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OZET

Tiirkiye’de son 50 yilda “reklam tasarinu’ alaminda yasanan gelisime ve degisime odak-
lanan bu ¢alismada, Milliyet Gazetesi'nde 1959-2013 yillar: arasinda yayinlanan Ar-
celik markasinin beyaz esya kategorisine ait tiim basin ilanlari, grafik tasarim kriterleri
90z dntine alinarak icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Icerik analizi ile elde edilen
verilerin yorumlanmas: sonucunda, 50 yillik stiregte Tiirkiye'deki reklam basin ilanla-
rimin sayfa diizeni tiirleri ve sayfa diizeni bilesenleri agisindan yillar igerisinde farkli-
lagtig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam tasarim, grafik tasarim, sayfa tasarimi bilesenleri, sayfa
tasarimu tiirleri

ASSESSMENT OF PRINT ADS ACCORDING TO LAYOUT TYPES
AND COMPONENTS: A CONTENT ANALYSIS OF PRINT ADS
PUBLISHED BETWEEN 1959-2013

ABSTRACT

The study mainly focuses on changes and developments in the field of "ad design" in last
fifty years. In this study all the print ads of Arcelik brand in white durable goods product
category in Milliyet newspaper between years 1959-2013 have been studied with content
analysis method in terms of graphic design components. The results obtained with the
content analysis showed that the print ads in Turkey have been dramatically changed in
terms of layout design and its components in fifty years.
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GIRIS

Reklamlarda kullanilan gorsel ve grafik tasarim unsurlar: temelde tiiketicilerin
dikkatini ¢cekmeye, tirtin hakkinda bilgi edinmeye ve satin almaya yonlendiren
en etkili araglardan biri olarak goriilmektedir. Ctinkti grafik tasarimi, gorsel ve
tipografik 6gelerin birbirini tamamlayacak bicimde kullanilmasiyla ortaya ¢tkan
bir iletisim seklini olusturmaktadir. Grafik tasarim igerisinde yer alan gorsel,
sekil, boyut, renk kullanimi, sayfa diizeni ve sayfa diizeni bilesenleri gibi tasarim
ilkelerinin bir arada kullanilmasi, basin reklamlarinin giintiimiizde ge¢mis yillara

nazaran daha etkili olmasimi saglamistir (Champlin ve ark. 2014: 285; Belch ve
Belch 2015).

* Ogr. Gor., Bahgesehir Universitesi Iletisim Fakiiltesi
* Doc. Dr., Bahgesehir Universitesi Iletisim Fakiiltesi



Reklam Basm Ilanlarinin Sayfa Tasarim Tiirleri...

Reklam etkisi ile gorsel tasarim unsurlarmin 6zellikleri arasindaki iliski bu ko-
nuda calisan akademisyenler igin bir ilgi odag: haline gelmis ve 6zellikle basin
reklamlarmin grafik tasarim boyutlariyla reklam etkisi arasindaki iliskiyi ortaya
koymaya calismislardir. Assael, Kofron ve Burgi, 200’den fazla basili reklami
inceleyerek oncelikle ilanlarin karakteristik 6zelliklerini tanimlamislar (renkli-
S/ B gorseller, yatay, dikey, coklu gorsel tasarim ve cesitli sekiller gibi) ve gorsel
unsurlarin 6zelliklerinin reklamin igerigini, anlamini ve baslhigim1 yorumlamada
tiketicinin algis1 tizerinde etkili oldugunu saptamislardir (Assael ve ark. 1967:
20). Rossiter (1981: 64) ise sayfa tasarimi igerisinde yer alan gorsel ve tipografik
degiskenleri tanimlamistir. Bu calismaya gore gorsel degiskenler reklamlarda
tirtin, insan ve durumlar gibi 6gelerle, tipografik degiskenler ise ctimle yapisi,
uzunlugu ve yapisiyla belirlenmektedir. Holbrook ve Lehman (1980: 53) ise
“Starch” olgegini kullanarak sekil ve icerigin basili reklamlardaki nemini ince-
lemislerdir. Arastirmalarinda basin reklamlarinda gorsel tasarimin renkli olup
olmamasmnin, yazim sekli ve boyutunun ve diger tasarim unsurlarinin mesaj ice-
rigini daha fazla anlasilabilir hale getirdigini saptamislardir. Arastirmacilar rek-
lamin ve reklamda kullanilan sekillerin boyutlarinn biiyiiklugt ile reklam mesa-
jina dikkatin diizeyi arasinda anlamh bir iliski oldugunu savunmuslardir. Ayri-
ca, Batra ve Ray (1983: 309) reklamin ¢lcek olarak biiytikltiguntn ttiketici ilgile-
nimiyle birlestiginde bilgiyi islemede etkili oldugunu saptamislardir. Hendon
(1973: 39) ise gorsel tasarimin reklam algis1 tizerindeki etkisini teknik olarak ta-
nimlayan birka¢ boyut ortaya koymustur. Bunlar, gorselin boyutu, kullanilan
renklerin sayisi, yazi boyutu, yazi bloklariin sayis1 ve uzunlugu gibidir.

Literattirden de anlasilabilecegi gibi basin reklamlar: {izerine galisan akademis-
yenlerin biiyiik boliimii reklam igeriginden daha ¢ok reklamin gorsel yapisi ve
boyutlar1 tizerine odaklanmislardir. Yapilan arastirmalarda sonug olarak basili
reklamlarin boyutsal 6zellikleri reklamin hatirlanmasinda, reklamin anlasilma-
sinda ve tirtinti degerlendirmede etkili olmaktadir. Reid, Rotfeld ve Barnes (1984:
439)"1n calismalar1 tipografik unsurlarin yogun kullanildig1 basin reklamlarimin
gorsel tasarim unsurlarinin kullanildig: reklamlara gore daha az dikkat cekici
oldugunu ortaya koymaktadir.

Reklam tasariminin temelinde yatan yaratici reklam fikrinin gorsellestirilmesi
aslinda; bir reklam ve tanitim faaliyetinin ttiketicinin dikkatini gekebilmek igin
belirli bir alan iceresine gorsel bir sunumun olusmast ve bu sunumun reklam
fikrinin en dikkat gekici sekilde tiiketiciye ulastirilma ¢abasini ifade eder.

Bu galisma, basin reklamlarinin gorsel ve grafik tasarim boyutlar: ve reklam etki-
si iliskisi yerine, reklamlardaki sayfa diizeni tiirleri ve bilesenlerinin 50 yillik
stireg iginde nasil degisim ve dontisim gosterdigine odaklanmaktadir. Bu galis-
manin dzginlig bugitine kadar bu konuda yapilan arastirmalarin higbirinde
reklam basin ilanlarma yonelik sayfa diizeni tiirlerine ve bilesenlerine yonelik bir
inceleme bulunmamasidir. Tiirkiye’de reklam basin ilanlarinin tarihsel stiregte
sayfa diizeni ttirleri ve boyutlar1 nasil degistigi tizerinde calismasi gereken bir
konudur.
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Basin reklamlari elli y1l 6ncesi ile kiyaslandiginda gerek icerik gerek gorsel tasa-
rim agisindan bugiin ¢ok daha farkh bir yapidadir. Ozellikle grafik tasarim ala-
ninda yasanan gelismeler teknolojinin de 6nemli katkisiyla basin reklamlarina
oldukga yenilik¢i yaklasimlar getirmistir. Ayrica, reklam tasarimi kavraminin da,
son 54 yillik siirecte gerek diinyada gerek Tiirkiye’deki sosyo-ekonomik ve sos-
yo-kiilttirel gelisim ve doniistime paralel olarak degisim gosterdigi gozlemlene-
bilmektedir.

Bu calismada uygulanan icerik analizi sonucunda elde edilen istatistiki verilerin
yorumlanmasi ile, 54 yillik stirecte Tuirkiye’de grafik tasarim kavraminin, reklam
tasarimi kavrami ile olan onemli baglantisinin anlasiimasi ve Tiirkiye'de bu sii-
recte yasanan gelisim ve degisime de 151k tutabilmesi amaglanmaktadir.

ARASTIRMANIN AMACI

Feasley ve Stuart'in (1987: 20) dergi ilanlar1 tizerine yaptiklar1 icerik analiziyle
benzerlik tastyan bu arastirmanin amaci igerik analizi yoluyla yaklasik yarim
asirlik stirecte Tiirkiye'de gelisen grafik tasarim anlayisinin reklamcilik alanina
olan yansmmalarini tespit edebilmek, bu gelisimin ve aslinda degisimin nedenle-
rini elde edilen veriler 15181inda yillar bazinda agiklayabilmektir.

‘Reklam tasarimmi” kavraminin temelinde yatan grafik tasarim kriterleri bu aras-
tirmanin belirleyici 6zelliklerinin baginda gelmektedir. Istatistiki olarak elde edi-
len veriler aslinda gok goreceli bir alan olan ‘grafik tasarimin” degerlendirilme-
sinde ve yorumlanmasinda oldukga belirleyici noktalara referans verebilmekte-
dir.

Bu calismada elde edilmek istenen sonug olarak ornek verilerin 1s1ginda Tiirki-
ye’de gecen son yarmm asirda reklam tasarimi anlaminda yasanan gelismelerin
tespit edilmesi ve yorumlanabilmesidir.

Bu amag dogrultusunda tarihsel gelisimi inceleyebilmek icin Turkiye'nin koklu
ve uzun doénemli markalarinda bir tanesi olan Arcelik secilmistir. Bu anlamda
Argelik markasimin seneler icerisindeki basin ilanlar1 toparlanmis ve incelenmis-
tir. Seneler igerisinde ¢ikan basmn ilanlarmin toparlanmasinda Milliyet Gazetesi
kaynak olarak kullanilmistir.

Turkiye'nin en biiytik sanayi kuruluslarindan biri olan Argelik’in ilk tirettigi ¢a-
masir makinesinin basm ilanindan baslayan veriler yillar icerisinde buzdolabs,
bulasik makinesi, gamasir kurutma makinesi ve firm gibi tirtinlerin olusturdugu
‘beyaz esya’ kategorisine giren diger tim {iriinlere ait basin ilanlar1 ile devam
etmektedir. 1959'dan 2013 yilina kadar gecen 54 yillik stirecte, stirekli olarak ar-
tan markalar ve {irtinlerini goz ontine alarak, verilerin daha saglikli islenebilmesi
icin; tek bir markanin belirli bir kategoride tiretimini gerceklestirdigi tirtinler ve
tek bir gazetede yayimlanan basin ilanlarinin kullanilmasi gibi bir veri sinirlandi-
rilmasi yoluna gidilmistir. Ayrica yapilan ¢alisma gegmisten giintimiize bir karsi-
lastirma oldugu icin Turkiye'nin erken donem sanayilesmesini ve dolayisiyla
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reklam aktivitelerini etkin temsil etmesi agisindan Arcelik markas: secilmis ve
arastirma bu markanin basin ilanlari tizerinden ytirtitilmusttir.

Boyle bir calisma i¢in daha biiyiik bir evren tanimlamasi yapilarak belirlenecek
orneklem grubu amaglanan ¢iktilar i¢in daha dogru bir yontem olarak gortilebi-
lir. Bu simirlandirmadan dogacak problemin etkilerinin azaltilabilmesi i¢in segilen
tim ilanlarin tamami arastirmaya dahil edilmistir. Ttirkiye’de benzer bir ¢alis-
manin yapilmamis olmasi, bu arastirmaya bir onctiliik niteligi kazandirmakta,
daha buytik orneklem gruplar: ve farkh irtin kategorileri ile yapilabilecek aras-
tirmalar i¢in kaynak teskil edebilmesi amaglanmustir.

Arastirmanin yukarida deginilen amaclarina uygun olarak ve ayrica bu calisma-
nin Tirkiye’de yapilan 6nctil bir calisma olmasindan dolay1 arastirma hipotezleri
ortaya konmamuis, arastirmanin tanimlayici ve kesfedici 6zelliginden dolay: aras-
tirma sorular1 belirlenmistir. Bunlar;

- Reklam basin ilanlarindaki sayfa diizeni tiirlerinin ve grafik tasarimi anlayisi-
nin zaman igeresinde nasil bir degisim ve gelisim stireci izledigi, ayrica eski sayfa
dtizeni ttirlerinin halen gegerli olup olmadigy;

- Eski donem reklam basin ilanlarinin yeni déonemdeki basin ilanlaria gore daha
fazla metin blogu, bashiklarda daha fazla sozciik, daha fazla illtistrasyon gibi te-
mel sayfa diizeni bilesenleri kapsayip kapsamadig1 seklindedir. Belirlenen aras-
tirma sorular1 Feasley ve Stuart’in 1987’ deki ¢alismalarina paraleldir.

Yukarida belirlenen amaglar 1s1gindan calismada Argelik markasinin beyaz esya
kategorisinde tiretime basladig1 yil olan 1959 yilindan itibaren, 2013 yilina kadar
Milliyet Gazetesi'nde yaymnlanan ttim reklam basin ilanlari tasarim odakli bir
anlayisla nicel icerik analizi yontemiyle incelenmistir.

ARASTIRMA YONTEMI

Arastirma yontemi olarak igerik analizinin secilme sebebi Turkiye'de gegmise
yonelik bakildiginda reklam basin ilanlarmin sayfa diizeni ttirleri ve bilesenleri
agisindan gegirdigi evreleri net olarak ortaya koymaktir. (Gokge 2006, Bilgin
2006)

Turkiye’de cagdas grafik tasarim uygulamalarmin gelisimi diisuntldtigiinde 50
yil tizerindeki bir zaman dilimi karsilastirmalar agisindan genel olarak uygun
bulunmustur. Bu baglamda gegen yarim asirlik stiregte tiretime devam eden,
tirtinleri igin reklam ve tanitim faaliyetleri anlaminda Tiirk reklam sektoriinde
onemli bir reklam veren konumunda olan Argelik markasinin secilmesi arastir-
manin verimliligi agisindan énemlidir. Buna bagl olarak Argelik’in 1959 yilinda
piyasaya sundugu ilk tirtinti olan ¢amasir makinesinin ‘Beyaz esya’ kategorisine
ait olmasi nedeniyle de basin ilanlarinda yer alan tirtin gami bu sekilde tanim-
lanmistir. Ayni sekilde ilanlarin yaymlandig1 mecra olarak da gazeteler segilmis-
tir. Bunun nedeni ise, tiretimin ve {iretimle es zamanh olarak baslayan reklam
tanitim faaliyetlerinin o donemdeki en popiiler reklam mecralardan birisi olma
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ozelligidir. [lanlar1 incelenecek gazete olarak da Milliyet Gazetesi belirlenmistir.
Reklam mecrasi 6zelinde, o donemde yayin hayatina devam eden gazeteler igeri-
sinde Milliyet Gazetesi'nin en ytiksek tiraja sahip gazetelerden biri olmasi, ayrica
glintimiizde dijital bir arsive sahip olmasi belirleyici bir neden olmustur. 54 yil
icerisindeki Milliyet Gazetesi'nde yayimlanan tiim Argelik basin ilanlarina inter-
net {izerinden gazetelerin dijital arsivi vasitasiyla ulasilmistir. Ardindan ulasilan
reklam basin ilanlar1 sayfa diizeni tiirleri ve bilesenleri agisindan nicel igerik ana-
lizi ile incelenmistir.

Evren ve Orneklem

Arastirma modeli icin tanimlanan yillar 1959 ve 2013 aras1 54 yillik siirectir. Arce-
lik markasinin, Beyaz Esya kategorisine giren ilk buzdolabinin tiretildigi y1l olan
1959 baslangi¢ noktas: olarak belirlenmis ve 2013 yili sonuna kadar yayinlanan
tiim basin ilanlar1 evren olarak tanimlanmistir. Bu anlamda arastirmanin modeli
yeterince daraltildigi igin tanimlanan evrenden drneklem secilmesi yerine tamsa-
yim yapilmistir (Babbie 2015). Birbirine tasarim ve igerik olarak ¢ok benzeyen
ilanlar ve ozellikle tekrar ilanlar gikartildiktan (toplam bulunan ilan sayis1 1196
tanedir) sonra 780 adet basin ilan1 arastirmaya uygun olarak belirlenmistir.

Veriler ve Toplanmasi

Icerik analizinde kullanilan tanimlar, icerigi tamimlamak icin, stiregler ve goster-
geler kullanan operasyonel tanimlardir (Berger 2000). Bu ytizden bu arastirma-
nin en onemli noktas: analiz birimini belirlemek ve diger operasyonel tanimlari
yapmaktir. Basin ilanlarindaki sayfa diizeni tiirlerinin (grafik tasarim) ve sayfa
ditizeni bilesenlerinin 6l¢iimii i¢in operasyonel olarak bu tiirlerin ve bilesenlerin
neler oldugunun belirlenmesi bir zorunluluktur.

Bu arastirmada kullanilan kodlama formu ve operasyonel tanimlar, Feasley ve
Stuart’in (1982) calismasindan uyarlanmistir. Kodlama birimleri, basin ilanlarmin
hem gorsel hem de yazinsal icerigin, tasarim ile olan baglantisinin anlasilabilme-
si amaciyla belirlenmistir. Temel olarak kodlanacak kategoriler reklam basin ila-
nimna yonelik belirlenen sayfa diizeni tiirleri ve bilesenleri kapsaminda olustu-
rulmustur. Reklam basin ilanlarina yonelik sayfa diizeni tiirleri Feasley ve
Stuart’dan (1982) alinmistir ve genellikle bu sayfa diizeni tiirleri reklam literatii-
riinde gortilmektedir (Feasly ve ark. 1987: 20; Nelson 1989; Jewler 1981; Moriarty,
1986). Sayfa diizeni ve tasarimini olusturan temel bilesenler; imaj, baslik, logo ve
metin bloklaridir ama bu ¢alismada reklam ilanlarma yonelik sayfa diizeni bile-
senleri Feasly ve Stuart'in (1982) galismasina paralel olarak; ilanda kullanilan
farkli yazi karakterlerinin sayisi, illistrasyonlar sayisi, sayfa diizeni igerisinde
yer alan insanlarin sayisi, basliktaki sozctiklerin sayisi, alt bashklarin sayisi, farkl
metin bloklarmin sayisi, ana metin blogunun sozciik sayisi seklinde belirlenmis-
tir. Feasly ve Stuart (1987: 20) reklam ilanlaria yonelik sayfa diizeni bilesenleri
olarak bu degiskenleri Hendon (1973: 39), Holbrook ve Lehman (1980: 53),
Rossiter (1981: 64) ve Surlin ve Kosak’dan (1975: 685) almistir ayrica sayfa diize-
nine iliskin bu bilesenlere sayfa diizeninde kullanilan fotograf sayis1 da eklen-
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mistir. Clinkti yillar icerisinde baski teknolojilerinin gelismesiyle birlikte baskida
fotograf kalitesi arttig1 icin reklam basin ilanlarinda fotograf kullanimi 6n plana
¢ikmustir. Ayrica ¢alismada bu bilesenlerle baglantili olarak teknik ve tasarim
Ogesi olarak renk kullanimi da kodlamada yer almistir. Son olarak da reklam
basin ilanlarinin yillar1 kodlanmistir. Bu anlamda bakildiginda igerik analizinde
kullanilmak tizere asagida detaylar1 verilen kodlama kategorileri gelistirilmistir.
(Calismada her bir basin ilani i¢in 12 kategori kodlanmistir)

1. Reklam Basin ilanimin sayfa diizeni tiirii: Bu soru, grafik tasarim prensiplerinin
tiretim anlaminda kullanim alani olan sayfa diizeni ttirlerinin belirlenebilmesi
amaciyla hazirlanmistir. 780 ilan igerisinde tanimlanan sayfa diizeni ttirleri, Ttir-
kiye’de sayfa diizeni ve tasarimi anlaminda yasanan gelisim ve degisim siirecine
1s1k tutabilmektedir. Sayfa tasariminda en ¢ok tercih edilen 11 sayfa diizeni tuirii
bu sorunun kategorilerini olusturmaktadir. Bu kategoriler, sayfa diizeni tiirleri
baslig1 altinda ayrintili olarak tanimlanmustir. Ayrica bu tiirlerin disinda kalanlar

~ I

ise “diger bashig1” altinda kodlanmistir. Bu sayfa diizeni tiirleri (Feasley ve ark.
1987: 20);
1 Resim Cergeveli Sayfa Diizeni (Picture Window Layout)
Renk Alanli Sayfa Diizeni (Color Field Layout)
Izgara Diizenli Sayfa Diizeni (Grid Layout)
Mondrian Sayfa Diizeni (Mondrian Layout)
Yazi1 Karakteri Tabanl Sayfa Diizeni (Type-specimen Layout)

Cergeveli Sayfa Diizeni (Frame Layout)

2
3
4
5
6 Metin Agirlikhi Sayfa Diizeni (Copy-heavy Layout)
7
8 Siluetli Sayfa Dtizeni (Silhouette Layout)

9

Coklu Panel Sayfa Diizeni (Multi-Panel Layout)
10 Daginik Sayfa Diizeni (Circus Layout)
11 Bulmacali Sayfa Diizeni (Rebus Layout)
12 Diger

Resim Cerceveli Sayfa Diizeni: Sayfa diizeni igerisinde temelde iginde imajin
yer aldig1 biiytik bir gerceve yer alir. Diger 6geler sayfa icerisinde kalan boslukta
dtizenlenir. Biiyiik cerceve sayfa diizeni igerisinde her yerde olabilir. Cercevenin
yerlesimine gore metin bloklar1 ve logo kalan smirh alan igerisinde durur. Baslik
cercevenin altinda ya da tisttinde olabilecegi gibi kullanilan biiytik imajin igerigi-
ne gore imajin tizerinde yani gercevenin icinde de kullanilabilir.

Renk Alanli Sayfa Diizeni: Bu sayfa diizeninde, biiyiik gerceveler birden fazla
imajlar iceren ve genellikle cift sayfa yapilan calismalarda daha biiyiik ve gticli
bir gorsel etki saglanmaya calisilir. Renkli imajlar ve alanlar bu gorsel etkinin
glictint arttirmaktadir. Geleneksel kategorilerin disinda daha sanatsal yaklasim-
lar1 da icinde barindirir. Sanatta renk alani hareketi 1964 yilinda Jules Olitski ta-
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rafindan baslatildiginda, soyut disavurumculugun, gelismis ve isyankar tavri,
reklam tasarimmda da bu sayfa diizeni tiirti ile hayat bulmaktadir.

Izgara Diizenli Sayfa Diizeni: Izgara sayfa diizeninde belirlenen alanlar ve bos-
luklar standart bir yap1 icerisinde tasarimi sekillendirir. Genellikle stireli yayin
tirtinlerinin tasarimlari iginde tercih edilen bu tasarim anlayisi sayfa diizeni igeri-
sinde dikdortgenler yardimiyla yatayda ve dikeyde olusturulan bosluklarin me-
tin ve imajlar ile doldurulmasi seklinde tasarlanir. Yapis: geregi Mondrian sayfa
dtizeni ttirti ile benzerlikler gostermektedir.

Mondrian Sayfa Diizeni: Hollandali ressam Piet Mondrian'mn resimlerinde kul-
landig1 mekanlarin dikdortgenlere veya farkli geometrik formlara boltimlenme-
sinden yola ¢ikan bu sayfa diizeni tiirti; geometrik formlarla boliimlenmis sayfa
diizeni icerisinde sayfa bilesenlerinin bu alanlar icerisinde yer almasi ile olusur.
Geometrik alanlarda kullanilan renkler diger sayfa diizeni bilesenleri ile birlikte
tasarimin daha dikkat cekici bir hale gelmesine olanak tanimaktadir (Zinkhan
1993: 14). Izgara Sayfa Diizeni, Mondrian sayfa diizenine benzemektedir, tek fark
Mondrian sayfa diizeninde cesitli boyutlardaki dikdortgen alanlar kullanilirken,
Izgara sayfa diizeninde bosluklar esit boyuttaki kutucuklara boliinmektedir (Fe-
asly ve ark. 1987: 20).

Yaz1 Karakteri Tabanl1 Sayfa Diizeni: Farkli yaz1 karakterleri ile olusturulan ve
sayfa diizeni 6gelerinden biri olan imajin etkisini elde edebilmek icin tipografik
bir anlayisla sekillenen bir sayfa diizeni turtidiir. Yaz1 karakteri icerik etkisinin
yani sira gorsel olarak da bir imaj haline dontiserek tipografik bir iletisim gorsel-
ligi haline gelmektedir.

Metin Agirlikli Sayfa Diizeni: Basili reklamla verilmek istenen mesaj metin agir-
likli olarak gorsellestirilmektedir. Genellikle metin agirligina gore ¢ok daha az
yer kaplayan imajlar da kullanilmaktadir. Daha ¢ok mesajin yogunlugu ve icerigi
bu sayfa diizeni tiirtintin tercih edilme sebeplerinden biridir. Basili reklamlarda
metin ile ifade edilmesi gereken iletilerin ¢coklugu bu sayfa diizeni tiirtiniin islev-
selligini arttirmaktadir (Zinkhan 1993: 14).

Cerceveli Sayfa Diizeni: Cerceve sayfa diizeni tuirtinde, genellikle sayfa igerisin-
de yer alan imajlar (fotograf ya da illtistrasyon) cerceveler ile birlikte kullanilir,
baska bir deyisle metin illustratif unsurlarla cercevelenmektedir. Alanlarin ta-
nimlanmasi ve smirlandirilmasi statik bir gorsellik yaratacak olsa da diger sayfa
diizeni 6geleri ile birlikte bir etkilesim icine girdiklerinde, sayfa diizeninin gorsel
yapisi reklam fikrinin sunulmasi asamasinda bir diizeni ve dengeyi de berabe-
rinde getirir (Moriarty 1986).

Siluetli Sayfa Diizeni: Herhangi bir formun siluetinin sayfa diizeni igerisinde
baskin gorsel unsur olarak kullanilmasi ve baskin gorsel unsur haricinde kalan
bos alanlarin diger sayfa diizeni 6geleri ile birlikte doldurulmasi ile olusturulabi-
lir. Daha sanatsal bir yaklasim icermek ile birlikte, sayfa diizeninin mesajin ile-
tilmesi anlaminda basarisi, kalan bos alanlar iceresine yerlesen diger sayfa bile-
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senlerinin dengesi ve kurulan bu dengenin baskin gorsel unsur ile olan iletisimi
mesajin dogru bir gorsel anlatima ulasmasi anlaminda ¢ok onemlidir (Zinkhan
1993: 14). Tasarim unsurlar1 zemine karsitlik olusturacak bir sekil olarak olustu-
rulur, olusturulan sekiller ne kadar alisilmis degilse sayfa diizeni o kadar dikkat
ceker.

Coklu Panel Sayfa Diizeni: Coklu panel sayfa diizeni tiirti, Mondrian sayfa dii-
zeni ttirt ile benzerlikler gosterir en belirgin farkliligi ¢oklu panel sayfa diizeni
icerisinde yer alan geometrik olmayan alanlar ile olusturulan bir tasarim diline
sahip olmasidir. Kullanilan bu alanlarin disinda kalan bosluklara baslik ve logo
gibi diger sayfa diizeni 6geleri yerlestirilir.

Daginik Sayfa Diizeni: Bu sayfa diizeni ttirti ¢oklu panel sayfa diizeni tiiri ile
benzerlikler gostermektedir. Birden fazla imaj ve metin blogu ayni diizen igeri-
sinde yer alabilir. Aym ileti degerine sahip bir¢ok gorsel unsur ve metin blogu-
nun ayni sayfa diizeni icerisinde yaratacagi kargasa ve dagmikligin ¢oztimlen-
mesi bu sayfa diizeni tiirti ile miimkiin olmaktadir. Genel anlamda bir¢ok sayfa
diizeni 6gesinin bir arada kullanilmas: ve sayfa diizeninin gorsel yogunlugunun
getirecegi dagimikligin ¢oztimlenmesi grafik tasarimin temel prensiplerinin kul-
lanilmasi ile miimkiin olmaktadir (Haberland ve ark. 1992: 817).

Bulmacali Sayfa Diizeni: Verilmek istenen mesajin icerigine gore, sayfa diizeni
icerisinde birden cok fotograf, illtistrasyon, tablolar-sekiller ve metin bloklar:
kullanilmas: gerektiginde tercih edilen bir sayfa diizeni turtidiir. Genellikle mii-
hendislik tirtinleri, otomobil vb. gibi tirtin gruplarinin basili reklamlarinin tasar-
lanmasinda kullanilmaktadir (Haberland ve ark., 1992: 817; Feasly ve ark. 1987:
20):

2. Baswn ilaminda kullanilan yazi karakterlerinin sayist

3. Basin ilaminda kullanilan illiistrasyon sayist

4. Sayfa diizeni icerisinde yer alan insanlarin sayist

5. Basin ilaninda kullanlan basliktaki sozciik sayist

6. Basin ilaminda kullanilan alt bashk sayist

7. Basin ilaninda kullamilan farkli metin bloklarinin sayist

8. Sayfa diizeni icerisinde yer alan ana metin blogunun sézciik sayist

9. Basin ilaminda kullanilan fotograf sayist

10. Baswn ilaninda teknik anlamda kullanilan renk

11. Baswn ilanminda tasarim dili anlaminda kullanilan renk: Basin ilanlarmin sayfa tasa-
rimlarinda kullanilan renk 6gesine odaklanan bu iki soru, teknik ve tasarim dili
olarak iki farkli kategoride ilanlardaki renk kullaniminin belirlenmesi ve bu an-

lamda Ttirkiye’deki grafik tasarim anlayismin kurumsal yaklasimlarla olan bag-
lantisinin zaman igerisindeki 6neminin tespit edilmesi amacini tasimaktadir.
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Ayni zamanda baski1 teknolojilerinin gelisiminin izdtstimleri de bu sorular yar-
dimiyla tespit edilebilmektedir. Basin ilaninda teknik anlamda kullanilan renkle-
rin tespitini amaclayan sorunun cevap kategorileri; “4 renk” ve “siyah beyaz”
olarak belirlenmistir. {lanlarin 4 renk baski teknigi kategorisine girmesi icin, say-
fa tasarimi igerisinde herhangi bir yerde renk kullanilmasi yeterlidir. Renk kulla-
nilmayan ve siyah beyaz hazirlanan tiim ilanlar ise siyah beyaz kategorisinde
degerlendirilmistir. Tasarimm dili olarak farkl bir renk kullanimi 6lgtimlenmesinin
sebebi ise; reklam tasarimu ile ilgili olarak kurumsal renk kullanimlarinin tespiti-
ni amaclamaktadir.

Bu sorunun cevap kategorileri, “Kurumsal renk kullanimi (Kirmizi+4 renk)”,
“Kurumsal renk kullanimi (Kirmizi1+S/B)” ve “kurumsal renk yok” seklinde ta-
nimlanmistir. Kirmizinin Ayrica, basin ilanlarinda renk kullanimi, sayfa tasarimi

anlaminda dnemli bir gorsel vurgu ozelligidir.

12. Basin ilammin yayinlams tarihi: Basin ilanlarmin yaymlanma tarihlerini tespit
etmeyi hedefleyen bu sorunun amaci, ilanlarin sayfa diizeni ve tasarimlar1 6ze-
linde yillar icerisindeki tasarim anlayisinin gelisim ve degisim siirecini tanimla-
yabilmek ve analiz icerisinde yillar bazinda bu gelisim ve degisimin basin ilanla-
rina olan yansimalarini gorebilmektir.

Basin ilanlarin1 tanimlanan kategorilerde kodlamak igin veri toplanirken iki kod-
layict kullanilmistir. Kodlayicilar arasindaki giivenilirligi arttirmak icin kodlayi-
cilara kullanilan siniflandirma kriterlerinin ve kategorilerinin igerigi ve anlami
agiklanmis ve son calismaya dahil edilmemis bazi reklam basin ilanlari ile kod-
lama islemi prova edilmistir. Kodlayicilarin egitiminden sonra kodlama formu
on teste tabi tutulmustur. Pilot calismanin sonuglarina gore gerekli goriilen dii-
zeltmeler yapilmis ve daha sonra kodlayicilara segilen tiim basin ilanlari i¢in bir
kodlama formu verilmistir. Her bir kodlayic1 basin ilanlarini tanimlanan katego-
rilere gore smiflandirmistir. Kodlayicilarin fikir birligine varamadigi maddeler
hakem yoluyla ¢6ztimlenmistir.

Kodlama formunda yer alan tiim kategoriler siniflamali ve oranli dl¢im diize-
yindedir. Kodlayicilar arasindaki gtivenirligin testi icin Cohen’s Kappa ve Kore-
lasyon katsayis1 hesaplanmistir. Nominal 6lgekteki sorular i¢in hesaplanan kod-
layicilar arasi giivenilirlik (Cohen’s Kappa) %86,2'dir. Stirekli sorularda kodlayi-
cilar arasindaki uyusma ise Korelasyon katsayisi ile belirlenmistir. Cikan Kore-
lasyon katsayis1 % 85,3’ttir. Harold H. Kassarjian (1977: 8) kodlayicilar aras1 gii-
venilirligin %85 tizerinde olmasi gerektigini onermektedir. Kodlayicilar arasi
uyusmaya gore bu ¢alisma giivenilir bir calismadr.

Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Verilerin analizi ve yorumlanmasinda SPSS 20 kullanilmistir. Arastirma amacla-
rinda ortaya konan reklam basin ilanlarina yonelik sayfa diizeni tiirleri ve sayfa
dtizeni bilesenlerinin yillar igerisindeki degisimine iliskin arastirma sorularinin
analizi, Ki-Kare (Capraz Tablo), Tek Yonlti Varyans Analizi (ANOVA) ve Kore-
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lasyon analizleri ile yapilmistir. Bu analizlerin detayini belirtmek gerekirse; Yilla-
ra gore sayfa diizeni ttirlerine yonelik degisimi belirlemek igin yillara gore capraz
tablo kullanilmis ve bu tablonun altinda Ki-Kare degerleri verilmistir. Ki-Kare
degerlerinin yani sira, iliskinin gtictinii belirlemek i¢in Cramer’s V testinin degeri
de tablolarda yer almaktadir. Reklam basin ilanlarina yonelik sayfa diizeni bile-
senlerinin yillara gore degisiminde de ANOVA testinden yararlanilmistir. Grup
ortalamalar1 arasindaki farklarin belirlenmesinde de yorumlanmas: agisindan
kolay olan Tukey ve Newman-Keuls testlerinden faydalanilmistir. Buna bagh
olarak ANOVA sonugclarini desteklemesi icin sayfa diizeni bilesenleri ile yillar
arasindaki korelasyon degerleri de verilmistir. Korelasyon tablosu bu arastirma-
da yeni bir konunun analizi degildir; Yillara gore sayfa diizeni ve grafik tasarim
unsurlarina yonelik stirekli sorularin ANOVA sonuglarini desteklemesi ve pekis-
tirmesi anlaminda kullanilmistir. Tablo 1’de reklam basin ilanlarmin yil dagilim-
lar1 gortilmektedir. Tim analizlerde ayrismanin daha saglikli olabilmesi igin yil-
lar 3 zaman dilimine boliinerek kullanilmistir. Tablo 1 incelendiginde 1959 yil1 ile

2013 yillar1 arasindaki arastirmada kullanilan reklam basin ilanlar1 goriilmekte-
dir.

Tablo 1. Reklam Basin ilan Yillari

f %
1959-1970 309 39,62
1971-1980 91 11,67
1981-1990 94 12,05
1991-2000 131 16,79
2001-2009 92 11,79
2010-2013 63 8,08
Toplam 780 100

BULGULAR

Reklam Basin ilanlarma yonelik Sayfa Diizeni Tiirleri: Tablo 2’'de reklam basmn
ilanlariin sayfa diizeni tiirleri genel olarak incelendiginde kullanilan en belirgin
sayfa diizeni tiirii “Resim Cerceveli Sayfa Diizeni” (%28,33) tiirtidiir. Bu bulgu
Feasley ve Stuart'in (1987: 20) sonuglar1 ile benzerlik gostermektedir. Bu dogal bir
sonuctur, giinlimiizde ¢ogunlukla basili reklam tasarimlarinda boslugun 9%60-
70’ini kapsayan tek ve baskin bir gorselin sunuldugu bu sayfa diizeni tiirii yogun
sekilde kullanilmaktadir (Moriarity ve ark. 2015: 313). Bunu “Metin Agirlikli Say-
fa Dtizeni” (%15,38) ve “Mondrian Sayfa Diizeni” (%10,26) takip etmektedir. Bu
iki tlir sayfa diizeni tuirtiniin de kullanim yogunluklar1 Feasley ve Stuart’'m (1987:
20) calismasiyla benzerlik gostermemektedir, onlarin ¢alismasinda bu tiirlerin
kullanim oranlar1 daha distikttir. Yillar ayr1 ayr incelendiginde 1959 ile 1980
yillar1 arasinda sirasiyla Resim Cerceveli Sayfa Diizeni (%30,25), Metin Agirlikli
Sayfa Diizeni (%13,25) ve Silietli Sayfa Diizeni (%10,00) 6n plandadir. 1981 ile
2000 yillar: aras: incelendiginde sirasiyla Resim Cergeveli Sayfa Diizeni (%27,56),
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Metin Agirlikli Sayfa Diizeni (%18,22) ve Daginik Sayfa Diizeni (%10,67) kendini
gostermektedir. 2001 ile 2013 yillar1 incelendigin de ise sirasiyla Mondrian Sayfa
Ditizeni (25,81), Resim Cerceveli Sayfa Diizeni (%24,52), Metin Agirlikhi Sayfa
Dtizeni (%16,77) ve Izgara Diizenli Sayfa Diizeni (%12,26) agirhik kazanmaktadir.
Tablo 2 yillar acisindan karsilastirmali incelendiginde Resim Cerceveli Sayfa dii-
zeni seneler icerisinde bir diistis gosterse de (%30,25'den %24,52'ye) bu istatistiki
olarak anlamli degildir ve genel bir tiir olarak agirhigini korumaktadir.

Tablo 2. Yillara Gore Sayfa Diizeni Tiirleri

Sayfa Diizeni Tiirleri Yillar
(Layout Types) 1959-1980 |1981-2000 [2001-2013 | Toplam
. . .. . n 121a 62a 38a 221
Resim Cergeveli Sayfa Diizeni
% | 30,25 27,56 24,52 28,33
.. . n 0! 13a 11a 24
Renk Alanli Sayfa Diizeni
% 0,00 5,78 7,10 3,08
. . . . n 9a 10a 1% 38
Izgara Diizenli Sayfa Diizeni
% 2,25 4,44 12,26 4,87
. . . n 26a 14 40 80
Mondrian Sayfa Diizeni
% 6,50 6,22 25,81 10,26
. .. . n 30a 13a 2b 45
Yazi1 Karakteri Tabanl Sayfa Diizeni
% 7,50 5,78 1,29 5,77
. o .. . n 53a 41a 26a 120
Metin Agirlikh Sayfa Diizeni
% | 13,25 18,22 16,77 15,38
. . . n 15a 3a 5a 23
Cergeveli Sayfa Diizeni
% 3,75 1,33 3,23 2,95
e i1s . n 40a % 2b 51
Siliietli Sayfa Diizeni
% | 10,00 4,00 1,29 6,54
. . n 4, 4, 01 8
Coklu-Panel Sayfa Diizeni
% 1,00 1,78 0,00 1,03
o .. . n 2a 24p 3a 29
Daginik Sayfa Diizeni
% 0,50 10,67 1,94 3,72
.. . n 3a 1a 1a 5
Bulmacali Sayfa Diizeni
% 0,8 0,4 0,6 ,64
o n 97a 31b 8¢ 136
Diger
% | 24,25 13,78 5,16 17,44
n 400 225 155 780
Toplam
% 100 100 100 100
Ki-Kare:195,352, n=780, sd:22, p<0,01, Cramer's V=0,354
Aynu sirada yer alan ve ayni altsimgeyi paylasmayan degerler p<0,05 diizeyinde an-
laml sekilde farklidir. (Z-Testi, Two-sided test of equality for column proportions)
1. Bu kategori karsilastirmada kullanilmamastr, ¢iinkii kolon orani sifirdir.

Ote yandan Metin Agirlikli Sayfa Diizeni 1980'lerden sonra belirgin bir artis gos-
termesine ragmen (%13,25’den 1981-2000 yillarinda %18,22 ytiikselmis, 2001-2013
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yillar1 arasinda bir distis gosterse dahi (%16,77) 1959-1980 yillarina gore degeri
ytiksek kalmistir) bu da istatistiki olarak anlamli degildir. Buna karsin Mondrian
Sayfa Ditizeninin kullanimi 2000°'li yillardan sonra belirgin ve istatistiki olarak
anlaml bir sekilde artmis %25.81’e gelmistir. Ayni sekilde Izgara Diizenli Sayfa
Dtizenin kullanimi seneler i¢inde belirgin olarak artmis 2001-2013 yillarina gelin-
diginde kullanim istatistiki olarak anlamli bir sekilde %12,26"ya ulasmis ve kul-
lanim yogunlugu agisindan dordiincii siraya yerlesmistir. Bunlarin disinda Yazi
Karakteri Tabanhh Sayfa diizeni kullamimi yillar igerisinde anlamli bir sekilde
diismiis ve 2001-2013 yillarinda %1.29’a gerilemistir. Benzer bir egilim Siltietli
Sayfa Diizeni kullanimi igin de gecerlidir. Siltietli Sayfa Dtizeni kullanim yillar
icerisinde anlaml bir sekilde %10,00'dan % 1.29’a diismusttir. Daginik Sayfa Dii-
zeni kullanimi 1981-2000 yillar1 arasinda anlamli bir artis gostermistir (%10,67)
fakat bu egilim sonraki yillarda devam etmemistir (%1,94). Renk Alanh Sayfa
Ditizeni kullanimu istatistiki olarak anlamli olmasa da bir artis gostermis, 2001-
2013 yillar1 arasinda %7,10’a gelmistir. Yillar igerisinde Cerceveli Sayfa Diizeni,
Coklu Panel Sayfa Diizeni ve Bulmacali Sayfa Diizeni kullanimi oldukca diistik-
ttr ve belirgin bir degisim gostermemistir. Tablo 2 incelendigi sozii edilen iliski-
lerin giicti yiliksek diizeydedir, Cramer’s V=0,354 (Pallant 2013; Babbie ve ark.
2015).

Tablo 3. Yillara Gore Renk Kullanimi1 (Use of Color) Teknik

Yill Topl
Renk Kullanimi Teknik s op-am
1959-1980 | 1981-2000 | 2001-2013

n 177a 136w 154 467
4 Renk (4-Color)

% | 44,25 60,44 99,35 59,87
Siyah Beyaz (Black and n 223a 8% 1e 313
White) % | 55,75 39,56 ,65 40,13

n 400 225 155 780
Toplam

% 100 100 100 100
Ki-Kare:141,234, n=780, sd:2, p<0,01, Cramer's V=0,426
Ayni sirada yer alan ve aym altsimgeyi paylasmayan degerler p<0,05 diizeyinde an-
laml1 sekilde farklidir. (Z-Testi, Two-sided test of equality for column proportions)
1. Bu kategori karsilastirmada kullanilmamustir, ¢tinkii kolon orani sifirdir.

Yukardaki bilgileri destekleyecek sekilde renk kullanimi acisindan Tablo 3 ve
Tablo 4 incelendiginde, renk kullanimindaki teknolojik gelismelere ragmen 1981
ile 2000 yillar1 arasinda siyah beyaz reklam basin ilanlarmin orani %39,56"dur.
2001-2013 yillar1 arasinda siyah beyaz reklam basimn ilan1 kullanimi dramatik bir
sekilde ve istatistiki olarak anlamli bir bigimde diismiistiir (%0,65). Zaman igeri-
sinde renk kullanimi belirgin bir bicimde artmistir ve yillar ile yakindan iliskili-
dir. Bu egilim acik sekilde Tablo 4’de goriilmektedir. Renk yillarla iliskili olarak
tercih edilen bir unsurdur. Tablo 3 ve Tablo 4 incelendigi sozii edilen iliskilerin
glicti yiiksek diizeydedir, Tablo 3 icin Cramer’s V degeri 0,426, Tablo 4 icin ise
Cramer’s V degeri 0,412 dir (Pallant 2013; Babbie, Wagner ve Zanio, 2015).
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Tablo 4. Yillara Gore Renk Kullanimi (Use of Color) Tasarim

Renk Kullanimi Ta- Yillar Toplam
sarim 1959-1980 | 1981-2000 | 2001-2013

Kurumsal renk kulla- n 29a 95p 116 240
nimi1 (Kirmizi+4 renk) % 7,25 42,22 74,84 30,77
Kurumsal renk kulla- n 127, 38 24 189
nimi (Kirmizi+S/B) % 31,75 16,89 15,48 24,23

n 244, 92y 15¢ 351
Kurumsal renk yok

% 61,00 40,89 9,68 45,00

n 400 225 155 780
Toplam

% 100 100 100 100
Ki-Kare:265,145, n=780, sd:4, p<0,01, Cramer's V=0,412
Ayni sirada yer alan ve ayni altsimgeyi paylasmayan degerler p<0,05 diizeyinde
anlamh sekilde farkhidir. (Z-Testi, Two-sided test of equality for column propor-
tions)
1. Bu kategori karsilastirmada kullanilmamastir, ¢iinkii kolon orani sifirdir.

Reklam Basin ilanlarina yonelik Sayfa Diizeni Bilesenleri: igerik analizine reklam
basin ilanlarma yonelik tekil sayfa diizeni bilesenlerinin dl¢timii dahil edilmis ve
yillara gore reklam ilanlarindaki yer alma bicimlerine bagh tarihsel farkliliklarin
kullanim yogunluklarina gore degisecegi var sayilmistir. Tablo 5 Reklam Basin
[lanlarma yonelik sekiz sayfa diizeni bilegeninin yillara gore ortalama farklarini
ve iligkilerini 6zetlemektedir. Tablo 5'de yillara gore ortalama farklar1 Tekyonlii
Varyans Analizi, ikili karsilastirmalar ise Tukey ve Newmann-Keul Tetsleri ile
yapimstir. Tek Yonlti Varyans Analizi sonuglarii desteklemek igin ayrica her
bilesenin yillar ile olan korelasyon degerleri incelenmistir. Literattire bagh olarak
belirlenen sayfa diizeni bilesenleri sirasiyla reklam basin ilanlarmna iliskin sayfa
diizeninde kullanilan, Yaz1 Karakterlerinin Sayisi, illiistrasyon Sayisi, Insan Sayi-
s1, Basliktaki Sozctiklerin Sayisi, Alt Baslik Sayisi, Farkli Metin Bloklarinin Sayisi,
Ana Metin Blogunun Sozciik Sayist ve Fotograf Sayisidir. Tablo 5 de bilesenler
yaninda parantez iginde verilen degerler o bilesene iliskin icerik analizinde bulu-
nan minimum ve maksimum degerlerdir.

Reklam Basin Ilanlarma yonelik sayfa diizeninde kullanilan Yazi Karakterleri
Sayis1 incelendiginde yillara gore bir sadelesme Feasley ve Stuart'in (1987: 20)
makalesine benzer olarak goze carpmaktadir. Ortalamalar yillar icerisinde an-
laml1 bir sekilde 2,61 karakterden 1,26 karaktere diismektedir. Ayrica kullanilan
Yaz1 Karakterlerinin Sayisi ile yillarin iliskisine bakildiginda korelasyon degeri
anlamli sekilde negatif yonde ve giiclidiir (r=-0,61) (Pallant 2013; Mayers 2013).

Buna benzer Reklam Basin ilanlarmin Sayfa Diizeni bilesenlerinden olan ortala-
ma Illtistrasyon sayisi da yillar igerisinde bir diisiis sergilemektedir. Ozellikle
1980’den sonra anlamh bir diistis gozlenmektedir, kullanilan ortalama [liistras-
yon sayist 2,62'den 1,19 ve 1,29 seviyelerine diismiistiir, baska bir deyisle kulla-
nim orani ortalama degerler agisindan 3 illiistrasyondan 1 illtistrasyona dismiis-
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tiir. Ayrica kullanilan Illtistrasyon Sayist ile yillarin iligkisine bakildiginda kore-
lasyon degeri anlamh sekilde negatif yonde ve orta guicliidiir (r=-0,202) (Pallant
2013; Mayers 2013). Bu sonug Feasley ve Stuart'in (1987: 20) calismasina benzer-
dir. Reklam basin ilanlarma iliskin sayfa diizeni icerisinde kullanilan [lliistrasyon
sayisinda yillara gore bir sadelesme belirgindir.

Tablo 5. Yillara Gore Reklam Basin Ilanlarinin Sayfa Diizeni Bilesenleri

g £ o g =
5 = & - & EE B
8 S 5 2= g, 2 = 23 z
T @ £ ., TE & 5 = - g,
Z2% | &% S g gc | 22 | 55| BEE <5
vall £ &g 2 g & g 0 R £& £ &
warl g £ - iy - | 2 & g > -
= 2] = ~ n = = »n B ©
] 2 = < x g X .
- - < S g
M = »
Ort. | n | Ort. n |Ort.| n | Ort n [Ort.| n | Ort n Ort. n | Ort. n
1959-
1980 2,612 1400 | 2,622 | 311 [2,15| 173 | 8,542 | 391 | 1,50 | 229 | 1,88+ | 325 | 74,722 | 333 | 1,54* | 168
1981-
2000 1,46° (225 |1,19° | 47 |1,45| 33 | 4,69 |224 | 1,48 |178 | 2,50> | 217 | 28,12 | 138 | 2,39> | 192
2001-
2013 1,26c | 155 |1,29°| 35 |243| 7 |6,07<|148 | 1,54 |131 | 1,91> | 100 | 19,21> | 116 | 2,00° | 123
Genel | 2,01 |780| 2,33 | 393 |2,05|213 | 6,93 | 763 | 1,50 | 538 | 2,09 | 642 | 52,80 | 587 | 2,00 | 483

1F (2, 777)=221,986, p<0,000, Yillara Gore Korelasyonu: r=-0,607, p<0,001

2F (2,390)=8,867, p<0,000, Yillara Gore Korelasyonu: r=-0,202, p<0,001

3F (2,210)=1,364, p=0,258, Yillara Gore Korelasyonu: r=-0,078, p=0,259

4F (2,760)=35,108, p<0,000, Yillara Gore Korelasyonu: r=-0,312, p<0,001

5F (2, 535)=0,086, p=0,917, Yillara Gore Korelasyonu: r=0,003, p=0,945

6F (2, 639)=12,618, p<0,000, Yillara Gore Korelasyonu: r=0,074, p=0,062

7F (2, 584)=96,322, p<0,000, Yillara Gore Korelasyonu: r=-0,506, p<0,001

8 F (2, 480)=8,282, p<0,000, Y1illara Goére Korelasyonu: r=0,128, p<0,001

Farkl iistsimgeye sahip ortalamalar birbirinden farklilasmaktadir. Tukey ve Newman-KeulsTesti, p<0,05

Sayfa diizeni icerisinde kullanilan Kisi Sayis1 agisindan belirgin farklilik buluna-
mamustir, yillar igerisindeki ortalamalarin artiyor gibi goziikmesine ragmen bu
bulgu istatistiksel olarak anlamsizdir (p=0,258), ayrica bu bilesenin yillara gore
olan iligkisi de anlamsizdir.

Reklam basin ilanlarinin sayfa diizeni bilesenleri agisindan Basliktaki Sozctiklerin
Sayis1 incelendiginde 1959 ve 1980 yillar1 arasinda ortalama sozciik sayis1 8,54
iken bu ortalama 1981-2000 yillar1 arasindan 4,69'a dismiis, 2001-2013 yillar: ara-
sinda 6,07'ye ytikselmistir. Ama genel olarak bakildiginda 1959-1980 yillarina
gore anlamli bir diistis vardir ve bu bulguyu destekleyecek sekilde Basliktaki
Sozciik Sayist bileseninin yillara gore iliskisine bakildiginda korelasyon degeri
negatif yonde ve orta gtiglidiir (r=-0,312).

Sayfa diizeni igerisinde kullanilan Alt Baslik Sayisi agisindan belirgin farklilik
bulunamamustir, yillar igerisindeki ortalamalar birbirine ¢ok yakindir bu bulgu
istatistiksel olarak anlamsizdir (p=0,917), ayrica bu bilesenin yillara gore olan
iliskisi de anlamsizdar.
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Reklam Basin Ilanlarinin Sayfa Dtizeni bilesenleri acisindan Metin Bloklarinin
Sayisi incelendiginde 1959 ve 1980 yillar1 arasinda ortalama metin blogu sayis1
1,88 iken bu ortalama 1981-2000 yillar1 arasindan 2,50'ye ytikselmis, 2001-2013
yillar1 arasinda ise yeniden 1,91e diismiistiir. Ama genel olarak bakildiginda
1981-2000 yillaria gore anlaml bir diistis vardir. Metin Blogu Sayis1 bileseninin
yillara gore iliskisine bakildiginda korelasyon degeri anlamsizdir.

Reklam Basin Ilanlarina yonelik sayfa diizeninde kullanilan Ana Metin Blogunun
Sozciik Sayisi incelendiginde yillara gore bir sadelesme goze carpmaktadir. Orta-
lamalar yillar icerisinde istatistiksel olarak anlamli bir sekilde 74,72 sozciikten
19,21 sozctige diismektedir. Ayrica kullanilan Ana Metin Blogunun Sozciik Sayis1
ile yillarin iliskisine bakildiginda korelasyon degeri anlamh sekilde negatif yonde
ve gligludiir (r=-0,51).

Reklam Basin Ilanlarina yonelik sayfa diizeninde kullanilan Fotograf Sayisi ince-
lendiginde yillara gore kiictik ve anlamh bir artis goze carpmaktadir. Ortalama-
lar yillar igerisinde istatistiksel olarak anlamli bir sekilde ortalama 1 fotograftan 2
fotografa ytikselmistir. Ayrica kullanilan Fotograf Sayisi ile yillarin iliskisine ba-
kildiginda korelasyon degeri anlaml sekilde pozitif yonde ve zayif bir gtigtedir
(r=0,13).

Reklam basm ilanlarmin sayfa diizeni bilesenleri acisindan incelendiginde genel
bir sadelesmeden s6z etmek miimkiindiir. Yani reklam basin ilanlarma yonelik
sayfa diizeni ve tasarimi yillar icerisinde genel anlamda sadelesmistir. Fotograf
kullanimdaki yillar icerisindeki zayif artis gelisen teknoloji ve bu teknolojinin
yayginlasmasi anlaminda belirgin ve akla yatkindir.

SONUC

Arastirmanin genel bulgular: incelendiginde reklam basin ilanlarinin sayfa dii-
zeni tiirleri ve bilesenleri agisindan yillara gore belirgin farkliliklar goze garp-
maktadir. Reklam basin ilanlarina yonelik sayfa diizeni tiirleri agisindan bakildi-
ginda yillar icerisinde “Resim Cergeveli Sayfa Diizeni” ve “Metin Agirlikh Sayfa
Dtizeni” belirgin kullanim oranlarini goreceli olarak korurken, 2001-2013 yilla-
rinda “Izgara Sayfa Diizeni” ve “Mondrian Sayfa Diizeni” kullanim agirliklariyla
sahneye ¢ikmaktadir. Bu anlamda bakildiginda tasarim ve igerik yontinden rek-
lam mesajlarinin hedef kitlelerce kolay anlasilabilir olmas1 2000°1i yillarin temel
amaci haline gelmektedir.

Sayfa dtizeni ttirlerinin yillar icerisinde farklilasan kullanimlarinda one c¢ikan
Mondrian, Resim Cergeveli ve Izgara Sayfa Diizenleri sayfa tasarimi prensipleri
tizerinden degerlendirildiginde, yapisal olarak tasarim prensiplerini daha uygun
tiirler olarak ifade edilebilir. Grafik tasarimin en énemli ve baslica unsurlarindan
olan tasarim prensipleri, sayfa tasariminin temelini olusturmaktadir.

Bu arastirmanin baslangi¢ noktasi olarak belirlenen 1959 yilindan itibaren giinii-
miize kadar gecen siirede, iiriin kategorilerinde bir ¢ok marka yerini almis ve
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satis amacl iletisim faaliyetleri stirdtirmtistiir. Rekabetin arttig1 bu noktada, ileti-
sim faaliyetleri dogal olarak {iirtinleri rakiplerinden farkhlastirmaya dogru evril-
mistir. Bu farklilasmay1 ifade edebilmenin yolu, hedef tiiketiciyi ikna edebilmek
anlaminda s6z konusu tirtintin rakiplerine gore avantajlarin ortaya ¢ikarmaktir.
Bu noktada tanitim faaliyetleri igerisinde onemli bir yer tutan basili reklamlarda
ikna stirecinin basarili olabilmesi, hedef tiiketiciye sunulan gorsel kurgunun
onemini oldukca arttirmustir. Uriinlerin teknik olarak birbirlerinden cok farkli
olmamalari fark yaratma noktasinda baska detaylarin 6ne ¢ikarilmas: gerekliligi-
ni de beraberinde getirmektedir. Basili reklamlarin gorsel kurgular icerisinde
ikna siirecinin basariya ulasabilmesi icin duygusal tatmin de oldukc¢a 6nemlidir
(O’Keefe 2016: 207; Arens ve ark. 2011). Hedef tiiketiciye reklam iletilerinde hem
tirtin ile ilgili teknik bilgiler verilmeli hem de duygusal olarak tercih edilebilirlik
anlaminda bir farkindalik yaratilmalidir. Bu durum basili reklam tasarimlarinda
gorsellestirilen bir ¢ok iletinin ayni anda var olmasi ve anlasilabilirlik olctistinde
algisal bir hiyerarsiye sahip olmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Farkl say-
fa diizeni ttirleri bu anlamda, birgok farkl iletinin sayfa tasarimi bilesenleri ile
gorsel hale geldigi bir yapidir. Gorsel bir kurgu olarak bahsedebilecegimiz bu
yap1 yillar igerisinde teknolojinin, hem tasarima hem de tiretime kattig1 degerler-
le gelisim gostermistir (Moriarty ve ark. 2015: 307). Ozellikle Tiirkiye’de baski
teknolojileri anlaminda yasanan gelisim siirecinin izleri, Arcelik’in basili reklam-
larinda kullanilan renklerden ve sayfa tasarimi bilesenlerinden olan illtistrasyon-
larin yerine fotograf kullaniminin artmasinda da kolaylikla takip edilebilir. Sayfa
diizenini olusturan bilesenler, sayfa tasariminin ana unsurlaridir. Tasarim kriter-
lerinin hayat buldugu sayfa diizeni tiirleri icerisinde yer alan bilesenlerin tasari-
min genel yapisina katkilariin yani sira igerigin de anlasilabilirliginin en énemli
unsurlaridir. Teknolojinin gelisimi, tasarimin da gelisimi ile birlestigi zaman or-
taya ¢itkan nokta, ileti olusturulurken mesajin hedef tiiketiciye gecmesi noktasin-
da anlasilabilirligin 6nemini de arttirmaktadir. Bircok mecrada birgok iletiye ma-
ruz kalan hedef kitle, bu karmasa icerisinde mesaja en kisa ve net sekilde ulas-
may1 amaclamaktadir (Moriarity ve ark. 2015).

Sonug olarak reklam basin ilanlarina yonelik sayfa diizeni bilesenleri incelendi-
ginde genel olarak bu bilesenlerde yillar icerisinde sadeligin ve basitligin tercih
edildigi gortilmektedir. Bu kendini 6zellikle sayfa diizeni igerisinde yillara gore
diisen ortalama yazi karakteri, illistrasyon, ana metin blogundaki sozciik ve bas-
liktaki sozctik sayisinda belirgin sekilde gostermektedir. Bu anlamda bakildigin-
da Tiirkiye reklam sektoriindeki tasarim ve grafik alanindaki degisim kirilimlar
1980 ve 2000 yillarda gortlmektedir. Goreceli olarak hem sayfa diizeni tiirleri
hem de bilesenleri acisindan anlasilirlik, basit ve sadelik 6nemli bir degisim kri-
teri olarak karsimiza ¢ikmaktadar.

Sinirliliklar

Bu calismanin en temel smirlilig1 arastirma konusunun ele alinmasinda kolaylik
saglanmasi1 adina yapilan darlastirma isleminden kaynaklanmaktadir. Bu anlam-
da bakildiginda Tiirkiye'deki reklamlarin sayfa diizeni ve grafik tasarim unsurla-
rinin belirlenmesi ve yillara gore nasil degistigini belirleyebilmek icin ge¢mise
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yonelik tek bir markanin (Argelik) ve tek bir tirtin kategorisinin (Beyaz Esya) ba-
sin ilanlar1 belirlenmistir. Bunun temel sebebi ge¢mise yonelik tutarh bir karsilas-
tirma yapmaktir. Ayrica ortam olarak sadece tek bir gazete (Milliyet) secilmistir.
Bu anlamda calismanin genellenebilirligi problemlidir. Bu calismanin devaminda
yapilacak ileriki calismalarda tirtin kategorileri ve medya cesitliligi arttirilmali-
dir. Diger yandan bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelismesi sayfa diizenine
yonelik grafik ve tasarim anlayislarinin degismesine neden olabilir, gelecekteki
¢alismalarin bunu da goz ontinde bulundurmalar yerinde olacaktir. Ctinkti gra-
fik tasarim anlayisindaki degisimlere neden olan olas1 dis degiskenler takip edil-
melidir. Glintimtizde sosyal medyanin yaygmlasmasi bu degisimleri tetikler bir
konumdadir. Bir diger konu gelisen teknolojilerle pazarlama arastirmalarinda
goz izleme (eye tracking) ve beyin dalgalar1 (EEG) calismalarinin degeri artmak-
tadir. Ozellikle reklam basin ilanlarinin sayfa diizenine iliskin grafik ve tasarim
arastirmalarinda bu teknolojilerin kullanilmas1 reklam etkinligi agisindan gele-
neksel aragtirma yontemlerine gore yeni firsatlar sunmaktadir. Ote yandan aras-
tirmanin bu alanda yapilan 6nctil bir calisma olmasi ¢alismanin kesfedici 6zelli-
gini degerli kilmakta, var olan bilgilerin belirlenmesi ve ortaya gikartilmas1 aci-
sindan 6nem kazanmaktadir.
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