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TRANSMEDYA HKKAWBDORL®Y KAKADEMKO ¥RNEJK KNCEL

TRANSMEDIA STORYTELLING iDORKTOS AKADEMHDY CASE

Ar k. M@vr .ct D¥NMEZ
Ar k. k@%r.r &! LER

¥ZET

Rekabetin artmasityla birlikte tuketiciler yogun rek
mesajlara duyarsizlasmaktadirl ar. Mar kal ari1n tioketic
uzun sureldi il eti silmank utrraabni sl meedsyian i h inkianykelcni Ikiigi mister
ol arak dahil eder . Arastirmanin teorik Dbol dminde; tr
detayl i ol arak incelenmigstir. Uy gul amas 1bnd I ni miintdeelyiskes ¢
arastirmas:] gerceklestirilmistir. Dor i t o ¢ranstkdgall e mi Re
anl atinin uygul anma bic¢ci mi incel enmis VAr agstansmady
kapsaminda trrnunms meadeafl lkinttlagyl e daha wuzun sur el bir
olusturdugu . AYmriid ane Ktl eadsii rk pazarl ama il etisiminde h
zorunlulugunun ortadan kal kti g1 baonani gpekiendiodt hkndu
bir yapirnin ortayaTigcnkKityed'itdet essypdul aendainl ntirsgangmedyal r
Akademi?” incel ener ek reklamcil i1 kta transmedya kul I a
hedefl enmi stir.

Anahtar Kelimeler: Re k| a nfcrialniskmedya Hi kayeciligi, Pazarlama i1l et

JEL Sénéfl and8h WMBd MRIpM3%9ar € :

ABSTRACT

As competition increased, consumers are exposed to intense advertising messages more and they become
desensitized against these messages after a short time. The story telling transmedia which makes brands able to
get customer s’ at t egestto them, maked custoneem iacfuded in rmeempaiga process
voluntarily. In theoretical chapter of study, story telling transmedia and usage of transmedia narration were
analysed in details. In practice chapter, a qualitative research of Doritos AkademiighdyeCampaign was
executed. Within that work in which Doritos Akademi Advertising Campaign was analysed, the way of
practicing transmedia narration was studied and it was evaluated in terms of transmedia narration. In the context
of study, it is seen tharansmedia narration communicate with target audience longer and it creates a dialog
environment. Morever, in classic marketing communication, it is confirmed that the obligation of using same
content in every channel disappeared and was replaced withcéure in which every channel creates its own
language andddlective emotions were giveBy analysing transmedia advertising campaign example of Doritos
Akademi which was executed in Turkey, providing to transmedia usage in an academic way is aimed.

Keywords: Advertising, Transmedia Storytelling, Marketing Communication.
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1.GKRKKk

Hi kaye anlati mi, ge¢mi sten gunumuze var ol an efsanel
yayl |l masi ni saglayan ©bir anl at yont emi ol arak kar si
boyunca her zaman vaftilltemupawleadillgmaycae kweea anlteet 1 | ma)
goér 0l mastar . Gunimizde de wvarligrini koruyan hikaye a
barindiran yoéontemlerle aktari |l maktadi rl.a Cozierllliikktlee hyie
anl at i1 mi daha hi1 zl ve anlatici katkisityla birlikte
iletisim araclarityla da bicimlenen hikaye anlatma V¢
¢l kmaktadi rperPperhatl A&maden bakil di ginda ise her gece
mar kal ari1 n hedef kitleleri ile daha wuzun soluklu ile
icerisine déahil et meye baslcami géeil rk.at Hi k mge gehati i
pazarlama il etisi mi uygulayilrcilar. giunidmuiz modern h |
hizmetinde kullanmaya baslamislardir. i1k etapt a, S i
hayati mza giren transmedya kavrami, gunimizde pazarl

2TRANSMEDYA KAVRAMI VE GELKKkKMK

Transmedya teri mi 6zellikle, son ir y

konusubdamalyaanmi sti1r. Ter i mi il k olarak 1991 yi1linda “t
Universitesi Profesdérid Marsha Kinder, gelisen medya s
Gzerinde durmustur (Znemmedwmanij kdaQgeédil 29) . kdavramini |
Jenkins ise teri mi 2003 yirli1nda makal esinde ve “Conyve
kitabinda kullanmistir Jenkins’in “ Tkrtaensme&kdyae HinKk aye
son yillarda 6nem kazanan yeni medyaylr da ic¢cerisinde

y mi | da diunya
r

Jenkins’in ardindan bircgcok bilim insani tarafi ndan t
Transmedyah i kdyeci l i ginin 6nde gel en i sim erinden Andrea
tani mlamaktadir. Bechmann Pet er senPo(u2lOtOeér) '(e2 0g063r)e a“ ¢gook
medyadi r”, Bonumans (200401 atrearki md ¢ 1 k“Inaertkiennl,e r Ma rassh a lelm
didnyalar” olarak tani mlar. Kl astrup ve Tosca (2004)
Wu , Bardzell ve Quagliara (2007) ise “c¢cok (20@1d 1 ul uk?”
ve Higgins (1966)  a gore “intermedyadir?” (Bechmann P
bakil di ginda ise birden ¢ ok medya platformunun birl
barit ndiran biri nunzlaatcg 1 ksmarkattaed1irs.i kars

Henry Jenkins, transmedyayi , bir hi k eyi anl at mak i
agl ar da ic¢cerisinde bari1ndi dya grubu ol ar @
u s kIl ddenafkBiard itrransmedya °ykyg, -ok sayéda medya pl ¢
end °©zg¢ ve dejerli bir katkéda bulunur. Transmec
eyi ar, yani biovur%ykeglévlimhbenjzremaoiye suagl rol
éyla kekfedilir vey2006:0¥r8)e] lJeenncke npd ri kné ntdaan | dma
nsmedya, gel eneksel y 6 nt e mlmeerddyea oolrdguagnu  glizbeir,
Bunun yerine, hi kdyeyi parc¢cal ara ayirarak,
adi r . Burada her bir medya organit, kendi di |
Usgbeedi kendi organi gine gdre yerine getirn
n diger bir parcasini bir eglence parkinda
n
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kekiTFrabhsmedyal Anlati Semasi

Kaynak: www.workbookproject.com/culturehacker/2010/07/07/transmsidigtelling-getting started/, 18.06.2016

Ozunde hikaye olsa da Transmedya bir hi kdyeden dahe
katitl 1 mlarla bic¢cimlenen ve deneyime bagl: ol an bir h
surecin bir parcagildirgerbegyozkérnsi dahbhedtairil mis fo
bugine vya l an iletisim kampanyal ar. incelendi ginde,
gor dal mekt ir Gel eneksel medya zalmgnsi gea i simdgey bag
tarafinda b6l tdnmeden algil anmaktadir. Tuketici, sad
hakki nda detaylara sahip ol abil mektedir. Oysaki tran
basgi nanl aml ol abil mektedir. Ancak, ayni zamanda

zenginlestirmektedir. Ki sacas| medya tuketiminin sah
ugrami stir. Transmedya, anvatayni fhrkbhyekiamaf bhakhi am
i mk &n saglamaktadirr. Tek bir medy a artik i nsanl ar
cekmedi ginden ¢coklu medya boyunca hikayeler aalati | ma
di kkat edi | mesi gereken bir nokta ise mecral arin bi
medyal arda, far kI iceriklerle aktari I maktadir.

Bur adan yol a ¢l1 kar ak transmedyanin bir medyadan di ¢
ul asabiliriz. Transmedya, farkl medya ortamlarinda,
anlatirm yaptisidir. izl eyiciler farkl:i medya ortamlar.
kesintiye ugranydaabiHereklbiedi ort &ml bir di gerine geci s i
6nunde c¢ok fazla mecra secenegi
r i
I
I

[

n gi ol mas , mecr al ar
geti

e

v
mektedir. Ornegdi n, tuketi cil erkte yaida tkitaptaz filreer k en s
y 6n ebil mektedir. Transmedya projelerinde fil m, t el
mo b i pl atformray] abDvVDahent i $dluer ekl aml ar , pazar |l ama
birbirleriy | e uyuml u ol arak kullanilabil mektedir (M6l er, 2
icerisine yayilm s kiucuk parcalara bodl meyi amac¢l am
pesinden bir mecradan dk@eei 6egigetti doFrpmaks anda . v
I ni ol umsuz et kil ememekt e, hatta izleyicinin s
yim eyen tidketici her deneyimledigi mé&yxe adwar dn ik
i sine girmeye daha hevesli bir konuma erismekte
i katirl 1 mlarityla insa etmektedir. Ornegin, bir
| duunu wain £ayareslaekv,i ztyoln r ekl aminda yapilan yodnl
a sayfasini ziyaret edebil mekt e, buradan bir vi de
for muna geci s yasayabil mektbeidri r pl aTtufkoertnidcai kdeanhdi i |
anyayl genisletebilmekte hatta seyrini degistireb
y
a
m
y

€
1

a
2
0
a
q

3®»YQ>S35 03~
T < co~= oW

Jenki ns, transmedya hi eciliginin temelinin

k
Yaki nsamay.l i caekriisgi nolcaakalku tmend yd agrmatha ndlea
karak, eglence deneyi
n

u akt ar ma kdijitald 1 r . Y a
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e izleyici cercevesinden ba
icilerinin davrani si ol dugu
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gelisime 6nderl ik etmektedir. Ayrica okuyucu/izleyici
burada bilinmesi gereken yakinsamanin teknolojik bir
tioketicisunedcianin | akmt ar maktadi r. Kavram bir son nokt a
medya enduastrisinin nasi | isleyecegini, rekl amlarin
ybnetilecedgini delg)i stirmektedir (2006: 3
Tr ans mednyaaznsian oollmaz bil esenl eri arasinda yer al an ©bi
Jenkins kati 1l 1 mci kaltara §6yle acl kl amaktadir: “Fan
yaratma ve yaymaya katilrchdik "i ¢i2 |®0<$av6131¢dilid1is@inlla|ﬁlg'L
verilen mesajlarla yetinmeyerek izledigi bir fil mi y
anl ati daki evrene déahil ol mak i stemektgdintimiBindyeaom
medya arac¢lari1 insanlara bu imkani fazlasiyla sunabil
Yeni toplumun tdketicileri, aki 111 telefonl ar, tabl e
medyay.l bir arada tiuketir kegsma birsmgegtik, bndanbhar
ile cevrilidir. Bireyler, bu ortamda teknol ojiyi kul
okyanusa aclt I maktadir (Pratten, 2011: 3) . insanl ar
syf alarinda baska bir bilgiyi payl asabil mekte, Twitte
bu okyanusta bireyler, sadece pasif bir mesaj al 1 ci1 s
medyada iceri gihketammalmmakt e, hi kayeyi tamaml ayabil me
duymamaktadir.
Gel eneksel anl at stratejisinin her mentegya olacak daa n1 nd a
l'iteratidrde yerini allanandmltatni ny a@pairskit  iHae rtyr aProst meedy ac
gordal ebil mektedir.

kekiCrossMedi a ve Transmedya Karsilastirmas:]

Zeit

HARRY
POTTER

Kaynak: Zimmermann, Philip (2014JTr ansmedy a —-Ar kagemeidyagiHi kayeci | i §giKalrcaegroirs i rbdiey.g u( E
Aydi n, Asarnsa aGu)l.e Kony2b: Ci zgi Kitabevi, s.

Her i

toket

yanin

uyand

ki semada da goéridldigid gibi, cross medya anl ayi s
ebil mekte, bir medyadan di geirnitniey eg euggirsatnea nmew caulti
da her medyada zaten ayni icerigin ol masi da i
I rmamaktadi r . Fakat transmedyal anl ati1 mda, bir
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sirasi ndm rRedyanolgani kesintiye ugramaktadir. Hi k &\
tioketil mektedir. Ornegin, hi kdAye deneyimine kitap il
oyuna yo6nlendirilebil mektedikrl.i Breylyec eo rhgiaknd yaerninnd ap &
tuoketil mekte, bir araya gelen parc¢alar bir buatiund ten
Transmedya sadece belirli bir mecra grubuyla sinirl al
hem de dijitalakmiteadywawg | bibabiimldenrimni n sinerjisinden giu
esasen interaktif bir dinya kurma sanatidir. Ortada
tiketicisi ise bu evreni deneyi mheaydbiklamek piagicral adar
dismektedir. Online medya ortamlarinda bir araya ge
karsilastirmaktaplvaeyladietdawrianiasvcmodel i gbstererek or
burah ne kadar wuzun zaman ve c¢aba sarf ederlerse o kad
2006: 21). Bu noktada bahsedil mesi gereken unsurl ard:
anl amda ol madi grdiceriTsiamdenedy&lnolaojati séyircilerin
yardi mcit olan bir iletisim anlayirsidir (Falzon, 2012:
Transmedya, interaktif ve web merkezli ol masi nin yan
gi bi bir ¢codky ab Upyairkc amar 1 ni kapsayan franchi sel ar da
edilebil mektedir. Transmedyal anl at icerisinde franc
hi kdye karakterlerinin oywywerkcakelrarlie,bidli us t(urawlbaonu nk 1 y2a0i
iy transmedya Ornekl erinden St ar War s evreni dogru
gal aksinin hikayesini izleyiciye aktarmak ic¢in kombin
Transmedyakk nl at 1 ni1 n uygulayircilarina go6r e, hikdaye icerisi
transmedya icerisinde en t emel baki s acl sini i fade
bagi sl anan bir filitricii alreaywiicnidaveaei pamak) dii/riarbagl ant
sekilde pazarlama dusuncelerinden planlanmakta ve 0z
kanala sevk etmektedir. Bu akti fakbtiirf |Kkrt, rdevarmlri kf
girmesine, onu degistirmesine izin veren ve yasanan
yetenegi kazandiran, sonucl ar gbren ve icerik yapil
yeniliklerilebi r 1 i kte interaktiflik, izl eyici katit Il 1 mina bi
hi kayeyi birlikte olusturmaktan veya fikri 6zel l ik €
g6zl eml eme veya sergi lyame Babeaenii |l eerinelketyeidciirl,er ar
goridnmeyen duvar. yl kmaktadir. izl eyici ile hikaye ig
basar i1 bir 6zell i k ol maktadir. Mergé&ni cdahebitlumesi
dislincel eri kesfedebil mesi icin yeterl.i neden var [
kull anan transmedya; izl eyicilerin buyuyen bir kati |l
degi |l adaletvzlkimaesi mde bulunan, yorum yapan, ic¢erigin
arayan izleyiciler ol dugunu farz et mektedir. Mer ak

alternatif gerc¢cekl i k oyiu(Hazboun,2914:221hu dogdrul uga eri smek
Bugine kadar meydana gel mis olan her anlatim tarzi

kurallar cercevesinde gerceklesmistir. Her anl ati m s
i cerisilndebibrel kur al evreni bul unmaktadir. Transmedy
transmedyanin ol mazsa ol mazlar kurallar dizisi on bir

1. Transmedya Hi k©yeciliiji Mani festosu
Ger ¢ ek | ClaimingReadty i (
Tavsan-Hieddywydnin Coklu Katilim Sunmasi (Rabbit Hol es

Hi kdaye Kozmosu (Story Universe)

Kull anici Tarafindan Yazilan icerik (Usergenerated

2

1

1

1

T Etkilesim (Il nteractivity)

1

T Coklu Medya Uygul amasi (Transmediality)
1

Konum Tahbhgebk-iMehkialnsal Gerceklik (Location Based Stro
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1 Arkaya VYasl anmaAkit i®nev eE JA a smef Katitlirmcilara Yoénel ik
(Lean Back, Lean Forward)

1T Hikdyenin -8B8onhmeyglengti kaye (I nfinitude)

f Kati1 1l 1 mcoklaw Odceme CSecenekl er i (Multipayment)

f isbirlikli Calisma (Collaborative Work)

Gordadl daga gidnl atrraynsimgellyiasi nde sonsuz bir hikéaye evr
mutl ak seyirci kati |l 1 mini barindirmaktadir. Cokl u med
hareket et mektedir. Seyidadi hi nl amkatsi f viei ri cee kikl dier es i
transmedya hikayeciliginin olmazsa ol mazlari1 arasinda
Transmedya kavraminin ol mazsa ol mazlarindan biri de
bahsedilen transmedyal ant 1 n1 n daha i yi kavranabil mesi i ¢cin hil

transmedyaya adaptasyonunun incelenmesi gerekmektedir.

3. TRANSMEDYAL ANLATI
TDK sdzldagiune gBire bli &pge, s°zl ¢ veya glaaak e | & ol

tani ml annpak/t/addikr.(ghotvt. t r /) . Hi kaye i nsanog!l unun yasam
ritoaelleri, kahramanl 1 kl ar nesilden nesile aktaran

sekilde devam et mektedi .l aFarnk gdidillesa ce kddiellmed e dQe
hi kaye anlatici si ol maktadir (Buckner ve Rutl edge, y
konuyu aci klamak i¢in kullanmaktadir. Hi ki yege n dtei giinrd
var ol an dedikodu istegi ise olusturulan hikayelerin
ve dinyayi1r algitlayirsim zin hikéayelere dayandi gini akt
ol gul dierg.i Bu nedenle de insan zi hni, soyut duygul ar
uzaklasmak i¢in kendi hi kdyelerini yaratmaktadir/ 0re
nokta arasinda bagl anthi kkduyremaekrt aidli @ Ilvier bbiur | reak theel alra §
baglamda bakti grmzda beyin bir hikAayeyi sanki kendi
hi kdyel erdeki mesajlarin didger iletisim tformhmadn Gidmar
gédstermektedir

Hi kayel er toplumlarin duygusunu yakalamaktadir. Bund
kal 1 nan, tekrar edilen ve korwunan kultur, di |, cins
Hi kKayagdlryay.! tasvir eder ek dlzene sokmakta ve i nsan
Hi kayel er aracili1 gryla/vasitasiyla motive olan birey
hi kaye evrenl eri i nsanlyanat maktl aditn gme yWduayrgas scpd t ibri me la
Bil gi toplumunun getirdigi teknolojik yenilikler, i n
birlikte agirzdan agi za yayltlan hikaye aardlaati inmi nod aa r dag
tani mlayacag!l mi z bu doénusimde egdglence ve elektronik
katit Il 1 mcilarl a, etkil esimli arayuz tasar i mlar. yol uyl
2004) . Fodedlrearf,| aani masyonl ar , mizi k ve metinlerle ko
dijital hi kayeler gunidmizdn aktarim aracl ar.
(http://quides.library.stonybrook.edu/digistiorytelling/homg Gi n 0 mi z d e hi kdyenin ana

degisi klik olmadigrni ifade eden Sezen, so6zl i kultidro
t emel fonksiyonlartnidfobmgim|l genk karsiamlaa ¢1 kan t|
gecerli oldugunu soylemektedir (2014: 39).

Bu acidan bakildiginda hikayelerin i nsan yasamil Uz e
anlatim nda kullaninlesbri lkanalOzerl lokdegu ns@yhetin gel.i
ortaya ¢l1 kmasiyla hikéayenin anlati |l di g kanall arda d
roman ya da gel eneksel mecra GOzeri nad@lnanodinjak vyeeraé tnlei
i mk &n veren bir mecra ol an internet Gzerinden ger ¢
pazarl ama vV e mar kal ast i1 r ma yarat mak i ¢cin psi kol o]
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faydal anmaktadir (Bdgd knedrer ven eRktaldead g e6, n e2rd n i ci ddi a

gel eneksel medya aracl ar.| da kendi iletisim gucuidnda
anlatim seklinde olan hikéaye, art i1 km byiarpg oski nbai |belsreinnimeil
Bilgi c¢agrtnin hikaye anlatim stratejisi transmedya hi
sektodoriunde konusul maya baslanan bir ol gudur. Il etigsi
anldadgrul tusunda planlamaktadir. Bu acidan transmedya

konumunu incelemek gerekmektedir.
31.Pazar |l ama Kletikimi A-éséndan Transmedya Hi k©yecili

Ginimiz sartlar disitl digiundesajtitykeat ilkcdarl seiri harcoiky af ak
ul asmay. zorlastirmaktadir. Toketiciler ise zihinler
y 0 nlastirrmislardir. i sletmeler i se mevcuwtunp asziarel p a
mu i iliskilerdi kurabil mek i¢in eski yontemlerin
du n getirdigi frrsatl ar da goérmeye baslayan is

Grntgianda dlemel i ne dayali1 transmedya hikayecilig
esi k pazarlama iletisi mi ile karirstirilsa da t
Ir

maktadir.

te bircok efsaneyi nesilden nesile aktaran hik
tir. Son yillarda marka hikayelerinin 6nem kazeze
i stekl eri tirnansgnéemddameh i kdatyiecmil g tgi r . Sirketlerir
i |l ere sundukl ar i1 ni ve bu ol ayl ar hakki nda hi k
i yasami ndaki 0 fkeink @i e | sedry | sea yteasni 1nndl ea, matk¢ kaedtiirc i |
e anl ateéerl ar. Yaré doja-lama bir tiyatro oyunu
I in ama-laréna g°re dejikebilirml &8mu, tti yladtrioc iol
mayé arzul adéjeée ¢reéegnler ve hizmetlerdir. Sahi
e gerevini i.stl enen pazarl ama mederl eri, del
ekrliervienik itnadné ml a ma |(Zaltnm@n, 2014i: 268).y ar dém eder |l er 0

ci
i Cci

*“S D Oo@® DY I I

3(n3'“<"*"*

edya hikéayeciliginin bir pazarlama il etisi mi st
a gel mektedir Ginimiz pazararnidnaka z allrniansl iterrd ann 6
cil eri mar kanén etki Oazlednekde-ekelirinmeninn gaZiomd I
biirdiddrnearhde er |l i |l er 6 ol ar ak aidzllaenydiécriéllearni nbiarretyd
ekarak kateéel emeaybier anldar bhaldieme f@el me it Ki nl i
jinin gel i smesiyl e hayat i1 mimrsangiarreenn knoolbei kit i dr
neb¢émesi nde dbaul uanyautgiumulpiyrgafar ¢ a1 salnard d¢ny
raséndaki -i zghd eeti merylo&kr iol arlawsat kg katndBdsied a( o &
pazarl amacilarin giunidmizde gdue goiisleinnebni rbitru kgeetri
kitl esi eskinin statik tiOoketicisinin aksine
e sunulan hikayeyi derinlemesine incel emek
1 g i | e p awwiv.englimidga.blobspdt.com)r.i Hiukydmnaek t edn eni(ne
inlesen izleyiciler ise artank ns atdiekceet ifciilsmi
a hik&dyenin koyu fanlar. haline gel mekted
ure sgiirndemde tutunabil mektedir.
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ansmedya’ya rekl amci | 1k aclsindan bakt i iggemizge ;
mpanyanitn, farklI mecr al arda uyarl anmasi1 fikri yerl
recine kendi negi vyl e kat ki sagl adi g bir S
mpanyal ari1 ndeb 0dml aggutanan yaraticil fikir yin
il mekteydi T cilere ayni me s aj ¢ ok kez gost
nsmedya ise b daptasyon siuhielcayamrinn,zilyiardee mafr &
inlestirilere lat 1| masi demektir. Oykuniun bas|
n I bil mektedir. Hangi bol dmin hangi or
taldma (www. tongucs.blogspot.com.tr). Hikéayenin
k olan c¢okl ortamlar vasitasiyla gercekl esmekt e
ul abil mekte, Fheebhakkhygérekel demkahestiirebil mekt
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i mkadniyla ise hikadyeye yeniden hayat verebil mektedir.
bu denlii 6nem kazanmasinin bir O6neml ii rfbaikrtidGerrii yde or
ge¢cmesi diQo.l aColcnat er akt i f Pazarl ama Mudurud Yuce Zerey
of fline dinyada hayati miza girdi gini s0yl emekt e, her
her i kisindinsi@nrke k ezomuiznd aa kotl adrunjaukt adir (2014: 90) .
Gel eneksel pazarlama il etisi mi araclarityla kiryasl anit
asagrdaki tabloda ol dugu gi bi siralayabiliriz;
Tablo 1. Geleneksel Medya ve Transmed¢a r s1 | ast 1 r mas |
GELENEKSEL MEDYA TRANSMEDYA

Tek yonlu mesaj gondenfTuketiciler ile marka
Tek bir medya kanall i|Gi decegi yoridngeyi izl
Tek bir mesaj ya da tqHer bir medya platforn
uydur mak ic¢cin adapte ¢ggenisler.
Yar at i ci mesajl ar konnTakipc¢ciler hikayenin ¢
Bir alanin yatirim ge lgerik kar saglamaya

kampanya gel eneksel pe
sitnirlandirri |l mi s weyarif. ; Kar | | <
hi kdye baskisiyl a kes'Ote.‘c"nOle arti1b1gt ve

geni sl etmektedir.
Izl eyi ci il gi si kesintizleyici il gi si davet

I zI1 &yaitail 1t mi mar ka bil

tiketici sadakati sagl

Tuketicilere 0G0rudn o0t egd

donemli baglanti kurul

izl eyiciler onaylanir
Kaynak: Buckner, Bonnie and Rutledge, Pamela (2011). Transntetia r yt el I i ng f or Marketing and Brandir
Survival. Internet Marketing Association. University of California Irvine Extension.
Transmedya hikayeciliginde, tiketiciler birhdiekndyceok me
evrenine dahil ol maktadirl ar (Yang ve Zisiadis, 2014
hi kdye evreni icerisine davet etmektedir. Bu nedenl e,
site Uzeriinsdteenr Uf¥ceuTudesiwvi deosu ol arak ya da aki 1l 11 t
evrenine gonull i sekilde kati Il makta ve hikaye ile il
2011) Bu tuketicil erilnmehke pisdi rk eendridreeg ikdt imoan viei reayelh
Tuketicilerin katitl i1 myla birlikte hikaye evreni geni
il e mar ka arasinda guven esasl. bir nma,d hilkudsynmearkitm d |
fonksiyonu ol arak dusudanidl mektedir. Bu kapsamda iyi p
baglidrir. Bir transmedya projesi ile bir pazarl ama |
varsayllirsiale ttakhkemiediher arasindaki il iskinin t em
yat maktadir. Kim ve Hong, transmedyal anlatinin kat
Gzerinde durmakta ve transmedya khaka@alyalci ki §eyisayies yeE
kat i1l 1 mci seyirciler kazandi g1 ni soyl emektedir (201
transmedya hikayelerinin tuketici ile isletme arasir
fanlara vemar ka savunucul aritna doénustiadrdiginud soyl emek mui
pazarl amay. kull anar akr tmimltaerull @g malet sdirii k(21 4&£:i D) r
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medya hikayeciliginin pazarlama il eti si mi ve ma
maktadir. Hi kaye evrenine dahil ol an taoketicil
medyanin bu surdikl eyktcbsi mizebrtgyai kogmaldtiadi r .
amalarinda tioketiciler hi kdye evrenine farkI:i d
ta ve isbirli gi yapmaktadir. Boyldicre. tTalkk eptciidielr
I mar kayla iletisim halinde bul unmas:i i se mar k
olusturmakta ve yan gel ir Badknersand Retledye, 20¢1a:r ak f i n a

S xXX—0n3on

medyanhnk@wpeairlagna il etisiminde hizla yayill mas.]
[ Ustl enmesinin etkild:@ ol dugu soéylenebilir. Dij i
ar , alternati f gereeké m&l eoryduenn ad ol agyiib,i ¢ eelkennod kos
nirken, transmedya gelismektedir (Yang vV e Zi si
|l ama i¢in buyiuk bir deger ol arak goérdl maedat edi r .
al ead® mMikegmhy faktor ol ar-@Qckl ae |l ientaelraabkitliifr i Ra z aFral kaan
' gbébre asi | dondsim tidketicilerin icerifk ur et
gorevilhni viesrtd ietnenseis i iri a lSserhegduyka Cal 1 st ay1 ' n
bgder; YouTube vs gibi pl atformlaren tg¢ket
de O6merhaba d¢nyad diyelMielhmeye bbb @l aameekpt, e
ek ¢zerine kelam edebil meye bakl améxkteéer. ¢

a

d

o 2O
37 ®

__.QJmO?\_

¢oban Mehmet bir yem ¢reticisini yor uml
hissetmektryiz. Ozellikle son donemlerde sosyal me
yl e degi I , fotograf, video anlatimlariyl a
mesi, tiuketi i tmab odyeugdusg i d i ysa iirl.e i |

SO x T TS <0

e o]

ya simgesel bir perspektiften bakan transmedya u
eger ifade ettigini, bu deger ile isletmeler

ul d kfuwndu r ak tTaramas medyani n bu dedger kavraminda
ni s Ofiymeaerykean iScs eorlaaria bir dejer d¢gnyasé sunar
caj] éna k edemdektsdir (2008 530) Trangmedya wigay 1 c1 | ar | sahip ol c
cercevesinde, transmedyanin kati1l 1 mci yapl sin
cil ere bu ksai ndgeenseeyli nmel v ryeansdaet nmmask t ad 1 r | ar .

r—r-‘\<©(r—|-o_m
- T T o
—

ko deger alirdaeoinsimien veapdrddiidhie Wdngatyambir
karsimiza interak f pazarl ama ol gusunu c¢1 karn
pazarl amasi dir. H yenin oadamgtuamhdugonokeasid
p r
k

~ Qo —

se sosyal medy a lamasi dir. Bur asi i se t Uk
mlar i1 dir. intera hi kadayeler yayilir&ken bir
da interaktif hi el er i yay mak mu mk U n ol ma
il mektedir. Burada di kkat edi | mesi gereken un
a entegrasyon akldmagie d&am@latniy@indinr .i | Aksisi m et k
Gel eneksel pazarl ama iletisi mi yonteml er i ile
gunu so6ylemek dogru ol acaktir. i sltditkraglierni nkikadreg

ti
ik
az
ti
k a

i

r
n
b
d

me s i gereken bir iletisim problemi vardir.
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Resimli nteraktif Pazarl ama Semas.|

2 icerik PazarlamaS| b

e

_‘ RN, ~ i KreatlflnteraktlfPazarlama .
. C o N oWk 7! U ﬁ
Sosyal Medya Pazarlama& Mobil Pazarlam ‘ eMail Pazarlamasi L3 3
y | . L —T ~
e DljltalPR Yonetimi '— @ Online ItlbarYonetln:—. —~
- - Ty

& *—’E:—L-‘
A Interaktth

\‘ » \_ a‘ -—- A ,‘-.A
A Arama Motoru Pazarlamasi X Display Medya #m Arama Motoru Optimizasyonu
’ - — -
J | T A v P /
~ e .o -
i r t
Interaktif Ortakliklar = __o
) e, SR o

AnaAkim Medya Entragrasyonu

—_—

—

interaktif Olcimleme —

Kaynak: Zer ey, Ylce —-(P02dpkt DF j Pr@dlrd ahpg wlea-lfa a@rsmeldlyear iHi kayec
Il cerisinde. (Editor: Sul eyman Koaryaag:orGi zDgOly gkui tAaybdervni,, Ass.i na (

Gel eneksel reklam kampanyal ari markanin konumlandi r ma
Bu ac¢idan bakil digirnda bir iletisim stratejisi ol an
benzer sekilde ithetkisidmigeuy gualzamdlaaasmal nda ol dugu gi bi
kitle tespiti YA yapi |l mal i drir. Ozellikle genele hit:
kim? Sorularirnin yanititini ar aneaksi| kgaetrneakntiing ikniil tvier hoel dde
Ylce Zerey, bu acirdan hitap edilen hedef kitlenin K
transmedya hikéayesinin, uygul anacak koltdardgn kodl ar 1
iletis i mi amaciyla kullanilan hikayelerde asagi daki unsu
2014: 9697):

T Her hi k©yenin mutlaka bir probl emi ol mal edeér .

Pazarl ama iletisimi, mar kal arin ilTetaingsimadpaohl &diyree i
pazarl ama il eti si mi perspektifinden diosundldiginde mi
tespit edilerek problemi ¢b6zime yoéneli k hikéaye O6rgisi

T Her hi k©yenin bir kahramané ol mal eder .

Her miikndybei r kahr amani bulunmaktadir. Transmedya str a
cekecek, pesinden sur ikl eyecek vV e sati1n al maya y 0r
gerceklestirilecek strelkteg iywae darier binirn kk esridii ki dde ol a
T Hi k©yenin ortamé -ok ©°nemlidir.

Her hi kdyenin bir iletisim ortami vardir . Hi kdyenin
ortamirnin sec¢il mesi t r amusnmeud'y ao | satrraakt el a rsg inmliez a6 ngeinkd ma
ortamirnin hedef kitle ile O6rtiusmesine dikkat edi | mel
belirl enmesi icin daha farkl: alternatifl eri mar kal ar

T Hi k©ye ve t ¢ metlakaataeséodgamu sajlanmal édér .

iyi bir transmedya hi kayesi, mar kanin hedef kitle:
motivasyonlariyl a, tutumlarityla o6rtidsmelidir. I nsanl
geregi g Ger nkeeynedcieski nden bir katki yapma istegi gut meye

T Hi k©ye sade ve samimi ol mal éedeéer .

164



S¢l eyman Demirel iniversitesi Vi zyssAdA5%A475Der gi si ,
Suleyman Demirel University The Journal of Visionary, Year: 2016, Volume: 7, Number: 16, pp.155-175.

Arastiran, inceleyen ve birbirleri arasinda deneyim
ve sl1cak ol masi O6neml i bir sunauegdusi , Aksketiakidi edie ¢
cekemeyecektir.

T Hi k©yenin mutlaka mutlu sonu ol mal &édér ve bu bilinm
Tom hi ké&yelerin mutlaka mutlu bir sonu bulunmaktadir.
edglenmek iaeakbhadéahi ar ol BBu nedenl e pazarlama il etisi mi
katilan tiaketiciler bu katil i mn sonucunda mutlu bir
bilmelidir.

T Hi k©ye payl akél maya dejrer ve yayélabilir ol mal é

i nsanl ar sosyal medya Uzerinden gln icerisinde sir e
payl asimlarin ortak paydasi ise tuketicilerin paylast

T Hi k©y e, mar ka stNAGsq§ylsa ve] Imantkéal & ol mal edeéer .

Her iletisim kampanyas:] mutl aka markanin stratejisi
tasarl anmaktadir. Tr medya stratejisi kapsaminda ol
kodlarla uyumluo I ma s | ger ek edir . Hi kKdyeyi mar kaya bagl ay.
k1 s mi ol arak géor dir cunkd hikadye markaya bagl
gerekmektedir.

T Hi k©ye sadece viral o | ndaekn ezyo rmu nddea ydaerjaitlédiarb,i Isiarh.ad a

Transmedyanin online ile offline dinyay.! birbirlerin
dijital medyal ardan i baret ol dugunu sodéyl emek yanl i1 s
bir ehikidsgy dinyada da deneyi mlenebil mektedir.

T Hi k©ye mar ka diyaloglaréna d°n¢kt ¢]jeée¢nde sosyal medy i

l e gelistirilen transmedya hikéayesi 6zdesl est
tadar. hUkguéwiyi gehis bir kullanici sayl sina |
k i stiyorsa gidnidmuzin agl zdan agl za yayl |

Ir.

QT OO
- Cc Q=
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I

©ye, pazarlama il eti ki midesnéeryeisniinncien etnatne gorret aesdeinlae |

QO

nsmedya kapsaminda Uretilen hikaye markanin diger
nedenle markanin pazarlama il etisi mi uygul amal ar |
n tagketiciler pazarlama il eti si mi dogrultusunda he

—c =
Q

i transmedya hik
ol sa kdart @ mesli maek
sina karsin trans
ak goér dl mektedir.
isen tiaketici vy
tr i
[

iligi ile gelenekse
Zer Gzl rinrelkislel rekl a
dya wuygul amal ar f a
il gskitnops umur lyarpiirs |

xXCc T+ OwWH == XOuZ
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S ve misteriye ul as ma
S ye anl at i1 mi ol an ve ye
t mar ka ile touoketiciler:i arasinda uzul
k uygulayirci transmedyanin gicinden fayc
al Woralndswi deriaftianrdawnl uRegkill am akj Dori tos |

i
k
r
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Zor u u ki Ozinde h

trangne d y a | an
dinyada bir
biri ise Tr

4TRANSMEDYA REKLAM KAMPANYASI ¥RNEJK OLARAK fADORKTOS

Turkiye’'de wuygulanan transmedya reklam kampanyal arin

cipsinin lansmank a mpany as | ol arak Tribal Wor |l dwi de i stanbul
“Doritos Akademi?” kampanyasidir. Kampanyanin temel S
refleks gelistirilmesiyle itkbrikegenylkampongitadbhbugblt ac
kullanit I mistir. Arastirma kapsaminda sunulan tim ve
Rekl am Ajansi ile yapilan goéridsmeler dogdgrultusunda el
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Kampanyani n casedas,duRryi taonsl’autni mlamrsman kampanyasinda |

amaci yla cips, bahar at gi bi somut kavramlarla al g1l :
mar kas.| ol mak istedigini rekl am aj dhigilika raktiai di 1 olke
tespit eden reklam ajansi, Doritos ig¢cin olusturacadgi!
Kampanya ¢ercevesinde “Doritos Ak avdwwuvimed.com.si ml i sanal

Resim2Dor it os Akademi Kampanyas.| Logo

Kaynak: http://halukdemirel.blogspot.com.tr/2012/11/dorid@ademiururtilustrasyonlaive.html,( Er i s hi:@4.07.200%

Kampanya kapsaminda il k olarak televizyon, acl k hava
gerceklestirilmis ve bu konvansiyonel mecralar vasita
Olusturul an saknlaam Uanjiaresris,i teidreadan bir UGniversitede
evreni icerisinde planlamistir. Oyl e ki Universiteni
mar st , kitaplari1t1, ders notlari1, okul servisi bul unmak
Resim3.Dor i t os Ak ade mi Universite Yapi! si
Doritos
Kaynak: www.vimeo.com/42189786 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Fakat bu unsurlar hedef Kkitle ile 6rtiusecek sekil de
Huysuz Virjin gibi renkl i bir karakter secil mis bun
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olusturul mustur. Kampanyerkaposami meaodarak erisebil e
bu dawww.doritosakademi.comnt er net sitesi Uzerinden takip edil migt

Resim4Dor it os Akademi Web Sitesi Arayuiuzdi

Kaynak: www.doritosakademi.cotn Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Rekl am kampanyas.| kapsaminda olusturulan bu sanal ok
derslerin yaninda intgernetf aarkt no pdoelrosjliesrii, daes tirsoll eome K 1
abartilarak ilging¢g interaktif der sl er de akademi kap
gerceklestirilmistir. Uygul amada BursanrKeosgl noddar einsce | tea
bu bilgiler UGzerinden 20212 yili1nin onlar i¢in nasi|l g

Resim5Dor i tos Akademi P9dgal &masl Gececek?

Kaynak: www.vimeo.com/39114217 Er i sim Tar) hi: 01.07.2016
Hi kdaye evreni icerisinde yapitlandirilan Haydar Ling
paylasim sitelerinde online der sl er yapmakta ve say
acl kl amaktaadiLi hgH&&ar akter. transmedyal yaklasi m ac¢i1 s
karakterden biri olarak karsimiza ¢i1 kmaktadir. Haydal
ile takipgcilerine kendi vgomigmiyleYapglanzoe dersl ern
islenmekte ve aslinda koétd bir I ngilizce kullani mi i
Ling in isledigi dersler “TU0rkilizce” olarak isimlend
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Resim 6.Haydar Lingk ar akt eri Twitter Hesabi

Prof Dr Haydar Ling @Haydarling - 5 H
Akademide kizlar teklif ediyormus = In Academy, girls will be offer
(YALAN)

Prof Dr Haydar Ling @HaydarLing - 13 M
Ne sis yansin ne kebap = What fire SISh what fire kebab

13

Prof Dr Haydar Ling @Haydarlir

Nereye koyduysan ordadlr = There is where
did you put (Annem yazdi)

Prof Dr Haydar Ling @ arLir a
Everything is somelhmg happened = (Ben bile ceviremedim)

15
Kaynak: www.twitter.com/HaydarLind Er i sim Tar) hi: 01.07.2016
Haydar Ling karakteri sadece Twitigre r s | er i ile kalmamis tuketicilerin te
video paylasim sitelerinde online dersler uygulanmaya
yonlendirilen interaktif dersler olarak islenmistir

Resim 7.Haydar ling Karakteri Video Dersleri

= PROF.DR.HAYDARLING T

——

Doritos

Kaynak: www.vimeo.com/30848660 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Toketici kat i1 | 1 mi il e ger kgeercaeknt egin iywdm wserni |loelnarHaky
¢crkart I m stir. Haydar Ling So6zIlugd ismi verilen bu s¢
I ngilizce ic¢cerikler yer almaktadir. Rekhamsayjyansindpar
Ling sozldgid cesitli sosyal medya yari1 smal ar i il e tuok

Resim8Haydar Ling So6zl adgu Tanittim Fil mi

| "' HAYDA LavDARLING MRLING

R #- sOzLUGU

Kaynak: www.vimeo.com/42269980 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Haydar Lingk ar akt erinden ayr. ol arak kampanya kapsaminda
islenmis ve tuketicilerle bulusturul mustur. Doritos .

Twitter hesaplarindawidebnpspay| asi masl ael gapmdg veaetera
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Resm9.Dor i t os Akademi Twi tter Sirnavl ar

M TWITTERSINAV

01.07.2016

Kaynak: www.vimeo.com/42189786 Er i si m Tar)i hi :
kal mami s t

sadece der s boyutunda

Doritos Ak a d e mi evreni
yasatabil mek ic¢cin her bir bil esen, kendi i cerisinde
rr okul kimligi c¢cirkarti |l mistir.

6grencil ere bi
Resim10Dor i t os

Ak ade mi Kimlik Kart. Uygul ame

~-- DORITOS AKADEMI OGRENCI KIMLIGI

| FOTOGRAFINI SEC |

SO11 JOLISONBANARDONIM

Kaynak: www.vimeo.com/42189786 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
web adresinde ve Facebook 0z

DoritosAk a d e mi 6grencil eri
kati1 |l arak okul mar st nit soyleyebil mektedirler.
Mar si1 Uygul amas

Resim11Dor i t os

Ak ademi Ok ul

Jd oxuLmMARrsI

Kaynak: www.vimeacom/4218978¢ Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
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Hatt a 6grencil er olusturul an mi kr o siteye girerek
oturabil mektedir Boyl ece tiuketicdérmeyiomiusyasayami umeg
Olusturulan eglence unsurlarityla tuketicilerde Dorito
Resiml1l2Dor i t os Akademi Kampus Uygul amas|
Kaynak: www.vimeo.com/42189786 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Doritos Akademi rekl am kampanyas:| sadece sanal ortam
gen¢ hedef kitlenin yasami i cerisinde d&ahil ol mustur
ol ar akn dliergielrthies ve ders notlarinin arasina eglenceldi
Resim13Dor i t os Akademi Ders Notl ar Uy gul ama
Kaynak: www.vimeo.com/42189786 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Egl ence unsuru cercevesinde gelistirilen Doritos Akac
ol arak c¢cesitli basi |1 mecral arda kullanit |l mistir. Hay
evreni yine yapilylgan amalt ati gl aggeatel ami stir. Post a
siirler, bu yapilan c¢ali1 smal ar arasindadi r . Doritos
mar kas1 z siirler yayt ml ami sl ar bu ysa pg d tainr md ysd u Ira maB

transmedyanin bir kanaldan bir kanala si¢rayan yapil siI
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Resiml14Dor i t os Akademi Posta Gazetesi Siir Kos

Biinyamin Kuzu

58 yaginda A [
Doritos Akademi'de profesor, ' 3
~
4

Megan't ilk gordga

glnden beri siir yazryor

NIYE GITTIN
MEGAN FOX

Entarisi kirmizi
Hollywood'un yildizi
Kalbimin tek hirsizi
Niye gittin Megan Fox

Bir Fritos vereydik
Shots'layaydin goreydik
Hello welcome diyeydik

Niye gittin Megan Fox

Bir giin yine bekleriz

Hep yolunu gbzleriz

Bekletme ok dzleriz

Niye gittin Megan Fox
Kaynak: www.twitter.com/medinaturgulddb/status/193296880745197568 Er i sim T&ri hi : 01.07.2016
Tuketicileri kampanya siurecine dahil e d sadeceDgamall t os A
ortamda yaziyla degil fiildi ol arak da siUurece dahil e
l ezzet olarak tuketicilerin cips UuUretmelerini i st emi
tioketiefiorlrae deidi déonius yaptlarak bildirilmigstir. Bu
paylasi I ms ve buyuk bir etkiyle konusul mustur. Boyl
etkil esi me gec¢cmis, olyuasstaunrdual na ng ehrickedky ey aesvarnean it assa nnami st
Resim15Dor i t os Akademi Cipsini Tasarl a Yar

-
Kaynak: www.vimeo.com/62335408 Er i sim Tar) hi: 01.07.2016

Kampanya ic¢cerisinde vVyine benzer bir yari sma diuzenl e
i stenmistir. Cips tasarit mlari1ni cizen tiuketiciler ¢i:
vV e Facebook’'ta tlakret Ati |l ertearafhi ndan Bgeér i donis yor |
yorumlar i ni bazen ki zarak bazen dalga gecerek ama eg
tiketiciler hem edglence deneyiminirhdm gaskhkamgbaadar k a
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Resim16Dor i t os Akademi Bahar Atl i1 Cips Tasari1m

DoritosAkademi.com

Kaynak: www.vimeo.com/62335408 Er i si m Tar) hi: 01.07.2016
Tidrkiye destramnsejmesiyadogrultusunda gerceklestirilen
Ak ademi kampanyas:| tuketici kat i1 1 1 mi il e yonl enen bi
baslayan hikéaye evreni, soslyall ermedyayiill m sgternri.s | Tedrd et
kanal l ar ile kampanyaya déahil ol musl ardir. Fakat kar
bunun yani nda ol usturul an Haydar Ling SézIl aga, 6gr
uygul amal arl a gercek yasamda da Doritos Akademi toket

aclsindan
kampanyas]i
Or Usmede

n
|
y lasit Il digirnda transmedyanin bir medyadan
n Bil
k
rmal de r e
s
P
4

k I
a goruale Rreekkltaend i Aj. anTsrii bld e dtsitfanbDiur ekt o
mpanyanin transmedylalanysaneldyal mi- ése ndalki Ibc
m kampanyal arénda t el evi zayrokna sréenkd aanml gaerlé
yanén ©°z¢nde Ku varder; bir kKekil de art
ten bir Keyl er yapéyor, 0O arada gazet
vwgu.ndBVodeadan Twitter da "geArsdian Eorrdaidka ni n
I ri
r

TS Q

kat t

r
Il karak soéyl eyebi i z ki transmedya
n fazla ymkitraldn rhir araya gel mesiyl

O O W N Q® O O
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I

t

r
er me me
ansmedya hi gi kavr ami birbirine bagl: bir e
e geni sl emekt i de bastan kurgulanmayan bir ¢o
ademi kampamyasd ktr1 gr mimzda Arda Erdik’”in bu kam
ma k tBaidzs rDor i“t os Akademi kampanyasé kapsaménda bir e
ce kampanyanén -ékék nokt asoénnldaar,é biérk aorkduélku n hhoacnag ia ru
nl ar én hepsi ol ukturul an bir sanal evren -er-eve
rkel ekl aréené yaratteéek. Bir mi kro site yapteéek kamp.!
maed ar yapteée, Twitter ¢zerinden anléek ve zamanl & seéi
karakter Twit attée, -ok sevildi, sonra hocanén atn
szl ¢ ¢é¢n tanétk®m ¢f iKinngiinii zgaeptskz!l ¢J ¢yd¢ bu. Bunur
mpanyada planlanmék medya plané varken plansézl ar
adan gazeteye takénmék ol du. Bi rak weelikkieyerele yapmaya o k u |
-al ékmékteéek. Kampanyada her mecra etkin olarak kull a
dedi Tasarl adéjén <cipsi yorumlamak i-in Huysuz Vi
Twi t 0daadsamy ldsyyoarl ogr bakl éyor du. Transmedya, bir K
medy °rerek ilerledik. Bir yerden baxklayan fikir
mo b i mobil den -é&kan ga Zetsetde ab dpyaizyeo rudfua.k Deortsl arro t-
haya sadece 30 sn yer al méyorsunuz s¢rekli h
dej i . Kampanya devam ederken genel reaksiyon,
yorum r bir cips i-in harcadéklaré paraya bak ¢
yapt | amcéel ek der si viral -ekti k. Bir arabesk 1

kurg bir «kgeyr ededgritladyia -Gekti&k.meT ket i ci ni”"n hayat
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ol anl
Twi tt
hocal

n sayl si 50. 000 ki si saylsina erismistir. De
da Doritos Akademi nin akademi k kadYimesu to
n yapmis ol dukl ar st navlarda ©bir saat i ¢

i "un sat

r
r
ri
yanin ilk UO0¢ ay sonucunda ise Fritos
lemi stir.

s Akademisakampanyasil | Bagi nda her bir mecr a [
mektedir. Daha ©o6nceki kampanyal arda da gor al
i minde yer al an, her mecrada oetak. i 8anuk g et
inden farklI: ama ayni duygu unsuru Uzerine ku
Hay Ling soézldgu ile cips yarismasi| birbirlerindei
unsuru etrafnda anl am bul maktadirl ar. Bur ada O6neml i ol an
birlestiril mesi ol maktadir. Gercekl esen her bir uydg
Doritos Akademi mar kas| il edaeshdydlesmedyatdaeldas!| aye
geni sl eyerek farkl: mecralara tasinmaktadir. Transme
toketicinin katitl i1 m ve yorumlariyla gerceklesmektedi

b
d
a

r

«
@
=
0O
¢
- S T 0 XSO 0o

5.SONU¢

Bu calisma kapsaminda reklam stratejiler:i dahilinde
alrnmistir. Cali sma kapsaminda Turkiye’'de transmedya
rekl am Kkampanyas.| travnemedya brh@&kecallaygi i meealceeme s i
degerlendirilmistir ve geleneksel rekl am kampanyal ar |

rceklestirilen analizler sonucunda transmddeydlsianl e
recini meydana getirdigini soyl emek mimkdanddr . Mar |
in sosyal medy a kanall ari1 nda tioketicilere payl asi
nda kenldarlierii nealksiumuédaer dlpuge godénull a0 katil
aritna dahil ol maktadir Bu katil i1 m sadece
bir durum dijital ort ama bazen gdaegi sdi j it
mektedir. Transmedyanin en oOnemli 6zell ikl
l kmis ol masidir.

T D0 D
>
a3}

i gi kapsaminda ol usturul an rekl .

gordal mektedir. Gel eneksel rekl am kampanyal
ralara adapte edil mektedir. Transmedyal an

n kal kmistir. Bugada Béremeceai keiddiet méhttee ve
anmas.| saglanmaktadir. Transmedyal anlatirda ort

I

a

a hi kayeci l
u

c

0 "TY 4 OV XX TV QE
(e]3

SN e

medya
tait a il 1 mi
I 1 mi

i kadyeciligi kapsaminda olusturulan rekl al
Ir. Bu anlatida tuketiciler ile marka ar
il geni sl emekte ve sonug¢lanmaktadir. Transn
makt ad.i Olwmist yewl anmelkliylad yaer agVmae 1 yl a geni sl eme
ticiler gercek ya da dijital ortamda hi kayesini
a temas halinde ol masi, markalarin bilinirligine

Lo o
®= 0o =

Anal i z edil en Doritos Akademi kampanyas.]| sonucunda sa
Kampanya sonuc¢l ar. acisindan degerlendirildiginde tr
frrsatinin sati1 s gerial doindssléeyrlie ms la § | malymakclangdi G r i h tTi Gnm
kampanyal arinda ol dugu gi bi transmedyal anlatinin da
hi kayecilig kapsaminda gerceklestirilen reunslmm kamp:
olarak karsimiza ¢i1 kmaktadir Anl at temel inde ol ust
gerekmektedir. Bu ortak duyagu i se mar k a konuml andi
uygul amal ar, ortak bizre rdi unyeg uk udregnuel yainnma kytaasdaitrma k U

Bu cali sma, transmedya hikadyeciliginin pazarlama il et
mar kal ara ol an katkisinin ortaya konul masi , transmed
bazi1 faariknl 1gloirkill me si aclisindan anlamli sonuc¢lar ortay:
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