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Ozet

Sanat alanina yeniden —iiretim tekniklerinin girisi ile baslayan siire¢ kiiltiir endiistrisi ile hizli bir
gelismeye yol agmustir. Insanlardaki sahip olma i¢ giidiisiiyle, kiiltiir endiistrisinin mutluluk vaadi
sanat eserinin metaya doniismesine ve bir iiriin gibi alinip satilabilmesine imkan saglamaktadir.

Bu ¢aligmada, Adorno ve Horkheimer’ in gelistirdikleri “Kiiltiir Endiistrisi” kavramindan yola
cikilarak, sanat eserinin metaya doniigmesi ve bunun sonucunda tecimsellesmesi ele alinirken
sanat¢l, sanat eseri ve izleyicinin de bu siirecte maruz kaldiklari degisime deginilmektedir. Bu
degisimin sonucuna baktigimizda meta olarak iiretilmeye baslayan ve estetize edilen sanat eseri,
uzun vadeli {iretimin degil fikrin 6n plana ¢ikarildig1 sanat alani, miisteri (tiiketici) ye doniisen
izleyici ve sanat piyasasi igerisinde var olmaya ¢alisan sanat¢1 kavramlari irdelenmekte ve sanatin
bu tiiketim sirkiilasyonu igerisindeki tavri ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeniden — Uretim, Kiiltiir Endiistrisi, Kitlesellesme, Sanat Piyasasi,
Meta

Abstract:

The process that began with the usage of reproduction techniques in art caused a rapid
development in cultural industry. As a result of the urge to possess that most of the people have and
the promise of happiness that cultural industry promotes, artwork turns into a merchandise and can
be bought and sold as a product.

In this study, regarding the concept of "Cultural Industry” that Adorno and Horkheimer firstly
coined, it is examined how artwork turned into a merchandise and as a result of that how it
commercialized and how these factors changed the artist, the artwork and the audience. It is studied
that the artwork aestheticized and reproduced as a merchandise, that the conceptual ideas valued
over the long-term production, that the audience turned into customers (consumers) and that the
artists started to struggle to be in the art market in a his process.

Keywords: Reproduction, Cultural Industry, Popularization, Art Market, Merchandise
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1. GIRIS

Kiiltiir Endiistrisinin sanat alanina girisinden Onceki doneme baktigimizda;
Sanat her zaman uluslar i¢in de, bireyler i¢in de kutsal ve biiyiilii bir etki alani
yaratmistir.Bir sanat eserine sahip olabilmekte bu acidan 6nemlidir. Aslinda bu
durum her zaman 6nemli olagelmistir. Cilinkii, siparis lizerine yaptirilan resimler,
ilk etapta kilise ve saraylar i¢in dini konular, 17. ylizyildan sonra sekiilerlesmeyle
birlikte ise donemin Onemli insanlarinin ¢evrelerine karsi istlinlik sagladigi,
huzuru ve refahi tasvir eden, zenginlik gostergeleridir. Sanat¢1 ve sanat eseri de
kilise ve saray himayesinden c¢ikarak, otoriteyi temsili birakip daha 6zgiin bir hal
almaya baslamistir. Bu durum da bireysellesmenin dolayisiyla da 6zerklesmenin

onemli bir 6gesidir.

Tim bu siire¢ igerisinde, W. Benjamin’ in deyimiyle teknik yolla yeniden —
iiretimin sanat alanina girisi, sanat eserini gelenegin alanindan ve dolayisiyla
“aura” smndan koparmistir. Aura’ sin1 kaybeden sanat eseri, kilise ve saraylardan
disar1 ¢ikmig ve sergileme degeri dnem kazanmustir. Sadece kendi varlik alani
icerisinde ziyaret edip gorebileceginiz sanat eserleri hem sergilenmeye hem de
yeniden —iiretim teknikleriyle iiretilen kopyalariyla herkese ve her yere ulasabilir
duruma gelmistir. Bu durumun kagmilmaz sonucu ise “sanat eserinin” alinip
satilabilen bir “lirtin” haline doniismiis olmasidir. “Yiiksek sanat” ve “Diisiik sanat”
arasinda bir fark kalmamistir. Kiiltiir endiistrisi her seyi esitlemis ve tiiketime
yonlendirmistir. W. Benjamin sanat eserinin herkese ulasabilir olma durumunu
“demokratiklesme” olarak, Adorno ise “kitlesellesme” olarak degerlendirmektedir.

Ciinkii, herkes ayni1 seyi sorgulamadan tiiketmektedir.
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2. KULTUR ENDUSTRISI ve SANAT ESERININ METALASMASI

Adorno’ nun “kitlesellesme” olarak tanimladigi bu durumu anlayabilmek adina
“kiiltiir endiistrisi” kavramini net bir sekilde ele almadan once, hangi sartlar altinda

ve hangi amagla bu konuyu kaleme aldiklarina deginmek gerekmektedir.

Adorno ve Horkheimer kiiltiir endistrisi kavramini 19. yilizyilin sonu 20.
yiizyilin baglarinda Amerika ve Avrupa’ da yiikselmeye baglayan eglence
endiistrisinin ~ kiiltiirel ~ bigcimlerinin  metalasmasin1 ~ vurgulamak amaciyla

kullanmiglardir ( Cagan, 2003: 183).

“Kiiltiir Endistrisi” kavrami, 1947 yilinda Adorno ve Horkheimer’ in
“Aydinlanma’nin Diyalektigi” isimli ¢aligmalarinda kullanilmistir. Adorno daha
sonra 1963’ de yaywnladigr “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diigiiniirken” isimli
makalesinde “kiiltiir endiistrisi” kavramini nasil kullanmaya karar verdiklerini su

sekilde aktarmaktadir;

Kiiltiir endiistrisi terimi yanilmiyorsam ilk defa 1947’ de, Amsterdam’ da
Horkheimer’ la birlikte yaymladigimiz Aydinlanmanin Diyalektigi nde kullanildi.
Miisveddelerde “kitle kiiltiiri” terimini  kullanmistik. Fakat daha sonra
yandaglarinin isine gelecek yorumlar1 disarida birakmak amaciyla kitle kiiltiirii
yerine “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmay1 uygun bulduk; ne de olsa onun,
kitlelerden kendiliginden c¢ikar bir kiiltiir sorunu oldugunu ortaya atabilirler, onu
popiiler sanatin ¢agdas formu sayabilirlerdi ki bu ikincisinin kiiltiir endiistrisinden

kesin olarak ayirt edilmesi gerekir (Adorno, 2003: 76).

Ve yine aymi ¢alismasinda “kiiltiir endiistrisi” kavramini su sekilde tanimlar:
Kiiltlir endiistrisi eski olanla tanidik olani yeni bir nitelikte birlestirir. Kitlelerin
tilketimine gore diizenlenen ve biiylik Ol¢lide o tiiketimin yapisini belirleyen
iriinler, tiim sektorlerde az ¢ok bir plana gore iiretilir. Tiim sektdrler yapisal olarak
benzerdir ya da en azindan birbirlerinin agiklarini kapatarak, neredeyse gediksiz bir
sistem olustururlar. Bunu olanakli kilan sadece cagdas teknik yeterlikler degil, aym

zamanda ekonomik ve yonetsel yogunlagmadir. Kiiltlir endiistrisi kasitli olarak
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tiikketicileri kendisine uydurur. Binyillardir ayr1 duran yiiksek ve diisiik sanat

diizeylerini, her ikisinin de zararina bir araya gelmeye zorlar (Adorno, 2003: 76).

Kuskusuz ki arz —talep iliskisi her zaman vardir fakat kiiltiir endiistrisiyle
sunulan istenmeye ve tiiketilmeye baslanmistir. Adorno’ nun elestiri noktalarindan
biri de budur, kiiltiir endiistrisinin aldatict bir diinya sunmasi ve en basindan her
seyl pazar ig¢in TUretilen metalara dontstiirmesidir. Bu durumu reklamlarla
destekleyerek bir yagsam bicimi vaat etmektedir. Sorun ise burada yatar, sanatin
meta haline donlismesi yerini zamanla, meta olarak iretilmeye baslayan sanat
eserlerine birakir. Bu noktada, tecimsel bir kayginin oldugu gercegini goz ardi
etmek olanaksizdir. Tiiketim metalar1 igerisinde sanatin yerini almasi,

ozerkliginden vazgeg¢isinin isareti niteligindedir.

Kiiltiir endiistrisinde yeni olan, en tipik {iriinlerindeki kesin ve iyi hesaplanmis
faydanin dolaysiz ve saklanmayan onceligidir. Asla ve asla biitiiniiyle baskin
cikamayan ve daima c¢esitli etkilerle bicimlenen sanat eserinin 6zerkligi, kiiltiir
endistrisi tarafindan, denetim mekanizmasinin iradesi dahilinde ya da disinda,

bilingli bir bigimde ortadan kaldirilir ( Adorno, 2003).

Kiiltiir endiistrisinin sanatin 6zerkligini ortadan kaldirmasimin nedeni agiktir.
Sanatin 6zerkligi sanat eserinin meta’ ya doniismesine imkan vermez. Bu durumu
aciklayabilmek adina sanatta 6zerklik diislincesinin gelisimine bakmakta yarar

vardir.

Ik olarak Kant, “Yargi Giiciiniin Elestirisi”(1790) kitabinda sanat1 diger tiim
etkinlikler ve sanayiden ayr1 bir yere koymaktadir. Daha sonrasinda ise romantikler

tarafindan bu diistince gelistirilmektedir.

Ozerklik diisiincesini gelistiren romantikler nezdinde sanat, makinelerin,
sirketlerin, miihendisligin, isletme veya yonetim disiplinlerinin esiri degildir. Tam
aksine bunlara meydan okur. Sanat¢i kendi liretim araglarinin sahibidir ve daha da
onemlisi iiretim siirecini bastan sona o yonetir. Yani endiistri alaninin ireticileri

gibi lirline yabancilasmamistir. Bu nedenle gerek Kant’ 1 izleyen Schiller, Schlegel
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gibi romantik diisiiniirler, gerek Coleridge, Wordswort gibi Ingiliz romantik
sairleri, gerekse Ruskin, Morris gibi iitopistler sanati hep 6zgiirliigiin, insanin
yabancilasmaya direnen Ozilinlin ve yaraticiliginin ifadesi olarak sunmuslardir.
Onun i¢in sanatt hep hayal alemiyle, oyunla, arzuyla, bilingaltiyla erosla
iliskilendirmisler, bilim ve sanayi ile 6zdeslestirilen akla, ger¢ege, dogaya, logosa

kars1 sanat1 donatmiglardir (Artun, 2014).

Sanat dyle ulagilmaz bir yere konmustur ki, yabancilagmadan arindirilmis ve
metalasma ihtimali ortadan kaldirilmistir. Ancak sanatin egemen oldugu bu
diisiince, kiiltiir endiistrisinin gelisimi karsisinda ayakta durmakta dogal olarak

zorlanacaktir.

Adorno’ da sanatin toplumsalligini ve 6zerkligini birbirine bagli yorumlamakta

ve bu doneme atifta bulunmaktadir.

Adorno’ nun temel bir savi, sanatin tikele, genel i¢inde sinirli da olsa belirli bir
ozerklik saglayabilecegidir. Insanin iitopyasini, umudunu, diislerini saklayabilecegi
bir alandir sanat; hepsi o kadar. Kuskusuz, bu da az sey degildir. Ciinkii sanat,
“somut olmayan” 1n alani olarak genelin tikel iizerindeki egemenliginin olasi en
zaylf alanin1 temsil eder. Bu egemenligin en zayif oldugu nokta, umudun
yeserecegi en 6nemli yerdir. Sanat, insanin “yanlis biitiin” e kars1 en giiclii oldugu
alandir. Bu nedenle bu kadar 6nemlidir; salt sanat oldugu i¢in degil ( Dellaloglu,

2007: 28-29).

Sanatin 6zerkligi, hem toplum igerisinde olup, tiim yalinlig1 ve gercekligiyle
toplumu sorgulayabilmesinden, hem de tiim olup biteni dik bir durusla ifade
edebilmesinden gelmektedir. Sanat tarihine baktigimizda da, bir sanat eserini
incelerken dogru bir kaniya varabilmek adina donem ve toplum bilgisine ihtiyag
duyariz. Iste kiiltiir endiistrisinin sanat alanina verdigi zararlardan biri bu noktada
ortaya cikar; birbirinin kopyasi, ¢ogu sadece tecimsel bir amagcla iiretilmis ve
tiiketilmesi amaglanmis “sanat” {iriinleri bize anlik bir haz disinda bir sey vermez.
Sundugu mutluluk vaadi sahip olana kadardir. Daha oOnce belirtildigi tizere,

Adorno” nun  “kitlesellesme”  olarak  adlandirdigt  durum  buradan
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kaynaklanmaktadir. Ve bdyle bir tiikketim sirkiilasyonu igerisinde “dogal olarak™”

sanatin 6zerkligine ihtiyag¢ yoktur.

Oncelikle bu durumun sanatgiya ve sanat eserine yansimalar1 nasil olmustur?

Sorusunu degerlendirmek gerekmektedir.

Artik sanat ve sanatsal imge, genellikle reklam imgesi olarak kullanilmaktadir.
Boyle bir diinyada sanat¢1 kirilgan ve gizemli bir estetik yaratamaz; endiistriyel
diinyanin kosullarinda tutunabilecek; yasayabilecek bir sanat yaratmak zorundadir.
Bu da bi¢imin giizelligi temelinde degil, endiistriyel bir ortamda kendini

gosterebilecek ve rekabet edebilecek iddia ve anlamlar tagiyan bir sanat olmalidir (

Tiirkdogan, 2014: 132).

Gorllmektedir ki; kiltiir endiistrisinin genel olarak sanat alania girisinden
sonraki siire¢ hizli bir gelisme kaydetmistir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi
kiiltiir endiistrisine hiz kazandirmis, reklam ve moda sayesinde geng kitleyi sarip

sarmalamistir. Bu durumda sanata olan tavri degistirmistir.

Metalar kiiltiirel karakter kazandikga, piyasasi genisleyen sanat daha da
metalastt ve kapitalist diizenin girdabina giderek daha fazla kapildi. Adorno daha
postmodernizmin ilk evrelerinde, sanat {iriinleri ile tiikketim mallar1 arasinda
ozellikle ekonominin canlanma donemlerinde ortaya ¢ikan benzerligi fark etmisti:
“... metalarin maddi kullanim degerlerinin 6nemi azalmissa, tiikketim, bagkasinin
hayatina katildigimi diisleyerek hissedilen prestije doniigmiisse ve son olarak,
tilketilebilir seylerin meta karakteri tiimiiyle ortadan kalkmis goriintiyorsa bu bir

estetik yanilsama parodisidir.” Sonugta, insanlarin sanata yonelik tavri, sanattan

asagl kalmadiklar1 iddiasinda olan metalara yonelik tavirlarina benzemistir

(Stallabrass, 2013: 77).

Bu siire¢ icerisinde gormekteyiz ki sanatin metalagmasi yerini meta olarak
iiretilen sanat tiriinlerine birakmustir. Tiiketiciye bir hayat tarzi ve mutluluk vaadi
sunulmus ve sahip olma egilimi kitle iletisim araglari, reklamlar ve moda

aracilifiyla tetiklenmistir.
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Bu nokta da su sorular1 sormakta fayda vardir; tliketici bu siire¢ igerisinde
sanat1 nasil algilamaktadir? Sanatin varligl, sanat¢inin “himayesinden” ¢ikmis ya

da ¢ikarilmig midir?
3. SANAT ESERININ TECIMSELLESMESi ve ANDY WARHOL ORNEGI

Tim bu siiregte oncelikli olarak sanat eserinin metaya ve bu baglamda sanat
izleyicisinin de miisteriye donistiigiinii gérmekteyiz. Kiiltiir endiistrisi igerisinde
sanatin yerini almasi oncelikli olarak izleyicide ki algiy1 da etkilemektedir. Sanatin
“aura” s yitirmesi, yeniden —iiretim teknikleriyle sadece yerinde gidip
gorebilecek eserlerin insanlarin evlerine girmesi, sanat¢i ve eseri kadar izleyicisini
de var oldugu alana ister istemez ¢ekmektedir. Sanatgi tarafindan tiretilen eserlerin
bireyler tarafindan alimlanir ve tiiketilir hale gelmesi bir sanat piyasasi olusmasina
ve “tecimsel” bir kayginin dogal olarak ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Kiiltiir
endiistrisi ise tiiketim siirecini hizlandirmakta ve miisteriyi bu yonde tesvik

etmektedir.

Istikrarsiz modern toplumda ve &zellikle de istikrarsiz postmodern toplumda,
duragan degerler, devamliligin1 koruyan anlamlar ve zor elde edilmis bir derin
amag¢ anlayist neredeyse imkansiz gibi goriinmektedir, ¢linkii hi¢bir sey kisinin
icsel yasaminda onemli bir etki birakmaz. Degerlerin ¢ogulculugunun, anlamlarin
coklugunun, giinliik amaclarin ¢esitliliginin yiiceltilmesi ve kitle kiiltiiriintin igsel
yasami kendi istedigi sekilde yonetmesi her seyin iizerini Orter. Kisinin igsel
yasami da kisa Omiirlii normlara uymalidir; o da diger her sey gibi kisa omiirlii

goriinmektedir (Kuspit, 2010: 183).

Tiiketicinin sanat1 nasil algiladigi sorusunun cevabi da burada yatmaktadir.

Sanat giinliik yasamin bir pargasi ve kolay ulasilabilir bir meta haline donlismiistiir.

Cagdas sanatgilar tiiketim kiiltliriinii genellikle biiylilenme ve tedirginlikle ele
alirlar; dogrusu her iki tepki icinde yeterli neden var. Biiyiilenme: Ciinki
tilketimcilik her zamankinden daha kiiltiirel olmaya baglamistir; maddi tirtinler

kadar, imgelerin, seslerin ve soOzciiklerin satisini ya da teshirini de kapsar.

0. BORATAV, N. GURDAL, KULTUR ENDUSTRIiSi BAGLAMINDA SANAT ESERININ
TECIMSELLESMESI ve METANIN ESTETIZE EDILISI 102



V¢
"."'l\ Volume: 3, Issue: 2, 2016, pp 96-109

YILDIZ JOURNAL OF ART AND DESIGN

Tedirginlik: Ciinkii kitle kiiltiirliniin sonsuz genislikteki motorlarina cémertce yakit

doldurmakta, kiistah tirtinleri her yeri doldurmaktadir (Stallabrass, 2013: 71).

Boyle kaygan bir zeminde sanat¢inin iiretebilmesi de zorlasmaktadir. Neyin
begenilip neyin begenilmeyecegi tam olarak kestirilemez. Bu siiregte sanatciya
diisen gorevse ayni hizla “fikir” iiretmek ve sunmaktir. Sanatin varlig1 sanat¢inin
himayesinden bir nebze de olsa ¢ikmistir. Durumun O6zeti olabilecek en carpici

ornek ise Andy Warhol’ diir.

Sanatin kavrama indirgenmesi de, sanat1 bizzat sanat¢1 tarafindan “iiretilmesi”
gereken bir yaratt olmaktan c¢ikarir. Ve sonugta sanat yer yer, bircok sanat
emekgisinin ¢alistigi bir imalat halini alir. Bu doniisiimii en iyi ifade eden, Andy

Warhol’ un atdlyesine “Fabrika” adin1 vermesidir (Artun, 2014: 19).

Daha oncesinde Duchamp’ la hazir —nesne’ nin sanat alanina girisi de sanat
anlayisinin yon degistirmesinin 6nemli drneklerindendir. Daha sonrasinda Warhol’

un isleri ve sdylemleri de sanatin parayla olan iliskisini agiklamak adina énemlidir.

Warhol 1975 yilinda aldatict bir uyaniklik ve sogukkanlilikla sunlari ifade
ettiginde sanatin biiylik bir basariyla paraya dontistiriildiigi aciklik kazanmustir:
Piyasa sanati, Sanatin ardindan gelen asamadir. Ben bu ise ticari sanatc¢i olarak
basladim ve piyasa sanatgisi olarak bitirmek istiyorum. Adina ister “sanat” densin
ister bagka bir sey, bu isi yaptiktan sonra piyasa sanatina yoneldim. Sanat¢1 isadami
ya da isadami sanatc1 olmak istedim. Piyasa da iyi i yapmak sanatin en biiytileyici
yonii. Hippi doneminde insanlar piyasa diisiincesinden uzaklagsmiglar, “para
kotiidiir” ve “ ¢alismak kotiidiir” gibi seyler sdylemeye baglamislardi. Oysa ki para
kazanmak sanattir, ¢calismak da sanattir, piyasa da iyi i yapmaksa en iyi sanattir

(Warhol” dan Aktaran Kuspit, 2010: 161).

Kuspit’ in (2010) ¢alismasinda, Warhol’ un sanatla ve sanatin parayla olan
iliskisine dair bir tespiti de sOyledir; ...Warhol sanatin sonsuzlukla bir ilgisi
olmadigini diisliniir. Bundan bdyle sanat igyeri gibi yonetilmeyen bir diinya hayali

kuramaz, yani bu diinya da her sey satiliktir ve paha bicilemez diye bir sey yoktur.

0. BORATAV, N. GURDAL, KULTUR ENDUSTRIiSi BAGLAMINDA SANAT ESERININ
TECIMSELLESMESI ve METANIN ESTETIZE EDILISI 103



v o
.y
"hi"‘ Volume: 3, Issue: 2, 2016, pp 96-109

YILDIZ JOURNAL OF ART AND DESIGN

Sanata olan inancin yok olmasinin ardindan ortaya ¢ikan boslugu para doldurur.
Sanatin varlig1 paraya dayanmaya baslar, sanki para olmadan sanat, sanat olmayan

bir seye doniisecekmis gibi (Kuspit, 2010: 173).

Warhol” un para kazanmak ve giindemde kalabilmek icin islerinde hangi
imgelere yer verdigini tahmin etmekte ¢cok zor degildir aslinda, glindemde olan her

sey sanatinin konusudur.

Andy Warhol’ un yapitlariin tamami, modern ile postmodern arasindaki
gerilime yaslanir ve ¢ikis noktasi, gazetelerde, televizyonlarda, reklamlarda
gordiigiimiz modern enformasyon imgesidir. Bu imge giizelligin (Marilyn
Monroe), refahin (Coca Cola), giiclin (Baskan Mao), paranin (Agnelli), basarinin
(Elvis Presley) vb. modern mitleri yansitir. Warhol imgeyi bir doniisiim siirecine
tabi tutar, bu silire¢ imgeyi deyim yerindeyse “dogrudan rekabet ve yarisa dayali”
isletme’ den ¢ikarip baska bir igletrmeye, sanat isletmesine sokar. Ne var ki bu
sonuncusu hi¢ ilkinin alternatifi degildir, tam da ilkinin bir tiir karsit ikizini
olusturur. Sanat igletmesi, bir tiir kendine 6zgii isletme olusturur, ama gene de hep
bir “liretim” dir, gercekten yaratici bir edim degildir. Yaratic1 edim, yaratict bir
Oznenin varligini gosterirken, tiretimin “kisisel hi¢gbir yonii” yoktur (Perniola, 2015:

51).

Boylesine hizli bir dolasim ve tecimsel kaygi igerisinde “sanat eseri” hangi
noktada durmaktadir? Ik olarak belirtilmesi gereken sanatin kiiltiir endiistrisi
icerisinde “reklam” ve “moda” ile isteyerek ya da istemeyerek daha yakin bir
temas icgerisinde oldugudur. Ciinkii meta olarak iiretilmekte ve sunulmaktadir.

Reklam da kiiltiir endiistrisi i¢in 6nemli bir dayanak noktasidir.

Reklam, kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir. Ne var ki kiiltiir endiistrisi iiriind,
durmadan bir meta olarak vaat ettigi keyfi salt bir vaade indirgedigi i¢in, sonunda,
keyif verememekten otiirli gereksinim duydugu reklamla ortiisiir(Adorno, 2014:

101)
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Giiniimlizde de bir ¢ok biiyiilk markanin ve sirketin, sergilere, bienallere vb.
sanat etkinliklerine sponsor oldugunu gormekteyiz. Sanatin boyle bir “himaye”

altina girmeye ihtiyaci var midir? tartigilir.

Peki “moda” hangi noktada devreye girmektedir? Tiiketiciyi almas1 i¢in tesvik
etmek kadar her yeniligi en hizli sekilde kabullendirmek ve alimlanmasini

saglamak gorevi de “moda”ya diismektedir.

Sanat yildizlarinin biiyiik {inlii muamelesi gérmeleri yeni bir olgu degildir; ama
artik biitiin bir sanat alemi moda ya da pop muamelesi goriiyor ve alemin 6nemsiz
oyuncular1 bile goksel cisimlerin kesigen yoriingelerinin izlenmesine tahsis edilmis
organlarda boy gosteriyor. Ozellikle, kiiltiirii biitiiniiyle sarip sarmalamis olan
genclik kiiltlinlin sanat diinyasinin her yanina yayilmasinin etkisiyle, sanat ile moda

giderek daha fazla el ele vermis goriiniiyor (Stallabrass, 2013: 23).

Sanatin reklam ve modayla olan iligkisi gelisen siire¢ icerisinde ¢ok yadirganan
bir durum olusturmamaktadir. izleyici (tiiketici, miisteri) kitlesini ikna etmek igin
var olan tiim imkanlar kullanilmaktadir. Bu imkanlarin kullanimi1 kadar goz ardi

edilmemesi gereken diger 6nemli noktada metanin estetize edilmesidir.
4. METANIN ESTETIZE EDILIiSi

Sanat eserinin metaya doniismesi, bir iiriin gibi alinip satilabilmesi ve herkesin
istedigi zaman ulasabilmesi giiniimiliz sartlarinda ¢ok yadirganabilir bir durum
degildir. Gelisen teknoloji, hiz1 ve agir1 tiiketim olgusunu beraberinde getirmistir.
Olusturulan alg: da tiiketimi destekler nitelikte olunca gelisen bir diger kavramda

estetiklestirme olmustur.

Kiiltlir endiistrisinin sanattaki stili geri donilislimle sunmasi demek olan “hayat
tarz1” vaktiyle yadsima unsuru barindiran bir estetik kategorinin meta tiiketiminin
bir niteligine doniismesini temsil eder. Birbirine rakip hayat tarzlarinin artmasi bu
stillerin ev icine niifuz etmesi, miizigin yaygmligi, iriinlerin reklamlardaki
imgelerinin dolaysiz birer uzantisina doniigmesi... biitiin bu fenomenler kiiltiir

endiistrisi ile glindelik hayat arasindaki ugurumun kapanmasina ve bunun sonucu
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olarak toplumsal gercekligin estetize edilmesine isaret eder. (Bernstein, 2014, s. 37-
38) “Sanat eserlerinin metaya doniismesi ve bu sekilde alimlanmasi gibi, tiikketim
toplumunda metanin kendisi de imgeye, temsile ve gosteriye doniigmiistiir.
Kullanim degerinin yerini ambalaj ve tanitim almigtir. Sanatin metalagmasinin sonu

metanin estetize edilmesidir ( Huyssen, 1986 dan Aktaran Bernstein, 2014: 37-38).

Bu siirecin gelisiminde kuskusuz daha 6nce de deginildigi lizere moda, reklam

ve medya’ nin payi biiyiiktiir.

Bicimlerin, ¢izgilerin, renklerin ve estetik kavramlarin 6zgiirlesmesiyle, tiim
kiiltiirlerin ve tisluplarin kaynagsmasiyla toplumumuz genel bir estetiklesmeye, karsi
—kiiltiir bigimleri dahil olmak iizere tiim kiiltiir bigimlerinin terfi etmesine, tim
temsil ve karsi —temsil modellerinin goklere ¢ikarilmasina yol agti. Sanat aslinda
yalnizca bir iitopya, yani asla gergeklesmeyecek bir seyse, bugiin bu iitopya dolu
dolu gergeklesmistir: Medyalar, bilgi —islem ve video teknolojisi sayesinde herkes
fillen yaratici oldu. Sanatsal {itopyalarin en koktencisi olan karsi —sanat bile,
Duchamp’ m siseligini kurmasindan ve Andy Warhol’ un bir makineye doniisme
isteginden bu yana gerceklesmis oldu. Diinyanin tiim sanayi makineleri estetiklesti,

diinyanin tiim anlamsizig1 estetik tarafindan giizellestirildi (Baudrillard, 2012).

Bu estetiklestirme Adorno’ nun da degindigi “estetik yanilsama parodisi” nin
tam karsiligidir. Clinkili yapay olarak olusturulmustur. Bu siire¢ igerisinde estetik
degerini giderek kaybeden sanat eserinin alimlanmasi ve biiyiilii havasim
siirdiirebilmesi i¢in olusturulan bir estetiklestirme s6z konusudur. Sanat tarihinde
orneklerini gordiiglimiiz, teknik ve malzemenin 6nemli oldugu, uzun ugraslarla ve
uzun siirelerde tamamlanan sanat eserlerini gérmeyi epey zaman once biraktigimizi

soylemek pek yanlis olmayacaktir.

Sanat eserlerinin artik tek ve biricik olma gerekliliginin ortadan kalktigi,
fiziksel yaratinin 6nemli oldugu ama zihinsel yaratimin ve baglamin 6ne ¢iktigi,
“Herkes sanat¢1 olamaz” deyisinin “Herkes sanat¢idir” anlayisina yonelmesiyle
degisen sanat artik ¢ok daha farkli bir kulvara yonelmektedir (Tiirkdogan, 2014:
133).
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Sanat hayatin bu kadar i¢inde ve kiiltiir endiistrisiyle bir metalasmaya ve

estetiklestirmeye maruz birakilmisken ilgiyi iizerinde tutmayi nasil basarmaktadir?

Artik sanatin, sanat olmadig1 varsayilan herhangi bir seyden farki kalmadi.
Ama bu durum onu katlanarak biliylimekten alikoymuyor. Biiylik samatalarla
durmadan ilan edilen “sanatin sonu” hi¢ gelmedi. Bunun yerine, kiiltlirel asir1 —
iiretim, zincirinden bosanmiscasina cogaldi. Sanat bugiin hi¢ olmadigi kadar
basarili —peki hala sanat mi1? Maddi mallar gibi sanat da piyasanin taleplerini
kargilamak i¢in durmadan kendini yeniden isliyor. Daha da kotiisii, sanatin sanatla
ilgisi azaldikga, “istisnai” olma iddialar1 daha da yiiksek sesle dillendiriliyor. Sanat
bast dik bir bigimde gliniiniin gectigini kabul edip statiisiinii sorgulayacag1 yerde,

kendi 6nemini abartmanin tadini ¢ikariyor ( Lotringer, 2014: 21).

Sanatin ve sanata yonelik sdylemin ¢ogaldig1 bu siire¢ igerisinde 1yi ya da kotii
ayrimi yapabilecek bir mekanizma goriildiigii lizere mevcut degildir. Bu hiz ve
tiiketim icerisinde her sey kiiltiir endiistrisinin gerekliligi tizerinden ilerlemektedir.
Metanin estetize edilisinin ardinda da giizel —¢irkin, iyi —k&tii vb. ayriminin

yapilamamasi yatmaktadir.
5. SONUC

Sanatta “aura” nin yitiminden yani teknik yolla yeniden —iiretimin sanat alanina
girisinden sonraki siire¢ biiyiilk degisimleri beraberinde getirmektedir. Bir sanat
eserinin defalarca kopyalanabilir duruma gelmesi ve insanlardaki sahip olma
diirtisti kiiltiir endiistrisinin gelisimindeki en 6nemli etkendir. Sanatin biiyiilii ve
kutsal havasindan arinmasi hemen gerceklesmese de zamanla kiiltiir endiistrisinin

2

etkisiyle sanat eseri metalasmaya ve alinip satilabilen bir “iriin” haline

doniismiistiir.

Kiiltiir endiistrisi her seyi kendi sartlarina uygun hale getirmektedir. “Yiiksek
sanat” ve “Diisiik sanat” esitlenir ve sanatin 6zerkligi ortadan kaldirilir. Ciinkii ne

bdyle bir ayrima ne de sanatin 6zerkligine ihtiya¢ duyulmaktadir. Izleyici sunulani
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istemeye ve tiiketmeye baslar. Sanat eserinin metalastirilmasi zaman igerisinde

meta olarak liretilen sanat eserlerine yerini birakmaktadir.

Sanat tarihinde gordiigiimiiz uzun zaman dilimlerinde, farkli tekniklerle yapilan
eserlere boyle hizli bir tiiketim igerisinde rastlayamamamiz olduk¢a dogaldir.
Boyle bir zaman dilimi yoktur ve fikir 6nem kazanmigtir. Neyin satilip
satilamayacagi, begenilip begenilmeyecegi daha Onemli konular haline
gelmektedir. Sanat¢1 bu arz —talep iliskisi igerisinde iiretmeye devam etmek
durumunda birakilmigtir. Aslinda ¢ok saglam bir temel iizerinde durmayan bu stireg
bliylik paralarin konusuldugu bir sanat piyasasinin olugmasina, bireyler tarafindan
alimlanir hale gelen sanatta dogal olarak da tecimsel bir kayginin ortaya ¢ikisina
sebep olmaktadir. Sanatin para ile bu kadar icli dish oldugunu daha onceki
donemlerde pek gormemekteyiz. Bu dengeyi saglamak adina kiiltiir endiistrisinin
de tesvikiyle sanatin reklam ve moda ile olan iligkisinin kayda deger bir hale
gelmesi, biiyilk marka ve sirketlerin sponsorluk yaptig1 biiyiik sergiler vb.
etkinlikler giinden giine artis gostermektedir. Boylesi kaygan bir zeminde
sanat¢inin da eserinin de ve genel anlamda sanat alaninin da saglam durmasi zor

goziikmektedir.

Sonu¢ olarak bakildiginda; genel anlamda sanat liretimde bir “tikanma”,
siirekli eskiye doniis oldugu inkar edilemez bir gergektir. Izleyici (tiiketici, miisteri)
neyi nasil yorumlayacagimi her gecen giin daha da bilemez duruma gelmekte ve
yorumlayamadikca daha da biiyiikk bir ilgiyle sanata yonelmektedir. Kiiltiir
endiistrisinin ve piyasanin yaptigr en énemli sey budur belki de sanatin varligina
inandirmak. Her seyin sanat, herkesin sanat¢i olabilecegi algisiyla ilgiyi stirekli
sanatin lizerinde tutmak. Diinyanin, sanatin ve her seyin estetiklestirilmesi de
bunun kanitidir. Kabul edilmese de her gecen giin yiten estetik duygusunun telafisi
sanatla saglanamaz duruma getirildiyse, metaya donilisen sanat eserini estetize
etmek ve var oldugu andan itibaren sanatin insanlar {izerinde olusturdugu kutsal ve
biliylilii havay1 yapay da olsa siirdiirebilmek gerekmektedir. Sunulan mutluluk

vaadini yerine getirebilmenin baska bir yolu bulunmamaktadir.
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