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POPULER KULTURUN OLUSMASINDA VE
AKTARILMASINDA SOSYAL MEDYANIN
ROLU"
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Oz
Gilintimiizde iletisim teknolojileri biiyiik bir hizla gelismektedir. Bu gelismeyle
birlikte toplumsal yap1 da buna paralel olarak degismektedir. Teknolojiyle birlikte
gelisen iletisim araclari, her cografyadan insanin birbirleriyle daha kolay iletisim
kurmasina, sosyal, siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel alanlarda haberdar olmasina
imkan saglamaktadir. Bu araglar insanlari bilgilendirme islevi goriirken diger
taraftan da kiiltiirel doniisiimlerin yasanmasinda ve aktarilmasinda énemli islevlere
sahiptir. Ortaya ¢ikisi daha eskilere dayanmakla birlikte, bugiin popiiler kiiltiiriin
medyanin etkisinde kaldig1 ve bu sayede daha fazla insana ulasma imkanina sahip
oldugu hemen her kaynakta anlatilmaktadir. Popiiler kiiltiiriin ¢ogunlugun
ulagabildigi bir kiiltiir olmasi onu medyanin alanina koymaktadir. Ozellikle
ceplerimize kadar giren ve giindelik hayatimizin vazgecilmez bir parcas: haline
gelen sosyal medya, popiiler kiiltiiriin olusmasinda ve aktarilmasinda onemli etkiler
yaratmaktadir. Bu ¢alismada popiiler kiiltiir ve sosyal medya kavramlar: analiz
edilerek sosyal medyanin popiiler kiiltiiriin olusumunda ve aktarilmasindaki rolii
incelenmistir. Bunun icin sosyal medyada goriiniirliik, bos zaman, sohret, eglence
ile ilgili secilen giincel 6rnekler sosyal medya popiiler kiiltiir iligkisi ¢ergevesinde ele
alimmis ve bunun etkileri degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda sosyal
medyanin, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal yasam igerisinde 6nemli bir role sahip
oldugu goriilmektedir. Son yillarda sosyal medyada artan fotograf paylasmanin,
yasamin her alanina yayilmasi, sosyal medyanin toplumsal yasam igerisindeki
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roliinii ortaya koymaktadir. Arastirmamizda ele aldigimiz 6rnekler, sosyal medya
araciligryla halka ulagan {inliilerin s6hretlerine sohret kattigini ve bir yandan da bu
araglar sayesinde siradan insanin sohret olma yolundaki sansinmi da yiikselttigini
gostermektedir. Ayrica bu ortamlar sayesinde meshur olan {inliiler, giindelik yasam
kiiltiirii ile pek ¢ok konuda soz sahibi olarak, yiiz binlerce kisiyi etkisi altina aldig:
saptanmistir. Facebook oyunlar: {izerinden ele alinan eglence, ¢alismamizda yer
verdigimiz Orneklerde de goriildiigii {izere, bagimlilik seviyesinde, sosyal medya
kullanicilarimin hayatina girmistir. Basit ve eglenceli olan bu oyunlar aym zamanda
ciddi kiiltiirel iiriinler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu agidan giiniimiizde sosyal
medya, popiiler kiiltiiriin en énemli unsurlarindan biri olan eglence endiistrisinin
onemli bir pazar1 haline doniismiis durumdadir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Sosyal Medya, Bos Zaman, Sohret, Eglence.
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Bugiin neredeyse geleneksel iletisim araclarinin Oniine gegen sosyal
medya, giindelik hayat1 ve kiiltiirel alan1 hizl1 bir sekilde donitistiirmektedir.
Yirmi birinci yiizyilin yeni popiiler kiiltiir formu olan sosyal medya, siiphesiz
diinyadaki bos zaman aktiviteleri igerisinde en revacta olanidir. Bugiin her
yastan insanin igerisinde oldugu sosyal medya aglari, popiiler kiiltiir
diriinlerinin beslendigi ve yayildigi ortamlar haline gelmistir.

Popiiler kiiltiir terimi, Oxford English Dictionary® de belirtildigi gibi,
siradan bir insan igin tasarlanan ve ona uydurulan veya insanlarin genelince
kabul edilen ya da onlar arasinda yayilan ve insandan insana gecen biciminde
iki anlam igerebilmektedir. Bu tanimlardan insanlarin genelince kabul edilen ya
da onlar arasinda yayilan ve insandan insana gegen seklindeki tanim herkesi
kapsamaktadir. Siradan bir insan igin insanlardan ve ona uydurulan seklindeki
tanim ise siradan insan disinda herkesi disarda birakir. Boylece popiiler kiiltiir
bazi zamanlar vasata bagvurarak toplumun parcalanmisligini onaylayarak ve
bu sayede sinif gizgilerini kesen bir olgu olarak ortaya konulur. Bazilar1 i¢in bu
basit bir uyusturucudur. Digerleri igin ise, o farkli sosyal ve egitimsel ge¢misi
olanlar1 baglayan yikic1 ve 6zgiirlestirici bir giictiir (Bigsby, 1999, s. 88).

Popiiler kiiltiir, ortaya ¢ikis1 daha eskilere dayanmakla birlikte, 6zellikle
teknolojik gelismelerle glintimiizde 6nem kazanan bir olgu olmustur. Popiiler
kiiltiir triinlerinin olusumunda ve aktarilmasinda kitle iletisim araglarinin
giiniimiizdeki rolii yadsinamaz. Ozellikle 2000lerden sonra ¢ok hizli bir
bigimde giinliik hayatin igerisinde yer alan sosyal medya, egitim diizeyi, gelir
durumu, diinya goriisti, yasi, cinsiyeti fakli olan milyonlarca insanin hayatinda
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bir yer edinmistir. Ayrica teknolojik bir ara¢ olmaktan g¢ikmis toplumsal,
kiltiirel ve enddistriyel bir bi¢im haline gelmistir. “Kiltiirle ilgili gtinliik
yasamda popiiler olani, popiiler yapilan ve popiiler yapilmak isteneni tasiyan,
gosteren, sunan, degerlendiren, yiicelten, 6zliice popiilerlik kimligi veren en
popiiler bir yonetimsel iletisim arac1” (Erdogan, 2004, s.15) haline gelmistir.
Popiiler kiiltiir sosyal medya araciligiyla toplumsal biinyeye daha kolay
girmekte ve bu sekilde olaylari, toplumsal kosullari, hayat: anlamlandirmay1
etkilemekte ve yeni yasam tarzlarmi sekillendirmektedir. Sosyal medyanin
insanlar i¢in kaginilmaz ve vazgecilmez bir hale geldigi giiniimiizde her yastan
kullanicilar bu araglarla igerigin hem iireticisi hem de tiiketicisi olarak popiiler
kiltirin -~ olusturulmas1  ve aktarilmasi baglaminda Onemli bir rol
oynamaktadirlar.

Calismada popiiler kiiltiir ve sosyal medya kavramlari analiz edilmeye
calistlmis ve sosyal medyanin, popiiler Kkiiltiiriin  olusumunda ve
aktarilmasindaki rolii incelenmistir. Glintimiiz giindelik yasaminda eglenceden
tiiketim tercihlerine kadar toplum ve birey iizerinde yonlendirici bir etkiye
sahip olan sosyal medya ve popiiler kiiltiir iliskisi tizerinde durulmaktadir.
Bunun i¢in sosyal medyada goriiniirliik, bos zaman, sohret, eglence gibi konular
glincel orneklerle sosyal medya popiiler kiiltiir iligkisi igerisinde ele alinmis ve
bunun etkileri degerlendirilmistir. Bu etkilerin sosyal medya araciligiyla ne
derecede aktarildig: tespit edilmeye calisilmistir.

A. Popiiler Kiiltiir

Tanimlanmasi oldukga zor bir kavram olan popiiler kiiltiir, daha ¢ok gelip
gecici giindelik bir hayat kiiltiiriidiir ve icinde miizikten yeme-igmeye,
giyimden spora kadar birgok cesitlilik barindirmaktadir. Ayrica giindelik bir
tiiketim kiiltiirti olmakla birlikte kitleleri eglendirmekte ve onlar {izerinde
yonlendirici etkiye sahip olabilmektedir. Bu amagcla stirekli bir degisim ve
gelisim igerisindedir. Ciinkii popiilerligini korumak, tiiketiciye her zaman
yeniyi sunmak zorundadir.

Shumway’e gore, popiiler kiiltiir deyimiyle anlatilmak istenen, bu
terimlerin ikisi de harika degisken gosterenlerdir. Popiiler kiiltiir adinda
“popiiler” iki ¢atiskin seyi ima eder gortinmektedir. Bu imalarin ikisi de, terimin
“genel halka ya da belli bir simiftan farklilasmis bir biitiin olarak halka ait
olanlar” seklindeki basit bir tanimina yol agar. ik ima, adlandirdig1 kiiltiiriin
demokratik olarak secildigidir. Bu kiiltiir sadece halkin ¢ogunlugu igin gerekli
olan degil, aym1 zamanda onlar tarafindan olusturulan ve onlarin olan
kiiltiirdiir. Ote yandan “popiiler” sdzciigii, belli bir insan gurubunu elite karsit
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olarak genel halki adlandirir. Bu adlandirma popiiler sozciigtindeki bagka bir
ayrimu1 davet etmektedir. Siradan bir seyleri ve elit kiiltiire gore daha asagida
olan ya da bir kiiltiirden daha iyi olan ancak o kiiltiir tarafindan haksiz bir
bi¢imde lekelenen bir kiiltiirii gosterebilir (Shumway, 1999, 5.376).

Popiiler soziiniin bizdeki kullaniminin Batidan geldigini ve oldukga yeni
oldugunu soyleyen Erdogan ve Alemdar"a gore, en popiiler yanls
anlamalardan biri de popiilerin popiiler olan tanimidir. Popiilerin dil bilimsel
temeli ve tanimlamasi geg-ortagag donemindeki “halkin” anlamindan, bugtinkii
egemen “birgok kisi tarafindan sevilen veya secilen” anlamina gelismistir. Bu
kavramsal evrim, sivil toplumun evrimine olduk¢a yakindan tekabiil eder.
Burjuva demokrasilerin yiikselmesiyle ve bu demokrasilerin popiiler segim
ozgurligiine/bagimsizligina dayanan mesruluk iddiasiyla ve bunun siyasal
alandaki ifadesi olan secim siireciyle birlikte popiiler teriminin belli bir anlam1
ortaya siiriildii. Bu anlamla popiiler yonetici etkinliklerinin ve programlarinin
(TV programlar1 dahil) kabul damgas: oldu. Popiiler teriminin bu anlami tek
basina ve degismez olarak yonetmez, aksine siirekli olarak degismektedir;
zaman zaman kiiltiirel ve askeri bagkaldirilar tarafindan tehdit edilmektedir.
Popiilerin bu egemen kullanisi popiiler alandan kiiltiirel alana da yayildi; bu
egemen tanimi yeni alanlara tasiyarak, yeni ifade bigimleri vererek ve toplumsal
sistem igin yeni dayanak rolii saglayarak devam etti. Ornegin popiiler TV
programi, popiiler film yildizi, popiiler sporcu ve genel olarak popiiler ve pop
kiltiirii gibi (Erdogan ve Alemdar, 2002, 5.29).

Popiiler kiiltiire ampirik olarak bir bos zaman pratikleri ve metinleri
olarak yaklasilabilecegini ya da ideolojik olarak ya somdiiriilme ve denetim altina
alinma ya da “liretkenlik” ve direnis ¢ergevesinde tanimlanabilecegini soyleyen
David Rowe; popiiler kiiltiirii, olusturucu 6geleri ne duragan ne de apacik olan
ve igerisine gOmiilii olduklar1 toplumsal siireclerden ve yapilardan
yalitilamayacak haz verici bir bigcimler, anlamlar ve pratikler 6begi olarak ele
almaktadir (Rowe, 1996, s. 20-21). Benzer sekilde, popiiler kiiltiiriin ne tamamen
tutucu ne de ilerici oldugunu sdyleyen Mutlu“ya gore (2005, s. 331), popiiler
kiiltiir ne tamamen uyusturucudur, ne de ozgiirlesimcidir. Popiiler kiiltiir
hakim ve mubhalif sdylemlerin birbiriyle karsi karsiya geldigi, catistigy,
birbirlerini doniistiirdiigii bir alandir.

Popiiler kiltiirli, seckinci kiiltiir yandagslar1 tarafindan sadece
“eglendirici” bir kiiltiir, “yanlis biling” iginde yasanabilen bir kiiltiir olarak
goriildiigtinii soyleyen Oskay (2014, s. 246), bu yeni Kkiiltiiriin, isleyisine,
amaglarinin  secilmesine katilamadiklari, disarlandiklar1 bir reel diinya
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karsisinda kalmis bulunan sinif ve tabakalarin yasadiklar: dis gercekligi kendi
guntibirlik hayatlar1 agisindan anlamlandirmalarina yaradigini belirtmektedir.
Ayrica, olumsuz nitelikleri, kendi icinden ¢ok, bir sistem olarak kendisi
rasyonellestigi oranda, bagimli konumdaki sinif ve tabakalarin reel yasamlarim
irrasyonellestiren sanayi kapitalizminin bi¢imlendirdigi ¢agdas yasamdan
kaynaklanan bu yeni kiltiiriin bile kendine gore bir rasyonelligi, hatta
biitiintiyle bastirilamayan ozgilirlesimci beklentileri canli tutmaya yarayan
nitelikte 6gelere sahip oldugu vurgulanmaktadir. Bu baglamda da genis halk
kesimlerinin kiiltiirii olarak tanimladig1 popiiler kiiltiirii yargilarken, biitiiniiyle
olumlamak kadar, biitiiniiyle reddetmenin de yanlis olacagini sdylemektedir.

B. Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya liskisi

Gilintimiizde belki de kiltiiriin en ¢ok iligski icinde oldugu kavram
medyadir. Bu iliski, medyanin insanlara yeni hayatlar sunmasi, modern insanin
diinyaya ait imgelerini olusturmada ve siirdiirmede kendini gostermektedir.
Medya sayesinde olusturulan yeni semboller insanlarin hayatina bir yon
vermekte ve belli bir yasam tarzi meydana getirerek, fikirleri, eylemleri,
yapintilari iceren yeni bir siireg olarak yeni bir kiiltiir sekli ortaya ¢ikmaktadir.
Bu cercevede medyanin kendisine ait olarak meydana getirdigi kiiltiir aslinda
popiiler kiiltiir ile ayni paralelde giindelik kiiltiir seklinde gortinmektedir.
Popiiler kiiltiiriin “halk tarafindan sevilen” tanimi ile yakin iliski icerisinde olan
medya bu “sevilen”e etki yapmakta; insanlarin hayat tarzlarin1 degistirmekte,
algilari, sevgileri, nefretleri, giindelik yasamlarini, siyasi-sosyal diistincelerini
kendi giliciine gore bigimlendirmektedirler. Dolayisiyla medyanin popiiler
kiiltiirle bir arada anilmas1 da dogaldir (Geger, 2013, 5.28,67).

Popiiler kiiltiirii kitle iletisim kavramiyla zorunlu olarak birlikte
irdelenmesi gereken bir konu olarak goren Cagan ise, bu araglar sayesinde yeni
bir diinya tasavvuru olustugunu soyler. Bize sunulan “gdsteri toplumu” imaji
gerceklerin yerine gecerek motifler imgeler {iretmistir. Bugiin artik kiiltiiriin,
medyanin etkisinde kaldig1 ve popiiler kiiltiiriin bir medya {iriinti oldugu
hemen her kaynakta anlatilmaktadir. Popiiler kiiltiiriin herkesce ulasilabilen bir
kiiltiir olmasi 6zelligi de onu medyanin alanina koymaktadir (Cagan, 2003, s.77).
Iletisim teknolojisindeki biiyiik ilerlemelerin genis kullanim alari olusturmast,
popiiler kiiltiir yaratma baglaminda Onemli etkiler yaratmaktadir. Popiiler
kiiltiir, bu teknolojik ¢ogaltma ortaminda kendini gosteren ve hizla yayginlasan
bir olgu olarak dikkat ¢eker. Dolayisiyla, popiiler kiiltiiriin sekillenmesi, iletisim
teknolojisi ve bu teknolojinin yarattigi hizli iletisim ve yogun etkilesime
dayalidir (Senttirk, 2007, s.31).
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Popiiler kiiltiir, cok defa igerik ve bigimleri bakimindan medya tarafindan
yansitilmistir (McQuail, 1994, s.40). Giinlimiiz medyasi, bir yandan kendi
mesgruiyetini bize sundugu eglence ve enformasyon araciligiyla saglarken, ote
yandan da, kendi etkinligini siirdiirebilmek icin ikonografik anlamlarin
siirmesine gereksinim duymaktadir. Bunun sonucu olarak giintimiizde gorsel
ve yazili medya, popiiler ikonlar yaratarak islemektedir (Ozdemir, 2001, s.166).

Medya popiiler kiiltiir iirtinlerinin olusmasinda onemli bir gorev
uistlenirken, popiiler kiiltiir tirtinlerinin genis kitlelere ulasmasinda tastyici bir
rol de tistlenmektedir. Bu nedenle medya popiiler kiiltiirtin yayilmasinda birinci
etkendir. Popiiler kiiltiir riinlerinin temelini olusturan eglence-merak
faktoriine medya oOnemli Olglide yer vermektedir. Giiniimiizde modern
medyanin ¢ogunlugu eglence araclar1 haline gelmistir. Kamusal olaylarla ilgili
haberler medya igeriginin yalnizca kiigiik bir boliimiinti olusturmaktadir
(Curran, 1997, s.146).

Etkilesim saglamasi ve kolay erisilebilir olmasi, sosyal medya ortamlarini,
iletisim alaninda gliniimiiziin en O6nemli medya araglari haline getirmistir.
Sosyal medyanin sundugu bu imkanlar goz 6niine alindiginda, bu ortamlarin
diger iletisim araglarindan ayirt edici en 6nemli 6zelligi oldugu goriilmektedir.
Diinyada ve iilkemizde neredeyse her iki kisiden birinin internet kullanicisi
oldugu giiniimiizde, sosyal medya iizerinden gii¢lii bir enformasyon sunumu
gerceklesmektedir. Sosyal medyanin olusturdugu bu etkilesim gercevesinde
bireyler ve toplumlar arasinda yakinlasma ve ortak ilgiler, yeni yasam tarzlari,
davranislar olusmakta, sanal kiiltiirel ortamlar dogmakta ve kiiltiirel degismeler
yasanmaktadir. Bu agidan giindelik yasamda eglenceden tiiketim tercihlerine
kadar toplum ve birey iizerinde yonlendirici bir etkiye sahip olan sosyal medya
ve popiiler kiiltiir iligkisi, gortintirliik, sohret kiiltiirii ve hayran Kkitlesi, bos
zaman ve eglence konulari iizerinden incelenmeye calisilacaktir.

C. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci, toplumsal hayatta sosyal medyamin izleyiciler
tarafindan algilama ve yorumlama bicimlerini, hayat tarzlarinin sekillenmesine
olan etkilerini ortaya koyarak bu baglamda popiiler kiiltiiriin olusmasi ve
aktarilmasinda sosyal medyanin roliinii ortaya koymaktir. Bu degerlendirme
yapilirken de literatiirdeki tartismalardan hareket edilerek giincel bazi 6rnekler
araciligiyla konuya yaklasilacaktir. Bu dogrultuda su arastirma sorularina yanit
aranacaktir:

a. Gilintimiizde popiiler kiiltiiriin modern insana enjekte ettigi ilgi cekme
ve farkina varilma arzusunu, mahremiyet algisin1 da degistirmektedir.
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Yasamin her anini kaplayan sosyal medya bu degisimin tizerinde ne
kadar etkili olmaktadir?

b. Sosyal medya, popiiler kiiltiirtin ayrilmaz bir parcasi olan gsohret
kiltiiriiniin olusmasinda ve yayilmasinda ne gibi etkiler yaratmaktadir?

c. Sosyal medya, bos zamanlar1 gegirmek igin kullanicilarin1 ne derecede
etkisi altina almaktadir?

d. Popiiler kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan olan eglence endiistrisinin
sosyal medyadaki yayilma imkan1 nelerdir?

Sosyal medya glintimiizde kiiltiir tasiyicisi ve olusturucusu olarak bir
toplumun kiiltiirel yapisinin belirlenmesinde énemli bir rol oynamaktadir. Bu
noktadan hareketle, giintimiizde en 6nemli kitle iletisim araglarindan olan
sosyal medyanin popiiler kiiltiir ile iliskisinin ortaya konulmasi 6nem arz
etmektedir.

D. Arastirmanin Yontemi

Bu calisma, popiiler kiiltiir ile sosyal medya arasindaki iliski {izerine
olusturulan temel yaklasimlarin sosyal medya verileriyle birlikte genel
degerlendirilmesi ile sinirhdir.

Bu calismada Ornek olay incelemesi yontemi kullamilmistir. Calisma
gerceklestirilirken 6ncelikle literatiirdeki tartismalarindan ortaya ¢ikan popiiler
kiltiir bicimleri sosyal medyayla iliskilendirilerek 6rnek olaylar saptanmustir.
Daha sonra bu 6rnekler igin alan galismasi yapilarak gorsel ve yazili belgeler
elde edilmistir. Elde edilen bu bulgular istatistiki verilerle de desteklenerek
arastirmanin amacina yonelik daha kapsamli yorumlar getirilmeye calisilmistir.

E. Sosyal Medyada Popiiler Kiiltiire Yonelik Ornek Olay incelemesi
1. Sosyal Medyada Goriiniir Olmak: Fark Edilme Arzusu

Diinya var oldugundan bu yana, hi¢ bu kadar yogun gorsellerin
kusatmasi altinda kalmamistir. Hi¢ kuskusuz bunun temel nedenleri arasinda,
teknolojinin bas dondiiren hizdaki gelisimiyle, kitle iletisim araglar1 ve kisisel
bilgisayarlarin gelisimi bulunmaktadir. Gerek modern toplumlarda gerekse
gelismekte olan iilkelerde kitle iletisim araglarinin araliksiz iletiler yaydig1 ve bu
iletilerin ekonomik, kiiltiirel, toplumsal yasam iginde yadsinamaz bir rolii
oldugu herkes tarafindan kabul edilen bir goriistiir. Son on yilda ise sayisal
tabanli bilgisayar goriintiilerinin yasamin her alanin1 kapladig1 goriilmektedir
(Parsa,2004, s.205). Sosyal medya ortamlar: aracilifiyla gittikge yayginlasan bu
gortintiiler yeni popiiler kiiltiir bicimlerini ortaya ¢ikarmaktadir.
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Biinyesindeki baskin karakteristiklere gore gorsel ve metin olarak iki tiire
ayrilabilecek olan sosyal medya, bu iki tiirtin farklilastii ve benzestigi
ylizeylerde yeni kamusallik tiirleri iiretmektedir. Fizik yogun kamusallikta da
var olan gorsel ve metin olarak iletisime ilisen sosyal medya, bireyin bu
ilisiklerde olusan yeni nislerde ve c¢ikmalarda kendine yer bulup,
yuvalanmasina imkan vermektedir. Olusan bu ara yiizler sayesinde yeni
ozgilrliik alanlar1 kesfettigi hissiyle hareket eden birey, parcasi oldugu yeni
kamusallik tiirtinii de bu hissin motivasyonuyla pekistirmektedir. Resim,
fotograf, video, film gibi gorsel paylasim agirlikli iletisimin yaninda blok,
mikroblog, forum, sozliik, sohbet, tanisma odalar1 gibi metin tabanl iletisim ile
yenilenmis zaman ve mekan hissinin acik uglari, egemen temsiliyet tarzlarina
alternatif ya da yandas bedenleri ve kimlikleri dogurmaktadir. Bu baglamda
bireyin bilingli ya da bilingsizce “her an ve her yerde goriiniir olmak” arzusunu
belirgin bir sekilde ortaya ¢ikarmaktadir (Erarslan, 2013: 32-33.).

Kaydetme, imajlarini ¢ogaltma, eve, is yerine, bilgisayar ekranina
yerlestirme, kendini, benligini baskalar1 ve kendi igin goriiniir hale getirme
arzusu, 2000li yillardan itibaren tiim diinyada eszamanli olarak artmaktadir.
150-200 yillik bir siirecte kendini teshir etmenin teknik altyapisimi genisleten
insan bugiin YouTube ve benzeri internet sitelerinde gektikleri videolar: tiim
diinyaya gostermektedir. Yasamin her ami bu siteye konu olabilmekte;
dolayisiyla sinursiz bir sergileme imkani YouTube’a gii¢ vermektedir. Bu
platformda en ¢ok izlenmek esas amaclardan biridir; dolayisiyla ‘tiklanabilmek’
i¢in ilging stratejiler devreye sokulmakta, farkli goriintimlerle kendini teshir
etme Onem kazanmaktadir (Arik, 2013: 105).

Nihayetinde, sosyal paylasim aglari, kullanicinin goriiniir olma, fark
edilme istegini karsiliksiz birakmamaktadir. Cok severek alman yeni elbiseye
sokakta kimse doniip bakmazken sanal ortam o elbiseye hayran olmakta,
elbisenin nereden alindig1 ile ilgilenmekte ve ona ne kadar 6dendigini
bilmektedir. Yani sosyal medya, kullaniciy1 fark etmekte ona farkli oldugunu
hissettirmektedir. Bu his birey i¢in o kadar dnemlidir ki, gercek hayattaki “6rnek
vatandas” olma gabas1 sosyal medyada yerini kural bozan, isyankar bir profil
olusturma ¢abasina birakabilmektedir. Bu anlamda, sosyal medyanin yarattig:
bir sorunsal olarak bir yanda geleneksel kurallar ve iligkiler biitiiniiniin
devamin isteyen, bir yandan da tiim bu yerlesik diizen i¢inde kendi farkliligin
ve aykiriigmi bu diizene duyurmak isteyen bir birey ortaya c¢ikmistir
(Kizilarslan, 2012:34).
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a. Benligin ikonlasmasi: Selfie Hareketi

Giiniimiiz popiiler kiiltiir 6rneklerinden biri olan ‘selfie hareketi’ ya da
Tiirkge telaffuz edecek olursak kendi fotografini cekip sosyal medyada
paylasmak, dijital teknolojinin getirdigi olanaklarla kisiyi, ideal goriintiistine
kavusturmada ve goriiniir kilmada 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Dijital
kameralarin Ozelliklerinin artmasi ve gesitli uygulamalarin gelismesi,
profesyonellik gerektiren bazi hiinerlerin herkes tarafindan yapilabilir olmas:
saglanmistir.  Gelistirilen filtre uygulamalar ve selfie kendi pozunu
ayarlayabilmek adina baskasina olan ihtiyaci gidermis ve herkes tarafindan
yapilabilir ve ulasilabilir bir popiiler kiiltiir bigimi ortaya ¢ikarmastir.

“Selfie” olarak c¢ekilmis fotograflar genellikle Facebook, Twitter,
Instagram, Tumblr gibi sosyal medya sitelerinde paylasilmaktadir. Selfie
kelimesi, basina hash (#) sembolii getirilerek yayginlasmaktadir. "#"
semboliiniin kelime veya kelime grubunun oniine eklenerek olusturulan
baglantilar, anlik bilgileri kategorize etmeye ve kitlelere ulastirmaya yardimci
olmaktadir. Bu ortamlarda #selfie etiketiyle olusturulan paylasimlar diger
sosyal medya kullanicilar1 tarafindan goriilmesini kolaylastirmaktadir. Ayni
zamanda paylasimlara eklenen bu etiketlerle (#selfie gibi) olusturulan sanal
kamusal alanlar, ‘selfie’ Orneginde sosyal medya kullanicilarina benligin
ikonlasmas1 anlaminda da imkan tanimaktadir.

“Selfie” trendi son birkag yil igerisinde 6zellikle 6n yiiz kameraya sahip
cep telefonlar1 ve her insan1 bir sekilde fotojenik gosteren Instagram filtreleri
sayesinde diinyada devamli olarak artan bir popiiler kiiltiir etkinligi halini
almistir. Instagramda #selfie etiketiyle arama yapildiginda yaklasik 300 milyon
fotograf karsimiza cikmaktadir. Suggestme.com’un cesitli sosyal medya
platformalrinda 2014 Mayis'ta 6.3 milyon selfie gonderisini inceledigi
arastirmada %14.05'le Londra’nin selfie cekilen en popiiler sehir olduguna
dikkat cekilmektedir. Selfi cekilen en popiiler 10 sehir arasinda %4, 98 ile
Istanbul ise 8'inci sirada yer almaktadir.

Sosyal medya Ol¢gme, analiz ve arastirma sirketi olan Somera’nin, 2015
yilinda Tiirkiye'nin tiim illerinde yaptig1 ‘selfie” arastirmasinda sosyal medyada
ortalama 70 bin ’selfie” etiketi incelenmistir. Cinsiyetler arasindaki paylasim
farkliliklarindan cekilen fotograflarin niteligine kadar bilgi sunan arastirmanin
sonuglar1 bu ¢alisma agisindan da 6nemli bilgiler sunmaktadir. ‘Selfie’ fotografi
cekenlerin %49 unu erkekler, %38’ini kadinlar, %13'tinii ise hem kadin hem de
erkeklerin ortak oldugu ‘selfie’ fotograflar1 olusturmaktadir. Genelde ‘selfie’
fotograflarin %71 i¢ mekanlarda c¢ekildigi goriilmekte ve de cekilen bu
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fotograflardaki ifadelerin agirlikli olarak giiler yiizli ve Ozenli bir sekilde
cekildigi gortilmektedir. Kadinlarda daha fazla olan i¢ mekan paylasimlarinda
ise tiim viicudu gosteren fotograflarin olduk¢a fazla oldugu gozlenmektedir
(http://www.somera.com.tr/tr/).

Sonug olarak kaydetme, imajlarini ¢cogaltma, benligini bagkalar1 ve kendi
igin gorlintir hale getirme arzusu, Ozellikle sosyal medyayla birlikte tim
diinyada eszamanli olarak artmaktadir. Bu bakimdan ‘selfie’ hareketi’ bu
kullanicilar arasinda hizli bir sekilde yayilma imkani bulmustur. ‘Selfie
hareketi’yle birlikte, kendini teshir etmenin mesru bir hal aldig1 gintimiizde
Instagram gibi sosyal medya sitelerinde insanlar kendi gektikleri fotograflar
tim diinyaya gostermektedirler. Burada onemli olan selfie fotografi cekerek
kayit ve hafiza olusturmak degil, fark edilmek isteyen sosyal medya
kullanicilarinin anlik doyum saglayarak popiiler kiiltiire eklemlenmeleridir.
Giindelik hayatin icinde siradan bir an1 paylasarak kendileriyle ilgili imajlar
tireten bu kullanicilar agisindan takipgiler kazanmak, yorum ve begeni almak
varolussal bir nem haline gelmektedir.

2. Sosyal Medyada Sohret Kiiltiirii ve Hayran Kitlesi

Sosyal medyanin, internet kullanicilarinin hemen hemen hepsi tarafindan
tercih edilmesi, bu araglarin popiilerlesmesine imkan saglamis ve yeni bir
kiltiiriin hizla toplumu etkisi altina almasini beraberinde getirmistir. Sosyal
medyadan yayilan kiiltiir, 0zellikle gencler arasinda hizla yayilmakta ve en
dinamik ve en katilimci medya olarak dikkat ¢ekmektedir. Toplumdaki tiim
kiiltiirel yapilasmay: etkileyen sosyal medya sohret kiiltiirtiniin olugsmasi ve
yayginlasmasina da Onemli acilimlar saglamistir. Televizyonun etkisine
simdilik yakin, ileride muhtemelen onu golgede birakacak denli bir giice sahip
olan sosyal medya araglar1 kisa siirede kendi sohretlerini yaratmis ve bu
kiiltiiriin en yogun islendigi alanlarin baginda gelmistir. Ozellikle Youtube,
videolar araciligiyla farkl yas, statii ve iilkeden pek ¢ok kisiye uluslararas: bir
in saglamis, milyonlarca kisi bu internet iinliilerini tiklayarak sohretlerine
sohret katmistir (Arik, 2013: 110).

a. Sosyal Medya Sohretleri

Pop Art akimmnin en 6nemli temsilcilerinden biri kabul edilen Andy
Warholun meshur “herkes bir giin 15 dakikaligina iinlii olacak” s6zii, bugiin sosyal
medyayla birlikte gercek anlamina kavusmus bulunmaktadir. Kullanic
sayilarinin giderek arttigt bu ortamlar, taninmis kisilerin hayranlariyla
etkilesime gectikleri ve daha da popiiler olmalarina imkan saglayan mekanlar
olmasimin yani sira 15 dakikaligina da olsa sohrete kavusmak isteyen siradan
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insanin en Onemli iletisim mecras: haline gelmistir. Bu duruma ekonomik
kosullardan dolayi, kayitsiz kalmak istemeyen medya tireticileri ise, siirekli
gelistirdikleri uygulamalarla sosyal medya kullanicilarini séhret kiiltiiriine ve
hayran kitlesi yaratmak icin tesvik etmekte ve 6zendirmektedirler. Ozellikle
gengler, bu ortamlara ¢abuk adapte olmuslar ve sosyal medya odakl popiiler
kiiltiir olusumlarinin birer pargasi haline gelmislerdir.

Bugiin hicbir sirketle anlasmadan sadece internet iistiinden galisarak
popiiler olan bir¢ok kisi ve grup bulunmaktadir. Pek ¢ok amatdr miizisyenin
sarkilar1 YouTube gibi icerik paylasim sitelerinde milyonlarca kullaniciya
dagilabilmektedir. Benligin sunum merkezlerinden birine dontisen YouTube
uistiine kendi sovunu yaratip sohret olan bir¢ok kisi bulunmaktadir (Arik, 2013:
105-106). Bu kisilerden son zamanlarda isminden en ¢ok bahsettiren kisi, 2012
yilinda diinyada bir fenomen haline gelen Giiney Koreli sarkici Psy’dir.
Gangnam Style isimli sarkisiyla popiiler olan Psy’nin Youtube’da izleyici sayisi
dort buguk milyar1 gegmistir. Gittigi her {ilkede diinya star1 gibi karsilanan Psy
tam anlamiyla bir sosyal medya sohretidir.

Youtube’a yiikledigi bir videonun milyonlarca kez izlenmesiyle popiiler
olan bir bagka sohret Justin Bieber, diinyada en ¢ok takip edilen tinliilerden biri
haline gelmistir. Bugiin Justin Bieber hayranlar1 basli basina bir popiiler kiiltiir
konusu olusturmaktadir. Tiirkiyenin en biiyiik gruplarindan biri olan Bieber
hayranlar1 (Belieberlar), sosyal medya tiizerinden gayet orgiitlii bir sekilde
faaliyetlerini siirdiirmektedirler. Trend topic (Twitter'in glindemi) olmak
istediklerinde bunu kolaylikla gerceklestirebilmekte ve yine sosyal medya
tizerinden yiriiytisler gibi cesitli etkinlikler diizenlemektedirler. Facebook’ta
ylizlerce hayran sayfas: olan bu gruplarin hepsinin takipgi sayis1 da oldukga
yliksektir. Giyim tarzlarindan, yeme i¢me aliskanliklarina ve davranislarina
kadar takip ettikleri iinliiyli 6rnek alan Belieberlar yeni yasam tarzlari
olusturmaktadirlar. Bu yoOniiyle, insanlarin {inlii kisilerin 6zel hayatina
duydugu meraki gideren sosyal medya, Justin Bieber gibi sohret olmus kisilerin
twitleriyle, videolariyla hayranlarina rol modeller sunmaktadir. Bu isimler
bugiin sosyal medyada en ¢ok takip edilen {inliiler haline gelmislerdir.
Tiirkiye’de de pek ¢ok YouTube sohreti bulunmaktadir. Bugiin bu isimlerden
ilk akla gelen kisi Hayrettin Karaoguz'dur. Arkadaslariyla birlikte olusturdugu
videolar1 sosyal medya hesabindan paylasarak oldukca ses getirmistir.
Youtube’da yaklasik 34 milyon kez izlenme oraniyla Hayrettin Tiirkiye’de en
¢ok takip edilen sosyal medya sohretleri arasina girmistir.
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Facebook, bir buguk milyar1 asan kullanici sayisiyla siiphesiz diinyada en
popiiler sosyal medyadir. Haliyle bu kadar popiiler olan bir ortamin sohret
kiiltiiriinii beslemesi ve aktarmasi da kaginilmazdir. Gorsel, isitsel, yazili, olarak
diger sosyal medya araglarinin sagladigi hemen hemen tiim imkanlar
biinyesinde barindiran Facebook, icerdigi hayran sayfalari, begeni sayfalari, agik
ve Ozel grup sayfalar1 araciligiyla markalari, insanlar1 performanslar
dogrultusunda yonlendirmeye tesvik etmektedir. Arik’a gore (2013: 110),
Facebook bir sosyal etkilesim sitesi olarak sohret yaratma konusunda YouTube
kadar etkili olmasa da, sohret kiiltiiriiniin 6nemli bilegenlerini icermektedir.
Onemli olan yiiziin (goriinen-ben) ve mahremiyetin (igsel-ben) bagkalarina bir
iletisim ortami iginde agilmis olmasidir. $ohret kiiltiirii glintimiizde benligin her
tiirlii sunumunu kapsar hale gelmistir. Mahremiyetin ve goriinen ben’in ifsasi
kendini ispatlamaya calisan modern bireyin vazgecemedigi bir aliskanlik
olmustur. Yine de Facebook, YouTube tarzi bir sohret iiretime tamamen kapali
degildir; “Yemekteyiz Ogrenci Evi’ ve ‘Mukadderat’ tarz1 sadece Facebook igin
hazirlanmis programlar olup, genis izleyici kitlesine ulasmis, katilimcilarmi
sanal gohretle tanigtirmigtir.

Sonug olarak sosyal medya araciligiyla halka ulasan tinliiler sohretlerine
sOhret katarken bir yandan da bu araglar sayesinde siradan insanin s6hret olma
yolundaki sansi da yiikselmektedir. Kizildag'in ifadesiyle (2001, s.34), “medya
tinliilerin hayatlarindan sundugu kesitlerle bir anda giindemi degistirebilmekte
ve kurdugu etkiyle yeni metinler iiretebilmektedir. Bu giig, bildigimiz {inliileri
iyiden iyiye toplumun giindemine tasimakta ve onlarin hayran kitlesini
arttirmaktadir. Biitiin bunlar olurken daha birkag giin siradan yasayan insanlar
bir anda meshur olup popiiler kiiltiiriin malzemesi olabilmektedirler”. Buna
daha ¢ok olanak saglayan medya ise giintimiizde sliphesiz sosyal medyadir. Bu
fenomenlerin, tinliilerin bu kadar popiiler olmalari, hayran Kkitlelerini
artirmalar1 sosyal medyanin etkilesimi sayesinde giinden giine artmaktadir.

3. Bos Zaman Etkinligi Olarak Sosyal Medya

Bos zamanin anlami ve tasidig felsefi derinligin, giiniimiize gelinceye
kadar alabildigine deforme oldugunu savunan Ayta¢’a gore (2004, s. 117),
baslangigta, kisiye/topluma, ¢alismadan ayr1 bir hava getiren, onu rahatlik ve
gevseme modunda tutmaya yarayan bir anlama sahipken, simdilerde, bireysel
inisiyatifin, istemli tercihlerin ve Ozgiirliigin alam1 olmaktan ¢ikmakla,
kurumsal aygitlarca organize edilen bir alan olmakla daha c¢ok iligkili
goriilmektedir. Bugiinkii bos zaman, reel igerimlerden biiytiik 6l¢tide bosalmis
gibidir. Artik, eski bos zamanin bize vaat ettiklerini ne yasiyoruz ne de buna
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karsihik gelen gortintiilerle karsilasiyoruz. Bos zaman, gorece, birey
kontroliinden ¢ikmig, adeta “ihtiyagmis” ve “zorunluymus” gibi katildigimiz bir
etkinlikler alan1 haline gelmistir.

Modernlesen toplumlarda, hegemonik ideolojinin baskisi altinda olan
birey cesitli sekillerde ¢calisma zamani disindaki yasamini daha renklendirmeye,
hayati daha katlanabilir hale getirmeye ¢alismaktadir. Popiiler kiiltiir pratikleri
de bu baglamda insanin karsi karsiya kaldigir yoksunluklarmni, sikintilarini
giderme vaadini sunarak, bireyleri ve toplumsal organizmay1 rahatlatma islevi
gormiistiir. Bu baglamda serbest zamana ve nihayet harcayacak paraya sahip
olan birbirine yabanci kalabaliklar, kitlesel olusumlarin bi¢cimlendigi zeminlerde
alistk olmadiklar1 mutluluklarin ve bosalimlarin pesinden gitmislerdir. Yeni
kentsel aligkanliklarin olusumunda sermayenin siirece eklemlenmesi
baslangicta gorece daha belirsizken; bu denge daha sonra tiiketimin ve serbest
zaman etkinliklerinin kapitalist siirece eklemlenmesi ile birlikte sermaye lehine
bozulmustur. 19. Yiizyil Paris ve Londra’sinda oncelikle, vitrinler canlanmus,
reklamlar yayginlasmis, bulvar gezintileri ve cafe’lerde oturmak orta smifin en
yaygin popiiler kiiltiir pratikleri haline gelmistir. Tiiketim, bu donemde alt ve
orta siniflara reel yasamda sahip olmadiklari yoksunluklari gideren bir birlik
vaadi sunarak toplumsal organizmay1 rahatlatan bir ideoloji haline gelmistir
(Arik, 2009, s.11).

Bugiin bu vaadi nispeten gerceklestiren ortamlar sosyal medya siteleri
olmustur. Hemen hemen her tiirlii popiiler kiiltiir bigimlerinin beslendigi bu
ortamlar, insanlarin kars: karsiya kaldig1 yoksunluklarini, sikintilarini gegici de
olsa gidermektedir. Giintimiizde sosyal medyanin bog zaman {izerinde kurdugu
egemenlik, onun insanlara sundugu eglenme, oyalanma, kagma, unutma gibi
islevlerinin yaninda, ¢ogunlukla kisilerin {ist gelir gruplarinin kiiltiirel
kaliplarini benimsemesi, yasamlarina duyduklari 6zlemleri gidermesi sayesinde
daha da artmaktadir. Ozellikle sosyal medyayla birlikte farkli yasantilara
taniklik artmakta ve bu ortamlar 6zentili yasamlara kaynaklik etmektedir.
Dahasi bu hayatlar1 yasar gibi goériinmenin cazibesi sosyal medyanin bos
zamanlar1 degerlendirme noktasinda onemli bir arag¢ haline getirerek yeni bir
popiiler bicimi ortaya ¢ikarmustir.

Bos zaman ile medya arasinda neredeyse organik bir bag tesis edilmis
gibidir. 20.ytlizyilda iletisim teknolojilerinde meydana gelen goz kamastirici
gelismelerin bir sonucu olarak, bos zaman bu araglar tarafindan bir nevi
kolonize edilmis durumdadir. Radyo, televizyon, sinema, video (VCD, DVD),
bilgisayar, internet vs. modern bireyin, zaman iyeligi {izerinde kiyasiya bir
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rekabete koyulmuslardir (Aytag, 2004, s.128). Bu araglar arasinda yer alan sosyal
medya, bugilin hayal edilemeyecek olclide giinlik yasantimizda yer
kaplamaktadir. Her tiirden begeniye sahip zengin igerikleri sayesinde bu
ortamlar, hem insanlarin ilgisine seslenmekte hem de onlarin bos zamanlarim
doldurmaktadir. Bos zamani sosyal medyada gegirmek, giiniimiiz diinyasinin
baslica popiiler kiiltiir pratigi haline gelmistir.

SETA adl diisiince kurulusunun 2012 yilinda Genglik ve Spor Bakanlig:
ile birlikte 15-29 yas grubundakilerle ilgili olarak gergeklestirdigi “Tiirkiye’de
Genglerin Profili” adli arastirmanin sonuglari yaymlanmigstir. Buna gore,
genglerin en yaygin bos zaman etkinlikleri arasinda sosyal medyanin %37,2'lik
bir oranla onemli bir yer tuttugu goriilmektedir
(http://unicef.org.tr/sayfa.aspx?id=48). = Bundan baska yapilan diger
arastirmalarda da sosyal medyanin insanlarin bos zaman etkinlikleri arasinda
onemli bir yere sahip oldugunu ortaya konmaktadir.

Bunlar arasinda en giincel arastirma olan We Are Social’in hazirladig:
verilere baktigimizda (http://wearesocial.net/), niifusunun %49unun (37.7
milyon) internet kullanicis1 oldugu iilkemizde mobil cihazlarla birlikte 40
milyon (%52) sosyal medya kullanicisi oldugu goriilmektedir. Bu kullanicilarin
glinde ortalama 2 saat 56 dakika sosyal medya hesaplarinda zaman harcadiklar:
saptanmuagtir.

4. Sosyal Medya ve Eglence

Medya ya da kitle iletisim araglar1 diinyanin hemen her yerinde ¢ogu
zaman “eglence amacli” olarak kullanilmis, tam bir “bos vakit gecirme” araci
olmuslardir. Dolayisiyla insan hayati i¢in 6nemli olan bagka ugraslarin da yerini
almis, insanlar1 hayatlarinin amacindan uzaklastirmistir. Medya takipgileri de
bu durumdan pek rahatsiz olmus gibi goriinmemekte ve ondan
vazgecememektedirler. Ciinkii medya insanliga giinlitk dertleri, sikintilari
unutabilecegi pembe diziler, diiz ve pornografik siddet iceren veya anlik doyum
saglayan oOgeleri teklif etmektedir (Oktay, 2002, s.223). Bundan dolay1 medyanin
toplumsal sorumluluk alanini terk ederek cesitli kaygilar sebebiyle cinsellige,
gorsellige, eglenceye ve reklama yoOnelmesi onun popiiler kiiltiiriin
egemenligine girdigi tenkidini hakli ¢karmistir (Geger, 2013, s.70). Bu
elestirilere gore, artik giindelik yasam kiiltiirline; metalasmis, ucuz ve caba
gerektirmeyen, gegici ve rafine olmayan popiiler eglence endiistrisinin kiiltiirii
hakim olmaya ve yerlesmeye baslamistir. (Cagan, 2003,183).

Sosyal medyay1 popiiler hale getiren, gekici kilan unsurlarin basinda,
glizel vakit gecirmeye, giilmeye, eglenmeye yonelik giinden giine artan ve
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farklilagan igerikler gelmektedir. Insanlarin sosyal medyay1 benimsemesi, takip
etmesi sosyal medyanin spordan magazine, gosteriden mizaha, cinsellik ve
sanal oyunlar gibi hemen her tiirlii popiiler haz ve eglence unsurunu iginde
barindirmas: etkili olmaktadir. Yeni eglencelerle kullanicilarin diisiince ve
davraniglarini derinden etkileyen sosyal medya, kolay ulasilan ve tiiketilen,
milyonlarca kullanicinin izledigi veya katildig1 popiiler eglence endiistrisini
olusturmakta ve yaymaktadir. Bu endiistrinin yeni eglencesi ise giiniimiizde
milyar dolarlar1 bulan ekonomisi ve her yil binlercesinin ortaya ¢iktig1, poptiler
kiiltiirin yeni gozdesi sosyal oyunlardir.

a. Sosyal Oyun Ortami: Facebook

Facebook, sosyal medya kullanicilarinin diinyada ve iilkemizde en ¢ok
vakit gecirdigi sosyal aglarin basinda gelmektedir. Bunda Facebook igerisinde
yer alan sosyal oyunlarin rolii oldukga fazladir. Her giin biinyesine bir yenisini
ekledigi binlerce oyunla ve milyonlarca oyuncusuyla eglence endiistrisindeki
yerini gliclendirmektedir. Sosyal oyunlarin arkadaslar1 da davet ederek
rekabetin i¢ine dahil eden yapisi bu oyunlar1 daha eglenceli hale getirerek
kullanicilarin  sosyal medyada daha fazla zaman gegirmesine imkan
saglamaktadir. Facebook’a giren milyonlarca kullanic1 giinlerini, saatlerini bu
mecrada oyun oynayarak gecirmektedirler.

“Facebook gibi sosyal aglarda herkes bulmak istedigi arkadaslarini buldu
ve paylasmak istediklerini paylasts; tiiketti. Insanlar/kullanicilar artik isin “oyun
oynama’ kismina gegiyor.” Tiirkiye Dijital Oyunlar Federasyonu Bagkani ve
Sobee Kurucu ve Genel Miudiirii Mevliit Din¢’in bu s6zleri, sosyal medyadaki
yeni trendin ne oldugunu ve bu trende dogru yasanan doniisiimii gayet net
agiklamaktadir. BI Intelligence’in yayinladigi rapora gore ABD’nin sosyal oyun
piyasasit 2015 yilinda 5.5 milyar dolar1 bulacagi tahmin edilmektedir. Raporda
ayrica 2010-2015 yillar1 arasinda sosyal oyun bagimhilarinin %75 artacag: da
belirtilmis. TGI Net Tiirkiye'nin 2000 kisi ile online goriiserek Aralik 2011’de
raporladig1 arastirmaya gore ise Tiirkiye’de interneti kullananlarin %54.3'i
interneti iicretsiz oyun oynama amaciyla kullaniyor. Internetteki niifusun
yarisindan fazlasi yani %4.29'u ise {icretli oyunlar1 oynamaktadir. Ucretli ya da
ticretsiz oyun oynayanlarin ¢cogunlugu ise 25-34 yas arasinda toplanmaktadir
(Cimen, 2012).

AllFacebook tarafindan derlenen oyun istatistiklerinin verilerine gore
Facebook’ta oyun oynayan kullanicilarin orani %53, kendini bu oyunlara
bagimli olarak goren kullamicilarin orani %19, Facebook’ta oyun oynayan
kullanicilar arasinda bayanlarin orani %69, ek oOzellikler icin para 6deyen
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Facebook oyun kullanicilarinin orani ise %20’dir. Ayrica 1 giinde oyun oynayan
kullanict sayis1 56 milyon, bir ayda ise bu rakam 290 milyondur. Oyunlarda
aylik ortalama gecirilen siire 421 dakika (7 saat 1 dakika) ve bir oyuncunun bir
ayda oyun basina ayirdig: siire ortalama 210 dakika olarak gosterilmistir. Bu
rakamlar hesaplandiginda Facebook’ta aylik oyun i¢in harcanan toplam stirenin
927 milyon saat oldugu goriilmektedir. Bu da sanal giftciligin degerinin 105, 878
is yilina denk geldigi gercegini ortaya ¢ikarmaktadir.
(http://www.digitalbuzzblog.com/facebook-games-stats/).

2014’de Oyun Gelistiricileri Konferansi'nda Facebook, oyunlarla ve oyun
oynayan kullanicilartyla ilgili birtakim gtincel rakamlar agikladi. Buna gore, bir
ayda Facebook’ta 375 milyon kisi oyun oynamuistir. Facebook ve uygulamalari,
oyunlara giinliik ortalama 735 milyon yonlendirme yaptifi aciklanmistir
(Taylor, 2014). Bu rakamlar Facebook igerisindeki kullanici oraniyla
diistintildiigiinde son derece dikkat ¢ekicidir. Burada Facebook kullanicilariin
oyunlara olan ilgisinin ne derecede oldugu da goriilmektedir.

Giindelik yasamin bir parcasi haline gelen sosyal medya, ticari kaygilarla
kullanicilarina kendilerini daha 6zel hissettikleri eglence icerikleri sunarken
diger taraftan milyonlarca kullanici ayni igerikleri tiiketmektedir. Bu agidan
glintimiizde sosyal medya popiiler kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan biri olan
eglence endiistrilerinin 6nemli bir pazari haline doniismiis durumdadir.
Yukaridaki istatistikler, Facebook sosyal oyunlari 6rneginden yeni eglence
trendlerine dair 6nemli bulgular igermektedir. Ortaya ¢ikan sonuglar, giiniimiiz
yasamunin bir parcasi haline gelen sosyal medya, sosyal oyun gibi eglence
unsurlariyla insanlari igine cekmektedir.

Sonug

Yakin zaman once ortaya ¢ikan sosyal medya, giiniimiizde milyonlarca
insanin takip ettigi bir fenomen haline gelmis durumdadr. Siirekli giincellenen
igerikler ve bunlarin paylasimi sayesinde milyonlarca insan saniyeler iginde her
sey ve herkes hakkinda her tiirlii bilgiyi 6grenmekte ve zamaninin énemli bir
kismini bu aglarda gecirmektedir. Araliksiz bir sekilde paylasimlarin yapildig:
sosyal medya, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal yasam igerisinde 6nemli bir role
sahiptir. Bu rollerden biri de sosyal medyayla birlikte, sayisal tabanl bilgisayar
goriintiilerinin yasamin her alanina etki etmesidir.

Son yillarda sosyal medyada artan fotograf paylasmanin, yasamin her
alanina yayilmasi, sosyal medyanin toplumsal yasam igerisindeki roliinii ortaya
koymaktadir. ‘Selfie hareketi’ sosyal medya kullanicilar1 arasinda hizh bir
sekilde yayilma imkani bulmustur. ‘Selfie hareketi'yle birlikte, kendini teghir
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etmenin mesru bir hal aldig1 giliniimiizde, Instagram gibi sosyal medya
sitelerinde, insanlar kendi cektikleri  fotograflar1 tiim diinyaya
gostermektedirler. Bu tarz paylasimlara yapilan begenilerle anlik doyum
saglayan sosyal medya kullanicis1 icin ‘selfie hareketi’ giindelik bir popiiler
kiltiir etkinligi haline gelmistir. Bu agidan bakildiginda, giindelik hayata ve
ortak siradanliga hitap eden popiiler kiiltiir, kendisine sosyal medya
ortamlarinda kolaylikla yer bulabilmektedir. Milyonlarca kullaniciy1 bulusturan
sosyal medya ortamlar1 bir anda sayisiz fotograflarin dolasima girdigi bir gorsel
diinya yaratmistir. Bu merkez etrafinda doniip dolasan, milyonlarca fotografin
acilip bakilmasi ve akilda kalma siiresi saniyelerden Gteye gecmemektedir. Yine
de bu anlik gorseller, ideal goriintii pesinde kosan sosyal medya kullanicilar
agisindan tatmin saglamaktadir.

Diger taraftan sosyal medya, sohret kiiltiiriinii gelistiren 6nemli bir mecra
olarak dikkat ¢cekmektedir. Kullanici sayilarinin giderek arttig1 bu ortamlar,
taninmis kisilerin hayranlariyla etkilesime gectikleri ve daha da popiiler
olmalarina imkan saglayan mekanlar olmasinin yaru sira, 15 dakikaligina da
olsa sohrete kavusmak isteyen siradan insanin en 6nemli iletisim mecrasi haline
gelmistir. Bu duruma ekonomik kosullardan dolay1 kayitsiz kalmak istemeyen
medya treticileri ise, siirekli gelistirdikleri uygulamalarla sosyal medya
kullanicilarimi sohret kiiltiirti ve hayran kitlesi yaratmak icin tesvik etmekte ve
ozendirmektedirler. Ozellikle gengler, bu ortamlara cabuk adapte olmakta ve
sosyal medya odakli popiiler kiiltiir olusumlarinin birer parcast haline
gelmektedirler.

Facebook oyunlari iizerinden ele aliman eglence, calismamizda yer
verdigimiz Orneklerde de goriildiigii iizere, bagimlilik seviyesinde, sosyal
medya kullanicilarinin hayatina girmistir. Basit ve eglenceli olan bu oyunlar
ayni zamanda ciddi kiiltiirel {iriinler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu oyunlarda
kullanilan imgeler, semboller c¢ogunlukla dogduklar1 kiiresel pazarin
ozelliklerini barindirmaktadir. Sosyal oyun diinyasinda yaratilan ekonomik
kaynaklar kapitalist pazarin istahin1 kabartmaktadir. Bu nedenle kiiltiirel
tiretimlerin ve yeni yasam tarzlarinin olusacag: kiiltiirel miicadele alanlari
yaratilmaktadir. Boylece her giin bir yenisinin ortaya ¢iktig1 sosyal oyunlar,
popiiler kiiltiiriin glintimiizdeki sekilleri olarak ortaya gikmaktadir. Bu agidan
glintimiizde sosyal medya, popiiler kiiltiiriin en 6nemli unsurlarindan biri olan
eglence endiistrisinin 6nemli bir pazari haline doniismiis durumdadar.

Bugiin artik kiiltiirtin sosyal medyanin etkisinde kalmadigini sdylemek
imkansizdir. Popiiler kiiltiiriin herkesce ulasilabilir olma 6zelligi, onu sosyal
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medyanin alanina koymaktadir. Stiphesiz popiiler kiiltiir gliniimiiziin en
onemli iletisim teknolojilerinden biri haline gelen sosyal medya aglarinda
kendini gosteren ve hizla yayginlasan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla popiiler kiiltiiriin sekillenmesi ve yayilmasi, sosyal medya ortamlar1
ve bu ortamlarin yarattig1 hizh iletisim ve yogun etkilesim sayesinde daha da
artmaktadir.
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Abstract

Today, communication technologies are developing at a great speed. Along with this
development, the social structure also changes accordingly. The communication
tools that develop together with technology enable people from every geography to
communicate with each other more easily and to be informed about social, political,
economic and cultural fields. While these tools serve to inform people and on the
other hand, they have important functions in the transmission of cultural
transformations. Although based on the earlier emergence, which today is under the
influence of popular culture, the media, and thus describes just about every source
that has the opportunity to reach more people. A culture that is available to the
majority of popular culture media space to put it. Especially, social media that enter
until our pockets and has become an indispensable part of our everyday life, is
making an important impact in the formation and transferred of popular culture.

Social media, almost progress beyond of traditional communication tools is rapidly
transforming everyday life and the cultural field today. Social media which is a new
form of popular culture in the twenty-first century, no doubt, one of the most
popular leisure activities in the world. Social media networks, people of all ages that
are in, has become an environment where the products of popular culture have feed
and spread. The aim of this study is to state the effects of social media perception
and interpretation by audiences in societal life, the shaping of their lifestyles. Thus,
it is to reveal the role of social media in the formation and transfer of popular culture.
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The Role of Social Media in The Formation and Transferred of Popular Culture

During this evaluation, the discussions in the literature were acted and the topic has
been approached through some recent examples. Social media plays an important
role in determining the cultural structure of a society as a culture bearer and creator
nowadays. From this point on, it is important to reveal the relationship of social
media, which is the most significant mass communication tools today, to the popular
culture.

In this study, sample event analysis method was used. During the study, examples
of popular cultures that emerged from the discussions in the literature were
primarily associated with social media and the case was identified. Later, visual and
written documents were obtained by performing field work to support these
examples. These findings were also supported by statistical data, and more detailed
interpretations of the purpose of the research were attempted to be created. One of
these roles, like the social media example, is that digital-based computer imagery
affects every field of life. Increasing photo sharing in social media in recent years
and spreading it to every area of life it shows the important role of social media in
communal life. The 'self-movement' that emerged in social media and spreading
rapidly in the world is one of the examples of popular culture today. Numerical data
obtained in our study show that people desire to make their self visible to others and
for themselves, it has increased simultaneously across the globe.

The examples that we discuss in our research show that celebrities who reach the
public by using social media have a reputation for fame, and on the one hand, they
are raising the chance of becoming a common man through these tools. Thanks to
social media, celebrities are being moved to the agenda of good society and their
fans are increasing. Just a few days ago, ordinary living people are famous and
become popular cultured material. It has also been determined that celebrities who
are famous for these environments have had the influence of hundreds of thousands
of people, with the daily life culture and the promise of many subjects. The
entertainment that is addressed through the “Facebook Games” has entered the life
of social media users at a dependency level, as shown in the examples in our work.
These simple and fun games are also important as serious cultural products. In this
respect, social media has transformed into an important market of the entertainment

industry, one of the most important elements of popular culture today.

No doubt, popular culture has become one of the most important communication
technologies of our time. It emerges as a phenomenon that is manifested in social
media networks and spreading rapidly. Thus, the embodiment and dissemination
of popular culture, social media environments and the rapid communication and
intense interaction created by these environments are further increased.

Keywords: Popular Culture, Social Media, Spare Time, Reputation. Entertaintment.
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