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Diinya Spor Endiistrisinde Ekstrem
Sporlarin Gelisimi ve Yeri

The Development of Extreme Sports and Place
in the World Sport Industry

OZET: Kiiresel spor pazarinda, ekstrem spor segmentinin sinirlari agik¢a belirlenemedigi i¢in
bozutlan tam olarak ol¢lilememektedir. Ancak tahmini olarak tiim macera seyahatleri pazarinin
yaklasik %5'ni olusturdugu belirtilmektedir. Bu oran yaklasik olarak yilda 500.000 seyahate
denktir. Bazi tur operatorleri 2000 yilindan beri bu pazar segmentinin %20 oraninda artig
gosterdigini rapor etmislerdir!. Ekstrem spor endiistrisindeki gelisim sadece macera seyahatleri
igerisindeki yeri ile sinirl1 degildir. Ekstrem sporlar global toplumun bir parcas: olarak siirekli
Eeli§im gostermektedir. Ornegin, uluslararast TV kanallar1 ESPN, ESPN2, ABC, Fox Sport,
urosport ve Eurosport2 gibi kanallar extreme sporlarin haber ve yayin siiresini strekli olarak
artirmaktadirlar. Ekstrem sporlarin kitle iletisim araglarindaki ve etkinliklerindeki gelisgimine
paralel olarak Ekstrem spor pazari ekipmanlarinin da sayilar1 ve cesitliligi giin gegtikge
artmaktadir. American Sports Data’ya gore Birlesik Devletler spor endtstrisinde sat11§(1 yapilan
spor malzemelerinin tigte birini ekstrem spor malzemelerinin olusturdugu ifade edilmektedir. Bu
oran 14 milyon dolardan fazla olan bir rakama tekabiil etmektedir?.
Ekstrem sporlarin en popiiler etkinligi yayinlayici kanali ESPN olan, Mountain Dew, Motorola,
Taco Bell, Pontiac, 1-800-Call-Att ve Adidas America gibi markalarinda ana sponsorlugunu yaptigi
The X Games (Yaz ve kis) oyunlaridir®. Bu biiyiik sponsorlarin destegiyle gergeklestirilen T e%(
Games oyunlari, Tiirk ekstrem spor endiistrisi igin 6rnek ahnabiﬁecei etkinlik o6zellikleri
tasimaktadir. Ekstrem sporlarin temel sEorlarln statiisiinii edinmeye ve bu yiizden hem spor
endiistrisinin hem de is endiistrisinin karli bir girisim olarak kabuliinii gérmeye bagsladig:
soylenebilir. Buna arale? olarak, IMG adl internet sitesi; sponsorlarin devasa I%arlar uretmek i¢in
ekstrem spor etkinliklerini artirmaya devam ettigini ifade etmektedir*.
Bu gah%mada ortaya konan veriler, Tiirk ekstrem spor endiistrisinin ve pazar segmentinin
§e11§tiri mesi amaciyla gercgeklestirilen galigmalar icin bilgi edinilmesi amaciyla kullanilabilir.
unun yani sira, spor pazarlayicilari ve yoneticileri igin Tiirk ekstrem spor tuketicisinin spora
katilimini destekleme de temel spor tiiketimi ihtiyaclarinin neler oldugunu belirleme de ve
ekstrem sporlarin endiistriyel 6zellikleri ile ilgili yapilacak arastirmalarda bu ¢alisma yonlendirici
bir ozellilige sahip olabilir.
Anahtar Kelimeler: Spor Endiistrisi, Ekstrem Sporlar, Spor Pazarlamasi, Agik ve Kapali Alan Rek-
reasyonu.

ABSTRACT: Within the Global sport market, because the limit of extreme sports is not defined
clearly, its size can not be measured. However, it is predicted that extreme sports are account
for about 5 percent of all the adventure tourism market. This ratio is equal to about 500.000
tours. Some tour operators reported that this market segment has increased 20 percent since
2000'. The development of extreme sports industry is not just restricted for adventure tourism.
As a piece of global community, extreme sports, , is developing day by day. For instance, inter-
national TV C%annels such as, ESPN, ESPN2, ABC, Fox Sport, Eurosport and Eurosport2 increase
the number and lenght of news and broadcast about extreme sports continuously. The amounts
and variations of the extreme sports equipment market is increasing day by day in parallel with
the development of extreme sport in mass medya and activities.According to American Sports
Data, it is stated that one-third of the equipments,which is sold at United States Sport Industry,
SOIIIStzitutes extreme sports equipments. This ratio figure is account for more than 14 million

olar?.
The most popular activity of the extreme sports, whose broadcaster is ESPN, and which also has
the main sponsors of some brands such as Mountain Dew, Motorola, Taco Bell, Pontiac, 1-800-
Call-Att, and Adidas America, is X Games®. The X Games, is st(lipported by those big sponsor-
sphips, has the 1E:roperties to follow for Turk extreme sport industry. It can be reported that

xtreme Sports have been starting to make a statue of main sports therefore it started to find an
acceptance by both sport industry and business industry as a profitable enterprise. In parallel
with this, Internet site, which is called IMG, states that sponsors expand extreme sport activi-
ties so that to return gigantic profits *.
The data presented at this work can be used so as to develop the Turk market segment in the ex-
treme sport industry and get information for marketing strategies. Besides, this work has a di-
rect feature, thanks to this feature, sport marketers and directors can understand what the main
%)ort consumption neeeds are, and make the Turk sport consumer participate in sport.

ey Words: Sport Industry, Extreme Sports, Sport Marketing, Outdoor and Indoor Recreation.
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eknolojik ve ekonomik gelismeler spor ol-
T gusunu farkh yonlerden etkilemistir. Ozel-

likle gelismis ekonomilere sahip iilkelerin
her birinde spor; biiyiik bir endiistri haline do-
niigmiistiir. Dolayisiyla bireylerin spor bakis agi-
sinda Onemli degisiklikler meydana gelmis ve
gelisen spor endiistrilesmesiyle birlikte spor etkin-
liklerinde de farklilagmalar ortaya ¢ikmistir. Bu
farklilagmanin en goze carpan yam ise ekstrem
sporlarin bu farklilasmaya sagladig: katkidar.

Ekstrem sporlar dogas: geregi tiim diinyada
giin gectikce popiilerlesmektedir. Meydanin des-
tegi ve popiilerliginin vermis oldugu giicle birlikte
ilgi gérmeye ve toplumun tiim kesimlerinde be-
nimsenmeye baglamistir. Insanoglunun farklilasma,
yenilik ve degisim isteginin olusturmus oldugu
durum spor endiistrisinin i¢inde anlam kazanabil-
mektedir. Bu baglamda, diinya spor endiistrisi in-
sanoglunun farklilasma, vyenilik ve degisim
isteklerine karsilik olarak ekstrem spor olgusunu
ortaya ¢ikarmustir.

Ekstrem sporlar, bireye yiiksek risk algisi, yiik-
sek konsantrasyon, heyecan ve macera duygularini
iist diizeyde yasatmasiyla, diger spor tiirlerinden
kendisini ayiran onemli 6zelliklere sahiptir. Eks-
trem sporlar 6zgiirliik egiliminin yani sira farkl bir
yasam bi¢imini yasatma konusunda oldukc¢a basa-
rihidir. Ekstrem sporlarin bu 6zellikleri géz 6niine
alindiginda hizla degisen diinyaya ayak uydurmaya
calisan insanoglunun spordaki bu degisim karsi-
sinda se¢imini uyumdan yana kullanacag: sdylene-
bilir.

¥ exsTrEM SPORLARIN ORTAYA
CIKISI VE OZELLIKLERI

Rekabet sporlarina medya ve izleyici ilgisinin
artmasi ekstrem sporlarin gesitli tiirlerinin ortaya
cikmasina sebep olmustur. Ekstrem sporlar siradan
olmayan, bazen bir kez tekrarlanan, icerisinde teh-
like, miicadele ve macera barindiran rekreatif et-
kinliklerdir®. Ekstrem spor kavrami literatiirde
riskli spor, yiiksek riskli spor, macera sporlari, ha-
reket sporlar1 ve adrenalin sporlari gibi oldukca de-
gisik bicimlerde adlandirilmaktadir. Ekstrem
sporlar havada, karada ve suda olmak tizere ii¢
alanda gerceklestirilmektedir. Ekstrem sporlar ii¢
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kategoriye gore siniflandirilabilir®.
1. Tipine Gore: Hava, Kara, Su
2. Cevresine Gore: Dogal, Yapay

3. Sporcuya Gore: Grup, Bireysel

: : - % 3 -

Basta Amerika ve Avrupa {iilkelerinde olmak

izere hizla yayilan ekstrem sporlarin Tirkiye'de
ilk olarak goriildiigii yillar 19807lerdir. Bu yillarda
Tiirkiye’de ilk goriilen ekstrem spor bransi kay kay
olarak bilinen skateboarding’dir.

Diinyada ise ekstrem sporlarin ilk ortaya ¢ikisi,
kokenleri Polinezya'lilara dayanan ve Pasifik Ada-
lan Kiiltiirtin’de yapilan sorf bransina dayanmak-
tadir. On yedinci ve on sekizinci yiiz yillarda s6rf
Havai’de hem egemen kesimde hem de is¢i sinifin
da yaygin bir sekilde yapilmaya baglamistir. Sérf bu
insanlarin 6zel yasantisinda, inancinda, kutsal ri-
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tuellerinde ve giiclii sosyal kurallarinda dahi yer al-
maktaydi. Ayrica, sorfii bu kadar benimseyen bu
toplum hava muhalefetlerinin oldugu giinlerde sorf
yapamayinca, sorf tahtalarina tekerlek takarak bos
vakitlerini degerlendirmislerdir. Sérf tahtasinin bu
yeni hali giintimiizde kullanilan Skateboarding
yani kay kay’in kokeninidir. Zaman igerisinde olus-
turulan bu spor tiirleri ekstrem sporlarin da koke-
nini olugturmaktadar’.

Ekstrem spor, gelismis iilkelerde 1960’lardan
beri poptilerligini korumaktadir. Ekstrem sporlar
ciddi yaralanmalarla ya da 6liimle sonuglanabil-
mektedir. Bu 6zelliklerinin yaninda heyecan duy-
gusu, risk, miicadele ve macera ozellikleriyle de
gelisen teknolojik ¢agin spor endiistrisinde insa-
noglunun ilgisini siirekli tizerinde toplayabilmek-
tedir®.

Ekstrem sporlar nispeten sporun yeni bir
formu ya da sira dis1 bireysel basar1 ve kisisel ben-
zersiz bir haz olarak tanimlanabilir®. Ekstrem spor-
lar aslinda takim sporlarindan farkl olan tehlike ya
da aligilmadik kurallara ya da tekniklere sahip olan
bireysel branslardir'®. Bu tiir aktivitelere agresif
paten, riizgar sorfii, wingsuite base jumping,
ucgurtma sorfii, ugurum atlayisi, gokytizii sorfi,
BMX bisikleti, dag bisikleti, akarsu sporlari, sorf,
kay kay, ekstrem kayak ve kar sorfii 6rnek verile-
bilir. Bu branglara ek olarak Fletcher, (2008), gok-
ylizi dalisi, kayak, kaya tirmanisi, delta kanat ve
dagcilik sporlarinin ekstrem spor 6rneklerinden bir
kac1 oldugunu belirtmistir.

Ekstrem sporlar dikkatle incelendiginde gele-
neksel sporlardan oldukga farklilik gosterdigi anla-
Takim
geleneksel degerler 6rnegin igbirligi, takim calis-

silmaktadir. sporlarinda  koklesmis
masi, kisilik olusumu ve grup miicadelesi gibi 6zel-
likler baskinken ekstrem sporlarda, bu degerlerin
aksinin yansitilmasinin yam sira siddetli bireysel-
cilik, sira digilik, meydan okuma ve bir dereceye
kadar igten ige saldirganlik barindirma gibi 6zel-
likler 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica, ekstrem spor
katilimcilar: ya da sporcularn izleyiciler icin yete-
neklerini ggsterme ve onlari taklit etmeleri i¢in iz-

olduklar1
goriilmektedir!!. Bu yiizden ekstrem spor katilim-

leyicileri tahrik etme egiliminde

cilar1 ya da sporcular: tehlikeli ve yiitksek hizda
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gozii pek akrobatik meziyetler ortaya koymakta-
dirlar.

Shannon ve Werner (2008), ekstrem sporlar-
dan biri olan kay kayin Amerika Birlesik Devletle-
ri'nde 11 milyon kullanicisiyla en popiiler ikinci
spor oldugunu!? ve buna paralel olarak Kanada'da
ise kay kay parklarin sayisinin 2005 yilinda 450
adeti gectigini ifade etmektedirler. Bir bagka popii-
ler ekstrem spor brang: olan paten rekreasyon ve
ulagim araci olarak oldukca yaygin bir sekilde kul-
lanilmaktadir. 1992’den beri paten kullanicilarinda
%300 artis saglandig: ve arastirmalara gore 1996’da
yaklasik olarak 28.9 milyon paten kullanicis: ol-
dugu ve %35’inin ulagim amagli kullandig1 rapor
edilmigtir!!.

I EKSTREM SPORLARIN ENDUSTRIYEL
BOYUTU

Kiiresel spor pazarina bakildiginda, ekstrem
spor segmentinin sinirlari agikca belirlenemedigi
icin boyutlar tam olarak 6l¢iilememektedir. Ancak
tahmini olarak tiim macera seyahatleri pazarinin
yaklasik %51 oldugu belirtilmektedir. Bu oran yak-
lagik olarak yilda 500.000 seyahate denktir. Baz1 tur
operatorleri 2000 yilindan beri bu Pazar segmenti-
nin %20 oraninda artis gosterdigini rapor etmigler-
dir'.

Spor endiistrisi icerisinde, spor malzemeleri
sektoriinde Amerika Birlesik Devletleri en biiyitk
11. endiistriye, Kanada ise en bityiik 10. endiistriye
sahiptir. Bu iki iilkede ¢ocuklarin, genclerin ve ai-
lelerinin tiiketimi tilke ekonomilerinde bityiik et-
kiye sahiptir'®!41>. 2000 yilinda ABD’de spor
malzemelerinin aliminda, elbise ve sportif giysiler-
den kazanilan gelir 69.5 milyar dolar’dir'é. Kana-
da’da spor giysisi, ayakkabi ve ekipman harcamasi
1996’da 4.36 milyar dolar iken 2001 yilina gelindi-
ginde bu oran 6.3 milyar Kanada Dolar’ina kadar
ulagmistir’?. Spor endiistrisinde ve tarihte yonlen-
dirilmig en biiylik jenerasyon olarak tarif edilen
“Gen¢ Kusak” jenerasyonunun stratejik yeri,
ABD’li ve Kanada’li spor pazarlayicilarinin en
6nemli konusu olmaktadir'®. Kuzey Amerika eko-
nomisinde “Geng Kusak” jenerasyonunun finansal
etkisi kaginilmazdir. ABD’de ¢aligsan “Geng Kusak”
jenerasyonunun ¢ocuklar: hem ailesinden hem de
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ailesinin biiyiiklerinden dogrudan 150 milyar
dolar, dolayli olarak 500 milyar dolar satin alim gii-
cline sahiptirler’®. ABD’deki bu etkileyici pazar
alanlar1 kanada ile karsilagtirilabilir®. 4-12 yas ara-
sindaki ¢ocuklarin dogrudan 24 milyar Kanada do-
lar1 satin alimlari, aileleri ve aile bityiiklerinden
dolayli olarak satin alim giigleri ise 188 milyar Ka-
nada dolar: kadardir?'. “Geng Kusak” jenerasyonu-
nun en fazla satin aldig: ti¢ tirtin ise %34 elbise,
%22 eglence ve %16 yiyecektir!.

Ekstrem sporlarin pazar segmentini olusturan
kitleyi, “Geng Kusak” jenerasyonu olarak ifade edi-
len 14-35 yas araligindaki bireyler olusturmaktadir
222342425 McCarthy, (2001), Ekstrem Spor’larla il-
gili 10-24 yas araliginda satin alma giicli bulunan
58 milyon tiiketici bulundugunu ifade etmekte-
dir?. Tiiketicisindeki ve ortak ilgideki yiikselisiyle
ekstrem sporlar dogal olaylarla ilgili olmasindan
dolay1, “Geng Kusak” jenerasyonunun ilgisini ol-
dukca cekmektedir. Bu verilere benzer olarak,
New York sehrindeki Horizon Media Research sir-
keti “Geng Kusak” jenerasyonunun yillik satin alim
gliciintin 250 milyar dolar’dan fazla oldugunu ifade
etmektedir”. Geng tiiketicilerin Ekstrem Spor’lara
olan bu ilgisi tabi ki de spor endiistrisinin i¢inde
var olan spor medyasinin da ilgisinden kagmamak-
tadir. Ekstrem sporlar diinya ¢apinda yayinlayan
kanallardan biri olan (ESPN) Ispanya TV kanali her
yil yaklasik olarak 900 saat Ekstrem Spor yayini
yapmaktadir. ESPN, ESPN2, ABC, Fox Sport, Ac-
tion Sport Channel, Eurosport ve Eurosport2 gibi
yayin organlari, ekstrem spor yayinlarinda “Geng
Kusak” jenerasyonunu hedef almaktadir?. Buna pa-
ralel olarak, ¢ocuklarin ekstrem spor video oyun-
oldukca
televizyondaki ekstrem spor etkinliklerini ve sam-

larina yiiksek ilgi gostermesinde,
piyonalar: izlemesinde ve ekstrem sporlara kati-

Iimlarinda artig gorildigii saptanmigtir?®2°,
Ekstrem spor etkinliklerinin en biiyiigii X-Games
onceden “eXtreme Games” olarak bilinmekteydi.
Giin gectikce geng tiiketiciler arasinda popiilerle-
since, “X” harfi ve extreme kelimesi pek ¢ok firma
tarafindan geng tiiketicilerle iliski kurulmasinda

marka olarak kullanilmigtir303!,

Amerikan toplumunun ekstrem sporlara kati-
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lim1 her gegen yil daha da artmaktadir. Izlenme
oranlar izerinde yapilan bir aragtirmada pazartesi
futbol geceleri ve ekstrem spor yarigmalar (X-
Games Show)’lar1 karsilastirilmistir. Reytinglere
bakildiginda pazartesi futbol gecelerinin 100 mil-
yondan fazla televizyonlu evde izlenme orani 2000
yilinda %12,7’ ye 2001 de %11.5’e diismistiir. Bu
oranlarin aksine Gravity Games’in izlenme oran-
lar1 2000 yilinda 1.6 dan 1.7 ye gikmigstir. Yaklagik
olarak bu oran 2 milyon kisiye tekabiil etmektedir.
Bu oranlar, yeni jenerasyonda eski geleneksel spor
branslarindan ziyade yeni branglarin daha fazla po-
piilerlestigini agikca gostermektedir®.

Yapilan aragtirmalarda ekstrem spor pazarinda
satin alma agisindan “Geng Kusak” jenerasyonunda
kadinlara oranla erkeklerin daha fazla titketim ger-
ceklestirdigi belirtilmektedir 33343, Ekstrem spor
pazari ekipman tedarikgilerinin ve medyanin sun-
duklariyla birlikte siirekli gelismektedir. Bu tiriin-
lere 6rnek verilecek olursa eldiven, giines gozliigii,
kask, t-shirt, kum ayakkabisi, koruyucu pedler, bi-
siklet, kelepgeler, sorf v.b. malzemelerin bir ¢ogu
ekstrem spor pazarinda bulunmaktadir. Ayrica, her
bir spor brans: i¢in gesitli promosyon iiriinleri ge-
sitli dillere uyarlanmis sekilde katilimcilarina su-
nulmaktadir. Bunun yani sira, On The Edge,
Trasher, Slam, Rip Tide, Powder Hound and Bal-
listic gibi dergiler ekstrem sporlarin diinya basi-
nindaki yliziidiir. Bu dergilerde cesitli ekstrem
sporlarin tanitimi, yeni ortaya ¢ikan branslar, kati-
limcilarin bakis agilary, katilimcilarin yagam stilleri
ve yeni ¢ikan driinler dergilerin 6nemli konular:
arasinda yer almaktadir®.

Spor tiiketicisinin demografik, psikografik (tii-
keticilerin psikolojik ve sosyolojik 6zellikleri) ve
spor katilimi davranislar1 spor pazarlayicilarina
spor pazarindaki hedef segmentlerinin daha anlagi-
labilir olmasina olanak saglamaktadir®. Ekstrem
sporlar katilimcilarinin fayda arayislari kadar, ak-
tivitelerin farkli demografik ve psikografik ¢ekici-
liginin farkindaligindan ve anlayisindan dolay:
stirekli bir sekilde gelismektedir.

Ekstrem spor pazarinin agirlikli olarak geng-
lere yonelik olmasinin aksine 6zel olarak hedef-
lenmis bir pazar jenerasyonu yoktur. Ekstrem spor

BESBD 2010;5(1)
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turizmi paketlerinde bekarlar i¢in 6zel tasarlanmas,
balay ciftleri ve hatta orta yas ¢iftler ve dul kisiler
icin dahi paketler bulunmaktadir. Buna gore risk
alma, bagarma duygusu, disa doniikliik, sira disilik,
komiklik ve eglence ekstrem spor deneyimlerine
tesvik acisindan hayati 6neme sahiptirler. Gold
Coast-Based Cult Industries Surfwear markasinin
CEO’su ve kurucusu Doug Spong, agikca ekstrem
spor organizasyonlarinin bagari anahtarinin psiko-
grafik ozelliklerin dikkate alindig1 organizasyon
yapisinin oldugunu ifade etmektedir3®.

2002 de yaklagik olarak 86 milyon insan eks-
trem sporlara katilim saglamistir3®. Buna paralel
olarak katilimcilarin ve aktivitelerin sayis1 giin geg-
tikce artmaktadir3®3. Birlesik Devletlerde basket-
bol ve voleybol branglarinda katilimc ve izleyici
baskin olmasina ragmen, ekstrem spor katilimcila-
rinin son 10 yilda %10 artig gosterdigi saptanmis-
tir*d. Spor endiistrisindeki bu egilim ekstrem
sporlar gibi ortaya ¢ikan sportif aktivitelerin temel
sporlarin bir kismi olarak diisiintilecegine isaret et-
mektedir3®4l,

Gintimiizdeki egilim ise, ekstrem sporlar glo-
bal toplumun bir pargas: olarak siirekli artig gos-
termektedir. Ornegin, uluslar aras1 TV kanallari
(ESPN, ESPN2, ABC, Fox Sport, Eurosport ve Eu-
rosport2) gibi kanallar ekstrem sporlarin haber ve
yayin siiresini siirekli olarak artirmaktadirlar. Ay-
rica Extreme Sport Channel kanali ise siirekli eks-
trem spor yayini yapmaktadir. Ekstrem sporlarin
en popiiler etkinligi, yayinlayic1 kanali (ESPN) Is-
panya TV olan, Mountain Dew, Motorola, Taco
Bell, Pontiac, 1-800-Call-Att ve Adidas America
gibi markalarinda ana sponsorlugunu yaptig: The
X Games (Yaz ve kig) oyunlaridir®.

Snowboard, 1998 Nagano Olimpiyat oyunla-
rinda resmi olarak yer alan ilk ekstrem spor bran-
sidir. 2008 Beijing Olimpiyatlarinda kadin ve erkek
BMX yariglar: resmi programda yer almigtir*!. Eks-
trem sporlar temel sporlarin statiisiinii edinmeye
ve bu yiizden hem spor endiistrisinin hem de i en-
distrisinin karli bir girisim olarak kabuliinii gor-
meye baglamistir. American Sport Data’ya gore
Birlesik Devletler spor endiistrisinde satig1 yapilan
spor malzemelerinin tigte birini ekstrem spor mal-
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zemelerinin olusturdugu ifade edilmektedir. Bu
oran 14 milyon dolardan fazla olan bir rakama te-
kabtil etmektedir®2. IMG adl site; sponsorlarin de-
vasa karlar iiretmek icin ekstrem spor etkinliklerini
artirmaya devam ettigini ifade etmektedir?.

I TARTISMA VE SONUC

Yeni diinya diizeninde ¢ok biiyiik bir ekono-
mik giicii elinde tutan diinya spor enddistrisi igeri-
sinde varligini kanitlamis olan ekstrem spor pazari,
diinya spor endiistrisi geleceginin parlayan bir yil-
diz1 6zelligini tagimaktadir. Ekstrem sporlara giin
gectikce katilim artmaktadir. Buna paralel olarak,
“Geng¢ Kusak” jenerasyonunun ilgisi geleneksel
sporlardan ekstrem sporlara dogru degisim goster-
digi sdylenebilir. Bu degisim, Sporting Goods Ma-
nufacturers Association’s (SGMA) birliginin 2008
yilinda gerceklestirilen spor ve fitnes katilimi ile il-
gili aragtirmasinda goriilmektedir®3. Aragtirmanin
sonugclar1 Tablo 1’de gosterilmektedir.

TABLO 1 Amerika’daki en popiiler ekstrem sporlar
2007 yilindaki etkinliklere
Ekstrem Spor en az bir kere katilim sag-
layan kisi say1s1

1. Paten 10,814,000
2. Kay kay 8,429,000
3. Dag Bisikleti 6,892,000
4. Kar Sorfi 6,841,000
5. Paintball 5,476,000
6. Kardio Kickboks 4,812,000
7. Tirmanma (I¢c Mekan) 4,514,000
8. Doga (Patika) Kosusu 4,216,000
9. Ultimate Firizbi 4,038,000
10. Su sorfi 3,521,000
11. Dag ve Kaya Tirmanis: 2,062,000
12. BMX Bisiklet 1,887,000
13. Patenli Hokey 1,847,000
14. Riizgar Sorfii 1,118,000

Tiirk spor pazarlayicilarinin ve yoneticilerinin
spor tiiketicisinin spora katilimini destekleme de
temel spor tiiketimi ihtiyaglarinin neler oldugunu
anlamalan gereklidir. Ozellikle, psikografik ve de-
mografik karakterlere dayali agik hava ve rekreas-
yonel spor tiiketim motivasyonunu ve ekstrem
sporlarin endiistriyel 6zellikleri ile ilgili aragtirma-
lar1 dikkate almak 6nemlidir.
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SIMSEK

Spor pazarlamas arastirmalar: bilingli karar
vermek i¢in bilgi toplamaya dayali olarak diizen-
lenmis aktivitelerden ibarettir. Eger bir organizas-
yon gegici ve degisen pazara uyum saglamak
istiyorsa devamli bilgi toplamas: sarttir. Ulkemiz-
deki artan ilgi ve katilimec: sayisina ragmen, Tiirki-
ye’ye 0zel acik hava, rekreasyonel spor tiiketimi
motivasyonu ve ekstrem sporlarin endiistriyel 6zel-
liklerini ortaya koyan sistematik bir aragtirmaya
rastlanilmamistir. Bu noktada iilkemizin ekstrem
sporlar ile ilgili bilgi yetersizligi ortadadir. Diinya
spor endiistrisi icerisindeki ekstrem spor pazarinin
bilgisini toplamak ve gelistirmek Tiirk spor endiis-
trisi sektoriiniin gorevi iken, bu noktada ekstrem
sporlar ile ilgili bilimsel ¢alismalardan bilgiyi top-
lamak ve yeni bilgiler ortaya koymak da ekstrem
sporlarla iligkili olan Tiirk spor bilimcilerinin 6n-
celikli gérevleri arasindadir.

Spor pazarlamas ile iligkili arastirma yaparken
bilgi toplamak i¢in spor organizasyonlarinda, spor
tesislerinde, alis verig merkezlerinde anket yapmak,
odak gruplar olusturmak, gézlem ve tarafsiz dene-
meler yapmak en popiiler mekanizmalardan bir ka-
¢idir ve bunlar Tiirk spor pazarlayicilari i¢in temel
uygulama alanlar1 olmalidir. Toplanilmis bilgi
genel pazar durumunu, bireysel tiiketicileri ve ya-
rismacilar ortaya koymalidir®. Tiirk ekstrem spor
pazarlayicilar1 hedef kitleye yonelik tedarikgilerin
segment hizmeti nasil olmali? Ekstrem sporlarla
iligkili ve istekli olan bireyler nasil belirlemeli? Bu
ozellikteki bireylere nasil reklam yapilmali? gibi
sorular dikkate alan ¢ok safhali, programsal ¢alis-
malar gerceklesgtirmelidir. bunlara ek olarak, eks-
trem sporlarin dogasi geregi hedonic (zevke ait)
tiiketim s6z konusudur ve dolayistyla ekstrem spor-
larin pazar arastirmasi yapilirken hedonic tiiketi-
min dikkate alinmasi gereklidir. Yapilan aras-
tirmalarda Arnold ve Price (1993)1n rafting sporu
ile ilgili yaptig1 calisma ve Celsi ve ark. (1993)nin
gok yiizii dahisi ile ilgili yaptig1 arastirmalar deney-
sel bir bakis acisiyla ekstrem sporlar: tartigmakta-
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dir. Bu calismalar ekstrem spor titketiminde hedo-
nic goriisiin yiiksek oldugunu ortaya koymustur®.
Benzer sekilde, Park (2004); Shoham, Gregory,
Rose ve Kahle (2000)’de ekstrem sporlarda hedonic
spor tiiketiminin var oldugunu ifade etmiglerdir®.
Hedonic goriisiin hakim oldugu bir pazar arastir-
mast ve olusumu Tiirkiye spor endiistrisi igerisin-
deki ekstrem spor pazarinin yonlendirilmesinde,
gelisiminde ve biiyiimesinde en 6nemli kriterler-
den biri olarak goriilebilir.

Tiirkiye geneline bakildiginda bungee jum-
ping, ucurtma sorfii, riizgar sorfii, yamag parasiitii,
vb. ekstrem sporlarin genellikle giiney bolgeleri-
mizde popiilerlestigi fakat ekstrem sporlarin atasi
sayilan Kay Kay ve Paten gibi kullanim firsat1 daha
kolay olan branslarin ise genellikle biiyiik sehir-
lerde popiilerligini korudugu goze carpmaktadir.
Ekstrem spor branglarinin iilkenin geneline yay-
ginlagtirilabilmesi i¢in hizla gelisen spor diinyasi
diizenine en uygun sekilde adapte edilmesi gerek-
lidir. Bu adaptasyon siirecinde ise, hem medya des-
tegi hem finansal destek hem de ekstrem spor
branslar ile ilgili federasyonlarin olusturulmas: ka-
¢inilmaz 6n sartlardir. Tirkiye spor endiistrisinin
gelismesi, kendini yenilemesi, istihdam saglamasi
ve yeni is alanlarinin olusturulmasinda ekstrem
sporlarin kullanilmasi konusu ilke spor enddistri-

sinin goziinden ka¢gmamalidir.

Tiim diinyada varligini kanitlamis olan eks-
trem sporlar, spor endiistrisinin gelismesine, fark-
hlagmasina, yenilenmesine ve degismesine katk:
saglama konusunda onciiliik edecegi diistincesine
onem verilmelidir. Spor endiistrisinin yeni yiizil
ekstrem spor potansiyelinin farkina varilmas: ve
iilke capinda gelistirilmesi de Tiirk spor endiistrisi-
nin gérevleri arasinda yer almalidir. ifade edilen
gorev dogrultusunda yapilan bu calismada ortaya
konan verilerin Tiirk spor endiistrisindeki ekstrem
spor pazarinin olusturulmasinda yararhi bilgiler
saglayacag: disiintilmektedir.
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