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TOPLUMSAL CINSIiYET ESiTSiZLiGi UZERINDE YAZILI BASINDA
KADIN TEMSILININ ROLU

THE ROLE OF WOMEN REPRESENTATION IN PRINT MEDIA ON GENDER
INEQUALITY

Esra BAYHANTOPCU'

OZET

Bugiin kiiresel 6l¢ekte yasanan en biiylik toplumsal problemlerden biri toplumsal cinsiyet
esitsizligidir. Kadin ve erkegin toplumdaki rollerine isaret eden toplumsal cinsiyet kaliplari,
toplum tarafindan cinsiyetin belirli yargilara gore sekillendirilmesiyle olusur. Kadin ve erkek
icin uygun olan rolleri belirleyen bu sosyal kavram, toplumda kadin-erkek esitsizligine
sebebiyet vermekte, kadinin toplumdaki roliinii ikincillestirmektedir. Toplumsal cinsiyet
rollerinin ve cinsiyet esitsizliginin olusmasinda pek ¢ok faktoriin etkisi vardir. Bu faktorlerin en
gliclillerinden biri de medyadir. Medyanin bireylerin diisiinceleri, davranislar1 ve deger
yargilarinin olusumu ve sekillendirilmesinde 6nemli bir rol oynadig1 bilinmektedir. Medya,
cinsiyet¢ci sOylemler {tireterek toplumsal cinsiyet esitsizligin normallesmesini saglayabilme
giicline sahiptir. Bununla birlikte medya ayn1 zamanda s6z konusu esitsizligi yok etme giiciine
de sahip olan 6nemli toplumsal araglardan bir tanesidir. Bu ¢alismada medyanin toplumsal
cinsiyet kaliplar tizerindeki rolii ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi, Medyada Kadin
Temsili, Tirk Yazili Basininda Kadin Temsili

ABSTRACT

Today, one of the biggest social problems in the world is gender inequality. Gender, which
refers to the role of women and men in a society, is shaped by society. This social concept that
determines the roles of women and men leads to the gender inequality and subordinates the role
of women in society. Many factors have an affect on gender roles and gender inequality. One of
the most powerful of these factors is the media. It is known that media plays an important role
in the formation and shaping of thoughts, behaviors and value judgments of people. Media has a
power to normalize the gender inequality in society by using and reproducing sexist discourses.
However, it is also one of the important social tools, which has the power to eliminate gender
inequality. The aim of this study is to reveal the role of the media on gender stereotypes.

Keywords: Gender, Gender Inequality, Representation of Women in Media, Representation of
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GIRIS

Cinsiyet, toplumda bireye atfedilen bir konumdur. Bireyler, toplum tarafindan
kendilerine atfedilen statiiler iizerinde kontrole sahip degildirler. Bununla birlikte,
aldiklar1 egitim ve, ya da edindikleri meslekler araciligiyla kazanilmis statiilerini
kendileri belirleyebilirler. Ancak, toplum tarafindan atfedilmis bir statii olan cinsiyeti
degistiremezler. Cinsiyet ayn1 zamanda temel bir statiidiir. Bunun nedeni, cinsiyetin
biitiin toplumlarda 6nemli bir sosyal anlama sahip olmasidir (Sullivan, 2003:224).
Cinsiyet, daha dogru tanimi ile toplumsal cinsiyet belirli ideolojik amaglar sonucunda
bicimlenmistir ve kisilerin hayatlarinda belirleyici bir faktordiir.

Medyanin ise, giindelik yasam tarzlarimizi, diisiince sistemimizi, insanlarla
iligskilerimizi yonlendirme giiciine sahip oldugu bilinmektedir. Medya, kisileri ve
olaylar1 temsil bigimiyle toplumdaki belirli deger yargilarini olusturabilmekte, var olan
yargilarin siirdiiriilmesi i¢in igerigini bu yonde belirleyebilmektedir. Medyada kadina
yer verilis bicimleri de kadinin toplumdaki yerini belirleme ve toplumsal cinsiyet
kaliplarini sekillendirmekte etkili olabilmektedir. Gazetelerin kadin1 temsil sekli, atilan
mangetler, kadin haberlerinde kullanilan fotograflar kadinin toplum i¢indeki yerinin ne
oldugu, dolayistyla toplumsal cinsiyet kaliplar1 hakkinda bizlere fikir vermektedir.

Bu caligmada, ilk olarak ‘Toplumsal Cinsiyet’ kavraminin ne oldugu agiklanacak,
Tiirkiye’de kadin haklarmi korumaya yonelik yapilan genel ¢aligmalar ele alinacak,
daha sonra kadmin medyada ne sekilde temsil edildigi, Tiirkiye’deki yazili basinda
kadin temsil 6rnekleri de ele alinarak genel bir cergevede gosterilmeye calisilarak,
medyanin toplumsal cinsiyet kaliplar1 iizerindeki rolii ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilacaktir.

1. Toplumsal Cinsiyet

Feminist literatlire baktigimiz zaman cinsiyet kavramindan ayr1 olarak toplumsal
cinsiyet kavraminin kullanilmaya baslandig1 ve kadin-erkek arasindaki esitsizligin en iyi
bu kavram aracilifiyla aciklandigi goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet kavramini
aciklamak ic¢in, Oncelikle cinsiyetle toplumsal cinsiyet arasindaki temel farkin ne
oldugunu gérmek yerinde olacaktir. Ann Oakley, erkek ve kadin kimliklerini belirleyen
cinsiyet farklarinin baglangi¢ noktasinin biyolojik oldugunu belirtmektedir (1985:18).
Oakley’e gore; cinsiyet biyolojik bir terimken, toplumsal cinsiyet psikolojik ve kiiltiirel
bir terimdir (ibid.:158). Toplumsal cinsiyet kavrami, cinsiyetin son derece karmagik bir
toplumsal 1iliskiler ag1 i¢inde kuruldugunu, bu karmasik iligkilerin basitge biyolojik
cinsiyetlerin referans cergevesi olarak kullanilarak anlagilmasinin miimkiin olmadigin
ifade etmektedir. Kavramin arkasinda yatan fikir, cinsiyetin toplumsal bir “inga”
oldugudur. Kadinlik ve erkeklik, dogustan getirilen biyolojik 06zelliklerden c¢ok,
toplumsal birer kurgu olarak ele alinmaktadir (Bora, 2005:22). Sheila Jeffreys de ayni
sekilde toplumsal cinsiyeti bir inan¢ sistemi olarak gormektedir. Bu sistem, kadinla
erkek arasinda bazi temel farkliliklarin oldugu inancina dayanmaktadir. S6z konusu
toplumsal cinsiyet inang¢ sistemi kadinlarin ikincil konuma itilmesini ve taahhiikiimiinii
dogrulamaktadir (2014:552).

Foucault da cinsiyetin iktidar tarafindan insa edilmis ve diizenlenmis oldugunu
sOylemektedir. O’na gore cinsiyetli olmak bir dizi toplumsal diizenlemeye tabi olmaktir.
Bu diizenlemeleri ydneten yasa, insanin cinsiyetini, toplumsal cinsiyeti ve hazlari
bigcimlendirir. Foucault’ya goére Viktoryen Donemi’nde baski altinda tutulan cinsellik,
XVIII. yiizyildan baslayarak bir tiir sdylemsel ¢oskuyu siirekli olarak kiskirtmistir.
Foucault, cinsellige iliskin bu sdylemlerin iktidarin disinda ya da ona karsi olmadigini,
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tam da iktidarin etkili oldugu yerde ve bu etkinin araci olarak ¢ogaldigini sdylemektedir
(2003:32).

Toplumsal cinsiyet genel bir tanimla cinsiyetin toplumsal deger yargilarina gore
bicimlenmesidir ve yaratilan bu algi da toplumdan topluma ve zamandan zamana
farklilik gostermektedir. Butler da ayni sekilde toplumsal cinsiyetin, sadece davranis
kaliplar1 ve beklentileri degil, daha ¢ok kadin ve erkek arasindaki iliskileri, 6zellikle de
giic iligkilerini yapilandiran sosyal bir kavram oldugunu belirtmektedir ve toplumsal
cinsiyetin insa edilmis oldugunu sdylemektedir. O’na gore, ki nasil wrk¢ilik inga
ediyorsa, cinsiyeti de cinsiyetcilik inga etmektedir (2008:66). Cinsiyete dayali
ayrimciligin yaratilmasinda soz ettigimiz toplumsal cinsiyet yargilar1 son derece biiyiik
onem tasimaktadir. Cinsiyete dayali ayrimcilik, kavramsal olarak her iki cinse
gonderme yapmaktadir. Fakat daha ¢ok, kadinlarin insan haklar1 basta olmak {izere hak
ve firsatlardan erkeklerle esit oranda yararlanamamasina isaret etmektedir. Neredeyse
tiim gostergelerde, kadinlarin bu ikincil konumu goézler oniine serilmektedir (Erdogan,
2011:15).

Zeynep Direk de “Cinsiyetli Olmak™ adli eserinde bir kadinin toplumdaki s6z konusu
ikincil konumuna karsi koyulmasi gerektigini su sekilde ifade etmektedir: “Feminist
kuramin iginde bulundugumuz paradigmasinda biitiinsellesmis kimlikler insa etmenin
dislayict oldugu genel bir kabul statiisii kazanmigtir. Yas, toplumsal cinsiyet, cinsel
vonelim, wrk, sunif, egitim gibi farkliliklar kadin olma tecriibemizi boydan boya kateder
ve farklilastirir. Ornegin wksal farkhiligin toplumsal olarak diizenlenmesi, cinsiyet
farklhiliginin toplumsal olarak diizenlenmesinden ya da cinsellikten biitiiniiyle ayrt bir
iktidar alant olusturmaz. Irk¢iligi, homofobiyi ve kadin diismanligini paralel ya da
analojik olan iktidar iliskileri gibi ortaya koyan modele direnmek gerekir.” (2007:67-
68).

Erkek-kadin farklilig1 eger genlerde degilse, o zaman bu toplumsal ¢evrenin sorunudur.
Eger durum bdyleyse, o zaman kadma ve erkege atfettigimiz &zellikler, degisebilir
olarak goriilmelidir. Toplumsallasmada, egitimde ya da toplumsal kosullardaki bir
degisim farkli toplumsal cinsiyet kimlikleri {iretebilir ya da iiretmez (Donovan,
1997:124).

Direk ve Donovan’in da aktardigi gibi toplumda var olan toplumsal cinsiyet kaliplarini
yikmak ve toplumsal cinsiyete dayali yaratilan kadin-erkek esitsizligini yok etmek i¢in
toplumsal diizeyde caba gostermek gereklidir. Dilin kullaniminin farklilastiriimast,
toplumda konuyla ilgili farkindalik yaratilmasi, egitimin bu dogrultuda
sekillendirilmesi, politik bakisin s6z konusu esitsizligi yok etmeye yonelik ¢aba sarf
etmesi, medyanin kullandig1 dilin farklilagmasi gosterilebilecek ¢abalar arasinda yer
almaktadir. S6z konusu toplumsal cinsiyet kaliplarin1 yikmanin en etkili adimlarindan
biri de siiphesiz ki hukuksal yaptirimlar ve konuyla ilgili uluslararasi diizeyde yapilan
sozlesmelerin taraf iilkesi olmaktir. Ulkemizde, bugiine dek uluslararasi ve ulusal alanda
kadimi desteklemek, kadinin toplum igindeki yerini giliglendirmek ve kadin-erkek
esitsizligini yok etmek i¢in birgok calisma yapilmis, kanunlar, tiiziikler yayinlanmis,
uluslararasi sdzlesmeler imzalanmustir.

1.1. Tiirkiye’de Cinsiyet Ayrimciigina Kars1 Yapilan Ulusal ve Uluslararasi
Yasa ve Sozlesmeler

Cinsiyete yonelik ayrimcilik, egitim, siyaset, ekonomi, sosyal — giindelik yasam, gibi
birgok alanda kendini gostermektedir. Kadinlarin aleyhine yapilan bu ayrimcilik halen

85



The
Journal of
Social

Science Year:1, Volume:1, Number:2 / Yil:1, Cilt:1, Sayi:2 / 2017

TJSS

daha tilkelerin glindemlerinde iist siralarda yer almaktadir. S6z konusu ayrimcilig1 yok
etmeye yonelik olarak diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de pek cok bildirge, kanun,
tiiziik yayinlanmis, uluslararasi sdzlesmeler imzalanmastir.

Tim bu yasalar ve sozlesmeler kadinin erkek ile yeterince esit olmadig1 goriisiinden
hareketle ¢ogaltilmistir. Bugiine dek konuyla ilgili Tiirkiye’de hukuksal diizeyde pek
¢ok calisma yapilmustir. Tiirk Ceza Kanunu, Is Kanunu gibi kanunlara kadin haklarini
koruyan maddeler eklenmis; Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu Kanunu
yaymlanmis; Gebe veya Emziren Kadinlarin Calisma Sartlar;, Kadin iscilerin Gece
Postalarinda Calisma Kosullar1t Hakkinda Ydnetmelikler yaymlanmistir. Buna ek olarak
kadn istthdaminin arttirilmasi, kadinlara yonelik siddet hareketlerinin 6nlenmesine dair
genelgeler yaymlanmigtir. Kadin-erkek firsat esitligi komisyonlar1 gibi pek c¢ok
komisyon kurulmustur.

Ulusal yasalarin yani sira Tiirkiye kadin haklarin1 korumak i¢in pek ¢ok uluslararasi
sOzlesmenin imzacist olmustur. Bu girisimlerden ilki 1948’de yaymnlanan, Tiirkiye
tarafindan ise 1949 yilinda imzalanan insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi’dir. Insan
Haklar1 Evrensel Bildirgesi’nin birinci, ikinci ve iigiincii maddelerinde tiim insanlarin
esit olduklart ve kisiler arasinda ayrimecilik yapilmamasi gerektigi vurgulanmistir (The
Universal Declaration of Human Rights; 1948). Ardindan 1952 yilinda Kadinin Siyasi
Haklarina Dair S6zlesme ile kadinin siyasetteki yeri giivence altina alinmak istenmistir.
2000 yilinda ise Medeni ve Siyasal Haklar Sozlesmesi imzalanmustir (insan Haklari
Hukuk Bilgi Bankasi, 2017).

Kadma Kars1 Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi Uluslararas1 Sézlesmesi (CEDAW) 1
Mart 1980 tarihinde Birlesmis Milletler (BM) liyesi iilkelerin imzasina agilmis ve bizim
iilkemiz de dahil olmak iizere birgok iilke tarafindan imzalanmistir. Tiirkiye tarafindan
1985 yilinda imzalanan 30 maddeyi i¢eren bu s6zlesmenin ilk maddesi ‘Kadinlara Kars1
Ayrim’ deyimini kullanarak, “kadinlarin medeni durumlarina bakilmaksizin ve kadin ile
erkek esitligine dayali olarak politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, medeni ve diger
alanlardaki insan haklar1 ve temel Ozgiirliiklerinin tanmmmasini, kullanilmasini ve
bunlardan yararlanilmasini engelleyen ve ortadan kaldiran veya bunu amaglayan ve
cinsiyete bagli olarak yapilan herhangi bir ayrim, mahrumiyet ve kisitlama anlamina
gelecektir” ifadesi ile kadinlara yonelik yapilan ayrimin neleri kapsadigini
belirtmektedir (CEDAW, 1979). Son olarak, 2014 yilinda istanbul’da imzalanan ve
Istanbul Sézlesmesi olarak bilinen, Kadmlara Yonelik Siddet ve Ev i¢i Siddetin
Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye Dair Avrupa Konseyi Sozlesmesi; kadini her tiirlii
siddetten koruma ve kadina karsi siddetle miicadeleye yoneliktir (Kadinlara Yonelik
Siddet ve Ev I¢i Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye Dair Avrupa Konseyi
Sozlesmesi; 2011).

Yine, 2000 yilinda gerceklesen Birlesmis Milletler Biny1l Zirvesinde benimsenen Binyil
Kalkinma Hedeflerinde Tiirkiye’nin ilk ii¢ hedefi arasinda ‘kadinin konumunu
giiclendirmek ve cinsiyet esitligini gelistirmek’ yer almaktadir. Aymi sekilde 2030
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri arasinda cinsiyet esitligini
saglamak yer almaktadir. Tiirkiye’de bu girisimlere katkida bulunan taraf iilkeler
arasinda yer almaktadir (UNDP, 2016).

Gorildiigii lizere ge¢misten bugiine konunun ¢dziimiine yonelik yasal diizenlemelere
iliskin pek c¢ok girisimde bulunulmasina ve bir ¢ok Sivil Toplum Kurulusu’nun konuyla
ilgili farkindalik yaratma ¢abalaria ragmen, bu girisimler yeterli diizeyde degildir ve

86



The
Journal of
Social

Science Year:1, Volume:1, Number:2 / Yil:1, Cilt:1, Sayi:2 / 2017

TJSS

toplumsal cinsiyet esitsizligi Tiirkiye nin giindeminde 6nemli bir sorun olarak varligin
devam ettirmektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizligine sebep olan faktdrlerin timi ayri
bir ¢alismanin konusunu olusturmakla birlikte, bu esitsizligin hem sebebi, hem de
¢Oziimiine yonelik sonucu iizerinde medyanin énemli bir rolii oldugu bir ¢ok teorisyen
tarafindan kabul edilmektedir. Medyanin kadin1 gerek yazili, gerek sozel gerekse gorsel
ve sosyal medyada sunumu toplumda var olan cinsiyet kaliplarini pekistirebilmektedir.
Bu nedenle toplumsal cinsiyete dayali kadin-erkek esitsizligi iizerinde medyanin roliinii
gorebilmek icin kadinlarin medyada ve {ilkemiz 6zelinde yazili basinda genel sunum
sekillerini analiz etmek yerinde olacaktir.

2. Kadinlarin Medyada Sunum Sekilleri

Cinsiyete dayali ayrimcilig1 en iyi gozleyebilecegimiz alan medyadir. Medya, belirli bir
ideoloji etrafinda hazirladig1 haberlerle her giin bize hayata nasil bakilmasi gerektigini
gosterebilmekte, kadin1 ve erkegi farkli alanlarda temsil etmesinden Otiirli, cinsiyet
ayrimciligint - kuvvetlendirerek yeniden {iretebilmektedir. Bu noktada medyanin
gercekligi yansitip yansitmadigini ya da ne sekilde yansittigini tartismak gereklidir.
Shoemaker ve Reese medya igeriklerinin gercekleri yansitmadigini, medyada sunulan
hayatin gercekligin temsilinden ¢ok farkli oldugunu belirtmektedirler (2014:39).

Temsil kavrami, anlamin kurulmasina isaret etmektedir. Medya metinleri birileri
tarafindan, belirli bir izleyici kitlesi icin belirli bir maksatla hazirlanmakla birlikte s6z
konusu metinler araciligryla gerceklik gibi sunulmaktadir. Bu imgelerin ne anlama
geldiklerini ve anlami nasil kurduklarini kavramak i¢in imgenin ya da metnin arkasinda
ne oldugunu sorgulamak dnemlidir (Marshall, 1999:725-726). Chomsky ise medyanin,
biiyiik tekellerin ve kartellerin elinde bulunmasimin hem ekonomik, hem ideolojik
cikarlar1 saglamlastirmay1 zorunlu kilacagini, bu yaklasima gére de medyanin kamunun
degil sermayenin ¢ikarlarina hizmet edecegini savunmaktadir (1993:8).

Bu c¢ikarlar1 da goz oniinde bulundurarak medyanin her giin neyi ve kimi hangi sekilde
yansittigint sorgulamak gereklidir. Judith Butler’in da belirttigi gibi “kadinlarin dil ve
siyaset icinde nasil etrafli bir bicimde temsil edilebileceklerini sorgulamak yeterli
degildir. Feminist elestiri “kadinlar” kategorisinin, feminizm oznesinin, onu kurtulusa
gotiirecegi varsayilan iktidar yapilarinin ta kendileri tarafindan nasil iiretilip
kasitlandigini da kavramak zorundadir.” (2008:45). Judith Butler’in degindigi iiretim
sekillerinin 6nemi her giin medyada kendini hatirlatmaktadir.

1980 yilinda Butler ve Paisley; medyada kadinlarin temsili konusunda bir cinsiyetgililik

Olgegi cikarmiglar ve kadin temsillerini 5 grupta toplamislardir. Bu bes grup su
sekildedir:

1. “Aptal, suskun, seksi ya da inleyen kurban konumundaki nesne — kadin (asag it
tipi)

2. Roliinii yerine getiren ve hayatinda evi, yuvasi hep temel yer alan, es, anne,
sekreter, hemgire, vb. kadin (yerinde tut tipi)

Geleneksel roliiyle meslegini bir arada yiiriiten kadn (iki yer ver tipi)

4. Erkekle esit kadin (bu tip 70°li yillarin televizyonunda ¢ok ender rastlanan ve
mutlaka bekar olarak ¢izilen bir kadin tipidir.)
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5. Belli kaliplara sokulmamus (stereotiplestirilmemis) kadin (ya da erkek); burada
roller tersine ¢evrilmis ya da alisiimigin disinda olabilir” (Butler ve Paisley’den
aktaran Tanridver, 2007:154).

Bugiin baktigimizda bu ayrimin ¢ok da farklilagsmadig: goriilmektedir. Bugiin yine ayni
sekilde kadinlar medyada cogunlukla geleneksel rollerde ya da cinsel nesne olarak
goriilmektedir. Konuyla ilgili yapilan en son arastirmalardan biri "Kiiresel Medya
Izleme Projesi 2015"dir. Haber medyasinda cinsiyet ayrimciligini arastirmak iizere 1995
yilindan bu yana, 114 iilkeyi kapsayacak sekilde bes yilda bir gergeklestirilen bu
arastirma, medyada hem haberciler hem de haber icerikleri agisindan toplumsal cinsiyet
esitligine dair global tabloyu sunmaktadir. Bu rapora gore, yukarida belirttigimiz kadin
temsillerinin gecerliligini korudugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Rapora gore;
Diinyada, 2015 yilinda medyada ¢ikan kadin igerikli haberlerin %16’sinda kadinlar
magdur olarak sunulmaktadir. Erkeklerin magdur olarak gdsterilme oraniysa %8’dir.
Ayni sekilde haberlerin %19°unda kadimnlar aile statiileri, es, anne vb. konumlarda
belirtilerek sunulmaktadir. Bununla birlikte, politika ve hiikiimetle ilgili haberlerin
%16’sinda; ekonomi haberlerinin %21’inde; bilim ve saglikla ilgili haberlerin %35’inde
kadmlar bulunmaktadir. Haberlerde goriis aliman uzmanlarin ise %81'ni erkeklerin,
%19'unu kadinlarin olusturdugu goriilmektedir (Global Media Monitoring Project,
2015:24-26). Rapora gore kadinlarin en ¢ok goriiniir oldugu konularin basinda giizellik
yarigmalari, modeller, moda, estetik gelmektedir. Bunu, aile iliskileri, dogum kontrolii,
kadin politikacilar, bilim, ekonomik gelismelerde kadin, kadin hareketleri, aile hukuku,
toplumsal cinsiyet temelli siddet, kadin haklar1 konular izlemektedir. Kadinlarin en az
goriildiigli haberler ise, devlet siddeti, milli savunma, spor, i¢ politika, kalkinma,
ekonomi, siyaset, savas konulu haberlerdir (ibid.:34). Kadinlarin politika, bilim gibi
konularda 6ne ¢ikarilmamasi ve 1980 yilinda tanimlanan kadin temsil tiplerinin ayni
sekilde giliniimiiz medyasinda da yer almasi, toplumsal cinsiyet kaliplarina dair
esitsizligin medya tarafindan yeniden iiretilerek devam ettirildigini gostermektedir.
Bununla birlikte, ayn1 aragtirmaya gére medya haberlerinde cinsiyet esitsizligini yok
etmeye yonelik caba etkin bir sekilde goriilmemektedir. Kiiresel Medya izleme Projesi
Raporuna gore, medyanin cinsiyet esitsizligini ortaya koymaya yonelik ¢abasi
neredeyse bulunmamaktadir (ibid.:24).

Aksu Bora da “Kamusal Alan/Ozel Alan: Mahrumiyet-Ozgiirlesme Ikileminin Otesi”
isimli yazisinda bu konuyu ele almaktadir. Bora, oncelikle Rosaldo’nun modelini
aciklar. Bu modele gore; kadinlarin konumu kamusal alan 6zel alan ayrimiin belli
belirsiz oldugu toplumlarda en yiiksektir. Ayrimin en katt ve degismez oldugu
toplumlarda ise en disiiktiir. Kadmlar tlilkemizde de goriildiigi iizere, toplumsal
iktidarin disinda tutulur ve aile i¢i gorevlere atfedilirler. Aksu Bora, kadinlarin 6zel
alana kapatilmis kurbanlar olduklarini dogru bulmaz ancak onlarin kamusalliklarinin
erkeklerinkiyle esdeger olmadigini savunmaktadir. Tiirkiye’de siyasetin kadinlari
diglayan yapisinin onlarin birtakim 6zsel niteliklerine (duygusallik vb.) uymamasindan
kaynaklanmadigini, kadinlarin her alanda oldugu gibi siyasette de ancak aile iliskileri
orlintiisiinde gii¢ kazanabiliyor olduklarin1 sdylemektedir. Bu sorunun ¢oziimii olarak
ise Aksu Bora, Tirkiye’de kadinlar1 6zgiirlestirecek ve giiglendirecek bir politikanin
temel Onceliginin onlar1 aslinda var olmayan bir kamusal alana sokmaya ¢alismak degil,
geleneksel kadin kamusalliklarini yok saymayan ama bunlar1 doniistiirerek kadinlarin
birgok politik 6zne olarak hareket edilmesini saglayacak kamusalliklar yaratmak
olacagini belirtmektedir (1997:85-93).
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2.1. Kadinlarin Tiirk Yazih Basininda Yer Als Bicimleri

Bilindigi iizere giinliik gazetelerin hemen hepsinin ilk sayfasi ¢ogunlukla politika ve
ekonomi haberlerine ve iilke ve diinya glindemlerindeki dnemli siyasi gelismelere yer
vermektedir. Gazetelerin ilk sayfalarinda kadin figiiriine ¢cok az rastlanmaktadir. Ana
sayfada kadn figiirii gogunlukla ek sayfa haber 6zetlerini yansitan iinlii haberleri, moda
ya da sanat haberleri olarak sunulmaktadir. Gazetelerin son sayfasina baktigimizda ise,
kadinlarin cinsel meta olarak sunuldugu goriilmektedir.

Global Medya izleme Projesi 2015 Raporuna gore; Tiirkiye’de hiikiimet, politika ve
ekonomi konularinda kadinlara medyada yer verilme orani %6; bilim ve saglik alaninda
%25; sosyal ve yasal konularda %28’ken; iinliiler, magazin ve spor konularinda
kadinlarin medyada temsil orant %53’diir. Bu oranlar Tiirk medyasinin toplumsal
cinsiyete dayali kaliplar1 kadmnlart temsil sekilleriyle giiclendirebilecegini
gostermektedir. Zeynep Oral’in da ‘Kadin Olmak’ isimli kitabinda belirttigi gibi;
ayricalikli olanlarin diginda kalan 6teki kadinlar, kendilerine yiiklenen ekonomik ve
politik kokenli roller ve imgeler altinda ezilmektedir. Oral, tiim iletisim araglarinin
kadinin kisiligini degil de disiligini gelistirmede seferber oldugu siirece (kadinin giizel
goriinme zorunlulugu, c¢ekici goriinme zorunlulugu, modaya uyma zorunlulugu ve
bunlar1 gerceklestirmek i¢in daha c¢ok tiiketime itilmesi tiiketici kadin roliinii
benimsemesi) bu rollerin degismesinin zor oldugunu belirtmektedir (1986:235-236).

Gazetelerde ilk sayfayi atlayip 3. sayfaya geldigimizde ise cinayet ve siddet haberlerinin
Oznesi olarak kadin ortaya ¢ikarilmaktadir. Burada yer alan kadinlar ya magdur olarak
ya da toplumun belirledigi kaliplar disma ¢iktig1 i¢in tecaviiz, cinayet, siddetle
cezalandirilan nesneler olarak gosterilmektedir. Binark ve Gencel’in Tirk basmini
inceledikleri Elestirel Medya Okur-Yazarlig1 kitabinda belirttikleri gibi; “Yazili basinda
kadina yonelik siddet haberleri, gazetelerin iigiincii sayfalarinda yogunlasir. Ozel
olanin politik olarak goriilmedigi, bir toplumsal olgu olan siddetin kigisel bir sorun
olarak ele alinarak bir polis-adliyesi vakasi olarak nitelendirildigi bu haberlerde olay

magazinlestirilir ve haber verme acisindan klasiklesmis kurallara bile uyulmaz”
(2010:169).

Bu sayfalarda yayimlanan kadina siddet haberlerinde, tecaviize ya da siddete ugrayan
kadinlarin kimlikleri acik bir sekilde ifsa edilebilmekte, kisinin yiiziiniin net bir sekilde
goriilebildigi fotograflar kullanilmasi hem kadin haklarini ihlal edebilmekte, hem de
haberlerde kullanilan kelimeler alt metin ifadelerinde erkege hak vererek
sunulabilmektedir. Bu haberlerde kadinlar tematik olarak 6ne ¢ikarilmamakta, daha ¢ok
uygulanan siddete vurgu yapilmaktadir. S6z konusu haberlerde kadin yine es, anne gibi
rollerle sunularak, haberlerde olaylar genellikle dram olarak verilmekte; Oykiiler
acinilast hayat hikayeleri seklinde yapilandirilmakta ve olaylar giindelik yasam i¢inde
normallestirilerek hikaye edilmektedir. Yukarida sz ettigimiz kadinin toplumdaki
konumunu giiclendiren bir¢ok girisime ragmen, bu ve benzeri haberler nedeniyle, tam
tersine toplumsal cinsiyet esitsizli§i medya tarafindan pekistirilebilmektedir
(Bayhantopcu, 2017:202-270).

Inceoglu, medyada kadin unsuruna ev kadini, iyi anne-iyi es, cinsel meta, gii¢siiz, seksi,
kotii-ytirekli/hirsli is kadmi gibi anlamlar yiiklendigini belirtir. Medyada kadinlar
hakkinda haber yapilabilmesi i¢in kadinin tecaviize ugramasi veya birisinin yuvasini
yikmasi vs. tiiriinden trajik olaylarda yer almasi gerekmektedir. Bu durumda bile
magazinsel sdylem bu haberlerde egemenligini siirdiirmektedir. Siddetin sunulusunun
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disinda gazeteler bir taraftan da siddetin bizzat uygulayicilaridir. Ornegin basarili bir
kadinin, basar1 elde ettigi konunun karsisinda, kadinin 6zel yasamindaki iliskileri daha
on plana koyulmaktadir (2002:11). Bununla birlikte kadina basarili is kadini roliiniin
cok az verildigi ya da basarili olarak one ¢ikarilan belirli isimlerin oldugu bilinmektedir.
Bu kisilerle yapilan roportajlarda dahi kadinin 6zel hayati konunun i¢ine dahil edilerek
kadmin bagaris1 bir basamak geriye itilmektedir. Fotograf kullanimlarinda da ayni
sekilde kadinin durusunun naif ve yumusak olmasi, erkegin ise daha otoriter bir durusla
gazete sayfalarinda yer almasi gii¢ dengesinin ne yonde agir bastigini gdstermektedir. 3.
sayfa ve son sayfa disinda ise kadinlar kendilerine daha ¢ok gazetelerin ek sayfalarinda
yer bulmaktadir. Bu sayfalarda daha c¢ok gezi, alig-veris, moda, kiiltiir-sanat gibi
etkinliklerde kadinlardan bahsedilmektedir.

Kadinlarin medyada temsili kapsamli bir konudur. Buraya kadar olan incelememizde
kadmlarin medyada ve Tiirtk yazili basininda ana hatlariyla ne sekilde sunuldugu
gosterilmeye calisilmistir. Kadinlarin medyadaki temsillerine bakilmasi aslinda bize
medyanin sadece kadmnlara nasil baktigini degil diinyaya da nasil baktigim
gostermektedir. S6z konusu sunum, kadinlara yonelen bu bakisi mesru kilmakta ve
toplumun kadinlar1 o sekilde algilamasi yoniinde bir bigimlendirme islevi gérmektedir
(Tanriover, 2007:154).

SONUC

Bir toplumsal inga olan toplumsal cinsiyet kaliplari, kadinin toplumdaki konumunu
belirlemektedir. Kadinin bir toplumda bulundugu yer, ayni zamanda o toplumun
gelismislik diizeyi hakkinda bizlere fikir verir. Cinsiyete iliskin kaliplarin cinsiyet
esitsizligine neden olacak sekilde bigcimlendirilmesi bu nedenle biiyiikk Onem
tagimaktadir. Medya da, kurgulanan toplumsal cinsiyet kaliplarinin olusturulmasi,
benimsetilmesi, siirdiiriilmesi ya da degismesine hizmet etmede rol oynamaktadir.
Bizler her giin medyanin bize sundugu icerigi okuyarak bilin¢ dis1 olarak bizden nasil
diislinmemiz isteniyorsa, olaylart o sekilde yorumlamaya baslariz. Her giin takip
ettigimiz, gerek televizyon, gerek yazili basin gerekse internet basminda karsimiza
cikan haberler ve de reklamlar kadinin toplumdaki ikincil konumu algisin1 daha da
derinlestirip, toplumsal cinsiyet ayrimciligmi her giin yeniden iretebilmektedir. Bu
nedenle kitle iletisim araclarinda kadinlarin ve erkeklerin nasil sunulduklari, hangi roller
ve davranislar iginde sergilendikleri ayr1 bir 6nem tagimaktadir.

Maigret, kitle iletisim araglarinin toplumun ideolojik alanimni ve egemenlik yapisini
yeniden iiretme egiliminde bulunduklarini, ancak bu egilimin sistematik bir egilim
oldugunu sdyler. O’na gore, egemenlerin ideolojisi dogal ve evrensel gibi sunulmaya
calisilsa da, egemen ideoloji olarak kendini asilamak ister. Ancak bununla birlikte
celigkilerden ve degisken dengelerden geg¢mistir. Tarihsel agidan degiskendir. Ayrica
halk kesimlerinde direnis ve celiski yetileriyle kendini gosteren bir sinif savasiyla karsi
karstyadir (2011:190).

Calismamizda bahsedildigi lizere, kadinin medyada sunum sekilleri kadinin toplumdaki
yerini erkek karsisinda ikincillestirmekte, cinsiyet esitsizligini kadin aleyhine
pekistirerek yeniden tretebilmektedir. Bununla birlikte, tam tersi sekilde, sz konusu
toplumsal cinsiyet kaliplarinin yok edilmesi ve degistirilmesinde en dnemli arag yine
medyadir. Bu nedenle Eric Maigret’in vurguladig: iizere, medya bir taraftan var olan
ideolojileri yeniden iiretme giiciine sahiptir, diger yandan kitlelerin bu kaliplara karsi
cikma giiciinii de sakli tutar. Bu diisiinceden yola ¢ikarak, toplumsal cinsiyet¢iligin
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olusmasina neden olan kaliplarin medya tarafindan degistirilerek doniistiiriilmesinin
miimkiin oldugu ileri siiriilebilir. Bunun i¢in, medya var olan ideolojisini degistirerek
konuya gerekli hassasiyet ile yaklasmalidir. Bu nedenle oncelikle, kadinlarin
bilinglenmesi i¢in kadinlara haklarin1 6greten yayinlarin yapilmasi gereklidir. Egitici
yaymnlarin yapilmasi, egitici ve bilgilendirici yazilarin yazilmasi, bu konuda 6zellikle
kadinlarda kendi haklarina iligkin farkindalik yaratilmasi agisindan 6nem tagimaktadir.
Bununla birlikte, erkeklerde de toplumda kadin ile erkegin esit oldugu bilinci
yaratilmalidir.

Kadinin magdur, muhtag, siddet géren ya da siddete azmettiren imajin1 yikabilmek i¢in
medyanin biitiin yayin organlarinin birlik i¢inde kadinin toplumdaki imajin1 degistirme
yoniinde ortak bir strateji etrafinda toplanmasi gereklidir. ilk olarak ise gazetelerin
3.sayfa haberlerinin sdylem tarzlarinin degistirilmesi gerekmektedir.

Kadmlar ile ilgili konular medya tarafindan daha sik ele alinmali, olaylar kadinin
haklarin1 savunacak ve toplumu bu konuda bilinglendirecek bir sekilde, hak haberciligi
kriterlerine uygun olarak, objektif olarak yansitilmali, gazeteciler ve kdse yazarlar
gerek fotograflar, gerek sectikleri haber mansetleri ile bu konudaki hassasiyetlerini
gostermelidir. Bununla birlikte, kadin hakkinda yapilan olumlu haberlerin sayisi
arttirtlmali, kadinlarin 6zel yasamindan ziyade basarilari ve diislinceleri 6n plana
cikarilmalidir. Kadinin cinsel bir meta olarak sunuldugu fotograflar kullanilmamali,
kadimn bir nesne olarak sunulmamalidir. Ekonomi sayfalarinda erkekler kadar kadinlara
da yer ayrilmalidir. Basarili olan bir kadinin basarisindan bahsederken, “kadin olmasina
ragmen, bile..” gibi kadinin toplumda her zaman erkekten sonra geldigini mesrulastiran
ifadeler kullanilmamalidir. Kadinin ayaklar1 tizerinde durabilen, basarili, gii¢lii imajina
erkeklerin konu oldugu haberlerde oldugu gibi ayni sekilde vurgu yapilmalidir.

Medyada c¢alisan kadin gazeteci sayisinin arttirilmasinin yani sira erkek-kadin
gazetecilerin tiimii bu konudaki etik kurallara iliskin egitime tabi tutulmali, yayin
yonetmenleri haberleri elleglerken kadina iliskin haberlerin igerigine ve kadinin haberde
nasil temsil edildigine daha esitlik¢i bir tutumla yaklasarak hassasiyet gostermelidir.
Yine ayni sekilde, kadinlarin yaymn kuruluslarinda yonetici olmalarmi engelleyen
ataerkil zihniyetin yok edilmesi icin caligmalar gerceklestirilmelidir. Medya hak
haberciligi ilkelerini uygulayarak, var olan giiciinii kadin lehine kullanma yolunu
segmelidir.

Kadmin sayginliginin bulundugu ve esitlik¢iligin var oldugu toplumlar gelismis ve
uygar toplumlardir. Bunun i¢in, medyanin konuya duyarlilikla yaklasarak, kadini
toplumda bir iist konuma tastyan yayinlarda bulunmasi toplumumuzun geligsmesi i¢in en
az kanun ve yasalar kadar etkili olacaktir.
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