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ABSTRACT

The aim of this study is to evaluate the interaction of the university students 'social media usage habits and their percpectives of
Entrepreneurial activities via internet. In the study, survey technique is used as data collecting instrument. In the context of this study, we
administered a structured survey to students in Selguk University Beysehir Ali Akkanat Campus. The data obtained in this study will be
analyzed by the programme of SPSS23. It is considered that the findings to be obtained at the end of the study will make contribution to
eliminating the deficiency in the area and will present useful opinions toward the literature and application.

Keywords: Social media, internet, entrepreneurial activities, business, students
JEL Codes: M10, M12, M15

UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA ALISKANLIKLARI VE INTERNET UZERINDEN
GIRISIMCILIK FAALIYETLERINE BAKIS ACILARI, SELCUK UNIVERSITESI BEYSEHIR ALi AKKANAT
KAMPUSU ORNEGI

OZET

Bu g¢alismanin amaci Universite 6grencilerinin sosyal medya aliskanliklari ve internet Gzerinden girisimcilik faaliyetlerine bakis agilarini
degerlendirmektir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmaktadir. Arastirma kapsaminda Selguk Universitesi Beysehir
Ali Akkanat Kampisiindeki 6grencilere anket uygulanmistir. Bu galismada elde edilen veriler SPSS20 programi ile analiz edilecektir. Calisma
sonucunda elde edilecek bulgularin alandaki eksikligin giderilmesine katki saglayacagl, yazina ve pratik uygulamaya yonelik yararl fikirler
sunacagi distiniimektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, internet, girisimcilik faaliyetleri, isletme, 6grenciler
JEL Kodlan: M10, M12, M15
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1. GiRiS

Sosyal medya ¢ok hizli bir sekilde blylimekte ve hizla farkl farkl sektorlerde ciddi bir 6Gneme sahip olmaktadir. Sosyal
medyanin hizla biyliyen bu giicii girisimciler igin de &nemli bir stratejik hamle haline gelmistir. internet ve sosyal medya
Gzerine yapilan arastirmalarin ¢ogu gostermektedir ki 6grenciler glinlerinin blyik bir saat dilimini sosyal medya ile mesgul
olarak gegirmektedirler. Muzik, oyun, sosyal aglar gibi internet ve sosyal medya lzerinden alisverisin de 6grenciler agisindan
onemli oldugu arastirma sonuglarinda gozlemlenmektedir. Bu ¢alismanin amaci Universite 6grencilerinin sosyal medya
Uzerinden girisimcilige bakis agilarini degerlendirmektir.

2. LITERATUR iNCELEMESi
2.1. Girisimcilik ve Sosyal Medya

ilk kez 18. Yizyilin basinda Fransiz ekonomist Richard Cantillon tarafindan; “heniiz belirginlesmemis bir bedelle satmak
Uzere Uretim girdilerini ve hizmetlerini buglinden satin alan ve lreten kisi” olarak tanimlanan girisimcinin glinimizde ¢ok
cesitli tammlamalari yapilmaktadir (Aktaran: Celik ve Akgemci, 2010:15). Girisimcilik, girisim faaliyeti sonucunda bireysel
bagimsizlik, tatmin, haz gibi psikolojik, para, servet, gelir gibi 6dil olan ekonomik, statd, itibar, glic gibi sosyolojik sonuglara
yol acgan, tehlike, tuzak, streslerle dolu ve 6zel gayret gerektiren bir deger yaratma sirecidir (Aktaran: Karaca, 2015:29).
Benzer bir tanima gore ise girisimcilik, pazardaki nis noktalari fark etmek, bu noktalardaki firsatlari gérmek ve uygun
projelerle degerlendirmektir. Daha genel ve kapsayici bir tanima gore de girisimcilik, sorun/ihtiya¢ ve firsatlari gérmek,
firsatlardan faydalanmak ya da sorun ve ihtiyaglara ¢6ziim tGretmek amaciyla Giriin/hizmet ya da toplumsal fayda tretmek,
bu Uretim sirasinda da gerekli riskleri Gstlenmek, yenilik yapmak ve tretim faktorlerini bir araya getirmektir (Aktaran: Ercan,
2017:23). Girisimcilik, girisimcinin elindeki firsatlari degerlendirerek bunu tesebbiise ¢evirme, bu tesebbis ile kazancini
arttirmayi hedefleme olgusudur. Giinlimizde girisimcilik kavrami yeni iletisim teknolojilerinin glindelik yasamin her alanini
etkilemesiyle daha farkli bir boyuta ulasmistir. Ozellikle, internet teknolojilerinin her alanda kullaniimasi, girisimciligin de
degismesini saglamistir. Glnimuizde internet araciligiyla sadece Uriin ve hizmet degil, enformasyon da pazarlanmaktadir.
Web 2.0 teknolojilerinin sagladigi firsatlar, enformasyon sunumunu ileri bir hale getirmistir (Yildirm ve Baser, 2016:172).
Yeni girisimcilik modelinde ileri teknoloji, 6zellikle bilgi islem ve iletisim teknolojilerinin kullanimi en 6nemli unsurdur. Dijital
enstrimanlari is sireglerinde verimli olacak sekilde kullanan girisimciler bilgi toplumuna doniisimde 6nemli rol
oynamaktadir (Kogak, 2010:386). Sosyal medya da gliniimUz girisimcileri agisindan mal ve hizmetlerin satis ve pazarlanmasi
faaliyetlerinde yaygin bir sekilde kullaniimaya baglamistir. Ozellikle sosyal medyanin iki yénlii iletisime izin veren yapisi yani
interaktif olmasi bu ortamin hem bireyler hem de kuruluslar igin biylk firsatlar sunmasini saglamaktadir. Bireyler sosyal
medya sayesinde sadece tiliketici konumundan g¢ikip hem Ureten hem de tiketen bir konuma donismistir (Yenigikti,
2016:93). Bu arastirma Universite Ogrencilerinin sosyal medya ve girisimcilige bakis agilarini ortaya koymak Uzere
hazirlanmstir.

3. VERi VE YONTEM
3.1. Arastirmanin Kapsami, Onemi, Simirhiliklan

Yapilan arastirmalar sonucunda, Universite 6grencileri tarafindan oldukg¢a fazla kullanilan sosyal medya ginimiz
girisimcileri agisindan mal ve hizmetlerin satis ve pazarlanmasi faaliyetlerinde yaygin bir sekilde kullaniimaya baslamistir.
Calisma girisimcilik konusundaki giincel degisimleri ortaya koyma, daha énceden yapilan galismalara katkida bulunma, daha
sonra bu konuda yapilacak calismalara rehberlik etme ve sosyal medya girisimciligi alaninda bilgi vererek mevcut
uygulamalarin gelistirilmesini saglamak agisindan énem arz etmektedir. Arastirmanin, sadece Selguk Universitesi Beysehir
Ali Akkanat kampusi isletme fakdiltesi, turizm fakiltesi ve MYO’da okuyan 6grencilere uygulanmasi, Turkiye genelinde tim
Universitelerin tamamina ulagmanin gii¢ olmasi, g¢alismanin zaman ve maliyet kisitlari, verilerin anketi cevaplayan
katilimcilarin kisisel algilamalarina dayanmasi sebebiyle arastirma belirli sinirliliklar tagimaktadir.

3.2. Evren ve Orneklem

Selguk Universitesi Beysehir Ali Akkanat kampisi &grencileri érneklemi olusturmaktadirlar. Tim kampiiste isletme
fakiltesinde 627, turizm fakiltesinde 300, Meslek Yiiksek Okulunda 3461 olmak Uzere toplam 4343 6grenci vardir. 500
O0grenciye anket uygulamasi yapilip 390 gegerli anket arastirma igin kullaniimistir. 390 sayisinin %5 glvenilirlik diizeyinde
evreni temsil eden kabul edilebilir bir sayi oldugu tespit edilmistir. 2016-2017 yil Selcuk Universitesi Beysehir Ali Akkanat
kampisiinde 6grenim gdren 390 isletme Fakiiltesi, Turizm Fakiiltesi ve Meslek Yiiksek Okulu &grencisi arastirmanin
orneklemidir.
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3.3. Verilerin Toplanma Yontemi ve Olgekler

Katilimcilarin segiminde kolayda 6rneklem yontemi kullanilmistir. Veri toplama araci olarak 6grencilere ylz yize anket
uygulanmistir. Anket iki bolimden olugsmaktadir. Anketin birinci bélimiinde Universite 6grencilerinin kisisel bilgilerine
ulasmak adina, yas, cinsiyet, sosyal medya kullanimi ile ilgili bilgileri elde etmeye yodnelik sorular yer almaktadir. Anketin
ikinci bolimiinde Leroy, Maes, Sels,Debrulle ve Meuleman tarafindan uyarlanan Kigiik (2014) tarafindan yiksek lisans
tezinde kullanilan givenilirligi 6lgiilen (Cronbach's Alpha degeri 0.87) besli likert tipi dlcek kullaniimistir. Olgekte girisimcilik,
davraniga yonelik tutum, varsayilan davranis kontroli ve kisisel norm olmak Uzere ¢ boyutta ele alinmistir.

4.BULGULAR VE TARTISMA
4.1.Demografik Bulgular

Katihmcilarin %48,2’si isletme fakiiltesi, %10,5’i Turizm fakiiltesi ve %41,3’li Meslek Yiiksek okulu dgrencisidir. Ogrencilerin
%45,9'u kiz, %54,1'i erkektir. Katihmcilarin %99,5'nin bir en az bir sosyal medya hesabi oldugu sonucuna ulasiimistir.
Katihmcilarin gogunlukla %37,4’t giinde ortalama 1-3 saat internette zaman harcamakta, %49,7’si giinde internette
gecirdigi zamanin 1-3 saatini sosyal medya araglariyla gegirmektedir.

Tablo 1: Demografik Bulgular; Boliim, Cinsiyet, Yag, Hesap Bilgileri

Frekans Oran (%)
isletme Fakiiltesi 188 48,2
Bolim Turizm Fakdltesi 41 10,5
MYO 161 41,3
Cinsiyet Erkek 211 54,1
Kiz 179 45,9
Sosyal Medya Sitelerinde Evet 388 99,5
hesabiniz var mi? Hayir 2 0,5
1 saatten az 22 5,6
internette giinde ortalamane  1-3 saat 145 37,4
kadar zaman harciyorsunuz? 4-6 saat 142 36,6
6 saat Uzeri 81 22,4
internette gegirdiginiz zamanin 1saatten az 96 24,6
ne kadarini Sosyal me 1-3 saat 194 49,7
dyada(Facebook, Twitter, 4-6 saat 71 18,2
Youtube vb.) gegiriyorsunuz? o oar 29 7.4
TOPLAM 390 %100

Tablo 2.2’de katilimcilarin sosyal medya aliskanhklari yiizdelerine baktigimizda, %37,2’sinin arasira fotograf paylastig,
%42,8'inin slrekli sosyal medya sitelerinden giindemi takip ettigi, %29,2’sinin arasira arkadaslarini veya akrabalarini sosyal
medyada aramak igin kullandigi, %26,9’unun arasira sosyal medyayi sohbet etmek amach kullandigi, %36,2’sinin nadiren
yeni arkadas bulmak igin sosyal medyayi kullandigi, % 29’unun hig dil gelistirmek igin sosyal medyayi kullanmay: tercih
etmedigi, %29’unun arasira sosyal medyayi arkadaslarinin ne yaptigini kontrol etmek icin kullandigi, %43,6’sinin hig oyun
icin tercih etmedigi, %19’unun hig kariyer firsatlarini takip etmek icin kullanmadigi gézlemlenmektedir. Geri kalan blyuk
kisminin kariyer firsatlari igin takip ettigi sunucuna ulagiimistir.
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Grafik 1: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanlig1 Bilgileri-Fotograf ve Video Paylasmak

Fotograf ve Video Paylagmak

Strekli
13%

Hig
6%
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Selguk Universitesi Beysehir Ali Akkanat Kampiisiinde 6grenim géren toplam 390 6grencinin yiizde %6’si sosyal medyayi
fotograf ve video paylagmak igin hi¢ kullanmamay tercih ederken, %25’i nadiren, %37’si arasira, %19’u siksik ve %13’0

surekli kullandigini belirtmistir.

Grafik 2: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanlig Bilgileri-Giindemi Takip Etmek

Giindemi Takip Etmek
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Selguk Universitesi Beysehir Ali Akkanat Kampisiinde 6grenim gdren toplam 390 6grencinin yiizde %2’si sosyal medyayi
gundemi takip etmek igin hi¢ kullanmamay tercih ederken, %6’si nadiren, %16’sI arasira, %33’0 siksik ve %43’ strekli

kullandigini belirtmistir.
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Grafik 3: Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanlig Bilgileri-Kariyer-Girisimcilik Firsatlarini Takip Etme

Kariyer-Girisimcilik Firsatlarini Takip Etme
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13%

Selguk Universitesi Beysehir Ali Akkanat Kampiisiinde dgrenim gdren toplam 390 &grencinin yiizde %19’u sosyal medyay!
kariyer firsatlarini takip etmek igin hi¢ kullanmamayi tercih ederken, %26’si nadiren, %28’ arasira, %14'i siksik ve %13’U
surekli kullandigini belirtmistir.

Grafik 4: Sosyal Medya Araglarinin Kullanim Dagilimi
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Katilimcilarin sosyal medya araglarinin kullanim dagilimini gésteren Grafik 2.1’e gére katiimcilarin %80,5 ile en fazla sosyal
medya araci olarak Youtube kullanicisi oldugu ardindan sirayla %77,7’sinin Facebook, %53,3’liniin instagram, %49,5’inin
Whatsapp, %46,4’Unln Twitter, %17,2’sinin Snapchat ve %16,4’inin Wikipedia ve daha disilik yuzdeler ile diger sosyal
medya sitelerini kullandiklari gorilmektedir.
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2.5.2. Giivenilirlik Analizi

Sosyal medya uzerinden girisimcilik sorularina verilen cevaplar sonucu yapilan givenilirlik analizi sonucunda olusan 30
ifadenin Cronbach’s Alpha degeri %93,6'dir. Bu da girisimcilik Olgeginin olduk¢a guvenilir bir dlgek oldugunu bize
gostermektedir.

2.5.3.0grencilerin Sosyal Medya Uzerinden Girisimcilik Faaliyetlerine Bakis Agilar

Ogrencilerinin davranisa yonelik tutumlarina iliskin bulgular Tablo 2.2’deki gibidir. Buna gére en yiiksek ortalamaya 4,14 ile
“Is ve dzel hayat arasindaki dengenin énemli oldugunu diisiiniiyorum ”dur. Ogrencilerinin davranisa yénelik tutumlarina
iliskin sorular arasinda en dusik ortalamaya 3,41 ile “Girisimci birisi 6zel hayati ve is hayatinin dengesini daha iyi kurar.”
olgusu almistir. Bu durum o6grencilerin, girisimcilerin is ve 6zel hayatlarini dengesinin dnemli olduguna yonelik bakis agilari
oldugunu gostermektedir

Tablo 2: Davraniga Yonelik Tutuma iligkin Bulgular

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Davraniga Yonelik Tutum
1.“I|Eir|c.|'e bir glin girisimci olmayi 390 1 5 3,69 1,197
distntyorum.
2.F|rs?tlar olustugunda girisimci 390 1 5 3,78 1,080
olacagim.
3.Girisimci olmak cazip gortinuyor. 390 1 5 3,74 1,089
4.Iler|de.b|r guin girisimci olmayi 390 1 5 3,63 1,157
hayal ediyorum.
5.Girisimcilerin kendi kendini
yénetme (otonomi)alanlar 390 1 6 3,67 1,015
oldukga fazladir
6.Girigsimciler iyi bir hayat surerler. 390 1 5 3,46 ,989
7.Girigimci birisi c?zgl haya.tlhve is 390 1 5 3,41 1,086
hayatinin dengesini daha iyi kurar.
8.Gel'ecf:-zk.t'ek| meslgglm}ie kendi 390 1 5 4,04 1,033
kendimi yonetmek isterim.
9-Isimde karsilasacagim 390 1 5 3,96 1,007
glgluklerle ugrasabilirim
10.is ve 6zel hayat arasindaki
dengenin 6nemli oldugunu 390 1 5 4,14 1,027
distiniyorum.

Ogrencilerinin varsayilan davranis kontroliine iliskin bulgular Tablo 2.3’deki gibidir. Ortalamalar incelendiginde, ilk 4 olgunun
3 ve 4 arasinda oldugu goérilmektedir. Bu durum 6grencilerin bu soru kiimesine ¢ogunlukla “kararsizim” ve “katiliyorum”
cevaplarini verdiklerini géstermektedir. Ogrencilerinin biyiik bélimi kendilerinde girisimci dzelligi hissetmekte ve girisimci
olmalariigin gereken 6zelliklere sahip olduklarini géstermektedir. Girisimcilikle ilgili sorulardan son 4 olguya ise 6grenciler 3-
4 arasinda cevap vermislerdir. Bu durum &grencilerin genel olarak bu olgulara katildiklarini gdstermektedir. Ogrenciler yeni
bir is kurmanin finansal olarak ¢ok fazla destek gerektigine 4’e yakin bir cevap vermislerdir. Girisimcilik icin gerekli devlet
destegi yoktur sorusuna ise yine 4’e yakin yani katiliyoruma yakin bir cevap vermislerdir.

Tablo 3: Varsayilan Davranis Kontrolii

Varsayilan Davranis Kontrolii N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

11.Girisimci olurken karsilastigim
her zorlugu yenecegime
12.Girisimci olabilmek igin yeterli
kapasitedeki 6zelliklere sahip 390 1 5 3,60 1,068
olduguma inaniyorum
13.Girisimci olmak uygun bir

390 1 55 3,96 2,800

e 390 1 5 3,61 1,017
segenek goriniyor.
14.G|r|.§|.mC|I|k pratik bilgi 390 1 5 381 1,065
gerektirir. (know-how)
15.Girisimci olmak is fikirlerinde 390 1 5 3,98 1,014

yaratici olmayi gerektirir.
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16.Yeni bir is kurmak finansal

olarak ¢ok destek gerektirir. 390 ! > 3,8 1,042
17.G|rv|.§|mC|I|k icin yeterli devlet 390 1 5 3,51 1,151
destegi yoktur.

18.Is kurabilmek igin uygun bir 390 1 5 4,03 1,014

zemin gerekir.

Ogrencilerinin kisisel normlarina iliskin bulgular Tablo 2.4’deki gibidir. Kisisel norm olgularina iliskin ortalamalar
incelendiginde, tiim degerlerin 3 ve 3,76 arasinda oldugu gorilmektedir. Bu durum ogrencilerin bu soru kimesine
gogunlukla “kararsizim” ve “katiliyorum” cevaplarini verdiklerini géstermektedir. Ogrencilerinin biiyiik bélimi kendilerinde
girisimci 6zelligi hissettigine katilmakta ve girisimci olmalari igin gereken 6zelliklere sahip olduklarini ifade etmislerdir.

Tablo 4: Kigisel Norm

Kisisel Norm N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
19.Girisimci olmak igin bilgiye

sahip oldugumu 390 1 5 3,57 1,080
disiniyorum.

20.Kendimi iyi is firsatlarini

degerlendirebilecek biri olarak 390 1 5 3,73 1,012
goriiyorum

.2}.Yen| |§.f|k|rler|n| planlamak 390 1 5 3,59 1,042
icin yeterince yaraticlyim.

22.Finansal destegin olmamasi

beni girisimci olmaktan 390 1 5 3,35 1,198
alikoyamaz.

23.Girisimcilik fikirlerimi devlet 390 1 5 3,29 1173

destegi etkileyemez.
24.Destek icermeyen bir
ortam benim girisimciligimi 390 1 5 3,45 1,170
engelleyemez.
25.Baskalarinin fikirlerine

girisimci olmadan 6nce 6nem 390 1 5 3,62 1,074
veririm.

26.Girisimci olup olmama

konusunda baskalarinin 390 1 5 3,65 1,089

fikirlerini dinlerim.
27.Girisimci olup olmamam
konusunda gevremdekilerin 390 1 5 3,44 1,165
etkisi vardir.

28.Girisimci olmak istemem
tamamen kendi kararimdir.
29.Anne ve babam girisimci
olmam konusunda olumlu 390 1 5 3,68 1,049
dislince igerisindedir.
30.Arkadaslarim girisimcilige

390 1 5 3,76 1,071

mantikh bir se¢im olarak 390 1 5 3,68 1,085
bakar.

Valid N (listwise) 390

5. SONUGC

Hayatimizdaki 6nemi hergegen giin biraz daha artan sosyal medya, yasantimizi farkliliklara ugrattigi gibi ticarette de bircok
faaliyetin farklilasmasina neden olmaktadir. Yapilan anket sonuglari gostermektedir ki liniversite 6grencilerinin neredeyse
tamamina yakini sosyal medyayi kullanmaktadir. Biytik gogunlugu her giin sosyal medyaya girmektedir. Katilimcilarin %80,5
ile en fazla sosyal medya araci olarak Youtube kullanicisi oldugu ardindan sirayla %77,7’sinin Facebook, %53,3’lniin
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instagram, %49,5’inin Whatsapp, %46,4’iiniin Twitter, %17,2’sinin Snapchat ve %16,4’iiniin Wikipedia ve daha disiik
yiizdeler ile diger sosyal medya sitelerini kullandiklari gériilmektedir. Selguk Universitesi Beysehir Ali Akkanat Kampiisiinde
6grenim goéren toplam 390 6grencinin yizde %19’u sosyal medyayi kariyer/girisim firsatlarini takip etmek igin hig
kullanmamay: tercih ederken, %26’si nadiren, %28’ arasira, %14’G siksik ve %13’U slrekli kullandigini belirtmistir. Yani
buytk bir kismi sosyal medyadan kariyer/girsimcilik faaliyetlerini takip etmektedir. Girisimcilik, davranisa yonelik tutum,
varsayilan davranis kontrolii ve kisisel norm olmak iizere ii¢c boyutta ele alinmistir. U¢ boyutta da dgrencilerin girisimcilige
6nem verdigi sonuglarina ulasiimistir. Sosyal medyanin gittikge 6nem kazandig glinimizde girisimcilik faaliyetlerini sosyal
medyadan yiritmeye ihmh genglerin olmasi girisimciligin gelecekte alacagi hal agisindan énem tasimaktadir. Egitimciler,
ogrencilerin her gin kullandiklari ve ¢ok fazla zaman harcadiklari sosyal medya aglarinin egitimde etkili kullanimi saglayarak,
internet okur yazarligi egitimleri verilerek, genclerin bu aglari sik kullanimlarinin yaninda etkili ve faydali amaglar igin
kullanabilmelerini saglanmali ve gelecekteki kariyer durumlari acisindan bir firsata donustirebilmelerine destek olunmasi
tavsiye edilebilir.
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