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0z

Televizyon yarismalari daha gok popller kiltir baglaminda degerlendirilen program tlrlerinden
biridir ve izleyicinin kendini ararken, tlikettigi gerceklik etrafinda tartisilmistir. Daha renkli
bir diinya, gbze ¢arpan bir iin ve parasal getiri ihtimali olan bir umudun eyleme dénismis
hali olan sahne performanslari, bir yandan toplumsal ilgiyi somutlastirirken, diger yandan
izleyicinin, en azindan birkag dakikaligina, yasadigi zorluklardan uzaklasmasini saglayabilmekte
ve yarismaciya onlarca boltimliik bir harikalar diinyasi imkani sunabilmektedir.

Bu baglamda elinizdeki makale, ilk olmalari nedeniyle 2000’li yillardaki yarismalardan ve
daha ¢ok teorik ve medyaya yansimis tartismalardan yola gikarak Popstar, Survivor, Bugiln
Ne Giysem gibi televizyon yarismalarini elestirel bir agidan, teorik baglamda ele almayi
amaclamaktadir. Disiplinler arasi (izleyici arastirmalari, sosyoloji, psikoloji) bir perspektiften
de faydalanarak yapilan analizlerle izleyicinin kendi gergekligini insa etme sirecindeki
ikilemine, yeni gergekliklerinin mevcut degerleriyle ve sosyal normlara olan gatismasina
deginilmektedir. Televizyon programciligi, ekran kiltirl ve seyirci davraniglari temelinde
vapilan degerlendirmede, tiliketicinin, kendisine yeni bir gerceklik olusturmak igin ekran
gorintileri ve giindelik yasamindaki 6geleri sentezledigi anlasiimistir.
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Abstract

Television competitions are those which mostly examined within the context of popular cul-
ture. In a wider perspective, they have been debated in relation to the authenticity which the
audience consumed while looking for her/himself. While the stage performances, caused by
a desire for a more colourful world, a salient reputation, and a better economic future, are
attracting social interest, they on the other hand allow the audience to keep away from the
surrounding difficulties even if for a few minutes and provide them with a wonderland for tens
of episodes.

Therefore, this article, based on the first TV competitions broadcasted in 2000s and the theo-
retical and mediated debates, aims to tackle the Turkish television contests such as Survivor,
Popstar and Bugilin Ne Giysem through a critical and theoretical aspect. With the analyses
which are also conducted through an interdisciplinary perspective (audience studies, socio-
logy, psychology), the article also handles the audience’s dilemmas within the process of the
structuring the authenticity and the contradiction of new truths with her/his values and social
norms. The assessment based on TV programming, screen culture and audience behaviours,
suggest that the audience is synthesising the displays with the entries in her/his everyday lives.
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1. Giris

Kitle iletisim araglarinin literatlrde aktarilan fonksiyonlari arasinda bilgilendirme,
egitme ve eglendirme lzerinde durulmustur. Eglendirme islevi yeni teknolojiler
sayesinde telefon, tablet ve diger araglarla da yerine getiriliyor olsa da s6z konu-
su akilli araglarin daha ¢ok bireysel kullanima uygun olmalari, televizyonun kit-
lesel olma 6zelligini daha belirgin kilmaktadir (Lister, Dovey, Giddings, Grant &
Kel, 2009). Geleneksel medya araglarindan olan televizyon ekranindan aktarilan
gorintdleri izleyiciler bir arada seyredebilmekte ve birlikte vakit gegirebilmek-
tedirler. Yeni teknolojik ekranlari seyrederek de birliktelik saglanabilse de tele-
vizyonun etrafinda olusan beraberlik kiltlirti toplumsal anlamda daha cok goze
carpmaktadir. Edebi yazinlarda varligi ‘baskdse’de konumlandirilan televizyonun,
her zaman baskdse olmasa da odanin en merkezinde olmasi durumu ve diger ev
esyalarinin kendisine gore sekil aldig demirbaslik 6zelligi ginimiizde de devam
etmektedir.

Diziler, filmler ve diger yapimlar da televizyon izleyicisini eglendiriyor olsa da s6z
konusu eglendirici program formatlarinda bu 6zelligi en belirgin bicimde tasiyan
prodiksiyonlardan biri de yarismalardir. Gerek icerigi gerek formati ve kimi za-
man yarismacinin trajisosyokomik hikayesiyle yarismalar ilgi cekmekte; yayim-
landig! televizyon kanalina ilgiyi artirmakta ve bazen olumsuz elestiriye maruz
kalsa da Uzerinde ¢okca konusulmaktadir. Bitiin bu 6zellikleri ve kitleleri kolayca
baglamasi agisindan kitle kiltiri bashg altinda en ¢ok islenmeye deger konular-
dan birisi haline gelmektedirler (Edelstein, 2013: 23).

Ekranlarda goriinmeye basladiklari 2000’li yillardaki kadar olmasa da Survivor
(TVv8) gibi, Ben Bilmem Esim Bilir (Kanal D), Yaparsin Askim (FOX TV) gibi yaris-
malar hala (2018) izleyicinin ilgisini cekmektedir. O yillarda yarismalar kazandigi
reyting oraniyla bir anda medyanin giindemine oturmus, daha sonra hemen her
TV kanalinda Biri Bizi Gozetliyor, Popstar, Biz Evleniyoruz gibi farkli bicimleri or-
taya ¢itkmisti. Diinya televizyonlarinda en ¢ok izlenen programlar arasinda izleyici
katihmini esas alan ve gozetlemeci bir haz sunan Big Brother, The Mole gibi yaris-
malarin uyarlamalari Turkiye’de de yapilmis ve reytingi (BBG, Aslan Payi vb.) en
¢ok olan programlar arasina girmistir. Ancak, Turkiye baglaminda biraz farkli olsa
da, televizyon tarihinin en eski turlerinden biri olan yarisma programlari, farkl
formlari, degisik temalariyla simdilerde de yapimcilarin ilgi odaginda olmay! ba-
sarmislardir. Bir televizyon kanalinin, program akisinin blyiik kismini sadece ya-
rismalara ayirmasi bunun en belirgin isaretlerindendir (Hautakangas, 2010: 233).

Daha ¢ok Osman Tan Erkir ve Ahmet San’in dnciligiinde baslayan yarisma prog-
ramlari sonralari hemen her kanalda gériinmeye baslanmistir. Yarismalarin ilk yil-
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larindan hatirlanan Biri Bizi Gozetliyor (Star TV-Show TV, 2002), Popstar Alaturka
(Star TV, 2005) ve Hayaller Gergek Oluyor (Kanal D, 2005) gibi programlar olsa
da Kim Milyoner Olmak ister (ATV, 2018) ve Survivor (TV8, 2018) en uzun dmiir-
|G formatlar olarak bugiin de devam etmektedirler. Bu nedenle 2003 yilinda ilk
Popstar yarismasi basladiginda, yarismanin formati ve izlenme orani kadar, ya-
rismacilarin hayatlari magazin programlarinin da destegiyle glinlerce glindemde
kalabiliyordu. Yarismacilarin yasadigi stres ve baski kadar, ekran basindaki izleyi-
ciler de heyecan yasamakta ve favori gordiiklerini mesajlarla desteklemektedir-
ler. Boylece yarismanin ekonomik getirisi ve etkilesim alani daha da genislemekte
sadece program esnasinda degil sair zamanlardaki iletisimin de konusu olmakta-
dir. Toplumsal glindemin yarismalarla mesgul edilmesi yapimcilarin da bir anlam-
da arzu ettikleri sonuctur aslinda. ilk yarismalardan olan Biri Bizi G6zetliyor’da
on, on bes geng insanin bir evde vakit geciriyor ve izleyiciler onlarin kavgalarina,
mahremiyetlerine, dedikodularina ve daha ¢ok reyting getiren entrika ve gozyas-
larina sahit oluyorlardi. Farkh versiyonlari bugiin de devam eden ve Bayhan, Fir-
devs ve Abidin gibi isimlerden hatirladigimiz Popstar’da da ayni izlence devam
ediyordu. Birkac¢ gencin asiri rekabet duygulariyla glidilenmeleri, haftalarca ayni
ortamda yarismaya hazirlanmalarina ragmen kameralar karsisinda birbirlerine
hakaret etmeleri, oy toplamak icgin trajik hikayelerini anlatmalari ve dini séylem-
lere bagvurmalari ve jiride Armagan Caglayan’la bitiinlesen rencide edici tavir,
reyting icin yeterli gorinlyordu. Yarisma “az sonra kimlerin kalacagini gérecegiz”
repligiyle reklamin ardindan sonuglansa da belki de vasat sayilabilecek onlarca
insandan star ¢ikarma ¢abasi ve sonu gelmeyen yasam sorunlari konusulmaya
devam edecektir.

Televizyon yarismalari genelde benzer yapida olsa da izleyiciler her yarismaya
ayri ilgi gdstermislerdir. Bu durum yapimcilarin bu program formatlarina olan il-
gisini artirmistir. Diger yandan “sohret” veya “ekonomik getirisi olmasi” umudu
yarismacl bulma zorlugunu ortadan kaldirmistir. Boylece belirli bir stre Tirkiye
her sabah yeni bir meshurla tanisma firsatina kavusmustur. Yarismalar o kadar
cok cesitlenmistir ki, siyasal glindemle de yakindan iliskili olacak bicimde, Vekil
Star (Denker, 2007: 23) dahi yapilmaya baslanmistir. Yarisma programlarinin hizli
artisi televizyon iceriginin nasil ve neye gore sekillendigine dair ipuglari da ver-
mektedir. Ozellikle Survivor (TV8, 2018) gibi, yarismacilarin giinliik hayatlarinin
da izlendigi yapimlar, sosyal medya mecralari etrafinda tartisilan gozetleme ve
godzetlenme kavramlarinin ekrandaki yansimalari gibi durmaktadir. izlenilen seyin
bir yalana, bir kurguya hizmet etmesi cok da miihim degil, kismi dogallik ve o
dogalligin réntgenlenebiliyor olusu yeterli gibidir. izleyiciler giinlik hayatlarinda
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onlardan konusabiliyor, yarismacilar hakkinda istedikleri her seyi sdyleyebiliyor;
boylelikle giindelik sohbet ihtiyaclarini giderebilmektedirler (Kaya, Baysal & Kurt,
2007).

Yarismalarda ilk anda gbze g¢arpan noktalardan biri, magdur olanin daha fazla
desteklendigi hissidir. Tiirk toplumunun &zelliklerinden biri oldugu belirtilen giig-
sliz olana destek verilmesi, kimi zaman yarisma sonuglarina da yansimis, hika-
yesi acikli olan uzun siire elenmekten kurtulmustur. Eglence programlarinin ve
yarismalarin Tirk televizyonlarinda ilk gorildigu yillarda daha ¢ok sineme ve TV
elestirisi yazan Nihal Bengisu Karaca, yarismacilarla ilgili sunlari séylemistir: “Ma-
demki BBG’ler, Ben Evleniyorum’lar, ‘komsusuzluk’ nedeniyle derin bir aghga do-
nisen didikleme, verme veristirme ve sonunda tiim bu faaliyetleri o insanin iyiligi
icin yaptigimizi iddia etme ihtiyacimizi karsiliyor; birtakim ahlaki kusurlara goz
yumulabilir” (Karaca, 2003). Bu nedenle, elinizdeki makale bir yandan televizyon
yarismalarinin bireysel ve sosyal hayatta yaptigi duygusal ve davranissal etkileri
arastirirken, diger yandan yarismacinin program siiresince deneyimledigi gosteri
ortamini ve séhreti nedeniyle edindigi toplumsal ilginin boyutlarini irdelemektir.

2. Biri Bizi Gozetliyor: Gozetle(n)menin Dayanilmaz Cazibesi

Hem yarismalarin ilklerinden oldugu icin hem de belki de geleneksel Tirkiye top-
lumuna en radikal baslangiglardan biri olarak Biri Bizi Gozetliyor (Start TV, 2002)
adl program bu yarismalar arasinda ayri olarak ele alinmasi gereken o6zelliklere
sahiptir. Reality-show’un en yeni bicimi olarak diinya televizyonlarinda yer alma-
ya baslayan bu yarisma, tlkemizde de yogun ilgi gdrmustur. Biri Bizi Gozetliyor
(BBG) 6nce Show TV’de baslamis daha sonra Star TV oradan da Kanal 6’ya trans-
fer olmustur. Yarismada, birbirinden farkl 6zelliklere sahip olan 14 yarismaci 100
glin boyunca ayni evde kalyor, aldiklari oylarla, yayimlandig televizyon kanalinin
verecegi blyiik 6dile sahip olmaya calisiyorlardi. 2000’li yillarda Avrupa’dan ¢ok
dahiyane bir bulus olarak yurdumuzda da yayina konulmasi, beraberinde Dokun
Bana (Show TV, 2001) gibi farkli yarisma formatlari da getirmistir. BBG ayrica ithal
bir formatin (Jones, 2004: 211) ulusal televizyonda yerel bir karaktere blriinmesi
acisindan da 6nemlidir.! BBG evinin her aksam hayranlar tarafindan sarilmasi,
yasli teyzelerin sefkat gosterilerinde bulunmasi, magdur olanin daha ¢ok ilgi gor-
mesi ve her kesimden hayranlarinin olmasiyla yerel tiiketim bigimine 6zgi 6zel-
liklere sahip oldugu goriilmektedir. Bu ve bunun gibi yarismalar genclerin deger-
lerini tahrif ettigi ve onlari apolitiklestirip kolay kazanmaya yonlendirdigi icin de
surekli elestirilmistir (Celenk, 2005: 224). Bu yoniyle, yarismalar toto-loto, milli
piyango gibi talih oyunlarinin uzantisi olarak da incelenebilir.

1 Biri Bizi Gozetliyor adli yarismanin formati Amerikan CBS kanalinda 2000 yilindan beri yayimlanan Big Brother ile aynidir.
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Diger yandan, simdilerde daha ¢ok sosyal medya, akilli teknolojiler, kameralar ve
givenlik baglaminda ¢ok yonll detaylandirilan gozetleme (surveillance), litera-
tlrde ve toplumda Biri Bizi Gozetliyor programiyla gérinir bir bicimde tartisil-
maya baglanmis, geleneksel ahlak 6gretileri baglaminda da sert elestirilere maruz
kalmistir. S6z konusu yaklasimlar toplumsal yapi icindeki ideolojilere gore farklilik
gbstermis ama Biri Bizi Gozetliyor en ¢cok muhafazakar kesimden elestiri almis
ve aile yapisini bozma, mahremiyeti ifsa ve utanma duygusuna zarar verme ile
suclanmistir (Binark & Kiligbay, 2004). Glivenlik ekseninde baslayan “gézetleme”
tartismalari, boylece sosyal ve kiltiirel cercevede de konusulmus ve 6zellikle bir
tiketim unsuru olarak kitle iletisim araclariyla izleyiciye sunulmustur. Altunay
tartismayi ileri bir noktaya tasiyarak Biri Bizi Gozetliyor programinin seyircisine
“gdzetleyen olma” yanilsamasi verse de gercekte gozetlenenin toplumun kendisi
oldugunu ifade etmistir (Altunay, 2003: 135). Ungér ise toplumsal degerlerde ve

lari sOyle elestirmistir (2001: 7):

Bugtinlerde ¢ogu 20’li yaslarda —birkagi, hayatlarinda son kez séhret olma sansini zaval-
lica degerlendirdikleri igin mazur gorilebilecek kadar—30’larinda bir kisim zevat, bir te-
levizyon programinda tek tek tiim kabiliyetlerini gbzler 6niline seriyor. Mecazi anlamda
degil, hakikaten gozler 6niine. Hem de milyonlarca ¢ift goz 6niine. BBG’nin basarisini
kiicuk zehirli kanepeler ve bayat sampanyayla kutlasinlar. Ama bize neler oluyor? Alt
siniflarca, “goster amcalara pipini”, orta ve Ust siniflarca “kizimiz bale yapiyor teyzesi”
zihniyetinin ekranlara yansiyan bu tezahiri artik kagimiz igin Grkitiici? Umarim hala
¢ogumuz igin... ama sanmiyorum. Bunlari biz yetistirmedik mi? Yanimiz sira buyime-
diler mi? Allah askina, siz 20 senedir higbirine rastlamadiniz mi bunlarin? Cehalet ve
duyarsizlikla biylimis egolarinin etrafinizda bir mayin gibi patladigi olmadi mi? Sirf, si-
yasete bulagsmasinlar da ne olursa olsun diye yetistirdiklerinizin ola ola oldugu sey tat-
min ediyor mu sizi? Onlar birer sakiz balonu oldular. Onlara siyasetle ilgilenmemeleri
onerildi. Eh geriye genclerin ilgilenebilecekleri kadar heyecanli tek bir konu kaldi: karsi
cins. Cinsel 6zgurluklerini “sevisirim; ne var, dogal bi olay” climleleriyle savunayazdilar.
BBG bir riya bulutu. Hepimizi sariyor. Rahat gériin. iyi gériin. Gerekli gereksiz herkese

saril. Biri giderken agla. Goze gir. Goze batma. BBG bizi 6zetliyor.

Toplumdaki “empati, fedakarlik, sir saklama” gibi degerlere zarar verdigi ifade
edilen (Altunay, 2003) bu tiir programlarin sayisindaki artig, ayni zamanda top-
lumdaki ilgi ve yayimlayan kanal icin maddi getirisinin cok oldugu gercegiyle de
iliskilidir. Reytinglerinin genelde yiiksek olmasi GSM sirketlerinin de destegiyle
kazanci artirmaktadir. Bir yandan birbirlerine glilimseyen, arkadas olan insanla-
rin sadece birkag¢ dakika sonra birbirlerini elemek i¢in gerekirse uygun olmayan
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yollara basvurmasi, asiri rekabetci ortamda birbirlerini rencide etmeleri dikkate
degerdir. Bir yandan televizyonda bitln Tirkiye sizi takip ediyor, bir yandan da
s6hretle kendinize gore bir para kazaniyorsunuz. insanlar, daha énce hayal bile
edemeyecekleri imkanlar gériyorlar. insanlar hem cahil hem kimlik ve kendilik
karmasasi yasiyorlar (Doksat, 2005). Sunucunun yarismacilari birbirlerine duis-
rlir tarzda gapraz sorular sormasi reality-show formatindaki bu programlarin bir
gerekliligi gibi gorlinse de psiko-sosyal agidan ayrica ele alinmasi gerekir. Belki de
bu durum, izleyicinin ekran karsisinda giindelik yasamindan farkli bir kurguyla
karsi karsiya olmasindan kaynaklanmaktadir. Genelde televizyon dizilerin verdigi
katharsis? duygusu, yarismalarda da verilmekte; programin aktéri olmayanlarin
da ekrandaki drami fazlasiyla hissetmeleri ve seyrettiklerini gercekte de yasiyor
olduklari yanilgisina kapilmalari istenmektedir. Boylece, izleyicinin yarismadaki
kahraman ve goriintiyle kendisini 6zdeslestirmesi saglanmakta ve “bu insanlarin
yasattiklari dram olgusu, kurgulanmis olsa da ‘salt gercek’ iddiasiyla ekrana yan-
sitilmaktadir” (Altunay, 2003: 137).

3. Popiiler Kiiltiir ve Degerler: Kisa Siireli S6hret

Popiiler kiltlrin; Gnla Gretimi, cok katmanh izleyici profili gibi 6zelliklerini tasi-
yan yarisma programlari cabuk Uretilmekte ve hizli tiketilmektedir. Ayrica yaris-
ma programlarinin sosyal glindemi, glinliik yasamdaki tartismalari da belirlemesi
yine onlarin pop-kiltiirel yonlerine isaret eder. Glindelik hayatta konusulan, taklit
edilen star adaylari, toplumsal ve bireysel hayatin bir pargasi olmakta ve giyim
tazindan sag stiline, konusma bigiminden yeme-igme aliskanliklarina ve gevre-
yi algilama seklinden hayati yorumlamaya kadar birgok alanda etkilerini goster-
mektedirler (Storey, 2016: 82). Diger yandan popduler kilttrin kitle icin Gretimi
ve yaygin tiiketimi de yarisma programlarinin formatiyla benzesmekte, onlarin
genellikle televizyonun en ¢ok seyredilen saatlerinde, yani altin saatlerde (pri-
me-time) yayimlanmasi bu 6zelliklerini ortaya ¢ikarmaktadir. Eglence yonleri de
tasiyan s6z konusu programlar, hemen her televizyon kanali tarafindan yaygin
izleyici icin ¢ok sayida Uretilmekte, yayimlandigi kanala ve diger partnerlere ticari
katki saglamakta, 6zgiirce ulasilabilmekte, farkli bireyler tarafindan farkli zaman
ve mekanlarda tiketilebilmekte, yarisma sonuglarini belirlemedeki interaktif ka-
tilimla bir tir kitle kaltlirG Gretebilmektedir (Strinati, 2004: 10).

Popiler kultlrin bir diger 6zelligi olan sohret ve eglenerek para kazanma disiin-
cesi yarismacilari motive ederken, diger yandan izleyicilerde de ilgi uyandirmak-

2 Felsefi bir tur ruhsal donustimi ifade eder. Seyirci ya da takipginin, sanatsal medya igerigi sayesinde (zenginlik, kah-
ramanlar, gug) kendisini tizen yikici ve olumsuz kaygilarindan kurtularak duygusal bir bosalim yasamasi anlaminda kul-
lanilmistir.
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tadir (Atkinson, Barnett & Severe, 2016). izleyici yarisma siiresince “ben olsam
hangi seviyeye gelirdim” sorusuyla kendini test etmekte boylelikle yarismaya
olan merakini canli tutabilmektedir. Ote yandan yarismaci ve seyirciler sadece
“gencler” degildir. Gelinim Olur musun? (Show TV, 2004) adli yarismanin “Semra
Hanim”1 ya da Unli oldugu bicimiyle “Kaynana Semra”si bunun en belirgin 6r-
negidir. Hayatimiza, ogluyla birlikte katildigi bir yarismayla giren Semra Hanim’a
zamanla bir Ginld sanatkar gibi davraniimis, onunla ilgili her sey reytingleri tst se-
viyelere ¢ikarmistir (Semra Kaynana kimdir? Hirriyet Kelebek, 2017). Turkiye onu
2004 yilinda oglu Ata ile katildigi Gelinim Olur musun? adli yarisma programinda
tanidi. Oglunun 6limund dahi “sehit vermek”le nitelendiren Semra Hanim, bir
popdler kiltir modeli olarak halad kasimizda durmaktadir (Ding ve Erdem, 2005).
Sosyolog Nillfer Narli’'nin; Semra Hanim ve oglu Ata icin yaptigi tespitler aslinda
yarismacilarin sosyoekonomik geg¢misleri hakkinda énemli bilgiler icermektedir:

Ata dar gelirli bir aileden geliyordu. Bu yarisma programiyla ismini duyurabildi ve bir
anda Une kavustu. Daha iyi is bulabilecek, ¢ok rahat para kazanabilecek sandi. Ata da
bu sekilde tinlenen ve tiikenen bir insan oldu. Tirkiye’de hala ¢ok sayida insan, fikirleri
ya da olaylari konugsmaktansa insanlari konusarak vaktini gegiriyor. Bu da, o konusulan
insanlarin bir anda “ne oldum” demesine neden oluyor. Ancak yine de kisilerin kendi
sorumlulugu var. Ata tercihini yapti. Bu asamada annesi ve toplum tarafindan yonlen-
dirildi. Belki de kafasi karisti. Bence bir normsuzluk psikolojisine girdi diyebiliriz. Neyin
dogru neyin yanhs olduguna karar veremedi (Ata’nin 6limune Gzidlmiyorum, Haber7,
2005).

icerdikleri mesajlar ve gériintiilerle daha ¢cok muhafazakar kesimin tepkisini
ceken, Ben Evleniyorum, ikinci Bahar, Gelinim Olur musun? gibi yarismalarin
formatlari birbirine benzemekte ve yarismacilarda herhangi bir 6n nitelik aran-
mamaktadir. Genelde yarisma evine giren kadin ve erkekler birbirilerini bege-
nip evlenecek ya da izleyiciden aldiklari puanlarla hayatlarini birlestireceklerdir.
Ancak, s6z konusu yarismalarin toplumca kabul edilen “evlilik” degerleriyle ters
distugi ifade edilmis, izleyicinin de kabullerinde baskalasmaya sebep oldugu id-
dia edilmistir. Clinkl belki de yarisma geregi birbirleriyle glinlerce el ele olanlar,
ayni yatakta uzananlar, birbirlerine asik olduklarini séyleyenler, baska bir bélim-
de “ask”larini diskalifiye edip yeni asiklariyla ele ele, goz goze olabilmektedirler.

Yarismalarin ekranlarda goriindtgi ilk yillardan bugiine en ¢ok rastlanan bir diger
tur de “star” (yildiz) arayisi igerisinde olan Popstar gibi programlardir. Yayimlan-
digi ilk yillarda neredeyse toplumsal bir fenomen héline déntismislerdi. Hemen
herkesin glindeminde, her konusmanin bir bélimiinde muhakkak “Popstar”a
dair bilgiler gegmekteydi. Simdilerde sarki yarismalarinin ¢oklugu nedeniyle ayni
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alaka stirdiiriilemese de bir eglence kanali olan TV8'de yayimlanan ve televizyon
dehasi olarak tanimlanan Acun llical’'nin yapimciligini Gstlendigi O Ses Turkiye
gibi yarismalar farkli kanallarda (Sira Sende Turkiye, TRT; Popstar 2018, Kanal D;
Rising Star, TV8) ama benzer formatlarda varligini halen devam ettirmektedir. Bu
programlarin popiler olmasi ve siradan insanlar icin tretilmis olmasi onlarin “po-
pller kiltar” alanina dahil edilmesindeki basat 6zelliklerindendir.

“Tlrkiye ilk popstarini aramaya basladiginda tarihler 2 Eyliil 2003’0 gosteriyordu.
JUrinin karsisina gegen yarismaci adaylari bir yandan seslerinin iyi oldugunu gos-
termeye ugrasirken diger yandan da yasam hikayeleriile dikkatleri Gzerlerine ¢ek-
meye calisti” (Sezgin, 2006). Tarih itibariyla bu format kirk tg¢ tlkede yayimlaniyor
(Soydemir, 2007). Simdilerde bu sayi hizla artsa da bunlara dair tartismalar ayni
dogrultuda devam etmistir. Simdilerde bu sayi hizla artsa da bu tarz yarismalara
dair tartismalar ayni dogrultuda devam etmistir. Popstar yarismalarinin varligini
onemseyenler ve “olmamaliydi” diyenler bir sekilde hep karsi karsiya gelmistir.
Taraf olanlar, popstar yarismalarinin aslinda toplumun bir yansimasi oldugunu
ifade etmekle sdze baslamislardir. Popstar ya da diger sarki yarismalarindaki go-
rintdlerin toplumun kendisini yansittigini séyleyenler, bu yarismalar sayesinde
toplumun kimlerden olustugunu fark ettiklerini ifade etmislerdir. Bireylerin nele-
re ilgi duydugunu, kendilerini ifade etme tarzlarini, hayati kazanmak ugruna ne-
lere katlanabilecekleri onlarla anlasiimis; toplumu olusturan kiltirel katmanlar,
alt-Ust kalturt ya da popiler yuksek kultir bu yarismalar etrafinda degerlendi-
rilmistir (Kose, 2005: 86). Bitlin bu tartismalar, televizyon yarismalarinin sosyop-
sikolojik agidan kapsamli ¢alismalarla anlasilabilecegini gostermektedir. Clinki
populer kiltir, kaynaklarda ele alinis bigimiyle, sinirlari kolaylikla gizilebilecek
bir kavram degildir. Ayni paralelde, karmasik bir yapiya sahip olan popstar yaris-
malari popiler kiltirin hem yansimasi hem de yansiticisi durumundadir (Fiske,
2010: 45). Bir yanda hayallerimizi kurguluyor, diger yanda kurgulanmis hayaller
sunuyor, en onemlisi bunu gergeklik duygusunu yitirmeden bizatihi hayatimiza
ayna tutarak yapiyor (Esslin, 2001). Yarismalar izleyiciye zamanin nasil gectigini
fark ettirmeden onu giindelik sikintilarindan kurtarmasi, uyandirdigi heyecan ve
yarismacinin yerine kendisini koyarak, juri karsisinda sahnedeki tavrinin hayalini
kurdurmasi sebebiyle izleyici cekmektedir.

Popiiler kiltirin belirgin motiflerinden olan yarisma programlari, bu kiltirin
tanimlamalariyla ortlisen bicimde bir meta goriinimiindedir. Cunki popduler
kiltlr, gelecek kaygisi tasimadan daha ¢ok ticari bir motivasyonla yogun bir bi-
¢imde, basmakalip Uretilen ve kitleler tarafindan tiketilen manipulatif bir meta
formundadir (Storey, 2015: 205). Olusturulmasi, yayimlanmasi, strdirtilmesinde
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bu “meta” 6zelligiyle 6rtlisen pek cok 6ge icermektedirler. Bunlar tiketim kalti-
rinin tesvik edildigi en 6nemli popiler kiltir formlarindandir (Tay, 2016: 56). Bu
yarismalarda “6dule sahip olmak”, en biyik deger olarak sunulmaktadir. Yaylagiil
odil tutkusunun olusturabilecegi tatminsizligi sdyle aciklamaktadir:

Maddi mallara tutkunun sirekli yayilmasi, insanlari tiiketim agisindan tatminsiz bir
hale getirmektedir. Her zaman daha ¢ogunu tiiketmeye yonelik bir egilim olusmak-
tadir. Daha ¢ok tuketebilmek daha ¢ok kazanmayi gerektirir. Bu ylzden yarismacilar
daha ¢ok odil kazanabilmek igin kazandiklari 6dilleri riske ederek yarismaya devam
etmektedirler (2004: 186).

Tuketim kaltirindn destekleyicisi konumundaki bu yarismalar, modern toplum-
sal yapi icerisinde kendisini Ureten, dagitan ve yayimlayan sirketlere kar saglar.
Bu sirketler egemen kurumsal yapilarin bir pargasidir. Yarismayi diizenleyen sirket
veya medya kurulusunun ideolojik ve fikir boyutunu unutmamak gerekir (Oskay,
1980: 200). Sinif yapisina dayal tipik bir eglence programi olan popstar ve diger
yarismalar, beraberlerinde yeni bir kiltlr ve yeni yasam tarzlari getirir. Tasradan
gelen yarismacilarin hayatlarindaki ekonomik ve kiltiirel degisim bunun en be-
lirgin aciklamasidir. Bltln bu olumsuzlamaya ragmen, bu yarismalar toplumda
serbest girisim ve esit sans sonucu herkes i¢in bir 6dil imkani oldugu gorisiini
yaymakta; bu yonleriyle 6zellikle kirsal kesime, esit sartlarin olusmayacagini di-
siinen kitlelere umut asilamaktadir (Glven ve Kar, 2010). Clinki yarismalar aslin-
da insanin ihtiyaci olan seyin biraz bilgi, yetenek ve sans oldugunu soyler. Sansin
fazlaca vurgulanmasi negatif ¢agrisimlarin devami olarak verilebilir olsa da bilgi
ve sansin esit bir bicimde odillendirilecegini salik verir. “Bdylece, kaybedenler,
sebebi toplumsal sistemde degil, kendilerinde ararlar. Bu sayede toplumsal siste-
min temel 6zellikleri ¢alisan siniflara, ‘dogru ve adil’ gosterilerek egemen yapinin
mesrulastiriimasi ve yeniden Gretilmesi saglanir” (Yaylagil, 2004).

4. Yarigsmacilar: Biraz Gergek Cok¢a Dram

Televizyonun seyirlik diinyasini cazip hale getirmenin en 6nemli yollarindan biri
de televizyon ekranlarinda Unli kisiliklere yer vermek ya da énemli bir altyapi
ile siradan olan bir simayi tanidik hale getirmek, meshur etmektir. Ne var ki te-
levizyon ekranlarinda ¢abuk taninan kisilik, devamli bir basari yahut gorsellikle
desteklenmezse sabun képlgl Unll olarak nitelenebilmektedir Kolayca meshur
edilebilir ya da kolayca giindemden silinebilir. Bu popiiler kisiliklerden beklenen
temel gorev yasadiklarini, sevinglerini 6zel hayatlarini ama daha g¢ok acilarini giin-
demde tutmalaridir. Bu ydniyle televizyonun seyirlik diinyasi popiler yizlerin ve
isimlerin gectigi bir Unliler resmigecididir (Mutlu, 1999: 156). Popstar yarismala-
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riyla 6dnceden bilmedigimiz tanimadigimiz yeni isimler ve yeni ylizler diinyamiza
girmeye basladi. Popiler kiltiriin herkese ulasabilir ve siradanlk ozellikleriyle
ortusen bicimde artik sokaktan olanlar da meshur olabiliyorlardi; tipgiler, ha-
mallar ve tarlada calisanlar vardi. Bu nedenle 2003 yilinda ilk popstar yarismasi
basladiginda yarismanin formati ve izlenme orani kadar; yarismacilarin hayatlari
da aktarildi ve magazin programlarinin da destegiyle glinlerce giindemde kala-
bildiler. Dergiler onlarin posterleriyle tirajlarini artirdi ve giin geldi akademik ¢a-
lismalara konu olacak kadar sosyal bir fenomen haline dénustiler. Hepsinin bir
hikayesi vardi ve bu hikayeler bir sekilde istenen ilgiyi cekti. “Bayhan ya da Firdevs
gibi yarismacilar, kendilerini sempatik gésteren hayat hikayeleri anlatip durmus-
lardi. Oykiilerinin ana fikri kabaca soyleydi: ‘Oniime nice engeller gikarildi... Cok
acilar ¢cektim... Ama iste sonunda basardim’” (Akoz, 2007).

Yarismacilardan biri vardi ki belki de gecmisindeki yasam miicadelesi, ¢ektigi
dertleri, sikintilari ya da suglari dolayisiyla yarismanin ilk giiniinden bu ana dek
giindemde kaldi. Aslinda onun bunca konusulmasi ve yazilara konu olmasinin
nedeni, yasaminin ve sdyleminin diger programlardaki ve popstar yarismasinda-
ki yarismacilarla benzesmesidir. Onun igin yazilanlar, ona dair séylenenler veya
onun mimikleri, jestleri ve dahi replikleri diger yarismacilarda da benzer sekiller-
de gériinmekteydi. Bir yarismaci ki haftalarca Tirkiye’nin en dnde gelen tartisma
konulari arasina girebilmis, bu populerligini yarisma sonrasinda da devam ettir-
mistir. Yarisma esnasindaki enteresan tavirlari, ilging bakislari ve hayat hikayesiy-
le hep ilgi gérdii. Oyle bir ilgi ki, yarisma siirecinde, dénemin basbakani Recep
Tayyip Erdogan ve ailesi dahi “Bayhan’a oy génderiyoruz.” deyip (Ailem Bayhan’i
destekliyor, 2004). onun ne kadar ulusal bir kisilik olduguna isaret etmislerdi. Ge-
rek sevenleri, gerekse nefret edenleriyle yarismanin “aralarda sikismis” figliriy-
da. “Allah vergisi bir Hint girtlagiyla sarkiyi yayip sonra zar zor toparlayan Bayhan”
daha sonralari “hayati da yayip zor toparlayan” bir kisilik ortaya koydu (Gayberi,
2007). Kimisi ona “katil” dedi ve “yarismamasi gerektigini, katillere ilgi gosteril-
mesinin sakincali oldugunu” dile getirdi; kimisi ise onun katil de olsa topluma ka-
zandirilmasi gerektigini, son sansinin bu oldugunu soyledi. Tartismalar dyle bliyu-
da ki juri Gyeleri dahi onun igin ikiye bolindi ve biri yarismayi terk etti. “Katillerin
yarisamayacaginl” belirterek jlriden ayrilan Deniz Seki bir anlamda kendisinin
icinde bulundugu bu yarismalari da elestirerek “her 6niine gelen kendi ¢ikarlari-
na gore sanat¢l degerlendirmesi yapiyor. Kotl sarki sdyleyen ve gegmiste yasadigl
bazi olaylarla star olmak isteyen genclerimizi, dogru kararlara yoneltmemek on-
lara en biyik kotilGgl yapmaktr. Bayhan da bu genglerden bir tanesi, koti sarki
soylerken, ona nasil destek olabilirdim ki” demisti (Bayhan’a aciyorum, 2004). Bir
anlamda “kiltirel gatisma” olan bu tartismayi Akdz o yillarda soyle aktardi:
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Bir kere ‘Arabesk-Hint’ tarzi sarki soyleyisi yarismanin mantigina uygun degil. Turki-
ye’de genel kabul gormus, Ajda-Tarkan tipi, alafranga ‘pop muzik’ anlayisinin disinda.
Ancak, daha da 6nemlisi, Bayhan’in ge¢misi, sosyal statiisii ve imaji o kesimleri rahatsiz
ediyor. Hangi kesimi? Kentli, Batici, kendini ‘scagdag’, ‘modern’, hatta ‘laik’ filan diye
tanimlayanlar... Deniz Seki iste bu gruplarin temsilcisi oldu. Onlarin goris ve duygula-
rini dile getirdi. Ne var ki baltayi tasa vurdugu ertesi gece ortaya ¢ikti. Oy veren kitle-
ler, adeta Deniz Seki’ye inat, Bayhan’i birinci segtiler. Hi¢ de sasirtici bir durum degil!
Bayhan’in o programa uymadigini herkes biliyor. Tam da bu yiizden Bayhan hig birinci
gelemedi. Serkil ve Baris desteklendi. Ama ne zaman ki Deniz Seki’nin bayraktarliginda

Bayhan elestirildi... Birden oy verenler ona sahip ¢ikt (Akoz, 2003).

Onun baygin durusu kimileri tarafindan bir tir “isi kotarma, reyting yapma umu-
du” olarak nitelendirildi. Varos kesimin “Bayhan Baba”sI oldu diger babalar gibi.
Psikologlar ve sosyologlarin arastirma konusu olmay hak etti. ilk kazandigi paray-
la estetik de yaptirsa diger Ginlllerin yaninda kendine yer bulamadi. Yaptigi albim
satmadh. ilk albimiiniin ismi “Cezayir meneksesi” idi ancak “Cezayir’de agmayan
menekseler ona da glilmedi” (Fransa’ya ‘Cezayir Meneksesi’, 2006). Bir kere sabi-
kasi vardi ve o sabikasina mahkim kalacakti. Pembe hayalleri diger yarismacilar
gibi belki de beklemedigi derecede erken karardi. Bayhan da “Ata”lar, “Abidin”-
ler, “Firdevs”ler gibi “sabun kopUgu” séhretin “képliglinde” kayboldu (Gayberi,
2007). Biz en ¢ok Bayhan’i, Ata'yi, Selguk’u tanidik belki. Ama ilk Popstar’dan bu-
gline bu yarismanin bircok versiyonu diizenlendi ve ekranlarimizda tam anlamiy-
la bir “yarismaci resmigecidi” yapildi.

Sonra tarlada ¢alisan Selguk’u tanidik (Akbaydar, 2005). Milliyetgilik, hosgori ve
Turk insaninin duygusalligl tarismalariyla Elana’yi konustuk. Onunla yarismalari-
miz ve yarismacilar artik uluslararasi boyuttaydi. Bu durum diger tlkelerdeki ya-
rismalarda da rastlanan belki de programin {in alaninin genisletilme ¢abasindan
kaynaklanan bir durumdu. Ardindan Firdevs’in pavyonlarda sarki soyledigini duy-
duk. Haftalarca hatta aylarca ekranimizdan gitmeyen en sonunda zorla ekrandan
ayrilmak zorunda kalan Tilin ve Caner vardi; Caner’in 24 Haziran 2018 secimleri
icin milletvekili adaya adayi oldugunu duyduk (AK Parti’den milletvekili aday ada-
yi oldu, 2018).

Popstar, BBG ve diger yarisma sekilleri daha 6nce de belirtildigi gibi genel 6zellik-
leri itibariyla Bati'dan alinmis ancak bizim Glkemizdeki uygulamalari, diger prog-
ramlara oranla reytingi daha c¢ok olsa da, 6zellikle yarismacilar agisindan yeterin-
ce basarih olamamistir. Bunda kuskusuz Glkeler arasi kiltir farklihklarinin rold
blylktlr. Bat'da televizyon diinyasina olan ilgi Tlirkiye’dekilere oranla daha eski-
lere dayanmakta ve kameralar karsisindaki kisiliklerin halkin degerleriyle catisma
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olasiligl daha azdir. Elbette, yarismacilarin miizik ve sanat diinyasindaki kabiliyet-
leri de basari ya da basarisizlik icin 6nemli bir sebeptir. Ancak kiltiirel degerler
de, sanat ve sanatgiya bakis agisinda etkilidir. Diger yandan Tirk yarismacilarin
istikrarli olmayan basarilari onlarin sanat diinyasinda daha hizli kaybolmasina ne-
den olmaktadir. Bu farklilik yazili basinda soyle tartisiimistir:

Milyonlarca gencin nli bir ‘star’ olmak igin katildigi sarki yarismalari diinyada ama-
cina ulagirken, bizde hayal kirikhgi oldu! 2004’te ‘American Idol’ yarismasini kazanan
Jennifer Hudson’in albimi milyonlar satti; 2007’de basroliinii Beyonce’la paylastig
‘Dreamgirls’ filmiyle hem Oscar hem de Altin Kiire dddillerini, 2002’de ingiliz ‘Pop Idol’
galibi olan Will Young ise single’iyla satis rekorlari kirdi; Brit Awards kazandi. Bizim
‘Popstar’larimiz ise kaybolup gittiler! 2003’teki ilk ‘Popstar’ yarismasinin galibi Abi-
din’in alblim{ tutmadi! Memleketi Adana’ya donen Abidin, ailesinin yaninda ve issiz!
Yarismanin ikincisi Firdevs de pavyonlarda geceligi 50 YTLye sahneye ¢ikarken artik o
isi bile bulamiyor. Bir baska star adayi Bayhan ise son olarak polisle bir catismaya gir-
misti kazandi (Ovet, 2007).

Burada Uzerinden durulmasi gereken bir diger husus da Tirk toplumunun yaris-
malara neden bunca ragbet ettigidir. Gengler neden artik farkh seylere yoneliyor?
Onceleri Dev-Geng sonra ‘sevgeng’ olan genglik profili 2000’li yillarda ne olmustu
da bengeng (paraci ve egoist) olmaya basladi. Ozellikle ilk yillarda Popstar yaris-
masinin sadece izmir elemelerine dért bin kisinin katiimasi, gencligin degerleri-
nin de degistiginin gostergesiydi. Yarismaya katilanlardan bir kismi yalnizligindan
sikayet ederek, arkadaslari evlenince yapacak bir sey kalmadigini ve yarismanin
odillerinin kendisini cezbettigini soylemistir. Bir digeri evlenme yarismasina ka-
tilmasinin sebebinin “artik evlen” uyarilarindan bikkinhgi oldugunu séylemis ve
“Universite mezunu olmanin da bir fayda getirmedigini” sozlerine eklemistir.
Baska bir yarismaci da ¢ocuklugundan beri insanlarin onu tanimasini, sevmesi-
ni, begenmesini istedigini belirterek magazin programlarini seyrederken “ben de
onlardan biri olabilir miyim” diye hayal ettigini ifade etmistir. Simdi insanlarin
onu tanidigini ondan imza istediklerini bunun da kendisini ¢ok sevindirdigini ek-
lemistir (Demirag, 2004: 14). Ancak insanlarin yarismalara olan ilginin psikososyal
dinamiklerine bakmak zorunludur. Yarismacilar acgisindan tek amac onlarin sahip
oldugu kabiliyetlerin kesfedilmesi gerektigi degildir. Yarisma sirecinde ve sonu-
cunda muhtemelen elde edecekleri (in, gegici liks yasam, kolay yoldan para ka-
zanmak s6z konusu alakanin nedenleri arasinda sayilabilir. Gorlinen o ki, 2000’li
yillarda baslayan yarismalar bir sekilde var olmaya devam edecek. Fakat hem ya-
rismacilarin hem de yakinlarinin gbzden kacirdigi bazi noktalar var gibi durmakta-
dir. Ani bir sekilde elde edilen s6hret daha hizli bir bicimde kaybolmakta ve fakat
medya mecralari kendilerine yeni ylzler bulmaya devam etmektedir.
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5. Sonug

Populer kiltir medyadan aldigi biylk destekle kitleleri etkilemeye devam et-
mektedir. “Once kitap ve gazete, sonra radyo, daha sonra sinema, derken tele-
vizyon, bilgisayar ve nihayet akilli telefonlar, artik tim davranislarimizi etkileyen,
zihnimize ve yliregimize egemen olan, distincelerimizi degistiren, sosyal ve kil-
turel degerlerimizin donlismesine neden olan bir yapiya biirlindi. Artik yemek-
ten giyime, calisma yasamindan eglenceye kadar hayatin her alaninda tutum ve
davranislarimizi popiiler kiltiir ve onun aktorleri belirlemeye basladi. Popstar ve
diger yarismalarda yine bu etkilesimle yeni bir degerler sitemi olusturdu. Yarisma-
lar bir yandan toplumun i¢ ice oldugu sosyal sorunlari ortaya ¢cikarmasiyla dnem-
senirken, bir yandan bu sorunlari derinlestirmekle suglandi. Yine de Tirkiye'de
hemen her televizyon kanalinda yayimlanan yarismalar ve arka planlari hakkinda
yapilan degerlendirmeleri bir makalenin sinirlliklarina sigdirmak olanaksiz goériin-
mektedir. Fakat sunu séylemek gerekir ki, bu yarismalar sadece tlkemizde degil,
diinya ¢apinda tartisilan, konusulan ve yepyeni kavramlarla birlikte ele alinan bir
konudur. Bu programlarda yeni bir kilttr yaratiiyor; yeni bir iletisim dili, yeni kav-
ramlar hayatimiza giriyor ve bu programlar bizi bir sekilde mesgul ediyor.

Turkiye'deki yarismalarin ortak ozellikleri bu cercevede belki de soyle degerlen-
dirmek mumkiindir. Geleneksel yarismalar daha cok entelektiiel bir birikime
dayanirken, son zamanlardaki yarismalarda sans, popdlerlik, buydleyici 6zellik,
cekicilik gibi dgeler 6n plan ¢ikmistir. Hem yarismacinin hem de izleyicinin yik-
|G miktarda para kazanabilecegi vaadi bu programlarin ¢ok seyredilmesini sag-
lamistir. Bu yarismalar gosterisin hakim oldugu stiidyolarda gergeklestirilmekte
ve yarismacilardan ¢ok, kimi zaman sunucuya odaklaniimaktadir. Yabanci patentli
olmalari ve formatlarinin daha 6nce baska llkelerde uygulanmasi, yarismalarin
sekillenmesini kolaylastirmis ve sponsorluk uygulamasi masraflarini azaltmistir.
Sunucular daha ¢ok sinema ve tiyatroda ya da herhangi bir alanda meshur olmus
yuzlerden segilmektedir ki bu durum da yarismanin izlenme oranina pozitif katki-
da bulunmaktadir. Yarisma genelde acimasiz bir rekabete dayandiriimaktadir. Bu
nedenle yarismacilar arasindaki gerilim de kériklenmekte ve bu da yine progra-
min izlenmesine katkida bulunmaktadir.

“Tlrkiye Popstar’ini Ariyor” sloganiyla baslayan yarisma programlari giinimiize
kadar varliklarini siirdiirmistiir ve hala en ¢ok izlenen programlar arasindadir. ilk
zamanlarda biyilk tartismalara yol agtiysa da zamanla diger yarisma programla-
ri gibi onlar da “toplumsal bir realite” gibi algilanmaya baslamislardir. Onceleri
daha ¢ok egitim diizeyi distk olan gengler tarafindan ragbet edilen yarismalara
daha sonra Universite mezunlarinin da basvurmasi yarismalarla ilgili distincelerin
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degistiginin bir gostergesidir. Cogu kere alanlariyla ilgili ciddi bir altyapiya sahip
olmayan bu insanlarin, basariya ulasma yolunda jiri masasindakileri hi¢ de hak
etmedikleri iltifatlara bogduklari oluyor. Bu tir programlarda, izleyicilerden ve
juriden oy alabilmek icin sergilenen tavirlar, yarismacilar arasi rekabet ortaminin
olusturdugu bencil ve kavgaci ruh halinin hakim oldugunu séylemek yanlis ol-
mayacaktir. Diger yandan tlkemizde bir televizyon sovuyla ger¢ek hayat arasinda
maalesef keskin bir ayrim yapilamiyor. Fakirlikle, egitimsizlikle savasan insanlar,
televizyonda gordiklerini gergek hayattan ayirt edememekte hakli olabilirler.

Ancak yarismanin etkilesimi ve yayinda kalmasi birgok farkli etkene bagldir. Bu
programlarda ya yarismacinin renkliligi, ilging hayat hikayesi veya belli sosyokail-
turel konumlandirmalara uyup uymadiklari kontrol edilir. Bu programlar kapita-
list kabullerin belli yanlarindan gelir ve bu ideolojiyi besler. Kapitalizmin “sahip
olma” hirsini ve “rekabetci bireyciligi”ni tesvik eder. Bu yarismalarda en poptler
cevaplari veren, ¢ogunluga uyan ve en ¢ok popllist davrananlar kazanir; en az
popiiler olan ise kaybeder. izleyicilerin oy kullanarak programa katilimlarini sag-

lamak ayni zamanda belli gérisleri kabul etmeyi tesvik etmektedir.

Yukarida aktarilan tartismalar nedeniyle, Popstar gibi “yildiz ¢ikarmaya dayali”
yarismalar, bircok yonden detaylica ele alinabilecek ve yarismanin format, jirisi,
sunuculari ve yarismacilari agisindan genis arastirmalara konu olabilecek prog-
ramlardir. Bu tiir programlar popiler programlardir ve reytingleri hep yiksek-
lerde seyredecektir. O nedenle daha uzun slire bu yarismalar ekranlarimizdan
gidecek gibi degildir. Televizyonun bir eglence gorevi vardir ve bu yarismalar bu
gorevin yerine getirilmesinde dnemli etaplardan biridir. Dolayisiyla televizyon
diinyasinin “neden bu yarismalara ¢ok yer veriliyor” sorusunun cevabi “televiz-
yon” kavraminin icinde gizilidir. Bu baglamda, yarismalarin timiyle yayindan kal-
dirilmasini istemektense toplumsal ve bireysel faydalari olabilecek yeni formatla-
rin gelisimine katkida bulunmak daha anlamli olacaktir.
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