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OZET

Tarim sektdrii igerisinde pazarci ¢alisanlari 6nemli bir yere sahiptir. Pazar ¢alisanlarinin farkh
illerden gé¢ edenlerden olusmasi ve enformel ¢alisma yéniiyle yiiksek orana sahip olmasi,
diger sektorlere gére pazarci ¢alisanlarina dikkati cekmektedir. Ayrica, uzun ¢alisma saatleri,
sagliksiz ¢alisma ortamlar, bliyiik oranda sosyal giivenlik disinda olmalari da diger sorunlari
arasindadir. Ozellikle gécmenlerin en ¢cok ¢alistigi bir sektér olarak pazarcilik bir gegis sektorii
olmaktadir. Kiiresellesme ¢adinda varligini siirdiirmeye ¢alisan pazarcilardan, Yalova ilindeki
pazar yerlerinde tarim (iriinleri satilan yerler, bu arastirmanin ilgi alanini olusturmaktadir.

Bu arastirma iki béliimden olusmaktadir. Birinci béliimde pazarci, pazaryeri, semt pazari
ve pazarcilik faaliyetini etkileyen gég olgusu ile kayit disi gibi kavramlar iizerinde durulmus-
tur. Ikinci béliimde ise yapilan saha ¢alismasi, SPSS istatistik programi vasitasiyla cesitli
testler uygulanarak analiz edilmis ve tarim driinleri satan pazarci ¢alisanlarinin sosyo-
ekonomik profili ortaya konulmustur.
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Goglin Tarim Sektériinde Faaliyet Gdsteren Pazar Calisanlarina Etkisi Ve Yalova Ornegi

THE IMPACT OF MIGRATION ON WORKERS IN
AGRICULTURE SECTOR AND YALOVA CASE

Orhan Kogak e Erkan Uygun

ABSTRACT

The workers who work in marketplace where agriculture products are sold have much
importance in the sector. The workers who come from different cities and have high rate in
terms of informal working are different than other sectors' workers. Also, long working
hours, unhealthy working conditions and being out of social security system with high
rates are other problems of the workers. Especially, the markets where the mostly immi-
grants are working are seen as a transition al workplaces.

The study is separated into two parts. In the first part of the study, it is focused on migra-
tion affect on workers working in marketplaces and informal working. In the second part,
the survey is examined and analyzed in order to get socio-economic profiles of the workers
in the marketplaces. The SPSS program is to be used to compile the data and then fre-
quency and cross-examined tables are prepared.

Keywords: Marketplace, Socio-Economic Profile, Migration, Informal Working.
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GIRIS

Tasidiklar1 6zellikler agisindan toplumun farkli bir yansimasi olan pazar
yerlerinde, koyliisiinden kii¢lik esnafa kadar toplumun her tabakasindan
¢alisanlar géormek miimkiindiir. Esnafin kendi iirettigi ya da araci olarak
satin aldig tirlinleri, haftanin belirli giinlerinde acik veya kapali alanlarda
dogrudan tiiketicilere sattig1 pazar yerleri, toplum hayatinda énemli bir
ihtiyaca cevap vermektedir.

Pazar yerleri kendine has tedarik yontemleri, toplumun orta ve diisiik
gelirli kesimlerinin taleplerini karsilamasi, farkli calisma giinleri ve saatleri
ile bir nevi esnek istihdam modelini uygulaniyor olmasi, tedarik zincirinde
kayit disiligin yogun olmasi, igsizlik durumunda vasifsizlar tarafindan gegici
¢alismanin kolayca gerceklestirilebilmesi ve 6zellikle gé¢ edenlerin fazlaca
tercih etmelerinden dolay1 kayit disi ¢calisma oranlari yiiksek olmaktadir. Bu
ozellikler, hem sektorii hem de c¢alisanlarini Yalova 6zelinde bir anket ¢a-
lismasi yaparak incelemeye deger nedenler olmaktadir.

Bu arastirma ile, Yalova ilinde tarim iiriinleri satan pazar esnafinin demog-
rafik yapis;, go¢ durumu, calisma siiresi, sosyal gilivenceleri gibi sosyo-
ekonomik profilleri, anket uygulamasi yoluyla elde edilen verilerden yola ¢ika-
rak ¢ok yonlii olarak incelemeye tabi tutulmustur. Verilerden elde edilen tablo-
lar farkli istatistiki testlerle analiz edilerek degerlendirilmeye calisilmistir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Belediyeler, modern pazar yerleri kurmak, pazar yerlerinde mallarin hijyenik
sartlarda satisa sunulmasini saglamak, uygun calisma ortamini olusturmak,
altyapi ile cevre diizenlemelerini yapmak, tiiketicinin korunmasina yonelik
tedbirleri almak ve gerekli denetimleri yapmakla goérevlidir. Pazar yerlerinin
kurulmasi veya kapatilmasina, isleyis, yonetim ve denetimine, liretici ve pazar-
cllarda aranilacak niteliklere, bunlarin calismalarina, yapacaklar1 satislara,
haklarina, uymakla yiikiimlii bulunduklari kurallara, faaliyetlerinin yiiriitiilme-
sine iliskin diger usul ve esaslara, ilgili bakanliklarin uygun goriisleri alinarak
Sanayi ve Ticaret bakanliinca ¢ikarilacak yonetmelikle karar verilir.

En genel anlamiyla pazar, esnafin kendi tlirettigi, halden veya baskasinin
tarlasindan satin aldig iiriinleri, haftanin belirli giinlerinde satabildigi, hal-
ka acik veya kapali alanlardir seklinde tanimlanabilir (Gavcar, 2006, 134).
Cesitli mallar ile belediyece miisaade edilen diger gida ve ihtiyac maddele-
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rini semt pazarlarinda dogrudan tiiketicilere perakende olarak satan mes-
lek mensuplari pazarci olarak tanimlanmaktadir.

Pazar yerleri, belediyelerce tespit edilecek yer ve giinlerde kurulan iire-
tici ve semt pazarlari seklinde acgiklanabilir. Pazar yerlerindeki satis yerleri
tahsis yoluyla isletilmektedir. Tahsis, satis yeri bulunmayanlara oéncelik
verilmek suretiyle belediye enclimeni tarafindan yapilmakta olup, belediye
meclisince her y1l belirlenecek tarifeye gore iicret tahsil edilmektedir. Baska
bir alana tasinma halinde; toptanci hallerinde kiralama ve satis islemi ile
pazar yerlerinde tahsis islemi, mevcut hak sahiplerine 6ncelik verilmek
suretiyle yapilmaktadir. Pazarda fiyatlarin, mallarin arz ve talebine bagh
olarak serbest rekabet sartlarina gore olusmasi esas alinmaktadir
(www.tuspaf.org.tr,1).

Semt pazary, iireticiler ve pazarcilar tarafindan satisa sunulan mallar ile
belediyece miisaade edilen diger gida ve ihtiya¢ maddelerinin dogrudan
tiiketicilere perakende olarak satildigi acik veya kapali pazar yerleridir.
Semt pazarlar, tiiketici piyasasinin biiytkligl, ulasim imkanlari, semt pa-
zarl sayisl ve bunlarin birbirlerine yakinligi ile semt pazarinin ¢evreye, alt-
yaplya ve trafige getirecegi ylklerin yaninda can ve mal glivenligi riski goz
ontinde bulundurularak belediyelerce kurulmaktadir.

Uretici pazar ise, iireticilerin kendi iirettikleri mallar1 perakende olarak
dogrudan tiiketicilere sattiklar1 agik veya kapal pazar yerleridir. Uretici
pazarlari, yorede yetistirilen mal miktari, mal gesidi, tiretim sezonu ile iire-
tici/tiiketici talepleri dikkate alinarak semt pazarlarinin kuruldugu giinlerle
ayn1 olmamak sartiyla belediyelerce kurulmaktadir. Ureticiler, pazar yerle-
rinde kendi iirettikleri mallar disinda ve toptan satis miktarinin iki katindan
az olmamak iizere belediyelerce belirlenen miktarin iizerinde satis yapa-
mamaktadir (www.tuspaf.org.tr,2).

2. PAZARCILIGIN GOC VE KAYIT DISI iLE OLAN iLiSKisi

Kdyden kente go¢ edenlerin en dnemli sorununun is bulma ve yerlesme
oldugu gozlenmektedir. Bu insanlar, kentsel isgiicii piyasasinda giivenceli,
kurumsal ve vasifli islerde istihdam edilememektedirler (Mutlu, 2007, 5).
Bu nedenle go¢ eden bu kesim, ge¢imlerini saglamak icin diizensiz ve gegici
de olsa yeni bir sektoriin (pazarcilik, minibusciilik, isportacilik, kapicilik,
vb.) olusmasina sebebiyet vermektedir (Mutlu, 2007, 13-14).

Oztiirk’e gore pazarcilarin % 73,5'i, en 6nemli go¢ etme nedenlerini, gelir
yetersizligi ve issizlik gibi ekonomik nedenler olarak belirtmislerdir. Bununla
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birlikte hayat kosullarinin yeterli olmamasi, terérden kacis, siyasi karisiklik-
lar ve kan davasi gibi nedenler de géce yol agmaktadir (Oztiirk, 2008, 1615).

Ozellikle 1990’ yillarda Tiirkiye’deki i¢ gd¢iin yoniiniin, Dogu ve Giineydo-
gu Anadolu Bolgeleri'nden batiya ve sehir merkezlerine dogru gerceklestigi
gorilmiistir (Aker, 2002, 98). Kdyden kente go¢ edenler, kente uyum sagla-
makta uzun siire zorlanmaktadirlar. Kent hayatinin yani sira kdyle ekonomik
ve sosyal irtibatlarini stirdiirmek istemektedirler. Bu siire¢ go¢iin baslangicin-
dan itibaren 15 y1l civarinda stirmekte ve daha sonrasinda kdyle baglarini ta-
mamen koparabilmektedirler (Ozer, 2004, 117). Kdyden kente go¢ edenler ilk
olarak kendilerinden daha 6nce go¢ eden akraba ya da tanidiklarina is icin
basvurmaktadirlar. Genellikle bulunan ilk is kayit dis1 ekonomi ve enformel
¢alismanin yogun oldugu alanlarda olmaktadir (Basel, 2006, 288-289).

Kayit dis1 ekonomi, mal ve hizmet {iretimi ve degisimine konu olmasina kar-
sin, ekonominin geleneksel 6lciim yontemleriyle biitiintiyle tespit edilemedi-
ginden milli muhasebe kayitlarinda yer almayan ve GSMH biiyiikliiklerine yan-
simayan alanlar1 kapsamaktadir. Bir diger ifade ile, kayit dis1 ekonomi, islemle-
rin kayitlara gecirilmeyen kesimini ifade etmektedir (Isik ve Acar, 2003, 119).
Kayit dis1 ekonomiyi, yapilan ekonomik faaliyetlerin kayit altina alinamamasi
ve kamu denetimi disinda kalmasi ile olusan islem ve faaliyetler olarak da ta-
nimlamak miimkiindiir (Bulut, 2007, 11). Kayit dis1 ¢calisma iilkemizde, kayit
dis1 istihdamin %85,9 oldugu tarim sektoriinde ilk sirada yer almaktadir. Diger
sektorlerde ise, tamamen Kkayitsiz calisanlar ile emekliler veya diisiik iicretlile-
rin yaptig1 ikinci bir iste kayitsiz calisanlar goriilmektedir (Giiloglu, 2005, 3-4).
Tarim sektoriinde kayit dis1 ¢alisanlarin biiytik cogunlugunu yardimci aile tiye-
leri yani 6zellikle kadinlar, gencler ve ¢ocuklar olusturmaktadir (Zaim, 1990,
148). Tiirkiye Sebzeciler ve Pazarcilar Federasyonu’'nun (TUSPAF) 2009 yili
verilerine gore; Tilrkiye genelinde giinliik 525 ile 550 arasinda pazar acgildig,
yaklasik 330 bin tezgah kuruldugu, sadece 80 bininin kayit altinda oldugu, geri
kalan 250 bin kisinin kayit disi olarak tezgah acti81 ve 330 bin pazarcinin ayrica
yaninda calistirdig1 500 bin kisiyle beraber toplam 830 bin ¢alisanin 750 bini-
nin sosyal glivenceden yoksun oldugu belirtilmektedir (Cakman, 2010).

3. METODOLOJi

Arastirma i¢in Yalova ili merkez ve ilgelerinde haftanin belirli giinleri kuru-
lan pazar yerlerindeki tarim triinleri satan pazarcilarin tamami arastirma
alani olarak belirlenmistir. Yalova’da kurulan semt pazarlarina Yalova'nin
ilelerinin yani sira Bursa ve Kocaeli ilinden de pazarci gelmektedir. Aras-
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tirmamizin amacina yonelik, basit ve halkin anlayabilecegi bir dil kullanila-
rak, 68 adet sorudan olusan anket, rastgele segilen 133 pazarciya tek tek
uygulanmistir. Bu anket yoluyla, pazarcilarin sosyo-ekonomik profili kap-
saminda; demografik yapisi, egitim seviyeleri, go¢c durumlari, konut durum-
lari, sorunlari, sosyal glivenlik durumlari, calisma sartlari, memnuniyet
dereceleri, satilan Uriinleri nasil elde ettikleri, ortalama gelir diizeyleri ve
cesitli iliskisel bilgiler elde edilmistir. Anketleri degerlendirmek i¢in frekans
dagilimy, capraz tablo, ki-kare testi, t testi istatistiki yontemlerden yararla-
nilmistir.

4. BULGULARIN DEGERLENDIRILMESi

Tablo 1: Pazar Esnafinin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Medeni Hal
Say1 Yiizde (%) _ Say1 Yiizde (%)
Erkek 111 83,5 Evli 113 85
Kadin 22 16,5 Bekar 20 15
Toplam 133 100 Toplam 133 100
Yas Cocuk Sayis1
Say1 Yiizde (%) Say1 Yiizde (%)
Cocuksuz 26 19,5
15-20 2 1,5
1 Cocuk 17 12,8
21-25 13 9,8
2 Cocuk 35 26,3
26-33 27 20,3
3 Cocuk 33 24,8
34-40 21 15,8
41-49 31 233 4 Cocuk 13 9.8
5 0- 2 5 Cocuk ve Uzeri 9 6,8
L 39 29,3 Toplam 133 100
Uzeri
Toplam 133 100

Yalova'daki pazarcilarin ¢ok biyiik bir kismini olusturan %83,5’inin er-
kek, %16,5’inin ise kadin oldugu goériilmektedir. Calisma sartlarinin erkek-
ler i¢in daha uygun oldugu diisiiniildiiglinde, anket sonugclarinin bunu bir
defa daha teyit ettigi goriilmektedir. Pazarcilarin %59,4'ti 26-49 yas gru-
bunda yer alan orta yash niifusu olusturmaktadir. Pazarcilarin 50 yas lzeri
olan %29,3’liik kismi ise %11,3’liik gen¢ niifusun oldukea tizerindedir. Pa-
zarcilarin %15’inin bekar oldugu goériilmektedir. Geri kalan %85’i evli olan
pazarcilarin %51,1’'inin 2 veya 3 ¢ocugu bulunmaktadir. Ancak pazarcilarin
%16,6’sinin 4, 5 ve daha fazla sayida ¢ocuga sahip oldugu goriilmektedir.
Cocuk sayis1 ortalamasinin iizerinde kalan kesimin 6zellikle %21 civarinda
Dogu ve Giineydogu Anadolu Bélgesinden Yalova'ya go¢ etmis olan pazarci-
larin etkisiyle ortaya ¢iktig1 tahmin edilmektedir.

(Cilt: 3, Y1l: 3, Say1: 5) Emek ve Toplum 197



Orhan Kogak e Erkan Uygun

Tablo 2: Pazar Esnafinin Dogum Yeri ve Yalova'daki ikamet Durumu

Dogum Yeri Yalova’da ikamet Siiresi
Sayr | Yiizde (%) Say1 Yiizde (%)

Marmara Bolgesi 89 66,9 1-4 Y1l Aras1 5 3,8
Ege Bolgesi 3 23 5-9 Y1l Arasi 1 0,8
Akdeniz Bolgesi 1 0,8 10-14 Y1l Aras1 9 6,8
Karadeniz Bolgesi 12 9,0 15 Yildan Cok 103 77,4
D.Anadolu Bolgesi | 25 18,8 zalova Disinda 15 11,3
G.D.Anadolu fah orim

LU 3 2,3
Bolgesi Toplam 133 100
Toplam 133 100

Pazarcilarin %66,9'u Marmara Boélgesi dogumludur. Tabloyu goé¢ yoniin-
den inceledigimizde en fazla gé¢lin %18,8'lik oran ile Dogu Anadolu Bolge-
sinden yapildign goriilmektedir. Ikinci biiyiik gé¢ bélgesi pazarcilarin
%9’unu kapsayan Karadeniz Bélgesidir. Pazarcilarin %2,3'1i Giiney Dogu
Anadolu Bolgesinden go¢ edenlerden olusmaktadir. %0,8'lik oranla en az
goc alinan bolge Akdeniz Bolgesidir. Pazarcilarin %11,3’liik kismi ise, Yalo-
va disinda ikamet edip giiniibirlik olarak pazara gelenlerden olusmaktadir.

Pazarcilarin Yalova’daki ikamet siireleri incelendiginde, %77,4’{inlin on
bes yil ve iizeri, %6,8’inin on ile on dort y1l arasinda, %3,8’inin bir ile dort
yil arasinda, %0,8’inin bes ile dokuz yil arasinda oldugu, ancak %11,3’iiniin
ise sadece pazar icin geldigi ve Yalova’da ikamet etmedigi goriilmektedir.

Tablo 3: Pazarcilarin Go¢ Durumu

Memlekete Geri Donmeyi Diisiinme Durumu Yalova'ya Gelis Nedenis %
ayl o
Say1 % T Bulmak 30 | 226
Evet 16 30,7 Yiiksek Gelir Elde Etmek 2 15
Hayir 36 69,3 Cocuklara Iyi Egitim Saglamak 2 15
Toplam 52 100 Biiyiik Sehirde Yagsamanin Imkanla- 11 83
p—— p— - rindan Yararlanmak '
Geri Donmeyi Diisiinme Sebebi Terorden Kagmak 3 23
A Sayr % Akraba Ve Tanidiklarin Etkisiyle 4 3,0
Igsizlik 5 9,6 Yalovaliyim 64 48,1
Gelir Yetersizligi 1 1,9 Sadece Pazar I¢in Geliyorum 17 12,8
Memleket Ozlemi 9 173 Toplam __________ e L
- Memleket Ile Iletigimin Devam Etme Durumu
Masraflar Arttig I¢in 1 1,9 Say1 %
Hayir 36 69,3 Evet 35 67,3
Toplam 52 100 Hayir 17 32,7
Toplam 52 100
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Pazarcilarindan Yalova'ya go¢ eden toplam %39,1°lik kesimin ¢ogunlu-
gunu %22,6 ile is bulmak i¢in gelenler olusturmaktadir. Go¢ ederek Yalo-
va'ya gelen pazarcilarin %67,3'ti memleketleriyle olan iletisimini siirdiir-
mektedir. Buna ragmen memleketlerine geri donmeyi diisiinenlerin orani
%30,7’dir. Bu kesimin %17,3’'i memleket 6zlemini ve %9,6’s1 ise issizligi
gerekce gostermektedir.

Tablo 4: Konut Durumu

Oturulan Konutun Tiirii .. . .
. Konutta Kiminle Birlikte Oturuldugu
Say1 Yiizde (%)

Kira-Apartman Dairesi 17 12,8 Sayi | Yiizde (%)
Kira-Gecekondu 3 2,3
Kira-Miistakil Ev 8 6,0 Es ve Cocuklar 96 72,2
Ev_Sah_lbl-Apartman 29 218
Dairesi
Ev Sahibi-Gecekondu 8 6.0 Anneve Baba | 17 12,8
Ev Sahibi-Miistakil Ev 68 51,1

Anne, Baba, Es 15 113
Toplam 133 100 ve Cocuklar '

Konuta Odenen Kira Anne, Baba,
. Kardes, Es ve 1 0,8
0,
Say1 Yiizde (%) Cocuklar

Odemiyorum 105 78,9
250 TL’den Az 5 38 Yalmz 4 80
250 TL-500 TL Arasi 23 17,3

Toplam 133 100
[Toplam 133 100

Ankete gore Pazarcilarin kendine ait konutta oturanlarinin %51,1’inin
miistakil evlerde, %21,8'inin apartman dairesinde, %6’sinin gecekonduda
oturdugu goriilmektedir. Kirada oturanlarin ise %12,8’inin apartman daire-
sinde, %46’simin miistakil evlerde, %2,3’iiniin gecekonduda oturdugu, kira
bedeli olarak %17,3’tiniin 250-500 TL arasi, %3,8’inin 250 TL ve altinda
kira 6dedigi gorilmektedir.

Pazarcilarin %72,2 gibi ¢ok biiytlik bir kisminin ¢ekirdek ailelerden olus-
tugu, %12,8’inin anne ve babasiyla, %11,3’liniin ataerkil bir yapida anne ve
babasi ile beraber kendi es ve cocuklariyla, %0,8’lik kii¢lik bir kisminin ise
ataerkil yapinin yaninda kardesleriyle beraber yasadig1 goriilmektedir.
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Tablo 5: Pazarcilarin Egitim Durumu (Pazarci / Babasi / Annesi/ Cocuklar)

Pazarci Babasi Annesi
Egitim Durumu Yiizde Yiizde Yiizde
Say1 (%) Say1 (%) Say1 (%)
OKkur Yazar Degil 4 3,0 28 21,1 37 27,8
OKkur Yazar 3 2,3 16 12,0 14 10,5
ilkégretim 97 72,9 83 62,4 78 58,6
Lise 19 14,3 4 3,0 4 3,0
Yiiksek Okul 4 3,0 0 0 0 0
Universite 6 4,5 2 1,5 0 0
Toplam 133 100 133 100 133 100
Cocuk Egitim Durumu
Devsaan;lflden Yiizde (%) Mezun Sayis1 Y;Z(;e
Okul Oncesi Cagda 77 37,7
ilkégretim 81 39,7 54 50,4
Lise 32 15,6 33 30,8
Universite 14 7 20 18,7
Toplam 204 100 107 100

Yapilan anket sonucunda pazarcilarin anne ve babalarinin egitim diizeyi
ile kendilerinin egitim diizeyi biiytlik bir paralellik gostermektedir. Bu dogrul-
tuda ebeveynlerinin yaklasik %60'1n1in ve kendilerinin de %72,9'unun ilké6g-

retim mezunu oldugu goriilmektedir. Pazarcilarin, babalarinin %33,1’inin,
annelerinin ise % 38,3’liniin okul egitimi almadig1 ve okuryazar olmayan veya
yalinizca okuryazar olan bu kesimin ¢ocuklari olan pazarcilarda ise bu oranin
%05,3 oldugu goriilmektedir. Ebeveynlerin hi¢ birinin yiiksekokul egitimi al-
madig1 goriilmiistiir. Tablodan anne ve babasi yiliksekokul ve liniversite me-
zunu olan kisilerin pazarcilik meslegini segmedikleri sonucuna ulasilabilmek-
tedir. Pazarcilarin ¢ocuklarinin ise %18,7’sinin liniversite mezunu olduguy,
%7’sinin ise liniversiteye devam ettigi goriilmektedir.

Tablo 6: Pazarcilarin ilgelere Goére Dagilimi

ikamet Yeri
Say1 Yiizde (%)
Altinova 16 12
Cinarcik 5 3,8
Ciftlikkoy 12 8
Termal 2 1,5
Merkez 82 61,7
Yalova Dis1 16 12
Toplam 133 100
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Ankete gore Yalova’'daki pazarcilarin %61,7’lik biiylik bir ¢cogunlugunun
il merkezinde, %12’sinin Altinova’da, %9 unun Ciftlikkdy’de, %3,8’inin Ci-
narcik’'ta, %1,5’inin Termal'de ikamet ettigi ve %12’lik kisminin ise 6zellik-
le Kocaeli ve Bursa basta olmak iizere, Yalova’da kurulan bu pazarlara kom-
su illerden geldigi goriilmektedir.

Tablo 7: Pazarciligl Se¢gme ve Devamlilik Durumu

Pazarciligi Se¢cme Sebebi

Say1 Yiizde (%)
Kendi Kendime Karar Verdim 67 50,4
Baba Meslegim 46 34,6
Arkadas Tavsiyesi 53
Birinin Yaninda Calisarak 13 9,8
Toplam 133 100

Pazarcihiga Siirekli Bir is Goziiyle Bakma Durumu

Say1 Yiizde (%)
Evet 93 69,9
Hayir 40 30,1
Toplam 133 100

Yalova’'daki pazarcilarin %50,4’li bu ise baslarken kendisi karar vermis,
ancak %34,6’sinin baba meslegini devam ettirdigi goériilmektedir. Pazarcila-
rin %9,8'i baskasinin yaninda ¢alisarak, %5,3’l arkadas tavsiyesiyle bu ise
basladigini beyan etmektedir.

Ankete gore pazarcilarin %69,9'luk ¢ok biiyiik bir boliimii pazarciliga
stirekli bir is goziiyle bakmaktayken, %30,1’i ise pazarcilifi gecici bir stire

icin yaptigini beyan etmektedir.

Tablo 8 : Pazarcilarin Meslegi Yapma Siiresi ve Memnuniyet Durumu

Pazarcilik Yapma Siiresi Memnuniyet Duru- Evet Hayir Toplam

Say1 % mu Say1| % |Say1| % |Say1| %
1Yildan Az 2 1,5 Sabit Bir Yeriniz
1-3Y1l 8 6,0 Olmasim Ister misi- 55 [41,4| 78 |58,6| 133 | 100
4-6 Y1l 10 7,5 niz?
7-9 Y1l 11 8,3 Pazarciliga Siirekli
10 Y1l Uzeri 102 76,7 Bir Is Goziiyle Baki- | 93 |69,9| 40 |30,1( 133 | 100
Toplam 133 100 YOr musunuz?
Meslekten Memnun Olma Durumu | Cocugunuzun da

Say1 | Yiizde (%) Aym Is% \‘(zfpmasml 16 [12,0| 117 | 88,0 | 133 | 100

Ister misiniz?
Cok Memnu- = —
num 14 10,5 Kamu / Ozel Sektor-
de Bir is Firsat
Memnunum | 47 353l Bulsamz Degerlendi- | 87 |654| 46 |346] 133 | 100
Kismen Mem- A . .
40 30,1 rir misiniz? (Diizenli
nunum . .
M Gelir ve Sigortali)
emaun 32 24,1
Degilim
Toplam 133 100
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Yalova'daki pazarcilarin %76,7’si on y1l ve lizeri, % 8,3'l yedi ile dokuz
yil, %7,5'i dort ile alt1 y1l, % 6’s1 bir ile ti¢ yil arasi ve %1,5’i ise bir yildan az
bir sliredir pazarcilik yapmaktadir. Pazarcilarin %75,9'unun yaptig isten
kismen dahi olsa memnun oldugu, %24,1’inin ise isinden memnun olmadig:
gorilmektedir. Memnuniyet durumu bu kadar yiliksek olmasina ragmen,
pazarcilarin %88’'inin c¢ocuklarinin bu isi yapmasini tercih etmedigi,
%>58,6’sinin sabit bir yer istemedigi, %65,4’linlin ise kamu veya 6zel sek-
torde diizenli gelir ve sigortasi olan bir is bulduklar: takdirde ¢alismak iste-
diklerini belirtmektedir. Ancak bu oranin, yaptiginiz isten memnun musu-
nuz sorusuna verdikleri cevap olan %75,9'luk memnuniyet orani ile gelistigi
degerlendirilmektedir.

Tablo 9: Pazarcilarin Ekonomik Durumu

Aylik Ortalama Gelir Diizeyi

Say1 Yiizde (%)
750 TL'den Az 42 31,6
750 TL-1000TL 41 30,8
1000 TL-1500 TL 33 24,8
1500 TL-2000 TL 9 6,8
2000 TL Uzeri 8 6
Toplam 133 100

Gelirin fhtiyaglar1 Karsilama Durumu

Say1 Yiizde (%)
Evet 102 76,7
Hayir 31 23,3
Toplam 133 100

Tasarruf Yapabilme Durumu

Say1 Yiizde (%)
Evet 36 27,1
Hayir 97 72,9
Toplam 133 100

Yalova ilindeki pazarcilarin %31,6’s1 750 TL’den az , %30,8’i 750-1000
TL arasinda, %24,8’i 1000-1500 TL arasinda, %6,8’i 1500-2000 TL arasin-
da, %6’s1 ise 2000 TL ve lizerinde aylik ortalama gelir elde ettiklerini be-
lirtmektedir. Ancak 1500 TL ve lzeri gelir elde eden pazarcilar, diger pa-
zarcilarin da en az bu seviyede gelir elde etiklerini fakat bu durumu sakla-
diklarini beyan etmektedir. Pazarcilarin %76,7’si gelirlerinin kendisinin ve
ailesinin ihtiya¢larin1 karsilamaya yettigini, buna karsin %72,9'u tasarruf
yapamadigini beyan etmektedir.

202 Emek ve Toplum (Cilt: 3, Y1l: 3, Sayn: 5)



Goglin Tarim Sektériinde Faaliyet Gdsteren Pazar Calisanlarina Etkisi Ve Yalova Ornegi

Tablo 10: Haftanin Kag Giinii ve Giinde Ka¢ Saat Calistiklar1

Giinliik Calisma Saati
” Toplam
8-11 Saat 12 Saat ve Uzeri

Say1 4 20 24
= 1-2 Giin
=) Yizde % 3,0% 15,0% 18,0%
(€]

Say1 2 56 58
g 3-4 Giin Y
= Yiizde % 1,5% 42,1% 43,6%
S Say1 1 30 31
2 5-6 Giin
= Yiizde % 0,8% 22,6% 23,3%
&
< Say1 2 18 20
= 7 Giin y

Yiizde % 1,5% 13,5% 15,0%
Say1 9 124 133
Toplam
Toplam 6,8% 93,2% 100,0%

Anket sonuglarina gore pazarcilarin giinde on iki saatten fazla ¢alisanla-
rinin %42,1’lik kismi haftada ii¢ ile dort giin, %22,6’s1 haftada bes ile alt1
giin ve %15’ ise haftada bir ile li¢ glin arasinda pazarda tezgah agmaktadir.
Giinde sekiz ve on bir saat arasi ¢alisan pazarcilarin ise %3’li haftada bir ile
iki giin, %1,5’inin haftada ii¢ ile dort giin ve yine %1,5’inin haftada yedi giin,
%0,8’inin haftada bes ile alti1 giin arasinda pazara ¢iktig1 goriilmektedir.
Buradan hareketle Yalova’daki pazarcilarin, haftanin farkli giinlerinde farkl
pazar yerlerinde tezgah agmak suretiyle hem cografi olarak hem de ¢alisma
saati ve giin olarak oldukca esnek calistiklar1 degerlendirilmektedir.

Tablo 11: PazarcilarinSosyal Giivence ve Ek Gelir Durumu

Bir Sosyal Giivenceye Sahip misiniz?

Say1 Yiizde (%)
Hayir 25 18,8
SSK (SGK) 34 25,6
BAGKUR (SGK) 61 45,9
Emekli Sandig1 (SGK) 1 0,8
Yesil Kart 12 9
Toplam 133 100

Pazarcilik Disinda Herhangi Bir Gelire Sahip misiniz?

Say1 Yiizde (%)
Hayir 95 71,4
Kira Geliri 9 6,8
Baska Bir iste Daha Calisiyorum 4 3
Emekli Geliri 25 18,8
Toplam 133 100

Ankete gore Yalova’'daki pazarcilarin % 18,8’i herhangi bir sosyal giiven-
ceye sahip degildir. Sadece %9’u yesil kart sahibi olduklarini beyan etmistir.
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Diger taraftan %45,9’u Bagkur, %25,6’s1 SSK, %0,8’i Emekli Sandig1 olmak
lizere toplam %72,2’si bir Sosyal Gilivenlik Kurumuna kayithidir. Pazarcila-
rin %71,4'1 sadece pazarciliktan elde ettikleri gelir ile, %18,8’i pazarciliga
ek olarak emekli maasi ile, %6,8’i kira geliri elde ederek, %3’ ise baska bir
iste daha calisarak gecimlerini saglamaktadir.

Tablo 12: Pazarcilarin En Onemli Sorunlari ve Dereceleri

. . = . Kismen Onemli Bir
Sorunlar QOk Ll (RonciBig Onemli Bir | Sorun Degil-
Bir Sorundur Sorundur .
Sorundur dir
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Biiyiik Marketler/AVM’ler 91 684 | 26 19,5 1 0,8 15 11,3
Elverissiz Hava Sartlar1 88 66,2 23 17,3 12 9 10 7.5
Gelir Diigiikliigii 54 40,6 35 26,3 24 18 20 15
Sosyal Giivencesinin Olmayisi 68 51,1 14 10,5 4 3 47 35,3
isin Siirekliliginin Olmayisi 60 45,1 19 14,3 9 6,8 45 33,8
isyerinin Sabit Olmamasi 43 32,3 27 20,3 15 11,3 48 36,1
Maliye Baskisi 12 9 3 2,3 9 6,8 109 82
Belediye-Zabita Baskisi 12 9 4 3 8 6,0 109 82

Yalova'daki pazarcilarin %87,9’si sehir merkezlerine acilan, kredi karti
kullanimi ve {iriinlerin segilerek alinmasina olanak saglayan manav kismina
sahip olan bliyiik marketler ile alis veris merkezlerini ¢ok énemli bir sorun
olarak gormektedir. Daha sonra sirasiyla pazarcilarin %83,5’i elverissiz hava
sartlarini, %66,9’'u gelir diisiikliigiini, %61,6s1 bir sosyal glivencesinin olma-
yisini, %59,4°1 isin slirekli olmayisini ve son olarak %52,6’s1 isyerinin sabit
olmayisini ¢cok énemli / 6nemli bir sorun olarak géormektedir. Tiirkiye'deki
pazarcilarin geneline gore sorun olacag1 6ngoriilen zabita, belediye ve maliye
baskisi ise Yalova'daki pazarcilarin %82’si tarafindan sorun olarak goriil-
memektedir.

Tablo 13: Satilan Uriinlerin Temin Durumu

Uriinlerin Nereden Temin Edildigi Say1 Yiizde (%)
Kendime Ait Tarladan 72 54,1
Bagkasina Ait Bir Tarladan 19 14,3
Halden 42 31,6
Toplam 133 100

Ankete gore Yalova'daki pazarcilarin %54,1’i sattig1 tiriinleri kendi tarla-
sindan, %14,3’li baskasina ait tarladan temin etmekte iken, %31,6’s1 halden
temin ederek kayit altina girmektedir. Bu durumda hal disinda kalan
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%68,4'liik kesimin biiylik ¢cogunlugunun iriinlerini hale sokmadan yani
kayit disinda kalarak sattiklar1 degerlendirilmektedir.

Tablo 14: Eleman Calistirma Durumu

Yaninda Eleman Calistirma Say1 Yiizde (%)
Hayir 62 46,6
Yardima Aile Uyesi 52 39,1
Evet Sigortali Calistirtyorum 4 3
Hem Aile Uyesi Hem de Disaridan Bir Sigortali Calistirtyorum 1 0,8
Bazen Yevmiyeli Eleman Calistiriyorum 14 10,5
Toplam 133 100

Yalova'daki pazarcilarin %46,6’s1 yaninda eleman istihdam etmemekte
ve sadece %3’l sigortali olarak, %0,8'i hem yardima aile {iyesini hem de
disaridan birisini sigortali olarak yaninda ¢alistirmaktadir. Ancak pazarci-
larin%39,1’i aile reisinin isinde c¢alisarak is giicline katilip, buna karsilik
licret almayan yardimci aile tiyelerini (Zaim, 1990, 147), %10,5’i ise ihtiyag
duyduklari kisa siirelerde yanlarina aldiklar1 yevmiyeli elemanlar1 kayit disi
olarak calistirmaktadir.

Tablo 15: Pazarcilik Meslegini Se¢mede Etkili Olan Sebepler

Sebepler Say1 (zqoill:i;n tll::;:) N(lgf]?:slgl)n Ortalama | Standart Sapma
Vergi Avantaji 133 1,00 4,00 2,2632 1,19908
Diikkan Kirasi 133 1,00 4,00 2,0451 1,16036
Diisiik Sermaye 133 1,00 4,00 1,8120 1,05995
Diisiik Maliyet 133 1,00 4,00 1,8271 1,08370
Kendine Ait Olma 133 1,00 4,00 1,3759 0,88422
Sigorta Odememe 133 1,00 4,00 2,8722 1,22111
issiz Oldugum igin 133 1,00 4,00 1,6992 1,12132
Ek Gelir ihtiyact 133 1,00 4,00 2,0301 1,20567
Karh Bir is 133 1,00 4,00 2,1654 0,93889
Baska Meslegim Yok 133 1,00 4,00 2,1278 1,29342
Resmiyetle Ugrasmamak i(;in 133 1,00 4,00 2,9398 1,31287

Yalova'daki pazarcilar, isin kendine ait olmasinin bu meslegi secmede
oldukga etkili oldugunu beyan etmislerdir. Yani diistik ticretlerle bagkasinin
yaninda ¢alismak yerine kendi isinde ve diledigi esneklikte ¢alismay1 tercih
etmektedirler. Ayni zamanda issiz olmalarinin yaninda bir is kurmak veya
isyeri kiralamak i¢in gerekli sermayeye sahip olmamalar1 nedeniyle, diisiik
sermaye gerektiren pazarciligl tercih ettikleri goriilmektedir.
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Tablo 16: Yalovaya Gelis Nedeni-Memleket ile iletisim Durumu

Memleket ile iletisim Durumu
Sadece
Evet | Hayir | Yalovallyim | Pazar i¢in | Toplam
Geliyorum
. Say1 20 10 0 0 30
Is Bulmak Yiizde | 15,0% | 7,5% 0% 0% 22,6%
.. . Say1 1 1 0 0 2
Yiiksek Gelir Elde Etmek Yizde | 8% 8% 0% 0% 15%
‘& | Cocuklara lyi Egitim Say1 0 2 0 0 2
< | Saglamak Yizde | ,0% | 1,5% ,0% ,0% 1,5%
z Biiyiik Sehirde Yasamanin Say1 8 3 0 0 11
|
£ | Imkanlarindan Yararlan- | v 0| 6005 | 23% | 0% 0% 8,3%
< [ mak
g N Say1 2 1 0 0 3
g | Terorden kagmak Yizde | 1,5% | 8% 0% 0% 23%
% Akraba ve Tamidiklarin Say1 4 0 0 0 4
> | Etkisiyle Yiizde | 3,0% | ,0% ,0% ,0% 3,0%
Yalovaliyim Say1 0 0 64 0 64
Yiizde | ,0% ,0% 48,1% ,0% 48,1%
Sadece Pazar icin Geliyo- | Sayi 0 0 0 17 17
rum Yiizde | ,0% ,0% ,0% 12,8% 12,8%
Toplam Say1 35 17 64 17 133
Yiizde | 26,3% | 12,8% 48,1% 12,8% 100,0%

Tabloya gore Yalova'ya go¢ eden pazarcilarin %15’i is bulmak, %6’s1 bii-
yiik sehirde yasamanin imkanlarindan yararlanmak, %3’ akraba ve tanidik-
larin etkisiyle, %1,5’i terérden kagmak, %0,8’i yliksek gelir elde etmek icin
go¢ etmis olup, bu grubun memleketleriyle iletisimi devam etmektedir. Ancak
buna karsin Yalova'ya go¢ eden pazarcilarin %7,5'i is bulmak, %2,3"i biiyiik
sehirde yasamanin imkanlarindan yararlanmak, %1,5’i cocuklarina iyi egitim
saglamak, %0,8'i terorden kagmak, %0,8'i yiiksek gelir elde etmek i¢in go¢
etmis olup, bu grubun ise memleketleriyle iletisimi devam etmemektedir.

206 Emek ve Toplum (Cilt: 3, Y1l: 3, Sayn: 5)



Goglin Tarim Sektériinde Faaliyet Gdsteren Pazar Calisanlarina Etkisi Ve Yalova Ornegi

Tablo 17: Memlekete Geri Donmeyi Diisiinme - Etkenler

Etkenler
= 8. | B g EE* E s § § &
R = 2P 23 © & = 3% 5 5
7 e N Ex 7 S TE5 = Toplam
2 ='® g8 s g = 383 =
3 = = G as
. Evet Say1 5 1 9 1 0 0 0 16
2 o Yiizde | 3,8% | 8% | 68% | 8% | 0% | 0% | 0% | 12,0%
z E Hanr Say1 0 0 0 0 0 0 36 36
85 y Yizde | ,0% | 0% | 0% | 0% | 0% | ,0% |27,1%| 271%
Q3 Say1 0 0 0 0 64 0 0 64
s
gx Yalovaliyim 5 4 | 0% | 0% | 0% | 0% | 481% | 0% | 0% | 481%
T B sadece [ say 0 0 0 0 0 17 0 17
) Pazar i¢in | o @ o o 0 9 9 9
= | Geliyorqm | Yizde | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 128% | 0% | 128%
Say1 5 1 9 1 64 17 36 133
Toplam ~
Yiizde | 38% | ,8% | 68% | 8% | 48,1% | 12,8% | 27,1% | 100,0%

Memleketine geri donmeyi diisiinen pazarcilar i¢in %6,8’lik bir oran ile
birinci etkenin memleket 6zlemi oldugu, sonra sirasiyla %3,8’lik oranla
issizligin ikinci sirada yer aldig1 ve son olarak da %0,8’lik kesimin gelir ye-
tersizligi ve masraflarin artmasinin etkisinde kaldig1 gériilmektedir. Yalo-
va'daki pazarcillarin %12,8'i cevre illerden sadece pazar igin gelirken,
%48’lik kesim ise Yalova’da ikamet etmektedir.

Tablo 18: Yalova’da Yasanilan Siire - ikamet Yeri

ikamet Yeri
Altinova | Cimnarcik | Ciftlikkéy | Termal | Merkez Y]a)ll(;\lra Toplam
o | 14V Say1 0 1 1 0 3 0 5
5 [Arasl Yiizde 0% ,8% ,8% 0% 2,3% 0% 3,8%
2 | 59w Say1 0 0 0 0 1 0 1
< | Arasl Yiizde ,0% ,0% ,0% ,0% ,8% ,0% ,8%
5 | 10-14 1l Say1 0 0 1 0 7 1 9
E Aras1 Yiizde ,0% ,0% 8% ,0% 53% ,8% 6,8%
« | 15 Yildan Say1 16 4 10 2 70 1 103
:g Cok Yiizde 12,0% 3,0% 7,5% 1,5% 52,6% ,8% 77,4%
3 | valova Say1 0 0 0 0 1 14 15
S v | Yinde | 0% 0% 0% | 0% | 8% | 105% | 113%
Toplam Say1 16 5 12 2 82 16 133
Yiizde | 12,0% 3,8% 9,0% 1,5% 61,7% 12,0% 100,0%

Ankete gore pazarcilarin %2,3’i bir ile dort yil arasinda ve merkezde,
%0,8'i Ciftlikkdy'de ve yine %0,8’i Cinarcik’ta ikamet etmektedir. Yalova'da
pazarcilarin %0,8'i bes ile dokuz y1l arasinda ve merkezde, on ile on dort
yildir Yalova’'da yasayan pazarcilarin %5,3’li merkezde, %0,8’i Ciftlikkoy’'de
ikamet etmektedir. Pazarcilarin %52,6’s1 on bes yildan uzun bir siiredir
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Yalova'da ve merkezde, %12’si Altinova’da, %7,5’i Ciftlikkdy’'de, %3’ Ci-
narcik’'ta, %1,5’i Termal'de ikamet etmekte olup, genel toplama bakildigin-
da %61,7’sinin merkezde ikamet ettigi gortilmektedir.

Tablo 19: Dogum Yeri - Yalova’da Yasanilan Siire

Yalova’da Yasanilan Siire

1-4v1l |5-9vil 10-14 15 Yalova
Arasi | Arasi v Yildan Disinda | Toplam
Arasi Cok | Yasiyorum
" Say1 4 0 0 72 T =
M Bolgesi
armara Bolgesi Yiizde | 3,0% ,0% ,0% 55,6% 8,3% 66,9%
.. Say1 0 0 0 1 5 o
Ege Bolgesi
ge Bolgesi Yiizde ,0% ,0% ,0% ,8% 1,5% 2.3%
= . Say1 0 0 0 1 0 n
@ | AKkdeniz Bolgesi
E i Yiizde | ,0% | ,0% ,0% ,8% ,0% ,8%
= Say1 1 0 1 8 5 -
80 | Karadeniz Bol .
a e Yizde | ,8% ,0% ,8% 6,0% 1,5% 9,0%
.. . Say1 0 1 8 16 0 o
D.Anadolu Bol
nadolu Bolgesi  <— 0% ,8% 6,0% 12,0% 0% 18,8%
Say1 0 0 0 3 G >
G.D.Anadolu Bolgesi
nadolu Bolgesi Yiizde ,0% ,0% ,0% 2,3% 0% 23%
Toplam Say1 5 1 9 103 15 133
P Yiizde | 38% | 8% | 68% | 77,4% 11,3% | 100,0%

Tabloya gore dogum yeri Marmara bolgesi olan toplam %66,9'luk kesimin
%55,6’simin on bes yildan daha uzun bir siiredir Yalova'da ikamet etmekte
oldugu, dogum yeri Dogu Anadolu Bolgesi olan %18,8’lik kesimin tamamina
yakini on yildan daha uzun bir siiredir Yalova’da ikamet etmektedir. Pazarci-
larin %9’unu olusturan Karadeniz Bolgesi dogumlularin ise, % 6,8’inin on
yildan daha uzun bir siiredir Yalova'da ikamet ettigi goriilmektedir.
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Tablo 20: Yalova'da Yasanilan Siire - Pazarcilik Meslegini Yapma Siiresi
Pazarcilik Meslegini Yapma Siiresi
1Yildan 10 Y1l

Az 1-3v1l 4-6 Y11 7-10 il Uizeri

Toplam

5-9 Y1l Arasi

81 103

15 Yildan Cok 60.9% 77.4%

Yalova’da Yasanilan Siire

Say1 10 11 102 133
Yiizde 1,5% 6,0% 7,5% 8,3% 76,7% 100,0%

Toplam

Yalova'da pazarcilik yapanlarin %77,4’liikk kismini olusturan ve on bes
yildan uzun siiredir Yalova’da yasayan kesimin aymi zamanda pazarcilik
meslegini de on yildan fazla bir siiredir icra etmekte oldugu goriilmektedir.
Yani pazarcilar arasinda Yalova'da yasanilan siire ile pazarcilik meslegini
yapma siiresi paralellik gostermektedir. Ayrica Yalova'ya komsu illerden
sadece pazar i¢in glintibirlik gelen pazarcilarin orani ise %11,3’tiir.

Tablo 21: Ki- Kare Analizi Sonugclari

Yas - Yaptig1 isten Memnuniyet 14.35 0.499

Pazarciliga Siirekli is Olarak Bakma - Yaptig1 isten Mem- 0270
nuniyet ’

Cinsiyet- Yaptig isten Memnuniyet mn 0.165

Yas - Aylik Ortalama Gelir 42.01 “m
Pazarciliga Siirekli is Olarak Bakma - Aylik Ortalama | 259 | 4 | 0629 |

Cinsiyet - Aylik Ortalama Gelir n 0.272

Cocuk Sayisi - Aylik Ortalama Gelir 36.50 20 0.013*
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Yaptig1 isten Memnuniyet - Aylik Ortalama Gelir 25.51 12 0.013*
Cocuklarinin :Aym Isi Yapmalarini Isteme Durumu - Aylhik 4.10 4 0.392
Ortalama Gelir

Sosyal Giivenceye Sahiplik - Aylik Ortalama Gelir 27.15 16 0.040*
Uriinlerin Temin Edildigi Yer - Aylik Ortalama Gelir 6.88 8 0.549
Eleman Calistirma Durumu - Aylik Ortalama Gelir 30.24 16 0.017*
Ailede Baska Gelire Katki Durumu - Aylik Ortalama Gelir 11.39 8 0.180
Konut Durumu - Aylik Ortalama Gelir 22.52 20 0.313
Odenen Kira - Aylik Ortalama Gelir 5.49 8 0.703
Tasarruf Yapabilme - Aylik Ortalama Gelir 13.76 4 0.008*
Anne Egitim Durumu - Kendi Egitim Durumu 24.42 15 0.058
Cocuk Sayisi - Egitim Durumu 51.10 25 0.002*
Sosyal Giivenceye Sahiplik - Kendi Egitim Durumu 17 20 0.653
Uriinlerin Temin Edildigi Yer - Kendi Egitim Durumu 5.02 10 0.890
Ayhk Ortalama Gelir - Kendi Egitim Durumu 25.74 20 0.174

*<0.05

Ki-kare bagimsizlik testi tablosunda, iki veya daha fazla degisken grubu ara-
sinda iligki bulunup bulunmadig1 incelenmis, yani degiskenler arasinda bagim-
sizlik olup olmadig1 arastirlmistir. Buna gore % 5 hatay: kabul ederek karsilas-
tirma yapildiginda, anlam degeri ‘0.05’in altinda olan test sonuglar1 anlamh

olarak degerlendirilecektir.

Tabloya gore gelirin ihtiyaglar1 karsilamasi ve diizenli geliri olan sigortali is
firsatin1 degerlendirme, yaptig1 isten memnuniyet durumuna bagh olarak de-
gismektedir. Yas, gelirin ihtiyaclar1 karsilamasi, ¢ocuk sayisi, yaptigi isten
memnuniyet, sosyal giivenceye sahip olma, yaninda eleman ¢alistirma ve ta-
sarruf yapabilme durumlari ise aylik ortalama gelire bagh olarak degismekte-
dir. Ayrica ¢ocuk sayisi da egitim durumuna baglh olarak degismektedir.

Tablo 22: t Testi Analizi Sonuglari

Sorular t testi Serbestlik Derecesi | Anlam Diizeyi
Ayhk Ortalama Gelir Diizeyi 1.938 131 0.055
Yaptig1 isten Memnuniyet 0.458 131 0.647
Pazarcilik Yapma siiresi -1.060 131 0.291
Miisteri Memnuniyetine Verilen Onem -0.978 131 0.330
g?;lﬁ:::un Ayni Isi Yapmasini Isteme 1.694 131 0.093
Uriinlerin Temin Edildigi Yer 3.817 131 0.000*
Pazarcihiga Siirekli is Olarak Bakma 0.819 131 0.415
*<0.05
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Yukaridaki tabloda cesitli durumlara istinaden erkek ile kadin arasinda
anlamli bir fark olup olmadig1 sorgulanmistir. % 5 hatay1 kabul ederek kar-
silastirma yapildiginda,’0.05’ degerinin iizerindeki sonuglar i¢in anlaml bir
fark olmadig1 goriilmektedir. Buna gore, iiriinlerin temin edildigi yer haric
kadin ve erkekler arasinda bir fark goriilmemistir.

5. SONUC

Yalova ili merkezinde kurulan kapali pazar yeri ile Altinova, Ciftlikkoy, Ci-
narcik ve Termal ilgelerinde kurulan semt pazarlarinda, tarim triinleri sa-
tan pazarcilardan 133’line anket uygulanmistir. Calisma sartlar1 géz 6niine
alindiginda, Yalova’daki pazarcilarin ¢ok biiyiik bir kismini olusturan
%383,5’inin erkek olmasi bu ise daha yatkin olduklarini gdstermistir. Pazar-
cilarin % 90’a yakin boliimii orta ve 50 yas lizeri kisilerden olusmaktadir.
Pazarcilarin %85'’i evli ve %51,1’inin 2 veya 3 ¢ocugu bulunmaktadir. Fa-
kat %16,6’sinin dordin iizerinde ¢ocuga sahip oldugu, bunun da Dogu ve
Giineydogu Anadolu Bélgesinden Yalova'ya olan goglerden kaynaklandigi
degerlendirilmektedir.

Pazarcilarin %18,8’inin Dogu Anadolu Bélgesinden, %9’unun ise Kara-
deniz Boélgesinden go¢ edenlerden, %11,3’liik kesim ise Bursa ve Kocaeli
illerinden giiniibirlik olarak pazara gelenlerden olusmaktadir. Yalova'ya go¢
eden pazarcilarin, cogunlugunun gerekcesi %22,6 ile is bulmaktir. Go¢ ede-
rek Yalova'ya gelen pazarcilarin %67,3'ti memleketleriyle irtibat halindedir.
Memleketlerine geri donmeyi diisiinenlerin orani ise %30,7’dir. Dogu Ana-
dolu Bolgesinden go¢ edenlerin tamamina yakini 10 y1l ve {izeri bir stiredir
Yalova'da ikamet etmekte olup, memleketleri ile iletisimlerinin giderek
zayifladigl sonucuna varilmaktadir. Karadeniz Boélgesinden go¢ edenler icin
de benzer bir durum so6z konusudur. Pazarcilarin %78,9’u kendine ait ko-
nutta oturmakta, %72,2 gibi ¢ok biyiik bir kismi da ¢ekirdek ailelerden
olusmaktadir. Anne ve babasi yiiksekokul ve iiniversite mezunu olan Kkisile-
rin pazarcilik meslegini se¢gmedikleri tespit edilmistir. Pazarcilarin yaklasik
%70’lik bir kesimi, pazarciliga siirekli bir is goziiyle bakmaktadir. Yalo-
va'daki pazarcilarin yaptig1 isten kismen dahi olsa memnun olma durumu
%75,9’dur. Ancak memnuniyet durumu bu kadar yiiksek olmasina ragmen,
pazarcilarin %88’i ¢ocuklarinin bu isi yapmasini istememektedir. Yalova
ilindeki pazarcilarin 1500 Lira ve tizeri gelir elde ettigi ama bu durumu
saklamayi tercih ettigi yapilan miilakatlar neticesinde elde edilmistir.
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Pazarcilar, haftanin farkl giinlerinde farkli pazar yerlerinde tezgah ac-
mak suretiyle hem cografi olarak hem de ¢alisma saati ve giin olarak olduk-
¢a esnek calistiklar1 goriilmistiir. Pazarcilarin % 18,8’i herhangi bir sosyal
gilivenceye sahip degildir. %9’u yesil kart sahibi, %72,2’si de Sosyal Giiven-
lik Kurumuna kayithdir. Yalova'daki pazarcilar, sirasiyla biiyiik marketleri
%487,9 oraninda, elverissiz hava sartlarim1 %83,5 oraninda ¢ok dnemli /
onemli bir sorun olarak gérmektedir. Pazarcilarin %54,1’i sattig1 iiriinleri
kendi tarlasindan, %14,3’ti baskasina ait tarladan temin etmekte iken,
%31,6’s1 halden temin etmektedir. Yalova’daki pazarcilar, isin kendine ait
olmasinin, bu meslegi segmede oldukea etkili oldugunu beyan etmislerdir.
Yani diistik iicretlerle baskasinin yaninda calismak yerine kendi isinde ve
diledigi esneklikte ¢calismay: tercih etmektedirler. Ayni zamanda pazarcili-
gin diisiik sermaye gerektirmesi, pazarciligl tercih etmekte énemli bir et-
kendir. Bu yoniiyle de pazarciligin toplumun zayif kesimine katki sagladigi
degerlendirilmektedir. Yalova'da pazarcilik yapanlarin yaklasik %70°lik bir
orani hem 15 yildan ¢ok bu ilde yasamakta, hem de 10 y1l ve {lizeri pazarci-
lik meslegini stirdiirmektedir.

Gelirin ihtiyaglar1 karsilamasi ve diizenli geliri olan sigortali is firsatini
degerlendirme, yaptig1 isten memnuniyet durumuna bagh olarak degismek-
tedir. Yas, gelirin ihtiyaglari karsilamasi, ¢ocuk sayisi, yaptigl isten memnu-
niyet, sosyal giivenceye sahip olma, yaninda eleman ¢alistirma ve tasarruf
yapabilme durumlari ise aylik ortalama gelire bagh olarak degismektedir.
Ayrica ¢ocuk sayisinin da egitim durumuna bagh olarak degistigi goriillmek-
tedir. Uriinlerin temin edildigi yer hari¢ kadin ve erkekler arasinda anlaml
bir fark goriilmemektedir.
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