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Yoga inan¢ Ol¢egi(YIO): Tiirkce'ye Uyarlama, Gecerlik Ve Giivenirlik
Calismasi

Didem TETIK KUCUKELCI
Yildiz Teknik Universitesi Fen Bilimler Enstitiisii, Istatistik Boliimii, Istanbul, TURKIYE
Email: didemkucukelci@yahoo.com.tr

Oz

Yoga; fiziksel, psikolojik, zihinsel agilardan insanin tiim ozellikleriyle ilgilenen bir
ogretidir. Yoga uygulamalar1 diizenli uygulandiginda bireyin her agidan farkindalik
diizeyi artabilmektedir. Yoga ile ilgili literatiir sinirli olsa da her giin artmaya devam
etmektedir. Bu arastirmanin amaci yogaya bakis agisin1 degerlendirmektir. Bu nedenle
Stephanie J. Sohl, ve arkadaslari tarafindan 2011 yilinda gelistirilmis olan “Beliefs About
Yoga” olgeginin Tiirk¢e’ye uyarlamasi, gegerlik ve giivenilirlik ¢aligmalart yapilmistir.
Bunun igin Istanbul’ da 220 kisi ile anket calismasi yapilmistir. Anket caligsmalari
sonucunda elde edilen veriler SPSS 22.00 ve  AMOS 22.00 programlari ile analiz
edilmistir. Yap1 gegerligi icin dogrulayict faktor analizi ile agimlayici faktor analizi; i¢
tutarlillk ve giivenilirlik analizleri i¢in Cronbach’s alfa, AVE, CR katsayilar
hesaplanmistir. Elde edilen bulgulara goére uyarlanan olgek, literatiirde iic boyutlu
olmasina ragmen uyarlama sonucunda iki boyut ile gerekli kosullar1 saglamistir. Bu
sonuglar ile Yoga Inang Olgegi’nin kullanilabilir, gecerli ve giivenilir bir dlgme araci
oldugu sdylenebilmektedir.

Anahtar kelimeler: yoga inang 6lgegi, faktor analizi, 6lgek uyarlama, gecerlik,
giivenirlik
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The Adaptation of The Beliefs About Yoga Scale into Turkish: A
Validity and Reliability Study

Abstract

Yoga; from physical, psychological, mental aspects point of view is interested in all the
features of a person. When yoga practices are applied regularly, the awareness level of
the individual can be increased in every aspect. Although the literature on yoga is limited,
it continues to increase. The aim of this study is to evaluate the perspective of yoga. For
this reason, the scale used in ”Beliefs About Yoga’, which was developed by Stephanie J.
Sohl, et al. was adapted and validated to Turkish. For this purpose, a survey was
conducted with 220 people in Istanbul. The data obtained from the survey studies were
analyzed with SPSS 22.00 and AMOS 22.00 programs. Exploratory factor analysis with
constructive factor analysis for construct validity; Cronbach's alpha, AVE, CR
coefficients were calculated for internal consistency and reliability analyzes. Although
the scale adapted to the findings obtained was three-dimensional in the literature, it
provided the necessary conditions with two dimensions as a result of the adaptation. With
these results, it can be said that Yoga Belief Scale is a valid, valid and reliable
measurement tool.

Keywords: Beliefs about yoga scale; factor analysises; scale adaptation; validity;
reliability.
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1. Giris

Yoga sozctigii, kokeni Sanskrit dilinden gelen ‘yuj’ kokiinden tiiremistir ve bir, bir
olmak, birlesmek anlamlarina gelmektedir(Simon, Schuster, 2012). Yoga, bireyin kendi
0z benligine yonelebilmesi, kendini taniyabilmesi ve yiiksek bilince ulasabilmesi igin ele
alman bir yontemler biitiiniidiir. Yoga bir din degildir. Yoga bir diisiince ve felsefe
bi¢imidir, bir disiplindir(Rathfisch G., 2015). Yogada esas olan beden, nefes ve zihnin
uyum ig¢inde olmasidir. Bu nedenle yoga uygulamalarit igerisinde; kadim nefes
teknikleri(pranayama), zihinsel yonde c¢aligmalar(meditasyon) ve bunlar1 destekleyici
beden duruslari(asana) yer almaktadir.

Yoga, bireyin kendi sagligini iyilestirebilmek ve igsel yolculugunu desteklemek amaciyla
bedensel hareketi, nefesi ve zihin g¢alismalarin1 esas alan bir davranigsal uygulama
seklinde de tanimlanmaktadir(Desikachar T., 1999)

Yoga diizenli uygulandiginda bedensel ve zihinsel bir¢ok faydasi bulunmaktadir. Stres
iizerinde de olumlu etkiler olusturabilmektedir(Atilgan E, Tarakci D, Polat B, Algun C.,
2015;

Salmon P, Lush E, Jablonski M, Sephton SE. , 2009 ). Yoganin kronik kalp hastaliklari,
akciger hastaliklari, hipertansiyon, diyabet, astim, omurga rahatsizliklari, yorgunluk,
agr1, dikkat eksikligi, kas spazmi, uyku problemleri, depresyon, anksiyete gibi fiziksel,
ruhsal ve zihinsel birgok rahatsizhiga iyi geldigi de yapilan arastirmalarla
desteklenmektedir. (Field T. ,2011; Evans DD, Carter M, Panico R, Kimble L, Morlock
JT, Spears MJ. , 2010; Pal A, Srivastava N, Tiwari S, et al., 2011; Hall E, Verheyden G,
Ashburn A., 2011; Coote S, Garrett M, Hogan N, Larkin A, Saunders J. , 2009; Bas U.
,1998; Giiler M., 2010; Newham JJ, Wittkowski A, Hurley J, Aplin JD, Westwood M.,
2014).

Yoga, yoganm bilinen ilk yazili metinleri oldugu tahmin edilen ve M.O.4 ile M.S.4.
ylizyillar arasinda yazilmis oldugu diisiiniilen Patanjali’nin “Yoga Sutralari”nda ayrintili
olarak anlatilmaktadir. Yoganin 6zdeyisleri olarak bilinen Patanjali’nin “Yoga Sutralar1”
yoga i¢in kilavuz niteligindedir. Patanjali’ye gore yoga, zihnin faaliyetlerini kontrol altina
alip sahip oldugumuz evrensel benligimiz ile birlesme  durumumuzdur
(www.yogaincentro.it/uploads/file/Patanjali’Y ogaSutraSwamiVivekanandaSanEng.pdf).
Patanjali’ye gore zihin bellek, akil ve benlik duygusundan olusmaktadir. Bellek, dis
diinyadan algiladiklarimiz; akil ise algiladiklarimizin smiflandirilmasi ve tepkilerimizi
saptamaktadir. Benlik duygusu ise tepkileri bellege kaydeder. Gergcek benlik ise varligin
icindeki gercek olarak tanimlanmaktadir. Benlik gecici iken gergek benlik gecici diisiince
akimlarmin disindadir, saftir, aydinlanmistir, 6zgiirdiir ve gercek mutluluktur(Patanjali,
2011).

Yogada, beden ve zihni diizenli bir sekilde arindirmak ve kisinin i¢sel yolculugunda
amacina ulagabilmesi i¢in ilizerinde diisiinmesi ve anlamasi gereken sekiz asama
bulunmaktadir.

Bunlar; yama, niyama, asana, pranayama, pratyahara, dharana, dhyana ve
samadhidir(Patanjali, 2011). Yamalar; belirli ahlaki kurallara bagli kalmak ve bagkalarina
zarar vermemek ile ilgili kurallar igerir. Yalan, hirsizlik, sozlii veya fiziksel siddet,
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acgozliilik, sehvet ve saplanti gibi olumsuzluklardan uzak durulmasi gereken
davraniglardir. Yamalar, ihtiyactmizdan fazlasini almamayi, sahip olduklarimizi ziyan
etmemeyi, diisiincelerde diiriistliigii ifade eder. Niyamalar; temizlik, nefse hakim olma,
egitim gibi uyulmasi gereken kurallar1 icermektedir. Temizlik bir biitiin olarak ele
alimmaktadir. Hem fiziksel hem de zihinsel anlamda temizlenmeyi ifade eder. Fiziksel
temizlik dis temizligi ve i¢ organlara yonelik beslenme diizenini ve diyetleri igerir.
Zihinsel temizlikte ise dedikodu yapmamak, zihni diskiinliikk, nefret, endise ve
huzursuzluk gibi olumsuz diisiincelerden uzak tutmak gibi kurallar bulunmaktadir. Kisi,
yama ve niyamalar konusunda sebatli oldugu zaman ruhsal enerji, mutluluk, huzur, saglik
konularinda en iist diizeye ulasabilir. Asana durus demektir. Duruslar ile bedenin fiziksel,
enerjisel, zihinsel ve ruhsal rahatlig1 hedeflenir.

Pranayama ise prana(yasam enerjisi) ve yama(ustalagsmak, kontrol) sozciiklerinden
tiremistir ve yasam gilicii enerjisinde ustalasmak demektir(Sinik E.,2016). Nefes
teknikleri olan pranayama beden ve zihni iyilestirmeye, saglikli olmaya yonelik
yontemler icerir. Yapilan arastirmalar, diizenli uygulanan nefes egzersizlerinin stres,
depresyon, anksiyete, mutsuzluk, huzursuzluk, negatif disiinlere sahip olmak,
uykusuzluk, oksiiriik, astim, kabizlik, boyun ve sirt agrilari, solunum yolu gibi birgok
fiziksel, ruhsal ve zihinsel rahatsizliklara iyi geldigini gostermektedir(Yogic pranayama:
Breathing for long life and good health, Dr.K.S.Joshi). Pratyahara, duyu organlarin
kontroliinii saglayarak dis diinya yerine i¢ diinyaya odaklanmayi amaclar. Bu sayede
zihin duyusal nesnelerden uzaklasir, sakinlesir. Dhrana, zihni bedendeki bir biling
merkezinde tutmak ve dikkati tek bir noktada sabit tutmaktir. Dharana, meditasyon
demektir. Zihnin konsantrasyon durumunun uzatilmas: ve siireklilik kazandirilmasidir.
Meditasyon uygulamast yapan kisilerin baski ve gerginliklerinde azalma,
farkindaliklarinda, sevgi ve sefkat duygularinda artis oldugu ve kisilerin daha huzurlu ve
mutlu olduklar1 belirtilmektedir(Hewitt J. Meditation (Teach Yourself). US: McGraw-
Hill Inc.; 1994) Son olarak Samadhi ise meditasyonun ulasacagi son hedeftir, derin dalma
olarak da adlandirilabilir. Beden ve duyular gozlemlerken, akil ile ruh uyamik kalir
(Isherwood C. ,2006; Nagendra H, Nagarathna R, Giirelman A. , 2014; Atilgan E,
Tarakci D, Polat B, Algun C., 2015). Yoga felsefesinde kisiler fiziksel, zihinsel, ruhsal ve
enerjetik olarak ele alinmakta ve 1ii¢ ana temelden olusmaktadir. Bunlar asana,
pranayama ve meditasyondur(Sorosky S, Stilp S, Akuthota V. ,2008).

Hindistan’daki arastirmacilar yoga ile ilgili cesitli 6lcekler gelistirmislerdir. Ozellikle
yayimlanan ii¢ 6l¢ek; Kaivalyadham Yoga Attitude Scale ve bu 6l¢egin modifiye edilmis
sekli ile Yoga Tutum Olcegi(YAS)) Hintce’den Ingilizceye cevrilmistir(Kocher
HC.,1971; Grover P, Varma VK, Pershad D, Verma SK.,1983; Latha,2002). Ancak bu
Olgeklerde baz1 maddeler genel kisilerin anlamasi i¢in uygun degillerdir. Bu uyumsuzluk,
hem bazi maddelerin genel kisilerce anlasilamamasi hem de kiiltiir farkliligindan
kaynaklanmistir. Bu ¢alismada kullanilan “The Beliefs About Yoga Scale (BAYS) dlgegi
Sohl, Schnur, Daly, Suslov ve Montgomery tarafindan 2011 yilinda bireylerin yogaya
kars1 bireysel olarak tutumlarint veya inanglarini 6lgmek i¢in olusturulmustur. BAYS
Olcegi 11 maddeden olusmaktadir. Bu o6lcek literatiirde 7°1i likert Olgegi ile
degerlendirilmistir. BAYS &lgeginin yapisi ii¢ tane alt faktdr yapisindan olusmaktadir. 1k

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-4



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 1-14

faktor “Expected benefits(konfor)”, ikinci faktor “Expected discomfort(konforsuzluk)” ve
ticlincii faktor ise “Expected social norms(sosyal bakis)” seklindedir.

Calismada BAYS olgegi 5°1i likert 6lgegi ile (1) Hi¢ Katilmiyorum, (2) Katilmiyorum,
(3) Fikrim Yok, (4) Katiliyorum, (5) Kesinlikle Katiliyorum seklinde agirliklandirilmistir.
Yapilan uyarlama calismasi sonucunda BAYS, 2 alt faktér altinda toplanmistir. Bu
faktorler “Beklenen Faydalar(B)” ve “Beklenen Olumsuzluklar(D)” seklinde
adlandirilmistir ve dlgek de “Yoga Inang Olgegi(YIO)” olarak adlandirilmistir.

2. Yontem

Arastirma Grubu: Arastirma kapsaminda Istanbul ilinde yasayan ve yoga uygulamayan
220 kisi ile anket calismasi yapilmistir. Orneklem seciminde kolayda érneklem metodu
kullanilmigtir. Katilimeilarin 162°si (73.6%) kadin, 58’1 (26.4%) erkektir. Yaslar1 35 yas
ve lizerinde 151 katilimc1(68.6%), yaslar1 30 ile 34 arasinda 45 katilimc1(20.5%) vardir.
Ayrica, Universite mezunlar1 128 kisi(58.2%), lisansiistii mezunlar1 81 kisi(36.8%) ve
yOnetici statiislinde ¢alisan 140 kisi(63.6%) bulunmaktadir.

Veri Toplama Araglar:

Bilgi Formu: Hazirlanan kisisel bilgi formunda yas, cinsiyet, egitim durumu, meslek ve
is tecriibesini i¢ceren maddeler bulunmaktadir.

Yoga Inan¢ Olgegi( Beliefs About Yoga Scale-BAYS): Stephanie J. Sohl ve arkadaslar:
tarafindan 2011 yilinda gelistirilmistir. Olgek, bireylerin yogaya bakis agilarmi
degerlendirme amacindadir. Olgek orijinalinde 7°1i likert tipinde degerlendirilmektedir ve
3 faktdrden olusmaktadir. Ik faktdr beklenen faydalar(expected benefits) 5 maddeden,
ikinci faktor beklenen olumsuzluklar(expected discomforts) 4 maddeden, son faktor olan
beklenen sosyal normlar(expected social norms) ise 3 maddeden olusmaktadir.
Caligmada, anket yanitlar1 5°1i likert tipinde degerlendirilmistir ve (1) Hi¢ Katilmiyorum,
(2) Katilmiyorum, (3) Fikrim Yok, (4) Katiliyorum, (5) Kesinlikle Katiliyorum seklinde
agirliklandirilmastir.

Dil Gegerliligi: Ceviriye baslamadan 6nce e-mail yoluyla 6lgegi gelistiren yazarlardan
Olgegin Tiirkceye uyarlama g¢aligmalarinin yapilabilmesi ve kullanilabilmesi i¢in izin
almmigstir. Bilimsel calismalarda kullanilan 6lgeklerin uyarlama calismalarinda nemli
noktalardan biri dil gegerligidir. Bunun i¢in ¢eviri-geri ¢evirinin asamalari
kullanilmistir(Beaton ve ark., 2000). Olgegin ilk gevirisi i¢in Ingilizce ile Tiirkceye
hakim, ayn1 zamanda yoga egitmeni olan iki uzman tarafindan yapilmistir. Elde edilen
Tirkce ceviri farkli iki cevirmen tarafindan degerlendirilip gerekli diizeltmeler
yapilmistir. Cevirisi tamamlanan c¢eviri, her iki dile ve yogaya hakim uzmanlarca
degerlendirilip son halini almigtir.

Verilerin Analizi: Olgegin yap1 gegerliginin test edilebilmesi i¢in 6ncelikle A¢imlayici
Faktor Analizi (AFA) uygulanmistir. Bu analizde varimax dondiirme yontemi
kullanilmistir. Sonrasinda verilerin analizinde Dogrulayici Faktér Analizi (DFA)
uygulanmistir. Modelin  uyum  degerlerinin  test edilmesinde y*/df (Ki-Kare
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degeri/Serbestlik derecesi), CFI (karsilastirmali uyum indeksi), GFI (uyum iyiligi
indeksi), RMSEA (yaklasik hatalarin ortalama karekokii), SRMR (standardize edilmis
ortalama hatalarin karekokii) degerleri referans alinmistir(Biiyiikoztiirk § ,2015).

3. Bulgular

Ac¢imlayic1 Faktor Analizi: A¢imlayici faktdr analizi i¢in dlgege yapilan 6n testler
sonucunda Bartlet’s Test i¢in olasilik degeri (p=0.000 <0.05) ve KMO degeri 0.784
oldugundan dolayr  veri seti  faktor analizine  “olduk¢a”  uygun diizeyde
degerlendirilmistir. On bir maddelik Yogaya Inan¢ Olgegi’'nden bes madde analizden
cikarilmistir. Birinci madde olan “Yoga yapsaydim odaklanmama yardimci
olurdu.” maddesi tanimlanan faktorlerin altinda yer almamistir. Katilimcilar bu
maddeyi ne faydali ne de olumsuz bulmuslardir. Analizden ¢ikarilan diger dort
maddenin faktor yiikleri ¢ok diisiik bulunmustur. Bu maddeler sinif ortami ile
ilgili maddelerden olusmustur ve herhangi bir faktorle iliskilendirilememistir.

Tablo 1. Yogaya Inang Olcegi(YIO)’nin A¢imlayici Faktor Analizi

Facior
Loadin ~ Varisnce
Drimension Tt=ms= EE Explzin=d
FL)  (VE) ()
4. Dsha iyl wromamda banas verdimo olunde 283
Expected Bamefits 2. Gensl sFliSim ivilasticiedi. TE3
(Beklenan 5. Dzha eznel hale melisdim B4 52037
favdalas-B 3. Ferlnda bl lazanmama yandimo olunde TE4
Expacied §. O Fratmen benim rahatsr hizsstmema neden olabilindi Bo4
Dvizcomforts B45
(Beklenen 7. Ban vozads ivi olmayebilirdim 21 066
olumenz lulan-D
BAYHYIO) Tetl 73.103

ENIO: TRD Bartletts Test of Sphericity P wloe: .00 FL:facir loadine VE: Varvans explained
Extraction Method: Principal Component Analysiz. FRowtion Method: Varimax with Kaiser
Norma ization

Olgek literatiirde; expected benefits(beklenen fayda), expected discomfort (beklenen
konforsuzluk) ve expected social norms (beklenen sosyal durumlar) seklinde 3 boyut
altinda toplanmistir. Ancak Tiirk¢e’ye uyarlama galigmasinda yapilan analiz sonucunda
boyut sayis1 2 olmustur. Olgegin tamaminda yer alan toplam 11 maddenin 4 tanesi faktor
yiikleri diigiik oldugundan, bir madde ise tanimlanan faktorler altinda yer alamadigindan
dolay1 elenmistir. Kalan 6 madde ile uygulanan faktor analizi sonucunda maddeler 2
boyut altinda toplanmistir. Buna gore, 4 maddeden olusan birinci boyut expected benefits
“Beklenen Faydalar”’; 2 maddeden olusan ikinci boyut Expected Discomforts “Beklenen
Olumsuzluklar” seklindedir. Olgegin 4 maddeden olusan expected benefits “Beklenen
Faydalar’ boyutunun agiklayicihigi 52.037%, 2 maddeden olusan Expected Social
Discomforts “Beklenen Olumsuzluklar” boyutunun agiklayicilik degeri 21.066% olarak
hesaplanmistir. Toplamda Olgedin yoga inang Olgegine ait varyansin 73.103%’iini
acikladig1 goriilmiistiir. Bu yiizde, anket yoluyla veri toplama yontemi i¢in ¢ok yiiksek bir
aciklayicilik degeridir. Elde edilmis olan acgiklayicilik yilizdeleri, KMO degerleri 6lgegin
yap1 gegerliliginin saglandigini ortaya konmustur.
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Dogrulayicr Faktor Analizi: Yoga Inang Olgegi(Y1O) nin 6l¢iim modelinin anlaml
olup olmadigimin test edilmesi ve yap1 gecerliginin saglanmasi i¢in modele dogrulayici
faktor analizi(DFA) uygulanmistir. Bu analiz AMOS 22.0 paket programi ile
gerceklestirilmistir. Sonu¢ incelendiginde o6l¢iim modelinin kabul edilebilir smirlar
dahilinde oldugu goriilmiistiir. Daha sonra tam modelin uygunlugu igin iyi uyum Ol¢iitleri
kullamlmustir. Ornek biiyiikliigii arttikca, Ki-Kare (x%) degeri de yiiksek, Ki-Kare (x%)
testinin istatistiksel anlamlilik diizeyi diisiik ¢ikmaktadir(Bollen,1989; Fornell ve
Larcker,1981; Bagozzi vd.,1999).

Arastirma i¢in kullanilan Slgeklerin dogrulayict faktor analizi degerlendirmesinde ve
genel test edilen modellerin uygun olup olmadigina, serbestlik derecesi ile diizeltilmis
Ki- Kare (x%) degeri (Ki-Kare degeri/Serbestlik derecesi), diger uyum iyiligi indeksleri ve
standartlastirilmis artik kovaryans matrisinde yer alan degerlerin incelenmesi sonucunda
karar verilmistir(Bayram,2013).

ledf orani 3’lin altinda ise miikkemmel uyum s6z konusudur (Kline, 2005; Stimer, 2000).
RMSEA ve SRMR degerleri i¢in (0.05, 0.10) araligi, CFI degeri igin (0.95, 0.97) araligi,
GFI degeri igin (0.90-0.95) kabul edilebilir uyumu belirtmektedir (Stevens, J.P,2001).

YOGAS

YOGA4

'YOGA3

YOGA2

YOGA7

P11t Y

YOGAG6

Sekil 1. Yogaya Inang Olgegi(YIO)’ nin Dogrulayici Faktér Analiz

Sonug incelendiginde dl¢liim modelinin kabul edilebilir oldugu goriilmiistiir. Daha sonra
tam modelin uygunlugu, iyi uyum 0lgiitleri yardimiyla degerlendirilmistir.
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Sekil.1’de goriildiigii gibi 11 maddeli BAYS-YIO 6l¢eginden 5 madde, madde faktdr
yiikleri diisiik oldugundan elenmistir. Kalan 6 madde ile yapilan DFA’da madde faktor
agirlik degerleri (0.66; 0.860) araliginda yer almaktadir.

Dogrulayici faktdr analizinde model test degerleri (p<.05) olmak iizere; x*/df (2.890)
bulundugundan Dogrulayict Faktor Analizinin anlamli oldugu anlasilmaktadir.

Ayrica uyum indeks degerleri; GFI(.963),CFI (.970), SRMR (.0655) , RMSEA (.0420)
“kabul edilebilir uyum” sinirlar1 dahilindedir(Stevens, J.P,2001).

Giivenilirlik ve I¢ Tutarlilik Olgiitii Degerleri: Bu arastirmada, Giivenilirlik Analizi
asamasinda Cronbach's Alpha modeli kullanilmaktadir. Cronbach's Alpha
degeri faktor altindaki sorularin toplamdaki giivenilirlik seviyesini
gostermektedir. Cronbach's Alpha degerinin 0,70 ve istii oldugu durumlarda
Olcegin giivenilir oldugu kabul edilmektedir. Bu degerler ile ilgili araliklar
Tablo.2’ de detaylandirilmistir(Kalayc1 Seref,2006).

Tablo 2. Cronbach’s Alpha Degerleri Igin Bir Siniflama

Cronbach’s Alpha Yorumu
0,80-1.00 Arasi1 Yiksek Guivenilirlik
0,60-0,80 Arasi Oldukga giivenilir
0,40-0,60 Arasi Giivenilirlik diisiik
0,40 dan asagis1 Giivenilir degil

Yapilan giivenilirlik analizi sonuglarina gére Yogaya Inang Olgegi’nin giivenilirlik
degeri Tablo.4’te verilmistir. Buna gore, tiim dl¢egin glivenilirlik degeri (0.603)
bulunmustur. Alt boyutlardaki giivenilirlik degerleri, 4 maddeden olusan birinci
boyutta (0.852); 2 madde altinda toplanmis olan ikinci boyutta ise (0.724) olarak
hesaplanmustir.

Tablo 3. Yogaya Inang Olgegi(YIO)’ nin giivenilirlik degerleri

Olgek Madde Sayisi Cronbach’s Alpha
BAYS-YIiO 6 0.603
Expected Benefits-B 4 0.852
Expected Social Discomforts-D 2 0.724

Buna gore, toplam giivenilirlik degeri agisindan ve ikinci boyut olarak
degerlendirildiginde “oldukca giivenilir”, birinci boyut géz Oniinde tutuldugunda ise
oldukga giivenilir diizeyde yer almaktadir.
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Birlesik Giivenilirlik(CR) ve Yakinsak Gegerlilik(AVE): Birlesik giivenilirlik;
Cronbach’s Alpha katsayisi madde sayisinin fazla oldugu durumlarda yiliksek sonug
verebilmektedir. Bu nedenle CR degeri, Cronbach’s Alpha degerine bir alternatif olarak
ele alinabilmektedir veya Cronbach’s Alpha katsayisinin onaylanmasi amaci olarak da
kullanilmaktadir. CR degerinin 0.7’den biiylik olmasi gerekmektedir(Claes Fornell ve
David F,1981). Ortalama Agiklanan Varyans(AVE), faktére ait maddelerin
kovaryanslarinin karelerinin toplaminin madde sayisina orani ile elde edilmektedir. Bu
islem elde edilen her bir faktdr yapisi i¢in hesaplanmaktadir. Bu yonteme gore, Olcegin
yakinsaklik  gecerliliginin  saglanabilmesi i¢in maddelerin ortalama agiklanan
varyans(AVE) degerlerinin 0.50’nin iizerinde; bilesik giivenilirlik degerlerinin(CR)
ortalama agiklanan varyans(AVE) degerlerinden daha biiyiik olmas1 gerekmektedir.

Tablo 4. Yoga Inang Olgegi’ne ait CR ve AVE degerleri

Dimension Items FL AVE CR
B YOGA4 .863
B YOGA2 .783
B YOGAS5 .846 0.672058 0.891085
B YOGA3 784
D YOGAG6 .894
D YOGA7 845 0.756631 0.861362

Yoga Inang Olgeginin Birlesik Giivenilirlik (CR) ve Ortalama Aciklanan Varyans
(AVE) degerleri her boyut icin ayr1 ayr1 hesaplanmistir. Buna gore, tiim boyutlara ait
AVE degerleri 0.50°den, CR degerleri ise 0.70’den daha biiylik degerler almistir.

Ayrica tim boyutlarda CR degerlerinin AVE degerlerinden biiyiik oldugu da
goriilmektedir. Elde edilen bu degerlere gore Yoga Inang Olgegi, Birlesik Giivenilirlik
sart1 ile Yakinsak Gegerlilik sartin1 saglamis olmaktadir.

Uyarlanan Olg¢ek: Yapilan c¢alismalar sonucunda Tablo 6’da verilen The
Beliefs About Yoga Olgegi(BAYS) nin Tiirkge uyarlamasi olan Yogaya inang
Olgegi(YIO), 2 boyut ve 6 madde olarak gerceklesmistir ve uyarlanan 6lgek
Tablo 5’de verilmistir.

Tablo 5. Yoga Inang Olcegi(YIO)

Yoga inan¢ Olgegi(YIO)
Eger yoga yapsaydim...

Daha iyi uyumamda bana yardimci olurdu
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Genel sagligimi iyilestirirdi.

Faktorl Daha esnek hale gelirdim

Beklenen Farkindalik kazanmama yardimec1 olurdu

faydalar

Faktor2 Ogretmen benim rahatsiz hissetmeme neden olabilirdi
Beklenen

olumsuzluklar Ben yogada iyi olmayabilirdim

Tablo 6. The Beliefs About Yoga Scale (BAYS)

The Beliefs About Yoga Scale (BAYS)

If I practiced yoga ...
It would help me focus.
Factor 1 It would improve my overall health.
Expected It would help me gain self-awareness.
benefits It would help me sleep better.
I would become more flexible.
Factor 2 Expected discomfort
The teacher would make me uncomfortable. (—)
Expected I wouldn’t be good at it. (—)

discomfort I would be embarrassed in class. (—)
Factor 3 There would only be women in a class. (—)

Expected social  There would only be “new age” people in a class. (—)
norms I would have to be more flexible to take a class. (—)

4. Smrhhiklar

Bu arastirmada oOrneklemin yas gruplarima bakildiginda 6zellikle 25 yasin altinda
bireylerin ¢ok az bir yiizdede yer aldigi goriilmektedir. Daha kii¢iik yas gruplarmimn
yogaya bakis acilarim1 degerlendirmek, kisileri yogaya yonlendirmek acgisindan faydali
olabilir. Bu anlamda da yoga ile ilgili ¢alismalar okullar bazinda da yapilabilir.

5. Sonug¢

Bu ¢aligmada Stephanie J. Sohl, Julie B. Schnur, Leslie Daly , Kathryn Suslov ve Guy
H. Montgomery tarafindan gelistirilmis olan “Beliefs About Yoga” 6l¢eginin Tiirkce’ye
uyarlamas1 gergeklestirilmistir. Uyarlanan 6l¢egin gecerlilik ve giivenilirlik analizleri
yapilmustir.

Dil gecerliligi i¢in ceviri-geri ¢eviri asamalar1 kullanilmistir. Olcegin faktor
yapisini belirlemek ve yap1 gecerlili§ini saglamak amaciyla agimlayic1 faktor
analizi ile dogrulayic1 faktor analizi uygulanmistir. A¢imlayict ve dogrulayici
faktdor analizleri sonucunda o6lcek 2 faktér altinda toplanmistir. Yoga Inang
Olgegi'nin dogrulayict faktdr analizi sonucunda elde edilen uyum istatistikleri X
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(23.117), x*/df (2.890) degerleri ile uyum smurlari dahilinde bulunmustur. Olgegin
giivenirligi icin madde analizine bagl olarak hesaplanan Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik
katsayis1 hesaplanmistir. Cronbach’s Alpha katsayisi (0.603) degeri ile oldukga giivenilir
seviyede yer almistir. Giivenilirlik analizinin tekrar teyit edilmesi i¢in hesaplanan
CR ile AVE degerleri istenen degerler dahilindedir.

Yoga c¢ok eski kadim bilgilerle yogrulmus bir disiplindir. Yoga, diizenli
uygulandiginda pek ¢ok faydast bulunmaktadir. Fiziksel boyutta, kisinin
bedeninin esnemesinde ve her tiirli kas grubunun c¢alistirilmasinda c¢ok
etkilidir. Son donemlerde yoganin fiziksel tedavi amag¢li da kullanildig:
goriilmektedir. Ehil yoga egitmenleri goézetiminde yaptirilan yoga
uygulamalarinin; bel fitig1, skolyoz, durus bozuklugu gibi omurga
rahatsizliklarin1 rahatlatict ve gili¢clendirici etkileri bulunmaktadir. Yoga
duruslarinin her birinin beden i¢in hem enerjetik hem fiziksel hem de zihinsel
faydalar1 bulunabilmektedir. Yoganin ¢ok dnemli bir boliimiinii olusturan kadim
nefes teknikleri ise giiniimiizde stres yonetimi, anksiyete, depresyon, solunum
rahatsizliklari, migren, unutkanlik gibi pek ¢ok hastalik i¢in destekleyici
nitelikte olmaktadir. Hayatin karmasikliginin ve zorlugunun her gegen giin daha
da arttig1 gilinlimiizde, bireyler zihinsel anlamda c¢ok yorgun, yipranmis
hissedebilmektedirler. Bu anlamda da meditasyon ¢ok giizel bir destek¢i olarak
disiiniilmektedir. Diizenli meditasyon uygulamalart1 sonucunda, bireyler
farkindaliklarini arttirip, g¢evrelerindekini oldugu gibi kabullenme egiliminde
olup daha sakin, daha huzurlu bir yasama sahip olabilmektedirler.

Yoganin faydalarina yonelik bircok calisma yapilmaktadir ve yoga literatiirii
her gecen giin daha da artmaktadir.

Ancak yapilan bu c¢alisma sonucunda, yoganin ¢ok iyl taninmadigi ve
saglayabilecegi faydalarin farkinda olunmadigi goriilmiistiir. Bu anlamda
ilkemizde yoga ile ilgili Oncelikle sosyal c¢aligmalarin arttirilmasi
gerekmektedir. Yoganin tirleri, faydalari, nasil uygulanabildigi detayh
anlatilmalidir. Yoganin bir din olmadiginin, herkes tarafindan uygulanabilir
oldugunun, bir¢ok faydalarinin bulundugunun aktarilmasi1 gereklidir. Yoga
derslerinin her yas grubuna yonelik olarak yayginlastirilmas1 ve daha c¢ok
bilimsel arastirilmalara dahil edilmesi gerekmektedir. Yoganin sadece lotus
pozunda oturmak olmadigini anlatmak, 6gretmek 6nemlidir.

Yoga Inang Olgegi icin yapilan gecerlik ve giivenirlik sonuclar1 YIO’ niin yiiksek
diizeyde gegerli ve giivenilir bir dlgme aract oldugunu gostermektedir. Tiirkce’ye
uyarlanan bu oOlcek kisilerin yogaya bakis acilarmi degerlendirebilmek amaciyla
kullanilabilir. Bu 6l¢ek kullanilarak kisiler yogaya yonlendirilebilir, yoga ile ilgili yanlis
bilgiler diizeltilebilir.
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Oz

Iletisim teknolojilerinde yasanan dijitallesme ve giiniimiiz toplumsal diizeninin icerdigi
agir rekabet kosullari, kurumlarin hayatta kalabilmek i¢in yeniliklere uyum saglama ve
yaraticiliga yatirim yapmalarini zorunlu hale getirmektedir. Is hayatinda ise sayilari
giderek artan Y ve Z kusagina mensup bireylerin motivasyonlarin1 saglamak séz konusu
oldugunda geleneksel 06diill — ceza yaklasimindan verim alinamamakta, calisanlara
yonelik hedeflerin ger¢eklesmesinde yonetim, egitim ve iletisim stratejilerinde yenilikler
yapmak bir gereklilik halini almaktadir. Oyunlastirma bu baglamda yonetici, lider ve
egitimcilere motivasyonu artirma ve davranis degisikligi saglamaya yonelik onemli
faydalar sunmakta, etkilesim odakli bir tasarim olmasiyla da bireyler arasindaki iletisime
katkida bulunmaktadir. Bu caligmanin amaci, oyunlastirmayi bir kurumsal iletisim
stratejisi olarak ele alarak oyunlastirmanin kurum i¢i iletisim bakimindan o6nerdigi
kapasitenin incelenmesidir. Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden goriisme
teknigi kullanilarak Tirkiye’de faaliyet gosteren bankalar ve oyunlastirma tasarimlarinda
destek aldiklar1 yazilim firmalariyla yar1 yapilandirilmis goriisme gergeklestirilmigtir.
Elde edilen bulgular, oyunlagtirmanin gii¢lii bir motivasyonel teknik ve iletisim araci
olarak kurumlarin hedeflerini gerceklestirmede Onemli katkilar sagladigina isaret
etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Oyunlastirma, Iletisim Stratejileri, Motivasyon, Calisan Baglilig1.
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Gamification Use In The Context Of Corporate Communication
Strategies: A Research On The Banking Industry

Abstract

The digitalization of communication technologies and the heavy competition
environment in today's social order conditions obliges corporations to adapt to
innovations and invest in creativity in order to survive. When it comes to providing the
motivation of individuals belonging generation Y and Z that increasing numbers in
business life, the traditional carrow and stick approach can not be efficient. Under this
circumstances it is compulsory to innovate management, training and communication
strategies to achieve of the goals for employees. In this context, gamification provides
significant benefits to increase motivation and improve behavior change for managers,
leaders and educators, and it also contributes to the communication between individuals
based on its interaction-oriented design. In this study, gamification is considered as an
corporate communication strategy and the capacity proposed by the gamification efforts
in terms of internal communication is examined. Within the scope of the study a research
is conducted by using semi-constructed interview method with the participation of
authorized people from banks and gamification firms. At the end of the study, it has been
achieved that gamification as a powerful motivational technique and communication tool
has made important contributions to the achievement of the objectives of the
corporations.

Keywords: Gamification, Communication Strategies, Motivation, Employee
Engagement.

1. Giris
Glinlimiiz rekabet kosullar1 kuruluslara hayatta kalabilmek i¢in yeni ve yaratici yontemler
kesfetmeleri yoniinde itici bir glic olmaktadir. Bu kosullar altinda klasik iletigim
yontemleri ile yeterli verim saglanamamakla birlikte, teknolojik gelismelere bagli olarak
yasanan toplumsal degisimler neticesinde i¢ ve dis hedef kitlelerin beklenti ve
isteklerinde de degisiklikler gozlemlenmektedir. Kurum i¢i baglamda ise yasanan bu
degisimler insan odakli ve daha ¢ok iletisim ve is birligine dayali bir ydonetim anlayisina
olan ihtiyac1 gozler oniine sermektedir. Temelde motivasyonla davramis degisikligini
amaclayan oyunlagtirma bir iletisim ve yonetim fonksiyonu olarak ¢aligmakta, iki yonli,
aninda geri bildirime dayanan, hedef kitlenin istek ve beklentilerini 6nemseyen, iknadan
cok igsellestirmeye dayanan yapisiyla iki yonli simetrik iletisimin esaslarim
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kapsamaktadir. Calisan motivasyonunu saglama, egitim ve sosyalizasyon, is yapma
bicimlerini etkileyen sorunlara yonelik pratik ¢oziimler saglama, ¢alisanlarin yeni ve
yaratici fikirler ortaya ¢ikarmasina imkan saglama ve dolayisiyla rekabet iistiinliigii elde
edilmesi gibi kurum i¢i amaglara ulasmak i¢in kullanilabilen oyunlastirma, dis hedef kitle
olan tiiketicilere yonelik kullanimlarinda ise tliketici sadakatini saglama ve davranis
degisikligi yaratma konularinda her gecen giin daha ¢ok tercih edilen motivasyonel bir
tasarim metodolojisi olarak ilgi uyandirmaktadir.

Literatiirde oyunlagtirmanin kullanim alanlarina, potansiyel ve sakincalarina yonelik
arastirmalarin sayis1 her gegen giin artmaktadir. Oyunlagtirmanin ilk kullanimlar1 daha
cok pazarlama odakli olmakla beraber en yogun calisildigi diger alanlari ise egitim ve
miisteri/ ¢alisan baghiligin1 artirmaya yonelik girisimler olusturmaktadir. Oyunlastirma
kullanim1 kurum igerisinde calisan bagliligini ve motivasyonunu saglamaya yonelik (
Kumar ve Raghavendran, 2015; Robson vd., 2016; Hammedi vd., 2017; Ergle, 2016);
kurum disinda ise miisteri sadakatini saglama, marka bagliligi, mobil pazarlama
(Hofacker vd., 2016; Baiturova, ve Alagoz, 2017; Dymek, 2018; Hsu ve Chen, 2018;)
gibi alanlarda yogunlasirken, egitim alanindaki calismalar yazilim miihendisligi egitimi
(Alhammad & Moreno, 2018) ve yiiksekogrenim (Subhash & Cudney, 2018) gibi
alanlarda oyunlastirmanin Ogrenme ve motivasyonu artirmada olumlu etkilerinin
oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin ilkdgretim yedinci simf dgrencileri iizerinde
gerceklestirilen bir arastirmada, Kahoot adli ¢evrim i¢i oyun tabanli uygulamayla
oyunlastirilan derse 6grenci katiliminin arttigi ve oyun temelli olmayan testlere kiyasla
kayg1 seviyesinin diistiigii gézlemlenmistir (Turan & Meral, 2018). Bununla beraber
geleneksel ders anlatimi ve oyunlastirmanin karsilagtirildigi bagka bir arastirmada ise,
katilimcilarin yiizde 67.7’sinin oyunlastirtlmis bir dersi geleneksel dersten daha motive
edici bulduklar1 tespit edilmistir ( Chapman & Rich, 2018). Oyunlastirmanin egitim
programlarindaki kullanimlarina yonelik basarili 6rneklerin, kurumlarin da personellerine
yonelik egitimlerinde oyunlastirmadan faydalanmasinin Oniinii  agtigini  sdylemek
miimkiindiir. Bu baglamda Armstrong ve Landers (2018) da kurum ig¢i egitimlerde
oyunlasgtirma kullanim yontemleri ve bu baglamda izlenecek yol haritasinin ortaya
konmasina yonelik genis kapsamli bir arastirma gerceklestirmistir. Oyunlastirma
arastirmacilar tarafindan egitimin yam sira, sivil katillmin saglanmasi ve yaratict
isbirligini gelistirmeye yonelik potansiyeli ( Spitz vd.,2018), enerji tasarrufunu saglama
gibi toplumsal fayda saglamaya yonelik kullanimlari (Wee ve Choong, 2019),
oyunlastirmanin sosyal ve ¢evresel kaygilari iletip iletemeyecegine yonelik olanaklar ve
kurumsal sosyal sorumluluk alanindaki potansiyeli (Maltseva vd., 2019) iizerine de
tartigmaya devam edilmektedir. Oyunlastirmaya dair son donemde yapilan ¢aligmalarda
ise ulasim (Yen vd., 2019), turizm ve konaklama gibi farkli sektdrlerdeki kullanimlariyla
beraber ( Moro vd., 2019), oyunlastirmadan inovasyon yaratmanin ilk agamalarinda nasil
faydalanilabilecegi (Patricio vd., 2018) ve oyunlastirmanin potansiyel olumsuz etkileriyle
bu alandaki elestiriler yer almaktadir. Ornegin Leclercq ve arkadaslari ¢alismalarinda
(2018), bir oyunlastirma deneyiminde kaybetme durumunun bireyleri nasil etkiledigini
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incelemis, kaybetme-kazanma kararlarinin oyunlastirmanin yararlarin1 zayiflattigi ve
rekabetin kaybedilmesi durumunda miisteri deneyimi ve katilimini olumsuz yonde
etkiledigini ortaya koymustur. Bir baska arastirmada ise oyunlastirmanin topluluklarda
yorum yapma gibi fazla zahmet gerektirmeyen eylemlerin yapilma oranini niceliksel
olarak artirsa da, belirli bir gorev i¢in harcanan ¢abanin kapsamini ve niteligini artirmada
bliylik 6lciide etkisiz kaldigindan bahsedilmektedir (Zimmerling vd.,2019). Kim (2018)
calismasinda oyunlastirmanin kullanicilara yonelik bir ¢esit somiirii sistemi olarak
calistigina yonelik kaygilarini dile getirirken, Tulloch ve Randell-Moon (2018) ise
oyunlastirmada neoliberalizm ydnetim mantiginin daha genis ve 6zel bir Orneginin
goriildiigiinii ve bu baglamda kurumlar tarafindan piyasa gidimli bir toplumun
hedeflerine yonelik kullanildigin1  vurgulamistir.  Arastirmacilar  bununla beraber
oyunlastirmanin taraflara karsilikli fayda kazandiran bir yaklasim gibi goriinse de son
kertede en biiylik faydayr kurumlarin elde ettigi konusuna da dikkat ¢ekmislerdir.
Oyunlastirmanin iletisim stratejisi olarak kullanimi ise alan yazinda heniiz kendine pek
yer bulamamis olsa da, yapilan arastirmalarda calisanlara yonelik oyun tabanl
stratejilerin ¢alisanlar arasi iletigimi gelistirdigi ve takim olma bilincini artirdigi gibi
faydalar 6ne ¢ikmaktadir.

Calisanlara yonelik kullanimlarinda bir kurum i¢i iletisim stratejisi olarak
nitelendirilebilecek olan oyunlastirmanin Tiirkiye’de bu alanda ne diizeyde kullanildigini
Olgmeyi hedefleyen bu c¢alismada, Tirkiye’de aktif olarak faaliyet gosteren bankalar
ornekleminde nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goériisme tekniginin
kullanildig: bir arastirma gergeklestirilmistir. Oyunlastirmanin kurum igi iletisim stratejisi
olarak degerlendirilmesine dair genis bir kavrayis verilebilmesi i¢in ¢calismada oncelikle
oyunlastirma kavraminin tanimi, kapsami ve kullanim alanlarindan bahsedilmistir. Bir
motivasyon teknigi olarak nitelendirilebilecek olan oyunlastirmanin temelinde yatan
psikolojik kuramlara deginildikten sonra oyunlastirmayi olusturan temel unsurlar olan
dinamikler, mekanikler ve bilesenler agiklanmistir. Giiclii bir motivasyonel teknik olan
oyunlastirmanin kullanim alanlarmma dair sinirlarin  belirsizligi ve kotii  niyetli
kullanimlarina yonelik kaygilar, oyunlastirma uygulayicilarina yol gosterecek etik kodlar
iretilmesini gerekli kilmis, c¢alismanin devam eden boéliimiinde ise bu konudaki
girisimlere yer verilmistir. Calismanin arastirma boliimiinde ise oyunlastirmanin bir
kurum i¢i iletisim stratejisi olarak icerdigi kapasite ve kurumun en 6nemli hedef kitlesi
olan ¢aliganlarina yonelik stratejilerinde ne gibi faydalar sagladigina dair bilgi verildikten
sonra, Tiirkiye’de aktif olarak faaliyet gosteren bankalarin bu baglamda oyunlastirmadan
nasil yararlandiklar arastirilmstir.

2. Oyunlagtirmanin Tanimi, Kapsam Ve Kullanim Alanlar

Oyun tarih boyunca kiiltiirel bir olgu olarak toplumlarin yasayislarinda Onemli
konumlarda yer almistir. Arkeolojik buluntular ¢ok eski donemlerde ozellikle Orta
Asya’da yaygin olan ve hayvanlarin asik kemikleriyle oynanan bir oyunun ge¢misinin
1.O. 800 yilina kadar uzandigini gostermektedir (Lovett, 1901: 280). Kimi zaman ¢ok
basit gerecler kimi zaman ise karmasik yapilar ve ileri teknolojilerin kullanimiyla
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oynanabilen oyunlar ¢ocukluktan yetiskinlik donemine kadar insanligin ve ayni zamanda
birgok hayvanin ortak etkinligi olarak kendine yer bulmaktadir. Giiniimiizde ise
teknolojik gelismeler neticesinde yasanan toplumsal doniisiim bireyleri sanal uzama
tasimakta, geleneksel oyun kiiltiirii yerini dijital oyun kiiltiirtine birakmaktadir. Dijital
oyunlar bireylere geleneksel oyunun verdigi rahatlama ve haz duygusu vermesinin yani
sira bir ticari faaliyet olarak oynandikga tiiketilen ve ayn1 zamanda oyuncunun oyunun bir
parcast olarak liretime katildig1 bir sanal ortam sunmaktadir. “21. yilizyilin homo sapiensi
bos zamanlarinda oyun oynayarak kariyer yapan homo ludens durumuna gelmistir”
(Yildiz: 2007). Dijital oyunlarin bir kiiltiir endiistrisi {iriini oldugu ve meta degeri igin
iiretildigine dair kani bircok arastirmaci tarafindan dogrulanmaktadir (Binark ve Siitcii,
2008: 41-42; Kerr, 2010; Ugurlu, 2014). Bununla birlikte Raessen (2005), “dijital
oyunlarmn kiiltiir endiistrisi iiriinlerinden ibaret olmadigi, katilimc1 ve ¢ogul bir kiiltiiriin
tabandan yerlestirilmesi/yesertilmesi icin bir anlamda kiiltiirel savas alan1 oldugunu”
sOylemektedir (Akt: Binark ve Bayraktutan, 2011: 326).

En temel oOzellikleriyle oyunlastirmayr “oyun elementleri ve oyun dizayn tekniklerinin
oyun dis1 baglamda kullanim1” olarak tanimlamak miimkiindiir (Werbach ve Hunter,
2012: 25; Deterding vd., 2011:1). Dijital 6grenme platformu Patica Genel Miidiirii Niels
van der Linden’e gore ise, “oyunlastirma problemleri ¢6zmek ve engelleri agsmak igin
gelistirilen bir tasarim metodolojisidir” (Yilmaz, 2016: XXII). Oyunlastirma {izerine
yaptig1 onemli ¢aligmalarla bilinen Karl Kapp (2012:10) ise oyunlastirmay1 “oyun tabanli
mekanikler, oyunsal diisiinme ve estetigin insanlar1 bir araya getirmek, 6grenmeye tesvik
etmek, motivasyon saglamak ve problem ¢6zmek amaglariyla kullanilmasi” olarak
tanimlamaktadir.

Oyunlastirma uzmani Ercan Altug Yilmaz’in oyunlagtirma kelimesinin isim babasi olarak
niteledigi Gabe Zichermann (2016: 22), 2010 yilinda katildigi bir konferansta,
oyunlastirmanin yilizde 75’inin psikoloji, ylizde 25’inin ise yeni teknolojiler oldugunu
ifade etmistir (Carr, 2011). Temelde istenilen yonde davranis degisikligini amaclayan
oyunlagtirma bu hedefini gerceklestirirken biiylik oranda psikoloji biliminden
faydalanmaktadir. Bu konuda arastirmacilarin en ¢ok lizerinde durdugu konularin basinda
“motivasyon” gelmektedir. Oyunlagtirmayla ilgili c¢aligmalarda bulunan bazi
arastirmacilar da oyunlastirmanin bu kadar bilinir olmasindan 6nce konuyu daha ¢ok
psikolojik temelli diislinerek, “Motivasyonel Tasarim ve Motivasyonla Davranis
Degisikligi” gibi tanimlarda bulunmuslardir (Yilmaz, 2016: 22). Psikolojik temeller
izerine sekillenen bir motivasyon teknigi olan oyunlagtirmanin dogru bir sekilde
kavranabilmesi i¢in birtakim psikolojik yaklasim ve kuramlarin bilinmesi gerekmektedir.
Bunlar, davranisin olusturulabilmesi ve siirdiiriilebilmesine dair stratejiler sunan Kanca
ve Fogg Davranis Modeli ile birlikte, bireylerin bu davranislar siirdiirmeye nasil motive
edilebilecegine dair Akis Modeli ve oyunlastirma tasariminin en 6nemli unsuru olan
motivasyonun dogru yapilandirilmas: igin gerekli alt yapiyr saglayan Oz Belirleme
Kurami olarak siralanabilmektedir.
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Stanford Isletme Enstitiisii ve birgok akademik kurumda ders veren ve psikoloji, teknoloji
ve is diinyasi ile ilgili caligmalara odaklanan Nir Eyal’in (2015: 51) ortaya koydugu
Kanca Modeli, bireyleri davranisa yonlendirirken aligkanlik yaratmak ve bdylece
davranisin devamliligini saglamak igin tetikleyici, eylem, 6diil ve yatirim asamalarindan
olusan 4 basamakli bir sablon sunmaktadir. Kanca Modeli’nde ortaya konan temel
yaklasim dogrultusunda 6diil beklentisi ile yapilan davranisin dongliye girerek aliskanlik
haline gelmesi saglanmakta, bdylece bireyler “kancaya takilarak” arzu edilen sonuca
ulagilmaktadir. Eylem asamasinda meydana gelen davranigin nasil ortaya c¢iktigi
konusunda ise Fogg’un ¢alismalar1 dikkat ¢ekicidir.

Fogg’a gore eylemin kolaylikla yapilabiliyor olmasi ve bu eylemi yapmak i¢in gerekli
motivasyonun varligi, davranigin olusmasi ve aliskanlik dongiisiiniin baglamasi i¢in 6nem
arz etmektedir (What Causes Behavior Change, ty.). Fogg davranis modeline gore
davranis degisikliginin olabilmesi i¢in motivasyon, aksiyon ve geribildirim olmak {izere
ic ana unsur bulunmaktadir ve bu unsurlar bir siire¢ halinde siirekli islemelidir (Y1lmaz,
2016:25). Motivasyon iizerine yapilan diger ¢alismalar neticesinde zamanla 6diil ve ceza
sisteminin ¢aligmadig1 yoniinde endiseler olusturan bulgular ortaya ¢iktik¢a bu davranisci
yaklagimlara karsi, insanlarin kafalarinda neler olup bittigini soran kognitivist teoriler
ortaya ¢cikmistir (Werbach ve Hunter, 2012:56). Bunlar arasinda en etkili olanlardan biri
ise Erward Deci ve Richard Ryan’in ortaya attigi 6z belirleme kuramidir. Deci ve Ryan
motivasyonu i¢sel ve digsal motivasyon olmak {tizere iki temel veche {lizerinden
tartigmaktadir. En basit anlamiyla bir seyi yapmak istemek i¢sel motivasyon olarak
adlandirilmaktadir, ¢linkii o kisi i¢in motivasyon, faaliyetin icinde yatmaktadir (Werbach
ve Hunter, 2012: 53). Deci ve Ryan’in ( 2000: 68) 6ne siirdiigii 6z belirleme kuramina
gore, insanlarmn yeterlilik, 6zerklik ve baglilik olmak iizere ii¢ adet dogustan ihtiyaci
bulunmaktadir. Bu temel ozelliklerin kurum i¢i siireglerde kullanildiklarinda olumlu
¢iktilar elde edildigine dair drnekler bulunmaktadir. Ornegin yalmz 6zerklik maddesi
distintildiiginde dahi bir¢ok basariya imza atilmistir; 3M firmasi, calisanlarini
zamanlarimin yiizde 15’ini istedikleri projeler iizerinde ¢aligmalar1 konusunda tesvik eden
bir politika takip etmis, bunun sonucunda da 3M’in en popiiler iiriinlerinden biri olan
Post- it yaratilmistir (Goziitok, 2000). Google da tipki 3M gibi ¢alisanlarinin isleriyle
ilgili yeni fikirler gelistirmesini desteklemek i¢in is zamanlarinin yiizde 20’sini ayirmalari
yoniinde bir politika gilitmiis, Gmail, Google News gibi popiiler uygulamalar bu yiizde
20’lik zamanda meydana gelmistir (Mediratta ve Bick, 2007). Cankaya da (2009) 6z
belirleme teorisinin Tiirk kiiltiiriine ne diizeyde uygun oldugunu test ettigi arastirmasinda
Deci ve Ryan’in tezini dogrulamaktadir.

Oyunlastirma da belli bir davranista bulunma ve davranis degisikligi yaratmak icin bu ii¢
unsuru kullanmaktadir. Oyunlastirma tasarimi popiiler davranisciligin getirdigi o6diil
unsurunu kullanmakta, ancak bu islemi korii koriine bir 6diil — ceza yontemi olarak
kullanmak yerine i¢sel motivasyona yonelik bigimde uyarlamaktadir. Digsal motivasyon
unsurlarin1 dengesiz bir sekilde oyunlastirma tasariminin igine yerlestirmek olumsuz
sonuglar yaratabilmektedir. Oyunlastirma tasariminda davranis degisikligini uzun vadede

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-20



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

kalict hale getirmek i¢in hedef grubun igsel olarak motive edilmesine dnem verilmesi
daha dogru bir strateji olmakta, aksi takdirde yapilan uygulamalar kisa siirede basarisiz
olmaktadir.

Oyunlastirmanin psikolojik altyapisini olusturan bir diger kuram olan akis kurami ise
Csikszentmihalyi’nin (2017: 21) deyimiyle temelde “insanlarin bir aktiviteye ¢ok fazla
dahil olduklari i¢in bagka hi¢bir seyin dneminin olmadigi bir durumu” ifade etmektedir.
Insanin giinliik yasaminda herhangi bir hedefini basarmasi igin géreve yogunlasmasi ve
kendini dis unsurlardan yalitmasi gerekmektedir. Insan bilincinde bu niyetlerle celisen
bilgi veya 0Ogeler dikkat dagitmakta ve o isin yapilmasim giiclestirmektedir.
Csikszetmihalyi (2017) zihindeki bu entropi durumuna karsi optimum deneyimi one
stirmektedir. Optimum deneyim insan hayatindaki en iyi anlara tekabiil etmekte ve bu da
kisinin bir seyi basarmak i¢in goniillii bir ¢aba gdstermesi neticesinde zihni sinirlarina
kadar zorladiginda olugsmaktadir. Akis aninda yiizlesilen siav kisinin ne sikilip gérevden
vazgececegi kadar basit ne de zorlanip basaramayacagi kadar zor oldugundan sadece
cabanin kendisi 0diil haline gelmektedir (Pink, 2017: 135). Temel olarak akis kurami, haz
almanin 6gelerinin evrensel oldugu onciiliine dayanmaktadir ve haz alma deneyimi s6z
konusu oldugunda herkes icin ortak olan kavramlar1 ozetleyen genel bir model
sunmaktadir (Sweetser ve Wyeth, 2005: 2).

Dogru tasarimlanmis bir oyunlastirma projesinin, bireyleri oyun akisi igerisinde
tutabilme, kullanicilarin i¢sel motivasyonlarini saglayarak davranist siirdiiriilebilir kilma
ve bu davranisi uzun vadede kalict hale getirebilme gibi O6zelliklere sahip olmasi,
oyunlagtirmanin altyapisinda bulunan psikolojik kuramlarin anlagilmasiyla miimkiin
olabilmektedir. Bu baglamda oyunlastirmanin icerdigi psikolojik temelin dogru
kavranmasi son derece 6nemlidir.

Motivasyonel bir teknik olarak oyunlastirmanin tam olarak anlagilabilmesi ve
uygulanabilmesi, oyunlastirma programinin uygulanacagi kitlenin psikolojisiyle beraber,
kurumun oyunlasgtirma neticesinde elde etmeyi bekledigi hedefler, oyunlastirma
tasariminin  teknik gerekliliklerinin saglanmasi gibi farkli diizeylerin dogru insa
edilmesiyle ilintilidir. Bu baglamda devam eden bdliimde bir oyunlagtirma tasariminin
icerdigi teknik altyap1 irdelenmektedir.

2.1.0yunlastirma Elementleri
Oyunlastirma sistemi 6n planda basit bir tasarim izlenimi verse de arka planda isleyen
bircok karmasik mekanik ve dinamik unsur mevcuttur. Werbach bu baglamda
oyunlastirma takim ¢antasi denilebilecek dinamikler, mekanikler ve bilesenlerden olusan
bir model onermektedir. Werbach’in tasarladigi model soyutluk oraninin yukari dogru
arttig1 bir piramit olarak diisiiniildiigiinde piramidin en alt kisminda bilesenler, yani
kullanicinin direkt olarak temas halinde bulundugu oyunlagtirma 6geleri bulunmaktadir.
Piramidin ikinci katinda ise oyuncuyu deneyime katilmasi igin tesvik edecek birtakim
unsurlar olan mekanikler bulunmaktadir. Piramidin en {ist kismim ise oyunlagtirma
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tasariminda kullanicinin somut olarak géremedigi, ancak biiyiik resimde oyunlastirmay1
destekleyen ana kirisler olusturmaktadir (Werbach ve Hunter, 2012: 82).

Oyunlastirma piramidinin soyutluk siralamasma gore en iistlinde bulunan dinamikler;
siirliliklar, duygular, hikayelestirme, ilerleme, iligkiler gibi oyunsu deneyim boyunca
hissedilen temel yapisal 6zelliklerden olusmaktadir (Werbach ve Hunter, 2012: 78).
Mekanikler ise oyunlastirma deneyimi baslamadan 6nce de bilinen ve oyuncudan
oyuncuya degismeden sabit olarak bulunan unsurlardir (Robson vd., 2015: 414). Bunlar
oyunun temel kurallarmni olusturmaktadir. Ornegin bir satrang oyununda hangi tasin hangi
hamlede bulunabilecegi, kazanma ya da kaybetme durumlarinin nasil olusacagi gibi
kurallar1 mekanikler belirlemektedir. Meydan okumalar, sans, rekabet, takim olma, geri
bildirim, kaynak toplama, odiiller, aligveris, sira ve kazanmayi ifade eden durumlar
bunlara drnek olarak verilebilmektedir (Werbach ve Hunter,2012: 79). Oyunlastirma
tasarimindaki bilesenleri c¢alistiran, motive eden ve ilerleten sistemi mekanikler
olusturmakta, boylece oyuncu deneyimi bilesenlerden dinamiklere soyutluk oraninda
diizenli bir artis hissedilerek yasanmaktadir. Bilesenler ise “...son kullanicinin gordigi,
oyunlastirilan siirece entegre olmus, oyuncuyla direkt etkilesime gecen, arkasinda birgok
programsal mekanik, dinamik bulunduran o6nyiizdeki tasarimsal objelerdir” (Yilmaz,
2016: 119). Werbach ve Hunter (2012: 71) yaptiklar1 arastirmalarda oyunlastirma
tasariminin yiizlerce farkli yolunu kesfetmisler, temelde ise puan (point), rozet (badge) ve
liderlik tablosu (leaderboard) olmak iizere 3 ana bilesene ulasmislardir. PBL olarak
kisaltilan bu ii¢ temel bilesen dogru kullanildiginda oyunlastirma tasariminin en kullanigh
Ogelerini olusturmaktadir. Bunlarla oyuncularin gorsel temsilini veren avatar, gorevler,
takimlar, sanal birikimler, doviisme gibi unsurlar ise diger bilesenler (Werbach ve
Hunter, 2012: 80) olarak siralanmaktadir.

2.2.0yunlastirmanin Kullanim Alanlari

Kurumlara uygulanan oyunlastirma, is siireglerini anlamak ve optimize etmek i¢in yeni
bir yol sunan gelismis ve esnek bir is siireci yonetimi bi¢imi olarak da kabul edilmektedir
(Woods, 2012). Oyun deneyimi tasarimi ve yonetimi hakkindaki yeni bilgilerin ortaya
cikmasi, sosyal medya ve teknolojinin gelisimiyle birlikte daha baglayici deneyimler
saglamaya olan ilginin ylikselmesi gibi gelismeler, kurumlara i¢ ve dis paydaslarla daha
giiclii bir etkilesim kurma olanaklar1 agisindan zengin bir firsat sunmaktadir (Robson vd.,
2015: 412-413). Werbach ve Hunter (2012: 20) oyunlastirma kullanim alanlarini dahili,
harici ve davranis degisikligi yaratmak {izere yapilan uygulamalar olmak iizere 3
kategoride incelenmektedir. Dahili oyunlastirma kurumun i¢ hedef kitlesini olusturan
calisanlara yonelik iken, harici oyunlastirma uygulamalar1 miisterilere yonelik hedefler
dogrultusunda tasarlanmaktadir. Davranis degisikligine yonelik tasarimlar ise bireylerin
yasam kalitelerini yiikseltme, ¢evreye yonelik duyarliligi artirma, daha ¢ok spor yapma,
sigaray1 birakma, hayir islerinde bulunma gibi konularda insanlarin daha iyiye yonelik
davranis degisikligi gostermesini amaglayan bir oyunlagtirma ¢esididir.
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Oyunlastirma bunlarla birlikte egitim alaninda da son derece yaygin olarak
kullanilmaktadir. 2016 yilinda yaymlanan Egitimin Gelecegi Raporu’na (Gamification
And The Future of Education: 42) gore oyunlastirma siirekli degisikliklerin yasandigi
egitim sisteminde en yeni ve en ileri teknik olarak yer almaktadir.

2.3.0yunlastirma Etigi

Oyunlastirma basarili 6rneklerle adini duyurmaya devam ettikge, bireyler iizerinde bu
denli etkili olan bir araca dair ahlaki kaygilar da daha ¢ok dile getirilmeye baslanmigtir
(Bogost, 2011; Rey, 2012; Versteeg, 2013; Kim, 2015; Selinger, Sadowski ve Seager,
2015; Sicart, 2015; Kim & Werbach, 2016, Thorpe ve Roper, 2017). Oyunlastirmaya dair
ortaya ¢ikan bu kaygilarin ise, zamanla sanal diinya ve gercek diinya normlarinin {ist {iste
binmesi ve kurumsal ile bireysel c¢ikarlarin arasindaki ¢atisma ve gerilimden
kaynaklandig1 s6ylenebilmektedir (Kim ve Werbach, 2016: 159).

Oyunlastirmanin bireyleri arzu edilen davranisa yonlendirmede manipiile edici ve
bagimlilik yaratict bir ara¢ olarak kullanimina dair kaygilar pazarlama alanindaki
orneklerde kendini gosterirken, is hayatinda ise calisanlari istismar ederek kurumsal
hedefleri gerceklestirme yoniindeki kullanimlarina dair elestiriler bulunmaktadir.
Bilgisayar oyunlarinin gercek hayata modifikasyonu neticesinde ortaya c¢ikan “oyun-
isgiici” (play-bor) (Kiicklich, 2005) kavrami, oyun diinyas1 ve ¢alisma hayati1 arasindaki
cizginin gittikge ortadan kalktigina isaret etmekte, yasanan bu toplumsal degisim
calisanlarin kurumsal hedefler neticesinde kotiiye kullanilmasina dair kaygilara sebebiyet
vermektedir.

Oyunlastirmaya dair etik problemlerin bir diger kaynagi ise bu tasarimlarin hangi
amaglarla kullamldiklartyla ilgilidir. Ornegin bir terdrist grup kendilerine daha gok
taraftar bulmak ve goriislerini yaymak amagclariyla kullandiklart web sitesini,
ziyaretgilerin video ve haberleri paylagsma, yorum yapma, tartigmalara katilma gibi
eylemlerini artirmak i¢in puan, liderlik tablosu, seviyeleri kullanarak basarili bir sekilde
oyunlastirmiglardir (Brachman ve Levine, 2011). Yine 2012 yilinda Israil Savunma
Kuvvetleri tarafindan ayni mantikla Hamas orgiitiiyle savasmak iizere oyunlastirma
mekanikleri adeta bir propaganda araci gibi kullanilmistir (Mitchell, 2012). Kim ve
Werbach (2016: 160) ise bireylerin saglik durumlarini 6lgmeye yarayan bir oyunlagtirma
programinin, igverenlerin sagligi kotii durumdaki calisanlarini tespit edip isten ¢ikarmast
yoniinde kullanabilecegi senaryolardan bahsetmektedir. Bu gibi kotiiye kullanimlarin
oniline gecebilmek ig¢in kisisel verilerin kullanilmasi ve saklanmasina yonelik yasal
diizenleme ve oyunlastirma tasarimcist ve uygulayicilarina ahlaki sinirliliklara dair biling
kazandirilmas: yOniinde girisimlere ihtiya¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu
baglamda yapilan girisimlerden biri 2012 yilindaki oyunlastirma uygulayicilarinin
gozetmeleri gereken temel etik kurallarin belirlendigi “Yikiimliilikk Anlagmasi”dir
(Zichermann, 2012). Buna gore anlasma; birey, kurum ve topluluklara gergek
potansiyellerini ortaya ¢ikarmalart i¢in yardim etme, oyun mekaniklerinin sistemin
amaglart dogrultusunda kullanicilar1  kandirmak amaglariyla kullanimlarina g6z
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yummama, davraniglart motive etme konusunda 6grendiklerini toplumun ilerlemesi gibi
iyi amaglar dogrultusunda kamuyla paylasma olmak iizere ii¢ temel kuraldan
olusmaktadir. Bir diger girisim ise oyunlagtirma ve web gelistiricisi Marczewski (2017)
tarafindan yapilmistir. Diirtistliik, biitiinliik, agiklik, kalite ve saygi olmak iizere bes temel
ilke {lizerine sekillendirilen bu kurallar 6nde gelen birgok oyunlastirma tasarimcisi
tarafindan imzalanmistir ve sistematik bir kurallar biitiinliigii igerdiginden oyunlastirma
etigi konusunda 6nem arz etmektedir.

Tarihsel siire¢ igerisinde yeniligin getirdigi bilinmezlik sebebiyle endiselere, igerdikleri
bliyiilk imkanlar sebebiyle korkulara neden olan bir¢ok yeni teknoloji gibi
oyunlastirmanin da bireysel ve toplumsal 6lgekteki etkileriyle ahlaki kaygilara sebebiyet
vermesi dogal karsilanmalidir. Oyunlastirmayla ilgili etik kaygilar temelde oyunsu
deneyim aracilifiyla akis durumu igine giren insanlarin istismar ve yonlendirmeye daha
acik olacagi mantigina dayanmaktadir. Bu baglamda etik kodlarin belirlenmesi,
hiikiimetler tarafindan yasal diizenlemeler yapilmasi, tasarimci ve oyunlastirmayi
kurumlar i¢in kullanan yoneticilerin bilinglendirilmesi gibi adimlarin oyunlastirmaya
dair kotii kullanimlarin etkilerini en aza indirmek i¢in son derece Onemli adimlar
oldugunu sdylemek miimkiindiir.

3. Oyunlastirmanin Kurum i fletisim Stratejisi Olarak Kullanim

Kurumlarda c¢aliganlarin kuruma karst bagliliklarini saglamak ve siirdiirmek, gelisen
iletisim teknolojileri neticesinde bilgiyi yaymak ve yenilikleri tesvik etmek icin yeni
yollar aramak, is yapma siireclerinde koordinasyon kaynakli problemlerin yaganmasini en
aza indirmek gibi hedefler iletisim stratejilerinin temelini olusturmaktadir. Teknolojinin
strekli gelistigi ve tiim kurumlarin bu teknolojilere neredeyse ayni hizda ulasabildigi
giinlimiiz kosullarinda ise kurumlar rekabette fark yaratmanin insan sermayesi ile
saglanabileceginin farkina varmaya baslamislardir (Gonring, 2008: 34). Giliniimiizde
kurumun birinci ve en Onemli hedef kitlesi olan c¢alisanlarin iy memnuniyeti ve
tatmininin, kurumun dis g¢evresine yonelik hedeflerini gergeklestirmede de son derece
onemli oldugu agik bir gercektir.

Bir kurumda calisanlarin giiven ve destegini kazanmak {izere tasarlanan tiim stratejileri
kurum igi iletisim stratejileri olarak tanimlamak miimkiindiir. Iletisim, bir organizasyonda
dagitim kanalin1 bir arada tutan bir tutkal gérevi gormektedir (Mohr ve Nevin, 1990: 36).
Kurum igerisinde gilivenilirligi insa etmek; c¢alisanlara kulak verilmesi, gelisen
teknolojiler hakkinda ¢alisanlarin egitilmesi i¢in bilgi aligverisinin gelistirilmest,
calisanlarin ihtiyag duyduklari stratejik enformasyonlarla yeni beceri ve bilgilerinin
giiclendirilmesi, duraganlik yerine hareketlilige dayanan bir is yapma kiiltiiriini
benimsemelerine yonelik eylemlerde bulunma gibi ¢esitli faktorlere dayanan uzun bir
stirectir (Seitel, 2011: 248). Kurum igerisindeki i¢ iletisim yoneticiler i¢in itibar, karlilik,
verimlilik gibi unsurlara hizmet ederken c¢alisanlar agisindan kuruma olan aidiyet ve
kararlara katilabilme imkan1 saglamasi gibi kurumsal vatandaslig1 pekistiren sebeplerden
de ayr1 bir 6neme sahiptir (Peltekoglu, 2012: 523). Giirgen de (1997: 25) kurumsal
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iletisimin  kopuk oldugu bir ortamda kurumsal hedeflere ulasmanin miimkiin
olmayacagina dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda iletisim stratejilerinin kurum i¢in hayati
onem tasiyan gerekliliklere dogrudan etki ettigini sdylemek miimkiindiir. Kurumun en
onemli hedef kitlesi olan calisanlara yonelik kurum ig¢i iletisim stratejilerinin dogru
kurgulanmasi hem kurum i¢inde hem de kurum disinda 6nemli faydalar getirmektedir.

Gegtigimiz yiizyilin basinda meydana gelen toplumsal degisimler is yapma bi¢imlerini ve
calisanlarin isten istek ve beklentilerini de etkilemis, teknolojik gelismeler kurumda is
yapma ve iletisim tekniklerinde yeni kolayliklar saglarken, rekabeti de zorlastirmistir.
Yasanan bu toplumsal doniisiim neticesinde kuruluslarda insan iligkilerinin temelinde yer
alan diisiince; mekanik ve ekonomik insandan mutlu ve sosyal insana dogru bir degisim
stirecine girmistir (Uraltag, 2011: 44). Oyunlastirma kurum i¢i iletisim yOnetimi
baglaminda daha demokratik bir iletisim etkinligi sunabilmesi, motivasyon temelli bir
tasarim olmasi ve icerdigi eglence unsuruyla is hayatina dair olumsuz algiy1
degistirebilme kapasitesine sahip olmasi ile dikkate alinmasi gereken bir yontem olarak
ilgi uyandirmaktadir. Oyunlagtirma kurum ig¢i egitimler, motivasyon ve is tatminini
artirma, sosyalizasyon, calisan bagliliginin gelistirilmesi, problem ¢6ziimii ve verimliligi
artirma gibi amaglarla kullanilmakta, oyunlastirmanin bu kullanimlar1 dogrultusunda is
stireclerine yonelik yeni ve yaratici fikirlerin ortaya ¢ikmasi, kurumsal performansin
artmasi, rekabet istiinliigiiniin elde edilmesine katki saglama gibi birtakim faydalar
ortaya ¢ikmaktadir.

Oyunlastirmanin kurum ig¢i iletigimi gelistirmek amaglariyla kullanimlarina yaygin olarak
rastlanmasa da bu alanda drnekler de mevcuttur. Ornegin Dale (2014: 87) kurum icinde
oyunlastirilabilecek etkinlikleri asagidaki gibi listelemekte, oyunlagtirmanin bu
alanlardaki kullanimlarinin kurumun hedeflerini ger¢eklestirmeye de katki saglayacagin
vurgulamaktadir:

- Kurum web sitesinde belli sayfalari ziyaret etme

- Sosyal aglarda kurum haberlerini paylagsma

- Sosyal aglarda kurum hesaplarini takip etme

- Anket ve yarigmalara katilim saglama

- Kurumun blog ya da tartisma platformlarinda igerik iiretme ve yorumda bulunma
- Cesitli tiirdeki kurumsal materyalleri indirme

Dale tarafindan ortaya atilan kurum ic¢inde oyunlastirilabilecek etkinliklerin isaret ettigi
gibi oyunlastirma kurum ig¢i iletisim agisindan bir kanal olarak kullanilabilecek bir
kapasiteyi barindirmakta ve ayrica kurumun diger iletisim ortamlarimin etkinliginin
artirilmasi noktasinda da onemli bir gorev iistlenmektedir. Oyunlastirma ile ¢alisanlarin
kurumun web sayfasin1 ziyaret etmesi, kurumun sosyal aglarini takip etmesi ve kendi
sosyal aglarinda kurum haberlerini paylagmasi, kurumsal materyalleri indirmesi,
kurumsal bloglar i¢in icerik iiretmesi gibi faaliyetleri destekleyen ¢abalar
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oyunlastirmanin  kurumun diger iletisim araglarmin etkinligini arttirmada da
kullanilabilecegini gostermektedir.

Oyunlastirmanin kurum igi iletisim siireglerine direkt olarak entegre edilebildigi bir diger
alan ise sosyalizasyondur. Thomas ve Anderson'a gore (1998: 748) orgiitsel sosyallesme
ise yeni baslayanlarin belirsiz bir ¢evreye bagl olarak yasadiklari stresli doneme isaret
etmektedir. Bu stresli donemin dogru sekilde idare edilmesi ve ileriki donemlerde
calisanin kurum kiltiiriiyle biitiinlesmesi i¢in ilk kritik adimlar olan sosyalizasyon
stirecinin yonetilmesinde kurum i¢i iletisim stratejilerinin biiyiik 6nemi bulunmaktadir.
Oyunlastirmanin sosyalizasyon siire¢lerindeki kullanimlarina dair basarili 6rneklere
rastlamak miimkiindiir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri’nin bircok bdlgesinde 2
binden fazla ¢alisaniyla hizmet veren Slalom Colsulting adli kurum, c¢alisanlarinin
birbirlerinin isim ve yiizlerini 6grenmelerine yardimci olacak bir oyunlastirma tasarimi
kullanmaya karar vermis; puan, liderlik tablosu gibi klasik oyun bilesenlerinin yani sira
grup halinde miicadele etme dinamiginin bulundugunu tasarimda, sisteme katilimda
yiizde 90, ¢aliganlarin diger personeli tanima oraninda ise yilizde 89 artis tespit edilmistir
(Korolov, 2012).

Oyunlastirma c¢alisanlarin kurum kiiltiirli, kurum felsefesi, kurumsal degerler ve kurumsal
davranis bi¢imine iliskin bilgilerin aktarilabilecegi bir tasarim olarak planlandiginda
calisanlarin kuruma hizli ve etkili bicimde adapte olmasini saglayarak, sosyalizasyon
stirecini  kolaylastirmakta ve calisanin kurum kiiltiiriinii  i¢sellestirmesine firsat
sunmaktadir. Ayrica calisan, liyesi haline geldigi kurumun diger tiyelerini, gorevlerini,
yetki ve sorumluluklarini da oyunlastirma araciligiyla 6grenerek is ortamini ve ¢alisma
arkadaglarin1 da hizli bi¢cimde tanima imkanina sahip olabilmektedir. Bu baglamda
oyunlagtirmanin igerdigi dinamiklerin ¢alisan sosyalizasyonu i¢in biiylik kolayliklar
barmdirdigini sdylemek miimkiindiir.

Oyunlastirmanin kurum ig¢1 siireglerde etkili oldugu bir diger alan ise c¢alisan baglilig
iizerinedir. Bir kurumda yapilan ise dair yliksek motivasyon, saglikli ve demokratik bir
iletisim ortami, yonetici ve ¢alisma arkadaslarina giiven ve kurum kiiltiiriinii i¢sellestirme
basta olmak tiizere, ¢alisanlarin kuruma kars1 duygusal bir bag olusturmalarini saglayan
tiim unsurlar, ¢alisan bagliligini olusturmada 6nemli bir yer tutmaktadir. .. .bireyin isle
biitiinlesmesi ve Orgiitlin degerlerine inanmasini igeren, Orgiite olan psikolojik bag”
(Akinci, 1998: 57) olarak tanimlanan kurumsal baglilik, bir kurum icerisinde giiven ve
sadakat ortaminin saglanmasi i¢in temel sartlardan biri konumundadir. Welch, kurum i¢i
iletisim ve ¢alisan baglilig1 arasindaki iliskiyi inceledigi ¢alismasinda, baglilik hedefleri
ve iletisim arasinda dogru orantili bir iliski oldugunu kesfetmistir (2011: 339-340).
Baglilik hedefleri ve iletisim faaliyetleri arasindaki iliski dogru kuruldugunda kurumun i¢
ve dis hedeflerine dair olumlu ¢iktilar elde edildigi goze carpmaktadir. Oyunlagtirma
bahsi gegen yeni teknolojilerden biri olarak ¢alisanlarin yaptiklari isi daha eglenceli hale
getiren ve kurumda daha goriiniir olmalarini saglayan dinamikleriyle kuruma kars1 aidiyet
hislerini giiclendirme yoniinde 6nemli katkilar saglamaktadir.
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Oyunlastirmanin kurum igerisinde etkili olarak kullanilabildigi bir diger alan ise problem
coziimli ve verimliligi artirmaya yoneliktir. Benzer iiriin ve teknolojilerle yiizlerce
alternatifin bulundugu giiniimiiz kosullarinda kurumlar1 rakiplerinden farklilastiran temel
unsurlardan birinin problem ¢ézme kabiliyeti oldugunu sdylemek miimkiindiir. Toyota
iiretim sistemi kurucusu Taiichi Ohno (2006), is siireclerinde problem olarak adlandirilan
durumlarm aslinda olumsuzluk igermedigini, aksine bunlarin gizlenmis “kaizen” (siirekli
ilerleme, iyilestirme) firsatlari oldugunu vurgulamaktadir. Kurumlarda meydana
gelebilecek problemler is yapma siiregleriyle, yeni bir iirlin gelistirme ya da miisterilerin
bir ihtiyac1 iizerine ortaya ¢ikan bir durumla ilgili olabilmektedir. Ozellikle biiyiik
kurumlarda meydana gelen bir sorunu ¢6zmek icin biiyiik biitceler gerekmekte,
yoneticiler zorlu bir problemle yiiz yiize kalmaktadir (Kumar ve Raghavendran, 2015: 4).
Bu olgekte bir sirket olan Microsoft, Windows 7°de yer alan diyalog kutularindaki
hatalar1 diizeltmek i¢in diinyanin her yerindeki Microsoft ¢alisanlarinin katilabilecegi bir
oyunlastirma tasarimi kullanmistir. Language Quality Game (Lisan Kalitesi Oyunu) ad1
verilen bu uygulamada calisanlardan fark ettikleri dil hatalarin1 tespit etmeleri ve
diizeltmeleri istenmis, karsiliginda ise oyunculara puan vererek tiim c¢aliganlar arasindaki
yerlerini gormelerini saglayan bir liderlik tablosunun bulundugu bir oyunlastirma
tasarimi olusturulmustur. Neticede bu uygulamayla 500 bin ekran 4 bin 500 katilimci
tarafindan goriintiilenmis ve tespit edilen 6 bin 700 adet sorun aninda diizeltilmistir
(Werbach ve Hunter, 2012: 18). Boylece bu 6lgekte biiyiik bir kurum i¢in biiyiikk maliyet
ve zamanla giderilebilecek bir sorunun, oyunlastirma yardimiyla calisanlar tarafindan
kendi istekleriyle ve ¢ok kisa siirede listesinden gelinmis, ayn1 zamanda verimlilige de
katki saglanmistir.

Oyunlastirmanin kurum i¢i siire¢lerde kullanildig1 senaryoda c¢alisanlar siirece kurumsal
hedeflerle biitiinliik icerisindeki bireysel hedeflerini gerceklestirmede motive edilmis
birer oyuncu olarak katilmakta, ulasilan her hedef ve ¢oziimlenen her problem kurumun
biitlinii i¢cin olumlu ¢iktilar saglamaktadir. Oyunlastirmanin kurum i¢indeki etkilerine dair
yapilan ¢alismalar yeniligi tesvik etme, ¢alisanlar1 motive etme ve elde tutma, calisan
baglhlig ve isbirligini artirma, calisan — miisteri ve paydaslarin beklenti ve hedefleri ile
kurum hedeflerini uyumlulastirma, kurum sdzclisii c¢alisan yetistirme, Orgiitsel
sosyalizasyona katki saglama, kurumsal egitimleri eglenceli ve daha etkin hale getirme,
kurum i¢i koordinasyon ve iletisim siireclerinde zaman ve maliyeti azaltmaya yardimci
olma ve kurum ici stireglerdeki basarinin dis hedef kitleye yonelik stratejilere etkileri géz
onlinde bulunduruldugunda kurumun rekabet yariginda kalmasina katki saglama gibi
olumlu ¢iktilara isaret etmektedir (Rauch, 2013:277; Dale, 2014: 87). Bunlara ek olarak
kurum i¢i iletisim siire¢lerinin oyunlastirilmast calisanlarin  kurumsal bilgi  ve
gelismelerden daha hizli haberdar olmasi ve kurumun isleyis dinamiklerine yonelik daha
fazla farkindalik kazanmasini da yardimci olmaktadir (Poser, 2015).

Kurumlarin i¢ ve dis hedef kitlelerine dair potansiyel bir¢cok faydayi barindiran
oyunlastirma, motivasyonel bir teknik olarak c¢alisanlarin is yapma pratiklerini daha
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eglenceli hale getirmesi ve dolayisiyla kurumsal bagliligi artirmasi basta olmak {izere,
kurumun iyeleri arasindaki iletisim pratiklerine de olumlu katkilar saglamaktadir.
Yoneticilerin caliganlarla saglikli bir iletisim kuramadigi, calisanlarin ise istek ve
beklentilerinin  anlagilamadigi ~ kurumlarda  verimli  bir  calisma  ortaya
konulamayacagindan, iletisim olgusunun kurumlar i¢in hayati bir 6nem arz ettigini
sOylemek miimkiindiir. Oyunlagtirmanin iletisim baglaminda igerdigi potansiyelin
incelenmesi, hem c¢alisanlarin is tatminini saglama hem de kurumlarin hedeflerini
gerceklestirerek uzun Omiirli bir varlik kazanmalarina dair stratejilerinde yeni kapilar
acmaktadir.

4. Arastirmanin Metodolojik Tasarim

Glinlimiizde oyunlastirma kurumsal hedeflere ulasmada c¢alisanlara yonelik davranis
degisikligi ve motivasyonu artirma noktalarinda i¢erdigi potansiyelle dikkat ¢cekmektedir.
Bu agidan degerlendirildiginde, calismada oyunlastirma, ¢alisanlarin birbirleriyle
etkilesimini artirarak sosyalizasyonu gelistirme ve yapilan isi daha eglenceli hale
getirerek c¢alisan memnuniyetini iyilestirme odakli faaliyetler acisindan ele alinarak,
kurumsal hedeflere ulagsmak i¢in basat bir konumda olan kurum igi iletisim stratejileri
yoniinden irdelenmektedir. Calisma oyunlastirmanin bir iletisim stratejisi olarak
diisiiniilmesini dnermekle beraber bu konuda gelecekte yapilacak ¢alismalar i¢in de yon
gosterici olmay1 hedeflemektedir.

Tiirkiye’deki bankacilik sektorii 6rneklemi {izerinden kurumlarin c¢alisanlarina yonelik
oyunlastirma uygulamalarina hangi amaclarla basvurduklarini tespit etmeyi hedefleyen
aragtirmada, oyunlastirma ile ulasilmasi beklenen hedef ve elde edilen kazanimlarla
birlikte calisanlar ve yoneticiler nezdinde oyunlastirmaya yonelik alginin
Olciimlenmesine ¢alisilmistir. Bununla beraber, alan yazinda oyunlastirma iizerine
yapilan ilk ¢alismalarda oyunlastirmanin dijital platformlara entegre edilerek calisan bir
sistem olmas1 6n kabuliine dayanarak Y ve Z kusaklar1 i¢in uygun bir ara¢ olmasina
ragmen yas ortalamasi daha ileri olan kusaga mensup bireyler s6z konusu oldugundan
etkililik oraninin diisecegine yonelik kaygilar géz onilinde bulundurulmus, bu noktadan
yola ¢ikilarak yas faktorii ile oyunlastirmanin verimliligi arasindaki iligki tespit edilmeye
calisilmistir. Glinlimiiz ¢aligma hayatinda bes farkli jenerasyondan gelen bireylerin ilk
kez ayni is ortaminda yer almasi mimkiin hale gelmis (Knight 2014), bu baglamda
bireyler arasinda saglikli bir iletisim kurulabilmesi ve yoneticilerin her jenerasyon i¢in
farklilasan istek ve beklentileri anlayabilme yetisi biiyiik bir 6nem kazanmstir. Ozellikle
dijital medyanin cazibesiyle biiyiiyen, beklentilerini yiiksek tutan, kolay sikilan ancak
coklu gorevler yapmaya yatkin 1980 — 1994 dogumlu Y kusagi bireyleri ve giinlimiiz is
hayatina yeni girmeye baslamis, “internet kusagi” olarak da adlandirilan 1995 — 2009
yillar1 dogan Z kusag: bireylerin (McCrindle Research, 2006:10; Adigiizel vd., 2014:171-
174), is hayatinda verimlilik saglanabilmesi icin farkli yonetim ve iletisim stratejileri
uygulanmas1 gerekmektedir. Bu baglamda, oyunlastirmanin teknoloji ve internetle i¢ ice
biliyliyen Y ve Z kusagi bireyler i¢in standartlagsmasi beklenen bir motivasyonel teknik
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olmas1 beklenirken, bu yontemin daha onceki yillarda dogan ve gelenekselci yapilariyla
dikkat ¢eken kusaklar i¢in de gegerli bir teknik olup olmadig1 konusu tartisiimaya devam
edilmektedir. Calismada yas faktorii lizerinden degisiklik goOsteren calisanlar igin
oyunlastirmanin etkili bir yontem olup olmadig tespit edilmeye ¢alisilmaktadir.

Arastirmada calisma evreni olarak, faaliyet kolu gere8i stresli bir calisma alam
olmasindan ve bundan o6tiirli de kurumsal hedeflere basarili bicimde ulasilabilmesi i¢in
yeni ve yaratict bir teknik olarak oyunlastirmaya daha fazla gereksinim duymalar
nedeniyle bankacilik sektorii se¢ilmis ve Tiirkiye’de faaliyet gosteren bankalardan
aragtirmaya katilmay1 kabul edenler arastirmanin 6rneklemi dahilinde yer almistir.

Arastirmanin Yéontemi: Calismada, belirlenen arastirma sorularina yanit teskil edecek
bulgularin elde edilebilmesi i¢in bankalarin oyunlastirma siireclerini yoneten yetkililer ve
bankalara oyunlagtirma programlari tasarlayan gelistirici firmalarin yoneticileriyle nitel
arastirma yontemlerinden yiiz ylize yar1 yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir.
Karsilikli konusma yoluyla sozel bilgi toplama teknigi (Baloglu, 2009:92) olarak
adlandirilan gériisme yontemi, “aragtirma problemi ile ilgili tiim boyutlarin ve sorularin
kapsanmasini giivence altina almak i¢in gelistirilmis bir yontem.” (Yildirim ve Simsek,
2008:122) olma niteligiyle de nitel arastirmalar tarafindan siklikla tercih edilmektedir.
Yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi ise Onceden hazirlanan sorular cergevesinde
gerceklesen ancak goriismenin akisina bagli olarak yeni sorularin ortaya ¢ikabildigi, bir
protokole bagli olmasi sebebiyle sistematik (Tirniiklii, 2000: 547) ve ayni zamanda
arastirmactya hareket 6zgiirliigii saglamasi sebebiyle de genis kapsamli bilgi edinmeyi
miimkiin kilan bir aragtirma yontemi olarak tanimlanmaktadir. Oyunlagtirma kavraminin
icerdigi potansiyel ve kullanim alanlarina dair sinirlarin belirsizligi konunun her yoniiyle
ele alinmasi gerekliligini ortaya ¢ikardigindan, bu arastirmada katilimeilara konuyla ilgili
goriiglerini katt smirlar olmaksizin dile getirebilmeleri, ancak bu sirada konudan
kopmalarin yasanmasmin Oniine gegebilmek ve arastirmanin odak noktasinin
kaybedilmesini engellemek amaclariyla yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi tercih
edilmistir.

Banka yetkilileri i¢in 11, gelistirici firmalar i¢in ise banka yetkililerine yoneltilen diger
sorularla ayn1 dogrultuda olmak {izere 8 soru hazirlanmig, bankalar tarafindan bilgi
gizliligine 6nem verildiginden bu sorular kritik 6nemdeki bilgi ve rakamsal verileri tespit
etmekten ¢ok oyunlastirmanin sahip oldugu kapasiteyi tespit etmeye yonelik genel bir
goriis ve bu konuda Onem arz eden baglica konularin ortaya konmasmna yonelik
tasarlanmustir.

Aragtirmanin 6rneklemini olusturan Tirkiye Bankalar Birligi’ne iiye kamusal sermayeli
mevduat bankalari, 6zel sermayeli mevduat bankalar1 ve Tiirkiye’de kurulmus yabanci
sermayeli bankalardan aktif olarak faaliyet gosterdigi tespit edilen 22 banka ile Tirkiye
Katilim Bankalar1 Birligi’ne iiye olan 5 bankaya arastirmaya katilim talebi iletilmistir. 2
bankadan olumsuz, 5 bankadan olumlu geri doniis alinmasi neticesinde arastirma
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Akbank, Fibabank, Tiirkiye Ekonomi Bankasi (TEB), ING Bank ve Albaraka Tiirk
Katilim Bankasi ile gerceklestirilmistir. Bu acgidan degerlendirildiginde arastirmaya
katilim talebi iletilen tiim bankalarin arastirmaya katilmamasi arastirmanin temel
kisitliligini olusturmakta ve bankalarin bilgi gizliligi politikalar1 sebebiyle bazi konularda
detayli bilgi paylasmamayr tercih etmesinin bir diger kisithligr olusturdugu
goriilmektedir. Bankalara ek olarak, bankalar i¢in oyunlagtirma tasarimi yaptigi tespit
edilen gelistirici firmalarla goriismeler yapilmasi ise arastirmanin s6z konusu kisitliligt
dogrultusunda bankacilik sektoriinde oyunlastirmanin kurum ig¢i iletisim amagli kullanim
durumuna yonelik daha genis kapsamli verilere ulasilmasi gerekliliginden
kaynaklanmistir. Bu dogrultuda Is Bankasi, Akbank, Garanti ve Ziraat Teknoloji ile
calisan Pixofun, Albaraka Tiirk Katilim bankasi ile calisan Inooster, Alternatif Bank ile
calisan Bilgi Kurdu ve c¢esitli firmalarla ¢alisan Salesmot olmak tizere 4 gelistirici firma
ile 2018 yilinin Mayis ve Haziran aylar1 boyunca goriismeler saglanmustir.

4.1.Bulgular ve Tartiyma

Arastirma kapsaminda ele alinan bankalara ve bu bankalara oyunlagtirma hizmeti
saglayan yazilimci firmalara, tasarlanan soru formu cergevesinde sorular yoneltilmis ve
elde edilen veriler devam eden bdliimde irdelenmistir.

4.1.1. Oyunlastirmaya Basvurma Nedenlerine Yonelik Bulgular

Calisanlara yonelik oyunlagtirma kullanimlarii tespit etmeyi hedefleyen calismada
oncelikle bankalarin c¢alisanlara yonelik hangi sebep ya da sorunlar sebebiyle
oyunlastirma kullanmayi tercih ettikleri sorusuna yanit bulmak amag¢lanmistir. Arastirma
neticesinde goriisiilen 5 bankadan 3’iliniin dogrudan motivasyon temelli sorunlar
neticesinde oyunlastirma kullanmay1 tercih ettikleri tespit edilmistir. Kurumlarinda farkli
birimlerde oyunlastirma kullanan bankalar her birim i¢in farklilasan is hedefleri goz
oniinde bulunduruldugunda ortak sorun olarak motivasyon eksikliginden s6z etmislerdir

Oyunlastirmay1 egitim alaninda kullanan Akbank Akademi yetkilisi Omer Irmak kurum
icinde oyunlastirmay1 temelde motivasyona yonelik sorunlarla karsilagtiklarindan bu
alanda kullanmaya karar verdiklerini ifade etmistir. Irmak, oyunlagtirmanin is siireglerini
daha eglenceli hale getirdigini vurgulayarak egitimin oyunlastirma uygulamak ig¢in
olduk¢a uygun bir zemine sahip oldugunu belirtmis, davranis degisikligini saglama
konusunda da oyunlastirmadan 6nemli faydalar gordiiklerini vurgulamistir.

Fiba Banka yetkilisi Cenk Ozdemir de calisanlara yonelik karsilastiklar1 sorunlarmn
basinda motivasyon eksikliginin geldiginden bahsederek buna bagli olarak satis
departmani basta olmak {izere kurum igerisinde bir¢ok birimde motivasyonu artirmaya
yonelik oyunlagtirma kullanimlarina bagvurduklarini ifade etmistir.

ING Bank vyetkilisi Eren Ozacar ise oyunlastirmay: tercih etme sebeplerinin “is yapma
stire¢lerinde motivasyon saglamak icin kullanilan klasik 6diill — ceza yaklagimin artik
islevsiz kalmasi” oldugunu ifade etmistir. Calisanlarin sadece karsiligini1 alacaklarina
emin olduklar1 konularda emek verdiklerini ifade eden Ozacar, bu dogrultuda “bankanin
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genel hedeflerine ulagsmaya katki saglayan ancak bireysel bazda prim sistemine dahil
olmayan iiriin ve silireglerin neden istenildigi kadar kullanilmadigi sorularina cevap
bularak” oyunlastirmadan bu baglamda faydalandiklarini belirtmistir.

Albaraka Tiirk Katilm Bankasi yetkilisi Ibrahim Fazil Celik “tahsilat rakamlarini ve
calisan memnuniyetini artirmak ve performans sistemini herkesi yarisa dahil edecek
sekilde diizenlemek icin” oyunlagtirmayr kullandiklarini ifade ederken, TEB Banka
yetkilisi Nehir Hepsen ise oyunlastirmay1 tercih etme sebeplerini “raporlama sistemini
merkezilestirmek™ olarak belirtmistir.

Gliniimiiz is hayatinda her an internete bagli, teknolojiyle i¢ ice bir ortamda dikkat
dagitict bir¢ok etkenin bulunmasi, Ozellikle sayilar1 artan Y ve Z kusagi bireylerin
karakteristik Ozelliklerinin geleneksel is yapma pratikleri s6z konusu oldugunda ¢ok
kolay motivasyon kayb1 yasamasi gibi sebepler goz oniine alindiginda (Howe ve Strauss,
2007:45; Adigiizel vd., 2014; Cetin ve Kararlar:161 2016), katilimcilarin kurumlarin
oyunlastirma kullanmay1 tercih etme sebepleri literatiirdeki bulgularla tutarlilik
gostermektedir. Oyunlastirma dogrudan motivasyon eksikligine yonelik tercih edilen bir
yontem olmasiyla birlikte, bu yeni yaklasimin biitiinliiklii olarak anlasilabilmesi i¢in
kurumlar i¢in barindirdigi dolayli ve potansiyel faydalar da ilerleyen boliimlerde
arastirilmaktadir.

4.1.2. Bankalarin Kullandiklar1 Oyunlastirma Tasarimlarmm Iceriklerine
Yonelik Bulgular

Calismada kurumlarim oyunlagtirma programlarindan ne gibi faydalar sagladiklarina
yonelik tespitler yapilmasina kolaylik saglamasi acisindan kullandiklar1 temel oyun
elementleri incelenmis ve oyunlastirma programlarina iliskin bilgi alinmistir. Kurumlarin
bilgi gizliligi politikalar1 sebebiyle kullandiklar1 oyunlastirma programlarina yonelik
tasarimsal bilgilere dair detay paylagsmamalar1 aragtirmanin bir kisithligin1 olusturmustur.
Bu baglamda yetkililerle yapilan goriismeler neticesinde bankalarin ¢alisanlara yonelik
oyunlastirma projelerinde ortak olarak puan, odiil ve liderlik tablosu oyun bilesenlerini
kullandiklar1 tespit edilmis, bankalarin odiillendirme sisteminde icsel ve dissal
motivasyon kaynaklarini dengeli bir sekilde kullanma yoluna gittiklerine ulasilmistir.

Akbank Akademi yetkilisi Omer Irmak egitim alaninda kullandiklar1 oyunlastirma
tasariminin  “Akbank Akademi” adiyla gercgeklestigini belirterek, program dahilinde
“davranislar, rozetler, seviyeler, liderlik tablosu ve odiiller” olmak iizere bes temel oyun
elementinden faydalandiklarin1 ifade etmistir. Bunun yaninda tasarlanan oyunlastirma
programinda kullanicilara siireklilik ve devamlilik hissi vererek sistemde kalmalari
yoniinde etkili olmasi agisindan acemilikten uzmanlik seviyesine giden bir siireg
tasarlandig1 belirtilmistir. Oyuncunun yolculugunu ifade eden bu siirecte ise kullanicinin
ilk asamada sisteme kolay adapte olabilmesi i¢in oyun i¢inde elde edilecek kazanimlari
veren aksiyonlar kolay bir zorluk seviyesinde tutulmus, kullanici, seviyesini ilerlettik¢e
belirlenen hedeflere ulasmak ve gorevleri tamamlamak icin kendi seviyesiyle benzer
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orantida zorluk seviyeleri olusturulmustur. Irmak, kullandiklar1 rozet sisteminde ise
“oyunlagtirma programina yeni katilma, sinavda birinci olma, soru-cevap modiiliinde en
1yi cevab1 verme, ortalamanin {lizerinde belli bir sayida geribildirim verme, bekleyen isleri
olabildigince hizl1 yapma, sistem igerisine dahil olan diger calisanlarla génderi begenme,
yorum ve begeni yapma gibi sosyal etkilesimlerde bulunma gibi davranmiglar1 belli
rozetlerle ddiillendirdiklerini” ifade etmistir. Bununla beraber kullanici ekranlarinda
bulunan sosyal alan ile kurum igerisindeki diger ¢alisanlarin sistemde hangi aksiyonlarda
bulunduklarma dair bildirimler verilerek kullanicilarin bir toplulugun iiyesi olmalarina
dair giidiilerinin beslenmeye calisildigit ve bununla beraber rekabet duygusunun da
harekete gecirilmesinin amacglandigi tespit edilmistir. Calisanlarin sistem icerisinde
aldiklar1 puanlarla odiillerini segebilecekleri dijital ¢evrimigi bir katalog kullandiklarini
ifade eden Irmak, “verilen odiillerin oyunlastirma ile ulasilmasi amaglanan hedefe
yonelik tasarlandigindan daha ¢ok egitimle alakali” olduklarini ifade etmistir. Irmak 6diil
sisteminde “digsal ve igsel motivasyonu dengeli bir sekilde kurabilmek i¢in maddi
ddiillerin yaninda genel miidiirle kahvalti, dogum giinlerinde 6zel izin gibi i¢sel ddiiller”
de kullandiklarin1 belirtmistir.

Gortisme yapilan bir diger banka olan Fiba Banka’nin oyunlastirma tasarimiyla alakali
bilgileri ise kurumun proje gelistirmeye yonelik biriminden Cenk Ozdemir vermistir.
Ozdemir kurumlarinda farkli birimler igin farkli oyunlastirma senaryolar1 kullandiklarin
belirterek, “her oyun kurgusunun kendine ait bir oyuncu grubu, temasi ve gorev kurgulari
oldugunu” ifade etmistir. Ozdemir kullamilan oyunlastirma programlarmin genel olarak
satis personelleri icin tasarlandigini belirtmis, kurumun tiim c¢alisanlarinin erisimine agik
olmak tizere tasarlanan farkli bir projelerinin oldugunu da eklemistir. “FibaPlay” adli bu
oyunlastirma programinda kullanicilara i yapma pratikleriyle ilgili sorulara ek olarak
kurum yapisi, ge¢misi, misyon ve degerleriyle alakali sorular soruldugunu belirten
Ozdemir, galisanlarmn bu sorulara dogru cevap verdikge puan aldiklarini ve bu puanlarla
yil sonunda bir 6diil kazandiklarimi ifade etmistir. Ozdemir FibaPlay adli oyunlastirma
programlarinin ileriki versiyonlarinda “kurum igerisinde mikro dlgekte calisan ve bir nevi
sosyal paylasim ag1 olarak tasarlanan FibaSocial adli platformlarina yonelik nitelikli
icerik iiretilmesine ve ¢alisanlarin burada birbirleriyle sosyallesmesine katki saglayacak
diizenlemeler yapmay1 hedeflediklerini” de ifade etmistir. Ozdemir kurumlarinda
FibaPlay’in yani sira tarim bankacilifinda “Bizim Koy” ve isletme bankaciliginda ise
“Zirve Yaris1” olmak iizere iki farkli oyunlagtirma tasarimlarinin daha bulundugunu ifade
etmis, bu tasarimlarin “belli hikdye kurgular1 icinde calisanlarin performans ve
motivasyonlarin1  artirmak {izere” tasarlandigin1  belirtmistir. Bu tasarimlarda
FibaPlay’den farkli olarak kullanilan hikayelestirme unsuru sayesinde kullanicilarin
kendilerini giinliik is hayatlariin disinda farkli bir sertivende gibi hissetmeleri, bu sekilde
hem yaptiklari isi daha eglenceli hale getirmek hem de ¢alisanlarda olusan ilerleme hissi
sayesinde slirecten kopmamalarinin saglanmasinin hedeflendigi tespit edilmistir.

Ozdemir, 6diil kurgulariyla ilgili olarak ise Akbank Akademi gibi digsal ve igsel
motivasyona hizmet eden ddiillerin dengeli bir sekilde kullanilmaya g¢alisildigini, bu
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baglamda “genel miidiirle 6gle yemeginden cep telefonuna kadar gesitli i¢gsel ve digsal
nitelikle odiillerin kullanildigini” belirtmistir.

Albaraka Tirk Katihm Bankasi yetkilisi Ibrahim Fazil Celik ise oyunlastirma
girisimlerinde Inooster adl1 yazilim firmasiyla calistiklarini ifade etmistir. ilgili firmadan
Arif Yilmaztirk “bir oyunlastirma tasariminin ilk ve en 6nemli basamaklarimin ekip
liderinin hedeflerinin anlasilmasi, hedef kitlenin anlagilmasina yonelik arastirma ve
kullanicilar1 oyun ortamina 1sindiracak egzersizlerin tasarlanmasi” oldugunu belirtmistir.
Yilmaztiirk Albaraka Tiirk Katilim Bankasi i¢in hazirladiklart oyunlagtirma projesinde de
ayni siireclerden gecildigini ifade etmistir. Yilmaztiirk tiim bu asamalar tamamlandiktan
sonra “oyunlastirma tasariminin yapilmaya baslandigi noktada uygun bir hikaye kurgusu
olusturmanin kullanicilarin sistemden kopmamasi i¢in son derece 6nemli oldugunu”
belirtmistir. Banka ile olan ¢aligmalarinda ise Monopoly benzeri bir oyun tasarladiklarini
belirten Yilmaztiirk, “bu diizenegin ¢ikt1 halinde is yeri duvarlarina asilmasi ve oyunun
fiziksel bir ortamda baslamasiyla kullanicilarin oyundan kopmamasini, yalniz dijital
ortamda degil fiziksel olarak da bir oyun deneyimi yasamalarini hedeflediklerini”
belirtmistir. Sistemde kullanicilar kat ettikleri asamalari, topladiklart puan ve rozetleri,
kazandiklar1 odiilleri dijital ekranlarindan da takip etmekle beraber, ¢alisanlarin siirecte
ne durumda olduklarmin gorsel bir temsilini veren tahta ise ¢alisanlarin motivasyonuna
katki saglayan fiziksel bir uyarici olarak islev gérmiistiir. Yilmaztirk, “bu fiziksel
gosterge ile her is gilinliniin basinda galisanlarin oyun tahtasinin Oniinde toplanarak
durumlarmi birbirleriyle kiyasladiklarini, bdylece ofis igerisinde sosyalizasyon ve
iletisimin gelistigini tespit ettiklerini” ifade etmistir.

ING Bank yetkilisi Eren Ozacar ise tasarladiklar1 “WING” adli oyunlastirma projesini
heniiz uygulamaya gecirmediklerini iletmekle beraber, genel hatlariyla “kullanacaklari
oyunlastirma programinda bankanin dijitallesme hedeflerine katkida bulunacak yardimci
siirecleri oyunlastirmay1 hedeflediklerini” ifade etmistir. Ozacar bu baglamda,
“calisanlarin bankanin iriin ve siireclerini sahiplenmesini saglayan ve igsellestirdikleri
banka, miisteri ve kendileri i¢in yaratilan tiim faydalarin da farkinda olduklart bir siire¢
kurduklarmi1” belirtmistir.

Temelde raporlama sorununa ¢Oziim lretme amaciyla tasarladiklar1 “HIPPO” adlh
oyunlagtirma programlariyla ilgili bilgi veren TEB yetkilisi Nehir Hepsen ise
tasarladiklar1 oyunlagtirma programlarinda oncelikle ¢alisanlarin kisisellestirilmis profil
sayfalar olusturmalarin1 sagladiklarini belirtmis, “calisanlarin hobi ve ilgi alanlari, kisisel
hayatlariyla ilgili bilgileri, profil fotografi gibi bilgiler ekleyebildikleri bu sistemle,
calisanlarda is disinda bir etkinlikle ilgileniyormus hissi uyandirmay1 amagladiklarini™
ifade etmistir. Calisanlar kisisel deneyimleri, ilgi ve hobileriyle ilgili bilgileri
paylastiklar1 bu ekranlarda ¢alisma arkadaslar ile tanisma ve sosyallesme imkani bulmus,
kullanilan bu yontemin 6zellikle ¢alisan sayisinin ¢ok fazla oldugu ve genis bir cografi
bolgeye yayildigi i¢in i¢ iletisimin ancak yoneticilerden ¢alisanlara yonelik bir dogrultuda
gerceklesebildigi kurumlarda, kurum ici sosyalizasyon ve kurumsal aidiyete yonelik
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onemli katkilar sagladigi tespit edilmistir. Calisanlarin elde ettikleri puanlarla
kazandiklar1 6diillerin ise goriisme yapilan diger bankalarda oldugu gibi igsel ve digsal
motivasyon arasinda denge saglanmasina yonelik kuruldugu tespit edilmistir.

Gorligme neticesinde katilimcilarin oyunlastirma projelerini en bagta belirledikleri
spesifik hedeflere gore tasarladiklar1 ve 6diil — ceza mekaniginin uygulanmasinda igsel ve
digsal motivasyon dengesini goz Oniinde bulundurduklari tespit edilmistir. Bununla
beraber oyunlastirma projesinin hikayelestirme teknigi ile daha etkili bir hale geldigi de
ortaya ¢cikmistir. Oyunlastirilmig bir sistemin parcgalarint uyumlu bir biitiinliik halinde bir
arada tutan bir dinamik olarak hikaye kurgusu ( Sezgin vd.,2018:78), kullanicinin
sistemden kopmamasi i¢in de biiyiikk bir énem arz etmektedir. Hikayelestirmenin i¢
iletisimde kurumsal stratejiye ne gibi etkileri oldugu konusu literatiirde tartisilan bir konu
olarak yer almakta, caligmalar hikayelestirmenin olumlu etkilerine vurgu yapmaktadir (
Gargiulo, 2005; Sara ve Stuart, 2016:516). Katilimcilarin oyunlagtirma projelerinde
dikkat ettikleri bir diger konu olan 6diill mekaniginin tasarlanmasinda igsel ve digsal
motivasyon unsurlarinin dengeli kullanilmasi da basarili bir oyunlastirma tasariminin en
temel Ozellikleri arasinda yer almaktadir.

4.1.3. Cahsanlarmm Oyunlastirma Sistemine Gosterdigi Tepkilere Dair Bulgular
Calismada oyunlastirmanin gelecekteki kullanimlarina yol gosterici olmasi igin
bankalarin faydalandigi oyunlastirma programlarinin siire¢ ve sonucunda ¢alisanlardan ne
gibi tepkiler alindig1 da Olgiilmeye calisilmistir. Calismaya katilan 5 bankadan 4’1
calisanlar tarafindan olumlu tepkiler aldigini belirmis, biri ise tasarladiklar1 oyunlastirma
programi heniiz test asamasindan oldugundan calisanlarin tepkilerine yonelik yorumda
bulunmamistir. Bununla beraber yine calismaya katilan 5 bankadan 2’si oyunlagtirma
kurgularinda karsilastiklart olumsuz durumlarin c¢alisanlarin puan sistemini suiistimal
etmeye c¢alismasindan kaynaklandigini soylemis, diger 2’si ise herhangi olumsuz bir
durumla karsilagsmadiklarini ifade etmislerdir. Yapilan goériismeler neticesinde ¢aliganlar
nazarinda yasanan olumsuz durumlarin oyunlastirmanin rekabeti artirmaya yonelik
dogas1 geregi ortaya ¢ikan puan ve odiill odakli faaliyetlerden kaynaklandig: tespit
edilmigstir. Bununla beraber kurumlarin bu gibi durumlara karsi onlem alabilmek i¢in
puan sistemini daha fazla otomatize etme yoluna gittigi ve ceza unsurunu kullandiklari
tespit edilmistir.

4.1.4. Kurumlarin Oyunlastirma ile Sagladiklar1 Kazanimlara Dair Bulgular
Kurumlarin oyunlagtirma yoluyla elde etmeyi hedefledikleri kazanimlarin da tespit
edilmeye calisildig1 bu ¢alismada belirlenen net hedeflerle ve bunlara ulagsma oranlariyla
birlikte egitim, sosyalizasyon, oryantasyon, performans ve verimliligi artirma, ¢alisan
baghligim1 saglama gibi konular basta olmak iizere oyunlastirmanin kurumun
performansina katki saglayacak ¢iktilara olan etkilerinden bahsedilmistir.

Akbank Akademi yetkilisi Omer Irmak, oyunlastirma ile ulasmaya calistiklar1 hedefleri
temelde “egitim oranlarmi yiikseltmek, islemlerde mobil kullanimi artirmak, portal
hitlerini ylikseltmek, sosyal 6grenmeyi artirmak ve onay siireglerini olugturmak™ seklinde
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ifade etmis, bu hedefler géz 6niinde bulunduruldugunda “kisi basina diisen ¢evrimigi
egitim tamamlama oraninin ylizde 100 arttigini, oyunlastirma ile web portal hedeflerinde
ulagilmast beklenen yiizde 10’luk artis oraninin ylizde 21 olarak Olglimlendigini”
belirtmistir. Irmak “mobil kullanimda ise yiizde 100’den fazla artis” oldugunu tespit
ettiklerini ve video kanallarindaki abonelik sayisinin da biiyiik oranda artis gosterdigi
bilgisine ulagtiklarin1 ifade etmistir. Irmak raporlarinda oyunlagtirma kullanimi ile
ulagmaya ¢alistiklar1 hedeflerini net olarak gerceklestirdiklerini ifade ederek yapilan tiim
oyunlagtirma girisimleri neticesinde calisan bagliligin1 saglamaya yonelik kazanimlar
edindiklerini belirtmistir.

Fiba Banka yetkilisi Cenk Ozdemir ise banka igerisinde kullandiklar1 oyunlastirma
tasarimlar ile 6zellikle “kurum icerisindeki sosyal iliskileri gelistirme, bilgi edinme ve
paylasma konularinin kurum igerisinde motivasyonel bir kurgu ile giliglendirilmediginde
banka gibi is temposu yiiksek ve stresli bir ortam s6z konusu oldugunda insanlarin ¢ok
fazla ilgisini ¢ekmedigini” belirtmis, bu baglamda oyunlastirmayla hem “sosyal
platforma katilimi artirma hem kurumsal O6grenmeyi daha etkin hale getirmeyi
amagladiklarin1” ifade etmistir. Egitim alaninda ise normal sartlar altinda katilimin higbir
zaman yiizde 100 goniillii olmadigim ifade eden Ozdemir, FibaPlay’de kullandiklart
soru-cevap mekaniginin etkili bir sekilde ¢alistigini gordiiklerini ve bu sorulara “katilim
oraninda yiizde 30’lara varan bir artig” tespit ettiklerini belirtmistir. Ozdemir
oyunlastirma ile elde ettikleri kurumsal faydalarin basinda 6zellikle “satis ekiplerine
yonelik motivasyon artisinin” geldigini  belirterek oyunlagtirmanin  en 6nemli
unsurlarindan biri olan geri bildirimin etkilerini 6nemli diizeylerde gordiiklerini ifade
etmistir. Oyunlagtirmanin en temel faydalarindan biri olan geri bildirim yapilan isin
etkilesimli olmasi acisindan &nemli bir konumda bulunmaktadir. Ozellikle kurum igi
iletisim faaliyetlerinde calisanlara kurum igi siireglerle alakali geri bildirim verilmemesi
performansin calisan nezdinde dogru oOlgiimlenememesine sebebiyet vermektedir. Bu
baglamda Fiba Bankasi kullandigi oyunlastirma programinda bulunan aninda geri
bildirim 6zelligi ile bu durumun 6niine ge¢mis, ¢alisanlarla saglikli bir iletisim ve bilgi
akis1 gerceklestirilmesi noktasinda 6nemli faydalar elde etmistir.

Albaraka Tiirk Katilim Bankasi’ndan Ibrahim Fazil Celik ise oyunlastirma ile ulasmay1
hedefledikleri kurum i¢i iletisim gereksinimlerini “calisan verimliligi, performansi ve
bagliliginin artirilmas1” olarak ifade etmis, bunlara ek olarak tasarlanan oyunlastirma
platformunun “daha seffaf bir ortam yaratmasi ve anlik takip sunmasinin” kurum igin son
derece Onemli oldugunu belirtmistir. Celik, yapilan c¢alismalar neticesinde ise
“performans konusunda beklentinin {izerinde doniis aldiklarim1 ve galisan bagliliginda
art1s” tespit ettiklerini ifade etmistir.

Projeleri heniiz test asamasinda olan ING Bank yetkilisi Eren Ozacar ise, oyunlastirma ile
ulasmay1 planladiklar1 hedeflerle ilgili olarak dijitallesme hedefiyle yola ¢iktiklarini ve bu
konuda “sosyallesme, egitim ve farkindalik yaratma, sorumluluk alma, sonug¢ odaklilik,
bagkalarinin basarmasina yardimci olmak ve proaktif davramis aligkanligi yaratmak”
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noktalarinda hedefler koyduklarini ifade etmistir. TEB Bankasi’ndan Nehir Hepsen ise
ulagsmay1 bekledikleri hedeflerinin temelde raporlama ile ilgili oldugundan satig odakli
gergeklestigini ancak siire¢ sonunda dolayli olarak verimlilik ve performansin da
arttiginin tespit edildigini ifade etmistir. Hepsen bununla beraber kullanilan oyunlastirma
programinin “kurum i¢i sosyalizasyonu artirdigini ve dolayisiyla kurum kiiltiiriini
pekistirdigini” belirtmistir. Hepsen, calisanlarin yarattiklart profil sayfalarinda bulunan
arama aracinin ortak ilgi alanlarina sahip calisanlar1 bir araya getiren bir etmen oldugunu
belirtmis, bdylece oyunlastirma tasarimlarinin kurum i¢i sosyalizasyona biiyiik katkilar
sagladigin1 ifade etmistir. Yalmzca Istanbul’da 60’a yakin subelerinin bulundugunu
belirten Hepsen, bu kosullar altinda kurumun c¢alisanlarinin birbirlerini tanima ve
etkilesime geg¢mesinin ¢ok zor oldugunu, oyunlastirmanin ise tam da bu noktada ¢ok
faydali bir ara¢ oldugunu ifade etmistir. Hepsen boylece bu sistemin “‘sosyalizasyonu
artirmakla beraber kurum kiiltliriiniin pekismesine de katki sagladigini, sonug¢ olarak
kurumsal performansi artirdigini” belirtmistir.

Arastirma verileri bankalarin oyunlastirma programlarinin egitim, web sitesi ve sosyal
aglar i¢in nitelikli icerik iiretme, sosyalizasyon, performans, verimlilik ve calisan
bagliliginin artirilmasi 6zelinde gergeklestirildigini gostermektedir. Calisanlarin birbiriyle
iletisimini gli¢lendirerek sosyalizasyonu artiran ve dolayisiyla kurum kiiltiiriinii 6nemli
Olgtide etkileyen calismalarin kurum i¢i iletisim gereksinimleriyle dogrudan ilintili
oldugu gerceginden yola c¢ikildiginda, Fiba Banka’nin kullandig1 Fiba Play ve TEB’in
kullandigt HIPPO adli kurgular, kurum igi iletisim ve kurumsal aidiyet olgularina
dogrudan katkida bulundugu tespit edildiginden 6zel bir 6nem arz etmektedir. Fiba
Bankasinin kullandig1 FibaPlay adli oyunlastirma programinin, calisanlara yalniz is
yapma siireclerine yonelik degil kurumun ge¢misi, vizyonu ve misyonu ile ilgili sorularin
yer aldig bir test oyunlastirmasi igerdiginden ¢alisanlarin kurum hakkinda daha ¢ok bilgi
sahibi olmasi1 ve dolayisiyla kurumla daha cok biitiinlesmelerine yonelik faydalar
saglamasiyla kurum i¢i iletisim stratejilerine dogrudan hizmet ettigini sdylemek
miimkiindiir.

Raporlama ve satis odakli tasarlanan TEB’in HIPPO adli oyunlastirma programinda ise
klasik bir oyunlastirma tasariminda kullanilan ve oyuncu karakterinin gorsel temsiline
isaret eden avatarlarin verdigi kisisellestirme hissi, calisanlarin karakter 6zelliklerinin
biitiiniinii temsil edebilen profil sayfalar ile saglanmistir. Calisanlar kisisel deneyimleri,
ilgi ve hobileriyle ilgili bilgileri paylastiklar1 bu ekranlarda calisma arkadaslari ile
tanigma ve sosyallesme imkani bulmus, kullanilan bu yontemin 6zellikle ¢alisan sayisinin
cok fazla oldugu ve genis bir cografi bolgeye yayildigi i¢in i¢ iletisimin sadece
yoneticilerden ¢aligsanlara dogru gerceklesebildigi kurumlarda, kurum igi sosyalizasyon
ve kurumsal aidiyete yonelik 6nemli katkilar sagladig: tespit edilmistir.

Calismanin sonucunda arastirmaya konu olan tiim bankalarin oyunlastirma kullanmaya
baslamadan 6nce belirlemis olduklar1 amaglara ulastiklar1 ve kullanilan oyunlastirma
programi neticesinde elde edilen ¢iktilarin kurumsal performansa olumlu etkiler sagladigi
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tespit edilmistir. Bununla birlikte bankalarda oyunlastirmanin kullanilmaya baslandig:
andan itibaren hedeflere hizli bigimde ulasildig1 ve oyunlastirmadan beklenenin tizerinde
katkilar elde edildigi bilgisine ulasilmistir.

4.1.5. Oyunlagtirmadan Saglanan Verimlilik ve Yas Arasindaki Iliskiye Dair
Bulgular

Alan yazinda oyunlastirma iizerine yapilan ilk calismalarda oyunlastirmanin dijital
platformlara entegre edilerek ¢alisan bir sistem olmasi 6n kabuliine dayanarak Y ve Z
kusaklar1 i¢in uygun bir ara¢ olmasina ragmen yas ortalamasi daha ileri olan kusaga
mensup bireyler s6z konusu oldugundan etkililik oranmin diisecegine yonelik
kaygilardan bahsedilmektedir. Calisma kapsaminda goriisme yapilan bankalarda
oyunlastirma deneyimlerinden yola ¢ikilarak yas faktorii ile oyunlastirmanin verimliligi
arasindaki iligki tespit edilmeye calisilmistir. Bu baglamda goriisme yapilan higbir
bankanin bu yonde bir kaygi tasimadigi ve deneyimlerinde de yas ortalamasi arttikga
oyunlastirma verimliliginin azalmasi gibi olumsuz bir durumla karsilagsmadiklar1 tespit
edilmisgtir.

Gorligme yapilan tiim yetkililer oyunlastirmanin herhangi bir kusagin aract olmadig:
yoniinde goriis bildirmekle beraber ING Bank yetkilisi Cenk Ozdemir de bu konuda diger
banka yetkilileriyle ayn1 dogrultuda goriis bildirerek, yas faktoriinden ¢cok daha énemli
oldugunu diisiindiigii “oyuncu profilleri” konusuna dikkat ¢cekmistir. Ozdemir “kurumun
ic hedef kitlesi olan ¢alisanlar1 tanimaya yonelik yaptiklari personalari géz Oniine
aldiklarin1 ve kullanicilarin sisteme adapte olmasi noktasinda oyuncularin yasindan ¢ok
profillerinin daha 6nemli bir degisken oldugu bulgusuna ulastiklarini” ifade etmistir.
Ozdemir bu baglamda oyun oynamay seven, basarilariyla éviinen, zorluklarm iistesinden
gelen ve bagkalarina yardim eden kisilerin oyunlagtirmaya daha olumlu tepkiler
verdiklerini belirtmektedir.

Oyunlastirma ve yas arasindaki iliskiye deginen Stevens da (2012), oyun elementlerinin
kusaklar aras1 bir 6zellik gosterdigini ifade etmektedir. Aninda geribildirim alma, basari
icin Odiillendirilme gibi unsurlar kusak fark etmeksizin islemekte ve ¢ogunlukla
motivasyonu artirict bir etki saglamaktadir.

Yapilan gorligmeler neticesinde bankalardan elde edilen veriler oyunlagtirmanin kurumsal
hedeflere yonelik olumlu etkilerini 6ne ¢ikarmakta, oyunlastirmaya dair kaygilarin ise
kullanicilarin = sistemin niceliksel parametrelerini manipiile etme gibi yoOntemler
giitmelerinden kaynaklandigi ortaya cikmistir. Kurumlar i¢in oyunlastirma tasarimi
hizmeti veren yazilim agirlikli firmalardan elde edilen bulgulara ise devam eden boliimde
yer verilmektedir.

4.1.6. Oyunlastirma Tasarimi Hizmeti Veren Kurumlardan Elde Edilen
Bulgular
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Arastirma kapsaminda yer alan bankalara oyunlastirma hizmeti veren yazilim

firmalariyla yapilan goriigme neticesinde ise oyunlastirma kullanimin sektér ve ihtiyag
bazli dagilimina yonelik genel bir ¢ergeve ¢izilmistir:

Tablo.1: Oyunlastirma Kullaniminin Sektor ve Thtiyag Bazli Dagilimi

Inooster Bankacilik Egitim, Satis, Motivasyon, Insan
kaynaklar1
Sigorta Satis
Perakende Satig
Telekom Satis ve Motivasyon
Bilgi Bankacilik, Cagri Merkezi, Egitim, Satig, Miisteri Sadakati
Kurdu
Pixofun Finans Egitim ve Danigsmanlik

Salesmot Emlak, Sigorta, Finans, Cagri Satis, Performans, Insan kaynaklari,
Merkezi Oryantasyon, Kullanic1 sadakati

Oyunlastirmadan alman verim ve yas arasindaki iliskiye yonelik ise kurumlara
oyunlastirma tasarimlar1 saglayan firmalara da soru yoneltilmis, bu baglamda toplam 4
gelistirici firmanin 4’linlin de yas ortalamasinin oyunlastirmadan alinan verim ile ters
orantili oldugu yoniindeki goriislere katilmadiklari tespit edilmistir.

Yapilan goriismeler neticesinde gelistirici firmalarin oyunlastirmanin son donemlerde
daha da yayginlasmasinin nedenleri olarak “kusak degisimi, dikkat dagitici unsurlarin
yogun oldugu giinlimiizde bireyleri birtakim amag¢ ve eylemlere yoneltmek i¢in yeni
yontemler arama yoluna gidilmesi ve temelde aslinda tiim kurumlar ve dénemler i¢in
gecerli bir hedef olan motivasyonu artirmanin i¢inde bulundugumuz teknoloji ¢agi ile
uyumlandirilmasi gerekliligi” oldugu tespit edilmistir.

Calismanin yanitlanmast hedeflenen arastirma sorulari gbz Oniine alindiginda ise
arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda ulasilan sonuglar su sekilde
0zetlenebilmektedir:

1- Tirkiye’de faaliyet gosteren bankalarin oyunlastirmaya basvurma nedenleri
motivasyon kaynakli sorunlardan kaynaklanmaktadir. Kurumlar is yapma
stireclerinde performansi artirmaya yonelik oyunlastirma tasarimlar gelistirmekte,
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bu baglamda oyunlastirma raporlama, satis personelinin motivasyonunu saglama,
kurumsal sosyalizasyonu artirma, egitim gibi alanlarda tercih edilmektedir. Buna ek
olarak kurumlar Y ve Z kusaklarina mensup gen¢ bireylerin is hayatina
katilimlarindaki artisa bagli olarak bu bireyleri motive etmenin yeni yollarini
aramakta, sonu¢ olarak bu probleme yonelik bir ¢6ziim olarak oyunlastirmay1
kullanmaktadir.

Oyunlastirmanin kurumlara sagladig1 faydalarin basta motivasyonun ve ¢alisanlarin
performanslarinin artirilmast ve c¢alisgan baghiliginin saglanmasi oldugu tespit
edilmistir. Kurumlarin sosyalizasyon ve kurum igi iletisimi giiglendirmeleri
yoniindeki girisimleri ise diger etkenlere nazaran yeni yeni ortaya cikmakla
beraber, yapilan ¢alismalar bu konunun 6neminin anlasilmasi noktasinda énemli
veriler ortaya koymustur. Bu baglamda kurumlarin gelecekte oyunlagtirmayi kurum
ici iletisim ve sosyalizasyon amagclariyla kullanma egilimlerinin artacagi
ongoriilmektedir. Bununla beraber oyunlastirmanin dogru tasarlandiginda rekabet
duygusunu artirdig1, bu baglamda calisan performanslarina da olumlu etkiler
sagladigi tespit edilmistir. Egitim alaninda ise oyunlagtirmanin daha fazla
goniilliilik ve katilmin saglanmasi noktasinda faydalar igerdigi bulgusuna
ulasilmistir.

Tiirkiye’de faaliyet gosteren bankalar Y ve Z kusaginda yer alan geng ¢alisan hedef
kitlenin baghiligim1 ve motivasyonunu saglama amacina yonelik olarak
oyunlastirmadan aktif bicimde faydalanmaktadir. Arastirmaya konu olan bankalar
bu amagclarina yonelik oyunlastirma faaliyetlerinde yalniz gen¢ kusak degil orta ve
ileriki yaslardaki ¢alisanlart s6z konusu oldugunda da Onemli faydalar
saglamaktadirlar.

Kurumlarda oyunlastirma kullanimi ¢alisanlar arasindaki etkilesimi artirdigindan
kurum i¢i iletisimin gelismesi ve sosyalizasyonun artmasi noktasinda onemli
kurumsal faydalar saglamaktadir. Bu baglamda kurumlar icerisinde daha fazla
sosyallesen calisanlarin kuruma karsi aidiyet duygusu artmakta, kurum tiyesi olma
yoniindeki bilinci gelismektedir. Bununla beraber yapilan isi daha eglenceli hale
getirme yoniinde faydalar saglayan oyunlastirma calisan memnuniyetini artirmakta,
kurumlarin en 6nemli hedef kitleleri olan ¢alisanlarini tatmin eden kurumlarin, dis
hedef kitlelerine yonelik rekabet {stiinliigli saglamalarima yonelik faydalar elde
etmesi de miimkiin olmaktadir. Tirkiye’de faaliyet gosteren bankalarin
oyunlastirmadan elde ettikleri faydalar géz oniinde bulunduruldugunda kurumsal
amaclart dogrultusunda ilerleyen yillarda da oyunlagtirmayr hem mevcut
programlarinda hem de farkli birimlerinde kullanma egilimi sergileyecekleri
sOylenebilmektedir.

5. Sonug¢

Teknoloji ve dijitallesmenin toplumun birgok alaninda etkili oldugu giiniimiizde, dikkat
dagitict unsurlarin sayis1 da artmig, bu durum 6zellikle kitlelere hitap eden yonetici ve
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egitimci gibi bireylerin dikkatleri belirli bir noktaya ¢ekme konusunda yeni teknikler
arama yoluna gitmelerine sebebiyet vermistir. Buna ek olarak motivasyon saglamaya
yonelik klasik 6diil — ceza yontemlerinin is hayatinda sayilar1 gittikge artan Y ve Z kusagi
bireyleri iizerinde etkinliginin azaldig: tespit edilmis ve bu alandaki ihtiya¢ yeni bir
motivasyonel tasarim Onerisi sunan oyunlastirmanin ilgi uyandiran bir teknik olarak
dikkat c¢ekmesine neden olmustur. Bu baglamda kurumlarin calisanlarina yonelik
iliskilerinde 6nemli roller iistlenen kurum igi iletisim stratejilerinin de dijitallesmeye
uyarlanmasi ve giincel teknolojik egilimlere adapte olmas1 gerekliligi glindeme gelmistir.

Kurumlarda ¢alisan is birliginin saglanmasi, siire¢ gelisimi, performans yoOnetimi,
inovasyon, ise alim ve egitim, sosyalizasyon gibi alanlarda son derece etkili olan kurum
ici iletisim strateji ve uygulamalarinin, oyunlastirmanin bu alanlarda kullanilmasiyla daha
da etkin bir sekilde isleyecegi ongoriilmektedir. Bu bilgiler 1s181nda planlanan ¢alismada
oyunlastirmanin ¢alisanlara yonelik saglayabilecegi faydalarin irdelenmesi ve bu
kullanimlarin doguracagi olumlu ve olumsuz sonuglarin tespit edilerek gelecekte
kurumsal hedeflere yonelik tasarlanacak oyunlagtirma programlara yonelik oneriler
sunulmas1 amaglanmstir.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen arastirmada, faaliyet kolu nedeniyle is yapma
bicimlerinde yeni ve yaratict yontemlere ihtiya¢ duyan ve tiim hedef kitleleri nezdinde
dijitallesme siirecine daha fazla adapte olmasi beklentisi giindeme gelen bankacilik
sektorli lizerine bir inceleme gerceklestirilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular
neticesinde finans sektorii ¢alisanlarinin  stresli bir is ortaminda bulunduklarini
dogrulanmis, oyunlastirmanin ise yapilan isi eglenceli hale getirerck daha keyifli bir is
ortaminin olusturulmasina katki sagladigi tespit edilmistir.

Elde edilen wveriler, spesifik hedefler dogrultusunda kullanilan oyunlastirma
programlarinin ¢alisanlarda rekabet duygusunu yiikseltmekle birlikte is arkadaslarina
yonelik farkindaligi artirdigi bulgusunu ortaya koymus, bu baglamda oyunlastirmanin bir
i¢ iletisim stratejisi olarak diisiiniilmesi imkani dogmustur. Bunun yani sira kurum
icerisinde sosyalizasyona onemli katkilar saglayan oyunlastirmanin g¢alisanlarin kurum
icerisindeki iletisim etkinliklerini artirma yoniinde etkileri oldugu tespit edilmis, caligan
sosyalizasyonunun baglilik ve kuruma aidiyet hissine olan katkilari g6z Oniine
alindiginda oyunlastirmanin stratejik bir iletisim teknigi olarak diistiniilmesinin kurumsal
kiiltiirii pekistirme ve kurumsal aidiyeti artirma yoniinde 6nemli bir potansiyel igerdigi
bulgusuna ulagilmistir.

Elde edilen bulgular neticesinde oyunlastirmanin kurumlara sagladig1 faydalar, ¢alisan
motivasyonunu saglama, performans ve verimlili§i artirma, calisan baghligini ve
sosyalizasyonu artirma, yapilan isi daha eglenceli hale getirerek is tatminine katkida
bulunma gibi temel bagliklar altinda toplanmis, kurumlarin oyunlastirmadan elde ettikleri
faydalar goz Ontinde bulunduruldugunda ileriki donemlerde bu yontemi farkl
birimlerinde kullanma yoniinde egilim sergiledikleri goriilmistiir.
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Alan yazinda oyunlastirmaya dair yapilan ¢alismalar da arastirma sonucu elde edilen
bulgularla paralellik gostermektedir. Oyunlagtirmanin kurumsal hedefler dogrultusunda
calisanlar 6zelinde kullanimlarina dair arastirmalara ¢ok sik rastlanmasa da, ¢alismalar bu
konudaki olanaklarin degerlendirilmesine gittik¢ce daha ¢ok dikkat ¢ekmektedir ( Oravec,
2015; Kumar ve Raghavendran, 2015; Perryer vd., 2016). Cook (2013:48-50),
oyunlagtirmanin kurum igerisinde 6grenmeyi daha etkin hale getirdigi, yilizeysel Ol¢iitlerle
performansi degerlendiren ve kapsamli bir analizden uzak olan yillik performans
cizelgelerini beklemek yerine calisanlara kendi performanslarini 6lgme giicti verdigi,
caliganlarin hem kuruma kars1 baglhiliklarini artirdigi hem de is arkadaslariyla daha giiglii
iligkiler gelistirmesine yardimeci oldugu gibi faydalarina vurgu yapmaktadir. Agarwal
(2016: 44) ise galisma hayatinda kullanilan oyunlastirmanin, is silirecini tamamlanmasi
daha kolay olan islere ayirdig1 ve ¢alisanlar1 ise zahmetli bir ugras olarak degil etkilesimli
bir oyunsal aktivite olarak yaklagmaya tesvik ettigini ifade etmektedir. 2014 yilinda
yapilan bir ¢aligmaya gore oyunlastirmanin en ¢ok kullanildigr alanlar kullanici, miisteri
ve ¢alisanlarin bagliliginin saglanmasi ve kitle kaynakli sorunlarin ¢6ziimii olarak tespit
edilmistir (Roy, 2014). Bireylerin kendilerine ve i¢inde bulunduklari gruba dair
algilariin takim haline girisilen bir oyunlastirma deneyimi baglaminda motivasyon,
iletisim becerileri ve toplu etkinlik olgularindan nasil etkilendigini inceleyen bir
aragtirmada ise oyun unsurlarinin bireyin motivasyonunu artirabilecegi ve bdylece
bireyin takim ortamina iliskin algilarini da gelistirebilecegi tespit edilmistir (Luu ve
Narayan, 2017). Takimlarin ¢ok yonlii dogas1 sebebiyle, bir grubun basarisinin temel
noktasiin ekibin {iyeleri arasindaki bilgiyi aktarma becerisi olduguna vurgu yapan Luu
ve Narayan (a.g.e. :112), kurumlarin da c¢alisanlarin iletisim becerilerini gelistirmelerine
yonelik egitimler vermesinin takim basarisinda faydali olabilecegine dikkat cekmektedir.
Akademik aragtirmalarin yani sira sektdrel uzmanlar da oyunlagtirmanin kurum igi
olanaklarina dikkat ¢ekmektedir. Kurumlara oyunlagtirma ¢oziimleri sunan bir firma olan
Bunchball kurucusu Rajat Paharia (2013:13), teknolojik gelismelerin ¢ok hizli yasandigi
ve dikkat dagitic1 bir¢ok unsurun bulundugu giliniimiizde, ¢alisan ve miisteri bagliliginm
artirma yolunda klasik sadakat programlarinin islerligini kaybettigi, bunun yerine biiyiik
veri, motivasyonel dizayn ve oyunlagtirmadan olusan sadakat 3.0’a gecildiginin uyarisini
yapmaktadir. Kuruluslarin oyunlastirmay: uygulama derecesi ve buna verdikleri agirlik
degiskenlik gosterse de, giderek artan sayida organizasyon, siirdiiriilebilir davranig
degisikligi yaratmak istediklerinde oyunlagtirma bir baghlik ¢6zliimii olarak kabul
edilmektedir (Epstein, 2013).

Calismadan elde edilen bulgular dogrultusunda, oyunlastirmanin kurum i¢i iletisim
amagli olarak calisanlardan olusan hedef kitlelerin motivasyonlarinin saglanmasi,
performanslarinin arttirilmasi, sosyalizasyon siireclerinin daha etkin hale gelmesi, egitim
faaliyetlerinin ve is yapma bigimlerinin daha eglenceli bir hal almasi agisindan sundugu
kapasite nedeniyle kurum ici iletisim dahilinde ele alinmas1 gereken yeni ve yaratici bir
teknik oldugu goriilmektedir. Bu baglamda oyunlagtirmanin kurum igi iletisim amach
kullannmina yonelik yeni c¢alismalarin  gergeklestirilmesi gerekliliginden hareketle

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-41



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

konunun yeni ¢alismalarda iletisim bilimi perspektifinden yeni boyutlarla irdelenmesi
onerilmektedir.

Kaynakc¢a

Adigiizel, O., Batur, H. Z., Eksili, N. (2014). Kusaklarin degisen yiizii ve Y kusag ile
ortaya ¢ikan yeni ¢alisma tarzi: Mobil yakalilar, Journal of Suleyman Demirel
University Institute of Social Sciences, 19(1), 165-182.

Agarwal, S. (2016). The new age workplaces. Human Capital, 20(4): 42-44.

Alhammad, M. M., Moreno, A. M. (2018). Gamification in software engineering
education: A systematic mapping. Journal of Systems & Software, 141: 131-150.

Akinc, Z. B. (1998). Kurum kiiltiirii ve orgiitsel iletigim, Istanbul: Iletisim Yaymlari.

Armstrong, M. B., Landers, R. N. (2018). Gamification of employee training and
development. International Journal of Training & Development, 22(2):162-169.

Baiturova, K., Alagoz, S. B. (2017). Misteri sadakatini etkileyen bir ara¢ olarak
oyunlastirma. Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi Sosyal ve Ekonomik
Arastirmalar Dergisi, 19(33): 134-143.

Baloglu, B. (2009). Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri, Istanbul: Der Yaymlari.

Binark, M., Bayraktutan-Siitcti, G. (2008). Bir kiiltiir endiistrisi tiriinii olarak dijital
oyun, Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

Binark, M., Bayraktutan, G. (2011). Dijital Oyun Kiiltiirii Haritasinda Oyuncular: Dijital
Oyuncularin Habituslart Ve Kariyer Tirevleri. A.T. Aydemir (Der.). Katilimin
“E-Hali” iginde (5.303- 330). Istanbul: Alternatif Bilisim.

Brachman, J. M., Levine, A N. (2011). You too can be awlaki!, Fletcher Forum Of
World Affairs, 35(1): 25-46.

Bogost, I. (2012, 6 Haziran). The cigarette of this century, Erisim adresi:
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2012/06/the-cigarette-of-
thiscentury/258092/

Carr, D F. (2011, 10 Haziran). Gamification: %75 psychology, %25 technology, Erisim
adresi: https://www.informationweek.com/enterprise/gamification-75--
psychology-25--technology/d/d-id/1100564

Cihangir Cankaya, Z. (2009). Ozerklik destegi, temel psikolojik ihtiyaclarin doyumu ve
Oznel iyl olma: 0z- belirleme kurami, Tiirk Psikolojik Danigsma Ve Rehberlik
Dergisi, 4(31): 23-31.

Chapman, J. R., Rich, P. J. (2018). Does educational gamification improve students’
motivation? If so, which game elements work best? Journal of Education for
Business, 93(7): 314-321.

Cook, W. (2013). Five reasons you can’t ignore gamification. Chief Learning
Officer, 12(5), 46-55.

Csikszentmihalyi, M. (2017). Akig: mutluluk bilimi. (Cev. Barig Satilmig). Ankara:
Buzdag1 Yaymevi.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-42


https://www.theatlantic.com/technology/archive/2012/06/the-cigarette-of-thiscentury/258092/
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2012/06/the-cigarette-of-thiscentury/258092/
https://www.informationweek.com/enterprise/gamification-75--psychology-25--technology/d/d-id/1100564
https://www.informationweek.com/enterprise/gamification-75--psychology-25--technology/d/d-id/1100564

&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

Cetin, C., Karalar, S. (2016). X, Y ve Z kusag1 6grencilerin ¢ok yonlii ve sinirsiz kariyer
algilar1 {izerine bir arastirma, Journal of Administrative Sciences / Yonetim
Bilimleri Dergisi, 14(28): 157-197.

Dale, S. (2014). Gamification: making work fun, or making fun of work?, Business
Information Review, 31(2): 82-90.

Deci, E. L., Ryan, R. M. (2000). Self-determination theory and the facilitation of intrinsic
motivation, social development, and well-being, American Psychologist, 55(1):
68-78.

Deterding, S., Dixon, D., Khaled, R., Nacke, L. (2011). From Game Design Elements To
Gamefulness: Defining Gamification, Proceedings Of The 15th International
Academic Mindtrek Conference: Envisioning Future Media Environments,
Mindtrek. 9-15.

Dymek, M. (2018). Expanding the magic circle - gamification as a marketplace
icon. Consumption, Markets & Culture, 21(6): 590-602.

Ergle, D. (2016). Airbaltic case based analysis of potential for improving employee
engagement levels in latvia through gamification. Economics & Business, 28:45—
51.

Eyal, N., Hoover, R. (2015). Kancaya takilinca. (Cev. Biilent Akat). Ankara: Elma
Yayinevi.

Fogg, B.J. (ty.) What causes behavior change?  Erisim  adresi:
http://www.behaviormodel.org/

Gargiulo, T. (2005). The strategic use of stories. Performance Improvement, 44(10): 27—
33.

Gamification And The Future Of Education (2016). Erisim  adresi:
https://www.worldgovernmentsummit.org/api/publications/document?id=2b0d6ac
4-e97¢ 6578-b2f8-ff0000a7ddb6

Gonring, M. P. (2008). Customer loyalty and employee engagement: an alignment for
value, Journal Of Business Strategy, 29(4): 29-40.

Goziitok, N. (2010). Motivasyon 3.0 donemi bashyor. Erisim adresi:
https://www.capital.com.tr/yonetim/liderlik/motivasyon-30-donemi-basliyor

Giirgen, H. (1997). Orgiitlerde iletisim kalitesi, istanbul: Der Yaymlar1.

Hammedi W., Leclerg, T., Van Riel, A. C. R. (2017). The use of gamification mechanics
to increase employee and user engagement in participative healthcare
services. Journal of Service Management, 28(4): 640-661.

Hofacker, C. F., De Ruyter, K., Lurie, N. H., Manchanda, P., Donaldson, J. (2016).
Gamification and mobile marketing effectiveness. Journal of Interactive
Marketing, 34: 25-36.

Howe, N., Strauss, W. (2007). The next 20 years: how customer and workforce attitudes
will evolve. Harvard Business Review, 85(7/8): 41-52.

Hsu, C.-L., Chen, M.-C. (2018). How gamification marketing activities motivate
desirable consumer behaviors: Focusing on the role of brand love. Computers in
Human Behavior, 88: 121-133.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-43


http://www.behaviormodel.org/
https://www.worldgovernmentsummit.org/api/publications/document?id=2b0d6ac4-e97c%206578-b2f8-ff0000a7ddb6
https://www.worldgovernmentsummit.org/api/publications/document?id=2b0d6ac4-e97c%206578-b2f8-ff0000a7ddb6
https://www.capital.com.tr/Yonetim/Liderlik/Motivasyon-30-Donemi-Basliyor

&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

Kapp, K. M. (2012). The gamification of learning and instruction: game-based methods
and strategies for training and education, NY: John Wiley & Sons.

Kerr, A. (2010). Digital games as cultural industry, in the business and culture of digital
games gamework/gameplay, London: Sage.

Kim, T. W. (2015). Gamification Ethics: Exploitation And Manipulation, Gamifying
Research Workshop Papers, Ch1 2015.

Kim, T. W., Werbach, K. (2016). More than just a game: ecthical 1ssues in gamification,
Ethics And Information Technology. 18(2).

Kim, T. W. (2018). Gamification of labor and the charge of exploitation. Journal of
Business Ethics, 152(1): 27-39.

Knight, R. (2014, 25 Eyliil). Managing people from 5 generations. Erisim adresi:
https://hbr.org/2014/09/managing-people-from-5-generations

Korolov, M. (2012, 10 Eylil). Gamification of the enterprise: how to succesfully add
game features to corporate processes. Erisim adresi:
https://www.networkworld.com/article/2160336/software/gamification-of-the-
enterprise.html

Kumar, H., Raghavendran, S. (2015). Gamification, the finer art: fostering creativity and
employee engagement, J. Bus. Strategy, 36(6): 3-12.

Kiicklich, J. (2005). Precarious playbour: modders and the digital games industry,
Fibreculture Journal.

Leclercq, T., Hammedi, W., Poncin, I. (2018). The boundaries of gamification for
engaging customers: effects of losing a contest in online co-creation
communities. Journal of Interactive Marketing, 44: 82-101.

Lovett, E. (1901). The ancient and modern game of astragals, Folklore, 12(3): 280-293.

Luu, S., Narayan, A. (2017). Games at work: Examining a model of team effectiveness
in an interdependent gaming task. Computers in Human Behavior, 77: 110-120.

Maltseva, K., Fieseler, C., Trittin-Ulbrich, H. (2019). The challenges of gamifying CSR
communication. Corporate Communications: An International Journal, 24(1):
44-62.

Marczewski, A. (2017). Open gamification code of ethics. Erisim adresi:
https://ethics.gamified.uk/

McCrindle, M. (2006). New generations at work: attracting, recruiting, retraining &
training generation Y. Erigim adresi:
https://www.voced.edu.au/content/ngv%3a57840

Mediratta, B., Bick, J. (2007, 21 Ekim ). The google way: Give engineers room. Erisim
adresi: https://www.nytimes.com/2007/10/21/jobs/21pre.html

Mitchell, J. (2012, 15 Kasim). Unbelievable! The 1df has gamified its war blog. Erisim
adresi: http://readwrite.com/2012/11/15/unbelievable-the-idf-has-gamified-its-
war-blog

Mohr, J., Nevin, J. R. (1990). Communication strategies in marketing channels: A
theoretical perspective, Journal Of Marketing, 54(4): 36-51.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-44


https://www.researchgate.net/journal/1388-1957_Ethics_and_Information_Technology
https://hbr.org/2014/09/managing-people-from-5-generations
https://www.networkworld.com/article/2160336/software/gamification-of-the-enterprise.html
https://www.networkworld.com/article/2160336/software/gamification-of-the-enterprise.html
https://ethics.gamified.uk/
https://www.voced.edu.au/content/ngv%3A57840
https://www.nytimes.com/2007/10/21/jobs/21pre.html
http://readwrite.com/2012/11/15/unbelievable-the-idf-has-gamified-its-war-blog
http://readwrite.com/2012/11/15/unbelievable-the-idf-has-gamified-its-war-blog

&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

Moro, S., Ramos, P., Esmerado, J., Jalali, S. M. J. (2019). Can we trace back hotel online
reviews’ characteristics using gamification features? International Journal of
Information Management, 44: 88-95.

Ohno, T. (2006, Mart). Ask ‘why’ five times about every matter. Erisim adresi:
http://www.toyota-
global.com/company/toyota_traditions/quality/mar_apr_2006.html

Oravec, J. A. (2015). Gamification and multigamification in the workplace: Expanding
the ludic dimensions of work and challenging the work/play
dichotomy. Cyberpsychology, 9(3): 59-71.

Paharia, R. (2013). Loyalty 3.0: how to revolutionize customer and employee engagement
with big data and gamification, New Yok: McGraw-Hill.

Patricio, R., Moreira, A. C., Zurlo, F. (2018). Gamification approaches to the early stage
of innovation. Creativity & Innovation Management, 27(4): 499-511.

Peltekoglu Balta F. (2012). Halkla iliskiler nedir? istanbul: Beta Yaynlar.

Perryer, C., Celestine, N. A., Scott-Ladd, B., Leighton, C. (2016). Enhancing workplace
motivation through gamification: Transferrable lessons from
pedagogy. International Journal of Management Education, 14(3): 327-335.

Pink, D. H. (2017). Drive. (Cev. Levent Goktem). Istanbul: Mediacat Yayinlar1.

Priebatsch, S. (2013, 6 Eyliil). The game layer on top of the world. Erisim adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=-n3bucoxiy8

Poser, S. (2015). Trends in the workplace: Gamification in the enterprise. Erisim adresi:
http://www.oracle.com/us/corporate/profit/big-ideas/012115-sposer-2408614.html

Rauch, M. (2013). Best Practises For Using Enterprise Gamification To Engage
Employees And Customers, Human-Computer Interaction. Applications And
Services, Proceedings Of The 15th International Conference, Heir International,
Springer, Berlin, Heidelberg. 276-283.

Patella-Rey, P. J. (2012). “Gamification, Playbor & Exploitation. Cyborgology”,
(Cevrimigi), http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/10/15/gamification-
playbor-exploitation-2/ (Erisim: 17.12.2017)

Robson, K., Plangger, K., Kietzmann J. H., Mccarthy 1., Pitt, L. (2015). Is it all a game?
Understanding the principles of gamification, Business Horizons, 58, 2015: 411-
420.

Roy, S. (2014, 14 Haziran). Healthcare gamification. Erisim adresi:
https://www.slideshare.net/rsatyajit77/healthcare-gamification

Spear, S., Roper, S. (2016). Storytelling in organisations: supporting or subverting
corporate strategy? Corporate Communications: An International Journal, 21(4):
516-532.

Seitel, F. P. (2011). The Practice Of Public Relations, New York: Macmillan Publishing
Company.

Selinger, E., Sadowski1 J., Seager, T. P. (2015). Gamification And Morality. S. Deterding,
S. P. Waltz (Eds.). in The Gameful World: Approaches, Issues, Applications (pp.
371-392). Cambridge, MA: MIT Press.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-45


http://www.toyota-global.com/company/toyota_traditions/quality/mar_apr_2006.html
http://www.toyota-global.com/company/toyota_traditions/quality/mar_apr_2006.html
http://www.oracle.com/us/corporate/profit/big-ideas/012115-sposer-2408614.html
http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/10/15/gamification-playbor-exploitation-2/
http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/10/15/gamification-playbor-exploitation-2/
https://www.slideshare.net/rsatyajit77/healthcare-gamification

&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

Sezgin, S., Bozkurt, A., Yilmaz, E. A., Linden, N. van der (2018). Oyunlastirma, egitim
ve kuramsal yaklasimlar: Ogrenme siireclerinde motivasyon, adanmislik ve
siirdiiriilebilirlik, Mehmet Akif Ersoy Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 45:
169-189.

Sicart, M. (2015). Playing The Good Life: Gamification And Ethics. S. Deterding, S. P.
Waltz (Eds.). in The Gameful World: Approaches, Issues, Applications (pp. 225-
244). Cambridge, MA: MIT Press.

Subhash, S., Cudney, E. A. (2018). Gamified learning in higher education: A systematic
review of the literature. Computers in Human Behavior, 87: 192-206.

Spitz, R., Pereira Junior, C., Queiroz, F., Leite, L. C., Dam, P., Rezende, A. C. (2018).
Gamification, citizen science, and civic technologies: in search of the common
good. Strategic Design Research Journal, 11(3): 263-273.

Stevens, L. (2017). Let’s play. Erisim adresi:
www.hreonline.com/HRE/print.jhtmI?id=533348577

Sweetser, P., Wyeth, P. (2005). Gameflow: a model for evaluating player enjoyment 1n
games, Computers In Entertainment, 3(3).

Thomas- Cooper, H., Anderson, N. R. (1998). Changes in newcomers’ psychological
contracts during organizational socialization: A study of recruits entering the
british army, Journal Of Organizational Behavior, 19(S1): 745- 767.

Thorpe A. S., Roper S. (2017). The ethics of gamification in a marketing context, Journal
Of Business Ethics, 1-13, https://doi.org/10.1007/s10551-017-3501-
y10.1007/s10551-017-3501-y.

Tulloch, R., Randell-Moon, H. E. K. (2018). The politics of gamification: education,
neoliberalism and the knowledge economy. Review of Education, Pedagogy &
Cultural Studies, 40(3): 204-226.

Turan, Z., Meral, E. (2018). Game-based versus to non-game-based: The impact of
student response systems on students’ achievements, engagements and test
anxieties. Informatics in Education, 17(1):105-116.

Tiirniikld, A. (2000). Egitimbilim arastirmalarinda etkin olarak kullanilabilecek nitel bir
arastirma teknigi: goriisme, Kuram ve Uygulamada Egitim Yonetimi Dergisi,
6(24): 543-559.

Ugurlu, O. (2014). Elektronik diinyanm ¢ocuk diinyasma yansimasi: “temassiz oyun”
kavrami baglaminda elestirel bir inceleme, Iletisim Ve Diplomasi, 1(2): 51-62.

Uraltas, T. N. (2011). Halkla iliskilerin Gelisim Siireci Ve Halkla Iliskilere Yakin
Kavramlar. E.Oyur, S. Dénmez (Ed.). Halkla Iliskiler iginde. (s.29-61). Ankara:
Savas Yayinevi.

Versteeg, M.J. J.M. (2013). Ethics & Gamification Design: A Moral Framework For
Taking Responsibility, (Master Thesis). Netherlands: Universiteit Utrecht.

Yen, B. T. H., Mulley, C., Burke, M. (2019). Gamification in transport interventions:
Another way to improve travel behavioural change. Cities, 85: 140-149.

Yildirim, A., Simsek, H. (2008). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Ankara:
Seckin Yaymcilik.

Yilmaz, E. A. (2016). Oyunlastirma. Istanbul: Abakiis Yaymncilik.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-46



http://www.hreonline.com/HRE/print.jhtml?id=533348577
https://doi.org/10.1007/S10551-017-3501-Y10.1007/S10551-017-3501-Y
https://doi.org/10.1007/S10551-017-3501-Y10.1007/S10551-017-3501-Y

&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 15-47

Yilmaz, E. A. (2018). Is 'te oyunlastirma. Istanbul: Ceres Yayinlar1.

Yildiz, H. (2007). Homo sapiens’in bos zamani-homo-ludens’in sanal kariyeri, Folklor
Edebiyani, 13(50): 57-70.

Zichermann, G. (2012, 10 Aralik). The code of gamification ethics. Erisim adresi:
http://www.gamification.co/2012/12/10/code-of-gamification-ethics/

Zimmerling, E., Hollig, C. E., Sandner, P. G., Welpe, I. M. (2019). Exploring the
influence of common game elements on ideation output and motivation. Journal
of Business Research, 94: 302-312.

Wee, S.-C., Choong, W.-W. (2019). Gamification: Predicting the effectiveness of variety
game design elements to intrinsically motivate users’ energy conservation
behaviour. Journal of Environmental Management, 233: 97-106.

Welch, M. (2011). The evolution of the employee engagement concept: communication
implications, Corporate Communications: An International Journal, 16(4): 328-
346.

Werbach, K., Hunter, D. (2012). For the win: how game thinking can revolutionize your
business, Philadelphia: Wharton Digital Press.

Woods, D. (2012, 14 Mayis). Gamification grows up to become a ceo’s best friend.
Erisim adresi: https://www.forbes.com/sites/danwoods/2012/05/14/gamification-
grows-up-to-become-aceos-best-friend/#478d983e3alb

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-47


http://www.gamification.co/2012/12/10/code-of-gamification-ethics/
https://www.forbes.com/sites/danwoods/2012/05/14/gamification-grows-up-to-become-aceos-best-friend/#478d983e3a1b
https://www.forbes.com/sites/danwoods/2012/05/14/gamification-grows-up-to-become-aceos-best-friend/#478d983e3a1b

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS)
June 2018 : Volume 5 (Issue 1)
e-ISSN : 2458-9381

Field : Communication
Type : Research Article
Received: 27.01.2019 - Accepted: 08.05.2019

Medya Okuryazarhgmin Toplumsal Karsiig Uzerine Ampirik Bir
Cahisma (Elazig ili Ozelinde Akademisyenler Ile Vatandaslar Arasinda
Karsilastirmal Bir Analiz) *

Merve BARUT *, Mustafa YAGBASAN ™
* Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri ABD, Elaz1g, TURKIYE
** Frrat Universitesi [letisim Fakiiltesi Ogr. Uyesi, Elaz1g, TURKIYE
Email: mervebarut23@outlook.com, myagbasan@firat.edu.tr

Oz

Teknolojinin hizla gelistigi glinlimiizde kitle iletisim araclarinin islevleri artmakta ve
kullanimi ¢esitlenmektedir. Bu ¢esitlilige ayak uydurmak, zorunlu bir hal almakla birlikte
medya tarafindan gonderilen yazili, sozli, isitsel iletileri zararli ve yararli ayrimina tabi
tutarak almak, medya iletilerinin bilingli tiikketimi konusunda onem arz etmektedir. Bu
bilince, medya okuryazarligt donanimiyla erismek miimkiindiir. Medya okuryazarhigi,
medya iletilerini dogru algilayabilecek donanima sahip olma ve bu iletileri elestirel bir
bakis acistyla yorumlama yetkinligidir denilebilir. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci
Elaz1g ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden akademisyenler
ile vatandaslarin medya okuryazarligi bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma
durumlar1 ve medya okuryazarligi kavramimi yasamlarinda ne denli uygulayabildikleri
konusunda karsilagtirmal1 bir analiz yaparak medya okuryazarliginin toplumsal karsiligini
ortaya ¢ikarmaktir.

Calisma, Elazig ilinde yasayan 384 vatandas ve Firat Universitesinde ¢alisan 200
akademisyene rastgele (yansiz) orneklem yoluyla yapilan yiiz yiize anket ¢alismasiyla
ortaya konulmustur. Elazig ili 06zelinde akademisyenler ile vatandaslar arasinda
karsilastirmali analizin yapildigi anket calismasinda, arastirmanin baslangicinda ortaya
konulan hipotezler, test edilmeye ¢alisilmistir. Anketlerden elde edilen veriler; SPSS 22.0
programima girilerek degerlendirilmis ve yorumlanmaya caligilmigtir. Arastirma
sonucunda deger atfedilebilecek Onemli bilimsel verilere ulasilmistir. Bu baglamda;
medya okuryazarliginin bilinirligi, farkindaligi, diizeyi ve giindelik yasam patrigindeki

NOT: Bu makale; ikici yazarin danigsmanliginda yiiriitiilen ve birinci yazara ait olan Y. Lisans tezinden tiretilmistir.
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uygulanabilirligi belirgin ve acik farklar olmamakla birlikte yiizdelik dilimler agisindan
vatandaslara oranla akademisyenlerde daha yiiksek oldugu ve iki kesim (degisken)
arasindaki (ki-kare) x? ¢oziimlemesinde medya okuryazarliginin toplumsal karsiliginin
entelektiiel diizlemde daha baskin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: medya; okuryazarlik; elazig; vatandas; akademisyen.

An Empirical Study on the Social Opportunity of Media Literacy
(A Comporative Analysis Between Academicians and Citizens in Elazig)

Abstract

Nowadays, with the rapid development of technology, the functions of mass media are
increasing and their usage is diversified. Taking this diversity as a necessity and it is
important to consciously consume the media messages by subjecting the written, verbal,
and audible messages sent by the media to harmful and useful distinctions. It is possible
to achieve access to media literacy with this awareness. Media literacy is the ability to
have capability that can correctly perceive media messages and to interpret these
messages from a critical point of view. In this context, the purpose of the study is to
reveal the social balance of media literacy by making comparative analyzes on the
awareness of media literacy, awareness of the media literacy and the extent to which
citizens apply the concept of media literacy in their lives in Elazig city, with
academicians and citizens who representing two different levels in terms of knowledge
level.

The study was conducted through a face-to-face survey conducted by random (neutral)
sample of 384 citizens living in Elazig in 2018-2019 and 200 academics working at Firat
University. In Elazig province, a comparative analysis was conducted between
academicians and citizens that in the questionnaire study, the hypotheses revealed at the
beginning of the research were tried to be tested. The data obtained from the
questionnaires were evaluated and interpreted by entering SPSS 22 program. As a result
of the research, important scientific data that can be attributed to value have been
obtained. In this context; the awareness, awareness level of media literacy, and
applicability in everyday life are higher in the academics than in the citizens fraction
(variable) in terms of percentiles, with no clear and obvious differences, and the social
confrontation of media literacy is more dominant in the intellectual level in the (rec
square) (x?) has been achieved.

Keywords: media; literacy; elazig; citizen; academician.
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GIRIS

Medya geg¢misten giinlimiize insan yasaminin var oldugu bir¢ok alanda kendini
hissettirmistir. Giiniimiizde hizla gelisen ve doniisen teknoloji, kitle iletisim araglarindaki
cesitliligi dogal olarak arttirmakta ve boylece medyanin da insan yasaminin kapsam alani
daha da genisletmektedir. Teknolojinin insan yasaminda sagladig1 kolayliklar, teknolojiyi
daha da cazip kilmakta ve bireylerin belleginde tiiketim arzusunu pekistiren bir yapiya
bilirinmektedir. Bdylelikle insanlar teknolojinin sagladigi imkanlardan faydalanirken
aynt zamanda medya tarafindan sunulan birg¢ok iletiye de maruz kalmaktadir. Medya
tarafindan sunulan iletileri dogru bir sekilde algilayip okumak, anlamlandirmak, analiz
etmek, degerlendirmek, elestirmek vb. 6zelliklerle, olumlu veya olumsuzlugu ayirt etme
konusunda yeterli donanima sahip olmak ise medya okuryazarligi bilinciyle miimkiin
olabilmektedir.

Bu kavram 6zellikle son yillarda sikca giindeme gelen yeni bir olgu olmakla birlikte, kitle
iletisim araglarinin ortaya ¢iktigi tarih ile yasit kilmak miimkiindiir. Ciinkii medya
okuryazarlig1 kitle iletisim araglarinin bilingli tiikketimini ve kitle iletisim araglariyla
sunulan iletilere elestirel bir bakis acist kazandirmaktadir. Zira medyada sunulan
enformasyonlar bireyler iizerinde olumlu ve olumsuz zihinsel bir algililar yaratabilmekte,
ancak iletileri dogru alan veya tiiketen bilingli hedef kitlelerin ortaya ¢ikmasina da katki
sunmaktadir. Kuskusuz bilingli bir toplumun var olmasi, medya okuryazarlig1 bilincinin
defacto bir durum arz etmesi ile de dogrundan ilintilidir denilebilir. Birey, medya
okuryazarligi donanimina erismeden dnce medya tarafindan kendisine sunulan iletileri
oldugu gibi alan pasif alic1 konumundadir. Ancak bu donanima ulasan birey, sunulanlar
karsisinda pasiflikten c¢ikabilmekte ve iletileri degerlendirerek, sorgulayarak, analiz
ederek, analitik diisiinerek ve belirledigi dlgiitler baglaminda enformasyonlar1 nesnel bir
ayrima tabi tutarak aktif konuma gegebilmektedir. Alict konumunda olan birey ve
toplumlar i¢in medyada sunulanlar karsisinda pasiflikten aktiflige gegebilme durumu ise
sliphesiz saglikli bir toplum ingasi i¢in 6nem arz etmektedir.

Medya okuryazarligi, toplumu olusturan her kesim ve her kitle lizerinde gii¢lii bir etkiye
sahiptir. Cocuk, geng, yetiskin, yash veya statii fark etmeksizin tim bireylerin yasam
alanina girmeye ¢alisan ve medya iletilerinin olumsuzlugu karsisinda giiglii bir silah olan
medya okuryazarlifi bilinci, siiphesiz her insanin sahip olmasi gereken bir donanimdir.
Medya, yalnizca bilgi veren degil; egiten, eglendiren, zaman gegirten, cesitli yonlerden
insanlarin  hayatinda yonlendirici ve etkileyici 0Ozelliklere sahiptir. Dolayisiyla
giiniimiizde insanoglunun oldugu her yerde artitk medyanin sundugu olumsuz iletilere
maruz kalan bireyler bahsetmek miimkiin gibi gériinmektedir. Bu baglamda ¢alismanin
amaci, Elazig ili ozelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden
akademisyenler ile vatandaslarin medya okuryazarlig: bilinci, medya okuryazarligindan
haberdar olma durumlar1 ve medya okuryazarligi kavramin1 yagamlarinda hangi dlciide
uygulayabildikleri konusunda karsilastirmali bir analiz yaparak, kavramin toplumsal
karsiligini ortaya koymaktir. Ayrica galigma, alanda daha once yapilmis caligmalardan
farkl olarak medya okuryazarligi bilincinin toplumsal karsiligini ele almasi acisindan
diger caligmalara katki saglayacag: diisiiniilmektedir.
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KURAMSAL, KAVRAMSAL CERCEVE VE LITERATUR
Medya Okuryazarh@ Kavrami Medya Okuryazarhgmin Onemi

Medya ve medya kanallarindan gelen enformasyonlar, bireyleri bilgilendirerek onlarin;
deger yargilarini, tavirlarini, tutum ve inanglarini, duygu ve diisiincelerini, yasama
bakiglarin1 etkilemekte ve sekillendirip degistirebilmektedir. Bu etkilesim ve yeniden
sekillendirme ‘medya’ve ‘okuryazarhik® kavramlarini birbirleriyle biitiinlestirmistir (Onal,
2007:337). Medya okuryazarligi kavrami degisik sekillerde ve bircok kisi tarafindan
tanimlanmistir. Bunlardan bir kagina deginmek gerekirse ilk olarak medya
okuryazarliginin; “bireylerin medyada sunulan nesnelerin, mesajlarin, iletilerin alicist
olarak, aldiklar: her seyin sindiriminde ve tiiketiminde daha elestirel tiiketiciler olmalar
icin bir takim diigiinme becerilerine sahip olmalarr” (Kurt ve Kiirlim 2010:21) gerektigi
diistincesiyle ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Diger taraftan medya okuryazarligs;
“medyada kurgulanan iletilerin algilanmasi, ayirt edilebilmesi ve yorumlanmasi igin
gereken alt yapi ve donanima sahip, medya yetkinligi sifatint kazanmus bireyler” olarak
da tanimlanabilmektedir (Tagkiran, 2007:7). Bunun yani sira iletisim gurubu kapsaminda
calisanlar, medya okuryazarligini kisilerin mesleki bilgi ve donanimlarindan edindikleri
egitim olarak yorumlarken, bir baska bir grup medya okuryazarlifinin cocuklarda
kapitalist somiiriiye kars1t farkindalik yaratarak nelerin izlenip nelerin izlenmeyecegi
konusunda saglikli  kararlar vermelerine yardimc1 olan bir olgu olarak
degerlendirmektedir (Sahin, 2011:5).

Medya okuryazarligi kavraminin iki nihai hedefi bulunmaktadir. ilk olarak medya
aracilif1 ile sunulan mesajin igerigine erisebilmek icin teknolojiyi kullanabilme kabiliyeti,
sonrasinda ise sunulan igerigi anlama, yorumlama ve degerlendirebilme kabiliyetidir
(Solmaz ve Yilmaz, 2012:56). Medya okuryazarlig1 kavrami adindan da anlasildig {izere,
medyanin dogru sekilde okunmasi i¢in bireylere yardimci olabilecek egitimler, tavsiyeler
ve Oneriler sunmaktadir. Buradaki amag; bireylerin medyanin isleyisini anlamasi ve
kavramasi, ayrica gercek diinya ile medyanin yarattigi diinyayr bir birinden ayirt
etmesidir. Boylece bireyler medyay:1 tiiketen ‘pasif’ bireyler olmak yerine, kendine
sunulan; bilgi, goriintii, fotograf ve haberleri sorgulayan, elestiren, ‘aktif’ konumunda
bulunmaktadirlar. Yani bireyler medya araciligr ile sunulan her seyi oldugu gibi almak
yerine, belirli siizgeglerden gegirerek veya elemeye tabi tutarak almaktadirlar. Bu da
bilingli, medya diizeyleri yliksek bireylerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bireylerin bu
sekilde aktif, diislinen ve elestiren bireyler olmasi bir zenginlik olarak kabul edilebilir. Bu
sekilde daha saglikli diisiinen ve tartisan, aktif bir neslin ortaya ¢ikmasi daha kolay
gerceklesebilmektedir. Bu nedenle medya okuryazarliginin kodlanmis mesajlarin
icerigine yonelik bireylerde farkindalik olusturma siireci olarak tanimlanabilmesi
miimkiindir (Gedik 2015:781-782). Medya okuryazarligi egitiminin bireylere
kazandirdig1 elestirel diisiinme yeteneginin bilincine varan birgok iilke, bu dersin
egitimine giderek daha cok onem vermektedir. Medya Egitimi, Medya Okuryazarligi,
Medya Alfabesi gibi degisik basliklar altinda verilen bu dersler belirli programlar
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araciligiyla kisa siirede pek ¢ok iilkede yayginlasmistir (Gormez, 2015:95). Bu amacla
diinyanin gelismis bircok lilkesinde medya okuryazarligi dersleri, okullarda ders olarak
okutulmaktadir. Bu dersler, ya dogrudan zorunlu dersler olarak ya da se¢meli dersler
olarak verilmektedir. Bu da elestirel, katilimc1 ve yaratict &grencilerin yetismesini
saglamaktadir (Solmaz ve Yilmaz, 2012:56). Genel olarak degerlendirildiginde medya
okuryazarligi, giinliik yasamda medya tarafindan sunulan sayisiz mesajin alicilar
tarafindan algilanabilmesi durumudur. Bu algilama durumu ise alicilarin, medya
tarafindan sunulan veya gonderilen mesajlarin iceriinin analiz edilmesiyle
ger¢eklesmektedir. Boylelikle medya mesajlarina maruz kalan kitleler, sadece mesaji
almakla yetinmeyip, bu mesajlarin kendileri i¢in bir anlam tasiyip tasimadigini ve
mesajlarda iletilmek istenenleri yorumlayabilmektedirler (Alagozlii, 2012:6).

Stiphesiz medya her anlamda hayatimizin vazgegilmez bir parcasi haline gelmistir.
Medyanin etkileri ve yonlendirme giicii goz Oniine alinarak ortaya atilan ‘Medya
Okuryazarliginin 6nemi bu noktada devreye girmektedir. Kitle iletisim araglarmin
gelismesiyle birlikte insanlarin sayisizca mesaja maruz kalmasi medya okuryazarlig
kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Cilinkii kitle iletisim araglarinin kullanima, kitle iletigim
araglarindan gelen iletiler ve kitle iletigsim araglariyla verilmek istenen mesajlar olumlu ve
olumsuz olarak iki kategoride siniflandirilmaktadir. Bu noktada siniflandirmanin neye
gore ve nasil olmasi gerektigi hususunda medya okuryazarliinin 6nemine ihtiyag
duyulmaktadir. Medya; toplumsal, kiiltiirel siyasal ve ekonomik degerlerin aktarilmasi ve
degerlendirilmesi siirecinde bireyler lizerinde yarattigi etkiler hususunda da oldukca
onem arz etmektedir. Medyanin olusumunda etkin giice sahip olan kitle iletisim araclari,
toplumsal degisim siirecinin belirleyicisi olmaktadir (Elma vd., 2010:1413). Teknolojinin
gelisimiyle birlikte kitle iletisim araglarina her anher yerde erisilebilirlik bireyden
topluma kadar her alana hiikkmetmekte, sadece c¢ocuklarin degil, gen¢ yetiskin ve
yaglilarin da etkiye agik bir alic1 olmalar1 insan yasaminda bagimlilik etkisi yaratan kitle
iletisim araglarimin etkili ve bilingli kullanilmas1 gerektiginin Onemini ortaya
¢ikarmaktadir (RTUK ’den aktaran Karaman 2010:54). Bunun saglanmasi ise ancak
medya okuryazarligi donanimina sahip olmakla miimkiin olabilmektedir. Ciinkii medya
okuryazarligit medya tarafindan sunulan ve yaratilan her seyi dogru anlamayzi,
yorumlamay1 ve kullanmay1 saglamaktadir. Var olan ger¢eklik ve medyada sunulan
gerceklik arasindaki fark ne kadar erken yasta ogretilirse, medyanin bireyler lizerindeki
olumsuz etkileri de o derece azalacaktir.

Medyanin diliyle okuyup yazabilme becerisi olarak tanimlanan medya okuryazarlig: kitle
iletisim araglar1 aracilifiyla mesajlara erisme, analiz etme, degerlendirme becerisi
saglamaktadir (Aufderheide’den akt. Altun 2014:5). Medya okuryazarligi iletisim
araglariin cesitlenmesi ve gorsel medyanin 6n plana ¢ikmasiyla birlikte giindeme gelen
ve Oonem kazanan bir kavramdir. Giiniin neredeyse yarisindan ¢ogunu aktif bir sekilde
televizyon ve internet karsisinda geciren gilinlimiiz insanlar1 i¢in medya okuryazarligi
bilinci olduk¢a 6nem arz etmektedir. Bu hususta medya okuryazarligi egitimi devreye
girmektedir. Ozellikle okul ¢aginda olan bireylerin bilinglendirilmesi hususunda medya
okuryazarlig1 dersi ortaokul seviyesinde egitim goren Ogrencilere se¢meli ders olarak
verilmeye baglanmistir (Gedik, 2015:780). Ancak se¢meli ders olarak verilip zorunlu
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tutulmamasi, ayrica yalnizca okul g¢agindaki bireylere yonelik bir bilinglendirmenin
yapilmaya c¢aligilmasi, toplumdaki diger yas guruplarmi temsilen kayda deger herhangi
bir calismanin yapilmamasi bu konudaki bir eksiklik olarak goriilebilmektedir. Cilinkii
teknolojinin en st seviyede oldugu giiniimiizde kitle iletisim aracilifiyla medyada
sunulan her tiirlii iletinin dogru tiiketimi olduk¢a 6nemlidir. Bu nedenle her kesimden her
yas gurubundan bireylere medya okuryazarligi bilincinin asilanmasi gerekmektedir.

Medya Okuryazarh@imin Amaci ve Medya Okuryazarh@imin Gelisimi

Kitle iletisim araclarinin gelisimine paralel olarak iletisim kanallarimin cesitlenmesi,
dogru bilgiye nasil ulasilacagina dair sorunlari da ortaya g¢ikarmaktadir. Elektronik
medyanin teknolojiden aldigi destekle kullanima sundugu kanallarin gesitliligi, her
yastaki insani kendine c¢eken bir cazibe merkezi olarak, sunulan iletilerin bilingsizce
alinmasina ve kullanilmasina sebebiyet verebilmektedir. Cesitli iletiler insan yasaminin
oldugu her alana yayilarak bireylerin etkiye acik birer aliciya doniismesinin kapilarini
aralamaktadir. iletisim teknolojilerinin gelismesi ile bugiiniin ¢oklu ve sinir &tesi iletisim
ortami, hizli bilgi akis ve iletisim 6zgiirliigiiniin yan1 sira i¢erik sorununu da birlikte ge-
tirmistir. Medya okuryazarligi ise bu konuda bir ¢6ztiim olarak ortaya ¢ikmakta ve medya
mesajlarina karst daha bilingli olmayr saglamaktadir. Televizyon programlari, filmler,
gorseller, metinler, sesler ve internet siteleri; bunlarin hepsi medya mesajlari
icermektedir. Televizyondaki reklamdan, CD’deki miizigin s6ziine, gazete yazisindan bir
tisortiin lizerindeki slogana kadar tiirlii bigimde akan medya mesajlar1 karsisinda
bireylerde farkindalik yaratmak ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin
amaglarinin basinda gelmektedir. Her yastaki bireyde analitik diisiinme yetisi ve
sorgulama aliskanligi kazandirmak, ifade bigimlerini gelistirmek, elestirel diisiiniirler,
etkili iletisimciler ve giiniimiiz diinyasinda aktif vatandaslar yetistirmek medya
okuryazarligi ile gelistirilmek istenen temel davranis bigimleridir. Kitle iletisim
araglarindan televizyonun insan yasamina girmesi ve toplumsal olarak olumlu olumsuz
etkilerinin gozlemlenmesiyle birlikte medya okuryazarligi alaninda birgok calisma
yapilmis ve medya okuryazarligi gelisim siireci igerisine girmistir (Bakan, 2010:65).
Ozellikle 90’11 yillardan itibaren ABD’de gergeklestirilen birgok toplantida medyaya
maruz kalmanin risk faktorii olarak degerlendirilmesi medya okuryazarliginin 6nlem
olarak ortaya atilmasina neden olmustur (Sahin, 2012:25). Bu durum medya
okuryazarligi alaninda ¢esitli goriislerin  ortaya atilmasim1 saglayarak medya
okuryazarligimin  gelisim  siirecini  hizlandirmistir.  Diinyadaki  kiiresellesme  ve
deregiilasyon medya iizerinde etkin bir sekilde hissedilmekte bu durum medya
okuryazarligima olan gereksinimi apacik hissettirmektedir (Inceogludan akt. Celik,
2008:217). Bu anlamda ge¢misten gliniimiize medya okuryazarligi alaninda ozellikle
egitim amacli birgok faaliyet ve projenin yiiritildigi goriilmektedir. Medya
okuryazarlig1 egitiminin tarihi gelisimi incelendiginde ise her iilkenin farkli bir gelisim
stirecini yasadigi ve halen de yasamakta oldugu gorilmektedir (Altun, 2010:42). Bu
baglamda medya okuryazarligi gelisim siirecinde etkili olan birgok kurum ve kurulus
faaliyet gostermistir. Gerek Avrupa tilkelerinde gerek Tiirkiye’de medya okuryazarligiyla
ilgili faaliyetleriyle 6n plana ¢ikan bu kuruluslar medya okuryazarliinin 6nemini
vurgulamalar1 konusunda bir doniim noktasi olma 6zelligine sahiptir. Bu kuruluslardan
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en onemlileri ise; RTUK, UNESCO, AB, ECML, OFCOM, BFi, AME, CLMI, CME,
CML, CMEO, AML, ATOM, MEB vb. kuruluslardir (Semiz, 2013:31-37).

Medya okuryazarligmin gelisim siirecinde pek¢ok kurulusun faaliyetiyle birlikte birgok
diigtintiriin de etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu diisiiniirlerden Gramsci,
Frankfurt Okulu temsilcilerinden; Paulo Freire ve Peter McLaren gibi diisiiniirlerin ortaya
attigr diisiincelerle medya okuryazarliinin gelisim siireci hizlanmis ve medya
okuryazarlig1 alanina 6nemli katkilar saglanmistir (Y1lmaz, 2013:74-78). Bu baglamda
medya okuryazarhiginin gelisiminde birgok kurum, kurulus, diisiiniir ve faaliyetin etkili
oldugu apagik ortadadir. Bununla birlikte bu gelisim siirecinin kitle iletisim araglarinin
ortaya c¢ikistyla birlikte basladigi, giiniimiiz gelisen teknoloji araglariyla devam ettigini
sOylemek miimkiin goriinmektedir. Gelisen teknoloji araglarinin insan yagaminin her
alanina miidahale etmesi medya okuryazarlik kavramini gerekli kilmis ve bu gereklilik
medya okuryazarlifiyla ilgili ¢aligmalarin artig gostermesini saglamistir. Bu durum ise
medya okuryazarhifinin gelisim siirecini hizlandirarak medya okuryazarligina onemli
katkilar saglamistir.

Medya Okuryazarhg@ Egitimi

Medya egitimi medyada sunulan iletilere karsi elestirel anlayisi hakim kilan egitsel bir
stireci igerir. Bu elestirel bakis, medyaya iligkin bilgilerin analitik ve yaratici becerilerini
gelistirmeye ¢alisir. Boylelikle medyanin gonderdigi iletilerin icerigi ve liretimi siirecinde
barindirdig1 nihai hedefinin anlamlandirilma siireci daha kolay gerceklesmektedir (Inal,
2009:21). Medya egitimin amact medyanin toplumdaki yeri ve sosyal etkilerini her
alanda ele alip incelemek degerlendirmek ve yorumlamaktir (Tirkoglu ve Simsek,
2007:18). Medya egitimi gliniimiizde teknolojinin sundugu olanaklarin gelisimiyle
birlikte zorunlu bir durum haline gelmistir. Zira teknolojinin gelisimi, 6zellikle medya
araglariin artis gostermesinde ve medyada sunulan iletilerin ¢esitliligi tizerinde 6nemli
derecede etkili olmaktadir. Bu iletilere birinci dereceden maruz kalan hedef kitlenin sahip
olmas1 gereken bazi ozelliklerin gerekliligi konusunda medya okuryazarliginin 6nemi
artik yadsinamaz bir gergektir. Bunun gerceklesmesi ise medya okuryazarligi egitimiyle
miimkiin olabilmektedir.

Freire’nin elestirel pedagoji anlayisi medya okuryazarligi egitimi konusunda oldukca
onem tagimaktadir. Freire bu anlayisi; kaynak ve aliciya ulasan tek yonlii bir bilgi akis
yerine, kaynak ve alict arasinda olusan diyalogla iki yonlii iletisim {izerine
odaklanmaktadir (Cetinkaya, 2008:65). Dolayisiyla elestirel pedagoji ufkuyla medya
iletilerine kars1 tek yonlii iletisim yerine iki yonli iletisimin saglanmasiyla daha saglikli
bir iletisim siireci gergeklesebilmektedir. Bireyler kendilerine aktarilan iletileri elestirel
refleksle ve belirli dlciitleri goz Oniinde bulundurarak alma yoluna gitmektedir. Bu da
medya iletilerine karsi daha bilingli ve aktif bireylerin ortaya c¢ikmasina katki
sunmaktadir. Bu baglamda medya okuryazarliginin medyanin olumsuz etkilerine maruz
kalan bireylerin korunmasini amag edinen egitsel bir ara¢ olarak ortaya ¢iktigini (Sadriu,
2009:92) soylemek miimkiin goriinmektedir. Ancak medya okuryazarlig1 egitiminin salt
olumsuz etkilerden korunma amacli bir faaliyet oldugu yanilgisina diisiilmemesi gerekir.
Zira medya okuryazarligi egitimi medya iletilerinin olumsuz etkilerinden korunmay1
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amagc edindigi kadar, medya iletilerinin olumlu etkileriyle de ilgilenmektedir. Bu nedenle
medya okuryazarligi egitiminin medyanin olumlu ve olumsuz etkileri baglaminda ele
alimmas1 gerekmektedir.

YONTEM ve VERI SETi
Problem, Amac, Onem ve Hipotezler

Medya, insanlarin bilgi edinme, haber izleme, eglenme, hos vakit gecirme, aligveris
yapma, bos zamanlarini degerlendirme vb. ¢ok sayida ihtiyacini karsilayan, insan
yasamini dogrudan etkileyen ve interaktif olan kapsamli bir agdir. Bu ag, giin gegtikge
daha da biiytimekte ve karmasik bir yapiya biirlinmektedir. Bu hizli biiyiime ve karmagik
yapida belirleyici etken ise kuskusuz teknolojinin hizli devinimidir. Teknolojinin bu bas
dondiiriicti gelisimi, medyay1 birgok yonde etkileyerek giiclinii daha da pekistirmektedir.
Medyanin sahip oldugu bu etkiye olumlu veya olumsuz maruz kalan hedef kitle ise
bireylerdir. Bir yandan insanlarin gereksinimlerini karsilayan medya, diger taraftan bu
ihtiyaglar tizerinde belirleyici etken olma gorevi iistlenmektedir. Diger bir anlatimla;
insanlarin ihtiya¢ duydugu her sey medyanin isteklerine gore sekillenmekte ve
tasarlanmaktadir. Boylece medyanin bu giiglii, basat ve baskin etkisine maruz kalan
bireyler, pasif bir yapiya biiriinebilmektedirler. Bu da bireyleri medya tarafindan sunulan
yazili, gorsel ve isitsel iletilere karsi edilgen bir kaliba sokarak yalnizca sunulan iletileri
alan yeni bireyler yaratmaktadir. Dolayisiyla toplumun medya iriinleri karsisindaki bu
pasif konumdan ¢ikip aktiflige geg¢mesi igin medya okuryazarligi gergevesinde
bilinglendirilmeleri gerekmektedir. Degisen diinyada teknolojinin hizli devinimi insan
yagaminin her animi kapsamakta ve her alaninda toplumsal degisimlere yol agan bir
yapiya biirlinmektedir. Teknolojinin sundugu imkénlarla medya araciligi ile insan
yasamini siiphesiz bir¢ok alanda rahatlatmaktadir. Ancak bu enformasyonlarin elestirel
olarak irdelenerek, incelenerek ve yorumlanarak yasama uyarlanmasi gerektirmektedir.
Zira medya; cocuk, gen¢ ve yaslt olan her kesime ulagmaktadir. Dolaysiyla medya
iletileri salt bilgi kaynag: olarak degil ayn1 zamanda egitme, eglendirme, hosca vakit
gecirtme ve bos zamanlar1 doldurma gibi 6zellikleriyle de toplumsal ve kamusal bir islevi
yerine getirmektedir. Dolayisiyla toplumu var eden insanoglunun oldugu her yerde
medyanin sundugu iletilerden ve bu iletilere maruz kalan bireylerden bahsetmek miimkiin
goriinmektedir. Bu baglamda bireylerin pasit konumdan ¢ikip aktif bir yapiya biiriinerek
sunulan tiim iletilere karsi bir refleks gelistirmeleri beklenmektedir. S6z konusu bu
yeniden anlamlandirma ve yapilandirma silirecinde medya okuryazarligi bilincinin
gerekliligi bu calismanin temel problematigini olusturmaktadir.

Bu calismanin amaci, Elaz1g ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil
eden ‘akademisyenler’ ile ‘vatandaglar’in medya okuryazarhigl bilinci, medya
okuryazarligindan haberdar olma durumlart ve medya okuryazarligi olgusunun sosyal
yasam karsiligin1 mukayeseli bir analize tabi tutarak toplumsal anlamlandirma bigimini
ortaya ¢ikarmaktir. Ulkemizde medya okuryazarligi kavrami heniiz yeni bir disiplindir ve
giincel bir kavram olmasi nedeniyle alanda yapilan calismalar her gecen giin artis
gostermektedir. Ancak yapilan literatiir taramasinda mevcut arastirmalarin kapsaminin
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daha ziyade medya okuryazarligmin egitsel siireci ve okul miifredatlarinda yer alip
alinmadigi ile sinirlt oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alismanin digerlerinden ayirt edici 6zelligi,
medya okuryazarhigmmin ‘toplumsal diizeyde tanumirlhigr’, ‘farkindalik diizeyi’ve sosyal
yasam pratiginde kendine hangi Ol¢lide yer buldugudur. Bu baglamda c¢alisma,
entelektiiel birikim bakimindan iki farkli kesimi ele alarak, medya okuryazarliginin
toplumsal karsiligini ortaya ¢ikarmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Alanda yapilmis
olan caligmalar kapsaminda medya okuryazarliginin toplumsal karsilig1 lizerine herhangi
bir aragtirmaya rastlanilmamis olunmasi da ¢alismay1 6nemli kilan diger bir husus olarak
degerlendirilebilir. Zira medya okuryazarliginin toplumsal algisinin s6z konusu iki kesim
arasindaki ilgilesimine yonelik calismalarin siirliligi, arastirmanin Onemini ortaya
koymaktadir denilebilir. Bu anlamda arastirmanin alandaki Onemli bir boslugu
dolduracagt ve bundan sonraki alan yazimina Onemli katkilar saglayacag
diistiniilmektedir.

Elazig ili Ozelinde vatandaslar ile akademisyenlerin Medya Okuryazarli§i konusunda
karsilastirmali analizin yapildigi bu ¢alismada;

H1 - medya okuryazarlig1 bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma durumlari

H2 - yasamlarinda ne kadar uyguladiklari

H3 - medya okuryazarligi olgusunun ve bilincinin toplumsal karsiligima dayali
korelasyonun entelektiiel kesimde daha baskin olacagi varsayimindan hareket edilmistir.
H4 - Ancak diger taraftan vatandaslarin ve akademisyenlerin bu kavrama dair farkindalik
ve sosyal yasamdaki uygulanabilirlik diizeylerinin gorece farkliliklar arz edebilecegi de
bu arastirmanin diger hipotezlerini olusturmaktadir.

Arastirmanin Modeli, Evren, Orneklem ve Simirhiliklar

Arastirma, survey modeli ile yiiriitiilen betimsel bir arastirmadir ve veri toplama araci
olarak anket teknigine basvurulmustur. Calisma, Elazig ili 6zelinde bilgi diizeyi
bakimindan iki farkli kesimi temsil eden vatandaslar ile akademisyenlerin medya
okuryazarlik bilinci ve bilgisi, medya okuryazarligina iligkin tutumlari ve medya
okuryazarlik diizeylerinin tespit edilmesi amaciyla yiiriitiilen bir anket uygulamas: ile
ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Arastirmanin evrenini Elazi§ ili olusturmaktadir. 2017-
2018 yili Elaz1g ilinde ikamet eden vatandaslar arasindan rastgele (random) segilen ve
Firat  Universitesinde ¢alisan  akademisyenler ise arastirmanin  Orneklemini
olusturmaktadir. Anket ¢aligmasi, Firat Universitesindeki akademisyenlerden 200’iine ve
Elaz1g ilindeki vatandaslarin ise 384’line uygulanmistir. Anketin Ongoriilen kosullar
cergevesinde (75 bin kisi ile 1 milyon niifuslu yerlesim yerleri i¢cin 6ngdriilen) en az 384
kisiye uygulanmasi 6ngoriildiigiinden (Krejcie and Morgan 1970:607-610) bu mevcuda
uyulmaya calisilmistir. Yukaridaki kistasa uymayan ve rakamsal olarak diisiik oranda
bulunan saha arastirmalart Olgiimlerinde ise % 10’luk dilimin yeterli olacag:
diisiiniilmiistiir. Ornegin; Miihendislik Fakiiltesinde 250 akademisyen oldugu varsayilirsa
en az 25 Ogretim iiyesine ulasilmasi gerekecektir. Firat Universitesinde 16 Fakiilte, 4
Enstitii, 3 Yiiksekokul, 9 Meslek Yiiksekokulu bulunmakta ve bu birimlerde 1500’{in
iizerinde akademisyen (Arastirma Gorevlisi, Uzman, Okutman, Ogretim Gorevlisi,
Yardimer Dogent, Dogent ve Profesor) gorev yapmaktadir. Dolayisiyla ulasiimasi
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gereken denek (katilimci) sayisi 200 olarak belirlenmistir. Anketin Elazig ilindeki 384
vatandasa ve Firat Universitesindeki 200 akademisyene uygulanmasi arastirmanin
simirliligmi olusturmustur. Ayrica verilerin elde edilmesinde goézlem, miilakat vb.
tekniklerin kullanilmayis1 ve sadece yliz yiize anket yonteminin kullanilmasi ¢alismanin
bir diger sinirlilig1 olarak belirlenmistir.

Verilerin Toplanmasi, Anket Uygulamasi ve Verilerin Analizi

Arastirma ig¢in gerekli verilerin elde edilmesinde ilk olarak alanda daha once yapilmis
caligmalarin incelenmesi amaciyla literatiir taramasi yapilmis ve calisma kapsaminda
gerekli kaynaklara ulagilmaya calisilmistir. Calismanin bir diger asamasinda ise survey
modeli uygulanmis ve model yontemlerine sadik kalinarak anket teknigine
basvurulmustur (Kaptan, 1993:150). Arastirma i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde,
yliz ylze goriismeye dayali anket yontemi kullanilmistir. 46 sorudan olusan anket,
rastgele (yansiz) yontemle Elazig’da yasayan vatandaslar ile Firat Universitesinde galisan
akademisyenlere uygulanmistir. Rastgele secim yontemi; evrendeki her bireyin secilme
sansinin birbirine esit oldugu, arastirma icin objektif sonuclarin elde edilip secilen
orneklemin evrene genelleme imkani verdigi bir yontemdir (Creswell, 2013: 158). Bu
dogrultuda yiiz yiize goriisme teknigiyle anket formlar1 katilimcilara birebir uygulanarak
anlagilmayan sorular agiklanmis ve doldurulan anketler aninda toplanmistir. Ankete
katilanlarin, anketi objektif bir sekilde cevaplamalarini saglamak i¢in anket formlarinda
isim-soy ismin belirtilmemesi istenmistir. Arastirmada anket c¢aligmasi, rastgele
ornekleme yontemi kullanilarak toplamda ulasilan 584 katilimci iizerinde uygulanmustir.
Ankette elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda SPSS 22.0 versiyonu kullanilarak
degerlendirilmis ve biitiin sorulara verilen cevaplar kategorize edilerek siniflandirilmistir.
Hatalarin engellenebilmesi ve calismanin glivenirligi acisindan anket, oncelikle yiizdelik
dilimlerine gore 4 vatandas ve 2 akademisyene uygulanarak on test yapilmis ve ankette
bir hata olmadig: tespit edilerek genele uygulamasi yapilmistir. Elde edilen verilerin
yiizdelikleri ilgili soruya verilen yanitlarin kendi igerisindeki dilimleri ile hesaplanmus,
yanit vermeyenler ise yiizdelik dilimin disinda tutulmustur.

Ayrica verilerin degerlendirilmesi i¢in kullanilan SPSS 22.0 programinin yani sira ki-
kare (x?) testi de uygulanmistir. Ki-kare (x2) testinin uygulanma nedeni, anketin
uygulandigr kitlelerin belirli degiskenleri arasinda herhangi anlamli bir iliskinin olup
olmadigini ortaya ¢ikarmaktir. Dolaysiyla degiskenler arasindaki iliskinin belirlenmesi bu
test ile analiz edilmeye ¢alisilmistir. Frekansi diisiik gruplar ki-kare testinin yapilamadigi
durumlarda frekansi diisiik gruplarin kendine en yakin grupla birlestirilerek sorun ortadan
kaldirilmaya ¢alisilmistir. Yas gruplarinin ilgili degiskenler ile analizinde hem
vatandaglar hem de akademisyenler i¢in ayri ayri yapilarak hangi yas araliklarinda
farkliliklarin gézlendigi tespit edilmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR

A B o D E F G Toplam
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f % f % f % f % f % f % f % f %

Cinsiyet = 151 = 39,3 233 60,7 384 | 100,0
Yas 33 86 215 560 72 188 32 83 23 60 9 23 384  100,0
Egitim 22 57 104 271 230 599 28 73 384 | 100,0

Meslek 51 133 122 318 17 44 128 333 13 34 28 73 25 65 384 1000
Tablo 1. Vatandaslara Ait Demografik Bulgular

Tablo 2. Akademisyenlere Ait Demografik Bulgular
A B C D E F H Toplam

Cinsiyet 71 355 129 64,5 200 100,0
Yas 24 120 67 335 51 255 41 205 17 85 200 100,0
Egitim 200 @ 100,0 200 100,0
Meslek 200 100,0 200 100,0
Cinsiyet:  a- Kadin b- Erkek
Yas : a-1-18 b- 19-28 c- 29-38 d- 39-48 e- 49-58 f- 59 tizeri
Egitim : a- Ilkokul b- Ortadgretim  c- Universite d- Lisanstistii
Meslek :  a- KamuPer. b- Ozel sektor  c- Ev hanim d- Ogrenci e- Emekli f-Diger
g- Issiz h- Akademisyen

Ankete istirak eden katilimcilardan elde edilen verilere gore Elazig ilinde ankete katilan
vatandaslarin % 60,7’si erkek, % 39,31 kadindir. Akademisyenlerin ise % 64,5’1 erkek,
% 35,5’1 kadindir. Buna gore ankete katilanlar agirlikli olarak erkek katilimcilardan
olusmaktadir. Elde edilen verilere bakildiginda Elazig ilinde ankete katilan vatandaslar
0zelinde yas araliginin en yogun oldugu grup, % 56,0 ile 19-28 yas arasi olurken en
diisitk olan grubun ise % 2,3 ile 59 ve lizeri yas araligindakilerden olusmustur.
Akademisyenlerde ise yas araligimin agirlikli olarak % 33,5 ile 29-38 yas gurubundan
olustugu goriilmiistiir. Calismada ankete katilim gosterenlerin yas araligmin dengeli bir
sekilde dagilim gdstermedigi ve her iki kesimde de ¢cogunlugu, yas gruplari birbirinden
farkl1 kesimlerin olusturdugu gozlemlenmistir. Katilimeilarin egitim diizeyine iliskin
verilere bakildiginda; vatandaglarin egitim durumlarin agirlikli olarak % 59,9 ile
iniversite oldugu goriiliirken, akademisyenlerde ise bu oran dogal olarak % 100 seklinde
olmustur. Mesleki durumuna iliskin verilerde vatandaglarin agirlikli olarak (% 33,3)
ogrenci, akademisyenlerde ise yine dogal olarak % 100’i akademisyendir. Buna gore
ankete katilan vatandaglarin yas, egitim durumu ve meslekleri arasinda bir paralellik
oldugu, cogunluklu olarak 19-28 yas araliginda olan {iniversite 6grencilerinin ankete
katilim sagladig1 goriilmektedir.

Tablo 3. En Stk Takip Edilen Program veya Yayin Tiiriine Iliskin Veriler

Program-Yayin Tiirii Vatandas Akademisyen
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f % f %
Haber 88 22,9 116 58,0
Spor 85 22,1 19 9,5
Yarisma 38 9,9 12 6,0
Dizi 70 18,2 15 75
Magazin 10 2,6 13 15
Belgesel 38 9,9 27 13,5
Miizik 44 11,5 3 15
Diger 1 2,9 5 2,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin en sik takip ettikleri program veya yaymn tiiriine iliskin elde edilen
verilerde, vatandaslarin en sik takip ettikleri program ve yayn tiirliiniin ilk sirada; haber
% 22,9 ve ikici sirada ise spor % 22,1 oldugu goriilmektedir. Akademisyenlerin en sik
takip ettikleri program-yayin tiiriinde ise ilk sirada haber % 58,0 ve ikinci sirada ise
belgesel % 13,5 yer almaktadir. Vatandaslarin ile akademisyenlerin sik takip ettikleri
programlara iligkin yapilan degerlendirmede her iki kesimin en sik takip ettigi program
tiirliniin, haber oldugu sdylenebilir. Ancak yiizdelik dilimde akademisyenler % 58,0 ve
vatandaglar ise % 22,9 olarak belirlenmistir. Bu durumda akademisyenlerin agirlikli
olarak haberleri takip ettikleri soylenebilir. Bunun yani sira haberden sonra vatandaslarin;
spor, akademisyenlerin ise belgesel programini takip ediyor olmalar1 en sik takip edilen
program-yayin tiirtindeki farkliligr belirleyen bir 6zellik olarak dikkat ¢ekmektedir. Spor
programi, daha ¢ok eglence amagli izlenilen bir tiir olurken, belgesel programi egitici bir
ozellik tagimaktadir. Bu baglamda akademisyenlerin, vatandaslara oranla egitsel ve bilgi
agirlikli programlar tercih ettikleri soylenilebilir.

Tablo 4. Medya Okuryazarhigr Kavramumin Taminwrligt Hakkinda Kattlimcilarin Goriisleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 40 10,4 4 2,0
Katilmiyorum 34 8,9 13 6,5
Fikrim yok 124 32,3 45 22,5
Katiiyorum 149 38,8 96 48,0
Kesinlikle Katiliyorum 37 9,6 42 21,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin; ‘medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibiyim’ goriiglerinde gruplar arasi
bir farkliligin olmadigi, c¢ogunlukla medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi
olduklarina iligkin bir sonuca ulagilmistir. Verilere gore; vatandaslarin % 48,4’{inilin
medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olduklari, akademisyenlerin ise yarisindan
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fazlasinin olumlu kanaat bildirdikleri goriilmiistiir. Her iki kesimde elde edilen sonuglar
yakinlik arz etse de akademisyenlerin oransal olarak vatandaglardan daha fazla medya
okuryazarlig1 bilgisine sahip oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 5. Medya Mesajlarina Erismede Kattlimcilarin Segiciligine Iliskin Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 31 8,1 6 3,0
Katilmiyorum 66 17,2 15 75
Fikrim yok 69 18,0 20 10,0
Katiliyorum 164 42,7 125 62,5
Kesinlikle Katiliyyorum 54 14,1 34 17,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen veriler; vatandaslarin % 56,81 (218 kisi) medya mesajlarina erisimde segici
davrandiklarin1 gostermektedir. Bu oran akademisyenlerde ise % 79,5 (159 kisi) olarak
tespit edilmigtir. ‘Medya mesajlarina erismede segici davranirim’ hipotezine iliskin
vatandas ve akademisyen katilimcilar1 arasindaki goriislerde anlamli bir farkliligin
olmadigi belirlenmekle birlikte akademisyenlerde s6z konusu bu oranin yiizdelik
diliminin vatandaslara kiyasla daha baskin oldugu sdylenebilir.

Tablo 6. Katithmeilarin Medya Mesajlarint Sorgulamal/Elestirme Davranigina Dair Goriisleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 22 57 2 1,0
Katilmiyorum 66 17,2 11 55
Fikrim yok 70 18,2 12 6,0
Katiliyorum 165 43,0 121 60,5
Kesinlikle Katiliyorum 61 15,9 54 27,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen verilere gore vatandaslarin % 58,9’unun, akademisyenlerin ise % 87,5’inin
medya mesajlarin1 sorgulayip elestirel acidan degerlendirdikleri tespit edilmisidir. Bu
oranin vatandaglara oranla daha yiiksek olmasi ise dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 7. Medyada Karsilastiklart Enformasyon Olumsuzluklart Karsisinda Denetleme
Kuruluglari ile Iletisime Ge¢me Davranuslarina Iliskin Katilimcr Gériigleri

Vatandas Akademisyen

f % f %

Kesinlikle Katilmiyorum 58 15,1 18 9,0
Katilmiyorum 127 33,1 83 415
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Fikrim yok 70 20,6 36 18,0
Katiliyorum 76 19,8 55 27,5
Kesinlikle Katiliyyorum 44 115 8 4,0

Toplam 384 100,0 200 100,0

Medyada karsilasilan bir bilginin olumsuzlugu karsisinda tepki-elestiri bildirmek tizere
ilgili kuruluslarla irtibat kurulup kurulmadigina iliskin katilimc1 goriislerine bakildiginda
vatandaslarin % 48,2’sinin, akademisyenlerin ise % 50,5’inin olumsuz yanit verdikleri ve
medyada karsilastiklart herhangi bir olumsuzluga karsi tepki-elestirilerini bildirmek
amaciyla ilgili kuruluslarla irtibat gegmedikleri goriilmiistiir.

Tablo 8. Alo RTUK Hattimin Bilip Bilinmedigine Iliskin Katlimct Goriigleri

Vatandas Akademisyen

f % f %
Evet 32 8,3 21 10,5
Hayir 352 91,7 179 89,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimeilarin ‘Alo RTUK’ hattim bilip bilmediklerine iliskin yoneltilen sorudan elde
edilen verilere bakildiginda; vatandaglarin % 8,3’iinlin bu hatt1 bildikleri, buna karsin %
91,7’sinin ise bilmedigi tespit edilmistir. Akademisyenlerde ise yine bu oranin % 10,5’
buldugu, bilmeyenlerin oranmnimn ise % 89,5 oldugu belirlenmistir. Bu verilere gore
hattinin bilinirligi konusunda iki grup arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi, her iki
kesimin ¢ogunlugunun alo RTUK hattim bilmedikleri sonucuna ulasildig1 goriiliistiir.

Tablo 9. Akull Isaretlerin Tamnwrhgina iliskin Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Evet 262 68,2 178 89,0
Hayir 122 31,8 22 11,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Akilli isaretlerin taninirlik oranini ortaya koymak amaciyla yoneltilen sorudan elde edilen
verilere bakildiginda; vatandaslarin % 68,2’sinin ‘evet’, % 31,8’sinin ise ‘hayuw’ yanitini
verdikleri goriilmiistiir. ‘Evet’ oraninin akademisyenlerde % 89,0 bulmasi dikkat
cekmektedir. Genel izleyici kitlesi anlamina gelen akilli isarete iligkin cevaplarda; bir
farkliligin olmadig1 her kesimin yarisindan fazlasimin ‘evet’ yanitin1 verdikleri, ancak
akademisyenlerin dogru yanit verme oraninin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 10. “Medya Okuryazarligi Medya Iletilerini Dogru Bir Sekilde Algilamak, Okumak,

Anlamlandirmak ve Analiz Etmektir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
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Kesinlikle Katilmiyorum 25 6,5 1 0,5
Katilmiyorum 53 13,8 6 3,0
Fikrim yok 89 23,2 40 20,0
Katiliyorum 162 42,2 116 58,0
Kesinlikle Katiliyorum 55 14,3 37 18,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilmeilarin, ‘medya okuryazarligi medya iletilerini dogu bir sekilde algilamak,
okumak, anlamlandirmak ve analiz etmektir’ olgusuna iligkin goriislerine bakildiginda;
vatandaslarin % 42,2’sinin katiliyorum, % 14,3 {iniin kesinlikle katiliyorum segeneklerini
tercih ederlerken, akademisyenlerin % 58,0’inin katiliyorum, % 18,5’inin ise kesinlikle
katiliyorum seceneklerini isaretledikleri goriilmektedir. Bu hipoteze iliskin ‘katiliyorum’
ile ‘kesinlikle katiliyorum’ segenekleri birlikte ele alindiginda vatandaslarin % 56,5’inin,
akademisyenlerin ise % 76,5’inin; yukaridaki medya okuryazarligi tanimlamasina
katildiklar1 ve aralarinda herhangi bir goriis farkliliginin olmadigi goriilmistiir. Bu
bulgular; vatandas ve akademisyenlerin medya okuryazarhifina iliskin yapilan
tanimlamaya istirak ettiklerini ve medya okuryazarliginin kavramsal olarak neleri igerdigi
konusunda bir fikir sahibi olduklarin1 gostermektedir. Ancak genel kapsamda
degerlendirildiginde; akademisyenlerin vatandaglara oranla daha yiiksek diizeyde bir
farkindaliga sahip olduklari sdylenebilir.

Tablo 11. “Medya Okuryazarligi Kavrami, Yalnizca Medyanin Olumsuz Etkilerinden Korunmayi
Kapsamaktadir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon Bulgular

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum a7 12,2 26 13,0
Katilmiyorum 117 30,5 65 32,5
Fikrim yok 116 30,2 55 27,5
Katillyorum 81 21,1 47 23,5
Kesinlikle Katiliyyorum 23 6,0 7 35
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilmeilarin ‘medya okuryazarligi kavrami yalnizca medyanin olumsuz etkilerinden
korunmayr kapsamaktadir’ hipotezine iliskin goriislerinde; vatandaslarin % 42,7’si,
akademisyenlerin ise % 45,51 bu goriise katilmadiklarini belirtmislerdir. Elde edilen
sonuca gore; vatandas ve akademisyenler arasinda bir goriis farkliliginin olmadigi, her iki
kesiminde de ¢ogunluklu olarak medya okuryazarligr kavramu ile ilgili yapilan bu eksik
ve yanlis tanimlamaya katilmadiklar1 goriisiinde olduklar1 soncuna ulagilmaktadir.
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Tablo 12. “Medya Okuryazarligt Anlaminda Bir Ders Oldugunda Egitim Siirecinde Olan
Cocuklarin Dersten Istifade Etmesini Isterim” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast

Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 31 8,1 3 15
Katilmiyorum 68 17,7 21 10,5
Fikrim yok 84 21,9 32 16,0
Katiliyorum 127 33,1 103 BB
Kesinlikle Katiliyorum 74 19,3 41 20,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Elde edilen veriler dogrultusunda vatandaslarin % 52,4°1 ile akademisyenlerin % 72,0’si
egitim siirecinde olan her cocugun bu dersten istifade etmesi gerektigi goriistindedir.
Katilimcilarin goriis birligi icerisinde olmalar1 ve talebin akademisyenlerde daha baskin
olmasi anlamli bir bulgu olarak degerlendirilebilir.

Tablo 13. “Medya Gercekleri Yansitir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 132 34,4 70 35,0
Katilmiyorum 140 36,5 100 50,0
Fikrim yok 47 12,2 10 5,0
Katiliyorum 54 14,1 17 8,5
Kesinlikle Katiliyyorum 11 2,9 3 15
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin ‘medya gergekleri yansitmaktadir’ hipotezine iliskin elde edilen bulgulara
gore; vatandaslarin % 36,51 katilmiyorum, % 34,41 ise kesinlikle katilmiyorum seklinde
kanaat belirtmislerdir. Oranlar birlikte diisiiniildiigiinde ise; vatandaslarin % 70,9’unun
medyanin gercekleri yansitmadigi, akademisyenlerin ise % 50,0’sinin bu goriisii
onayladiklari, buna karsin % 35,0’inin ise bu hipotezi onaylamadiklar1 sonucuna
ulagilmaktadir. Oranlar birlikte disiiniildiiglinde; akademisyenlerin % 85,0’inin
medyanin gercekleri yansitmadigini diisiindiikleri goriilmektedir. Genel olarak ele
alindiginda ise iki kesimin ¢ogunlugunun medyanin gercekleri yansitmadigi, ancak bu
oranin akademisyenlerde daha baskin oldugu sdylenebilir.

Tablo 14. “Medya Iletileri Ekonomik, Sosyal, Siyasal, Tarihsel ve Estetik Olarak Kurgulanmus

Mesajlar Icermektedir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon
Vatandas Akademisyen
f % f %
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Kesinlikle Katilmiyorum 34 8,9 3 15

Katilmiyorum 67 17,4 20 10,0
Fikrim yok 80 20,8 29 14,5
Katiliyorum 157 40,9 127 63,5
Kesinlikle Katihyorum 46 12,0 21 10,5
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimeilarin ‘medya iletileri; ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik olarak
kurgulanmis mesajlar igerir’ hipotezine iligskin verilerine bakildiginda; vatandaslarin %
40,9’unun, akademisyenlerin ise % 63,5’inin ‘katiliyorum’ segenegini tercih ederek, bu
iletilerinin  kurgulanmis mesajlar igerdigini beyan etmislerdir. Vatandaslarin ve
akademisyenlerin medya iletilerinin kurgulandigina dair kanaate iliskin goriislerinde bir
farkliligin olmadigi, ancak akademisyenlerin vatandaslara oranla daha baskin bir negatif
kanaate sahip olduklar1 goriilmiistir.

Tablo 15. “Medyada Yansitilanlar, Belirli Siizgeclerden Gegirilmeden Tiim Ciplakligiyla
Verilir Hipotezine Iliskin Degiskenler” Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 92 24,0 62 31,0
Katilmiyorum 138 35,9 91 455
Fikrim yok 75 19,5 19 9,5
Katihlyorum 60 15,6 22 11,0
Kesinlikle Katiliyyorum 19 49 6 3,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Katilimcilarin ‘medyada yansitilanlar belirli siizge¢lerden gegirilmeden tiim ¢iplakligryla
verilir’ hipotezine iliskin elde edilen verilerde, vatandaslarin % 35,9’u (138 Kkisi)
‘katiimiyorum’, % 24,0°1 ise (92 kisi) ‘kesinlikle katilmiyorum’ goriistinde olduklar
belirlenmistir. Akademisyenlerin ise % 45,5°1 (91 kisi) ‘katilmiyorum’, % 31,0’1 ise (62
kisi) ‘kesinlikle katilmiyorum’, seklinde goriis beyan etmislerdir. Her iki kesim birlikte
g6z onilinde bulunduruldugunda vatandaslarin % 59,9 unun (230 kisi), akademisyenlerin
ise % 76,5’inin (153 kisi) bu goriise katilmadiklar1 goriilmiistiir. Sonu¢ olarak
vatandaglarin  ve katilimecilarin = ¢cogunlugunun medyada yansitilanlarin  belirli
stizgeclerden gecirilerek verildigini, dolayisiyla medyanin her seyi oldugu gibi
yansitmadigr goriisiinde olduklart sdylenebilir. Ancak s6z konusu bu yarginin
akademisyenlerde vatandagslara oranla daha baskin oldugu goriilmiistiir. Dolaysiyla
gruplararasi bir fikir birliginin oldugu gortilmektedir.
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Tablo 16. “Medya Iletilerinde Yer Alan Reklamlar, Insanlarin Bilincaltlarina Yerlestirilerek
Onlarin Tiiketim Arzusunu Arttirmaktadir” Hipotezine Iliskin Degiskenler Arast Korelasyon

Vatandas Akademisyen
f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 29 7,6 3 15
Katilmiyorum 51 13,3 13 6,5
Fikrim yok 56 14,6 11 55
Katiliyorum 139 36,2 95 47,5
Kesinlikle Katihyorum 109 28,4 78 39,0
Toplam 384 100,0 200 100,0

Baglikta belirtilen hipotezinin test edildigi sonuglara bakildiginda; vatandaslarin %
64,6’s1, akademisyenlerin ise % 86,5°1 ‘katiliyorum’ segenekleri ile yargiyr onayladiklar
belirlenmistir. Genel olarak vatandas ve akademisyenlerin biiyilk c¢ogunlugunun
reklamlarin insanlarin bilingaltina yerlestirilerek tiiketimi tetikledigi goriisiinde olduklari
ve akademisyenlerin oranin vatandaslardan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Tablo 17. Medya Okuryazarligi Yalnizca Cocuk ve Geng Yastaki Bireyler Icin Onemlidir
Hipotezine Iliskin Degiskenler Arasi Korelasyon

Vatandas Akademisyen

f % f %
Kesinlikle Katilmiyorum 88 22,9 61 30,5
Katilmiyorum 124 32,3 78 39,5
Fikrim yok 74 19,3 25 12,5
Katillyorum 60 15,6 26 13,0
Kesinlikle Katiliyyorum 38 9,9 10 50
Toplam 384 100,0 200 100,0

Veriler baglaminda, “medya okuryazarligi yalnizca ¢ocuk ve geng yastaki bireyler i¢in
onemlidir” hipotezinin yanliglandig1 sonucuna ulasilmistir. Zira iki kesimin yarisindan
fazlas1 bu bilincin salt ¢ocuk/geng bireyler igin onemli olmadigi goriisiindednir. Bu
anlamda katilimeilarin ¢ogunlugunun medya okuryazarliginin ayn1 zamanda; yetiskin
veya yasl bireyler i¢in de dnem arz ettigi goriisiinde olduklart sdylenebilir.

Tablo 18. Yasa Gore Stk Takip Edilen Program Tiiriiniin Dagilumy ve Iliski Testi
Yas
Vatandas Toplam | X? P
18vealtt |19-28 [29-38 [39-48 |48 iistii

Frekans 2 34 31 6 15 88
Sik
tezkl:zn Haber | Yiizde 6,1% 158% |431% |18.8% |469% |22,9% | 56,383 0,000
program Toplam Yizde | ,5% 89% |81% |16% |39% |22,9%

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-65



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 48-72

Frekans 6 53 9 9 8 85
Spor Yiizde 18,2% 24,7% 12,5% |[28,1% |25,0% |22,1%
Toplam Yiizde 1,6% 13,8% 2,3% 2,3% 2,1% 22,1%
Frekans 4 20 10 3 1 38
Yarisma | Yiizde 12,1% 9,3% 13,9% |9,4% 3,1% 9,9%
Toplam Yiizde 1,0% 5,2% 2,6% ,8% ,3% 9,9%
Frekans 11 43 8 5 3 70
Dizi Yiizde 33,3% 20,0% 11,1% | 15,6% |9,4% 18,2%
Toplam Yiizde 2,9% 11,2% 2,1% 1,3% ,8% 18,2%
Frekans 1 22 7 4 4 38
Belgesel | Yiizde 3,0% 10,2% | 9,7% 12,5% |12,5% |9,9%
Toplam Yiizde 3% 57% 1,8% 1,0% 1,0% 9,9%
Frekans 9 43 7 5 1 65
Z/i'g;ik V¢ [iizde 273% | 200% |9.7% |156% |31% |16,9%
Toplam Yiizde 2,3% 11,2% 1,8% 1,3% ,3% 16,9%
Frekans 33 215 72 32 32 384
Toplam Yiizde 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Toplam Yiizde 8,6% 56,0% 18,8% | 8,3% 8,3% 100,0%

Verilere gore sik takip edilen program tiirii ile yas arasinda istatistiksel anlamda bir iligki
tespit edilememistir (p<0,05). Vatandaslardan 18 yas ve altindakilerin daha ¢ok “dizi’, 19-
28 yas ile 39-48 yas arasindakilerin ‘spor’, 29-38 yas ve 48 yas iistiindekilerin ise daha
ziyade haber takip ettikleri belirlenmistir. Buna gore; kiiglik yas araliginda dizilere, yas
arttikga spor ve habere yonelme oldugu belirlenmistir. Bu sonug; kiigiik yas grubunun
kurgusal vb. programlar1 tercih ettikleri, yas artisinda tercihin giindemden haberdar
olmaya everildigi seklinde yorumlanabilir. Dolayisiyla yas artisina bagli olarak program
tercihinin daha bilingli bir seyir izledigi sdylenebilir.

Tablo 19. Medya Okur Yazarhig: Hakkinda Bilgi Sahibi Olma Diizeyi Dagilimu ve Iliski Testi

Vatandasg Akademisyen | Toplam X2 P
Medya Frekans 40 4 44
E:ijrr;/rzfarhgl lI((ets:nllkle ST 10.4% 0% 5%
hakk ndla AHmerm 32,835 | 0,000
bilgil Toplam Yiizde 6,8% 1% 7,5%
sahibiyim Katilmiyorum | Frekans 34 13 47
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Yiizde 8,9% 6,5% 8,0%
Toplam Yiizde 5,8% 2,2% 8,0%
Frekans 124 45 169
Fikrim yok Yiizde 32,3% 22,5% 28,9%
Toplam Yiizde 21,2% 7,7% 28,9%
Frekans 149 96 245
Katiliyorum Yiizde 38,8% 48,0% 42,0%
Toplam Yiizde 25,5% 16,4% 42,0%
Frekans 37 42 79
l'f;j:‘y'(')':in Yiizde 9,6% 21,0% 13,5%
Toplam Yiizde 6,3% 7,2% 13,5%
Frekans 384 200 584
Toplam Yiizde 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam Yiizde 65,8% 34,2% 100,0%

MOY hakkinda bilgi sahibi olma diizeyinde vatandas-akademisyen arasinda anlamli bir
iliski tespit edilememistir (p<0,05). Buna gore; vatandaslarmm % 38,8’i ve
akademisyenlerin % 48,0’1 medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi degillerdir ve
akademisyenlerin bilingliliginin vatandaslara oranla daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 20. Vatandas-Akademisyen Arast Medya Mesajlarint Sorgulama Diizeyi ve Iliski Testi

Vatandas Akademisyen | Toplam X2 P
Frekans 22 2 24
Kesinlikle 150 50 5.7% 1,0% 41%
katilmiyorum
Toplam Yiizde 3,8% 3% 4.1%
Frekans 66 11 77
Katilmiyorum | Yiizde 17,2% 5,5% 13,2%
Medya
mesajlarini Toplam Yiizde 11,3% 1,9% 13,2% 51,291 | 0,000
sorgularim
Frekans 70 12 82
Fikrim yok Yiizde 18,2% 6,0% 14,0%
Toplam Yiizde 12,0% 2,1% 14,0%
Frekans 165 121 286
Katiliyorum
Yiizde 43,0% 60,5% 49,0%
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Toplam Yiizde 28,3% 20,7% 49,0%

Frekans 61 54 115
Kesinlikle 770 15,9% 27,0% 19.7%
katiliyorum

Toplam Yiizde 10,4% 9,2% 19,7%

Frekans 384 200 584

Toplam Yiizde 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam Yiizde 65,8% 34,2% 100,0%

Arastirmada elde edilen veriler; medya mesajlarin1 sorgulama diizeyinin vatandaslar ile
akademisyenler arasinda anlamli bir iligkinin oldugunu ortaya koymaktadir (p<0,05).
Buna gore; akademisyenlerin medya mesajlarint sorgulama diizeyi vatandaslara oranla
daha baskindir denilebilir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Elazig ili 6zelinde bilgi diizeyi bakimindan iki farkli kesimi temsil eden akademisyenler
ile vatandaglarin medya okuryazarlig1 bilinci, medya okuryazarligindan haberdar olma
durumlart ve medya okuryazarligi kavramini yasamlarinda ne kadar uyguladiklari
konusunda karsilastirmali analizlerini yaparak medya okuryazarliginin toplumsal
karsiligin1 ortaya ¢ikarmak amac edinilmistir. Bu kapsamda caligmanin kuramsal
cergevesinde medya, okuryazarlik, medya okuryazarlik, medya okuryazarligi egitimi,
medya okuryazarli§i kuram, yaklasim, model ve ilkelerine deginilmistir. Arastirmanin
uygulama kisminda ise Elazig ilinde yasayan akademisyen ve vatandaslara medya
okuryazarligi kavramim bilip bilmedikleri, hangi boyutta algiladiklarinin test edilmesi
amaciyla 46 soruluk bir anket uygulanmistir. Arastirmanin anket kisminda elde edilen
verilerden Ozetle; vatandaslarin en sik takip ettikleri program ve yayin tiiriiniin ‘haber’
oldugu sonucuna ulagilmistir. iki kesimin okuryazarlik kavramini bilip bilmediklerinin,
hangi boyutta algiladiklariin ve medya okuryazarlik diizeylerinin test edilmesi amaciyla
5’li likert olgcegiyle uygulanan ankette; olumlu doniit alinmistir (Ancak bu oran
Akademisyenlerde daha baskindir). “Medya okuryazarligi medya iletilerini dogu bir
sekilde algilamak, okumak, anlamlandirmak ve analiz etmektir’ goriisiine ise her iki
kesimin katildig1 belirlenmistir. “Medya okuryazarligi kavrami yalnizca medyanin
olumsuz etkilerinden korunmayr kapsamaktadir” hipotezine iligkin her iki kesimden
olumlu doniit alinamamistir. Bu sonug; vatandas ve akademisyenlerin medya
okuryazarligi kavramu ile ilgili yapilan eksik ve yanlis tanimlamayr onaylamadiklarini
gostermektedir denilebilir.

Medyadaki olumsuzluklar karsisinda degiskenler arasi elestirel ve tepkisel tutumlari
O0lcmek amaciyla yoOneltilen soruda; vatandaslarin ve akademisyenlerin sikayet
mekanizmasini  isletmedikleri sonucuna ulagilmistir. Bu durum; vatandas ve
akademisyenlerin medyadaki bir bilginin olumsuzlugu karsisinda tepkisel-elestirel bir
tavir sergilemekten imtina ettikleri sonucunu ortaya koymaktadir denilebilir. Bireylerin
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rahatsiz olduklar1 gorsel ve isitsel igerikler veya programlar hakkindaki sikayetlerini
kolay bir sekilde iletebilecekleri bir iletisim hat olan Alo RTUK hatt, televizyon
yayinciligindaki olumsuz igeriklerin dniine gegmesi ve yahut engellenebilmesi agisindan
oldukca Onemli bir islevsellige sahiptir. Bu bakimdan s6z konusu hattinin bilinirligi ve
kullanma siklig1 toplumsal agidan kuskusuz 6nem arz etmektedir. Calismanin temel
sorularindan biri olan; ‘Alo RTUK hatti ka¢tir?’ sorusunu vatandaslarin  ve
akademisyenlerin yanlis yanitladiklar1 veya cevapsiz biraktiklar goriilmiistiir. Bu veriler;
vatandas ve akademisyenlerin olumsuz gorsel veya isitsel enformasyonlar karsinda bir
refleks gosterecek bilgi ve birikime sahip olmadiklarini veya dnemsemediklerini, bunun
yerine TV veya radyo kanalimi degistirerek gegici ¢oziimlere yoneldiklerini
gostermektedir. Programlarin igerikleriyle ilgili yayin oncesi bilgilendirici veya uyari
mahiyetindeki akilli isaretler ise zararli igerikler hakkinda izleyicilerin bilgilendirmesi
acisindan Onem arz etmektedir. Bireylerin program tiirleri hakkinda 6n bilgiye sahip
olmasi da akilli igaretler sayesinde miimkiin olabilmektedir. Caligmada, akil1 isaretlerin
vatandas ve akademisyenler tarafindan bilip bilmedigine yonelik yoneltilen soruya;
vatandaglarin ve akademisyenlerin ‘genel izleyici kitlesi’ anlamima gelen akilli isareti
bildikleri yoniinde beyanda bulunmuslardir. Bu sonug; izlenilen programin icerigi veya
hangi yas grubuna hitap ettigi konusunda katilimcilarin bir 6n bilgiye sahip olduklarini
gostermektedir.

Medya diinyasi; gergek diinyada kendi yasantilarimiz, tecriibelerimiz, deneyimlerimiz
haricinde aktarilan yeni bir diinya sunmaktadir. Bu yenidiinya tarafindan aktarilan
iletilerin gercek diinyadaki gibi tam anlamiyla objektifligi yansittigi tartismalidir. Ciinki
medya iletileri belirli giliglerin hakimiyetinde ve belirli ideolojiler c¢ergevesinde
degisimlere ugrayarak yeniden kurgulanmaktadir. Dolayisiyla medyanin tam anlamiyla
gercekligi yansittigii diistinmek reel bir yaklagim olarak degerlendirilmemektedir. Bu
baglamda ¢alisma kapsaminda; “medya gercekleri yansitir” hipotezini; vatandaslarin ve
akademisyenlerin baskin sekslde dogrulamadiklar1 belirlenmistir. Medya iletilerinin
dogru bir sekilde alinip degerlendirilmesi i¢in medya iceriginin tagidig1 ekonomik, sosyal,
siyasal, tarthsel ve estetik degerlerin ve kaygilarin bilinmesi siiphesiz onem arz
etmektedir. Bu anlamda arastirma sonuglarima bakildiginda vatandaglarin ve
akademisyenlerin medya iletilerini; ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik olarak
kurgulanmis mesajlar icerdiklerini diisiindiikleri sonucuna ulasilmaktadir. Bu durumda
vatandas ve akademisyenlerin medya iletilerinin kurgusal oldugu ve belirli ideoloji ve
sOylemlerle aktarilmaya c¢alisildigi konusunda bir farkindaliga sahip olduklar
sOylenilebilir. Medyanin var oldugu giinden bu yana ‘iktidar’, ‘gii¢’ ve ‘sermaye’
ticliistine hizmet eden bir ara¢ oldugu asikardir. Medyayi sekillendiren ve elinde tutan bu
giiclerin medya iletileri lizerindeki kontrol giicii de bilinen bir gercektir. Genel itibariyle
medya iletilerinin bu ii¢liinlin belirledigi sekil ve iceriklerle aktarilmaya calisildig ileri
striilebilir. Dolayisityla medyada yansitilanlarin oldugu gibi verildigini sdylemek
kuskusuz miimkiin goriinmemektedir. Bu baglamda medya okuryazari bir bireyin
medyada yansitilanlarin belirli siizge¢lerden gecirilip oldugu gibi ve tiim gergekciligi ve
acikligryla verilmediginin farkinda olmasi gerekmektedir. Bu anlamda c¢alisma
kapsaminda vatandaslarin ile akademisyenlerin medyada yansitilanlarin siizgeglerden
gecirilerek tiim gercekeiligi ve agikligiyla aktarilmadigr goriisiinde olduklar goriilmustiir.
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Bu sonug, her iki grubun medyada yansitilanlarin belirli gii¢lerin denetiminden gegtigi
savint dogrulamaktadir.

Gilinlimiizde medyanin giicii, insan yasaminin her alanina miidahale edecek bir duruma
gelmistir. Bireylerin izledikleri, okuduklari, dinledikleri, yedikleri, igtikleri, giyindikleri
vb. bircok sey medyanin isteklerine gore belirlenip sekillenmektedir. Bireyler kendi
ihtiyag, istek ve arzularimi bir kenara birakip medyanin onlara reklamlarla ve diger
iletilerle dayattiklarinin farkinda olmadan ve bilingaltina yerlestirilenlere gore ihtiyag
belirlemektedir denilebilir. Bu durum siiphesiz bireylerin tiiketim arzusunu belirleyen ve
arttiran bir tutum sergilemelerine neden olmaktadir. Calismada elde edilen bulgulara gore
de vatandaslar ile akademisyenlerin medya iletilerinde yer alan reklamlarin, insanlarin
bilingaltlarina yerlestirilerek tiikketim arzusunu attirdig1  goriisiinii  onayladiklari
goriilmistlir. Calismada ulasilan bir diger bulgu ise vatandaslarin ve akademisyenlerin
medya mesajlarina ulagsmada segici davrandiklaridir. Bu baglamda medya mesajlarina
erismede secici davranilmasit vatandas ve akademisyenlerin medya okuryazarlig
farkindaligiyla hareket ettikleri yorumunu miimkiin kilmaktadir. Medya tarafindan
gonderilen bir iletinin yalnizca alicitya ulagmasi degil, Oziimsenmesi ve yasama
uyarlanmasi da s6z konusu oldugundan medya mesajlarinin sorgulanmasi ve elestirel bir
acidan degerlendirilmesi olduk¢a Onemlidir. Medya okuryazari yetisi olan bir bireyin
belirleyici 0zelliklerinden biri de medya mesajlarin1 oldugu gibi almak yerine,
sorgulayarak elestirel acidan degerlendirerek almaya calismasidir. Calisma kapsaminda
vatandaslarin ve akademisyenlerin medya mesajlarini sorgulayarak -elestirel agidan
degerlendirdikleri sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda vatandas ve akademisyenlerin
elestirel ve sorgulayici 6zelliklere sahip olduklarini soylemek miimkiin goriinmektedir.

Medya okuryazarliginin giiniimiiz kosullarindaki yeri siiphesiz 6nem tasimaktadir. Zira
insan yasaminin her alanina miidahale edecek bir giice sahip olan medya, her yas
grubundan bireyi kisa siire igerisinde etkisi altina alarak etkileyebilmektedir. Medyanin
bdylesi bir giicli barindirmas1 ¢ocuk, gen¢ ve yasl fark etmeksizin bireylerin medya
iletilerine kars1 medya okuryazari bilicine sahip olmasini zorunlu kilmaktadir. Caligmada
elde edilen veriler 6zelinde; vatandaslari ile akademisyenlerin medya okuryazarligini
yalnizca gocuk ve gen¢ yastaki bireyler igin degil her yas grubundaki bireyler igin
onemsediklerini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum her iki grubun medya okuryazarliginin yas
durumu ile smirli olmadig her birey i¢in 6nemli oldugu diisiincesinde olduklarini
gostermektedir. Medyay1 dogru okumak, dogru anlamak ve yagsama dogru uyarlamak
egitim siirecinde olan ¢ocuklarin medya okuryazarligi dersini almasi ve egitilmesiyle
miimkiin olabilir. Arastirma verileri; vatandaslarin ve akademisyenlerin medya
okuryazarligi adi altinda bir egitim verilmesi halinde her ¢ocugun bu dersten istifade
etmesi gerektigini diislindiiklerini, dolaysiyla egitim siirecindeki ¢ocuklarin bu bilincini
kazanmalarini elzem gordiiklerini géstermistir.

Arastirmada vatandas ve akademisyen durumunun yas gruplari ile degiskenler arasinda
anlamli bir ilgilesimin olup olmadig: ki-kare (x?) testi ile belirlenmeye caligilmigtir. Elde
edilen sonuglara gore vatandaslarin sik takip ettikleri program tiirii ile yaslar1 arasinda
istatistiksel acidan anlamli bir iliskinin oldugunu gostermistir. Buna gore; yas aralig
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kii¢iik olan katilimcilar tarafindan kurgusal, eglenceye dayali ve keyif alma amaci giiden
programlar, yas araligi yiikseldikce ise gercege yonelik ve kurgusal olmayan
programlarin tercih edildigi sdylenilebilir. Ayni durum akademisyenler agisindan ele
alindiginda ise sik takip edilen program tiirii ile yas arasindaki iliski i¢in frekans
yetersizligi nedeniyle ki-kare (x?) testi yapilmamistir. Vatandas ve akademisyenlerin
medya okuryazarlik diizeylerine iliskin yapilan Ki-kare testi (x?) sonuglarina gore ise;
medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olma diizeyi ile vatandas, akademisyen olma
durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski oldugu ortaya ¢ikmistir.
Akademisyenlerin vatandaglara oranla medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi olma
diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Calismada elde edilen bir diger bulgu ise;
medya mesajlarim1 sorgulama diizeyi ile vatandas-akademisyen olma durumu arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iliskinin oldugudur. Ancak akademisyenlerin medya
mesajlarin1 sorgulama diizelerinin vatandaslara gore daha basat oldugu soylenebilir.
Gerek medya mesajlarini sorgulanma, gerekse medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi
olma diizeyinin vatandaslara oranla akademisyenlerde daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde; vatandas ve akademisyenlerin
medya okuryazarlik diizeylerinin olumlu oldugu ancak diger taraftan ihmal edilen
boyutlarmin da oldugunu sdylemek miimkiin goériinmektedir. Ornegin medyadaki
olumsuzluklar karsisinda bir bilginin elestirel, tepkisel tutumlarin1 6lgmek amaciyla
yoneltilen soruya vatandaslarin ve akademisyenlerin sorumlu olan kuruma (RTUK’e)
sikdyet etmedigi sonucu manidar bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Diger taratan; ‘Alo
RTUK hatti kagtir?” sorusunu vatandaslarin ve akademisyenlerin yanlis yanitlamalar:
veya cevapsiz birakmalari diger olumsuz bir bulgu olarak dikkat ¢ekmektedir. Sonug
olarak; vatandas ve akademisyenlerin medyada karsilasilan olumsuzluklar karsisinda
tepkisel veya elestirel bir tavir sergilemek yerine pasif bir rol {stlendikleri,
onemsemeyerek sikayette bulunmadiklari sonucuna ulagilmistir. Ancak medya
okuryazarliginin entelektiiel katilimci diizeyinde daha baskin oldugu sdylenebilir.
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Baris ve giivenligin devamliligi acisindan demokrasinin gelisimi ile toplumsal uzlasi
ortaminin yaratilmasi iilke giivenligi agisindan 6nem verilen bir konudur. Demokrasi
tarihi ¢esitli demokrasi yaklasimlarinin gelismesi ile sorunlara tikel kosullar dikkate
aliarak ¢oziim aranan siirecin tarihidir. Dogru demokrasi arayisinda gelinen son nokta
radikal demokrasi Onerisidir. 1980’lerle beraber gelisen radikal demokrasi sdyleminin,
erken calismalar1 etnik milliyet¢ilife dayanan Antonio Gramsci’nin goriislerine
dayanmasi, ulus devletler agisindan celiskili bir durum olusturmaktadir. Her ne kadar
literatiirde siklikla etnik milliyetcilik yaklagimini terk edip sosyalist bir yaklasim
benimsedigi sOylense de bu konu arastirmacilar arasinda tartismali bir konudur. Askeri
disiplindeki orgiitlenme modelini esas alarak alternatif bir 6rgiitlenme modeli ile “karsit
hegemonya” kurmay1 Onererek, iktidar iligkilerinde proleter sinifin etkinligini arttirmayi
amaglayan Gramsci’nin hegemonya kavraminin; radikal demokrasi yaklagimi ve radikal
alternatif medya pratiklerinin temel gostergesi oldugu dikkate alindiginda, Gramsci ve
fikirleri, ulus devletlerin iletisim sahasindaki giivenligi agisindan kritik bir konudur.
llerleyen iletisim teknolojilerinin  toplumsal  kullanimmin  yayginligi, iletisim
kanallarindan yayilan enformasyonu {iilke giivenligi agisindan ehemmiyet verilen bir
konuma getirmistir. 2010 yilinda baglayan Arap Bahari ile beraber radikal demokrasi
baglaminda topluluklarin radikal alternatif medya kapsaminda ulus devletlere karsin etkin
bir orgiitlenme pratigi gelistirdigi dikkate alindiginda, Gramsci ve fikirlerinin ulus
devletlerin politik yapisina etki ederek glivenlik krizleri aciga cikarttigi goriilmektedir.
Calisma kapsaminda radikal demokrasi ve radikal alternatif medya kapsaminda
Gramsci’nin etnik milliyet¢i koklerinin izleri aranacak, ulus devletin giivenlik problemi
acisindan degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Ulus Devlet; Radikal Demokrasi; Radikal Alternatif Medya;
Gramsci; Etnik Milliyetcilik
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The Traces of Gramsci’s Ethnic Nationalist Roots on Radical
Democracy and Media in Context of The Security Crisis of Nation State

Abstract

In terms of the continuity of peace and security, the development of democracy and the
creation of an environment of social reconciliation are important issues for national
security.The history of democracy is the history of the process in which various
approaches to democracy have been developed and the solutions to problems sought by
consideration of specific conditions. The last point in the search for the correct
democracy is the proposal of radical democracy. It is contradictory in terms of nation
states that the radical democracy discourse that emerged in the 1980s is based on the
views of Antonio Gramsci, whose early works were based on ethnic nationalism.
Although it is often said in the literature that he left the approach of ethnic nationalism
and adopted a socialist approach, this is a controversial issue among researchers.
Gramsci's concept of hegemony, which aims to increase the effectiveness of the
proletarian class among power relations by counter hegemony is an alternative
organization model based on the model of organization in military discipline.
Considering that it is a fundamental indicator of radical democracy and radical alternative
media practices, Gramsci and his ideas are critical in terms of the security of nation states
in the field of communication. The prevalence of the social use of advanced
communication technologies has brought the information into a prominent position in
terms of country security. Considering that in the context of radical democracy, together
with the Arab Spring, which started in 2010, communities developed an effective
organization practice against nation states in the context of radical alternative media,
Gramsci and his ideas were seen to expose security crises by affecting the political
structure of nation states. Within the scope of the study, the traces of Gramsci's ethnic
nationalist roots will be sought within the scope of radical democracy and radical
alternative media and will be evaluated in terms of the security problem of the nation
state.

Keywords: Nation State; Radical Democracy; Radical Alternative Media; Gramsci;
Ethnic Nationalism
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Giris

Dordiincii kuvvet olarak basin, kamu vicdani olarak faaliyet gosterme gorevini halkin
haber alma hakkini saglayarak yonetime katilimini giiclendirmesiyle yerine getirir. Bu
sebeple demokrasinin gelisimi agisindan kritik bir yeri vardir. Demokrasi sdylemleri
tarihsel siire¢ icerisinde konjonktiire gore degisirken, basin yayinin iglevi ve sahiplendigi
sOylemler iilkelerin gilivenligi acisindan tartismali bir siireci beraberinde getirmistir.
Iletisim calismalarinda oldukga popiiler olan Gramsci’nin hegemonya yaklasimi getirdigi
“karsit hegemonya” Onerisi, bu dneriyi gelistirdigi yasam kosullar1 ve kiiltiirel gercekligi
baglaminda tartigmali bir konudur. 1980’ler sonrasi radikal demokrasi Onerisinin temel
gostergesi olan Gramsci’nin bugiiniin siyasal ve sosyal glindeminde belirleyici olmasi,
radikal alternatif medya kapsaminda catisma konularina yonelik topluluklar1 6rgiitleme
amaci, giivenli kapsaminda Gramsci ve fikirlerini ulus devletler agisindan mercek altina
alinmasi gereken bir konu durumuna getirmektedir.

1970’lerde 1iletisim teknolojisinin gelismesiyle toplumlarin haber alma imkanlar
genislerken her sey bir seffaflasma siirecine girmistir. Her seyin bu kadar goriiniir oldugu
bugiin hala baris problemi, gelir esitsizligi, yoksunluk ve kaynaklarin dengesiz tiiketimi
devam etmekte ve kiiresellesme daha once olmadigi kadar hizli ilerlemektedir. Bu
kosullar dikkate alindiginda ¢eliskilerin ve carpikliklarin, bir diger deyisle gergeklerin
nereye gizlendigi sorusu belirmektedir. Bu seffaflik ortaminda yanliglarin ancak
“dogrularin” arkasmna gizlenmis olmasi endisesi yiikselmektedir. Oyle ki bugiin
demokrasi ve medya pratiklerinin temellerini olusturan Gramsci ve fikirlerinin gelisim
stireci takip edildiginde, bunun yerinde bir endise olduguna dair bulgular kendisini
gostermektedir.

Gramsci’'nin fikirlerinin 6zellikle 1980’lerde Dogu Avrupa’da ¢oziilen komiinist
rejimlerden liberal rejimlere gecen iilkelerin yasadigi problemlerle birlikte
popiilerlesmesi ve bugiin azinlik haklarn gibi konularin demokrasi baglaminda
Cumbhuriyetci devlet modelleri {izerinde baski unsuru olusturmasi tartismali bir konudur.
Soguk savas sonrasi siyasi atmosfere liberalizmin yanit vermekte yetersiz kaldigi ve bu
sebeple bir kriz icerisinde oldugu goriisii baz1 entelektiiel cevreler tarafindan yiiksek sesle
dile getirilirken, Gramsci ve goriisleri bu elestirilerin teorik dayanagini olusturdu
(Kanatli, 2014:116). Gramsci kendisini Marksist olarak nitelendirse de bir iist yapi
kuramcist olarak bilinmektedir. Ust yap:1 kuramcisi olmasina ragmen smif temelli bir
yaklasgimi oldugu da 1srarla tekrar edilen bir konudur. Oyle ki erken déneminde
benimsedigi Sardunya milliyet¢iligi fikirlerini tamamen biraktigi konusu bu baglamda
tartigmali bir konudur. 1926 yilinda hapishaneye girdikten sonra yazdigi “Hapishane
Defterleri’nde” erken doneminde savundugu Sardunya milliyetciligi konusuna deginmese
de is¢i sinifinin hegemonik egemenligi i¢in 6ne siirdiigii stratejide tekrarlayan bir sekilde
giiney ve kuzey Italya arasindaki ¢dziimlemelere yer verir. Tracey Heatherington (2010)
Gramsci’nin kiiltiirel alandaki farkli entelektiiel gruplarin bir araya gelerek nasil karsit
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hegemonya olusturabilecekleri ile ilgilendiginden bahseder. Bu baglamda politik bilincin
ve aktivizmin Italya’nin giiney kirsal bdlgesindeki sardunyalilarinda igerisinde bulundugu
koyli sinifinda nasil uyandirilabilecegi ile ilgileniyordu (Heatherington, 2010:172).

Sanayi devriminin yarattig1 devrimci toplumsal doniisiimden bu yana toplumsal yapiy1
olusturan dinamikler, bu baglamdaki doniisiimler ve olusumlarin nedenleri arastirma
konularin1 olusturmustur. Diisiiniirler bagimsiz bir kiiltiirel okuma yapmanin imkansiz
oldugunu, “kiiltiir icerisinde bilgi alam1 olarak kabul edilen pek c¢ok seyin giic¢
iliskilerinden bagimsiz olmadigini”, yansiz ya da nesnel bilgi olmadigini,” daha ziyade
iktidar iliskilerinin bir {irinii oldugunu belirtmektedir (Keskin, 2011:81). Bu baglamda
Gramsci’nin hegemonya kavrami kapsaminda sundugu ve 1980°li yillarin politik
kiiltiirinii olugturan bilgi ¢aligmanin konusunu olusturmaktadir.

Gramsci’'nin kendi kiiltiirel kosullarinda gelistirerek sundugu bilgi ve arastirmacinin
diistinimiinii olusturan siirecin, 1980 sonras1 politikalarin demokrasi yaklasimina olan
etkisi incelenecektir. Bu baglamda Gramsci’nin proleter devrim igin gelistirdigi
hegemonya kavraminin radikalligi ve alternatifligi sorguya c¢ekilecektir. Radikal
demokrasi kapsaminda yeni politik kiiltiiriin alt metnini saglayan Gramsci ve hegemonya
kavraminin soy kiitiigiine inilecektir. Gramsci’nin politik fikirlerinin olusumunu saglayan
tikel kosullar, gii¢ iliskileri kapsaminda iktidara etkisi ve metotlar1 baglaminda elde
edilen veriler radikal demokrasi yaklasimi ve medyas1 radikal alternatif medya
kapsaminda degerlendirilecektir. Yeni nesil bir demokrasi Onerisi olan radikal
demokrasinin medya araciligi ile yaydigi fikirler, temelleri ve amaci ulus devletlerin
giivenligi  acisindan  degerlendirilecektir. Calisma  kapsaminda  yapilacak
degerlendirmenin iktidar ve gii¢ iligkiler1 kapsaminda ¢alisma yapacak arastirmacilara
elestirinin elestirisi baglaminda perspektif sunmasi amag¢lanmaktadir.

J.. Radikal Demokrasi, Giivenlik Krizi ve Tletisim

Iktidarin asil kuruldugu yer gergeklerin gizlendigi ve bu siiregte doniistimiin gerceklestigi
yerdir. Teknolojinin ilerlemesi ile hizlanan enformasyon akisinda iletisim monolog degil
diyalog sekline donmiig, toplumlarin enformasyon alma imkanlar1 genislerken aldiklar
bilgiye verdikleri tepkinin “hiz1” azalmistir. Kriz her an kapida bekleyen bir gergekken,
toplum ¢ikarlarimi zedeleyecek asikar adaletsizlikler ve c¢arpik iliskiler iizerlerine spot
1siklar tutulmuscasina seffaflasmistir. Kurumlar ve sistemler iletisim imkanlarinin
genislemesi ile bu baglamda yeni bir bilissel ve fiziki orgilitlenme siirecine zorlanmistir.
Bu seffaflik siyasal anlamda sag ve sol fraksiyonlar arasindaki bariyerleri de eritti. Sanayi
devriminden bu yana sag ve sol olarak bdliinen toplumun seffaflik ortaminda diyalogu
artti ve biitlinlesmesi i¢in uygun sartlar olustu. Bu seffaflasma ortaminin olusmasi
1970’lerde kitle iletisim teknolojisinin ilerlemesine tekabiil ederken, 1980’lerde etkinligi
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artan ve siirekli catismay1 savunan radikal demokrasi yaklagiminin ortaya ¢ikisi dikkate
degerdir. Bu siirece kadar sol fraksiyonun gostergesi geleneksel Marksizm iken, 1980
sonrasi radikal demokrasi yaklasimi demokrasinin c¢atisan goriislerde islerlik
kazanabilecegini One siirerek, kaynasan sag ve sol goriisleri ayristirmak amaciyla solu
radikallestirme girisimi ve solun yeni gostergesi olma iddiasi ile ortaya ¢ikti. Bu siirecte
sistemin c¢arpik iliskileri seffaflagmig ve bir mesruiyet krizine siiriiklenmisti. Bu
seffaflasma silirecinde toplumsal kaynasma artarken sistemin mesruiyet krizi de es
zamanl yiikselmekteydi. 1980’lerde liberalizmin bir kriz igerisinde oldugunu belirten
radikal demokrasi yaklagiminin hangi krizden bahsettigi bu baglamda oldukga celiskili
bir konudur.

Liberal demokrasinin bir kriz igerisinde oldugunu belirten Ernest Laclau ve Chantal
Mouffe farkliliklarin taninmasi ve ¢ogulcu demokrasinin gelismesi baglaminda radikal
demokrasiye yaklagtilar. Sistemin mesruiyet krizi artarken “toplumsal” oldugunu iddia
ettikleri radikal demokrasi yaklagimini post-Marksist bir diisliniir olan Antonio
Gramsci’'nin goriislerine dayandirdilar. Gramsci’nin hegemonya Onerisi sistemin
potansiyel kriz alanlar1 ve bu alanlarin doniisiimiine odaklanmistir. Ona gore egemen
sistem mevcut kosullara gore dontlistimiinii gerceklestiremezse krize siiriiklenir ve bu kriz
proleter egemenlik i¢in bir firsata isaret eder (Gramsci, 2012, s:52). Gramsci’ye gore
siifl bir toplumdaki tiim hegemonyalar ise “mutlaka sinirli ve eksik olup, gerilimde var
olur” (Hall, Lumley, & McLennan, 1985, s:12). Boylece sistemin esasinda siirekli bir kriz
halinde oldugunu belirtir ve karsit hegemonya 6nermesinde uygun metotlar: isaret ederek
hegemonyanin her daim yikilma potansiyelinin oldugunu belirtir. 1891-1937 yillar
arasinda yasayan Gramsci'nin goriisleri 6zellikle 1970’lere dogru Avrupa solu iizerinde
etkili olmus, 1980 sonras1 politik felsefede kimlik, etnisite, vatandaglik cinsiyet, esitlik,
cok kiilturliiliik, gevre gibi yaklasimlarin olusumlarini etkileyerek radikal demokrasi
baglaminda aktivist olusumlara zemin hazirlamistir (McNally & Schwarzmantel, 2009)
(Purvis & Hunt, 2014, s:29). Egemen hegemonyaya alternatif bir hegemonya onermesi
yapan Gramsci’nin goriisleri bu baglamda 1980 sonrasi politikalarin  dogru
degerlendirilmesi agisindan 6nemlidir.

Sistemin etkin bir mesruiyet krizi yasadigi bu donemde toplumsal yapinin, elestirilerin
odak noktalarinin degistirilmesi ile radikal demokrasi baglaminda yeni bir pargalanma
stirecine girmesi esaslt bir c¢eliski olusturmaktadir. Bu baglamda her sey
algilayabildigimiz bir carpiklik icerisinde degildir. Ne var ki algilayamadigimiz
carpikliklar post-Marksist elestirel teorinin isaret ettigi ve artik ayyuka ¢ikan medya
denetimi gibi ¢arpikliklar degil, iktidar iliskilerini pekistirici bir ara¢ olarak Post-Marksist
yorumlarin toplumsal ¢ikarlar icin elestiri yaptigini iddia etmesidir. Radikal demokrasinin
ve medyasi radikal medyanin bu resimdeki rolii Aristo’nun dgrencisi biiyiik Iskender’in
zapt ettigi topraklardaki insanlar1 baski altinda tutmasi i¢in ne yapmasi gerektigine
yonelik kendisine danigmasi sonrasinda verdigi cevabi hatirlatmaktadir. Aristo’nun
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cevabi1 ne onlar siirgline gondermesi ne hapse atmasi ne de kiligtan gecirmesidir. Etkin
baski igin Aristo su O6nermede bulunur: Insanlarin arasina nifak (ayrilik) tohumlar
ekeceksin ki, birbirleriyle miicadele etsinler, savagsinlar. Savasinca, hakem olarak
kendini kabul ettireceksin ama anlagmaya giden biitlin yollar1 tikayacaksin. Catismanin
stirekliligi prensibi iizerine kurulu radikal demokrasi bu baglamda ele alindiginda
carpikligin elestirinin igerisine saklandigr ve radikallesmenin mesru bir silire¢ gibi
gosterilmesiyle post-Marksizm’in sistemi pekistirici bir ara¢ islevi gordiigii ortaya
cikmaktadir. Gergekler on yillardir toplumlarin  gostergesi olmus “simif temelli
elestirinin” igerisine gizlenmis ve enformasyonun mesru dolasimindan faydalanarak nifak
tohumlar1 ekmektedir. Radikal demokrasi baglaminda yayilan enformasyon ve olusan
kamuoyu neticesinde ulus devletlerin kendi halklar ile yasadig1 problemler bu baglamda
dikkate degerdir. Siif kavramini kolektif bir hareketten ziyade etnik temelli hareketler
gibi mikro hareketlerin mesruluguna indirgeyen post-Marksist yaklagimlar topluluklarin
uluslararas1 politikalar baglaminda biiylik resmi gérmesini engellemekte ve topluluklar
kendi toplumlari igerisinde radikallesmeye tesvik etmektedir. Takip eden boliimlerde
demokrasi yaklasimlar1 ve bu yaklagimlara alternatif olarak ileri siiriilen radikal
demokrasi ve medyas: radikal alternatif medya bahsedilen olgular baglaminda ele
alinacaktir.

2. Demokrasi Modelleri ve Ulus Devletler
Demokrasiler ¢ogulcu sistemlerdir. Bu baglamda tek bir dogru yoktur. Muhalefetin ve

muhalefetlerin  oldugu bu sistemde farkli demokrasi modelleri onerilir (Kislall,
2010:238). Demokrasiler temel olarak dort ana modelde ele alinir. Atinalilarin klasik
demokrasisi, cumhuriyetcilik, liberal demokrasi ve dolaysiz demokrasi degisen toplumsal
kosullarla birlikte gelisen demokrasi yaklagimlaridir (Bal, 2014:219). Demokrasiler ile
ilgili temel konu sistemlerin bireye ve topluma nasil yaklastigi ile ilgilidir.

Antik Yunan demokrasisinde vatandaslarin siyasal karar alma siirecine dogrudan katilim
saglamasi bu demokrasi modelinin dogrudan demokrasi veya direkt demokrasi olarak
tanimlanmasinin sebebidir. Niifusun az olmasmin yam sira kolelerin, kadinlarin ve
yabancilarin vatandas statiisiinde bulunmamasi siyasal katilimi1 destekleyen bir unsurdur.
Siyasal karar alma siirecine katilan vatandaslarin niifusun onda birini olusturuyor olmasi
dogrudan demokrasilerin uygulanmasina elverisli bir ortam olusturmustur. Niifusun onda
birinin yonetime katildigi bu direk demokrasi modelinde ¢ogulculuktan bahsetmek
miimkiin degildi. Kent yonetimleri cografi olarak dar bir alanda olmasindan ve vatandas
olarak kabul edilen kisilerin yonetime direkt katilim agisindan makul olmasindan dolay:
elverisliydi. Bugiin ise llkelerin cografi dl¢ekleri ve niifus yogunlugu sebebiyle direkt
demokrasilerin uygulanmas1 miimkiin degildir. Bu sebeple 18. yy. da temsili demokrasi
yaklagimi gelismistir (Zabunoglu, 2017:799-800).
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18. yy’da Fransiz Ihtilali ve sanayi devriminin etkileri ile yeni bir devlet orgiitlenmesi
modeli olusmustur. Egemenligin hanedana veya kiliseye ait olmadigin1 belirten bir
yaklasimla devlet orgiitlenmesi halk egemenligine dayandirilmistir. Toplumsal ve siyasal
hayatin olusumu ulus devletler iizerinden sekillenmistir. Bu yeni devlet olusumlarinin
temel motivasyonu milliyet¢ilik olmustur (Aydin, 2018:229). Uluslarin bir ziimrenin
boyundurugu altinda yasamasiin karst ¢ikisi baglaminda kurulan ulus devletler halkin
egemenliginde cumhuriyetci modeli benimsemistir. Fransiz Ihtilali ile Bat1 Avrupa’da
baslayan milliyetcilik akimi doguya dogru yayilmis ve imparatorluklarda ¢oziilmeler
yasanarak son ii¢ yiliz yildir uluslararasi sistemin kurucu unsuru ve oyuncusu olan ulus
devletler olusmustur. 1970’lerle radikal demokrasi yaklasimlarinin popiilaritesinin
artmasi ile ulus devlet fikri her ne kadar iktidar ve hegemonya caligmalarinin ragbet
gosterdigi bir konu olsa da ulus devletler 6zgiirliik ve egemene kars1 gelme nosyonunun
uriiniidiir.

Cumbhuriyet¢ci modeldeki demokrasiler bu siirecin sonunda yayginlasan demokrasi
modelidir. Cumhuriyet¢i modelde siyasal katilim kigisel Ozglrliigiin temel sartidir.
Vatandaslarin yonetime katilimi i¢in konsiiller ve temsilcilerin se¢cimi de dahil olmak
iizere bir dizi mekanizma vardir. Konusma, ifade ve toplanma Ozgiirliigii vardir.
Cumhuriyetci model, erdemli yurttas ve siyaseten aktif vatandas anlayisin1 benimser (Bal,
2014:222). “Cogunlugun yonettigi, azinlikta kalanlarin ise yonetimin keyfiliklerine karsi
korundugu bir rejimdir” (Kislali, 2010:260) . Devletin mesrulugu i¢in dnemli olan bir
konu halkin egit haklara sahip olmasidir. Devletin demokratik yonetim sekli bu baglamda
vatandaslara tarafsiz olma vaadi ile esitlik vaat eder. Cumhuriyet¢i modellerde
demokrasinin uygulanisinda “halkin genel 1yiligi” i¢cin kamuda alinan kararlara oncelik
verilir (Zabunoglu, 2017:798).

Mutlak monarsiden cumhuriyet¢i modele ge¢ildigi ayni siirecte olusan bir diger
demokrasi modeli ise liberal demokrasi modelidir. Cumhuriyet¢i modelle arasindaki
temel fark devlet iktidarin1 halkin genelinin 1yiligi yerine bireyin iyiligi i¢in sinirlandirma
onerisidir. Cumhuriyet¢i modeli elestiren liberal demokrasi modeli halkin-kitlenin-
bireylerin 6zgiirliigiinii engelleyici olabilecegi goriisiinii yliksek sesle dile getirerek
bireyin 6zgiirliigiine oncelik verdi. Liberal modelde kamu hayatina katilim aragsalct bir
yontemle ele alinir. Birey oy vererek yonetime katilir. Bireyin tercihlerini
gerceklestirmesini temele alan bu yaklasim her bireye esitlik 6zglirliikk ve refah vaat eder
(Bal, 2014:222-223). Halkin kitle olarak, bireyin 6zgiirliigiinii kisitlayabileceginin one
siiriilmesi iizerine gelismis bir demokrasi yaklasimidir. ikinci diinya savasi ile beraber
ulus devletlerin birbirleri arasindaki rekabet ve egemenlik yarisinin insanligin tahammiil
edemeyecegi acilara sebep olan savaglara neden oldugu konusundaki goriis
yayginlastirilmaya baslanmistir. kinci diinya savasi sonrasinda Fransiz ihtilalinin etkisi
ile kurulan cumhuriyet¢i modeldeki ulus devletlerin modasinin gectigi goriisii
yayginlastik¢a, cumhuriyet modelinde uygulanan demokrasinin kamusal alanda alinan
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kararlar1 Oncelemesi fikri elestirilmeye baslandi. Demokrasinin uygulanabilirligi
baglaminda devlet teskilatlanmasimma ve uygulamalarina iligskin elestiriler gelismeye
basladi. Liberal demokrasi bu goriisiin yaygin kabulii ile ilerleme kaydetti.

Avrupa’da yasanan savas neticesinde diinyada etkili bir barisin tesis edilmesi igin
Birlesmis Milletler yetkilendirilmistir. Bu gelisme ile beraber demokrasi yaklasimi da
cesitlenmeye baglamistir. Kiiresellesmenin etkisi ile ikinci diinya savasindan 1980 yilina
gelene kadar ulus devletlerin otoritelerini zayiflatmak diinya baris1 projesi adina
uluslararas1  bir  politikaya doniigsmiistiir.  Uluslariisti  kurumlar ~ demokrasiyi
yayginlastirmak ve uygulanabilirligini denetlemek icin temsili demokrasi ile yonetilen
ulus devletlerin demokratik siire¢lerine miidahaleler insan haklar1 ve evrensel degerler
adina mesru bir hareket olarak gosterildi. insanligin — genelin- iyiligi adia yapildig: 6ne
stiriilen bu uygulamalar bu baglamda kamuoyunun sempatisi ile karsilandi.

Ikinci Diinya Savas’i sonrasinda yiikselen bu goriis ve kiiresellesme ile beraberinde
getirdigi toplumsal bunalimlar 1980’lerde neoliberal ekonomi politikalarina gecildigi
yillarda daha yiiksek sesle dile getirildi. Radikal demokrasi modeli ise liberalizmin
yiikselen krizi ile birlikte ne toplumu ne de bireyi Onceledi. Bireyin mensubu oldugu
topluluga ©nem atfetti. Onerilen radikal demokrasi yaklasimma goére birey kendi
toplulugu igerisinde var olur. Bireyin 0Ozgiirliiglini korumak i¢in toplulugun
ozgurliiglinin  korunmasiyla, demokrasiler igler hale gelebilir. Toplumun egemen
goriislerin bir iiriinii oldugunu 6ne siiren radikal demokrasiciler, ¢ogunlugu olusturan
toplumun azinlik topluluklar iizerinde baski kurabilecegi yaklasimindan hareket ettiler.
Toplulugun haklarini bireyin ve toplumun genelinin ¢ikarlarindan iistiin tuttular.

Bu baglamda demokrasi kavrami cografyaya gore yorumlanmasi gereken bir yonetim
bicimidir. Ikinci diinya savasi sonucunda savaslarmn sebebi olarak gdsterilen ulus
devletlerin 1970’lerde 6zgiirlestirici liberali ekonomi politikalarinin 6niinde engel oldugu
gortisti yeni globalistler tarafindan dile getirilmeye baslandi. Kiiresellesmenin getirecegi
ozgiirlik ve refahin diinya geneline yayilabilmesi i¢in ulus devletlerin tarih sahnesinden
kalkmas1 gerektigi diisiincesi hem siyaset hem de ekonomi politikalarinda islerlik
kazandi.

Siyasal demokrasi kapitalizmin gelismesi sonucunda ortaya cikan gili¢ler dengesinin
triiniidiir (Kislali, 2010:260). Bu baglamda, radikal doniisiimleri ve iktidar iliskilerini
konu alan Gramsci ve goriislerinin 1970’11 yillarda popiilaritesinin artmas1 dikkat ¢ekici
bir konudur. Radikal demokrasi yaklagiminin teorik temelleri Gramsci’nin goriislerine
dayanmaktadir. Mouffe ve Laclau radikal demokrasi yaklagimini, liberalizmin bir kriz
icerisinde oldugunu, bu krizin demokrasinin islerligini yitirmesinden kaynaklandigini
isaret ederek onerdiler. Fikirlerin 6nerildigi bu siire¢ de Avrupa’da 68 kusaginin baslattigi
yeni toplumsal hareketlerin ve takip eden siirecte, 1970’lerde akademide post
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kolonilesme ve bagimlilik teorilerinin popiilerlesmeye basladigi goriiliir. Bu gelismelere
es zamanli olarak Gramsci ve goriisleri de popiilerlesmeye baslar (Heatherington,
2010:171). Gramsci’nin fikirlerinin popiilaritesi, 1970’lerde yasanan bolluk krizi ile
herkese 6zgiirliik ve refah vaat eden liberalizmin mesruiyet krizi ile es zamanl artar.
Yakin tarihin demokrasi yaklasiminda Avrupa’daki bu siyasi gelismeler ve bu
gelismelere eklemlenen Gramscici teori iistiin bir etkinlik kurmustur.

3. Gramsci, Radikal Demokrasi ve Radikal Alternatif Medya
Demokrasi tarihi “insanlar arasindaki toplumsal kokenli esitsizliklerin” ve bu

esitsizliklerin meydana getirdigi huzursuzluklarin giderilmesi i¢in verilen savasin
tarihidir (Kislali, 2010:238). Tek bir demokrasi yaklagimi yoktur. Demokrasi modelleri
demokrasinin erdem ve kusurlar1 oldugunu kabul eder. Demokrasi 6nermeleri bir 6nceki
demokrasi uygulamalarinin elestirisinden yola ¢ikarak daha esitlik¢i yaklasimlar sunmaya
calismaktadirlar. Demokrasi kavrami tartismali bir kavramdir. Demokrasi onermeleri
arasinda Orgiitlenme pratikleri acisindan daglar kadar fark olsa da her biri kendisini
demokratik olarak Onermektedir (Bal, 2014:214). Antonio Gramsci’nin hegemonya
yaklagimimin 1980 sonrasi politikalarda etkinliginin olmasi demokrasi baglaminda
Gramsci’yi dikkate deger bir konuma getirmektedir. Toplumsal kokenli esitsizliklerde
siif kavramina yaklasimi, esitsizlikleri gidermek adina 6nerdigi orgiitlenme ve doniisiim
metotlar1 bugiiniin politikalarina ve medya pratiklerine yon vermektedir.

Italyan Komiinist Partisi’nin kurucusu olan Antonio Gramsci tam anlamiyla bir eylem
adami olarak tanimlanir (Dadal, 2014:150). Gramsci praksisci bir diistiniirdiir. Nitekim
Eric Hobsbawm’mn kendisini politik militan olarak nitelendirmesinin sebebi degisim
cabasidir. Gramsci fikirlerin eyleme nasil gegirilecegi ile ilgilenir. Bir avu¢ azinligin
cogunlugu nasil yonettigini merak eden Gramsci, Marks’in iiretim araglarini yoneten
zihinleri de yonetir 6nermesinden yola ¢ikarak pozitivist gelismeyi inceleyerek iktidarin
giiciinii nasil yarattigin1 ve devam ettirdigini arastirmaya bagsladi. 1926 yilinda fasist
hiikiimet tarafindan hapse atildiginda, biitiin ¢aligmalarin fasist yonetimin incelenmesine

odakladi.

Ust yap1 kuramcisi olarak bilinen Gramsci’nin hegemonya kavrami, bir smifin ideolojik
egemenligini ve bu egemenligin siirdiirilmesine yarayan hakimiyet big¢imlerine
odaklanir. Hegemonyanin arastirma konusu ydnetilenlerin yonetici sinifin tahakkiimiine
nasil riza gosterecegini arastirmaktir. Nitekim Gramsci’nin proletarya egemenligine
dayanan devrim diigiincesi, once koyliilerin is¢i sinifinin egemenligine riza gostererek
isci sinifin1 desteklemesini sonrada, egemen sinifin yerine gececek yeni proleter sinifin
tim toplumu ydnetmesini Ongdérmiistiir (Dural, 2012:311). Gramsci hegemonya
kavramini siniflarin ve sinif boliimlerinin arasindaki ekonomik, siyasal, ideolojik/kiiltiirel
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iligkileri irdelemek igin ortaya koymustur (Hall, Lumley, & McLennan, 1985:12).
“Gramsci’ye gore miicadelenin verildigi esas alan hegemonyanin kuruldugu siyasal
alandir. Bu anlamda siyasal alan basit¢e sinif ¢ikarlarinin partiler araciligiyla temsil
edildigi degil, simif miicadelesinin verildigi ve miicadele i¢inde siniflarin da yeniden

bi¢imlendigi alandir. Siyasal partiler de bu miicadelenin temel araglaridir” (Kilig,
2006:8).

68 kusaginin baslattigi yeni toplumsal hareketlerin etkisi ile 1970’li yillar liberal
demokrasiye getirilen elestiriler ile sekillendi. Jiirgen Habermas, Mouffe ve Laclau gibi
aragtirmacilar liberal demokrasiye getirdikleri elestiriler ve Onerilerle liberal
demokrasinin igerigini ve kurumlarini doniistirmeyi hedeflediler (Kanatli, 2014:114).
Habermas’in miizakereci demokrasi, Mouffe’nin ve Laclau’nun radikal demokrasi
yaklagimi bu sliregte gelisen demokrasi yaklasimlaridir. Ayni yillarda demokrasi
elestirilerinin ve Onerilerinin temel dayanagini Gramsci’nin fikirleri olusturdu. Mouffe ve
Laclau, Gramsci’nin teorisi ve post yapisalci teknikleri bir araya getiren “Hegemonya ve
Sosyalist Strateji” -Hegemony and Socialist Strategy- baslikli ¢alismalarini Post-
Gramscici bir ¢aligma olarak tanimladilar (Carpentier & Cammaerts, 2006:967).

Laclau ve Mouffe’nin radikal demokrasi yaklasimi uzlasmazlik tizerine kuruludur. Onlara
gore dogru isleyen demokrasilerde uzlasmazlik ve ¢atigma vardir (Carpentier &
Cammaerts, 2006:966). Bu sebeple Jiirgen Habermas’in miizakereci demokrasi modelini
reddederler. Habermas demokrasilerin islerligini yitirmesinin sebebini siyasal katilimin
yetersizligine baglar. “Ozgiir ve esit vatandaslarin kamu miizakeresi yoluyla mesru
siyasal karar alma” siirecine katiliminin arttirilmasi ile demokrasinin isler bir hale
gelebilecegini savunur (Kanatli, 2014:120). Mouffe (2009) ise sosyal olanin gatisma ile
var oldugunu, Gtekilestirmenin toplumsallagmanin bir siireci oldugunu, bdyle bir
miizakere siirecinin tartismalara ve catismalara son vererek benzeslikler yaratmaya
yarayacagindan bahsetmektedir. Mouffe’ye gore 20. yy.’da yeni toplumsal kosullarla
birlikte sag ve sol goriis arasindaki ayrim bulaniklagsmis, toplumlarin gdstergesi olan
siyasal imgelerin belirleyicisi olan bu siyasal smnirlarin ortadan kalkmasi, catisma
gostergelerinin ortadan kalkmasi anlamina gelmektedir ve demokrasi igin tehlike
olusturmaktadir (Mouffe, 2009:3). Bu baglamda yapilmasi gereken sey ise bu politik
siirlar1 yeniden ¢izerek, yeni pratiklerle solu radikallestirmektir. Radikal demokrasi
projesi sol hareketlere dair projelerin nasil dngoriilmesi gerektigine dair teorik bilgiyi
sunmaktadir (Carpentier & Cammaerts, 2006:971). Diger bir deyisle Gramsci’nin
yaklagimindan yola ¢ikarak yeni hegemonya siyasal alanda kurulmaya calisilirken, sag ve
sol arasindaki ayrim radikallestirilirken smiflar arasinda yeni bir diizenleme
yapilmaktadir. Gramsci’nin sinif bdliimlerine” topluluk™ olarak yaklasan Laclau ve
Mouffe’nin  bu yaklasimi sosyalist hegemonik stratejinin temel yaklagimini
olusturmaktadir.
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3.1.  Simf, Simif Boliimleri ve Topluluk
Karl Marx (1997), “Yahudi Sorunu” baslikli denemesinde toplumsal yapi igerisindeki

cikar catismasindaki siniflart ve Marksizm’in onlardan bekledigi davranis bi¢imini net bir
sekilde aciklar. Almanya’dan politik Ozgiirlesme talep eden Yahudilere, Almanlarin
kendileri 6zglir degil sizleri nasil 6zgiirlestirsinler seklinde seslenmektedir. Almanya’nin
politik Ozgiirlesmesinden ziyade, 6zel bir tiir baskiya maruz kalmalarindan dolay1
kendileri i¢in 6zel bir 6zgiirlesme sekli talep etmelerinden dolay1 onlar1 egoist olarak
tanimlarken, Yahudiler Almanlarin o6zgiirliigii ile ilgilenmiyorken, Almanlarin
Yahudilerin 6zgiirliigii ile neden ilgilenmesi gerektigini sormaktadir (Marx, 1997:5-6).
Bu baglamda smifi ve direnisi mutlak bir kolektif hareket lizerinden tanimlamaktadir.
Gramsci (1997) ise Marksizm’in sinif kavramina sinif boliimleri seklinde yaklagsmaktadir.
Isci smifinin koylii gibi diger sinif boliimleri ile kuracagi hegemonik iliskiye deginir
(Gramsci, 1997:28). iktidarin karsisindaki “6tekilerin” gii¢ iliskilerinin doniisiim
stireclerine ve metotlarina egilerek, “6tekileri” ig¢i sinifinin egemenligine girmeye tesvik
edecek ve bdylece iktidar karsisinda tarihsel blok olusturacak metotlara hegemonya
kavramu ile yaklasir. Bir diger deyisle sol hareketler icerisinde hegemonik bir diizenleme

yapar.

68 kusaginin toplumsal hareketlerini dikkate alan ve kendilerini post-Gramscici olarak
tanimlayan Laclau ve Mouffe, geleneksel Marksizm’in degisen toplumsal kosullara
karsilik vermedigini, yeni toplumsal hareketlerin ve ig¢i olmayanlar smnifinin -non-class
of non-workers- Markszimin is¢i simif olarak tanimladigi kitlenin yerini aldigini
belirtmektedir (Carpentier & Cammaerts, 2006:966). Onlara gore 68 kusaginin yeni
toplumsal hareketleri baslatmasinin sebebi daha fazla demokrasi talep etmeleriydi ve
Marksizm bu talebi karsilamiyordu (Carpentier & Cammaerts, 2006:970). Olusan yeni
kosullarda teori ve pratik arasindaki yeniden yapilanma ihtiyacina karsilik vermek adina
cogulculuk ve demokrasiyi merkeze alan politik bir yaklagim benimsediler. Bu yaklagimi
radikal demokrasi olarak tanimladilar.

1980 sonrasi radikal demokrasi baglaminda artan ¢evre sorunlari, kadin haklari, etnik
kimlik temelli toplumsal hareketler ve radikal demokrasi yaklagimmin demokrasinin
temel unsurunu c¢atigma ve catismanin devamliligi oldugunu savundugu dikkate
alindiginda, bu demokrasi yaklasiminin temellerinin toplumsal agidan incelenmesi
dikkate degerdir. Radikal demokrasinin teorik olarak Gramscici teoriye dayanmasi,
Gramsci’nin Oncelikle etnik milliyet¢i bir yaklagimi benimsemis olmasi ve radikal
demokrasinin etnik temelli ayrilik¢1 hareketler baglaminda ulus devletlerin ¢ikarlar ile
g6z ardi edilemez bir ¢atismada bulunmasi tartismaya agik bir konudur. Ozellikle medya
caligmalarinda etkin bir rol oynayan post-Gramscici goriislerin nasil sekillendigi ve
olusum siireci dikkate degerdir. Gramsci ve fikirlerinin olusumu siirecinin
incelenmesiyle, genelin 1iyiligi ve bireyin iyiligini yadsiyip “toplulugun” iyiligini
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demokrasinin gelistirilmesi olarak savunan radikal demokrasi yaklagiminin temel
dinamikleri bu baglamda 6nem tasimaktadir.

3.2.  Doniisiim ve Orgiitlenme
Gramsci Ozellikle smiflar arasindaki iliskilere ve doniisiim siireglerinde siyasetin

faktoriine odaklanir. Gramsci’ye gore degisen kosullara bagli olarak ‘toplumda yeni veya
daha ileri iiretim iligkilerinin olusturulmasi yoniinde bir talebin yaratilmasi’ konusu
liberalizmin krizinin bas gosterdigi noktadir. Eski iiretim iliskilerinin sagladigi
kosullardan memnun kalmayan simiflar arasinda, ‘yeni arayis ve ittifaklar izlenecektir’.
Bu durum “eskiyi savunan giiglerle yeniyi talep edenler arasinda, 6nce kopukluk, sonra
talepkarlar sathinda yeni tarihsel blogun kurulmasi” seklinde sonug¢ bulacaktir. “Bir sinif
baglagiklar1 arasinda hegemonyasini kurup, yeni yonetici gii¢ olma potansiyeline sahip

bulundugunu kanitlayinca ise is siyasal egemenlik boyutuna yonelecektir” (Dural
2012:317).

Gramsci’ye gore bunun basarilabilmesi i¢in burjuva hegemonyasina karsit hegemonya
olusturulmasi gerekir. Bu baglamda ayni devlet teskilatlanmasi gibi emir komuta
zincirinde bir disiplin olusturulmalidir. Gramsci ‘Disiplin’ baslikli makalesinde burjuva
toplumunda emir komuta zinciri icerisinde disiplin halinde yiiriiyen iliskilerle hegemonya
kuruldugundan Rudyard Kipling’in Jungle book adli eserinden yola ¢ikarak bahseder.
Egemen disiplinde bataryadaki katir batarya ¢avusuna, atlar kendilerini siiren askerlere
itaat eder. Askerler tegmene, tegmenler alay komutanina, alaylar tuggenerale, tugaylar
Hindistan genel valisine itaat ederler. General de Kralige Viktorya’ya itaat eder (Gramsci,
2012:38). Bu disipline es diisecek bir karsit teskilatlanma ile karsit hegemonyanin
yaratilabilecegini soyler.

Gramsci’nin smif boliimlerine iligkin yaklasimi da benzer bir sekildedir. Karsit
hegemonyanin olusturulmas: ic¢in ezilen sinif boliimleri arasindaki emir komuta ve
doniisiim siirecine odaklanir. Bu baglamda 6zellikle giiney Italya’nin énemli bir kismini
olusturan koyliinlin politize olmasimi ve ig¢i smifinin yaninda saf tutmasi gerektigini
belirtmektedir. Gramsci’ye gore hegemonya “Hem yonetici bir sinif olarak proletaryanin
hem de yonetimin uygulanmasina iligkindir”. Egemenin egemen kalabilmek icin karsi
siif boliimleri iizerinde zorunlu olarak uygulayacagi zorlama demektir. “Fakat bu
proletarya ile isbirligi yapmaya hazir olan ve bu tutumuna etkinlik kazandirilmasi s6z
konusu olan miittefiklerinin fikir ve kiiltlir alaninda yonetilmesi de demektir. Hegemonya
yonetimin olumlu yoniinii de gelistirir” (Gramsci, 1997:28). Mevcut giiglerin
devrilmesiyle yerine gececek olan proleter egemenligin devamliligini saglamasi igin sivil
toplumun bu sefer devletin mesrulugunun korunmas: icin kullanilmasi gerektigini
savunuyordu. Gramsci’'nin devlet modelinde, devrim sonras1 egemenligi devralan is¢i
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simifinin iktidart i¢in, politize olmus sivil toplum devletin devamlilifim1 saglar (Dural
2012:315). Bu baglamda “emekg¢i smif partisinin de en azindan bir “hegemonik
strateji”’ye gereksinimi oldugunu tasarimlamaktadir” (Hall, Lumley, & McLennan,
1985:59). Gramsci ve fikirleri ile ilgili temel ¢eliski bu baglamda ortaya ¢ikmaktadir.
Topluma sinif gibi genel bir yaklagimdan ziyade siif boliimleri seklinde yaklasmasi
elestirdigi egemen ideoloji ile benzes ¢aba igerisinde olduguna isaret etmektedir.

Laclau ve Mouffe’'nin caligmalarinin politik felsefenin yani sira sosyoloji, kiiltiirel
caligmalar, medya c¢alismalari, hukuk ve sanat gibi farkli disiplinler {izerinde etkinliginin
olmas1 (Carpentier & Cammaerts, 2006:964) radikal alternatif medya yaklasimini
toplumsal acgidan incelemeye de§er bir pozisyona getirmektedir. Karsit hegemonya
kavraminin radikal medyanin temel pratigini olusturdugu dikkate alindiginda radikal
alternatif medyanin ne kadar alternatif oldugu sorusu belirmektedir. Christian Fuchs
(2010) alternatif medyanin sadece karsit fikirler degil karsit dirlinler iretmesi
gerektiginden bahsetmektedir. Gramsci’nin disiplin yazisindaki gibi karsit hegemonya
onermesini alternatif medyaya ve radikallesmeye dair gelistirerek, alternatif medyanin
fikre karsit fikir, tirline karsit liriin, sektore karsit sektor iireterek egemen sisteme karsilik
vermesi  gerektiginden bahsetmektedir (Fuchs, 2010:176). Toplumsal degisim
nosyonundan dolayi, radikal ve alternatif bir diinyay1r isaret etme iddiasinda
bulunmasindan 6tiirii, radikal alternatif medya olarak tanimlanan bu medyanin toplumdan
ziyade topluluklarin haklarina odaklanmis olmasi (Atton, 2010:24-25) ve ayn1 zamanda
hegemonik teorinin temellerine dayaniyor olmasi, ufak bir azinligin ¢ikarlarinin genelin
cikarlar1 gibi gdsterilmesinin medyast olduguna isaret etmektedir.

3.3. Radikal Demokraside Gramsci’nin Etnik Milliyet¢ilik Kokleri

Gramsci hegemonya kavramimi gelistirirken iki tiirlii kullanmigtir. Birincisi yaygin
anlami ile kullanilan “ig¢i smifinin burjuva devletini yikmak ve iscilerin devletin
toplumsal tabani olarak hizmet etmesini saglamak i¢in yaratmasi gereken ittifaklar
sistemine isaret etmek icin kullandig1” sekliyken ikincisi “Sovyet proletaryasinin
koyliliik ile ittifakimi slirdlirmesi ve kendi genel ¢ikarina hizmet amaciyla, ekonomik
cikarlarin1 feda etmek zorunda kalacagini one siirmek ic¢in” kullandig1 seklidir (Senses,
2016:406). Ikinci kisimdaki proletarya ve koyliiniin iliskilerini diizenleyen ve ayni
zamanda “genel c¢ikarlar” i¢cin fedakarlik bekleyen yaklasgimi Gramsci’nin
diisiincelerindeki temel celiskiyi olusturmaktadir. Keza Italyan Komiinist Partisi’nin
kurucusu olan ve Marksist felsefeyi benimsedigini sdyleyen Gramsci’nin bu yaklagimi
Marksist teorinin dinamigi 1ile taban tabana zttir. Ayni  zamanda belli
ziimrenin/ziimrelerin egemenligini elestiren Gramsci bu baglamda kendisi ile de
celismektedir. Keza bu genellestirme yaklagimi “gergekte belirli simif boliimlerinin
cikarlarindan baska bir sey olmayan ¢ikarlara «genel ¢ikarlar» goriiniimii kazandirilmak
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yoluyla sinif yonetiminin mesrulastirildigi ve bunun gériinmez kilindigr” yerdir (Hall,
Lumley, & McLennan, 1985:65).

Gramsci kitlelerden fedakarlik beklentisinin nasil gergeklesecegini sivil toplum ve
sagduyu kavramlartyla aciklar. Ideolojinin nasil yayildigi ve kapitalizmin yasadig
krizlere ragmen varligini nasil siirdiirebildigi, toplumun bu somiirii diizenine nasil riza
gosterdigi hegemonya kavraminda aranir (Sancar, 2008:29). “Gramsci’ye gore higbir
egemen yap1 sadece gii¢ kullanarak iktidarda kalamaz.(...) iktidar ve gii¢ kiiltiir gibi,
giindelik yasam gibi hayatin her alaninda yer alir. Giindelik yasamlarinda insanlar mevcut
toplumsal uzlasilarla fikir birligi ig¢indedirler ve bu, sokaktaki insana sagduyu olarak
goriintir” (Yaylagiil, 2010:111). Bu baglamda sagduyu ve sivil toplum baglaminda
kiiltiire 6nem atfetti. Ona gore herkesin anlayabilecegi giindelik dil kullanilarak yayilan
kiiltiir egemen fikirler kapsaminda sagduyu olugmasini saglar.

Arastirmacilarin bir kismi 1srarla Gramsci’nin erken donemlerindeki etnik temelli
Sardunya milliyetc¢iligi yaklagimini terk etigini belirtse de ¢alismalarinda tekrarlayan bir
sekilde Italya’nin Giiney sorununun ve ulusal halkin —national popular- olusumunun
ayrilmaz iki konu oldugunu belirtir. Giiney’in biitiinlesmesini saglayacak kiiltiirel 6gelere
odaklaniyordu. Ona gore kuzeyin esitliksiz gelismesi gilineyi goz ardi ediyor ve kiiltiirel
gelisimini engelliyordu (Jones, 2006:34-35). Gramsci’'nin bu yaklagiminin 1980°lerde
Laclau ve Mouffe’nin neoliberal ekonomi politikalar1 ile hiz kazanan kiiresellesmenin
ulusal bolgesel ve yerel farkliliklari goz ardi ettigi, madun ve ezilen halklarin
birlesmesini engelledigi seklinde liberal demokrasiye getirdigi yaklasimi hatirlatmaktadir.

Gramsci’nin 6ngdrdiigli devrim modeli toplumcu olmaktan c¢ok uzak rekabet yasasi
icerisinde kapitalist bir devrim modelidir. Foucault’a gore ideoloji, ‘“hakikat oldugu
zannedilen bir seyin her zaman karsisindadir”, “Mesele insanlarin bilincini (...) degil (...)
hakikat {iretiminin siyasal, ekonomik ve kurumsal rejimini degistirmektir (...) Ozetle,
siyasal sorun yanilgi, yanilsama, yabancilasmis biling ya da ideoloji degil, hakikatin
kendisidir” (Purvis & Hunt, 2014:17). Bu baglamda Gramsci’nin temsil ettigi proleter
devrim toplumsal ¢ikarlardan uzak ve smif farkliliklarinin korunmasinin bilgisini sunan
bir ideolojidir. Urettigi ideolojik bilgi bireyleri 6znelestirmekte ve bu oznelestirme
stirecini ise kendi egemen iligkilerini kurmak icin ilerletmektedir. Toplumsal yap1
icerisindeki belli bir toplulugun c¢ikarlarinin toplumun genelinin ¢ikarlar1 veya
problemleri gibi gosterilmesinin bilgisini sunar. Bu baglamda sundugu alternatif
egemenlik ve iktidar yontemleri toplumsal agidan tartismalidir.

Foucault’a gore ideoloji bilgi ve iktidar iiretir. Bu acgidan ideoloji sadece yanlishgin
egemenligi olarak degil olumlu anlamlariyla da goriilmelidir. iktidar sahip oldugu giicleri
yok etmek yerine veya engellemek yerine tesvik etmek giiclendirmek, orgiitleyerek en
etkin sekilde kullanmak durumundadir (Rigel vd., 2015:99). Bu baglamda muhalif
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giicleri orgiitleme gayesinde olan Gramsci’de kendi topluluguna egemen bir ideolojidir.
Liberal ideolojiye egemen olmasa da yontem ve diisimiim acgisindan egemenlik
gayesinde bir diisiinimdiir. Bu baglamda yaydig1 enformasyon ile radikal demokrasi
baglaminda kitleleri orgiitleyen radikal alternatif medya ayn1 zamanda doniistimlerini de
saglamaktadir. Muhalif kitleyi yok etmek yerine sinif bdliimlerine ayirarak orgiitler ve
giiclendirir. Boylece tesvik ettigi radikallesme ile biiyiik resmi sorgulayan kitlesel
eylemlerin Oniine gecerek, mikro Olgekli radikal eylemleri destekleyerek ulusal
yonetimlerin yipratilmasini saglar.

Foucault iktidar varsa direnme vardir diyor ve bu iktidarin baskici1 degil yaratici oldugunu
ifade ediyor. Iktidar kavramma olusturucu, doniistiiriicii, giiglendiren ya da tersine
ceviren bir siire¢ ve bu gii¢ iliskilerini etkin kilan ‘stratejiler’ olarak yaklasir (Rigel vd.,
2015:99). Iktidar sahip olunan bir sey degildir. Iktidar her yerdedir ve her yerden
cikabilir. Sinirsiz sonsuz siddet uygulanabilen durumda iktidardan bahsetmek miimkiin
degildir, ciinkii iktidar esit olmayan ve devingen iliskilerde ortaya ¢ikan karmasik
stratejik bir durumdur (Rigel vd., 2015:101). Iktidar1 ama¢ ve hedeflerine gotiiren
taktikleri vardir. Gramsci’nin de benzer bir sekilde gii¢ iliskilerine odaklanmig olmasi bu
baglamda dikkat ¢ekicidir. Ona gore sistem kendi krizine kars1 koyabilmek igin iletigime
girmek, etkilesim halinde olmak ve donlismek zorundadir. Bunu yapmadig: takdirde onu
krize gotlirecek ve bdylece proleter egemenligin yiikselisine firsat saglayacak bir kaos
baglatir (Gramsci, 2012:52). Dénemin kosullar igerisinde yaptigi bu ¢ikarim sonucunda
hegemonya kavramina, disipline edici ve doniistiirlicii metotlar1 iceren bir yol haritasi
olarak yaklasmustir. Is¢i sinifin1 nizama sokacak ve bdylece liberalizmin krizinde ona
karsit bir glic olusturacak blok yaratmaya calisir. 1980’ler sonrasi liberalizmin yasadigi
krize karsin alternatifler aranirken Laclau ve Mouffe’nin onerdigi radikal demokrasi
yaklasgiminin Gramsci’nin bahsettigi proleter egemenligin yiikselisi i¢in Onerdigi
hegemonya kavrami ile yakin iligkisinin olmas1 ve arastirmacilarin kendilerini Post-
Gramscici olarak tanimlamasi, 1980’°ler sonrasini etkisi altina alan radikal demokrasi ve
radikal medya pratiklerini bu baglamda dikkat ¢ekici kilmaktadir. Takip eden boliimde on
yillart etkisi altina alan Gramsci’nin fikirlerinin olugum siireci incelenecektir.

4. Gramsci’nin Etnik Milliyetciligi ve italya

Gramsci’nin biitlin politik hayatinin ve fasist yonetimin nasil basa gectiginin incelemesi
olan ‘Hapishane Defterleri’, Gramsci’nin sosyalist hareketin bu donem yaptig1 hatalar
gbz Onlinde bulundurarak Ongordiigli yeni diizenin nasil kurulacagimmin metnidir.
Gramsci’nin 1919 yilinda fabrika konseylerini olusturarak 1920 yilina kadar organize
ettigi 1s¢i hareketleri, kdyliiniin ve burjuvazinin savas sonrasi politizasyonunu ihmal etme
hatas1 tlizerine kurulu bir metindir. Diger bir degisle Gramsci’nin fikirlerini
kuramlastirdigi  hapishane siirecinden Onceki yasami ve deneyimleri hegemonya
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kavraminin verilerini sunmaktadir. Calismanin bu boliimiinde Gramsci’nin hapishane
siirecinden Onceki hayati, fikirlerinin olusumunu sekillendiren yasam kosullar1 ve
calismalar1 incelenecektir.

4.1. Gramsci’nin Etnik Milliyetci Donemi

Hegemonya kavramini modern anlamiyla ilk kullanan Antonio Gramsci erken dénem
calismalarinda etnik milliyetcilik temelli bir yaklasim gelistirir. Italya’nin kuzeyi ve
giineyi arasindaki sosyo-ekonomik farkliliklarin sebebini kuzeyin gilineyi somiirmesinde
bulur. Kendisi giineyden, Sardunya bolgesinden Arnavut kokenli bir topluluk
olan Arbéreshé'lerden olan Gramsci ilk dénemlerde Sardunya milliyetciligini benimser
(Egorova & Egorav, 2016, s. 204). Ilerleyen dénemlerde abisi aracihigi ile Marksist
goriisle tanisarak sosyalizmi benimser. Etnik temelli yaklasimlarinin yerini, siif temelli
yaklagimin aldig1 belirtilir (Dural, 2012:310-311).

Gramsci’nin fikirlerinin olusumunda yasadigi dénemin Italya’sinin kosullarmin énemli
bir payr vardir. Ulkenin ekonomisi bankacilik ve ihracat krizleri ile ekonomik dar
bogazda iken Gramsci’nin yasadigi 6zel sorunlarda fikirlerinin olusumunda etkilidir.
Sardunya’nin Ales kasabasinda diinyaya gelen Gramsci’nin tapu kayit memuru olarak
caligsan babasinin zimmetine para gecirmekten hiikiim giymesinden sonra, Gramsci on bir
yasinda okulu birakmak durumunda kaldi. Ayni zamanda {i¢ yasindan beri kambur
durmasina sebep olan omurilik rahatsizligi ile bas etmeye calistyordu. Doénemin
Italya’sinda burjuvaziye mensup orta diizey bir memur olan babasinin maasin
kaybettikten sonra diisen statiisii ve fiziki deformasyonu kdy hayatinin ¢etin kosullarinda
onu i¢ine kapanmaya itti. Yillar sonra Gramsci kendisini “bir tiirlii gevseyemeyen koza
icerisinde bir solucan” gibi tanimlayacakti (Jones, 2006:16).

Italya’nin o dénemki ekonomik yapisina bakildiginda kuzeye yapilan yatirimlarla
kuzeyin sanayilestigi, giineyin ise Roma Imparatorlugu’nun yikiligindan bu yana
degismeyen tarim sistemiyle yonetildigi goriiliir. Yetersiz tarim metotlar1 verimlilikte
diisisii  beraberinde getirirken, toprak sahiplerinin koyliiden son raddesine kadar
faydalanma cabasi giineyde yasayan toplumun istikrarla yoksullagmasini sagliyordu.
Sardunya’nin da igerisin de oldugu giineydeki liman bdlgelerinde tiflis ve kolera gibi
salgin hastaliklarin yayginliginin yani sira sitma ve bebek Oliimlerinin yiiksek olmasina
ragmen giiney Italya’da niifus artiyordu. 19. yy’da Italya’da neredeyse ekilip
bigilebilecek toprak yoktu. Koyliiller ya giinliik is¢i olarak ¢alistyordu ya da kiigiik
isletmelerinde yoksullukla bas etmeye calisiyordu (Davidson, 1968:55). Artan niifusa
karsin kaynaklarin azalmasi gelir esitsizligini ve yoksullugu arttirtyordu.

Gramsci’nin babasinin hapse girmesi ile aile is¢i sinifina diistii. Babasinin hapse girmesi
ile Gramsci’nin annesi yedi ¢ocugunu donemin kosullarinda gecindirmeye caligsiyordu.
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Gramsci’nin babasimin hapisten ¢ikana kadar 6 ile 11 yasinda gecirdigi tecriibelerin
politik bilincinin insasinda oldukga etkili oldugu genel kabul gérmektedir. Her zaman is¢i
olmaktan korktu ¢iinkii fiziksel uygunsuzlugu nedeniyle is¢i olarak ¢ok uzun siire hayatta
kalamayacagini biliyordu. Gramsci’nin politikaya yonelmesinde 6nemli olan bir diger
konu ise Gramsci’nin yasadig1 saglik problemi ile is¢i -labourer- olarak ¢alisamayacagi
gercegidir. Hayatin1 devam ettirmesi ve kisisel glivenligini saglamasi igin entelektiiel
burjuvazi pozisyonunu devam ettirmekten baska sansi olmadigini biliyordu (Davidson,
1968:56-57).

Gramsci’nin burjuvaziden proletaryaya diiserken elektrigin suyun, okula gidecek elverisli
kiyafet ve ayakkabisinin olmadigi kosullarda biiyiimesi, devrimci fikirlerle sosyalizme
yonlendigi konusunda deginilen bir konudur (Davidson, 1968:56). Gramsci erken
donemlerinde sardunya milliyet¢iligini benimsemistir. Sosyalist olan abisi aracilig1 ile
Marksist goriislerle tanistig1 ve 1926 yilindan Musollini tarafindan hapse atildiktan sonra
etnik milliyet¢ilige yakin sardunya milliyetciligini birakip tamamen sinif temelli bir
yaklagim benimsedigi belirtilir (Dural, 2012:311). Kimi kaynaklara gére ise egitim i¢in
Torino’ya gittigi 1911-1915 yillar1 arasinda sosyalizmi benimser ve Sardunya
milliyet¢iligini tamamen reddeder (Jones, 2006:18).

Gramsci’nin Torino’ya taginmasiyla Sardunya’dan uzaklasip sosyalistlerle daha yakin
temasta bulunmasi, endiistrilesmis kuzey italya hakkinda yerinde gdzlem yapmasini
saglayan, kendi hayat kosullarinin yeni bir getirisidir. Sardunya milliyet¢iligini reddedisi
ise bu minvalde yaklasilmast gereken bir konudur. Sosyalizmle temaslarinin
yogunlasmasiyla daha kolektif bir yaklasim benimsese de Gramsci’nin ltalya min giiney
sorunu sorusundan vazgectigi anlamima gelmemektedir. Steve Jones Gramsci’nin
Sardunya milliyetgiligini nasil reddettigini agiklarken Gramsci’nin metodolojik
yaklagimina deginir. Jones (2006), Gramsci’nin esasinda pozitivizmi elestirdigini ve bu
elestiriyi Italya drnegi iizerinde tatbik ettiginden bahseder. Gramsci’ye gore pozitivizm
saglik ve egitim gibi alanlarda kayda deger faydalar sagliyor olsa da toplumsal anlamda
elitler ve kitleler yaratarak bu siniflara farkli gelisme ayricaliklar1 sunmakta ve bu esit
olmayan imkanlar farkli ekonomik ve kiiltiirel gelisme diizeyleri yaratmaktadir.
Pozitivizm Italya’da nispeten varlikli endiistriyel is¢i sinifin1, orta sinifi ve giineyli toprak
sahiplerini destekleyip ortak c¢ikarlar yaratarak ittifak kurmasini saglar (Jones, 2006:18).
Ekonominin siyasetin ve felsefenin bu tlirdes dongiisii mevcut iligkilerin devamliligini
saglar (Hall, Lumley, & McLennan, 1985:28). Sonug¢ olarak Gramsci’nin etnik temelli
Sardunya milliyetciligini ve sosyalizmi benimsedigi donemde de sorunsali aynidir. Etnik
temelli Sardunya milliyetciligi doneminde “gittikce yoksullasan, bu yoksullasmanin
nedenlerini hizla sanayilesen Kuzey Italya'min 6ncelik taninmasiyla ihmal edilislerine
baglayan Sardunyali kdylii ve madencilerin acilari ile ilgileniyordu. Kuzeye duyulan bu
tepki sonucunda Sardunya milliyetciligi egilimleri gosteriyordu™ (Felsefe.gen.tr, 2018).
Sosyalist yaklagiminda ise Fiat ve Lancia fabrikalarinin Torino’ya tasidigi iscilerin
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kosullarin1 inceledi. Fabrika sahiplerine nigin fabrika icerisinde is¢iyi, insani
‘hayvanlastiran’ o yorgunluktan kurtarip alternatif sunmadiklarimi sordu (Gramsci,
2012:11). Yaklasimini Kuzey’in Giiney’i somiirmesi seklinde genellestirerek Sardunya
milliyet¢iliginden bahsetmedi. Sosyalizmi benimsedigi sdylenen doneminde ise
fikirlerinin ana motivasyonunu kuzeye duyulan tepkinin olusturmasi temel bir benzeslige
isaret etmektedir. Gramsci’nin fikirlerinin 6zellikle 1980 sonras1 kimlik, etnisite, cinsiyet
gibi topluluk haklarina yonelik temel egilim gdsteren radikal demokrasinin olusumunda
etkili oldugu dikkate alinirsa Gramsci’nin proleter devrim igin igaret ettigi pratiklerin
incelenmesi 6nem tasimaktadir.

4.2. Ttalya ve Gramsci’nin 191 1-1926 Donemi
Calismalarmi ilerlettigi donemde kuzey Italya’da kapitalist feodal yapinin disina ¢ikmig

bir goriiniim hakimken giineye yar1 feodal bir yap1 hakimdir. Yani kuzeyin tiretim bigimi
bir is¢i sinifinin hakimiyetindeyken giineyin iiretim bi¢imi koyliilerin elindedir. Gramsci
bu tahakkiim isleminden kurtulusu fabrika konseylerinde yaptigi gibi is¢i smnifinin ve
koyliiniin 6rgiitlenmesinde- sivil toplumda- bulmustur.

1919 yilinda fabrika konseylerini kurarak is¢i sinifin1 6rgiitlemis isciler fabrikalar isgal
etmis grevler baslamisti. Koyliiler arasinda da benzer orgiitlenmeler gerceklesti. Birinci
Diinya Savasi’nin sonrasinda iilkede hakim olan gergin ortama fabrika konseylerinin
eylemleri katkida bulunmustu. Iscilerin politik ve ekonomik kazanimlar igin verdigi bu
miicadelenin sonrasinda 1921 yilinda bu eylemler siyasallasmis Gramsci’nin kurucu
iiyesi oldugu Italyan Komiinist Partisi kurulmustu (Gramsci, 2012:93).

Ulkenin 1. Diinya Savasi’na girmis olmasiyla verilen yiizbinlerce kayip ekonomik
darbogazin iilkeyi iflasa getirmis olmasi ve artan issizlik mevcut hiikiimetten yana
memnuniyetsizligin artmasin1 saglamistir. Bu kaos ortaminda toplum refah icin ¢ikis
ararken Italya’da kitleler tarafindan en ¢ok destek goren partiler, Komiinist Parti, Katolik
Parti ve Fasist Parti kitlelerin destegini almaya c¢alistyordu.

Italya Birinci Diinya Savas’1 sonunda kazanan tarafta yer almis fakat savastan eli bos
donmiistii. Italyan halki savas siirecinde yaptigi fedakarliklarin karsiligini alamamasinin
sebebini miittefikler tarafindan kandirilmasina bagliyordu. Ulkenin ekonomik darbogazda
olmas! sanayi yatirimlarinin yapilmasimi engelliyor ve issizlik artiyordu. Ulke iflasin
esiginde moral olarak ¢okmiis, savasi kaybetmis hissediyor ve ylizbinlerce kayip vermis
olmalari iilkede genel bir huzursuzluk ve gerginlik havasi yaratiyordu. Ulkedeki grevler
ve fabrika isgalleri 1919-1920 yillar1 arasinda gerilimin artmasina sebep oldu. Toplumun
kendisine olan ozgiiveni zedelenmis ve gilivensizlik psikolojisinin hakimiyeti altina
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girmisti. Bu donemde Musollini 6nderligindeki fasist parti giicleniyordu. ‘Proleter Ulus’
kavrami ile halka hitap eden Musollini halkin milliyet¢ilik duygularini ¢ok iyi
kullaniyordu. Bu kasvetli kaos ortamindan hiikiim siiren siyasal istikrarsizlik neticesinde
1922 yilinda darbe ile basa gecen Musollini’yi 6zellikle orta smif destekledi. Diger
taraftan iilkede Gramsci oOnderligindeki sol fikirlerin radikallesmesi, Vatikan ve
Monarsinin Musollini’yi desteklemesini sagladi (Celik¢i & Kakigim , 2013:88).

Italya 1922 yilinda Musollini 6nderliginde kara gémleklilerin yaptigi darbeye dogru
ilerlerken tilkedeki politik yap1 temelde ti¢ fraksiyona boliinmiistii. Musollini orta sinifin
destegini alirken koyliiller Katolik partiyi, ig¢i sinifi ise komiinist partiyi destekledi.
Gramsci Komunist Parti’nin darbeyle basa gelen fasist parti karsisinda neden hezimete
ugradigini partinin savas sonrasinda politize olan orta sinif ve koyliiniin politizasyonuna
karsilik verememis olmalarindan kaynakli oldugunu daha sonralari itiraf etmektedir.
Boylece fasist partinin tabanini olusturan orta sinifin tercihinin Musollini yoniinde
olmasini saglarken koyliileri de Katolik partiye itelemistir (Gramsci, 2012:135).

Gramsci’nin o donem i¢in yaygin olarak kabul goren fikirleri toplumun tercihleri
iizerinde etkindir. Bunlardan birisi iki kutuplu diislince yapisinin (Komiinist Parti’nin
koyli ve orta sinifi egemenligi altina alma g¢abasi) orta sinifi fagist partiye Otelemis
olmasinda katkis1 olsa da donemin kosullarindan memnuniyetsiz halkin, bu durumu
degistirme cabalarina Gramsci’nin fabrika konseyleri ile fabrikalar1 iggal etmesinin ciddi
bir etkisi vardir. Liberalizmin yasadigi krizden isc¢i smifinin egemenligi ile ¢ikmak
isteyen Gramsci’nin fabrika eylemleri, toplumda mevcutta olan huzursuzluga katki
yaparak, kaosun bitmesi ve istikrarin saglanmasi yoniinde kamuoyunun olusumunu
saglamistir. Diger bir degisle Gramsci’nin toplum {izerinde olusturdugu baski ayni
zamanda bu baskiya kars1 tepkinin dogusunu saglamistir.

1919-1920 yillar1 arasinda siiren eylemlerde is¢i sinifi gibi orta sinif ve kdyliilerde
kitlelerin mevcut sistemi degistirebilecegini (praksis), bdyle bir giiclerinin oldugunu
gormiistiir. Gramsci’nin bu donemki pozisyonu Marks ve Engels’in (2015) Komiinist
Manifesto’da “Burjuvalar ve Proleterler” baglikli yazisinda, sistemin degistirilebilmesinin
miimkiin oldugunu kanitlamalarindan dolay1 sasilacak derecede Ovgiiyle bahsettigi
burjuvaziyi animsatmaktadir. Ne var ki Gramsci’nin ayni burjuvazinin yaptigi gibi sinif
karsitliklarin1 kaldirmak yerine “eskisinin yerine yeni siniflar, baski kosullar1 ve yeni
miicadele bi¢imleri” getirmek istemesi, burjuvazinin aksine toplumun genelinin
beklentilerine karsilik verememesi donemin siyasal yapisi iizerinde etkili olmustur (Marx
ve Engels, 2015:44). Marks ve Gramsci proleter egemenligi i¢in egemenlik pratikleri
gelistirilmesi  konusunda hem fikirdir. Gramsci, Marks’in aksine koyliiyli is¢i
egemenligine dahil etmek ister. Donemin kosullar igerisinde Gramsci’nin eylemlerinin
degisimin miimkiin oldugunu gostermesi, toplumsal bunalimdan kagis i¢in degisim
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cabalarindaki koyliiyli Katolik Parti’ye, orta sinifi fasist partiye Stelemistir. Gramsci,
iizerinde egemenlik kurmaya calistigi bu kitlelerin tercihlerinde, o donem ilerlettigi
eylemlerle degisimin miimkiin oldugunu gostermis fakat koyliiniin aleyhine ilerlettigi
politikalarla koyliiye beklentilerini karsilayacak Katolik Parti’yi isaret ederken,
egemenligi altina almaya calistigi diger bir simif olan orta smifin da beklentilerini
karsilayacak fasist partiyi isaret etmistir. Gramsci’nin bu dénem igerisinde etkin olan
goriisleri ve eylemleri toplumun tercihlerinde etkili olarak, tiim toplumun fasist rejim
altinda 1945 yilina kadar kalmasma vesile olmustur (Gramsci, 2012:135). Gramsci
toplumun smnifli yapisini is¢i simifinin ¢ikarlari dogrultusunda kullanmayr amaglayarak
kapitalizmin kendisini yeniden iiretmesini saglamigtir. Oysaki donemin etkin bir siyasal
partisinin basinda olan Gramsci’nin kdyliiniin ve orta sinifin beklentisine karsilik vererek,
fagist partiyi desteklemesinin Oniine gecilmesinin tarihi degistirebilecek bir sonucu
olabilirdi. Musollini her ne kadar darbeyle yonetime ge¢mis olsa da halk desteginin bu
konuda etkisi biiyiiktiir. Nitekim Gramsci’nin bu donem komiinist partinin fagizm
karsisindaki basarisizligina yonelik analizinin savastan sonra koOyliiniin ve orta sinifin
politizasyonuna karsilik vermemis olmalarina baglamasi bu diisiinceyi desteklemektedir
(Gramsci, 2012:135).

Foucault’a gore bilgi, iktidar ve 6zne arasinda bag kurar. Bilgi bilimsel niteligi geregi
iktidar tretir ve iktidar bilgi kurar. Diger taraftan iktidar 6zne iiretici olmasindan dolay1
baskici degil yaraticidir. “Iktidar hem yaratir hem bastirir ama bastirmadan dnce yaratr;
ciinkii bastirdigi nesneler-bireyler-biiyiikk 06l¢lide kendisinin {riinleridir” (Rigel vd.
2005:100-101). Gramsci’nin bu siireci Foucault ile okundugunda iktidarin baskisinin, on
yillara etki eden Gramsci’yi, diislincelerini ve eylemlerini {irettigi bir gergektir.
Foucault’un ikili karsitlik yaklasimina gore iktidar bir otekisini yaratmistir. Bu baski ve
yaraticilik iligkisine sinif i¢i diizenlemeler acisindan yaklasildiginda Gramsci’nin isci
simifi lizerinde kurmaya calistigt egemenlik de bir dtekisini yaratmistir. Foucault’un bu
gorlisleri Gramsci agisindan degerlendirilecek olursa, gii¢ iligkisi sirasinda Gramsci’nin
fasizm ve Marksizm iizerindeki etkisi ve sonucunda 6n goremedigi doniisiim dikkat
cekicidir. Bu baglamda Foucault’un bahsettigi lizere egemen ideoloji muhalif giigleri
bastirirken Gramsci ve fikirlerini yaratmig, Gramsci egemenlik potansiyeline evrilince
yaptig1 baski ile fagizmi yaratmistir. Liberalizmin aksine Gramsci’nin eylemleri kontrolii
disina ¢ikmistir. Proleter devrimin neden Avrupa kitasinda gergeklesmedigi ile ilgili
arastirma yapan Frankfurt okulu ve kuramcilar1 Gramsci’den etkilenerek bu baglamda
post-marksist literatiire katki saglarken, 1980’lerle soguk savasin bitmesi ve Marksist
cephede hissedilen hezimet Marksist paradigmada reform hareketlerini beraberinde
getirmistir. Bu donem de Gramsci’nin goriisleri tekrar popiilerlesmeye baglamis ve
radikal demokrasi yaklasimina dayanak olmustur.
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Sonug¢

Sistemin krizleri siire¢ icerisindeki gelismelerle ¢esitlenirken demokrasi onerilerinin de
cesitlendigi goriilmektedir. Krizin diinya sisteminin bir gercegi olmasi kriz kapsaminda
politik oOrgiitlenmelerin siirekli gelisimini beraberinde getirerek ¢oziimiin dinamik
yapisini olusturmaktadir. Coziimler ise bu baglamda mutlak degil, degisken olgulardir.

Sag ve solun 1980’lerden sonra yakinlasmasi, toplumlarin ¢6ziim arayisinda tutunduklari
ideolojilerin birbirinin i¢ine erimesini saglayarak gostergelerin kaybi ile sonuglanmistir.
Yiizyillarin politik tarihini sekillendiren bu gdstergelerin kaybi birbiri ile celisen iki
sonu¢ dogurmustur. Bunlardan birisi, iki kutuplu politik toplumsal yapi arasinda
diyalogun artmasi ile barig ve huzur gibi temel bir toplumsal ihtiyacin giderilmesi i¢in
gerekli miizakere atmosferinin olusmasidir. ikincisi ise, bu miizakere atmosferinde
stirekli catigmayr demokratiklesme olarak savunan radikal demokrasi Onerisinin ¢ikar
gruplar tarafindan yeni nesil bir baris 6nerisi olarak sunularak kendisini mesrulastirma
cabasidir. Toplumlarin demokrasiden temel beklentisinin esit hak ve 6zgiirliikler oldugu
dikkate alindiginda radikal demokrasi Onerisinin bu esitlik ve Ozgiirlik sdylemini
sahiplenerek, ayricalikli haklar ve 6zgiirliik cesitleri talep etmesi nitelikli bir adaletsizlik
tiirliniin olusumunu tesvik etmektedir. Genelin 1yiliginin azinlhigin iyiligine feda edilmeye
calisildigi bu demokrasi yaklagiminda nitelikli adaletsizligin uygulanmasi igin
demokrasinin ara¢ olarak kullanilmaya calisilmasi, ulus devletlerin toplumsal esitlik,
refah ve adalet i¢in demokrasinin yayginlastirilmasi amaci ile ¢elismektedir. Aragsalct
demokrasi yaklasimi olan radikal demokrasi yaklasiminin savunucularinin, radikal
alternatif medyay1 kendi demokrasi anlayiglarinin yayginlastirilmas: ig¢in bir ydntem
olarak benimsemesiyle ulus devletler ve toplumlari arasinda catisma konularinin
radikallesmesi baglamistir. Gostergelerini yitiren toplumlar radikal demokrasi fikri
kapsaminda yayilan enformasyon ile farkli konular kapsaminda tek fikir altinda
orgiitlenerek kendi devletlerine karsit hegemonya olusumunun pargasi olmustur. Radikal
demokrasi yaklasiminin ve radikal alternatif medyanin, Gramsci’nin igaret ettigi gibi sinif
boliimleri arasinda ekonomik, siyasal ve ideolojik/kiiltiirel baglasiklar kurup, siniflari
giincel dinamikler baglaminda yeniden bi¢imlendirdigi goriilmektedir.

Diinyamizda ¢evre sorunlari, kadin haklari, gelir esitsizligi gibi konularin acil yanit
bekleyen sorunlar oldugu gergektir. Bir diger gergek ise bu sorunlarin iilkelerin kendi
sosyoekonomik, jeopolitik ve tarihsel gelisim siirecindeki gerceklikleri igerisinde
yorumlanmasi gerektigi, her iilkenin bu sorunlar kapsaminda sahsmna miinhasir
gerceklerinin  oldugudur. Keza sorunlar kapsaminda cesitlenen topluluklarin, etnik
milliyetcilik kapsamindaki ayricalikli hak ve Ozgiirliikkleri igeren radikal talepleri,
demokrasinin uygulanmasinin 6niinde gz ardi edilemeyecek bir engel teskil etmektedir.

Demokrasilerin uygulanabilmesi i¢in dncelikle toprak biitlinliigii olan bir iilke ve mesru
bir devletinin olmasi1 esastir. Gramsci’nin bahsettigi siif gruplarinin veya radikal

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-93



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 73-95

demokrasinin tanimi ile topluluklarin, ilke biitiinliigiinii tartismaya agmasi, demokrasinin
uygulanmasi i¢in temel mekanizmanin varliginin tartismaya agilmasidir. Uygulayici ve
diizenleyici bir kurumun yoklugunda ise radikal demokrasinin bahsettigi demokrasi
yaklagiminin tartisilmasi ise mevzu bahis dahi degildir. Radikal demokrasinin devlete ve
iilke bitiinliigiine yonelik tutumu, savundugu fikirler ile esasli bir ¢eliski halindedir.
Toplumu smif gruplar1 veya topluluklar seklinde bolerek ¢atisma konularmi ¢ogaltarak
radikallestiren bu demokrasi yaklasimi, herhangi bir ¢atisma konusu kapsaminda kriz
yiikseldiginde topluluklar arasinda sagduyu yaratarak kolektif eyleme gegmesini tesvik
etmektedir.

Elestirinin demokrasilerin gelisiminde 6nemli bir yeri oldugu kuskusuz bir gergektir.
Demokrasilerin toplumsal huzur ve giivenlik agisindan 6nemi, devletleri demokrasileri
stirekli gelistirmeye yoOnlendirirken, radikal demokrasi Onerisi gibi iilke biitiinliigiini
tehdit edecek olusumlar konusunda Onlemler almaya itmektedir. Bu uygulamalara,
“demokratik degil” seklindeki yorum ancak Aristo’nun Biiyiik Iskender’e verdigi cevap
dikkate alindiktan sonra getirilebilir. Toplumsal yapinin en dnemli iki paydasi olan devlet
ve toplum arasina, 6nerdigi demokrasi sekli ile ayrilik¢1 tohumlar ekme kabiliyeti yiiksek
olan radikal demokrasi yaklasiminin, hakem gorevi listlendigi demokrasi elestirilerinde,
esitlik¢i ve Ozgilirlestirici bir yaklasim aramak anlamsiz bir ¢aba olacaktir.
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Oz

Bilisim teknolojileri alaninda yasanan gelismeler, kisa siirede giindelik hayatin tiim
alanlarina niifuz ederek yeni kavram ve uygulamalarin kullanima girmesini saglamistir.
Bu kavramlardan biri de mal ve hizmetlerin internet iizerinden, giivenli bir ortamda
aligverisine imkan taniyan e-ticaret ya da elektronik ticaret kavramidir. E- ticaret
uygulamalarinin baslamasiyla birlikte aligveris igin gerekli olan fiziki smirlar ortadan
kalkarak tiiketiciler, internet aglar1 iizerinden ekranda kendilerine sunulan mal ve
hizmetleri satin almaya baglamislardir. Ancak bu siirecte, tiiketicilerin satin alma kararini
etkileyen bir takim etkenler s6z konusudur. Bu etkenler temelde kisisel, psikolojik ve
sosyo-kiiltiirel etkenler olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bu arastirmanin amaci ise e-ticaret uygulamalarinda tiiketicilerin satin alma siirecini
etkileyen faktorlerden biri olarak kanaat 6nderlerinin roliinii ortaya koymaktir. Bu amacla
calismada, e-ticaret uygulamalariyla birlikte tliketici davraniglarinin nasil ve ne ydnde
degistigi; bu degisimi etkileyen faktorlerin neler oldugu; tiiketicilerin satin alma siirecinde
kimlerin nasil bir rol oynadig1 iki asamali akis kurami baglaminda arastirilarak kanaat
onderlerinin roliine odaklanilmaktadir. Arastirmanin evrenini Orta Asya iilkelerinden
Kirgizistan olustururken orneklemini kolayda érneklem yoluyla belirlenen ve baskent

* Bu ¢alisma, Dog. Dr. Asli Yurdigiil danismanligindaki Ayse Nur Y1lmaz’in “Kirgizistan’da E-Ticaret
Uygulamalar1 ve Degisen Tiiketici Davranislari” isimli yiiksek lisans tezinden tiretilmistir.
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Biskek’te yasayan 496 kisi olusturmustur. Kirgizistan’da e-ticaretin gelisimi ve
giiniimiizdeki durumuna iligkin de veriler sunan calisma sonucunda Kirgizistan’daki
tilkketicilerin sosyo-demografik 6zelliklerine, e-ticaret aligkanliklarina, e-ticaret siirecinde
karsilastiklar1 sorunlara, tiiketicilerin satin alma stirecinde etkili olan kanaat dnderlerine
ve kanaat onderlerinin bu siireci nasil yonlendirdiklerine dair bulgular elde edilmistir.
Calisma, hem Kirgizistan’in e-ticaret durumunu sunmasi hem de e-ticaretin gelisimiyle
degisim gosteren Kirgizistan’daki tiiketici davraniglarin1 incelemesi noktasinda Gnem
tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kirgizistan, e-ticaret, tiiketici davramiglari, satin alma, kanaat
onderleri

E-Commerce Activities in Kyrgyzstan and the Role of Opinion Leaders
in the Consumers Buying Process

Abstract

The developments of information technologies provided the usage of new terms and
applications by passing through the all fields of daily life in a short time. One of these
terms is e- commerce or electronic commerce, which enables the shopping of goods and
services via the internet in a safe way. Using e-commerce applications, the consumers
have started to buy the goods and services presented on screen over the networks by
abolishing the physical limits that have been necessary for shopping. However, within this
period, some factors that affect consumer’s the decision of buying are in a matter. The
factors show up as personal, psychological and socio-cultural factors basically.

The main point in this research is to reveal role of opinion leaders as one of the factors
that affect the buying period of consumers in e-commerce applications. With this purpose
this study focused on; how and in which way the consumers’ behaviors change by means
of e-commerce applications, what are the factors that affect this change, the role of
opinion leaders through investigating who play role in the period of consumers’ buying by
using two-stage flow theory. The population of the research is one of the Central Asian
country Kyrgyzstan; the sample is 496 people from capital city Bishkek, determined by
the way of convenience sampling method. At the end of the research that submits data
about the development of e-commerce in Kyrgyzstan and its current circumstance; some
evidences related to socio-demographic features of consumers in Kyrgyzstan, their habits
of e-commerce, the problems they face with in the period of e-commerce, the opinion
leaders that are effective during the period of consumers’ buying and how these leaders
can lead this process are obtained. The research is important both in terms of presenting e-
commerce situation in Kyrgyzstan as well as the analysis of consumers’ behaviors in
Kyrgyzstan, changing with the development of e-commerce.

Keywords: Kyrgyzstan, e-commerce, consumer’s rsbehaviors, buying, opinion leaders
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1. Giris

Bilisim ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin her gecen gilin daha da ilerlemesi
giindelik hayati da buna bagl olarak yeniden sekillendirmistir. Bu anlamda yeni bir
goriinim kazanan giindelik hayat alanlarindan biri de ticari alana iliskindir. Ge¢miste,
insanlarin birbirleri arasinda yaptiklar1 basit iirlin degis-tokuslar1 ilerleyen donemde
toplumlar arasinda yapilmaya baglanmig ve bir faaliyet alan1 olarak ticaret ortaya
cikmustir. Ticaret, sanayi devrimi sonrasi {iretim ve tiiketim alaninda yasanan degisimlerle
de bambagka bir boyuta tasmmustir. Ancak 20. yiizyill sonunda, iletisim ve bilisim
alaninda yaganan geligsmeler, ticari alanda baslangicindan beri kat edilen yoldan ¢ok daha
hizl1 ve kokli degisimler yasanmasina neden olmustur.

Iletisim araglarmm toplumsal hayatin ayrilmaz bir pargast olmasi ve giderek
bireysellesmesi, zaman igerisinde farkli amaglarla kullanimini1 da beraberinde getirmistir.
Telefon, faks, televizyon gibi iletisim araclariyla baslayan e-ticaret siireci, 6zellikle 90’1
yillardan sonra bilgisayar ve internet teknolojilerinin yayginlagmasiyla yeni bir uygulama
alan1 bulmustur. Bu alan reklam, pazarlama, satis, siparis, teslimat, 6deme gibi ticari
stirecin tim asamalarini iginde barindirarak iretici ve tiiketicilere onemli avantajlar
sunmus; ticari faaliyetlerin elektronik bir platform {izerinden yiiriitiilmesine olanak
vermistir.

Gilinimiizde tiiketiciler sahip olduklar1 cep telefonlari, tabletler ve bilgisayarlar gibi
internet alt yapisina sahip araglar iizerinden e-ticaret islemlerini yiiriitmektedir. Boylelikle
tiiketicilerin ticari islem siirecinde fiziki olarak herhangi bir sey yapmalarina gerek
kalmamaktadir. Tiiketiciler bulunduklar1 yerden, bir tusla, hatta dokunmatik olarak
istedikleri ¢esit ve miktarda tiriin ve hizmete ulasabilmekte; bu iiriin ve hizmetleri teknik
ozellikleri ve fiyatlar1 tlizerinden karsilastirmali olarak inceleyebilmekte; iirlin ve
hizmetlere iliskin kullanici yorumlarina ulasabilmektedir. Bunlar e-ticaretin tiiketicilere
sundugu avantajlardan ilk goze c¢arpanlardir. Bu anlamda, e-ticareti tiiketiciler nezdinde
en cazip kilan da zaman ve maliyet avantajidir. Aymi sekilde treticiler de iiriin ve
hizmetlerini internet teknolojilerine ait altyapilar iizerinden kisa siirede, az maliyetle ve
istedigi hedef kitlelere pazarlayabilmekte; satis ve teslimat siirecini yonetebilmektedir.

E- ticaret hem tiiketicilere hem de {ireticilere biiylik avantajlar sunmasina ragmen bir
takim olumsuzluklar1 da igerisinde barindirmaktadir. Bu anlamda en 6nemli sorun, e-
ticaretin gelisiminin Ulkelere gore farkliliklar gostermesidir. Bu farkliliklar daha ¢ok
iilkeler ya da iilke icerisindeki bolgeler arasinda ortaya ¢ikan sayisal ugurum ya da dijital
boliinme seklinde kendini gostermektedir. Bilgi ve iletisim teknolojilerine erisimde
meydana gelen dengesizlikler, e-ticaretin iilkeler ve iilke igindeki bolgeler arasindaki
gelisimini dogrudan etkilemektedir. Bunun yami sira, iilkelerin e-ticaret alanina iligkin
ortaya ¢ikan ve ¢ikacak olan sorunlarin ¢oziimiine yonelik yasal diizenlemeleri ne derece
yaptig1 da e-ticaretin gelisimi agisindan olduk¢a onemli bir etkendir. Diger yandan, e-
ticaretin vuku buldugu iilkenin sosyo-kiiltiirel yapisi, toplumsal dinamikleri, ekonomik
gelismislik durumu ve tiiketicilerin satin alma aligkanliklar1 da e-ticaret siirecini dogrudan
etkilemektedir.

Bu caligmada, e-ticaret siirecini etkileyen tiim bu etkenler gz Oniine alinarak, Orta Asya
tilkelerinden biri olan ve gelismekte olan iilkeler kategorisinde yer alan Kirgizistan’da e-
ticaret uygulamalar1 ve buna bagli olarak degisen tiiketici davraniglari konu edilmektedir.
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Avrupa iilkeleri, Tiirkiye ve Uzak Dogu i¢in olduk¢a énemli ve potansiyel bir pazar™ olan
Kirgizistan’da e-ticaret uygulamalarmin baslamasi olduk¢a yenidir. Bu anlamda
caligmanin ilk boliimiinde e-ticaret ve Kirgizistan’daki e-ticaret uygulamalar1 ele
alinmaktadir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise, iilkede e-ticaretin yayginlagsmasiyla birlikte deg8isen
tilketici davraniglarina  odaklanilmaktadir. Literatiirde tiiketici davraniglarini = ve
tiketicilerin satin alma siirecini etkileyen bir takim unsurlardan bahsedilmektedir.
Calisma, bu unsurlardan biri olarak kanaat Onderlerinin bu siiregteki roliini
incelemektedir. Kanaat onderleri, iletisim literatiiriinde iki asamali akis kurami igerisinde
yer alan ve medya araciligiyla verilen mesajlar ilk olarak alan; bu mesajlar1 yorumlayarak
diger kisilere ulastiran ve diger kisiler lizerinde bir takim etkiler birakan kisilerdir. Bu
kisiler toplum tarafindan sevilip sayilan, takdir edilen, fikir ve goriislerine deger verilen
taninmis kisiler olabilecegi gibi, kisilerin ailesi ya da arkadaslar1 gibi siradan kisiler de
olabilmektedir. Calisma, bu Kkisilerin e-ticaret siirecinde tiiketicilerin satin alma
davraniglarini nasil ve ne yonde etkiledigini arastirmaktadir. Calismada, arastirma
sorularina cevap bulabilmek adina, Kirgizistan’daki tiiketiciler ilizerine bir arastirma
yapilmis, arastirma kapsaminda tiiketicilerin e-ticaret siirecine katilma nedenleri, bu
stiregte ortaya ¢ikan temel sorunlari, satin alma kararlarini etkileyen unsurlar ve bu
unsurlar arasinda kanaat onderlerinden etkilenip etkilenmedikleri; etkilenme durumunda
nasil ve ne yonde -etkilendikleri; kimleri kanaat Onderi olarak kabul ettikleri
sorgulanmistir. Elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak; Kirgizistan’in e-ticaret
uygulamalarindaki genel durumu, uygulamalarda ortaya ¢ikan temel sorunlar, konuya
iligkin yasal diizenlemeler, tiiketicilerin e-ticaret {izerinden satin alma davraniglari, bu
davraniglart etkileyen faktorler ve oOzellikle kanaat Onderlerinin bu siirecteki rolii
aciklanmaya calisilmistir.

2. E-Ticaret

E-ticaret kavrami oldukg¢a kapsamli bir kavramdir. Bu nedenle kavrama iligkin tek ve
genel bir tanimin yapilmast miimkiin degildir. Bununla birlikte, e-ticaret kavramina iligskin
ilk tanimlamalarin uluslararas1 kurum ve kuruluslar tarafindan yapildigi dikkat
cekmektedir. Bu kurumlar arasinda ilk kabul géren tanimlamalardan biri 1997 yilinda,
Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Teskilat1 (OECD) tarafindan yapilmistir. Bu tanima gore
e-ticaret; sayisallagtirilmis yazili metin, ses ve goriintiiniin islenmesi ve iletilmesine
dayanan, ddeme yapilma asamasi, kisileri ve kurumlar ilgilendiren tiim ticari islemler
olarak tamimlanmaktadir (Celik ve Kalayci, 2003:8). Diinya Ticaret Orgiiti (WTO)
tarafindan yapilan tanimlamada ise e-ticaretin gergeklestigi ortama dikkat cekilerek e-
ticaret; mal ve hizmetlerin tiretim, reklam, satis ve dagitimlarinin telekomiinikasyon agi
iizerinden yapilmasi olarak tanimlanmistir (Kir¢ova, 2000:6). Birlesmis Milletler ise
kavrami yonetim ve tiiketim faaliyetlerinin yiiriitiilmesi i¢in yapilanmis ve yapilanmamis
is bilgilerinin; iireticiler, tiiketiciler ve kamu kurumlar ile diger organizasyonlar arasinda
elektronik araglar iizerinden paylagilma faaliyeti (Ozdemir, 2000:12-13) olarak
tanimlamistir.

* Kirgizistan pazarin Isvigre (% 39,5) ve Avrasya Ekonomik Birligi (% 34,2) iilkeleri elinde tutmaktadir.
Buna ek olarak Cin %32, Tiirkiye %5,5 ve ABD % 4,7 oranlartyla ana ithalat ortaklarini olusturmaktadir.
(https://www.akchabar.kg/ru/news/kyrgyzstan, 2017)
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S6z konusu tanimlamalardan da anlagilacagi iizere, e-ticaret {iriin ve hizmetlerin alim-
satimina iliskin tiim siireglerin elektronik ortamda gergeklesmesini ifade etmektedir. Bu
stiregler iirlin ve hizmetlerin pazarlanmasi, tanitimi, satisi, siparisi, 6demesi ve teslimatina
kadar tiim siirecleri kapsamaktadir. Gliniimiizde iletisim ve bilisim teknolojileri tabanl
araclar tizerinden gerceklesen bu faaliyetler, geleneksel ticaretten farkli olarak yeni bir
ticaret anlayisini ortaya ¢ikarmistir. Mekan ve zamandan bagimsiz olan e-ticaret, cografi
siirlar1 ortadan kaldirarak hem f{ireticilere hem de tiiketicilere yeni ve farkli bir ticaret
deneyimi yasatmaktadir.

E-ticaretin ortaya ¢ikis ve gelisimine bakildiginda, ilk orneklerinin 80’li yillarda
televizyon, telefon ve faks gibi araclar lizerinden gergeklestigi goriilmektedir. Bu
ornekler, her ne kadar giiniimiizdeki e-ticaret kavramiyla karsilastirilmaktan olduk¢a uzak
olsa da, kataloglar iizerinden yapilan satiglar g6z oniine alindiginda, bu anlamdaki ilk e-
ticaret orneklerini olusturmaktadir. Ancak bu ilk e-ticaret deneyimleri, yayginlik ve etki
acisindan oldukca yetersiz kalmistir. Internetin giindelik hayatta kullaniminin
yayginlagmasiyla beraber de, e-ticaret hizli bir gelisim gostermistir (Tasliyan, 2006:53).
Bu siiregte, iiriin ve hizmetler siislii web sayfalar {izerinden satisa sunulmustur. flk olarak
1994 yilinda amazon.com adl site {izerinden kitap satis1 gerceklesmis; 1995 yilinda da
arama motorlarinin onclilerinden Yahoo’da ilk arama yapilmistir (Ferell ve Pride,
2000:98). Amazon.com, Dixons, Yahoo gibi sirketlerin web sayfalar1 {izerinden deneme
satisina baslamasi1 ve 1-2 yil gibi kisa bir siire igerisinde biiyiik birer sirkete doniismesi
(Giilkan, 2003 akt. Yalgm, 2009:18) bu konudaki hayalleri ger¢ege doniistiirerek
dikkatleri e-ticarete yoneltmistir.

Giliniimiizde internet altyapisinin giderek daha da giiclenmesi, basta z ve y kusaklari
olmak iizere, orta ve gen¢ niifusun internet kullanim oranlarinin artmasi, giindelik hayatin
stirdiiriilmesine iligkin eylemlerin internet uygulamalar1 iizerinden erisilebilir olmasi,
iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve kiiresellesme gibi etkenler e-ticaretin dneminin
giderek artmasini saglamistir. Yapilan arastirmalara gore 2016 yili itibariyle, diinya
niifusunun yaklasik %46°s1, baska bir ifadeyle 3.4 milyar insan, internet teknolojilerini
kullanmaktadir. Diinyadaki e-ticaret hacmi ise 1,6 trilyon dolar civarindadir. Bu rakamin,
2020 yilinda 3 trilyon dolara ulasacagi ongoriilmektedir. Bu oranlar, gelismekte olan
iilkelerde ¢ok daha hizli artmaktadir. Ornegin, 2011 yilinda gelismekte olan iilkeler bu
hacmin %32’sini olustururken, 2017°de % 59’unu olusturmuslardir (TUSIAD,
2017:13,16).
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Sekil 1: Diinya E-Ticaret Hacmi Degisimi (TUSIAD, 2017: 17)
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3. Kirguizistan’da E-Ticaret

Internet teknolojilerinin gelisimi ve iilkelerde kullanimu iilkeden iilkeye, hatta iilke icinde
bolgeden bolgeye farkliliklar gostermektedir. Bu anlamda iilkelerin ekonomik durumu,
sosyo-kiiltiirel 6zellikleri, niifus yapis1 gibi gelismislik durumunu belirleyen kriterler,
iilkedeki internet teknolojileri ve bu teknolojilere ait altyap1 hizmetleri ile bunlara erisme
ve kullanma durumunu dogrudan etkilemektedir. Bu anlamda, gelismis iilkelerde bilisim
ve iletisim teknolojilerine ait alt yap1 hizmetleri, bu hizmetlere erisim ve bu hizmetleri
kullanim durumu ¢ok daha yiiksek iken; bu oran gelismekte olan ve az gelismis iilkelerde
¢ok daha diigiiktiir. Ornegin, bdlgeler bazinda bakildiginda internetin en yaygin, % 88
oraninda Kuzey Amerika’da; en az ise % 33 oraniyla Giiney Asya ve % 29 oraniyla
Afrika’da kullanildig1 goriilmektedir. Bu tabloya iilkeler bazinda bakildiginda ise Birlesik
Arap Emirlikleri (% 99) ve Japonya’nin (% 93) ilk siralarda yer aldig1 goriilmektedir. Bu
istatistiklerde Orta Asya iilkeleri ise % 48 oramiyla diinya ortalamalarinin altinda
kalmaktadir (T.C. Genglik ve Spor Bakanligi, 2017:6). Bu durumun temel nedenleri
olarak, bu filkelerin heniiz gelismekte olan {ilkeler olmasi, ekonomik olarak yeterli
gelismiglik diizeyine erisememis olmasi, egitim ve sosyal hizmetlerdeki farkliliklar
gosterilebilir.
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Tablo 1: Orta Asya Ulkeleri internet Kullanim Oranlar1 (Kemp, 2016)
Azerbaycan Kazakistan Kirgizistan Ozbekistan Tiirkmenistan

Toplam 9.81 milyon 17.74 milyon | 5.99 milyon | 30.10 milyon | 5.41 milyon
Niifus Sayist

Sehirlesme % 55 % 53 % 36 % 37 % 50

Orani

Etkin 5.98 milyon | 9.97 milyon | 2.19 milyon | 13.11 milyon | 0.66 milyon
Internet (%61)

Kullanici (% 56) (%37) (% 44) (% 12)
Sayis1”

Orta Asya lilkelerinin niifus ve internet kullanim durumlarini gosterir tablodan da
anlagilacag1 tlizere Kirgizistan, Tiirkmenistan’dan sonra Orta Asya iilkeleri i¢inde en
diisiik internet kullanici sayisma sahip iilkedir. Ulkede internet altyapisma iliskin ilk
adimlar, 1991 yilinda, Sovyetler Birligi’nden ayrilarak bagimsizligim1 kazanmasini
takiben atilmistir. 1992 yilinda TCP-IP hizmeti devreye girerek telekomiinikasyon agi 20
kullaniciya sahip olmustur. Ayn1 yil, “Relkom” ve “Imfiko” firmalar1 Rusya araciliiyla
bilgi iletisimini 50 aboneyle saglamaya baslamislardir. 1994 yilinda, Kirgizistan'm ilk
internet dagitic1 sirketi olan “Elcat”, “Relko” ve “Imfiko” ag1 araciligiyla Sovyet iilkeleri
arasinda e-posta hizmetini baslatmigtir. Daha sonralari bu firmalart “Aziya Info”,
“Transfer” ve “Kirgiz Telekom” takip etmistir. Adi gecen firmalar Kirgizistan’da hala
hizmet vermeye devam etmektedir (Ershova ve Hohlov, 2006). Ulkede devlet kurumu
Kirgiz Telekom tekel durumundadir. Ancak, kurumun 2002 yilina kadar internet satis
hakki bulunmadigindan, diger firmalar biiyiime ve yayilma imkani bulmustur. 2006
yilinda iilkede toplam 38 internet saglayici hizmet vermistir. Bunlar %30 pazar payiyla
“Kirgiz Telekom”, %30 pazar payiyla “Elcat”, %20 pazar payiyla “Aziya Info” ve geriye
kalan %20 oraninda da diger firmalardir. Kirgizistan'in dis internet baglanti hizi ise 2006
yilinda 100Mbit/sn seklinde kaydedilmistir (Ershova ve Hohlov, 2006). 2010 yili
itibariyle iilkedeki internet kullaniminin yaklagik 750,000 seviyesine ulastigi
degerlendirilmektedir (DEIK, 2012:13-14).

Internet kullanim oranlarinin bdlge iilkelerine gore diisiik oldugu Kirgizistan’da e-ticaret
kullanimi da oldukga yeni ve gelismekte olan bir uygulamadir. Ulkede ticari amag
giitmeyen internet hizmetlerinin baglamast 1997 yilinda olmustur. FREEnet ve KYRnet
isimli bu firmalarin kurulus amaci egitim ve dgretim kuramlarina hizmet vermektir. 2006
yilinda NATO ve baska kuruluslarin da destegiyle ortaokullarda, tiniversitelerde,
arastirma merkezlerinde DSL VE Dialup baglantisiyla internet hizmetinin verilmesi
yayginlastirilmistir (Ershova ve Hohlov, 2006).

* Hem sabit hem de mobil baglantilar ile erisimi temsil etmektedir.
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Ulkede e-ticarete iliskin en bilyiik adim 2015 yilinda atilmistir. Ulkenin baskenti
Bigkek’te diizenlenen bir konferansla e-ticaret ve e-ticarete ait gelismeler tartigilmistir.
Ozellikle e-ticaretin diinyadaki gelisim hiz1, boyutlari, bu konudaki yeni egilimler, ddeme
sistemleri ve yasal diizenlemeler konferansin ana basliklarin1 olusturmustur. Konferansla
birlikte iilke giindemine gelen e-ticaret, 2015 yilindan sonra gelismeye ve yayginlagsmaya
baslamistir. Ancak bu siirecte, internet ve e-ticaret alt yapisinin gelistirilmesi, 6deme ve
teslimat sistemlerinin kurulmasi, e-ticaretin tiiketicilere tanitilmasi, e-ticarete iliskin
giiven ortaminin kurulmasi, ticari faaliyet gosteren firmalarin sistem igine ¢ekilmesi gibi
bir takim temel sorunlarla karsilagilmistir. Bu siiregteki en biiyiik sorun ise sisteme iligkin
devlet desteginin eksikligi olmustur (Vural, 2016:80). Bunlara ek olarak Kirgizistan’in
bagimsizligini yeni kazanan bir iilke olmasi, ekonomik olarak yeterince gli¢lii olamamasi,
farkli ulus ve kiiltiirlerden insanlarin bir arada yasamasi, gesitlilik gosteren kiiltiirel bir
yapiya sahip olmasi ve siyasi alanlarda yasanan istikrarsizliklar da iilkede e-ticaretin
gelismesini engelleyen faktorler arasindadir.

Bunlara karsin, iilkede e-ticaret uygulamalarinin gittikge artacagi Ongoriilmektedir.
Kirgizistan, gocebe yasam tarzina sahip bir iilkedir. Ancak iilkede bdlgeler arasinda
farklilik gosteren gelismislik diizeyleri, igsizlik oranlari, egitim ve saglik kosullari gibi
sebepler gbocebe yasam tarzindan sehirlesmeye dogru bir yonelim sergilemektedir.
Yapilan arastirmalar internetin yayginlasmasindaki en 6nemli degiskenin sehirlesme orant
oldugunu gostermektedir (Koutroumpis, 2009 akt. Cetin, 2016). Kirgizistan’da, 6zellikle
basgkent Biskek’te artan sehirlesme orani, hem boélgede hem de iilkede internet ve e-ticaret
kullanimmin yayginlagmasini saglamistir. Kirgizistan Istatistik Kurumu’nun 2014
raporlarmna gore, ililkede web sitesine sahip firmalarin % 92’si sehirlerde faaliyet
gostermektedir. Bu oranin %72’si ise baskent Biskek’te bulunmaktadir (Kirgiz Milli
Istatistik Komitesi, 2015).

Glinlimiizde e-ticarette mobil aglar da olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Diinyada mobil
aglarin e-ticarette kullanim oranlar1 her gecen giin daha da artmaktadir. Bu nedenle mobil
aglar gelecekte e-ticaretin dinamosunu olusturacaktir. Kirgizistan’da 2016 yili itibariyle
8.61 milyon mobil ag kullanicis1 vardir (Kemp, 2016). Mobil aglar {izerinden internet
erisim hizinin her gegen giin arttirilmasi ve tilkede 3G’den 4G’ye gecme cabalart tilkedeki
e-ticaret hacminin giderek artacaginin gostergelerindendir (Knews, 2016).

Diger yandan, Kirgizistan’in gen¢ bir niifus yapisina sahip olmasi da bu Ongoriiyii
destekleyen unsurlar arasindadir. Kirgizistan’da internet kullanimi ve buna bagl olarak e-
ticaret uygulamalar1 oraninin diisiik olmasi, gen¢ niifus oraninin artmasina paralel olarak
gelisme gosterecektir. TUSIAD tarafindan 2017 yilinda yaymlanan rapor da bu gériisii
destekler niteliktedir. Rapora gore, 2016 yilinda internet kullanim orani diisiik olan Asya
ve Afrika gibi az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde geng niifus oran1 hizli bir sekilde
artmaktadir (TUSIAD, 2017:5). Bu artis, genglerin teknoloji kullanma egilimlerine paralel
olarak internet kullanimi ve e-ticaret uygulamalarina da yansiyacaktir.

E-ticaret uygulamalarinin gelismesi noktasinda o©nemli bir unsur da lojistiktir.
Kirgizistan’da lojistik hizmet saglayan birgok firma bulunmaktadir. Bu firmalar i¢inde
Tirk firmalar1 da yer almaktadir. Kirgiz Postasi, Fedex- TNT, Muza, DHL, Expressus,
Transasia, Nambafood, UPS gibi firmalar bunlardan bazilaridir (Vural, 2016:92). Lojistik
sektoriiniin gelismesi ve kurumlagsmasi tiiketicilerin satin aldig: iiriine kisa siirede ve
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giivenilir bir sekilde kavusmasi noktasinda olduk¢a énemlidir. Ulkede, bu anlamda alinan
kararlar ve yiiriitiilen calismalar e-ticaret a¢isindan oldukca sevindiricidir.

E-ticaret faaliyetlerinde, hem tiiketici hem de {iretici ve saticilar i¢in en 6nemli nokta hig
stiphesiz 6deme konusudur. Bu konuda teknik altyapinin kurulmasi ve yasal mevzuatlarin
olusturulmasi e-ticaret faaliyetlerinin oniindeki en biiyiik engeli ortadan kaldiracaktir. Bu
anlamda Kirgizistan'da 10 yildir faaliyet gosteren ve 150 kurumla isbirligi i¢inde olan
Mobilnik Odeme Sistemi (Knews, 2013) énemli kurumlardan biridir. Ancak bu alanda
teknik altyapis1 giiglii, giivenilir ve en onemlisi de devlet destekli baska kurumlara da
ihtiya¢ vardir. 2014 yili verilerine goére Kirgizistan’da e-ticaret 6deme araglarindan biri
olan sanal kartlarin sayis1 908.908’dir. Bu kartlarin 418.142°si baskent Biskek’te
kullanilmaktadir (Kirgiz Milli Istatistik Komitesi, 2015).

Kirgizistan’da e-ticaretin gelismesinin oniindeki en biiyiik engel ise konuya iligkin yasal
diizenlemelerin yapilmamis olmasidir. Ulkede teknoloji ve bilim alanma yénelik ilk
diizenlemeler 1999 yilinda yapilmaya baglanmistir (Ershova ve Hohlov, 2006). Ancak e-
ticaretin hem tiiketiciler hem de {iiretici ve aracilar icin yeni bir alan olmasi; iilkenin
teknik, ekonomik ve toplumsal kosullar1 bu konuda yeni diizenlemelerin yapilmasini
zorunlu kilmistir. E-ticaretin yaygin oldugu Tiirkiye gibi {ilkelerde aligverislerin
faturalandirilmasi, vergilendirilmesi ve tiiketicilerin korunmasma iligkin yasal
diizenlemeler yapilarak e-ticaret giivenilir bir sekle doniistiiriilmektedir. Ancak, e-ticaretle
yeni tanigan Kirgizistan gibi {ilkelerde konunun Oneminin anlasilmasi, sorunlarin
belirlenmesi ve ¢dziim Onerilerinin gelistirilmesi ¢ok daha ge¢ olmaktadir. Kirgizistan’da
e-ticareti diizenlemeye iliskin kanun tasarisinin yapimini 2003 yilinda baslanmistir. Bu
kapsamda, 2004 yilinda elektronik ddeme sistemleri ve elektronik imzaya iliskin kanunlar
cikarilmistir. Ancak e-ticaretin vergilendirilmesi ve tiiketicinin korunmasina iligskin yasal
diizenlemeler heniiz gerceklestirilmemistir (Savitahunova, 2015).

Ulkedeki e-ticaret faaliyetleri geleneksel ticaretteki vergi sistemine tabi tutulmakta; satis
ve katma deger vergisi 6demekle yiikiimlii kilinmaktadir. Buna gore kiigiik isletmeler, yil
icinde 4 milyon Kirgiz somunu asmayan satislar i¢in her ay %1 oraninda vergi 6demekle
ylkiimlidir (http://sti.gov.kg/). Diger yandan iilkedeki tiiketicilerin g¢ikarlari Tiiketici
Haklar1 Koruma Yasasi’na (1997) gore korunmaktadir. Ancak bu yasada, e-ticarete
yonelik a¢ik yiikiimliilikler bulunmaktadir. Bu nedenle iilkedeki e-ticaret faaliyetlerinde
tilkketicinin korunmasi1 ve giiven ortaminin olusturulmasi noktasinda eksiklikler soz
konusudur (Dicaprio ve Procak, 2016). Kirgiz Cumbhuriyeti tarafindan 2015 yilinda
O0deme sistemlerine yonelik ¢ikartilan kanunla 6deme sistemleri, para transferi, mobil
bankacilik, internet bankacilig1 ve elektronik para transferi gibi islemlere ait diizenlemeler
yapilmistir (Vural, 2016:105).

Kirgizistan’da e-ticaretin gelisimine iligkin her ne kadar bazi sorunlar s6z konusu olsa da,
ozellikle sehirlerde ve gengler arasinda kullanimi gittikce yayginlagsmaktadir. Bu alanda
faaliyet gosteren ulusal ve uluslararasi firmalarin sayis1 da her gegen giin artmaktadir.
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Tablo 2: Kirgizistan'daki Popiiler E-Ticaret Siteleri (SimilarWeb, 2018)

Firma Ad1 Web Sitesi Adresi Faaliyet alam
AMart https://aMart.kg Giyim, teknoloji, ev esyalari
Lalafo https://lalafo.kg Giyim, teknoloji, nakliye, ev
esyalar1
Svetofor https://svetofor.info Teknoloji
Namba https://namba.kg Servis  hizmetleri  (yiyecek,
reklam, taksi vb.)
Aliexpress https://aliexpress.com Giyim, teknoloji, ev esyalart,
aksesuar, saglik
Tulpar https://tulpar.kg Kozmetik, spor malzemeleri
Etual https://etual.kg Kozmetik tirtinler
Kivano https://kivano.kg Teknoloji, giizellik ve saglik,
giyim, aksesuar, Kitap
Ebay https://ebay.com Teknoloji, giyim, giizellik, saglik
ve spor, ev malzemeleri,
Devlet Sitesi https://zakupki.okmot.kg. Online ihale durumlar1
Tender https://tender.tazabek.kg Ticari ilanlar
Company.ai https://company.ai.kg Kirgizistan i¢in online site
katalogu

4. 1ki Asamal Akis Kuram ve Kanaat Onderleri

Bu lletisim alanina iliskin yapilan ilk alan aragtirmalari, 1940°1i yillara rastlamaktadir. Bu
zamana kadar kitle iletisim araclarinin insanlar iizerindeki giiclii etkilerine vurgu yapan
caligmalar ortaya konarken, bu tarihten sonra bu etkilerin simirli oldugu goriisii ortaya
¢ikmistir. Bu anlamda yapilan ilk kuramsal ¢alismalar da Katz, Berelson ve Lazarsfeld
tarafindan Columbia Universitesi adina Bureau of Applied Social Research programi
cercevesinde yapilan, 1940 ve 1948 yillar1 arasindaki baskanlik se¢imlerini inceleyen
caligmalar olmustur (Yaylagiil, 2006: 49). Bireylerin oy verme davranislarii etkileyen
faktorler lizerine yogunlasan bu arastirmalarda, medya {iizerinden aktarilan
enformasyonun sinirlt bir etkiye sahip oldugu; kisileraras: iletisimin ise ¢cok daha giiglii
oldugu ortaya ¢ikmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005:73). Bu durum, iletisim ¢aligsmalar1
alaninda bir kirilma noktast olmus; bugiine kadar hedef kitleyi pasif bir konumda ele alan
caligmalar yerine hedef kitleyi merkeze koyan ¢alismalarin oniinii agmistir.

Medya etkilerinin sinirliligimma vurgu yapan iki agamali akis modelinin odak noktasini
kanaat onderleri olusturmaktadir. Kanaat dnderleri en basit ifadeyle medya ve hedef kitle
arasindaki ‘aract’ kisilerdir. Medya mesajlarina yogun bir sekilde maruz kalan bu kisiler,
medya tlizerinden aldiklar1 mesajlar1 yorumlayarak diger kisilere iletmektedir. Ancak bu,
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mesaj alip iletmekten ¢ok daha karmasik bir siireci ifade etmektedir. Daha ¢ok kisilerarasi
iletisimin 6n planda oldugu bu siirecte kanaat onderleri, bireylerin diisiince, tutum ve
davraniglarini etkileyen ve yonlendiren kisilerdir.

Kanaat onderleri, kitle iletisim araglarindan aldiklar1 bilgiyi iiyesi olduklar1 gruba
aktararak onlarin duygu, diisiince ve tutumlarinda degisiklik meydana getirirler. Kitle
iletisim araglarinin birey tlizerindeki etkisinin iki agamada gergeklestigi bu siiregte kanaat
onderleri “grubun diinya goriisiine gore iletisimi bigimlendirerek ve saygi duyulan bir
onder, dolayisiyla gilivenilir kaynak olarak, etkide bulunur. Kanaat dnderi iletisimde en
onemli rol oynayan grup lyesi olarak diisiiniilebilir.” (Erdogan ve Alemdar, 2005:75).
Kanaat onderligi kavramini en basit haliyle agiklamak gerekirse; kendiliginden, kasitsiz
ve bilinmeden var olmaktir. En kii¢iik arkadas grubunun igerisinde, aile bireyleri arasinda
ya da komsular icerisinde de olabilmektedir (Katz ve Lazarsfeld, 1955:138). iki asamali
akis kuramina gére medya mesajlari, birinci adimda kitle iletisim kanallar1 araciligiyla
homojen, genis bir kitleye aktarilmaktadir. Ikinci adimda ise, kanaat onderleri bu
mesajlar1 alarak kendi kii¢iik gruplar1 i¢in yorumlamakta ve gruplar bu yorumlar
icsellestirmektedir (Bennett ve Manheim, 2006:213).

Kanaat onderlerinin iletisim siireci icerisindeki rolii ve Onemi, Lazarsfeld Onciiliinde,
1940 yilinda gerceklestirilen The People’s Choice isimli ¢alismada ampirik olarak da
kanitlanmistir. Calismada kisisel etkinin hem siklik hem de etkililik anlaminda herhangi
bir medya mesajindan ¢ok daha anlamli oldugu gériilmiistiir (Akt. Katz, 1957). Insanlarin
oy verme davraniglarinin incelendigi bu ¢alismada, kisilerin medya mesajlarindan ¢ok
icinde bulunduklar1 sosyal aglardaki kanaat dnderlerinden etkilendikleri ortaya ¢ikmuistir.
Kanaat dnderlerinin, maruz kaldiklar1 medya mesajlarin1 secerek hedef kitleye ilettikleri,
i¢sellestirmelerini sagladiklar1 ve zaman zamanda hatirlattiklar1 goriilmiistiir. Bu anlamda
kanaat 6nderleri medya ve hedef kitle arasinda bir gii¢ dengesi kurmaktadirlar (Lazarsfeld
and Merton, 1948; Katz ve Popescu, 2004).

Kanaat onderleri giindelik hayatin bir¢ok alaninda kisilerin tutum ve davraniglarina yon
vermektedir. Bu alanlardan biri de tiiketime yonelik, satinalma davraniglaridir.
Tiiketicilerin iirlin ya da hizmet satinalma stireclerinde birgok faktor etkili olmaktadir. Bu
faktorler genel olarak kisisel, psikolojik, sosyal ve kiiltlirel faktorler olarak kabul
edilmektedir. Bu faktorlerden sosyal faktorler ise aile, referans gruplari, roller ve statiiler
olmak Tlizere ii¢ kategoriye ayrilmaktadir. Tiiketicilerin satinalma siirecinde kanaat
onderlerinin roliinii arastiran bu ¢alismada kanaat 6nderleri kavramu, tiiketici ve satinalma
literatiirtindeki referans gruplar1 kavramimi karsilamaktadir. Referans gruplar bireylerin
duygu, diisiince, tutum, deger yargilar1 ve davraniglarini dogrudan etkileyen; kisilerarasi
iliskilerin gerceklestigi aile, arkadas, yakin cevre (komsular, meslektaslar vb.) ya da
dogrudan iligkisinin olmadigi taninmis kisilerden olusan (sanatgi, sporcu vb.) gruplar
olarak tanimlanmaktadir (Tiirk, 2004:14, akt. Durmaz, Bahar, 2011:62). Bearden ve Etzal
ise ¢aligmalarinda, referans gruplarini bireyin davranislarint 6nemli dl¢lide etkileyen kisi
ya da gruplar olarak tanimlamakta ve bu etkiyi 3 kategoride degerlendirmektedirler:
bilgilendirici, faydaci ve deger ifade eden (1982:184). Bourne’ye gore, tiiketicilerin satin
alma siirecinde referans gruplarinin etkisi liriin ve marka se¢imi olarak iki sekilde ortaya
¢ikmaktadir. Uriin segiminde ihtiyaglar ve liiksler 6n planda iken; marka seciminde diger
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grup iiyeleri tarafindan goriinlir olmak ve tanimlanmak 6n plana ¢ikmaktadir (1957, akt.
Bearden, Etzal, 1982:184).

Referans gruplari, formal ya da informal iligkilere bagli olarak tiiketicilerin satinalma
davraniglarini etkileyen grup ya da kisilerdir. Bu gruplar igerisinde, bireyi iirlin ve
hizmetler hakkinda bilgilendiren, satinalma siirecine yonlendiren kisiler s6z konusudur.
Bu kisiler genellikle kanaat onderleridir. Bu siirecte rol alan kanaat 6nderleri, iiriin ve
hizmetlerin reklam, tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin bir uzantis1 olarak taninmis
kisiler olabilecegi gibi, bazen de tiiketicilerin yakin ¢evresi ya da dahil oldugu grubun
iiyeleridir. Tiiketiciler bazen 6zdeslik kurmak, onlar gibi olmak; bazen de dahil olduklar1
grup tarafindan fark edilmek ve kabul gérmek adina {iriin ve hizmet satin alma siirecinde
bu faktorleri goz Oniinde bulundurmaktadir. Burada tiiketiciler, bagimsiz karar alma
stireclerinden olduk¢a uzak; kanaat onderi olarak kabul ettikleri kisi ya da gruplarin
etkisinde satin alma kararlarin1 vermektedirler. Yapilan bir¢ok arastirma da tiiketicilerin
satin alma davraniglarinda referans gruplarinin ve kanaat Onderlerinin roliinii ortaya
koymaktadir (Bearden ve Etzal, 1982; Escalas ve Bettman, 2005; Durmaz ve Bahar,
2011).

5. Amag ve Yontem
5.1.Amag¢

Bu calismanin temel amaci, e-ticaret kavramiyla yeni tanisan Orta Asya iilkelerinden
Kirgizistan’da tiiketicilerin satin alma davraniglarinda kanaat Onderlerinin roliinii
arastirmaktir. Arastirma kapsaminda e-ticaretle birlikte tiiketici davranislarinin nasil ve ne
yonde degistigi, bu degisimde kimlerin nasil bir rol oynadigi, iki asamali akis siirecinin
nasil isledigi ve kanaat onderlerinin bu siiregteki roliiniin ne oldugu gibi sorulara cevap
aranmistir.

S6z konusu c¢alisma, tiiketicilerin e-ticarette satinalma davranislarinin olusmasi,
tekrarlanmas1 ve degismesi noktasinda kanaat Onderlerinin 6nemine (Marangoz,
2007:396) vurgu yapmasi nedeniyle onemlilik arz etmektedir. Giiniimiizde tiiketiciler,
ozellikle e-ticarette bilgi ve giliven arayisi i¢indedirler. Bu nedenle de bilgi ve yorum
iceren online ortamlar tiiketicilerin satin alma kararlarinda oldukg¢a etkilidir. Yapilan
arastirmalara gore; tiikketicilerin %58'1 i¢inde {irlin yorumu yer alan siteleri tercih ederken
(Decker, 2007), %98'1 satin alma karar1 vermeden 6nce online ortamda bulunan yorumlari
okuduklarini belirtmislerdir (Freedman, 2008). Ayrica PRNewswire (2015)'e gore,
tilketicilerin %62'si {irlin ve hizmetlerle ilgili yazilan online yorumlart okudugunu;
yorumlari okuyan tiiketicilerin %82'si de satin alma siirecinde bu yorumlardan
etkilendiklerini ifade etmislerdir.

Calismanin diger bir 6nemliligini de Kirgizistan’da uygulaniyor olmasi olusturmaktadir.
Kirgizistan, gelismis tlkeler i¢in biiyiik bir pazari ifade etmektedir. Bu pazarda aktif bir
rol almak, pazar paymi bilyilitmek ve rakiplerinden bir adim 6nde olmak adina tilkenin e-
ticaret potansiyelini bilmek, mevcut tiiketici profilini 6grenmek, tiiketicilerin satin alma
davraniglarin1 ve e-ticaret deneyimlerine sahip olmak olduk¢a onemlidir. Bu anlamda
caligma, bu konuya ilgi duyan hem akademisyenler hem de ticari isletmeler i¢in 6nemli
veriler sunmaktadir. Diger yandan, iilkede e-ticaretin yeni bir uygulama olmasi bu
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konudaki akademik c¢alismalarin da yeni yeni yapilmasi anlamma gelmektedir. Bu
yoniiyle de calisma, kendinden sonraki akademik c¢aligmalara bir kaynak olusturmaktadir.

5.1. Yontem

Calismada, ozellikle tiiketici odakli ¢caligmalarda yaygin olarak kullanilan, nicel aragtirma
yontemlerine basvurulmustur. Nicel aragtirma yontemleri; deneylere ve gozlemlere
dayanilarak yapilan ampirik arastirma yaklasimlarim1i ya da Olgme ve gozlemlerin
tekrarlanabildigi sayisal ve niceliksel arastirma yaklasimlarini ifade etmektedir (Ozdamar
vd., 1999). Arastirma teknigi olarak ise ¢alismada anket tekniginden faydalanilmistir.
Anket; belirli bir konudaki hipotezlere veya evren ile 6rneklemi olusturan kisilere sorular
yoneltmek kaydiyla sistemli veri toplama teknigi seklinde agiklanmaktadir (Armagan, akt.
Balci, 2005).

Calisma kapsaminda 3 boliimden olusan bir anket formu hazirlanmistir. Agik uglu ve
kapalt uclu sorulardan olusan anket formunun ilk boliimiinde demografik bilgiler elde
etmeye yarayan sorular; ikinci boliimiinde tiiketicilerin e-ticaret kullanim durumlarina
iliskin sorular; {igiincii boliimde ise e-ticarette tiiketicilerin satin alma kararini etkileyen
faktorler ve kanaat onderlerinin buradaki roliine iligkin sorular sorulmustur. Arastirma
sonunda elde edilen veriler, SPSS 21.0 yardimiyla ¢dziimlenmistir. Istatistiksel
coziimlemelere gecilmeden dlgekler i¢in glivenirlik analizi yapilmistir.

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha

0,898 21

Olgek sorular i¢in yapilan giivenirlik analizi sonucuna gore cronbach alpha degeri 0,898
olarak hesaplanmistir. Bu deger, Olgek sorularimin son derece giivenilir oldugunu
gostermektedir. Tm istatistiksel hesaplamalarda anlamlilik diizeyi p<,05 olarak kabul
edilmistir ve uygulanan sonuclar bu dogrultuda degerlendirilmistir. Bu degerler aragtirma
dogrultusunda hazirlanan tablolarla agiklanmistir.

Arastirmanin evrenini Kirgizistan'da farkli demografik o6zelliklere sahip e-ticaret
kullanicist tliketiciler olusturmaktadir. S6z konusu bu tiiketicilerin sayisal olarak
belirlenmesinin ve hepsine ulagilmasinin imkansiz olmasi ¢alismada 6rneklem alinmasini
zorunlu kilmistir. Bu nedenle de caligmanin 6rneklemi olusturulurken evrenin biiyiikligii,
maliyet ve zaman gibi kisitlamalar ile ¢aligmanin amaci belirleyici faktdrler olmustur.
Buna gore calismanin Orneklemi amagli ve kolayda Orneklem yontemlerinin
kullanilmasiyla olusturulmustur. Ornekleme Kirgizistan’da yasayan, 18 yas {istii ve e-
ticaret iizerinden aligveris yapan; hazirlanmis ankete yanit veren kisiler dahil edilmistir.
Dolayisiyla orneklemin belirlenmesindeki temel Olgiit kolaylik ve amaca uygunluk
(Azi1z,2003:55) olmustur. Calismada bu yolla ulasilan ve gecerli kabul edilen 496 anket
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degerlendirilmistir. Kirgizistan’da yaklasik 2 milyon internet kullanicisi oldugu goz
online alindiginda, (0.05 hata payiyla) Orneklem sayisal olarak ana kiitleyi temsil
etmektedir.

6. Bulgular
Bu arastirma, diinyada giderek artan bir egilim gosteren e-ticaret uygulamalarinin
Kirgizistan’da da kullaniminin her gegen giin arttigi; e-ticaret uygulamalarmi kullanan
tiikketicilerin ise satin alma siirecinde belirli faktorlerden etkilendigi varsayimindan yola
cikmistir. Buradan hareketle ¢calismanin temel hipotezi e-ticaret iizerinden aligveris yapan
tiikketicilerin satin alma kararlarinda kanaat dnderlerinin 6nemli bir rol oynadigidir.

Calisma kapsaminda gelistirilen alt hipotezler ise su sekilde siralanmistir;

- Ulkede internet altyapismmin kurulmasi ve internet kullanicilarmin artmasi e-ticaret
uygulamalarinin kullanimini da arttirir.

- Egitim durumu arttikga, e-ticaret kullanimi da artar.

- E-ticaret uygulamalarinin kullanimu ile tiiketicilerin cinsiyetleri arasinda bir iliski vardar.

- E-ticaret uygulamalarinin kullaniminda karsilasilan en 6nemli sorun ‘giiven’ sorunudur.

- E-ticarette tiiketicilerin satin alma kararmm1 en fazla etkileyen kanaat Onderleri

arkadaslardir.

Arastirma sonucunda elde edilen verilerden yola ¢ikarak, Kirgizistan’da e-ticareti
kullanan tiiketicilerin demografik bilgileri Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 3: Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

N %
Cinsiyet Kadin 296 59,7%
Erkek 200 40,3%
18-26 152 30,6%
Yas 27-35 242 48,8%
36-44 90 18,1%
45 ve lizeri 12 2,4%
Kirgiz 270 54,4%
Tirk 128 25,8%
Uyruk Rus 34 6,9%
Ozbek 30 6,0%
Kazak 20 4,0%
Diger 14 2,8%
Evli 258 52,0%
Medeni durum  Bekar 220 44,4%
Dul / Bosanmisg 18 3,6%
[kogretim 8 1,6%
Orta Ogretim 8 1,6%
Egitim durumu  Lise 86 17,3%
Lisans 268 54,0%
Lisans Ustii 126 25,4%
Calisan- Yiiksek Egitim Gerektiren 309 62,3%
Calisan- Yiiksek Egitim Gerektirmeyen 123 24,8%
Meslek Issiz 10 2,0%
Emekli 2 0,4%
Ogrenci 52 10,5%
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0-15000 120 24,2%
Aylik gelir 15001-30000 136 27,4%
(Kirgizistan 30001-50000 168 33,9%
Som*’u) 50001-65000 52 10,5%
65001 ve iizeri 20 4,0%

Arastirmaya katilan 496 kisiden %59,7’si (n=296) kadin, %40,3’i (n=200) erkektir. Yas
dagilimi gruplandirildiginda, katilimeilarin %48,8’nin 27-35 yas arasinda yer aldigi,
%30,16’smin 18-25 yas aralifinda oldugu goriilmiistiir. Arastirmaya en ¢ok katilim
saglayan uyruk %54.4 ile Kirgizlar ve %25,8 ile Tiirkler olmustur. Egitim durumu
acisindan ise katilimeilarin %54,0 lisans; %25,4 yiiksek lisans derecesine sahip kisilerdir.
Katilimeilarin 962,31 yiiksek egitim gerektiren bir iste calisirken, %33,9’u 30.001-
50.000 som aras1 gelir saglamaktadir.

Sekil 2: Katihmcilarin internet Kullanim Amaglar

interneti kullanma amaci

30,0%
¢ 24,4% 24,0%
)‘),()‘A. 2),1(%3
19,3%

20,0% -
15,0% : ]
10,0% 8,4%

5,0%

‘ ’(- | - 1,8%

0,0% [FA—

Yiizde
mEglence-Oyun  m Sohbet m Alisveris Arastirma m Haber Okuma m Diger

Arastirmaya katilanlarin internet kullanim amagclarina bakildiginda %?24,4 orani ile
interneti en fazla aligveris amach kullandiklar1 gériillmektedir. Bunu internetin %24,0 ile
arastirma, %?22,1 ile sohbet, %19,3 ile haber ve %8,4 ile de eglence amaclh kullanimi
takip etmektedir.

Tablo 4: Katihmcilarin Online Alisveris Aliskanhklar:

N %
. . 1 saat ve alt1 28 5,6%
Internette gegirilen 2-3 saat 156 31.5%
glinliik siire 4-5 saat 196 39,5%

* 1 Amerikan Dolari 69.805 Kirgiz Som’udur.
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6-7 saat 76 15,3%
& saat ve tizeri 40 8,1%
Her hafta 36 7,3%
Online aligverig yapma 15 giinde- bir 34 6,9%
sikli 3 ayda b!r 140 28,2%
6 ayda bir 138 27,8%
Yilda bir 148 29,8%
Banka havalesi 18 3,6%
Online aligveriste en gok  Sanala kredi kart1 24 4,8%
tercih edilen 6deme Banka kart1 372 75,0%
yontemi Kapida 6deme 74 14,9%
Diger 8 1,6%
Online al . " Markaya ait kurumsal web sitesi 156 31,5%
te?c;lr’]leegillse‘l’flell;fglen co Bir¢ok markanin satigini yapan aligveris sitesi 252 50,8%
Sosyal medya 88 17,7%

Katilimeilarin internette gecirdikleri giinliik siireye bakildiginda; %39,5’1 4-5 saat;
%31,5’1 2-3 saat, %15,3’1 6-7 saat, %8,1’1 8 saat ve lizerinde bir zaman harcadigini
sOylemistir. Bu sonuglara gore katilimcilarin internet kullanim aliskanliklar1 oldukga
yiiksektir. Bu siire icerisinde e-ticareti kullanma ve online aligveris yapma sikliklar ise
sOyledir; %29,8’inin yilda 1 kez, %28,2’sinin 3 ayda bir, %27,8 nin 6 ayda bir, %6,9 nun
15 giinde bir ve %7,3’nlin her hafta online aligveris yaptigi saptanmistir. Online
aligverislerde katilimcilarin %75,0°1 banka kart1 ile 6deme yaptigini belirtirken; %14,9 ‘u
da kapida 6demeyi tercih ettiklerini sdylemistir. Bu aligverislerde en ¢ok tercih edilen
kanal ise bir¢ok markanin satigin1 yapan web siteleri (%50,8) olmustur. Bunu %31,5 ile
ilgili markanin kendi web sitesi takip etmistir.

Sekil 3: E-ticarette Online Ahsveris Kanah Secimini Etkileyen Faktorler

30,0% 26,3%
0 18,0%
12,0% ' ;
= 10,6%
0/ 3 O/ C (73 1
- . 7,6% 8,0% 8,5% 9,0%
00e _
yuzde
W Ailemin Tavsiyesi ® Arkadag cevremin tavsiyesi
# Taninmis kisilerin drun/hizmet kullanimi & Medyada ¢ikan haberler
B Medyada gikan reklamlar B Internet ortamindali gorus ve yorumilar
W Arama motoru sonuglan m Sosyal medya tanitimlar

Grafikte online aligveris kanalini etkileyen faktorlerin neler oldugu gosterilmistir. Buna
gore katilimeilarin %26,3’nii arkadas ¢evresinin tavsiyesi, %18,0’n1 taninmis kisilerin bu
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iriin ve hizmeti kullanmasi etkilemektedir. Diger yandan sosyal medya da aligveris
kanalini etkileyen 6nemli unsurlardan biri olmustur (%10,6).

Sekil 4: E-ticarette En Cok Tercih Edilen Uriinler

20,0% 18,6% 18,9%

Katilimeilarin e-ticaret iizerinden yaptiklari aligverislerde tercih ettikleri iiriin gruplari
kisisel bakim, cd ve kitap, elektronik iirlinler, giyim, aksesuar, gida, saglik iirlinleri, tatil,
mobilya ve diger olarak gruplandirilmistir. Bu gruplar igerisinde %18,9’u giyim ilk sirada
yer alirken bunu %18,6’s1 elektronik, %16,41i CD kitap, %12,6°s1 tatil ve %12,0°1 kisisel

bakim iiriinleri takip etmistir.

Tablo 5: Katihmcilarin E-ticarete ve Kanaat Onderlerinin Roliine iliskin Goriisleri

Kesinlikle  Katilmiyor Kararsizi  Katiliyorum Kesinlikle
katilmiyorum um m katilryoru
m
N % N % N % N % N %
. . . 24.6 68,
Online aligveriglerimi 7/24 yapabilirim 12 24% 10 2,0% 12 2,4% 122 % 340 506
Orzhne aligveris zamandan tasarruf etmemi 5 04% 6 12% 18 36% 156 315 314 63,
saglar % 3%
. - . e 27,4 61,
Online magazalarda {iriin ¢esitliligi fazladir 2 04% 22 44% 32 65% 136 % 304 3%
li 1 isl kisisellestirilmis iirii 31,9 56,
On 1.ne a 1$.ver1A$ erde kisisellestirilmis tirtin 5 04% 20 40% 34 6.9% 158 282
ve hizmet imkan1 var % 9%
Online aligveriglerde {iriin iade ve degisim 11,7 27,8 50,
16 32% 32 6,5% 58 138 252
kolaylig1 bulunmaktadir ’ ’ % % 8%
Online aligveris yapmadan 6nce {iriin 35,5 53,
8 16% 16 32% 30 6,0% 176 266
hakkinda arastirma yaparim 0 0 0 % 6%
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Online magazalari iiriin hakkinda bilgi 0 10,9 17,7 355 29,
0% 54 17 14
edinmek i¢in kullanirim 30 60% 5 % 88 % 6 % 8 8%
Online magaz.ala.rd.ah indirim ve 12 24% 18 36% 16 32% 154 31,0 296 59,
kampanyalar ilgimi ¢eker % 7%
91.1.111-1.6 aligverislerimde en 6nemli unsur 16 32% 30 6.0% 38 7.7% 140 28,2 279 54,
tirliniin fiyatidir % 8%
Online aligverislerde 6deme segenekleri ve 22,6 66,
12% 14 2,8% 7,3% 112 2
taksit imkanlar1 bana kolaylik saglar 6 o7 8% 36 1.3% % 328 1%
Online aligveriglerimde en 6nemli unsur 15,3 29,8 47,
2 4% 34 % 7 14 2
tiriiniin teslim siiresi ve seklidir 0.4% 34 69% 76 % 8 % 36 6%
Online aligveriglerimde en 6nemli unsur 0 11,3 12,9 26,6 43,
triiniin markasidir 28 56% 56 % 64 % 182 % 216 5%
Online aligverislerde farkli markalarin
sunduklari tirtinlerle ilgili bilgileri ve 0 0 0 20,2 71,
fiyatlar1 daha kolay kiyaslama imkam 8 16% 6 12% 26 52% 100 % 356 8%
bulabiliyorum
GuYenlrllglnden emlrll oldugum sanal ) 04% 8 16% 20 40% 122 24,6 344 69,
magazalardan aligveris yaparim % 4%
Online aligveriglerimde tiim web sitelerini 0 10,9 23,0 54,
% 54 2 % 114 27
dolagip sonra karar veririm 30 60% 5 % 8 5.6% % 0 4%
Unlii kullanimi yapan siteleri tercih etme 19,4 61,
1 2% 7,3% 44 % 4
ihtimalim yiiksektir 6 32% 36 7.3% 8% 96, 304 o
Onl.me.al.ls\./'erlsle.rn‘nde kullanici yorumlari 4 0.8% 12 24% 28 56% 140 28,2 312 62,
benim i¢in énemlidir % 9%
. L. . Lo 21,4 61,
Online aligverislerimde ailem beni etkiler 8 16% 34 6,9% 44 89% 106 % 304 3%
S[E::Zf aligverislerimde arkadaslarim beni 6 12% 22 44% 32 65% 124 205A,)0 312 g;;
Online aligveriglerimde online forumlar 10,1 29,4 54,
L. 16% 24 4,8% 14 2
beni etkiler 8 6% 8% 50 % 6 % 68 0%
Onlln(_e allsverls_lerm_qde gecmiste yasadigim 6 12% 8 16% 28 56% 110 22,2 344 69,
deneyimler beni etkiler % 4%

Tablo 5’te katilimeilarin e-ticaretle ilgili goriisleri verilmistir. Buna gore e-ticaretin tercih
edilmesinin en Onemli sebebi 7/24 aligveris imkani sunmasi ile zamandan tasarruf
saglamasidir. Ayrica e-ticaretteki iirlin ¢esitliligi; kisilestirilmis {iriin ve hizmetler; iade ve
degisim kolaylig1 da katilimcilar1 e-ticarete yonelten faktorler arasindadir. Tiiketicilerin
satin alma slirecleri ve bu siirecteki davramiglarina bakildiginda ise katilimcilarin
%50,8’inin aligveris yapmadan 6nce internette bir arastirma yaptigin1 géstermektedir. Bu
arastirma siirecinde karsilagilan kampanyalar, tavsiye ve yorumlar, ¢esitli sorunlar gibi
faktorler tiiketicilerin satin alma kararmni dogrudan etkilemektedir. Ornegin katilimcilarin
%359,7°s1 online magazalardaki indirim ve kampanyalarin satin alma kararlarimni
etkiledigini dile getirmistir. Bu siirecte %54,8°1 iiriin fiyatlarinin geleneksel aligveristen
cok daha iyi olmasi, %66,1°1 taksit imkanlarinin bulunmasi, %47,6’s1 teslim siiregleri ve
%43,5’1 de iirlinlerin taninir bir marka olmasi nedeniyle e-ticaret lizerinden aligverisi
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Satin alma silirecinde kanaat Onderlerinin roliine
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bakildiginda katilimcilarin %54,4’{iniin bu siirecte oncelikle tiim web sitelerini dolagarak
karar verdigi goriilmektedir. Diger yandan katilimcilarin %61,3’ de sitelerinde iinlii
kullanim1 yapilan iriinleri tercih ettigini belirtmistir. Diger yandan, bu siiregte diger
kullanicilarin  iirtinler hakkinda yaptiklari yorumlar da olduk¢ca ©nemli bir rol
oynamaktadir. Ancak nihai kararin verilmesinde aile, arkadas, forumlarda yapilan
yorumlar ve daha 6nce yasanan aligveris deneyimleri belirleyici olmaktadir.

Tablo 6: E-ticarette Karsilasilan Sorunlar

Higbir zaman Nadiren Bazen Cogunlukla ~ Her zaman
N % N % N % N % N %

© Y .. .. 1'

Urtintin teslimat 290 585% 162 327% 36 73% 6 12% 2  0.4%
gergeklesmedi

Uriin bekledigim dzelliklerde o)1 g 100 275 54806 108 21.8% 22 44% 4  0.8%
¢ikmadi
Urliniin geri iadesinde sorun 50, 06900 150 2490 60 121% 6 12% 8  16%
yasadim

Uriin degistirme ile ilgili

316 637% 102 20,6% 56 11,3% 14 28% 8  1,6%
sorunlar yasadim
Teslimat ge¢ gerceklesti 138 278% 258 520% 70 141% 22 44% 8 1,6%
Giivenlik problemi yasadim 292 58,9% 122 246% 64 129% 12 24% 6  1,2%
Kisicel verilorim oiali
191sel vertierim iz 204 593% 134 27.0% 44 89% 20 40% 4  08%

tutulmadi

Aldatici ve yaniltici reklamlar
vardi

Satig sonrasi hizmet kotiiydii 340 685% 84 169% 38 7, 7% 24 4,8% 10 2,0%
Odeme ile ilgili sorunlar
yasadim

232 46,8% 178 359% 50 10,1% 12 24% 24 4.8%

330 66,5% 88 17,7% 52 105% 12 24% 14 28%

Tablo 6'da e-ticaret esnasinda karsilagilan sorunlarin neler oldugu ve sikligi gosterilmistir.
Buna gore katilimcilarin en ¢ok karsilastiklari sorunlarin aldatici ve yaniltict reklamlar
oldugu belirtilmistir. Bunu 6deme konusunda yasanan sorunlar takip etmistir. Diger
yandan katilimcilarin %54,8°1 nadiren de olsa iiriiniin bekledigi 6zelliklerde ¢ikmadigini
belirtmistir. Baz1 katilimeilar ise teslimatin ge¢ gergeklesmesini  (%52,0) sorun olarak
gostermislerdir. En az sorun ise satig sonrasi yasanan problemler olarak gosterilmistir.
Katilimcilarin %60,9’u iirliniin geri iadesinde, %63,7’s1 iirlinlin degisiminde hi¢cbir zaman
sorun yasamadigini belirtmistir.
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7. Sonucg

Giliniimiizde iletisim ve bilisim teknolojileri alaninda yasanan gelismelere paralel olarak
e-ticaretin kullanim orani da giderek artmaktadir. Bu siiregte ABD, Cin, Ingiltere gibi
gelismis llkeler basi ¢cekerken gelismemis ve gelismekte olan iilkeler de her gecen giin
aray1 biraz daha kapatmak i¢in ugrasmaktadir. Kirgizistan ise gerek bolge gerekse de iilke
olarak bilisim ve iletisim teknolojileri alaninda gelismekte olan bir konumda olup, heniiz
daha yolun basindadir. Bununla birlikte, degerlendiren literatiir ve elde edilen arastirma
sonuglarindan yola ¢ikarak Kirgizistan’da e-ticaretin genel durumu ve e-ticareti kullanan
tiikketicilerin satin alma kararlarinda kanaat Onderlerinin roliine iliskin birka¢ notun
diisiilmesi gerekmektedir.

Oncelikle, Kirgizistan’da e-ticaretin gelismesi icin devlet destegine ihtiya¢ duyuldugu
goriilmektedir. Ulkede e-ticaretin resmi ve kurumsal anlamda sahiplenilmesi ¢ok yenidir.
Bu nedenle de, bu alana yonelik yapilan yasal diizenleme ve alt yap1 ¢aligmalarinin
olduk¢a yakin tarihli oldugu goriilmektedir. Ancak konunun 6neminin anlasilmasi bu
alana yonelik ¢alisma ve diizenlemelerin hiz kazanmasimi saglamistir. Ornegin, 1 Kasim
2018’te, Kirgizistan Cumhuriyeti Ekonomi Bakanligi tarafindan “E-Ticaret ve Ticaret
Araciligryla Refah ve Biiylimenin Desteklenmesi” konulu uluslararasi bir konferansin
diizenlenmesi bunun en 6nemli gostergelerinden biridir. Konferansta Kirgizistan Ekonomi
Bakanlig1 Devlet Sekreteri Aydin Sarseyev, e-ticaretin onemine vurgu yaparak kiiresel bir
diinyada modern bir ekonominin e-ticaret olmaksizin miimkiin olamayacagini; bu nedenle
de e-ticaretin kapsaminin, tiirlerinin ve hacimlerinin diinyanin birgok iilkesinde standart
hale gelen sekliyle gelistirilmesi ve uygulanmasi gerektigini belirtmistir. Ayrica e-ticaret
uygulamalarinin diizenlenmesi ve alandaki mevzuat bosluklarinin giderilmesi amaciyla
yeni bir yasa tasarisi lizerinde calisildigini aktarmistir (Vecherniy Biskek Gazetesi, 2018).
Bu Ornek, e-ticaretin resmi anlamda sahiplenildiginin ve ileriye doniik daha ciddi
adimlarin atilacaginin habercisidir.

Kirgizistan’da e-ticaretin gelismesinin Oniindeki en biiyiik engellerden biri de 6deme
konusundaki sorunlardir. Ancak bu konunun c¢oziimiine iliskin ¢alismalar devam
etmektedir. Ulkede, ozellikle Mobilnik.kg ve Elsom gibi sirketler bu sorunun ¢dziimiine
iliskin 6nemli rol oynamakta, bir¢ok banka da e-para sistemleri gelistirmek icin
caligmalarini siirdiirmektedir. Bu konuda {iretilecek ¢oziimler araciligiyla, Kirgizistan’da
e-ticaretin 6nilinde duran en biiyiik engellerden biri de kalkmis olacaktir.

Diger yandan, Kirgizistan’da e-ticaretin gelisimi ve kullanimina iligkin sorunlar sadece
yasal ve sistemsel sorunlardan ibaret degildir. Tiiketicilerin e-ticareti tanimalari, bilmeleri,
kullanmalar1 anlaminda da ciddi sorunlar s6z konusudur. E-ticaret i¢in 6ncelikle dijital bir
okuryazarlik gerekmektedir. Bu nedenle de {ilkenin tiim bdlgelerine ve toplumun tim
kesimlerine yayilmast i¢in zamana ihtiya¢ duyulmaktadir. Arastirma verileri de
gostermektedir ki suan i¢in iilkede e-ticaret agirlikli olarak geng ve orta yas araliginda ve
lisans diizeyinde egitim almis kisiler tarafindan kullanilmaktadir. Bu kisiler hem egitim
seviyesi, hem dijital okuryazarlik hem de iletisim teknolojilerini kullanma ve diger
tilkelerdeki gelismelerden haberdar olma anlaminda e-ticarete sosyolojik ve psikolojik
olarak hazir kisilerdir. Bu nedenle de bu kisilerin e-ticareti kullanma orani1 ¢ok daha
yiiksektir. Ancak toplumun geneli géz Oniine alindiginda, alisilagelmis ticaret ve satin
alma aligkanliklarinin degismesi oldukg¢a zor ve sancilidir. Bunun igin sosyal ve ekonomik
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bir takim sorunlarin asilmasi, e-ticaretin gerek cografi gerekse de sosyolojik olarak tiim
kesimlere anlatilmasi gerekmektedir. Bu noktada asilmasi gereken temel sorun ise giiven
sorunudur. Geleneksel ticarette gorerek, dokunarak almaya-vermeye alismis olan bir
toplumun, soyut bir sistem olan e-ticarete alismasinin ve bu sistemi kullanmasinin zaman
alacag1 asikardir. Ulkede e-ticaretin hem sistemsel hem de yasal olarak tam anlamiyla
oturmamis olmasi, bir takim bosluklarin bulunmasi tiiketicilerin satin alma davraniglarini
olumsuz etkilemektedir. Tiiketiciler kalitesiz Uriin almaktan, kandirilmaktan,
dolandirilmaktan ve kisisel verilerinin agiga ¢ikmasindan korkarak e-ticaretten uzak
durmay1 yeglemektedir.

Bu sebeplerle, Kirgizistan’da e-ticaretin hem taninmasi ve yayginlasmasi hem de
tilkketicilerin satin alma davraniglarinin degismesi noktasinda kanaat onderleri 6nemli bir
rol oynamaktadir. Kirgizistan’da kanaat onderleri, sadece medya araciligiyla elde ettikleri
bilgileri toplumun diger kesimine aktaran, taninmis kisiler degildir. E-ticaret baglaminda,
iilke i¢in oldukg¢a yeni ve giivensiz olarak kabul edilen bu sistemi kullanan, sisteme iliskin
deneyimlerini paylasan, diger kisilerin sistemle ilgili bilgi edinmesini saglayan, onlar1 bu
sistemi kullanmaya tesvik eden ve nihayetinde satin alma kararini etkileyen herkes kanaat
onderi konumundadir. Ulkede kanaat nderleri e-ticaretin 7/24 alisveris imkani sunmast,
iriin gesitliligi, iiriin/marka kiyaslamasi, fiyat karsilastirmasi, indirim ve kampanyalar
hakkinda bilgi edinilmesi, kullanici yorumlar1 gibi avantajlarinin anlatilmasi noktasinda
onemli bir isleve sahiptir. Ayrica kanaat 6nderleri tiiketicilerin satin alma davranislarinin
olugmasinda, tekrarlanmasinda ve degismesinde de aktif bir role sahiptir.

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, kanaat Onderlerinin e-
ticaretteki roliinlin cinsiyete, yasa, gelire ve egitim durumuna gore degistigi goriilmiistiir.
Calismada katilimcilarin demografik 6zellikleri ile kanaat onderlerinin iliski durumunu
ortaya koymak i¢in ki-kare testi yapilmistir. Web sitelerindeki taninmis kisi
kullanimlarinin, sanal ortamdaki kullanici yorumlarinin, aile ve arkadas cevresi
yorumlariin katilimcilarin cinsiyetine gore farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Buna gore,
kadinlarin %68,9’u ve erkeklerin %350’s1 iinlii kullanimi yapan siteleri tercih etme;
kadinlarin %67,9’u sanal ortamdaki kullanici yorumlarini dikkate alma egilimindedirler.
Ayrica arastirma verileri satin alma siirecinde kadinlarin erkeklerden ¢ok daha fazla
kanaat onderlerinden etkilendigini ortaya koymustur. Buna gore, ¢alisma kapsaminda
kanaat Onderi olarak tanimlanan ‘aile’nin kadinlarin satin alma kararimi etkileme orani
%85; ‘arkadaslar’in %91,9 ve ‘sanal ortamdaki kullanici yorumlari’nin ise %82,5dir.
Kanaat onderlerinin roliine yasa gore bakildigin da ise 18-26 yas grubunda yer alan
tiiketicilerin kanaat dnderi olarak en ¢ok kullanict yorumlarini dikkate aldiklart ve %84,2
oraninda kullanict yorumlarmin satin alma kararlarinda 6nemli olduguna ‘kesinlikle
katiliyorum® ve ‘katiliyorum’ seklinde yanit verdikleri goriilmiistiir. 27-35 yas arasi
katilimcilar ise satin alma siirecinde en ¢ok kullanici yorumlarinin (% 96,7), ardindan
cesitli forumlarda yer alan bilgi ve yorumlarin (%92,6), sonrasinda da arkadaslarinin
(%91,7) satin alma siirecinde kararlarinmi etkiledigini belirtmiglerdir. 36-44 yas arasinda
ise en onemli faktorler %91,1 ile web sitelerinde tiinliilerin kullanimi ve arkadaslar
olmustur.  Son olarak, 45 yas ve isti tiiketiciler ise bu siirecte %83 oranlarinda web
sitelerindeki {inlii kullanimlarindan, kullanici yorumlarindan ve arkadaglarindan
etkilendikleri yanitin1 vermislerdir.
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Katilimcilarin gelir diizeyi ile kanaat Onderlerinden etkilenme durumlar1 arasindaki
iliskiye bakildiginda da aralarinda dogru orantili bir iliski oldugu goriilmektedir. Ornegin,
arastirmada en diisiik gelir grubunu olusturan 15.000 som ve altinda gelire sahip olan
katilimcilar %83,4 oraninda kullanici yorumlarindan, %78,3 oraninda da arkadaslarindan
etkilendiklerini belirtmislerdir. Bu oranlar 50-65 bin arasi gelir diizeyine sahip
katilimcilarda %96,1 ve %92,3 oranlarina ¢ikmaktadir. Ayni gelir diizeyinde formlarda
yer alan bilgi ve yorumlardan etkilenme orani ise %100’diir. En yiliksek gelir diizeyi
olarak kabul edilen 65 bin ve iistii grupta yer alan katilimcilar ise ¢alismada oldukga
kiigiik bir grubu olusturmaktadir. Bu grupta yer alan katilimcilarin satin alma siirecindeki
en etkili kanaat onderleri ise %90 ile web sitelerindeki tinlii kullanimlari, sanal ortamdaki
kullanici yorumlar1 ve arkadaslar olmustur. Bunu ¢esitli formlarda yer alan bilgi ve
yorumlar (%380) ile aile (%70) takip etmekmistir.

Calismada son olarak kanaat Onderlerinden etkilenme durumlarn ile egitim durumu
arasindaki iligki incelenmistir. Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu lise, lisans ve
lisansiistii grubunda yer almaktadir. Ilkokul ve ortaokul diizeyindeki katilimcilarin oran
%3,2 gibi oldukea diigiiktlir. Bu grupta yer alan katilimcilar en ¢ok forumlarda yer alan
bilgi ve yorumlardan etkilendiklerini belirtmislerdir. Ancak bu Kkisilerin dijital
okuryazarlik diizeyi goz Oniine alindigi, sonuglar oldukca ¢eliskilidir. Diger yandan,
ilkokul diizeyindeki katilimeilar aile faktoriiniin satin alma kararlari iizerinde %100 etkili
oldugunu belirtmislerdir. Calismada egitim diizeyinin yiikselmesiyle birlikte kanaat
onderlerinin satin alma siirecindeki roliiniin de arttigi goriilmektedir. Ornegin lise
diizeyindeki katilimeilar satin alma siirecinde %90,7 oranlarinda {inlii kullanimlar1 ve
kullanict yorumlarindan etkilenirken; lisans diizeyindeki katilimcilar %91,1 oraninda
kullanici  yorumlarindan, %389,5 oraninda da arkadaslarindan etkilendiklerini
belirtmislerdir. Lisansiistii diizeyde ise en fazla %87,3 oraninda arkadaslarin etkili oldugu
gorilmiistiir.

Sonug olarak, fiziki sinirlarin 6nemini yitirdigi glinlimiizde, hem {ilkeler hem de ticari
faaliyette bulunan firmalar i¢in e- ticaret olduk¢a Onemli bir firsattir. Bu firsatin 1iyi
kullanilabilmesi i¢in tiiketicilerin e-ticaret hakkinda bilgilendirilmesine, tesvik edilmesine
ve bu konuda giiven ortaminin saglanarak endiselerinin giderilmesine ihtiya¢ vardir. Bu
anlamda da kanaat dnderlerine biiyiik sorumluluk diigmektedir.
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Oz

Sosyal medyanin yasantilarimizdaki dijital devrimi ve kullanim sikliginin artisi, yeme
icme aligkanliklarimizda ve yemegi algilayis bicimimizi tamamen degistirmistir.
Insanlarin sosyal medyada yemek igerikli fotograflarmi paylasmalar1 ve yeme i¢gme
mekanlariyla ilgili deneyimlerine yer vermeleri, insanlarin yemek Kkiiltiirlerini
sekillendirmektedir. Farkli yemek kiiltiirlerine iligkin paylagimlarin gergeklestirilmesi
ve insanlarin deneyimlerini diger kullanicilarla paylagmalari noktasinda Instagram,
kullanicilarin yaraticiliklarini ortaya koymalar1 ve diinya mutfagina ilgi duyan
kimseler i¢in 6nemli bir platform haline gelmistir.

Yeme ve yeme i¢me aligkanliklari insanlarin zihninde her daim 6nemli bir yer
tutmustur. Yemek Kkiiltiirleri, nesilden nesile aktarilarak yiyecek bulma, hazirlama,
pisirme teknikleri, besinlerin uygun bir bicimde biraraya getirilmesi, yemegin ne
zaman, nerede, kimlerle yenilecegi gibi hususlarin bireyler tarafindan 6grenilerek
sosyalizasyon siireclerine 6nemli katkida bulunmaktadir. Iletisim teknolojilerinde
yasanan hizli gelismeler ve internetin kullanim oranindaki artigla beraber yemek,
tilketim odakli kimlik yaratmada 6nemli bir unsur haline gelmistir. Bu ¢aligmanin
amact; sosyal smif, toplumsal statii ve kimlik okumas1 yapmaya olanak taniyan yeme
icme pratiklerine iliskin sosyal medyada yapilan paylasimlarin, kiiresellesme ve onun
getirdigi ekonomik trendlerin insanlarin yeme i¢cme pratiklerinde meydana getirdigi
degisimi ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital teknolojiler; sosyal medya; yemek kiiltiirii; Instagram.
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Digital Food Culture in Social Media
Abstract

The digital revolution and the frequency of social media usage has changed our eating
habits and the way we perceive food. People share their food photographs on social
media and include their experiences in eating and drinking places, shaping the food
culture of people. Instagram has been an important platform for users to display their
creativity and to be interested in international cuisine.

Eating and drinking habits have always taken an important place in people's minds.
Food cultures, by transferring from generation to generation, food preparation,
cooking techniques, nutrients to be brought together in a proper way, when, where,
with whom to eat issues such as being learned by the individuals to contribute to the
process of socialization. With the rapid developments in communication technologies
and the increase in the use of internet, the food has become an important element in
creating identity with consumption. The aim of this study; shares of social media
about eating and drinking habits to allow understand social class, social status and
identity. However, globalization and its economic trends reveals the changes that
people make in eating and drinking practices.

Key Words: digital technologies; social media; food culture; Instagram
Giris

[lkel atalarimizdan bugiine gelene dek yemek kavrami énemli degisim ve doniisiimler
gecirmistir.  Insanoglunun yiyecek bulma cabalari, c¢ok cesitli yiyecekler
denemelerine, kesifler yapmalarma ve kahramanliklar sergilemelerine neden
olmustur. Yemek, insan topluluklarinin tanimlanmasi siirecinde 6nemli bir etmen
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Yemek Kkiiltiirii, icine bulunulan toplumun izlerini
tagimaktadir. Bununla birlikte cografi konum, dogal ¢evre kosullar1 gibi etmenler yeni
yiyecekler kesfetme konusunda zorunluluk olusturabilmektedir. Diinya iizerindeki
insanlar1 tanimlama noktasinda, yemek kiiltiirlerinden faydalanmak s6z konusudur .
Ciinkii yemek kiiltiirii; toplumsal etkilesim, cografya, din, yerlesim sekli, niifus artisi
ve yapisi gibi bir¢cok etmen ile sekillenmektedir.

Yemek kiiltiiriine iligskin ¢alismalarda, yemek tarihi alaninin zenginligi goz Oniinde
bulundurularak disiplinlerarasi1 arastirmayi benimseyen bir yaklasimla ele alinmasi
gerektigi g6z Onlinde bulundurulmahidir. Gegmisin  ve giindelik yasamin
anlasilmasinda yemek onem arz etmektedir. Giindelik yasamin odak noktasinda ve
temel ihtiyaclar hiyerarsisinde ilk sirada yer alan yemek yeme eylemi, fizyolojik bir
ihtiyac1 karsilamanin 6tesinde, i¢inde barindirdig kiiltiirel semboller ve kiiltiirlerarasi
iletisimin de en kuvvetli baglanti noktasini olusturmaktadir. Yemegin kiiltiir
vasitasiyla doniistiiriilmesi noktasinin anlasilmasinda, kronolojik bir sira izlemekte
fayda goriilmektedir. Bu nedenle calisma kapsaminda ilkel atalarimizdan, atesin
bulunmasiyla yerlesik yasam diizenine gecen insanlik iizerinde, yemek kiiltiirliniin
nasil bir etkisi oldugu iizerinde durulmaktadir.
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Insanlar1 biraraya getirme fonksiyonuyla birlikte, yemek ayni1 zamanda sinirlayici bir
unsur olarak da karstmiza c¢ikmaktadir. Icinde bulunulan topluma bagl olarak
yenmesi dini inanca uygun olmayan, belirli sekillerde, belirli zamanlarda yenilmesi
uygun olan yiyecekler oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla, yiyeceklerin paylasilmasi
cesitli ritiieller agisindan 6nemli olmakla birlikte, toplumu bir arada tutma islevine de
sahiptir. Bu noktada benimsedigimiz kiiltiir, bizim i¢in neyin uygun oldugunu ortaya
koymaktadir.

Yemek c¢alismalarma iligkin literatiir taramasi yapildiginda, konuya farkli
perspektiflerden yaklasildigi goriilmektedir. Fakat yemek ile iletisim arasindaki
iliskiye yer verilen ¢alismalar yok denilecek kadar azdir. Oysa ki, yiyeceklerin
giindelik yasamdaki rolii, yemek kiiltiirlerinin arastirilmasi i¢in yepyeni bir ortam
hazirlamigtir. Yemegin anlami, yiyecekler yoluyla kiiltiiriin kesfedilmesi anlamina
gelmektedir. Ne tiikettigimiz, tiretim yollari, kimin hazirladigi, kimlerle birlikte
yendigi, bir yiyecegi Oncelikle kimin yedigi gibi faktorler sebebiyle yemek, zengin bir
iletisim seklidir. Bu bakimdan sosyal medyada yeme i¢me pratikleri iizerinden
kurgulanan kimlik insasina dijital bir boyut kazandirmaktadir.

1. Insanlik Tarihinde Yemek Kavrami ve Degisimi

Arkeolojik kanitlar insanlarin 2 milyon yil 6nce ilk kez yemek pisirdiklerini gosterse
de kesin bir bilgiye varmak s6z konusu degildir. O zamanlardan 6nce bile ilkel
atalarimiz sadece et, balik ve bocek degil ayn1 zamanda meyve, fistik, tahil ve mantar
gibi ¢ok ¢esitli yabani yiyecekler denemislerdir. Kuskusuz parlak {iziim salkimina
veya bir par¢a sapkali mantara dayanamayip gosterilen ¢ok sayida kahramanlik 6rnegi
vardir. Onlarin karsilastiklar1 bu korkutucu sonugclar, siiphesiz kendilerinden sonraki
nesiller i¢in yol gosterici olmustur (Civitello, 2008, s. xiii).

Biiylik bir cogunlukla insanlar, 6zellikle de Bati’dakiler, ge¢miste tiikettikleri bazi
yiyecekleri tiketmeyi birakmiglardir. Bocekler ve tiirevleri meniilerden neredeyse
kaybolmus olsa da; meniilerinde bir zamanlar bal arisi, agustos bdcegi gibi bocek
tirlerinin var oldugu bilinmektedir (Crofton, 2014, s. 9). Bugiin anladigimiz
anlamdaki modern mutfak kiiltiiriinlin olusumuna kadar gecen siirede, diinya
genelinde mutfak kiiltiirleri degisimlere ugramis ve bu degisimler modern mutfak
kiiltlirtiniin ortaya ¢ikmasinda katki saglamistir.

Yemek bir grup veya biitiin bir ulusun tanimlanmasi silirecinde 6nemli bir faktor
olarak kullanilabilir veya i¢inde bulundugu toplumun ve ortamin izlerini tagimakta;
ancak tamamiyle i¢inde bulundugu ortamla belirlenemez. Denize kiyisi bulunan
tilkelerde yasayan insanlar daglardaki insanlara oranla daha fazla balik tiiketmektedir.
Bununla birlikte mutfaginda deniz {iriinlerine oldukca az yer veren Sicilya ya da
gecmiste oldukca fazla balik tliketen; fakat son yiizyilda baligi daha az tiiketen
Ingiltere gibi iilkeler vardir. Baz1 durumlarda dogal gevre kosullar1 yeni yiyecekler
icat etme konusunda zorunluluk olusturabilmektedir; 6rnegin, Ortadogu’da serbet ve
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kar tatlililariin  hazirlanmasi i¢inde bulunulan kosullara uygun yiyecekler
hazirlanmasina yol agmaktadir (Freedman, 2007, s. 8-9).

Yemek, bizi ¢ok acik bir sekilde tarif etse de, yemegin farkli parametreleri de oldugu
g6z onilinde bulunduruldugunda, yemekle ilgili bu agiklamalarin fazla iddiali oldugu
sOylenebilir. Diinya iizerindeki insanlar1 tanima noktasinda, yemek kiltlirlerinin izi
stirilerek bir tanimlamaya gidilebilir. Ancak toplumlarin ne yedigi ya da yemedigi,
toplumlarin yemek kiiltiirlerini tanima noktasinda yeterli goriilemez. Ciinkii yemek
kiiltiirti; toplumsal etkilesim, cografya, din, yerlesim sekli, niifus artis1 ve yapisi gibi
bir¢ok etmen ile sekillenmektedir.

Gerek insanligin gelisim evreleri gerekse yemek Kkiiltlirtine iligkin arastirma
yapilirken, yemek tarihi alaninin zenginligi ve disiplinlerarasi arastirmay1 benimseyen
bir yaklagimla ele alinmasi gerektigi g6z Onilinde bulundurulmalidir. Yemek
kiiltiirinlin gelisim evrelerinin genis bir tarihsel baglamda ele alinmasi, diinya gida
sisteminin doniislimiinii yansitan bir arastirma sentezi sunmaktadir. Ge¢misin ve
giindelik yasamin anlasilmasinda yemek onem arz etmektedir. Gilindelik yasamin
odak noktasinda ve temel ihtiyaglar hiyerarsisinde ilk sirada yer alan yemek yeme
eylemi, fizyolojik bir ihtiyact karsilamanin otesinde, iginde barndirdigi kiiltiirel
semboller ve kiiltiirleraras1 iletisimin  de en kuvvetli baglantt noktasini
olusturmaktadir.  Yemegin  kiiltlir  vasitasiyla ~ doniistiiriilmesi  noktasinin
anlasilmasinda, kronolojik bir sira izlemekte fayda goriilmektedir. Bunun i¢in ¢alisma
kapsaminda, insanligin ilkel tiirlerinden baslanarak, avci toplayici olarak yasamini
stirdiiren ilkel atalarimizdan, atesin bulunusuyla birlikte yerlesik yasam diizenine
gecgen insanligin yeme i¢me faaliyetlerinden ve yemegin sosyal iliskileri diizenlemede
nasil etkide bulundugu tizerinde durulmaktadir.

1.1. insanlarin Yemek Bulmay1 Ogrenmeleri: Avlama ve Toplama

Insanlar1 hayvanlardan ayiran en 6nemli seylerden biri de, ates kullanma becerileridir.
Bir digeri ise; alet kullanma becerileri ve birbirleriyle dil araciligiyla iletisim
kurabilmeleridir. Giiniimiiz i¢in son derece basit kabul edilebilecek bu ozellikler,
yemek kiiltlirlerinin meydana gelmesi acisindan son derece dnemlidir.

Yaklasik olarak 70 bin y1l 6nce Homo Sapiens’e ait organizmalar kiiltiir denilen daha
karmasik yapilarin ortaya cikisinda baslangig evresini olusturmustur. Insan
kiiltiirlerinin gelismesiyle de tarih meydana gelmektedir. Kronolojik diizlemde, Tarim
Devrimi, insanlar ve diger canlilar i¢in Onemli bir baslangic olmustur. Bilim
insanlarina gore; insanlarin milyonlarca yil evrimlestikleri, yaklagik 500.000 ila
1.000.000 y1l 6nce ates kullanmay1 6grendikleri diisiiniilmektedir. Bugiine kadar ki en
eski fosiller, basta Afrika olmak tizere 6 ila 7 milyon yil once yapilan kazilar
gostermektedir  ki; insan benzeri yaratiklarin  baslangicini  hominidler *
olusturmaktadir. Arastirmalar, hominidlerin ¢ene ve dis yapilarindan, oncelikle otla
beslenen otoburlar olduklar1 sonucuna varmamiza neden olmaktadir. Az1 dislerimiz,

1 Tiim modern ve soyu tiikenmis olan biliyiik maymunlardan (yani modern insanlar, sempanzeler,
goriller ve orangutanlar arti1 bunlarin atalari) olusan grup.
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tahil ve bitki 6giitmek icin tas gibi diiz bir ylizeye sahiptir ve halen ¢ignemek i¢in bu
dislerimizi kullanmaktayiz. Bilim insanlari, insanligin hayatta kalmak i¢in iki avantaj
gelistirdigini savunmaktadir. Bunlardan birincisi; M.O. 4 milyon ile 1 milyon
arasinda, insan beyninin boyutu ii¢ katina ¢ikmis ve bugilinkii halini almistir. Bu
biiyiikliik yaklasik olarak 1400 santimetrekiiptiir. Ikincisi ise; insan tiiriiniin iki ayag1
iizerinde durmayir basarmasidir. Bu sayede, daha uzaklar1 gorebilmeleri, silah
kullanabilmeleri, kendilerini  koruyabilmeleri ve yemek i¢in hayvanlar
avlayabilmeleri miimkiin olmustur.

Ilkel donemlerde, yemek ile ilgili isboliimii dagilimi cinsiyete bagli olarak
yapilmaktadir. Erkekler, hayvan avlamak icin, hayvanlarin nereye gittiklerini takip
etmislerdir. Kadinlar ise; meyve, findik, cilek ve ot toplayarak; hayatlarin1 hamilelik,
dogum ve ¢ocuk yetistirme dongiisii etrafinda siirdiirmiislerdir. Arkeolojik kazintilar,
hominidlerin ¢ene ve dis yapilarindan hareketle, baslangigta bitki yiyen otoburlar
olduklari sonucunu dogurmustur (Tannahill, 1995, s. 32). Toplayicilik, avlanmadan
daha giivenilirdi. Avlanma her ne kadar daha giivensiz bir yiyecek bulma sekli olsa
da, insanlarin hayatta kalmalarin1 da saglamistir. Yiyecek bitki kalmadiginda, et ile
beslenme alternatif bir gida kayna8i olarak kullanilabiliyordu. Giiniimiizde, her
birimiz hem et¢il hem de otcul beslenmekteyiz, yani herseyi yiyoruz. Halen eti tipki
bir kopek gibi parcalayabilmek i¢in kopek dislerimiz var. Bununla beraber, insan
disleri hayvan derisini delmek i¢in yeterince keskin degildir. Bunu i¢in ¢esitli arag
gereglere ihtiya¢ duyulmaktadir. Yaklasik olarak 1.9 milyon yil dnce, ilkel insanlar
hayvan etlerini, tastan yaptiklar1 bigcaklariyla parcalamayi basarmislardir. Bu nedenle
bu dénem, Tas Devri olarak adlandirilmaktadir. Ara¢ kullanma becerisine sahip olan
bu insan tiirii “Homo habilis” olarak adlandirilmaktadir. Daha sonrasinda, yaklasik
olarak 1.5 milyon ila 500.00 y1l 6nce, “Homo Erectus” olarak adlandirilan tiirden s6z
edilmeye baslanmistir. Homo sapiens’in gelisiminde ise, etin dnemli rol oynadigi
varsayllmaktadir (Washburn, 1961, s. 12).

Homo erectus olarak adlandirilan insan tiirliniin bir boliimii kuzey Afrika’dan
Avrupa’ya, bir boliimii ise; Dogu Afrika’dan Hindistan’a, Cin’e ve Gilineydogu
Asya’ya go¢ etmislerdir. Bu tiir kendilerinden 6nceki insan tiirlerinden daha iyi
araclara sahiplerdi ve tarihte ilk defa ates kullanan topluluk olmuslardir. Ancak
Homo Erectus ates yakma eylemini bilingli bir sekilde gergeklestiremiyordu; sadece
yildirim diistiigiinde tutusan ¢alilart mesale gibi kullanmayi 6grenmislerdi (Tannahill,
1995, s. 28-31). Bu nedenle bilingli olarak ates yakmayi beceren Homo Erectus
tiirlinin torunlar tarafindan miimkiin olabilmistir.

Yemegin gecmisi, tarihsel arastirmanin en hizli biiyliyen alanlarindan biridir. Yemek
tarihi, gecmise 6zgii bir bakis acis1 kazandirirken; kiiltiirel, sosyal ve kadin kimliginin
tarihsel kokenine yonelik ydntem ve teorileri de igerisinde barindirmaktadir. M.O.
1500°den giiniimiize odaklanan yemek kiiltlirii kavrami kiiresel bir yaklasimla ele
alimmaktadir.

2. Modernlesme ve Yemek Kiiltiirii iliskisi
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Modernlesme tarihsel siiregte 6onemli degisim ve doniisiimleri ifade etmek agisindan
onemlidir. Baudelaire’in “Modern Hayatin Ressami” adli denemesinde ifade ettigi
iizere; modern hayat; gelip gecici, anlik, pargalanmig ve sonsuz olana isaret
etmektedir. Modernitenin tasviri, Berman tarafindan soyle yapilmaktadir:

“Bugiin diinyanin her yaninda insanlarin paylastig1 bir yasamsal deneyim
tarzi —mekan ve zamanin yasanisi- vardir. Bu deneyimin toplamina
“modernite” adimi verecegim. Modern olmak, kendimizi, bize seriiven,
iktidar, haz, ilerleme ve bunlarin yani sira kendimizin ve diinyanin
doniisiimiinii vaat eden, ama ayni1 zamanda, sahip oldugumuz, bildigimiz,
oldugumuz herseyi imha etme tehdidini tagiyan bir ortamda bulunmamiz
demektir. Modern ortamlar ve deneyimler, her tiir cografi ve etnik
siirlart, siif ve ulus sinirlarini, din ve ideoloji sinirlarin1 boylamasina
keser. Bu anlamda, modernitenin biitiin insanlig1 birlestirdigi sdylenebilir.
Ama bu birlik paradoksal bir birliktir, uyumsuzlugun bu birligi; hepimizi
dur durak bilmeyen bir ¢oziilme ve yenilenme, miicadele ve celiski,
ikirciklilik ve 1stirap girdabina akitir. Modern olmak, Marx’in ifadesiyle,
“kat1 olan her seyin buharlagtig1” bir evrenin pargasi olmaktir (Berman,
1982, s. 15).”

Berman, gilinlimiiziin de sorunlarindan olan gelip gecicilik ve pargalanma
konularindan, yillar dncesinde s6z etmistir. Modern yazarlarin, modernite hakkindaki
goriiglerine baktigimizda, modernitenin tek giivenilebilecek yaninin giivensizligi
oldugunu ifade etmektedirler. Modernitenin gelip gecici olmasi, tarihsel kaliciligin
oniinde bir engel olusturmaktadir. Oysa ki modernite, gecmisle baglarin tamamen
kopartilmasi ya da siireklilik duygusunun sona erisi degildir. Bu nedenle diisiiniirlerin,
modernite kavramina getirdikleri farkli tanimlar tizerinde durmak gerekmektedir.

Modernite kavramina getirilen tanimlar daha ge¢mis tarihlere dayansa da, ilk defa 18.
Yiizyillda Habermas’in ‘modernite projesi’ ile giindeme getirilmistir. Bu noktada
amagc; bireylerin 0zgiir ve yaratici bir sekilde bilgi birikimini paylasabildigi, daha
ozgiirliikk¢li ve giibdelik yasamin daha zengin oldugu bir ortamdan s6z edilmektedir.
Bilimin ve aklin kullanilmaya baslanmasiyla beraber, doga iizerinde bilimsel bir
hakimiyet kurulmas: ve dogkiiral afetlerin rasgele verdigi zararlarin Onlenmesi
mimkiin olabilmektedir. Habermas’in modernite projesiyle, dini alet ederek
insanlarin  kandirilmasinin, akildisihigin  Oniine geg¢ilmesinin, iktidarin kdtiye
kullaniminin, efsane ve hurafelerin Oniine gecilmesi amacglanmaktadir. Ancak bu
sekilde, rasyonel aklin kullanilmasi ve insanligin evrensel, degismez 6zelliklerinin
ortaya cikarilmasi s6z konusu olmaktadir (Harvey, 2012, s. 25). Aydmlanma fikri,
gelenek ile tarihin birbirinden tamamen kopusunu savunmaktadir. Bu diisiinceyle,
insanligin  tamamen Ozgilirlesmesi ve yaraticiligin @ 6n  plana  ¢ikarilmasi
amaclanmaktadir. Bununla birlikte Alexander Pope’un “insanligin esas arastirma
alan1 insandir” yolundaki nasihati esas alinmaktadir. Habermas, modernlik projesinde,
insanhigin 6zgiirlesmesi ve benliginin ortaya ¢ikarilmasinda, kurumlarin adil olmasi
ve ahlaki bakimdan ilerlemesi, insanligin mutluluk ve huzur seviyesinin de
yiikselmesini saglayacaktir gibi olduk¢a iyimser bir bakis agisina sahiptir (Habermas,
1983, 5. 9).
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20. ylizyilda bu diisiinceyi reddeden goriisler ortaya ¢ikmistir. Adorno ve Horkheimer
gibi diisilintirler, aydinlanma diisiincesinin daha baslangigta, insanligin 6zgiirlesmesi
hedefinin tersine, evrensel bir baski sistemi kurdugunu savunmaktadirlar.
Aydinlanmanin Diyalektigi bashikli yapitlarinda, dogaya hakim olma isteginin,
insanliga hakim olma durumunu ortaya ¢ikardigini ileri stirmektedirler. Aydinlanma
fikri bir dizi sorun ve soruyu beraberinde getirmistir. Aydinlanma kimilerine gore
Ozgiirlestirici  bir fikir olarak kabul goriirken; kimilerine gore ise baskict
goriilmekteydi.

Adorno ve Horkheimer, Aydmlanmanin Diyalektigi’nde, insanin c¢okiigiiniin
toplumsal ilerlemeyle dogru orantili gergeklestigini savunmaktadirlar. Ekonomik
iiretkenlikte yasanan artig, adaletli bir diinya icin gereken sartlarin saglanmasini
beraberinde getirirken; diger yandan ekonomik giicli elinde bulunduranlarin, gii¢siiz
kesimin tizerinde adil olmayan bir istiinliilk kurmalarina sebep olmaktadir. Metalarin
yiikselisi, yasam seviyesini maddi acgidan arttirirken; manevi agidan tam bir hayal
kiriklig1 meydana getirmektedir. Bu noktada aklin asil istedigi sey; seylesmenin yok
sayllmasi, gormezden gelinmesidir. Aklin kiltiirel bir meta haline getirilmesi ve
tiketim maksadiyla insanliga sunulmasiyla Onemini yitirmeye baslamaktadir.
Enformasyon bombardimani ve siirekli devam eden eglenceler, bir yandan insanlari
disinmeye sevk ederken; diger yandan  aptallasmalarina neden olmaktadir
(Horkheimer & Theodor, 1995, s. 15).

Modernlesme, geleneksel toplum yapisindan kopus ve yeni bir yasam tarzina gecis
olarak ifade edilmektedir. Bu donemde iretim bi¢imlerinin ve kapasitesinin
degismesinin sonucunda, tiiketim bicimleri ve aligkanliklar1 da o6nemli Olgiide
degisime ugramistir. Dolayisiyla, bu durum yasam tarzlar1 ve toplumsal kimlik
iizerinde de etkili olmustur. Modernizme alternatif olarak gosterilen postmodernist
donemde ise; toplumun yeme, igme, giyinme gibi temel ihtiyaclarinin yerine yeni ve
farkli ihtiyaclar s6z konusu olmustur. Weber’e gore; modernizm dogu toplumlariin
sorunudur ve 6nemli olan Batili olmay1 basarabilmektir (Weber, 2013, s. 22).

Modernizm, toplumun giindelik hayatini tekdiizelesmesi, dini inanglarin, ahlakin ve
degerlere olan bagliligin Onemini yitirmesi, bireyselligin 6n plana ¢ikmasi,
kapitalizmin toplumsal hayati biitiinliyle sarmast olarak ifade edilmektedir.
Modernizm, ge¢misi terk ederek, gelenek goreneklere, adetlere, inanglara ve
aligkanliklara bagli olmayan yeni bir toplumsal yapi olusturmay1 hedeflemektedir
(Giddens & Pierson, 2001, s. 27). Bu baglamda, modernizm, geleneksel yapilarin
degistirilmesiyle, sosyal yapilarda meydana gelen degisimleri ifade etmektedir.
Bununla birlikte, modernizm, Bati medeniyetlerinin ekonomi, kiiltlir, siyasi,
teknolojik ilerlemeler ve toplumsal aligkanliklarini, gelismekte olan iilkere empoze
etmesi gibi ¢ok kapsamli bir anlama da gelmektedir (Giddens & Pierson, 2001, s. 32).

3. Kiiresellesmenin Yemek Kiiltiiriine Etkileri

Literatiirde hali hazirda var olan kiiresellesme tanimlarinin biiyiik bir ¢ogunlugu
“ulusal smirlar1 agmak” olarak yapilmaktadir. Bu sozle ifade edilmek istenen;
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mesafelerin Onemini yitirmesi anlasilmaktadir. Giinlimiiz toplumu, diger tarihsel
stireglerdeki toplumlardan kesin bir bi¢cimde ayrilmakta ve giinlimiiz diinya
diizenindeki toplumlar kiiresellesmektedir. Bu baglamda, diinya toplumunun tek bir
kiiresel sistem i¢inde toplanmasi, kiiresellesme olarak ifade edilmektedir (Modelski,
2014, s. 75).

Akademik literatiirde, kiiresellesmenin bir¢ok tanimi ve yaklasimi vardir; ¢linkii
kiiresellesme herhangi bir disiplinle sinirli bir ¢alisma alani degildir. Kiiresellesme
konusu kiiltiirel arastirmalar, sosyoloji, ekonomi, uluslararasi iliskiler, siyaset bilimi,
sanat ve dilbilim gibi farkli alanlar1 kapsamaktadir. Kiiresellesmenin disiplinlerarasi
yapisi, aslinda belirleyici 6zelliklerini meydana getirmektedir. Dolayisiyla,
kiiresellesme kavrami, sozliklerde mevcut olan Onemli orandaki terim ve
kavramlardan ic¢ine alarak, tanimlanmaktadir. Kiiresellesmenin disiplinlerarasi bir
yapist oldugundan, tek bir tanimi oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Bu nedenle,
akademisyenler tarafindan kiiresellesmenin anlami tartigmalara konu olmaktadir. Bu
noktada , kiiresellesmeye iliskin merkezi olabilecek anahtar kavramlardan yola
cikilarak tanimlamalar yapmak miimkiindiir. Bu sebeple hangi durumlarin
kiiresellesme  kavraminin  ortaya c¢ikmasinda etken oldugunu  diisiinmek
gerekmektedir. Kiiresel kiiltiirel arastirmalarin hareket noktasi; mobilitedir. Yeni
diinya diizeninde, bir¢ok iilkede gézlemlenen sosyal degisim, kurumsal degisikliklerle
birlikte, bireysel diizeyde de degisimlerin meydana gelmesine neden olmaktadir.
Yasanan bu degisimler kiiltiiriin kiiresellesmesi olarak ifade edilmektedir. Kiiltiirel
kiiresellesme olrak adlandirilan bu durum arastirilirken deginilmesi gereken; kiiltiir
sozcliglinin mii doniisiime ugradigl, yoksa tek tiplesen kiiltiirlerin mi ortaya
ciktigidir.

Sosyal teoriler baglaminda, Giddens ve Robertson’un yaklasimlarinin 6n plan agiktigi
goriilmektedir.  Giddens, kiiresellesmeyi  modernligin  bir sonucu olarak
degerlendirirken; Robertson ise, kiiresellesmeyi kiiresel-yerel arasindaki iliski
acisindan ele almaktadir. Kiiresellesme hakkinda ele alinacak bir diger yaklasim ise;
Waters’in kiiresel bir toplum nasil bir toplumdur? sorusu iizerinden ele alinacaktir.

Giddens, kiiresellesmeyi modernligin sonucu olarak degerlendirmektedir. Bu
yaklagima gore, diinya tek bir toplum gibi hareket etmekte ve toplumsal iliskiler
yogunlagsmaktadir. Ayrica kiiresellesen diinya diizeninde, millerce 6tede meydana
gelen bir olay, yerel olusumlar1 da etkileyebilmektedir (Arslanoglu, 2000, s. 130).
Giliniimlizdeki toplumsal deg8ismeyi yansitan kiiresellesme, sosyal iligkilerin
yogunlagsmastyla bicimlenmektedir. Giddens’in ileri siirdiigii bu sava gore; kollektif
bir kimlik olusturmak kendiliginden gelisebilecek bir sey olarak algilanmamalidir
(Morley & Kevin, 1997, s. 107).

Robinson ise; kiiresellesmeyi “farkli yasam alanlar1 arasindaki etkilesim siireci”
(Arslanoglu, 2000, s. 132) olarak aciklamaktadir. Diinyanin kendisi, i¢inde bulunan
cesitli kiiltiirler ve yasamlar agisindan c¢ok karmasik bir yapidir ve bu nedenle
diinyanin kendisi basli basina etik bir deger olarak goriinmektedir. Robertson,
kiiresellesme olgusuna Giddens gibi kesin yargilarla yaklagmamaktadir ve konuya
iliskin ne olumlu ne de olumsuz bir anlam yliklemekten kaginmaktadir. O’na gore
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farkli kiiltiirlerin birbirleriyle karsilasma noktalarinda ortaya c¢ikan etkilesimler,
birbirlerinin konumlarin1 belirlemek noktasinda etkili olmaktadir (Arslanoglu, 2000,
s. 133). Bu nedenle Robertson, kiiresellesmeye Kkarsilik “kiireyerellesme
(glocalization)” kavramini ortaya atmistir. Disiplinler arasi bir konsept olarak
“kiireyerellesme”, kiiresellesmenin heterojen yanina vurgu yapar. Bu agidan
kiiresellesme kavranima, kiiresel olan ile yerel olanin i¢ i¢e ge¢mesinin bir sonucu
olarak bakmak gerekmektedir. Yerel kiiltlirlerin diger yerel kiiltiirlerle baglanmasiyla
kiiresellesme ortaya ¢ikmaktadir (Arslanoglu, 2000, s. 179).

Yerel ile kiiresel kiiltiir arasindaki iliskiye iliskin karsimiza ¢ikan ikinci durum, biiyiik
veya kiigiik dlgekli sirketlerin, daha fazla pazara yayilmak i¢in, taninmis birgok farkl
form ve igerikteki kiiresel iirlinlin, farkli formlarda ve igerikte reklamlariyla
karsilasmak miimkiindiir. Ornegin; Starbucks, Coca-Cola, Pepsi, Heineken, Mc
Donalds gibi firmalarin farkl: kiiltiirlere uygun formda iirlinlerine rastlanmaktadir. Bu
markalara verilebilecek bir diger drnek ise; bir italyan sirketi olan United Colors of
Benetton’dir. Bu marka goriiniiste kiiltiirel cesitlilige yaptig1 vurguyla heterojen bir
durus sergiler; fakat aslinda homojendir ve Coca-Cola ya da Mc Donalds’tan bir fark:
yoktur. Sonug olarak iireticiler ve distribiitorler, en yalin ifadeyle, ¢esitli pazarlara
hitap etmeleri ve daha sonrasinda bu pazarlart ayni siirecin bir pargasi olarak
genisletmeleri gerektigini kabul etmektedirler.

Kiiresel kiiltiir, hem elit hem de popiiler araglar vasitasiyla yayilmaktadir. Popiiler
kiiltiire iliskin bilimsel arastirmalarin en hizli gelisen alanlarindan biri, yemek
konusunun sosyal ve kiiltiirel boyutuyla ilgili disiplinlerarasi ¢aligsmalardir. Yemek
kiltiiri hakkindaki teoriler, cesitli teorik perspektifler ve modeller kullanarak,
yiyeceklerin bireysel ve politik ekonomisini incelemektedir.

Yemek, toplumsal hayatin her alanina dokunan bir unsurdur ve toplumlarin
ekonomilerinin temelini olusturmaktadir. Yemek, toplumsal cinsiyet, aile ve toplum
iligkilerinin sonsuza kadar degisen bir sekilde hayata gecirilmesidir. Yemek paylasimi
nasil dayanismay1 arttiriyorsa; yiyecek kitligi insan topluluklarina ve ruhuna zarar
vermektedir. Yemek konusu gergek hayatta olan bir konu olmakla beraber, son
yillarda akademik ¢alismalara da konu olmaktadir. Yemek kiiltiirii konusu, pek ¢ok
kavramsal sinir1 agtigindan genis bir disiplin perspektifinden yorumlanmalidir.

Popiiler kiiltiir iizerine gerceklestirilen bilimsel c¢aligmalarda en hizli ilerleyen
alanlardan birinin yemek konusu oldugu goriilmektedir. Yemek kiiltiirti konu edinen
akademik caligmalar, yiyeceklerin sosyal ve kiiltiirel boyutlariyla ilgili disiplinlerarasi
aragtirmalardan olusmaktadir. Teorik perspektiften bakildiginda, c¢alismalarin
yiyeceklerin kisisel ve politik ekonomisini inceledigi goriilmektedir. Toplumsal
cinsiyet, etnisite, sinif, tliketim, tarim ekonomisi, kiiresellesme ve gostergebilim
alanindaki ¢alismalarin son yillarda yemek konusunu ele aldigi goriilmektedir.
Yemek kiiltiirlerini incelemek, toplumsal normlar, yiyeceklerin toplumlar i¢in kiiltiirel
anlam, tarihsel baglamlar ve ekonomik gercekler gibi karmagik yollar1 da anlamay1
gerektirmektedir. Biitiin bu kompleks yapilar, toplumlarin beslenme aliskanliklari
hakkinda bilgi vermektedir. Yemek kiiltliriinii konu edinen c¢alismalarin; kiiltiirel
arastirmalardan, felsefe, sosyoloji, antropoloji, edebiyat, kadin ve cinsiyet
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arastirmalari, tarih, sinema ve medya aragtirmalarma kadar, disiplinlerarasi
perspektiften ele alinmasi bir gerekliliktir (Gunkel, 2016, s. 246).

Yiyecekleri satin aldigimiz yer, tiiketme veya sunum bi¢imimiz, yiyeceklerin kiiltiirel
degerini etkilemez. Ornegin; tiirkgeye ‘eriste’ olarak ¢evrilen, uzakdogu mutfagmin
vazgecilmez yiyeceklerinden olan noddle, “chopstick™ ad1 verilen gubuklarla yenilir.
Bu noktada ¢atal-bigak kullanmak yerine, ¢ubuklarin kullanilmasi ve yemegin sunum
sekli uzakdogu kiiltiiriinii yansitmaktadir. Seker ve sarap gibi maddeler, ister istemez
imgeler, diisler, zevkler, secenekler ve degerler imi anlamina gelmektedir. Ozetle bir
yemegin tiiketilis bi¢imi; son derece planlanmis, kodlanmis karmasik bir eylemdir ve
beslenmenin ¢ok Otesinde anlamlar ifade etmektedir. Yani yiyeceklerin kendilerine
ozgi dilleri vardir (Barthes, 1997, s. 20-22). Yemeklerin kendilerine 6zgii dillerinin
olmasimnin arka planinda, deneyimin ve Kkiiltlirel mirasin izleri bulunmaktadir.
Yiyecekler sadece bir gida maddesi degil, temel felsefi diisiinceleri
kavramsallastirmanin bir yoludur. Tipki zaman, doga, aile kavramlar1 gibi, yiyecekler
de bir¢cok soyut kavrami somutlastirmanin veya kendimizi ifade etmenin yollarini
sunmaktadir. Kisacasi toplumlar kendilerini yemek kiiltiirleri araciligiyla ifade
edebilmektedirler.

3.1. Yemek Kiiltiiriiniin Sosyal Hayat ve Din Ile Iliskisi

Yiyeceklerin sembolik potansiyeli o denli gigliidiir ki; yiyecekler kimlik duygusunun
merkezinde konumlanmaktadir. Bununla birlikte, yiyecekler, belirli bir grubun yeme
bicimleri, ortak kimligi, hiyerarsik konumu, oOrgiitlenmesi konusunda bilgi
verebilmektedir. Fischler, yiyeceklerin bireysel kimligin merkezi oldugunu ileri
stirmektedir. Yeme eylemi, sadece fizyolojik bir kavram olarak diisiiniilmemelidir.
Besinlerin viicudumuzun fiziksel dokusuna dahil edilmesinim 6tesinde, inanglarimiza
ve kollektif temsillerimizle iliskilidir. Dolayisiyla Fischler i¢in, bir Alman 6zdeyisi
olan ‘ne yersen o’sun’ sozii, hem biyolojik hem de sembolik anlamlar igermektedir
(Fischler, 1988, s. 281).

Hem bireysel kimligin olusumu, hem de kiiltiiriin nesilden nesile aktarimi agisindan,
toplumsallasma siireci merkezi bir 6neme sahiptir. Bu siire¢, bireyin kendini buldugu
toplumsal roller perspektifinden, toplumun norm ve degerlerini i¢sellestiren siireci
ifade etmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Toplumsallagsma, bebeklik doneminde
ailede baslar; okul araciligiyla devam eder; ancak bu gelisim sadece g¢ocukluk
donemiyle smirli degil, yasam dongilisii boyunca devam eden bir siireci temsil
etmektedir. Dahasi, sosyallesme sadece edilgen bir siireci ifade etmez. Bireyin kendisi
sosyallesme siirecinde aktiftir; fakat bu noktada bireyin asir1 sosyallesmesi dikkat
edilmesi gereken bir durumdur.

Bireyin dogdugu kiiltiiriin, yemek kiiltiiriinii tanimas1 ve kabul etmesi, siitten
kesilmesiyle baslamaktadir. Bu asamada, bebek nispeten kati gidalarin kiigiik bir
béliimiinii deneyimleyebilmektedir. Ilerleyen zamanlarda, kendi kiiltiiriine ait olan
yiyecek cesitlerini deneyimledikce, bu aralik genislemektedir. Bu noktada bireyin
damak tadinin sekillenmesinde ve nelerin yenilebilecegi, neyin yenmesinin yasak
oldugu din ve kiiltiirel normlarla diizenlenmektedir. Anderson’un da, Durkheim’a
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atifta bulunarak aktardigi gibi, bir dizi ritliel, toren ve dini ayinde, kaginilmaz olarak
yemek ile bir iliski icermektedir. Insan varolusunun temel, evrensel bir yonii olarak
yemek; dinin sembolii, ibadet konusu, paylasimin isareti ve birlesme unsuru olarak
dinin merkezinde yer almaktadir (Anderson, 2005, s. 45). Diinyadaki tiim dinlerde
yiyeceklerin sembolik degerleri muazzamdir. Farkli inang¢larin her birinde, insanlarin
yasamlarini yonlendirecek emir ve yasaklarin yemek ile iliskilendirildigi agikca
goriilmektedir. Bu sebeple yemek artik hayatta kalmanin bir yolu ve biyolojik bir
gereklilik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel olnaylama sistemi olarak karsimiza
cikmaktadir.

Yemek sembolizmi birgok etkiye sahiptir. Bircok dini gelenegin en oOnemli
kaynaklarindan yiyecekler; bilgi ve giinah arasindaki iliskiyi ilgilendiren konulardan
biridir. Adem ile Havva’nin Cennet Bahgesi’ndeki “Bilgi Agaci (iyi ve kotiiyli bilme
agac1)” ndan meyve yiyerek ilk giinahi islemeleri sonucunda, Cennet Bahgesi’nden
kovulmuslardir. Hristiyanliga gore ilk glinah bu sekilde islenmistir. Yani ylizyillar
boyu, argiimanlarin ve sembolizmin ¢ogunu, yeme tarafindan temsil edilen giinah
olusturmustur. Yeme yoluyla gergeklestirilen tiim biligsel ve entellektiiel bilgiler
oldukga keyif verici, duyusal deneyimlerden gegme egilimindedir (UNSCN, 2013, s.
11).

Cogu din ic¢in yemek, ayn1 zamanda sosyal birlesmenin énemli bir unsuru olmanin
yani sira, kimin cemaatin bir parcasi oldugu ve kimin olmadigimi kurma islevi
gormektedir. Genellikle toplanma ve ayrimlagma gibi durumlar, din acisindan diger
insan faaliyetlerine kiyasla daha gii¢lii (son yiizyilda siyasal ideolojiler ve etnisite bu
anlamda daha biiylik 6nem kazanmis olsa bile) ve araci degil kiiltiirel bir sistemdir
(UNSCN, 2013). Hristiyanlik’ta benzer bir beslenme kodu yoktur. Ozellikle izin
verilen ve yasaklanmis yiyecekler arasinda genel bir ayrim yapilmamaktadir. Bununla
birlikte, insanin yemekle olan iliskisi, Tanr1’y1 bilme baglaminin bir pargasidir. “Son
Aksam Yemegi'nde Isa’nin sdzlerine dayali olarak, sarap ve ekmek, Hristiyanlar igin
ruhlar arasindaki birlik ve  Mesih Tutkusu’nun daimi hatirlatict semboliidiir.
Hristiyanlikta,

Yemek neredeyse her zaman sinirlamanin bir unsuru olmustur. Ayni inanci
paylasanlar, dinsel torenlerde bir arada yemek yerler. Bazen bunun &tesine gecer ve
paylasilan kurallara dayanarak cemaatlerini tanimlarlar. Herkes, belirli gidalari,
cogunlukla belirli sekillerde yemeli ve diger baz1 gidalardan kaginmalidir. Ayni dine
mensup insanlar, bir arada dua ederler ve dini bayramlari bir arada kutlarlar. Dini
temalar etrafinda insanlar1 bir araya getiren tiim bayramlarda, bir araya gelerek yemek
yenilerek kutlanmaktadir (Montanari, 2006, s. 4-5). Dolayisiyla, yiyeceklerin
paylasimi sadece ritiiel acidan 6nem yasimakla kalmaz, ayn1 zamanda yemek kiiltiirel
boyutta birlestirerek toplumu bir arada tutma islevi gormektedir. Antropolojik agidan
onemi sudur; ortak paylasilan yiyecekleri, bireylerin sindirmesi suretiyle bedenin ve
toplumun simirlarini belirlemeye katkida bulunmaktadir. Buna bagl olarak, bu ilke
sahip oldugumuz en giiclii sosyal baglardan biridir. Her toplumun beslenme bi¢imi
tercihleri, toplumun sahip oldugu en gii¢lii sosyal baglardan biridir.
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Tarihsel acidan, yerel mutfaklar degisime karsi ¢ok kararli ve direngli bir durus
sergilemektedir. Bu durumu bir gé¢menin buzdolabmnin asimilasyon isaretinin
goriilecegi son durak olmasindan anlamak miimkiindiir (Pollan, 2008, s. 38).
Giliniimiizde, modern Bati metropolleri, aslinda dini egilim ya da topluluk ruhunun
disinda olan “etnik” yiyecekler satan marketlerle doludur. Bu tip diikkanlarin varligi,
belirli bir inancin {iyelerinin ritiiellerini korumalarina izin vermekte ve o toplumun
geleneksel yiyeceklerini tiiketmeleriyle, toplumsal bir evrenin parcast olma bilincini
kendi kimliklerini koruyarak yasamalarina izin vermektedir.

Yiyeceklere yonelik bir¢ok yasak dini kurallarin bir pargasini olusturmaktadir. Din
konusunda kesin bir dayanagi olmasa da, kiiltiirel etmenler nedeniyle baz1 yiyecekler
yenilemez olarak kabul edilmektedir. Ornegin; Bati’da kopek eti yemek kabul
edilebilir bir durum degilken; Kore, Vietnam ve Cin’de kopek eti yemek kabul
edilebilir bir durumdur. Bununla birlikte, dini emirler daha genis ve kat1 yasaklar
barindirmaktadir. Dogu dinleri (Hinduizm, Budizm, Sintoizm, Taoizm, Caynizm gibi)
genellikle et tiikketimini yasaklama egiliminde iken, kuskusuz hangi yiyeceklerin
yenmesinden kaginilmasi gerektigi konusunda en kesin ve ayrintili talimatlar
Yahuhudilik inancinda yer almaktadir. Incil ise; etobur hayvanlarm, yirticilarin ve
bocekle beslenen hayvanlarin yenilmesini kesin kurallarla yasaklamaktadir.

3.2. Yemek Kiiltiirii ve Popiiler Kiiltiiriin Karsilasma Noktasi

Yemek, popiiler kiiltiiriin bir pargasidir ve kiiltiirdeki inanglar, uygulamalar ve
egilimler, yemek aligkanliklarini sekillendirmektedirler. Popiiler kiiltiir ticari, politik,
medya ve diger sistemlerin yani sira, bunlarin toplum {iizerindeki etkilerini de igeren,
diisiince ve nesneleri icermektedir. XX. Yiizyil itibariyle tiiketim aliskanliklarinin
yogunlagmasi, insanlarin evden uzaklagsmasma ve digarida yemeyi tercih etmesine;
diyet ve bitkisel yiyeceklerin tliketilmesine; yararli ve fonksiyonel besinlerin tercih
edilmesine ve beslenme aligkanliklarinda yerel yiyecekleri tiiketmeye yonelmelerine
neden olmaktadir. Gelismis iilkelerdeki ana akim popiilasyonlari, diisiik kalorili, az
yaglt besinlerin yani sira basit, dogal ve taze malzemeler tercih etmektedirler.
Uluslararas1 olgekte, fast-food restauranlarimin ve hazir yemekler tiiketmeye yonelik
egilimin artmasi, beslenme bicimlerinin “Amerikanlasmasi”yla sonuglanmaktadir.
Gelismekte olan iilkelerde 1ise, hala bazi temel besin maddelerine ihtiyag
duyulmaktadir. Hiikiimetler ve yemek endiistrisi, uluslararasi besin kithg ve
yetersizligi  sorunlarin1  azaltabilecek driinler gelistirmek igin  ¢aligmalarini
stirdiirmektedir (Janet, 2004, s. 121).

Popiiler kiiltiir, riiyalar ve arzular {izerine insa edilen bir gosteridir. Cagdas Bat1 pop
kiltiiriinde, yemek, simgesel agidan belirli kodlar icermekte ve bireylerin algilama
bicimleri iizerinde etkili olabilmektedir. Bununla birlikte, bu kiiltiirel unsurlarin her
yerde rastlanabilen yapisi, ideolojik ve politik ilgilerini neredeyse goriinmez kilar;
giindelik yasamin sdzde dogal dokunusa gomiiliir. Yirmi birinci, ylizyil kiiresellesen
tiikketici toplumunun anlasilmasi agisindan; birey, aile, toplum ve hatta ekonominin
farkli vizyonlar1 arasindaki her tiirlii kiiltiirel savasin anlasilmasi gerekmektedir. Bu
nedenle herseyden once, bu calisma kapsaminda “popiiler kiiltiir” ifadesinin ne
anlamda kullanildigina dair tanimlara yer verilmesi gerekmektedir. Pop kiiltiirii; pazar
odakli bir ortamda tasarlanan, {iretilen, dagitilan ve tiiketilen her tiirlii kiiltiirel
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fenomeni, maddi unsuru, pratigi, sosyal iliskileri ve hatta diisiinceye isaret etmektedir
(Parasecoli, 2008, s. 4).

Popiiler kiiltiir, elbette her zaman var olmustur; ancak tarihsel agidan ne yaratici ve
Ozglin olarak kabul edilmis, ne de kiiltiiriin yerlesik kanunlar1 iginde kabul
edilmemistir. Popiiler kiiltiir 6gelerinin siiresi ve raf dmrii, bu konudaki gézlemleri ve
kiiltiirel aragtirmalar1 hummali bir bicimde olmasa da daha karmasik hale getirerek
degismesine neden olmustur. Gegmise baktigimizda popiiler kiiltiir 6gelerinin daha
siirl ve pazarda daha az goriiniir oldugunu s6ymek miimkiindiir. Netice itibariyle, bu
Ogelerin, tiiketicilerin ¢cogu icin muhtemelen degismez, siradan ve daha az siipheli bir
anlami vardi. Hit bir sarkinin uzun siire popiiler miizik listelerinde kalmasi ya da
Oscar Odiilii alan bir filmin sinema salonlarmin aylarca dolmasina neden olmasi
popiiler kiiltiiriin yiikselisi i¢cin bir baglangic niteligindedir. Daha sonrasinda ise;
fotograf, radyo, film, dergi gibi medya 6gelerinin gelisimiyle baslayarak; tv, cd, dvd,
Internet, ipod ve akill1 telefonlarin yiikselisiyle beraber, sadece dakikalar igerisinde pop
kiiltiiri kazanina daha fazla yeni 6ge eklenmektedir.

Popiiler kiiltlir unsuru olarak “yemek” konusunun arastirilmasinda, popiiler kiiltiiriin bu
yoniinlii gozlemlemek i¢in kendimizi smirlamamiz gerekmektedir. Alisveris yapma
bicimleri, yeme aligkanliklari, pazarlama, reklam ve paketleme gibi etmenler, yemek
kiiltiiri konusuna tek boyutlu bir bakis agistyla bakamayacagimizi ortaya koymaktadir.
Diger yandan, tiiketicilerin algi, sosyal ve politik tutum gibi 6zellikleriyle birlikte;
sinema, dizi, kitap, dergi, ¢izgi roman, miizik videolari, bloglar, Youtube videolari,
Instagram ve Facebook gibi sosyal medya ortamlarinda yer alan yemekle ilgili fotograf,
video ve diger her tiirlii igerikler yiyeceklerin goriiniir olmasini saglayan iletisim
kanallar1 olarak hizmet etmektedirler. Yemek kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin kesigim
noktalarinin teorik perspektiften ele alinmasini gerektiren bir diger neden ise; bu sayede
kiiltiir mekanizmalarinin daha derinden anlasilabilmesi, kiiltiirel degisim kavraminin
anlasilmasi, giincellenmesi ve genisletilmesini saglamaktir (Parasecoli, 2008, s. 7-8).

4. Yemek ve Sosyal Medya

Yemek tercihleri insanin kiiltiiriinii ve kimligini yansitmaktadir. Tercih edilen besinler
yasam tarzi, aliskanliklar, yetistirilme bicimleri gibi kiiltiirel degerlerden
etkilenmektedir. Kisacas1 insanin yeme tercihleri, kiiltiirel kimliginin bir yansimasidir.
Yemek tiiketimi, dncelikle insanin i¢inde bulundugu diinyaya gore sekillenen, insanliga
0zgl bir deneyimdir. Yemek tiiketim pratikleri ve kiiltiir arasindaki baglanti, tiim
insanlik tarihinin yapisal bir yoniinii ortaya koymaktadir. Ikincisi; yemek Kkiiltiirii,
insan-yemek iliskisini somut agidan ortaya koymanin en etkili yoludur.

Yemek, her zaman insanlar1 biraraya getirme ve sosyal iligkilerin gelistirilmesinde
vesile olmustur. Bu da yemegin, sosyal boyutunu ifade etmektedir. Bu bakimdan
yemek yeme, tarih boyunca sosyal aktivite olarak goriilmiistiir; bu nedenle, yemek ve
yeme kaliplarin1 kavramaya c¢alisirken, sosyal baglamini ve sinirlarint ¢izmek
caligmanin ayrilmaz bir parcasini olusturmustur. Yeni iletisim teknolojileri, ilk
bakildiginda iletisim kurmay1 daha kolay hale getirmektedir; fakat higbir iletisim kurma
bi¢imi yiizyilize ve ger¢ek ortamda kurulan iletisimin yerine konulamaz. Bu bakimdan
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sosyal medya araciligiyla kurgulanmis iletisim kurma bigimleri insanlara zaman ve
mekansal agidan kolaylik sagladigindan, insanlar ¢ogu kez gergek mekanlarda biraraya
gelmek yerine sosyal medya platformlarini tercih etmektedir.

Son zamanlarda, sosyal medyada yogun bir sekilde yemek icerikli fotograf, video ve
yazili igerik paylasildigi goriilmektedir. Bu baglamda giiniimiizde g¢evrimigi sosyal
aglarda yemek bloglari, yemek forumlar1 ve yemek ile ilgili gezi gruplarinda sayisal
artts olmustur. Bu sosyal paylasim aglarindaki hesaplara bakildiginda kimileri
restoranlar1 veya yemek deneyimlerini ya da yemek tarifleri paylasirken; standart
kullanicilarin yemek yeme deneyimlerine ait fotograflari cesitli popiiler etiketlerle
paylasitiklar1 goriilmektedir. Kullanicilarin sosyal medya hesaplarindan paylastiklari
icerikler, bireyin sanal kimligini ve sosyal kimligini sekillendirmektedir. Mobil
ekranlarda goriiniir olmak, yeni bir benlik sunumu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal
aglardaki benlik sunumu daha ¢ok neyi tiikettigini gdstermeye yoneliktir. Tiiketilen
besinlerin kiiltiirel niteligi ve ekonomik degeri bireysel kimligin veya statiiniin
sunumunu belirlemektedir. Bu nedenle son yillarda bireyler ne yedinigini, nerde
yedigini ve kimle yedigini paylagma egilimindedir.

Popiiler bir mekanda yenilen yemek, restoranin konum bilgisine de yer verilerek,
kullanicilar tarafindan muhakkak sosyal medya hesaplarindan paylasilmaktadir. Clinkii,
giinlimiiz i¢in ne yendigi, nerede, kimlerle yendigi bir sosyal statii gostergesi olmanin
yani sira, bireyin sosyo-ekonomik diizeyi hakkinda da bilgi vermektedir. Insanlarmn
karinlarim1  doyurmaktan Once, gozlerini doyurmaya ve yemegin bir gosteri
mekanizmasi haline geldigi giiniimiizde, yiyecekler toplumsal anlamlar1 ve metaforlar
ile beslenme bigimlerini ydnlendirebilir ve hangi tiir yiyeceklerin sosyal kabul
sagladigini belirleyebilmektedirler.

Yemek gosterisi, giiniimiiz agisindan giiglii bir metafordur. Sosyal medya hesaplarinda
paylasilan fotograflar gelisigiizel bir sekilde yayinlanmak yerine, en istah kabartici, en
estetik gorsellerle paylasilmakta ve bu gorsele maruz kalan bireylerde gorsel agidan haz
yaratan duygular yaratmayir hedefleyen igerikte paylasilmaktadir. Yemeden hemen
once, lezzetli ve gorsel agidan c¢ekici yiyeceklerin paylasildig: platformlar genellikle
Facebook ya da Instagram gibi ortamlardir. Paylasilan bu yemek igerikleri, insanlarin,
farkl kiiltiirlere ait yiyeceklerle tanigsmasini saglarken; bir eglence ve haz unsuru haline
gelen yemek, bireylerin tiikketim aligkanliklarini degistirmektedir.

Akilli telefonlarin kullanim oranmin artmasiyla, insanlar birbirleriyle siirekli baglanti
halinde ve mobil ekranlarda goriiniir olma yarisindalar. Dijital devrimin yarattig1 bu
toplumsal doniisiim, yemek konusuna bakis acimizi da degisime ugratti. Kisacasi
yemek kiiltiirlerimiz dijital hale geldi. Sosyal medyada yer alan yemek soleni gosterisi,
yeni istekler ve arzular {lretir; dolayisiyla bu durum yeni tiiketim aligkanliklari
dogurmaktadir.

Sonuc¢
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lletisim teknolojileri, sosyal degisimi harekete gegiren en 6nemli unsurlardan biri
olarak karsimiza gikmaktadir. iletisim ve bilgi teknolojilerinde yasanan hizli degisim
ve doniisiimler, her yeni teknolojinin kendi kiiltiir ve ekolojisini yaratmasina sebebiyet
vermektedir. Sosyal medyada paylasilan yemek igerikli fotograflar ve restoran
deneyimleri, giindelik hayat pratiklerinin dijitallesmesinin sonucudur. Sosyal medya
kullanicilari, Instagram, Facebok, Twitter gibi platformlarda kimlikliklerini diledikleri
sekilde sunmaktadir. Buna gore, kullanicilar dijital ortamlarda kim olduklarini
sergilemekte ve yakin gevrelerine, tiiketim aliskanliklarina ve giindelik yasantilarina
iliskin bilgileri diledikleri sekilde kurgulayarak, benliklerini g¢evrimig¢i ortamlarda
sunmakatdirlar.  Bu sekilde bireyler goniilii bir sekilde teshir ettikleri kisisel
Ozellikleriyle ayn1 anda ait olduklari sosyal sinifi da ortaya koymaktadirlar. Sosyal
medyadaki kimlik ingasinda, yemekle ilgili fotograflar ve mekanlara yonelik
paylasimlar 6zellikle Instagram’da bir trend haline gelmistir.

Kiiltiirel, simgesel, ekonomik degerler hakkinda bilgi veren yemek kiiltiiriine ait
paylasimlar gerceklestirilmesi, sosyal medyadaki kimlik insasinda etkin bir rol
oynamaktadir. Tarihsel slire¢ boyunca paylagsma gibi 6nemli bir sosyal anlami i¢inde
barindan yemek, sanal platformlarda paylasilmasiyla birlikte sosyal iliskilerin
pekistirilmesine neden olmaktadir. Bununla birlikte yeni medyanin 6zelliklerinden biri
olan etkilesim oOzelligi sayesinde, farkli kiiltiirlerden insanlarin kendi yemek
kiiltiirlerine iligkin igerikleri paylagmasiyla birlikte bu durum dijital bir giindelik yasam
pratigi haline gelmektedir.

Geleneksel medya i¢in 6nemli bir kavram olan gosterinin etkisi, sosyal medyada da
yogun ve yaygin bir bicimde kullanilmistir. Bununla birlikte sosyal medya, kiiltiir
tiriinlerinin sunumunun daha kolay ve ekonomik bir sekilde yapilmasini saglamaktadir.
Sosyal medyada gerceklestirilen gosterilerde, kullanicilar tiretici konumunda yer
almaktadir. Bu durumun gerceklesmesinde, sosyal medyanin kullanicilarina interaktif
bir ortam sunmasi 6nemli rol oynamaktadir (Kirik & Tanriverdi Y., 2018, s. 123).

Gilintimiizde yemek igerikli paylagimlar, 6zellikle gorselligin 6n plana ¢iktig1 Instagram
icin yiikselen bir trend haline gelmistir. Bu nedenle bireyler artik bir yemegin tadina
bakmadan Once paylagsmay1 tercih etmekte ve yemek yenilen mekani etiketlemeye
onem vermektedirler. Bu durumun neticesinde food porn, instafood, dijital yemek
kiltlirii, instafood gibi kullanimlar sosyal medya kullanicilar1 arasinda son derece
popiiler hale gelmistir. Ayn1 zamanda bazi popiiler Instagram yemek etiketleriyle
beraber paylasilan fotograflar, diger kullanicilar tarafindan daha ¢ok yorum ve begeni
almaktadir. Bu da bireyin dijital kimligi acisindan son derece dnemli bir surum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Yemek, kimlik ve iletisim arasindaki iligkiler perspektifinde degerlendirildiginde,
yiyecekler bireyin kimligini ifade etmesinde bir ara¢ gorevi gdrmektedir. Kimlik,
diinyadaki tiim insanlar i¢in hayati dneme sahiptir; ¢iinkii kimlik bireylerin toplumu
algilama bigimleri, tepkileri, diisiince tarzlari, ideolojileri, satin alma ve tiiketim
davraniglari, c¢alisma, sosyallesme, yeme, yargilama, rahatlama bigimleri hakkinda
bizlere bilgi vermektedir (Scholliers, 2001, s. 15). Giindelik hayatta aldigimiz kararlar,
diisiinceler, giydiklerimiz, tiikettiklerimiz; kisacasi yaptigimiz hersey birer kimlik
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gostergesidir. Sosyal medya platformlarinda yeme igme pratikleri, yogun bir
gorsellesmeyle i¢ ice gegmis durumdadir. Bu baglamda, sosyal medya bir sahne gorevi
gormekte, yeme igme uygulamalart bir ortam olarak goriilmektedir. Bu yemek
paylasimlari, gorsel ve duyusal agidan bireyleri doyururken; popiiler kiiltiirle de i¢ ige
gecmektedir.
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Oz

Bireysel toplumda bir kitle disiiniri, McLuhan, tipografik teknolojinin bati
toplumlarindaki diisiinsel degisimi nasil etkiledigini tanimlamaya ¢alismistir. “Elektronik
medya” olarak tanimlanan kavramin ¢ikis noktasini tartismaya agan McLuhan, diisiinsel
stireclerde veya yeni teknolojinin baslangicinda meydana gelen kiiltiirel degisimlerin
kavranmasinda 6nemli hale gelen tarihsel akimlart nasil degerlendirdigini ele alinmustir.
Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla birlikte toplumda bazi degisimlerin s6z konusu
oldugunu savunan McLuhan, diinyanin sozlii kiiltiirden yazili kiiltiire dogru evrim
gosterdigini haber medyasinin da aymi durumda yazili kiiltiirden elektronik kiiltiire
evrildigini savunmustur. Calismalarinda hem kendi goriislerine hem de diger goriislere
yer veren McLuhan, ortaya yeni karma bir diisiince ortaya koymustur. Gutenberg
Galaksisi’nde belirttigi iizere mekanik teknolojinin, matbaada harflerin kagida
basilmasindan giiniimiize nasil geldiginden bahsetmistir. Calismada; McLuhan ve
giinlimiizde hala etkili olan kavram ve kuramlar: literatlir taramasi sonucu yeniden
incelenmis, geleneksel ve yeni nesil kitle iletisim araglariyla birlikte giiniimiiz igin
oldukca yaygin kullanilan yeni medya araglar1 dahilinde giincel degerlendirmeler
yapilmistir. Ayrica, Marshall McLuhan’in teknoloji ve medya elestirileri yeniden
tartigilarak, yeni medya teknolojileri ekseninde bir degerlendirme yapilmistir. Betimleyici
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arastirma yontemi kullanilarak McLuhan’in “tetrad” kavrami yeni medya ve yeni nesil
kitle iletisim araglari baglaminda degerlendirilmistir. Calisma, McLuhan ve iirettigi
teoriler ile birlikte Tiirk¢e’de var olan sinirli kaynaga katki yapmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: McLuhan, Medya, Kiiresel Koy

An Overview Of The Concepts And Theories Of Marshall Mcluhan: An Evaluation
On The Axis Of Contemporary Dominant Media

Abstract

In the individual society, a mass man, McLuhan, tried to define how typographic
technology affects intellectual change in Western societies. The concept of “electronic
media” has opened the stage for discussion. How to evaluate historical trends that are
important in understanding cultural changes in intellectual processes or at the beginning
of new technology. Mcluhan argued that the world has evolved from oral culture to

written culture, and that the media has evolved from written culture to electronic culture.

McLuhan, who gave his own views and other views in his work, suggested a new mixed
thought. As he pointed out in the Gutenberg Galaxy, he talked about how mechanical
technology came today when letters were printed on paper. In this study, Mcluhan and his
theories and concepts that are still effective today were reviewed as a result of the
literature survey and contemporary assessments including mass media were made. In
addition, Marshall McLuhan's technology and media criticism was re-discussed and an
evaluation was made on the basis of the new media technologies. Using descriptive
method, McLuhan's concept of “tetrad” was evaluated in the context of the new media.
The study aims to contribute to the limited resources available in Turkish with McLuhan

and his theories.

Keywords: McLuhan, Media, Global Village
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1. Giris
Farkli tarihsel zamanlar, insan bilgisinin tiim egilimlerini belirlemistir ve yonlendirmistir.
Gelismeler, degisimler ve dontistimler, yeni katkilar, gergekligi takdir etme ve bu takdirle

iletisim kurma yolunda derin degisiklikler yaratmistir.

McLuhan, teknolojideki ve toplumdaki degisiklikleri kesfetmek adina yeni bir yol
izlemistir. McLuhan, bu degisimler icin teknolojiyi isaret ederek, bu yeni duruma
insanligin zorunlu olarak ydneltildigini vurgulamaktadir. Giliniimiiz diinyasinda, teknoloji
insanlarin yasamindaki siradan aktiviteleri bile giinden giine daha ¢ok etkilemekte,
insanlar teknolojiye giivendik¢e bu durum devam ederek insan hayatinin 6nemli bir
parcast haline gelmektedir. Teknolojinin bu etkisi kuskusuz kisilerin bireysel
se¢imlerinden kaynaklanmaktadir. Bir baska 6nemli nokta ise hayal giiciidiir. McLuhan,
teknoloji ile hayal giicii arasinda bir baglanti oldugunu o6ne siirmektedir. Bizi sarip
sarmalayan diinyayr gérmek adina en biricik yol hayal giiciidiir. Eger hayal giicii
olmasaydi insanlik simdiye kadar higbir sey icat edemeyecekti. Bu bakis acisiyla
bakildiginda, teknolojinin insan yasamina ne derece etki ettigi goriilmektedir. McLuhan’a
gore, teknolojik gelismeler sonrasi artik insanligin eski ¢caglarina, eski devletler zamanina
donmesi miimkiin goriinmemektedir. “Medya Mesajdir” kavrami da bu goriisten ortaya

cikmustir.

McLuhan, elektronik cagda yasamakta olan ve yasayacak olan insanlarin, yazili kiiltiir

cagindaki insanlara nazaran daha bilingli olduklarini1 savunmustur.

McLuhan’a gore yazili kiltlir insanlar1 bireysellestirmis, birbirlerine uzaklastirmis ve

bilin¢lerinin yok olmasina neden olmustur.

Elektronik ¢ag ile birlikte insanlar yeniden bilinglenecektir. McLuhan bu biliglenmeyi
milliyetcilikle orneklendirmistir. S0z gelimi matbaa ve yazili kiiltiirle birlikte
milliyetcilik Kita Avrupasi’na yayilmis ve toplumun bilingsizligi ile dnemli bir taraftar
kazanmistir. Ancak teknolojinin gelismesi 0zellikle televizyonun genis kitlelere ulagsmast
sonrasi toplum eskiye, kabile toplumuna dogru doniisiim yasamistir. Bu gelismelerle
birlikte ulus devlet yapilar1 zemin kaybederek yerini klan-kabile tarzi orgiitlenmelere

birakmigtir. Artan iletisim olanaklar1 sonrasi toplumlar birbirini daha kolay tanima
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firsatina ermis, milliyet¢iligin kaliplarini kirmislaridir. Kabilelesen toplumlar, elektronik
araclarla diger kabile toplumlariyla aralarindaki siirlar1 kaldirmis, boylece diinya global
bir kdy halini almistir. McLuhan k6y kavramini bilinen kirsal kesim yerlesim alani olarak
degil teknolojinin yonlendirdigi, insanlarin evlerine kapanip ekranlar araciligiyla iletisim

kurduklar1 yeni nesil elektronik bir yasam formu olarak tanimlamistir.

McLuhan insanlik tarihini 4 6nemli doneme ayirmistir. Bu donemlerden bir digerine

gecis iletisimin toplum iizerinde biiyiik degisiklige yol agmasindan kaynaklanmaktadir.

Bu donemler (http://www.iletisimcagi.com/2016/04/23/marshall-mcluhanda-iletisim-ve-tarihin-caglara-

ayrimi/, 10.01.2018):

1. Kabile Cagi: Kabile ¢agmi degistirecek bulus: fonetik alfabedir. Isitseldir.

2. Edebiyat Cagi: Alfabenin bulunmasiyla edebiyat ¢agina gecilmistir. Bu donem
insanlar icin biiyiik degisim olmustur. Isitsel ve gorsel bir ¢agdur.

3. Basim Cagi: Edebiyat Cagi basim teknolojisinin ortaya c¢ikmasiyla yok olmustur.
Gutenberg’in bulusu sonrasi basili ¢aga gegilmesiyle gorsel bagimlilik artmistir.

4. Elektronik Cag (i¢inde bulundugumuz c¢ag): McLuhan’a gore telgrafin icat

edilmesiyle insanlar biiyiik bir degisim gegirerek »elektronik ¢caga» gegmislerdir.

McLuhan’in 6nemli goriilen s6z konusu tarihi bdliimlendirmesi, kronolojik tarih
anlayisindan ¢ok farkli bir yapr ¢izmektedir. McLuhan’in zaman zaman ileriye, zaman
zamansa geriye giden tarih anlayis1 basili kitapla olusan bireyselligin Global Kdy’de

yeniden ortadan kalktigini diistindiirtmektedir.

Elektronik medyada ¢ogunlugun katiliminin s6z konusu oldugu bilinmektedir. McLuhan,
televizyonun ayni anda biiyiik bir hizla gesitli ortam ve zamanlara gotiirdiigiine dikkat
cekmektedir. McLuhan, elektronik ¢agda insanlarin, yazil kiiltiirde oldugundan ¢ok daha
bilingli olacagmi savunmustur. Ona gore, yazili kiiltiir insanlarin bilinglerinin yok

olmasina neden olurken, elektronik ¢ag bilincin tekrar olusmasini saglayacaktir.
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2. Marshall Mcluhan’in Kuramlari

3. Medyanin EKolojisi: insanin Dogasi Ile Teknolojinin Bulusmasi
Medya ekolojisi, medya ve iletisim teknolojilerinin insan dogas1 lizerindeki etkisini ve
degisimlerini analiz eden bir kavramdir. Medya, insanin gevresiyle olan etkilesiminde
onemli bir rol oynadigindan, medya ile insanlar arasindaki iligkiyi arayan bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Postman (2000) medya ekolojisini, medyanin (iletisimin)
insani duygu, algi, deger ve anlayisi nasil etkilediginin sistematik bir siireci olarak
tanimlamistir; ve ayrica medya ile insan etkilesimini ele alarak, insanlar i¢in hayatta
kalma sansmi kolaylastirdigini savunmustur. Postman teknolojinin toplumla birlikte

gelisen bir kanal olduguna inanmaktadir.

Carey (1989), medya ekolojisinin, medya ve teknolojinin entegrasyonu oldugunu,
insanlarin karsilikli bagimlilik ve dinamizmi {izerine odaklandigini, zamanla insan
icindeki degisikliklere yol agan medya degisimlerinin iletisim ¢alismalarindan nasil farkl
oldugunun kiiltiirel sonuglarmin arastirilmast oldugunu belirtmistir. Denilebilir ki,
insanlar diisiinmek, etkilesim kurmak ve oyun oynamak igin teknolojik cihazlar
kullanmaktadir. Dolayisiyla, teknolojinin, insanlarin yasama dair gercekleri nasil

anlayacagina dair hayati bir rol oynadigina inanilmaktadir.

Carpenter (1960) medya ekolojisini karmagik bir ¢alisma alani olarak tanimlayarak,
teknoloji ve Kkiiltiirin biitiinlesik hale gelmesiyle olusan bir iletisim sistemi olarak
gormektedir. Crowley (2011), medya ekolojisinin medyay1, ¢evreyi, duygulari, algilari,
anlayis1 ve degerleri, insan-¢evre degisimleri iizerindeki etkilerini, teknolojiyi elestirel
diisiincenin yansimasi bir yaklasim olarak kullandigini belirtmistir. Medyanin kendisi de
insanin yakin ¢evresi icindeki faaliyetlerini etkileyen mesajdan ibaret olarak

goriilmektedir.

Medya Ekolojisi Teorisi 1960 yilinda Marshall McLuhan tarafindan 6ne siiriilmiistiir,
ancak 1962'de belirgin bigimde yaymlanmistir. S6z konusu teori, tiim medya ve iletilen
medya mesajlarinin, insanin ve toplumun faaliyetlerini etkileyen zorlayici bir gii¢ disinda
olduguna inanmaktadir. Bu etki, duyusal dengeyi isitme, koku, dokunma, gérme ve tat ile

esitleyerek saglamaktadir. Bununla birlikte, teknolojik yenilikler, duyusal dengeyi kesen
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insan yeteneklerinin ve duyularmin ilerlemesidir. Bu kesinti, insanlar tarafindan
kullanilmak tizere yeni teknoloji yaratan yeni bir toplum dogurmaktadir. Medya ekolojisi
teorisi, tas devrinden teknolojik caga kadar medyada iletisimin rolii {izerine
yogunlasmistir. McLuhan (1996), iletisimde, kullanmay1 segtigimiz medyanin
gonderdigimiz mesajin tiriinii belirledigini belirtmektedir. Bu nedenle medya ile
iletisimde teknoloji kullanim1 arasinda siirekli bir iliski oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Mesajlarin gonderilmesinde kullanilan teknolojinin segimine dayanan, iletisimde metin
tizerinden ilerleyen telefon se¢imi buna Ornek olarak gosterilebilir. Postman (2008),
medya ekolojisinin, teknolojiyi kullanarak toplumsal kiiltiirde bir denge kurmak amaciyla
medya ile insanlar arasindaki etkilesimi igerdigini gozlemlemistir. Medya EKkolojisi
Teorisi, teknolojinin iletisim, algilamalar, duygular ve anlayislar da dahil olmak {izere

insanligin neredeyse tiim eserlerini kontrol ettigi ve etkiledigi ilkelere odaklanmaktadir.

Teori, medyanin toplumu dort cagda tanimladigini iddia etmektedir. Bunlar; Kabile
Doénemi, Okuryazar Donemi, Basim Donemi Ve Elektronik Donem’dir. Medya Ekoloji
Dernegi (2000) medya ekoloji teorisinin asagidaki varsayimlara sahip oldugunu

belirtmektedir:

e Medya toplumdaki her eylemi beslemektedir.
e Medya algilarimizi1 diizeltmekte ve deneyimlerimizi organize etmektedir.
e Medya diinyay1 bir arada tutmakta ve eylemleri gili¢lendirmektedir.

e Medya diinyayi kiiresel bir kdye doniistiirmektedir.

McLuhan (1996) kabile cagmi, isitme, dokunma, tatma ve koklama duyularinin
insanhigin  gorsellestirme yeteneginin daha belirgin oldugu bir donem olarak
nitelendirmektedir. Bu dénemde isitme, ¢ogu insanin dikkatini toplumdan duyduklarina
gore hareket etmeye yonlendirmektedir. Bastm Donemi, baski icadi nedeniyle {iriinlerin
seri Uretimine odaklanmaktadir. Bu donemde insanlar, bazi metinsel materyalleri,
insanlarin satin alabilecegi ve okuyabilecegi basili materyalleri doguran kitaplar gibi
birden fazla kopya halinde iretebilmislerdir. Bu ¢agda toplumda okuryazarlik orani

artmaya baglamistir ve kiitiiphaneler olusturulmustur ve muhafaza edilmistir. Elektronik
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Cag, ses ve gorseller de dahil olmak tizere derhal geri bildirim ile topluma aninda iletigim

kurma imkani tanimistir.

4. Mcluhan’a Gére Insanhk Caglan ve Sosyal Degisimlere Etkisi
Marshall McLuhan insanlik tarihini bilinenin aksine farkli sekilde dort ayri doneme
ayirmistir. Bu ¢aglar arasindaki degisimler insanlar1 etkileyen yenilikler ile yasanmigstir.
Bunlar; Kabile Cagi, Edebiyat Cagi, Basim Cagi ve i¢inde bulundugumuz Elektronik
Cag’dan olusmaktadir. Insanlik toplu yasama gectikten sonra sozlii kiiltiir ile kendini
gelistirmis, hikayeler, efsaneler, sdylenceler nesilden nesile bu sekilde aktarilmistir.
Bununla birlikte bu aktarimlar sirasinda degisimlere ugramis, insanlar gruplara ayrildikg¢a

her grup sdylenceleri kendine gore uyarlamistir.

Yazmin bulunmasi ise sO6z yerini yaziya birakmaya baslamis, insanlar iletisim igin
agizlar1 ve kulaklar1 kadar hatta daha ¢ok gozlerini ve ellerini kullanmaya baslamislardir.
McLuhan’a gore yazinin bulunmasi ile Kabile Cag1 yerini Edebiyat ¢agina birakmis ve
alfabenin ortaya ¢ikisiyla, matematik gibi bilim dallar1 insanlik kiiltiiriine girmistir. Bu

cag ise matbaanin bulunmasi ile sona ermistir.

McLuhan edebiyat cagi sonrasi ortaya ¢ikan bu doneme basim ¢agi adini vermistir.
Matbaanin icad1 ve yazinin hizlica basilip kopya sayisinin artmasi sonrast gorsellik daha
¢ok one ¢ikmugtir. Insanlarin her giin kullandiklar1 kelimeleri yazili olarak gdrmesi,
bazilarimin anlamlarmin degismesine bile neden olmus ayrica diisiincelerin yaziya
dokiliip, degismeden birgok kisiye ulasmasi, ideolojilerin yayilmasi, bir¢ok fikrin
dogmasina neden olmustur. McLuhan’a gore matbaanin icadi ve kitaplarin ¢ogaltilmasi
sonrasi insanlarin yeni bilgileri 6@renmesi i¢in diger insanlara ihtiyaci azalmis, herkes
kendi bagma kitap okudugu icin toplumda bireysellik artmistir. So6zIi kiiltiirde topluca
konusmalar ve fikir aligverisleri yapilirken, kitaplarla insanlar evlerine, odalarina

cekilmiglerdir (Laughey, 2007: 35).

McLuhan’a gore telgrafin icadi insanligin yeni bir doneme ge¢mesine neden olmustur.
Bu donemi elektronik ¢ag olarak adlandiran McLuhan, basim ¢agindaki bireyselligin bu
yeni ¢ag ile sona erdigini ve diinyanin global bir kdy halini aldigin1 6ne siirmiistiir. Bu

yeni donemde tipki kabile donemi gibi insanlarin iletisime ve enformasyona katki
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verdigini, katilim gosterdigini savunan McLuhan, televizyonun insanlari bir araya

getirdigini, ayn1 anda biiylik bir hizla bir¢ok yere gotiirdiigiinii belirtmistir.

McLuhan, sozel kiiltiirin matbaa ile yazili kiiltiire yenildigini ancak teknolojik
gelismelerle birlikte elektronik kiiltiiriin ortaya ¢iktigini ve yazili kiiltiiriin tek diizeligini
yiktigin1 6ne slirmistiir. Bunda en biiylik pay: ise televizyona vermistir. Ayrica yazili
kiiltiir ve alfabe sayesinde batili kiiltiirlerin bunu bir emperyal ara¢ olarak kullandiklarin
iddia etmistir. Yine McLuhan’a gore elektronik ¢agda higbir sey gizli kalmamaktadir.
Olumlu veya olumsuz tiim olanlar diinyanin gozii 6niinde cereyan etmektedir. Bu konuda
da en biiyiik pay1 yine televizyona vermektedir. McLuhan, elektornik ¢agin en belirleyici
aract olarak gordiigii televizyonun igeriyi disartya, disardakini de igeriye tasidigini
sOyleyerek, televizyonun gozii kabile toplumundaki kulak gibi kullandigin1 6ne siirer.
McLuhan yasadigi donemde elektronik cagin belirleyicisi olarak televizyonu 6rnek
gostermis olsa da, giiniimiizde internet ve daha 6zel anlamda sosyal medya televizyonu

tahtindan indirmeye aday hale gelmistir.

5. Global Koy mii Glokal Kent mi
1960'larda McLuhan, basili kiiltiiriin sonu hakkindaki fikirlerini dile getirmistir. Bu
kavram, gorsel (basili metin) ile sozlii ve isitsel (konusulan metin) arasindaki kiiltiirel
bilis yerine elektronik teknolojinin, cihazlarimn ve medyanin gelistirilmesine
dayanmaktaydi. Ayrica, McLuhan’in en biiylik katkisi, “kabile taban1 "unsuru da dahil
olmak iizere, insanlig1 sosyal organizasyonla ortak bir kimlikle iligkilendiren elektronik
teknolojinin bu yeni donemiyle ilgili baska bir tahmin {izerinde gosterilebilir-yazar bu

yeni toplulugu "kiiresel bir kdy" olarak adlandirmasidir.

“Kiiresel Koy" teriminin tamamini anlamak igin, oncelikle, “koy” terimiyle hangi
anlamim baglantili oldugunu ayirt etmek gerekmektedir. Insanligin, olay ve bilgiye ayni
anda iletisim kurabilecegi ve tepki verebilecegi kiiclik bir mekan fikrini ve ayn1 zamanda
karsilikl1 asinalik nispeten yiiksek bir seviyeye ulastigi bir yeri temsil edebilmektdir.
Ayrica, Benjamin Symes gore, “Kiiresel Koy" kavrami tiim katilimcilar ile birlikte
kiiresel olgekte bir toplum olusturmak, bdylece osyal farkindalik, kenarinda halkin teorik

bir goriintiisii anlamina gelmektedir.
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Denilebilir ki, “Kiiresel Koy"de kullandigimiz medyanin hizina bagh olarak dogrudan
duyular ile baglant1 kurulmaktadir. Internet, telefon ve televizyon gibi medyalar, niifusun

diger kitalardan insanlarla iletisim kurmasini saglamaktadir.

Kitle iletisim araglarinin kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte diinya giderek daha da
kiigiik bir hal almakta ve sadece mesafelerin kisalmasi degil, ayn1 zamanda toplumun
bize tanidik gelmeyen ya da uygun olmayan olasiliklarin teklifini de vermesi s6z konusu
olmaktadir. Giiniizmiide evde otururken, bir baskanla bir fincan ¢ay igmek veya diinya
capinda seyahat etmek miimkiindiir. Bir baska deyisle toplum, kiiresel iletisimin giinliik

stirecine katilma firsat1 saglayan teknolojilere bagimli olma egilimindedir.

Zaman ve mekan ayrimi olmaksizin insanlarin birbirlerine kolayca baglanmasi anlaminda
hizmet veren baslica medyalardan biri de Internet'tir. Internet, kiiresel dlgekte baglantili
toplumun biiyiik bir boliimiinii destekleyen ortami temsil etmektedir. Benjamin Symes'e
gore, Internet'in en dnemli teorilerinden biri olan “Kiiresel Koy”, Internet'in giiciiniin
“birbirine baglanma” kabiliyetine iliskin bir fikirdir. Bu durumda, internet teknolojisi

toplumu sekillendirmek adina 6nemli bir role sahiptir.

Giliniimlizde internet teknolojisinin sunmus oldugu yeni araglarin kullanimlarinin
yayginlagmasiyla birlikte, sosyolojik yaklasimlarin etkilendigini s6ylemek miimkiindiir.
S6z konusu sosyolojik yaklasimlarin igerisinde, modernizasyon ve eszamanli

kiiresellesme siire¢lerinden bahsetmek de miimkiin olmaktadir.

McLuhan, ¢aligsmalarinda teknolojinin insanin bir uzvu oldugunu ve medyanin kendisinin
iceriginden daha ¢ok insami etkiledigini 6ne siirmiistiir. McLuhan, medyanin en 6nemli
yoniiniin kiiltlirel icerikle ilgili olmadigini dile getirerek, iletisimin teknik yonlerini 6n
plana ¢ikarmistir (Stevenson, 2008: 200). Bununla birlikte teknolojik gelismeler sonrasi
kitle iletisim araglarinin daha ¢ok kisiye ulastigini, diinyada olan gelismelerden binlerce
kilometre 6tedeki kisilerin de haberdar olacagini boyle diinyanin kiiresel bir kdy halini
alacagimi oOne slrmiistiir. McLuhan kiiresel kdy kuramini teknolojinin gelistirdigi
medyanin insanlifi yeniden bir araya getirdigi saptamasi {izerine kurmaktadir.
McLuhan’a gore kent insan1 gd¢men atalarmin basardigindan daha uygun bir forma

sokuyorsa su anda biitiin yasamlarin tek bir enformasyon ruhuna sokulmas tiim insanlig1
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tek bir biling haline getirebilir. Marshall McLuhan’a gore telgrafin icadi sonrasi insanlik
teknoloji ¢cagina girmis ve bu teknoloji sayesinde insanlar yeniden bir araya gelmislerdir.
Boylece matbaa ve sonrasi kitaplarin ¢ogalmasi sonrasi ortaya cikan bireysellesme
teknoloji ile birlikte insanlik kiiltiriinden ayrilmis ve boylece global kdy ortaya ¢ikmustir.
McLuhan’a gore bu global kdyde her sey ayni anda olmakta, zaman ve mekan kavramlari
yok olmaktadir. Global kdy bir bakima tiim diinyanin benzer markalar1 kullanmalari
benzer {triinleri tiiketmeleri olarak da diisiiniilebilir. McLuhan da, enformasyonun tiim
diinyaya yayilmasinin kiiresel bir tiilketimi ortaya ¢ikardigin1 sdylemektedir. Global kdy,
global kente donligmiis, bu kentin yoneticileri ise reklamcilarin reklamlarini yaptigi
tilketim mallarinin iireticisi olan ulus otesi sirketlerdir. Bu sirketler diinya ekonomisini
dolayistyla dilinyanin yoniinii belirlemekte bu giicliyle de insanlarin tiiketim
aligkanliklarin1 ~ degistirmekte ve insanlari hizla birer tiikketim makinesi haline

getirmektedir.

Marshall McLuhan, global kdy tezinde basta televizyon olmak tizere iletisim
teknolojilerinin diinyay1 benzer hislere sahip global bir kdy haline getirdigini, bu global
ekonomik sistemin elestirilmesini degil umut ve cazibe ile savunulmasini 6ne siirmiistiir.
Ancak gelisen kiiresel ekonomi ve kapitalizm bu konuda McLuhan’1 haksiz ¢ikararak

global diinyada insanlar arasinda 6nemli ekonomik farkliklar dogmasina neden olmustur
(Oskay, 2000: 216).

Medya teorisyeni Marshall McLuhan, 1964 yilinda Gutenberg Galaksisi isimli kitabinda,
teknolojinin ve bilginin hizli bir bigimde yayilmasimin diinyayr nasil kii¢ilttiigiini
aciklamak i¢in “kiiresel koy” terimini kullanmis ve Web, akilli telefonlar, YouTube veya
Twitter gibi, bilgi ve onu tasiyan medya hakkindaki goriisleri hala ilham verici
sayllmaktadir. McLuhan ayrica “sorf” terimini bilgiyi hizla hareket ettiren bireyler

baglaminda kullanmis ve yeni medya literatiirii i¢in katkida bulunmustur.

Gilinimiizde yeni medya ve sosyal medya, haber ve bilgi igin gelisen bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Twitter ve Facebook yayinlarin uzantilari s6z konusu oldugunda,
akilli telefonlar, baski ortaminin uzantilari olarak diisiilebilmektedir. Insanlarm her

zaman daha oncekilerden tamamen farkli bir yeni medyaya adapte olabildiklerini belirten
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Marshall McLuhan zaman ve mekanin 6nemini yitirdigini ve global kdyde her seyin ayni

anda gergeklestigini vurgulamaktadir.

6. Insanm Bir Yardimcis1 Olarak Mcluhan’in Tetrad Kavram ve Sicak-Soguk
Medya Ayrimi
Medya ve kiiltiir ¢alismalar1 alaninda 6nemli bir yere sahip olan McLuhan’in, olduk¢a
karmagik olan medya konusuna dair bazi tanimlamalar yaptig1 bilinmektedir. Teknolojik
determinist bir disiliniir olarak konumlandirilan McLuhan, “Understanding Media”
(1964) adli eserinde medyaya dair giinlimiize 151k tutacak nitelikte tanimlamalar ve
aciklamalar yapmakta, teknolojik araglarin toplumsal ve kiiltirel degisim ve

doniisiimlerde etkin bir rol oynadigi goriisiinii savunmaktadir.

McLuhan, insan uzuvlarini teknolojinin bir uzantis1 olarak kabul etmekte, insan
uzuvlarinin yetersiz kaldigi noktalarda teknolojiye basvurdugunu ifade etmektedir.
McLuhan “Understanding Media” adli eserinde medyay1 ikiye ayirarak sicak ve soguk

olarak yeniden tanimlamaktadir.

Sicak medya, yalnizca bir duyuya hitap eden araglar olarak tanimlanirken, soguk medya
birden fazla duyuya hitap eden iletisim araclar1 olarak tanimlanmaktadir. McLuhan’in bu
ayriminin temelinde, “katilim duygusu uyandirma” ve “katilim duygusu uyandirmama”
fikri bulunmaktadir. Sicak medyanin ‘yiiksek ¢oztiniirliikli’ olarak tanimlanmasi, duyusal
verilerin zengin olmasindan ve seyircilerin daha az katilim gostermesi gerektiginden
kaynaklandig1 bilinmektedir. Soguk medya ise daha az duyusal veri sagladigindan daha
fazla katilim gerektirmekte veya seyirci tarafindan "tamamlama" talep etmektedir.
Denilebilir ki, McLuhan sicak ve soguk medya ayrimini insanin biligsel ¢abalari iizerine
temellendirmektedir. McLuhan, araglari sicak ve soguk olarak tanimlamasinin ardindan,
tek duyuya seslenen radyoyu sicak bir arag, telefonu ise soguk bir ara¢ olarak niteleyip
bunun nedeni de iki aracin kullanici {izerinde ¢ok farkli etkilere sahip olduguna vurgu
yaparak belirtmistir (McLuhan, 1964:23, Akt. Erken 2017: 46). Kuskusuz ki, McLuhan
acisindan, televizyonun teknik agidan kalitesi arttikca, 1960'lardan bu yana daha sicak
medya haline gelerek, s6z konusu kavramlar tartismali hale gelmektedir. McLuhan'in

sicak ve soguk medya ayriminda bazi farkliliklarin tekrarlandigi, seyircilerin katiliminin
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derecesinin 6nemli oldugu, Oncelikle medyaya degil, igeriklerine ve medyay1 belirli

durumlarda nasil kullanildiginin 6nemli oldugu asikardir.

Her ne kadar McLuhan’in sicak ve soguk araglar {izerinden yaptigir tanimlama ge¢cmis
donemlere ait araclarin 6zelliklerini fazlasiyla vurgulasa da, giiniimiizde medyalarin tek
bir duyuya veya c¢oklu duyulara hitap etmesi s6z konusu ayrimi doniisiime ugratmistir.
Bu nedenledir ki, giiniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ve kullaniminin
yayginlagmasini saglayan internet ise McLuhan’1in sicak ve soguk medya ayrimina dahil
olamamaktadir. Ancak, McLuhan’in medya konusundaki caligmalar1 derinlemesine
incelendiginde, medya araclaryla ilgili yaptigi vurgulamalarin giincelligini korudgu

anlasilmaktadir.

McLuhan’in medya hakkindaki diisiincelerini anlamak bakimindan “Tetrad” kavrami
tizerinde durmak 6nemli goriilmektedir. Diisliniiriin 6nemle tizerinde durdugu séz konusu
kavram, teknolojinin etkilerini ve olasiliklarin1 analiz etmek adina sezgisel bir ¢erceve
saglamaktadir. Medyayla ilgili, medyanin neyi gelistirdigi, neyi gecersiz kildigi, daha
once kullanilmig olan neleri geri getirdigi ve doniisiim gecirip gegirmedigi gibi bir dizi
soru i¢in bir rehber gibi hizmet veren “Tetrad” kavrami teknolojinin her zaman birden
fazla yonde kullanildigini hatirlatir niteliktedir. Gortilmektedir ki, teknolojik gelismeler

ve etkileri dogrusal bir bigimde ger¢eklesmemektedir.

McLuhan, arastirmalarinda dort medya yasasi ortaya koymustur. S6z konusu dort yasa,
her bir arag ya da teknolojinin Ozelliklerini tanimlamaya yardimci olmaktadir

(https://www.owenkelly.net/984/mcluhans-tetrads/, 10.01.2018):

1. Gelistirme: Bireyin ya da kurulusun teknolojiyi yeni bir sekilde kullanmas1 beden ve
zihnin erigimini genisletmektedir: Araba ayaklarin bir uzantis1 olarak gorilebilir;
goziin bir uzantis1 olarak mikroskop; ayaklarimizin ve kollarimizin bir uzantisi,
kiitliphaneler ise bir uzantis1 aklin bir uzantisi olarak goriilebilmektedir. 'Ara¢ neyi
gelistiriyor, neye yogunlastyor, miimkiin kiliyor ya da hizlandirtyor?'

2. Ters Cevirme: Her yeniligin kendi i¢inde tersi olma durumu séz konusudur. Hedef

kitlenin coskusunu, 0Ozgiin faydalarin1 tamamlayici hatta zit duygulara geri
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dondiirmeyi goze almaktadir. Ornegin, trafik sikisiklig1 ve hava kirliligi, bir yaya icin
otomobil kiiltiirii gibi.

3. Geri Alma: Insanlarin siirli duyu ve motor becerileri vardir. Meveut medya bu duyu
ve becerilerin sadece bazilarii tesvik etmekte ve giiclendirmektedir. Ornegin,
internet igitsel duyular1 aural iizerinden gelistirmistir. Basarili bir yeni arac¢ "geri
almak" ve mevcut medya tesvik olmayan bir anlamda veya beceri gelistirmektedir.
Duyu ve beceri sayis1 siirli oldugundan, eski bir ara¢ muhtemelen bu anlamda
kullanilmaktaydi.

4. Eskime: Yeni medya, eski medya bigimlerini altiist etmektedir. 'Yeni arag tarafindan
kenara itilen ya da eskimis olan sey' seklinde 6zetlenebilmektedir. Yeni teknolojiler
simirli sayida duyu ve motor becerileri genisletmeye devam etmektedir. Eski
teknolojinin igerigi daha gilincel, daha genis kapsamli olarak tanimlanan yeni

teknoloji almaktadir.

Tetrad i¢in temel olan bu dort yasa, birbirleri ile etkilesim i¢inde anlamli bir biitlin
olusturmakta ve insanin algisal ve diislinsel farkliliklarini ve benzerliklerini ortaya

cikardigin1 gostermektedir.

7. lcerik mi Ara¢c m Mesaji1 Olusturur
McLuhan medyay! insan uzuvlarinin bir uzantis1 olarak gormiistiir, diger bir deyisle
dogal insan yeteneklerini genisleten bir teknoloji olarak kabul etmektedir. Teknolojiler
insan varolusuna yapilan basit eklemeler olarak goriilmemektedir. Bu teknolojiler,
insanlarin nasil distindikleri, nasil hissettikleri ve nasil hareket ettikleri konusunu
giindeme getirmekte, hatta dyle ki bireyin algisin1 ve bilgi islemesini degistirmektedir.
Yeni teknolojiler insanin psikolojik, fiziksel ve sosyal etkileri haline gelmistir.
“Teknolojik araglarin ¢ogu insanin fiziksel yeteneklerini gelistirmek c¢abasi igindir;
iletisim teknolojisi diisiincenin, bilincin, insanin ender kavramsal yeteneklerinin
uzantisidir” (Erdogan&Alemdar, 2005:139). McLuhan’a gore medya, insanin algisini
yeniden sekillendirmektedir. McLuhan, “ara¢ mesajdir” derken bu sekillendirmeyi

kasttetigini One stirmektedir.
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Diger bir deyisle mesaji ileten arag, tasidigi mesajin igeriginden daha etkili bir olgudur.
Insan1 aldig1 mesajin igeriginden ¢ok mesaji tasiyan, onu ileten medya etkilemekte,

degistirmekte ve hatta doniistiirmektedir.

McLuhan araglarin 6ziinde tasidigi anlam big¢imlerinin mesaji ve mesajin igerigini
belirledigini diisiinmektedir. Bir baska deyisle, pek ¢ok kisi teknolojinin yani aracin
dogustan iyi ya da kotii olmadigini diisiinse de, McLuhan bu goriisiin tam tersini
savunarak, aracin gercek igeriginin kendisi oldugunu belirtmistir (Rigel, 1993: 135).
McLuhan’in medya teorisine dayanan bu temel fikri, aracin ifade bigimlerinin yol agtig1
degisiklikler bakimindan aragla 6zdeslestirilmesi bi¢iminde anlasildiginda yeniden
gecerlilik kazanmaktadir. Bu baglamda, McLuhan yazili kiiltiir yerine, imgeye dayali
gorsel Kkiiltiiriin tercih edilmeye baslandigi gercegini vurgulamak istedigi asikardir.
Insanm algisal ve diisiinsel yapisindaki bu gelisimler ve degisimler toplumun sosyo-
kiiltiirel yapisinda da kokli degisimlere yol agmaktadir. Dolayisiyla, aracin esas, yani

evrensel mesaj oldugu tartisilmaz bir gercek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

McLuhan’a gore, bir teknolojinin “kisisel ya da toplumsal sonuglar1” teknolojinin sunmus
oldugu medyalarin insan yasaminda olusturdugu “yeni 6l¢ek” ten kaynaklammaktadir.
Ornegin; McLuhan’1n (1964) ara¢ oldugunu diisiindiigii demiryollarmnin gelisiyle birlikte
seyahat siiresinin kisalarak s6z konusu gelismenin yeni tiir sehirleri insa ettigini, is ve
eglence anlayisinin ileri noktalara taginabildigi sdylenebilmektedir. Ayrica, demiryollari
insanlarin iirlinleri kolayca transfer etme imkanini da arttirmistir. Sonug olarak, McLuhan
ortamin mesaj oldugunu belirtmektedir. Buna ek olarak, McLuhan, bir ortamin
“igeriginin” her zaman bir baska ortam oldugunu iddia etmektedir. Ornegin; konusma
yazinin igerigidir, diisiince konusmanin igerigidir gibi. McLuhan’1n da belirttigi gibi, yazi
bir ortamin igerigini biiyiik dl¢iide degistirebilmekte ve bu sayede tek bir harften romana

her sey yazilabilmektedir.

Ozetle, McLuhan, ara¢ mesajdir derken (McLuhan, 1965: 7) insanin mesajlar1 verildigi
ortamin siizgecinden gecirerek aldigini, dontisiimleri hi¢ beklenmedik hale getirdigi i¢in
bir kdy haline doniisen sosyal iligkiler yapisint dngdrmektedir. McLuhan’a gore aracin

sahip oldugu etki giiclii ve yogundur. O’na gore, ara¢ insan1 kontrolsiizce ve bilingsizce
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etki altina almaktadir. McLuhan, “ara¢ mesajdir” teorisinde, mesajin hi¢bir 6neminin
olmadigini sdylemediginin altin1 ¢izmektedir. Ancak teknolojinin insan iizerindeki
etkilerini inceleyebilmek ve anlamlandirabilmek adina araci anlamimin ne kadar degerli

olduguna 6nemle vurgu yapmaktadir.

McLuhan, kullanilan teknolojilerden ve iletisim araglarindan sonraki teknoloji ve iletisim
araglarinin s6z konusu olmasiyla, yeni iletisim araglarinin da insan bilincinin bir
uzantisini olusturacagini soylemistir. McLuhan’a gore yeni teknolojiler ve yeni araglar
televizyonu da kapsayacak sekilde bir sanat bigimine doniistiirecektir. Bilgisayarin bir
iletisim ve arastirma araci olarak Yyeniden kisilerin kullanimina girerek Kkitle
kiitliphanelerini islevsiz kilabilecegini, bireyin ansiklopedik fonksiyonunu geri getirerek
onu satilabilir tiirden, kisiye 6zel bilgiye ¢evirecegi tahminini de giiniimiize 151k tutacak

sekilde yapmustir.

8. Kiiresel Koyiin Kiiresel Matbaasi
McLuhan sozel kiiltiirden yazili kiiltiire gecisi anlattigi eserine Guthenberg Galaksisi
adin1 vermistir. Matbaanin icadi sonrast sozIlii kiiltliriin yazili kiiltiire doniismesi ve
bilginin kiiresel sekilde yayilmaya baglamasi aslinda kiiresellesmenin ilk adimi olarak
diisiiniilebilir ancak McLuhan, matbaa ve kitaplarla birlikte toplumu olusturan bireylerin
kendilerine dondiiklerini, toplu halde konusmak, bilgi aligverisinin yerini kitap okumanin
aldigin1 6ne siirerek, aslinda kabile ¢aginda daha kiiresel bir diinyanin oldugunu, her
kabilenin toplulugun birbirlerinden pek haberdar olmasalar da kendi diinyalarinin kiiresel
oldugunu One siirmiis, matbaanin bulunmasiyla bu kiigiik diinyalarin da pargalanarak

bireysellige yenik diistiiglinii belirtmistir.

McLuhan bu eserinde, fonetik kiiltiiriin, gorsel egilimin, yazi ile birlikte insandan ne
kadar uzaklagtigimi anlatirken, bu yeni teknolojiyle birlikte makineler icin yiikselme
cagina girildigini belirtmistir. McLuhan’a gore, her teknoloji kullanilmaya baslandiktan

sonra onceki doneme 151k tutmustur.

I¢inde bulundugumuz elektronik ¢ag1 yasadik¢a daha iyi anlamlandiracagimizi éne siiren
McLuhan, bu tezini teknolojik gelismelerin insan hayatina verdigi/verebilecegi etkiler

lizerinden orneklendirmistir. McLuhan’a gore, iiretim bandi ile teyp bandinin ayn1 anda
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calistig1, yeni iletisim teknolojilerinin insanlar arasindaki duvarlart yiktigi giiniimiizde
kitlesel tiretimin mucizeleri anlasilabilmektedir. Ancak, bu yeni gelismeler insanlari issiz
ve miilksiiz birakarak insanlar1 yine bir belirsizlik i¢ine sokma ihtimali bulunmaktadir

(McLuhan, 2001:11).

McLuhan Gutenberg Galaksisi adli kitabinda matbaanin olumlu veya olumsuz
sonuglarini tartigmamis, onun yerine insanin ortaya ¢ikardigi bir giiclin ne gibi sonuclar
dogurabilecegi konusunda yasanan bilingsizligin bir felakete yol agabilecegini One
stirmiistlir. Buna 6rnek olarak da matbaanin ortaya ¢ikisini vermis, insanin kendi eliyle
icat ettigi bu aletin insanin kiiltiirel yapisint nasil degistirdigi tlizerinden anlatmustir.
Matbaanin icadindan yillar sonra bir bagka insan yapimi alet olan televizyon tipki matbaa
gibi toplumsal ve Kkiiltiirel degisim ve doniisiimlere neden olmustur. Bu degisime
Mcluhan da kayitsiz kalmamis, televizyonun toplumsal pratiklere nasil etki ettigini ortaya

koymustur.

9. Elektronik Cagin Onderi Televizyon
Televizyon, icat edildigi Birlesik Devletler’de 1960’11 ve 70’li yillarca yayginlagmis
olmasimna ragmen, o yillarda Gerbner haricinde Televizyonun etkileri hakkinda
arastirmalar yapilmamustir. Gerbner (2008) televizyondaki siddetin gercek hayata
yansimalarini yaptig1 bir takim arastirmalarla ortaya koyarak ekme kuraminin temellerini

atmagstir.

Gerbner disinda o yillarda televizyon etkileri iizerine arastirmalar yapan diger isim ise
McLuhan’dir. “Understanding Media: The Extensions of Man” (1964) adli eserinde
televizyon ve etkilerinden bahseden McLuhan, sonraki yillarda yapilacak g¢aligmalara

onciiliik etmistir.

McLuhan’n televizyon teorisine gore medya ve alici/izleyici arasinda bir biitlinliikten
bahsedilmektedir. Bu biitiinliikten kast edilen igerikten 6nce televizyonun yapisal olarak
izler kitleyi yapisal anlamda doniistiirmesidir. Bu baglamda McLuhan’in televizyon
teorisinin, bi¢cimselci yaklasimlar: dolayisiyla medya teknigine dncelik taniyan ve igerigi
belirleyici bir 6nem atfeden modeller arasinda degerlendirilmesi gerekmektedir (Sentiirk,
20009, s.25).
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McLuhan’a gore televizyon sadece bir eglence araci degil ayni zamanda bir egitim
aracidir. Bu egitim sadece okullarda verilen egitim degil ayn1 zamanda bir yagam tarzinin
kitlelere o6gretilmesidir. McLuhan’a gore, Biiyiik Buhran sonrasi ortaya ¢ikan zenginligi
Ozendirici yayinlar, televizyonun yayginlagsmasi birlikte itibar kaybetmeye bagladi. Her
zaman bilylik evler biiyilk arabalar gosterisli esyalardan hoslanmasi telkin edilen
Amerikan toplumu televizyon sayesinde 1950°’li yillardan itibaren kiigiik arabalardan,
ufak tefek esyalardan da hoslanmaya baslamistir ve liikks ve zengin olanin 6zenilecek bir
deger olmadigina, kiigiik ve basit olanin sevimli olabilecegine hilkkmetmistir (McLuhan,

1965 s. 323).

Glinlimiizde televizyon onemli bir kitle iletisim aract olmayi siirdiirmekte, internet
teknolojisiyle senkron bir bicimde kullanilarak form degistirmekte ve halen 6nemli bir
haber kaynagi olarak kullanilmaktadir. McLuhan 60’11 yillarda teknolojik gelismelerin
diinyay1 global bir kdye déniistiirecegini sdylemistir. Internetin ordu iiriinii olmaktan
cikip ticari anlamda kullanilmasiyla ve diinyada hizla yaygimlasmasiyla birlikte
“Global Koy~ kavrami  tam anlamiyla gergeklesmistir. Giiniimiizde bilgisayar
teknolojisi olmadan olusturulmayacak ve kullanilamayacak teknolojiler olarak
tanimlanan “yeni medya” konusunu oOnemli géren hemen hemen herkesin kendisini
McLuhan’in 1960’11 yillarda yaptigr medya calismalarina donmek zorunda hissetmesi
ona “dijital ¢agmn kahini” denmesinin nedenini acik¢a ortaya koymaktadir. Zaman ve
mekan kavraminin ortadan kalktigi, bilgiye erismenin sinirsiz hale geldigi dijital ve
interaktif ¢agda, her seyin ayni anda gergeklestigini vurgulayan McLuhan’in “kiiresel
koy” kavramimi glinlimiiz egemen Kkitle iletisim araci olan internet i¢in de kullanabilmek

mumkuindiir.

Internet teknolojisi ve bizlere sunmus oldugu yeni medya ve sosyal medya araglari
giinlimiizde televizyonu, radyoyu, basili gazete ya da dergiyi de kapsamaktadir. Bu
baglamda, internet teknolojisinin ugsuz bucaksizligi kitle kiitiiphanelerini gereksiz
kilmakta ve  ¢evrimici veritabanlarini olusturmaktadir. Web 2.0 teknolojisinin de
yetersiz kalmasiyla birlikte Web 3.0 teknolojisinin kisiye 6zel veriler iiretmesi ve bunlari
islemesi herkese gereksinimi olan, ilgilenebilecegi icerigi gostermesiyle McLuhan’in

Ongoriisii gercege doniismiistiir.
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10. Elektronik Cagin Zirvesi: Soguk Medyadan Sosyal Medyaya

Mcluhan, medya araclarini soguk ve sicak olarak ayirirken, soguk bir ara¢ olarak gordigi
televizyonu elektronik ¢agin belirleyicisi olarak konumlandirmaktadir. Ancak giiniimiiz
dijitallesmis diinyasinda internet ve/veya sosyal medya git gide belirleyici konuma
gelmeye baslamis hatta televizyonu evrime zorlayip internete baglanan bir dijital kutu
haline getirmistir. Matbaanin icadi ve Kkitaplarin yayginlasmasi ile insanlarin
bireysellestigi ve tek basina daha ¢ok vakit ge¢irdigini 6ne stiren McLuhan, televizyonun
toplum hayatina girmesi ile insanlarin sozlIii kiiltiirde oldugu gibi yine bir araya gelmeye
basladigini karsilikli iletisim halinde bu medya aracina maruz kaldiklarini savunmustur.
Internet ve sosyal medya ile birlikte ise kitap-televizyon-sozlii kiiltiir ¢aginin ¢agdas bir
karisimi1 ortaya ¢cikmistir. Bireyler kitap okur gibi telefonlari ile bagbasa vakit gegirmeye
baslarken, televizyon izler gibi haberlere, eglenceli igeriklere aninda ulasmakta ve bunlari

paylasarak yeni igerikler yaratarak “arkadaslarina” iletmektedirler.

Medyanin, arabuluculuk nosyonundan akan giliniimiiz toplumundaki merkeziligini
incelemek, Mc Luhan'in aforizmasinin devaminda, “Ara¢ mesajdir” a dayanmaktadir.
McLuhan'in medya c¢alismalarinda biraktigi kiltiirel perspektifin mirasina paralel
bicimde, teorinin One siirdiigli teknolojik determinizm kavrami bu alanda aragtirma
yapanlarin, 6tesine gegmesi gerektigi anlamina gelmektedir. Bu baglamda, Facebook ve
Twitter gibi anlik bilgi akisinin saglandigi sosyal aglar konusma ve bilgi aligverisi
potansiyelinin kullaniminin kendisini tanimladigin1 ve ¢esitli bigimlerde kullanildigini
gozlemlemekteyiz. Ornegin; Twitter sadece insanlarin giinliik yasamlarma iliskin
Oonemsiz bilgilerin aktarimini kolaylastirmamis ayn1 zamanda, diinyanin her yerindeki
iletisim ve bilgi kaynagina kadar, Twitter sosyal ve politik seferberlik amaciyla
kullanilmistir. Boylece sosyal ve politik manada gazetecilere hizmet etmistir. Twitter,
dijital bir sosyal medya olarak, aragsal gevre olarak ele alinabilir, yaraticilarinin ve
programcilarinin bunun i¢in amacladig: islevleri ve 6zellikleri hala tasimasina ragmen,
kullanimi, 6dnceden tanimlanmis islevlerin ve kullanilacak sosyo-kiiltiirel baglamin bir

araya gelmesiyle ortaya ¢ikmistir.
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11. Teknolojik Determinizm: Teknoloji ile Kiiltiirlesme

Iletisim kuramlarin1 teknolojik gelismeler iizerinden okuyan McLuhan, teknolojik
determinizm kuraminda, insanlarin iletisimlerinin insanlarin ontolojilerini etkiledigini
one siirmistiir. McLuhan’in teknolojik determinizm kurami teknolojinin kesfedilmesiyle
ve yenilenmesiyle olusmaktadir (Hartley, 2011:244). McLuhan, insan kiiltiiriiniin,
iletisim kurma bigimlerine baglh olarak degisiklik gdsterdigini dile getirmektedir. Bir
baska deyisle, ortaya ¢ikan yeni bir iletisim teknolojisi kiiltiirel degisime yol agmaktadir.
McLuhan’a gore en basta aletlere sekil verirken, daha sonra gelisen teknolojiler insana ve
kiiltiire sekil vermektedir. Tiim bunlara ragmen teknolojik determinizm gelecege yonelik
ongoriide bulunamaz. Ornegin, matbaanm bulundugu donemde insanlar matbaanin ne
gibi degisikliler yasanacagin1i tahmin edemediginden bu konuda gelecege yonelik
tahminlerde bulunamamiglardir. Teknolojik determinizm diger yandan arag mesajdir

diyerek igerik yerine araca bakilmasini sdylemektedir.

Tartisma ve Sonug¢

Marshall McLuhan’1in, ¢aligmalar1 ve arastirmalari gegmisten gliniimiize medyaya 151k
tutacak niteliktedir. Medyaya kars1 destekleyici bir bakis agisiyla yaklagan “McLuhan,
Mekanik Gelin” gibi erken donem calismalarinda medyaya oldukga elestirel yaklagsmigtir.
McLuhan, insanlik tarihini teknolojik gelismeler iizerinden okuyarak, bu gelismelerin
insanlik tarihinde caglar acip caglar kapattigin1 6ne siirmiistiir. Ona gore, insanin birer
uzvu olan aletleri, insanlar yaratirken, bu aletler insan kiiltlirline ve yasamina etki
etmektedir. S6z gelimi yazinin bulunmasi, matbaanin icadi ve elektronik icatlar insanin

hem birey olarak hem de toplumsal yasaminda degisimler yasamasina neden olmustur.

Insanlik kiiltiirii sézel bir kiiltiir olarak kabileler halinde kendi kiiresel koylerinde
yasamaktayken yazinin icadi ile edebiyat kiiltlirii ortaya ¢ikmis, sozli kiiltiir, dil, kulak
yerine goz ve gorsellik onem kazanmaya baslamistir. Daha sonra matbaa icat edilmis,
insanin bir uzvu, bir insan yaratisi olan matbaa ve onun iiriinii olan kitaplarin ¢ogalmasi
sonrasi insanlar yazinin esiri olmus, konugma yerini okumaya birakmis ve toplum
kitaplarina kapanarak bireysellesmistir. Telgraf ile baslayan elektronik ¢cagda ise gorsellik
onemini korusa da, tiim insanlar bu yeni medya {riinlerine katkida bulunmus, yeni nesil

bir kabilelesme ortaya ¢ikmig, diinyanin iki uzak ucu arasinda bile etkilesim ortaya
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cikmig, basta televizyon olmak iizere bu kitle iletisim araglari zaman ve mekan
kavramlarini yeniden yorumlanmasina neden olmustur ve diinya global bir kdy halini
almis, kiigiik bir koydeki gibi her gelismeden o kdydeki herkes haberdar olabilmektedir.
McLuhan, kitle iletisim araglarinin insan yasamini ve kiiltiirinii etkiledigini vurgularken,
bu etkilemede medyanin ilettigi mesajdan ziyade o iletisim aracini 6ne ¢ikarmis ve “Arag
Mesajdir” kavramini ortaya atmistir. Marshall McLuhan, teknolojik determinizm
kuraminda da yine bu konulara deyinmis, teknolojik gelismelerin insan yasamina olan
etkilerinden bahsetmis ancak bu etkilerin o an i¢in degil, gelecekte anlasilabilecegini

iddia etmistir.

Tiim bu kavramlar ve kuramlar ile birlikte McLuhan’in medya adina bir doniisiim teorisi
icinde diisiince temeli olusturdugu, bu temelin her teknolojik degisim ve doniisiim ile
birlikte yeniden degerlendirilebilecegi sdylenebilmektedir. S6z gelimi yeni nesil kitle
iletisim araglar1 ve yeni medyada yasanan her tiirli gelismeye Mcluhan agisindan
bakmakta fayda bulunmaktadir. Mcluhan’in teorilerini 6ne siirdiigii donemlerde heniiz
yeni medyadan bahsedilmese de, teorileri giliniimiiz teknolojisine 151k tutmustur ve

literature kaynak olusturmustur.

Calisma, gilinlimiizde o6zellikle Tiirkge literatiirde, yeni medya iizerine yapilan
caligmalarda kaynak olarak Mcluhan’in teorilerini kullanmak isteyen arastirmacilara ve

bu arastirmalara 1s1k tutmasi agisindan kullanilabilecektir.
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Oz

2000’11 yillarin basindan 2017 yilina kadar isimleri, sunuculari, evlilik adaylar1 farkli
birgok evlilik programi yaymlanmigtir. Televizyonun izlenmek i¢in farkli formatlara
yonelmesi, evliligi kiiltiir endiistrisinin bir kolu olan televizyon igin uygun bir malzeme
haline getirmistir. Ozellikle giinlerini evde geciren kadmlar diisiiniildiigiinde bu tarz
programlarin giindiiz kusaginda yayimlanmas: televizyon yapimecilart igin 6nemli bir
etken olmustur. Nitekim reyting degerleri giindiiz kusaginda yer alan evlilik
programlariin oldukca yiiksek bir izleyici kitlesini ekranlara ¢ektigini gostermektedir.
Ote yandan yiiksek izleyici kitlesine ragmen en fazla sikayet bildirimi alan programlarda
yine bu tarz programlardir. Elbette sorulmasi gereken ilk soru bu programlarin ne igin
izlendigidir? Buradan hareketle arastirmanin Srneklemini olusturan Sakarya I1’indeki
izleyicilerin evlilik programlarini izleme sebepleri ve elde ettikleri doyumlar kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi temel alinarak ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. 400 kisi lizerinde
uygulanan anket uygulamasi sonucunda katilimcilarin evlilik programlarini izleyerek
eglence, sosyal kacis, bilgi edinme, rahatlama gibi doyumlara ulastig1 goriilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Evlilik Programlari, Popiiler Kiiltiir, Televizyon

! Bu makale Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’niin 2018 yilinda onayladig1 “Bir Popiiler Kiiltiir
Uriinii Olarak Evlilik Programlari: Sakarya Ili Ornegi” baslikli yiiksek lisans tezine dayanarak yazilmustir.
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Marriage Programs as a Popular Cultural Product

Abstract

Marriage programs, which were extremely popular until the suspension, constitute the
subject of this research. From the beginning of the 2000s until 2017, many marriage
programs had been published. Television's being directed to different formats for viewing
has made marriage a suitable material for television, a branch of the cultural industry.
Especially, considering the women who spend their days at home, broadcasting such
programs in the daytime zone has been an important factor for television producers. In
fact, the rating values show that the marriage programs in the daytime zone attract a very
high audience. On the other hand, these programs are the programs with the highest
number of complaints despite the high audience. Of course, the first question to be asked
is what are these programs for? From this point of view, the reasons of monitoring the
marriage programs of the viewers in Sakarya Province which constitute the sample of the
research and their satisfaction are tried to be revealed based on the uses and satisfaction
approach. As a result of the survey conducted on 400 people, it was observed that the
participants reached their satisfaction by following the marriage programs such as
entertainment, social escape, information retrieval and relaxation.

Keywords: Marriage Programs, Popular Culture, Television
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1. Giris
Giliniimiizde kiiltiirel {iretim yapan endistrilerin basinda gazete, radyo, televizyon ve
sinema gibi araglar yer almaktadir. Televizyon 6zellikleri bakimindan ise daha fazla 6ne
cikmus, kitlelerin goziinde ayricalikli bir konuma gelmistir. Ozellikle diinyada olup
bitenleri aninda haber veren bir ara¢ olmasi, diinyada bagka insanlarin, olaylarin, yerlerin
oldugunu gozler oniine sermesi, ¢aba sarf etmeden eglendirebilme 6zellikleri sayesinde
insanlar televizyonu bir aracin ¢ok 6tesinde gérmiislerdir.

Baslangicta kamu hizmeti yapan ve tekeli devlete ait olan televizyon kuruluslar1 zamanla
0zellesmis ve kara dayal1 bir ticari kurum olarak islemeye baslamiglardir. Diinyada ticari
yayincilik ile birlikte anilan Amerikan yayincilik sistemi hemen hemen tiim diinyada
kabul gérmiis ve bir anlamda popiiler kiiltiiriin liretimi ve tiikketimi de bu yayincilik
anlayisi ile yerlesmeye baslamistir. Temel 6zelligi izlenilme oranlar1 ve reklama dayanan
bu sistem elbette ki farkli yayin formatlarina, programlarina gerek duymus ve sonug
olarak ¢ok cesitli bir programcilik anlayisi geligsmistir. Nitekim bu arastirmanin konusu
olan evlilik (dolayisiyla evlilik programlari) bile televizyonun seyirlik diinyasinin bir
malzemesi olmustur. Amerika’da 1960’1 yillarda randevu sovu olarak baslayan, temel
anlamda giftlerin flort etmesi esasina dayanan programlar, {ilkemize 6zel televizyonlarin
yayin hayatina bagladigi 1990’11 yillar ile birlikte girmig, 2000’1 yillarin basindan
itibaren ise ardi arkasi kesilmeyen bir evlilik programi furyasi baglamistir. Yaymlandigi
son doneme kadar (2017) oldukga fazla sayida evlilik programi yayilanmis ve ¢ok fazla
seyirciyi de ekranlara gekmistir. Ulkemizdeki yaym hayati 20 seneye yaklasan evlilik
programlar1 bu anlamda olduk¢a popiiler bir {iriin haline de gelmistir. Temel anlamda
kadin programlari icerisinde yer alan evlilik programlari, ¢ok fazla sikayet ve tartismaya
da yol agmis ve bunun sonucu olarak 690 sayili kanun hiikmiinde kararname ile bu
programlara yasal bir diizenleme getirilmis, 29 Nisan 2017°de resmi gazetede
yayinlanmak suretiyle de yayindan kaldirilmistir.

20 seneye yakin bir olgu olma 6zelligi de olan evlilik programlar1 kaldirildig: giine kadar
hem en fazla izlenilen hem de en fazla tartisilan programlarin basinda yer almistir.
Buradan hareketle medyanin izleyicilere ne yaptigi degil, izleyicilerin medya ile ne
yaptig1 ve bu kapsamda hangi sebepler ile evlilik programlarini izledigi, izleme etkinligi
sonrasinda hangi doyumlara ulastig1 kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temel alinarak
anket yontemi ile ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.

2. Popiiler Kavram ve Popiiler Kiiltiir

“Popiiler” kelimesi etimolojik olarak “populace, popiilasyon, public, publication, pub,
people” gibi koken ve akrabaliklara dayanmaktadir. Esanlamli olarak common, demos,
demokrasi gibi kelimelerle de iliski igerisindedir. Latince ve Eski Yunanca’da ayrilan,
Ingilizce’de kullanilan kelimelerin hepsi, halk, yayginlik, ortaklasacilik, demokrasi gibi
Tiirk¢e anlamlara sahiptir (Batmaz, 2006: 19).

Popiiler kelimesinin giiniimiizde iki temel tanim1 bulundugunu vurgulayan Ozbek (2013:
81), birinci tanimda yaygin, begenilen ve tiiketilen anlamlar1 oldugunu belirtirken bu
tamima Stuart Hall tarafindan ticari tanim denildigini, ikinci tanimda ise kokeni 18.
ylizyila kadar uzanan halka ait, halkin yaptig1 anlamlarinin oldugunu ifade etmektedir.
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Giliniimiizde ise popiiler tanimi1 “halka ait” anlamindan koparilarak “bir¢ok kisi tarafindan
tercih edilen, sevilen” anlamina dogru ¢evrilmistir (Erdogan, 2004: 68).

Bati’da sanayilesme ve modernlesmeyle birlikte kentin kiltlirii olarak ortaya cikan
popiiler kiiltiir, kentte c¢alisan insanlarin, yorgunluklarini ve sorunlarini unutturma
ozellikleriyle giindelik hayatin kiiltiirii olarak tanimlanmistir (Giilliioglu, 2012: 65). Arik
(2009: 9-11) da ozellikle 19. yiizyilda kirsaldan kente go¢ eden bireylerin gitgide
yalnizlagarak kendilerini kentin ve kapitalist iliski bigimlerinin kucaginda buldugundan
bahsetmekte ve popiiler kiiltiiriin de kentli insanin i¢inde bulundugu sikintilar1 giderme
adina bir rahatlatma islevi gordiigiine vurgu yapmaktadir.

Schudson’a (1999:169) gore popiiler kiiltiir genis bir niifus tarafindan paylasilabilen
pratik, inan¢ ve bunlarin i¢erdigi normlarin 6rgiitlenmesidir. Kaynagini yerelden alan bu
pratik, inang ve nesneler hem folk ve popiiler olan1 kapsarken hem de siyasal ve ticari
merkezlerden dogmakta olan pratik, inan¢ ve nesneleri paylasan kitleyi igerisine
almaktadir. Ancak giiniimiizde popiiler kiiltiir belli bir yerel toplulugun iiriinii olmaktan
cikmis, yerelin yasam iliskisini de igermemeye baslamistir. Popiilerdir. Herkesin olmasa
bile kitleleri icerine ¢gekmesinden dolay1 ¢ogunlugundur (Erdogan, 2004: 75).

Batmaz’a gore (2006: 74), “Popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamuyla,
emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi icerir. Genis
anlamuyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin on kosullarin
saglar. Giindelik ideolojinin yayginlasma ve onaylanma ortamini yaratir.” Diger bir
deyisle popiiler kiiltiir egemen gorilisiin yasam bigimi pratikleridir. Giiniimiiz modern
insan1 yeme-igmeden- giyim-kusama, spordan-egitime her tiirlii etkinligini ve popiiler
kiiltiir pratikleri ile gerceklestirmektedir.

Popiiler kiiltiiriin genel karakterlerini ise Erdogan (2004: 75) su sekilde siralamaktadir:

“(a) Formiiller ve tekrarla standartlagtirtimistir; (b) Daha ¢ok dileklerin gerceklesmesini
(fantezileri) on plana ¢ikartir,; (c) Sistemin ve pazarin ¢ikarina ise (moda, soda, yiyecek,
icecek, eglence) kolektifligi destekler,; ¢ikarina karsiysa (ornegin issizlik, grevler, iicret
sorunu) bireyselligi vurgular; (d) Ahlaki ve resmi sansiir karsisinda risk almaz, ¢iinkii
amaca ulagmak bu tiir riski diglar; (e) Halk/Folk kiiltiiriinden farkli olarak, popiiler
kiiltiir onu kullanan toplum tarafindan iiretilen kaynaklardan olusmaz, (f) sadece iiriin
tiiketilmez ayni zamanda insanin kendiyle ve baskalariyla olan iligkisel anlamlar tiiketilir
ve tiretilir (“Marlboro” zehrinin tiiketimiyle, “Samsun” zehrinin tiiketiminin tiikettigi ve
iirettigi iligkisel anlamlar farklidir: Ornegin, kisisel ve sosyal statii ve sinifsal farkhilklar
vretilir). (g) Yaratilan duyarlilik ve duygusalliklarla burjuva tiretim ve yasam tarzi
yiiceltilir ve ideallestirilir. (h) Gosteris ve imajlar/gériintiiler oziin iistiine ¢okertilir,
ontine gegirilir.”

Fiske (2012: 15) popiiler kiiltlirii tabiler ile gii¢siizlerin kiiltiirii olarak nitelendirir.
Popiiler kiiltiir toplumsal deneyimimizin merkezinde bulunan egemenlik altina alma ve
tabi kilma gii¢lerinin izlerini ve iktidar iligkilerinin gostergelerini tasirken, bu giiglere
direnme ve onlardan siyrilmanin da belirtilerini gostermektedir. Dolayisiyla popiiler
kiiltiirtin kendi igerisinde celiskili oldugu sdylenebilmektedir.
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Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirti tiikketim ile varligimmi siirdliren, insanlarin yasam ve
ifadelerini ticari olarak pazarda satilan mala doniistiiren bir kiiltiirdliir (Erdogan ve
Alemdar, 2005a: 48). Popiiler kiiltiir, halk kiiltiiriinlin aksine kisa siirede siliniveren bir
kiiltlir olma o6zelligine sahiptir. Kendilerini kullanan toplumsal olusum tarafindan
iiretilmeyen kiltiirel kaynaklardan elde edilir, endiistri araciligiyla {iretilen metalardan
olusurlar (Fiske, 2012: 208).

Yine popiiler kiiltiir {irtinlerinin kullanim degeri, bireylerin dogal veya hayati bir
ihtiyacina cevap vermez. Daha ¢ok endiistri tarafindan yaratilan hayali ihtiyaglara cevap
vererek tiiketicilerin haz almalarina yardim eder (Korkmaz ve Yaylagiil, 2008:130).
Dolayisiyla biitiinsel bir anlamda ele alinan kiiltiiriin “bir yasam yapma yolu” olarak
degerlendirilmesi kapsaminda popiiler kiiltiiriin de belli bir yasam tarzina isaret ettigini
ve toplumsal formasyonun egemen karakterinin sahibi oldugu kosullarin iiretimine katki
sagladig1 soylenebilmektedir (Bekiroglu ve Kutlu, 2009: 222).

Popiiler kiiltiir 6ziinde halk kiiltiirti, halkin ifadesi anlaminda kitle ve kapitalist kiiltiire
karsithig vurgular. Ancak kitle kiiltiiriine gegisle popiilerin yani halka ait olanin kapitalist
kiiltiir igerisine katilmasi ile popiiler kiiltiir ticari ve reklam kiiltiiriiniin bir pargasina
doniigmiistiir. Bu anlamda yerel kiiltiirler ve folklorler gibi egemen olan popiilerligin
disindaki yerel yasam ve yasamini siirdiiren, miicadele vermekte olan “is yapma yollar1”
kaybeden taraf olmaktadir. Bunun yaninda halk kavrami da “halkoyu” popiiler kavrami
icerisine katilarak kaybedilme yolunda ilerleyen bir kavrama doniisiirken, popiilerlik ve
halkoyu halkin egemenliginden ziyade belli giiclerin egemenligini pekistirerek mesru
kilinmasini saglamaktadir (Erdogan, 1999: 34-50).

2.1.Popiiler Kiiltiir Tasiyicis1 Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglarinin igerisinde tarihsel olarak en yenisi ve ayn1 zamanda en etkilisi
yayinlarina Once siyah-beyaz baglayan, daha sonra renkli olarak devam eden
televizyondur. Hayal bile kurulamayacak diizeyde iletisim ag1 kuran televizyon kiiltiir
olgusuna da direkt etkide bulunmustur. Bu ayn1 zamanda popiiler kiiltiiriin egemenligine
zemin hazirlayacagimin da habercisi olmustur. (Giilliioglu, 2012:73). Tekniginden
kaynaklanan kolay anlagilabilirligi ve irettigi eglenceli i¢eriginden dolay1 televizyon bir
kiiltiir aract konumuna ytikselirken, insanlarin hayatlarinin da vazgecilmez bir parcasi
olmustur (Cereci, 2014:32).

Televizyonu giinliikk yasamlarina dahil eden ilk toplumlar sanayi devrimi sonrasi kente
goc eden ve kentleri olusturan topluluklardir. Sanayi devrimi ile teknolojik arayislar
sonucu ortaya ¢ikan televizyon, aym1 zamanda kentte yasayan toplumlarin sikintilarina
derman olmak iizere tasarlanmistir (Aktaran; Cereci, 2016:46-47). Kitle iletisim araglari
ve bilhassa televizyon serbest zamanin diizenlenmesi ve Kkitlelerin kontrol altina
alinmasinda kentlerin etkinligini bile golgede birakmistir (Arik, 2009:20). Ote yandan
Bati’da sanayilesme ve modernlesmeyle birlikte kentin kiiltiirii olarak ortaya ¢ikan
popiiler kiiltiir de kentte calisan insanlarin, yorgunluklarini ve sorunlarimi unutturma
ozellikleriyle giindelik hayatin kiiltiiri olarak tanimlanmistir (Giilliioglu, 2012: 65).
Bakildig1 zaman popiiler kiiltiir ve televizyonun ortaya ¢iktigi donemsel siire¢ ayni
zamanlara denk gelirken, yine her iki kavramin da 6zellikle kent ile alakali oldugu ve
kentte yasayan insanlarin kiiltiiriine etkide bulundugu goriilmektedir. Televizyon
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yayinlarinin gelisen teknoloji ile birlikte diinyanin en iicra koselerine kadar yayilmasi ile
televizyon sadece kentli insanlara degil tiim insanlifa seslenen ve onlarin yasamini
cevreleyen bir araca dontismiistiir (Cereci, 2014:32).

“Televizyon, kendisini yonetenlerin diinya goriislerine ve inanglarina bagl olarak
kitleleri etkiler ve yonlendirir. Reklam yayinciligryla insanlari sonsuz bir maddecilige,
yvararsiz tiiketicilige ve amagsiz bir hayalcilige iter. Yoksullari umutsuzca ozendirir,
zenginlerin kibir ve bencilliklerini artirir. Ozetle televizyon miikemmel bir beyin yikama
aracidir” (Serim, 2007:21). Televizyon bu amacini ise popiiler kiiltlir araciligiyla
gerceklestirmektedir. Ozellikle kamu yaymciligindan ticari (tecimsel) yayinciliga gegis
poptiler kiiltiir siirecini hizlandirmis, daha fazla izlenmek ve kar saglamak i¢in popiiler
kiiltlir 6gelerine yer verilmistir. Zorlu’nun (2016: 85) ifade ettigi gibi televizyon hemen
hemen her tiirdeki yayinlarda popiiler kiiltiirii kullanarak desteklemekte, popiiler olmayan
ne varsa daha fazla izlenilme ve tiiketilebilme adina kitlelere sunmaktadir. Yine siireklilik
saglamak icinse piyasaya yenilerini ¢ikartmaktadir. Popiiler kiiltiir ve televizyon bu
karsilikli iliskiden beslenmekte ve bunun sonucu olarak kitlelere bir yasam tarzini ve
tiketim aligkanliklarin1 empoze etmektedir. Politikadan dine spordan egitime ve
haberlere kadar her sey halkin hemen hemen hi¢ etkisi olmaksizin “show business”
denilen gosteriye doniismektedir (Postman, 2010: 12).

Postman’in (2010: 102) da belirttigi gibi televizyondaki her tiirli sdylemin {ist
ideolojisini eglence olusturmaktadir. Ana amag¢ bizim eglenmemiz ve haz almamizdir.
Bundan dolay1 da neyin hangi amagla gosterildiginin ve yansitildiginin ¢ok fazla bir
onemi yoktur. Haberlerin bile magazinlestigi glinlimiiz televizyon yaymciliinda gerek
kamusal kanallar gerekse ticari televizyon kanallari izlenebilmek icin eglenceden
yararlanmakta ve bu yolla reklam pastasindan en fazla pay: alabilmek i¢in rekabete
girmektedirler.

Erdogan ve Alemdar’a gore (2005a: 10) “Televizyon kiiltiirle ilgili giinliik yasamda
popiiler olani, popiiler yapilant ve popiiler yapilmak isteneni tasiyan, gosteren, sunan,
degerlendiren, yiicelten, ozliice popiilerlik kimligi veren en popiiler bir yénetimsel
iletisim aracidir.” Bu iiretimin temel sdylemini ise kitlelere tiiketim ideolojisini ve iktidar
degerlerini benimsetmek olusturmaktadir (Arik, 2009:21).

2.2.Televizyon ve Evlilik Programlar:

Halkin begendigi, sevdigi ve sonug¢ olarak tiikettigi anlamlarina paralel olarak
televizyonda yayinlanan evlilik programlar1 da popiiler bir iiriine donligsmiistiir. Ekranlar
uzun bir slire mesgul etmesi bu tarz programlarin ne derece ilgiyle takip edildigini
kanitlamaktadir. Tiirkiye’deki evlilik programlart her ne kadar farkli formatlar ile
seyirciyle bulussa da genel olarak sonu evlilie varmasi umulan kadin ve erkek
iliskilerini agk temasi iizerinden kurgulayan bir yapiya sahiptir. S6z konusu programlar
ayni zamanda evlilik ritiiellerini de kendisine konu edinmektedir (Niifus¢u ve Yilmaz,
2012:28).

Evlilik programlarmin temelinin 90’1 yillardaki 6zel radyo ve televizyonlarin ortaya
cikmasiyla atildigi sdylenebilmektedir. S6z konusu evlilik programlarmin ilk 6rnegi
olarak Show Tv’de yayinlanan “Saklamba¢” programi gosterilmektedir. Program ii¢
secici erkek ve ii¢ secici kadin ekseninde haftada birkac giin yaymlanmistir. Segici erkek
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ve kadmin birbirlerini gérmeleri ise paravan yardimiyla engellenmektedir. Kalabalik bir
izleyici kitlesi dniinde gerceklestirilen programda, erkek ya da kadin yarismaci, program
ekibi tarafindan ask ve evlilik gibi konularda birbirlerine sorular sorarak bir se¢ime
gitmektedirler. Sonu¢ olarak secen ve secilen 0diill olarak bir aksam yemegine
cikmaktadirlar (Ertiirk, 2012:143, Serim, 2007: 278).

Randevu sovlarinin ilk 6rneginin ise Amerika’da 1960’1 yillarda yaymlanmaya baglayan
“The Dating Show” oldugu bilinmektedir. S6z konusu bu ilk 6rnek Tiirkiye’de 90’l1
yillarda yayimlanan “Saklambag¢” adli program formatinin birebir aynisidir. Dolayisiyla
Tirkiye’de ilk evlendirme/randevu programi olarak yayinlanan Saklambag¢’in “The
Dating Show” adli programin Tiirkiye versiyonu oldugu sdylenebilmektedir. Ayrica The
Dating Show Ingiltere’de “Blind Date”, Avustralya’da ise ‘“Perfect Match” adiyla
yaymlanmigtir (Karaman, 2015:80). Ulkemizdeki evlilik programlarmin tiiremesinde
2000’11 yillarin basinda yaymlanan “Biri Bizi Gozetliyor” adli televizyon yarigma
programinin da etkisi vardir. 15 kisinin bir evin i¢inde kameralarla izlenilmesi esasina
dayanan yarismada, mahrem olanin televizyon ekranlarina yansimasi ve konunun ask
etrafinda donmesi izleyicilerin ilgisini ¢ekerken, bu format televizyon yapimcilarinin da
dikkatinden kagmanustir. Ilerleyen siirecte, 2002 yilinda ise ask ve evlilik temalr ilk
program olan “Ben Evleniyorum” adli yarigma yaymmlanmaya baslamistir (Danaci,
2006:99-100). Bu programdan sonra “Biz Evleniyoruz”, “Size Anne Diyebilir miyim”,
“Gelinim Olur musun” vb. bir¢ok evlilik program1 yayina girmistir.

Sene 2007’ye gelindiginde ise evlilik programlarina temel olan “Saklambag” adli randevu
programinin formatinda evlilik programlar1 yapilmaya baglanmistir. Bu konudaki ilk
ornek ise Esra Erol’dur. Flash TV’de Esra Erol’un sunuculugunda yayinlanan “Dest-i
Izdiva¢” adli program 10 yil siirecek bir yayin formatinin énciisii olmustur. Flash TV’de
yayinlanirken ¢ok ses getirmeyen bu program daha sonra Star TV’ye transfer olmus ve
onemli derece izleyiciyi kendisine ¢ekmeyi basarmistir. Programin ilgi gérmesi diger
kanallarin da benzer programlar yapmasina yol agcmis ve ayni tiirde bircok evlilik
programi ya da diger adiyla izdiva¢ programi yaymlanmistir (Karaman, 2015:81). Daha
sonra ATV’ye transfer olan program “Esra Erol’da Evlen Benimle” ismi altinda
yaymlanmaya baslarken, ayn1 siirecte “Semra Kaynana ile Dest-i Izdivag,” “Su Gibi”,
“Hande Ataizi ile Dest-i Izdivac”, “Zuhal Topal’la izdivac”, “Huysuz’la Gériicii Usulii”
ve “Seren Serengil ile Evlenir misin?” gibi izdivag programlar tliremistir
(Ozs0y:2012:23). Formatla adeta 6zdeslesen Esra Erol 2013 yilina kadar ATV de izdivag
programini sunarken rekor tlicret sdylentileriyle birlikte bu kez Fox TV’ye transfer olmus,
2 senenin ardindan ise 2015 yilinda tekrar ATV’ye donmiistiir. Evlilik programlari
icerisinde de en fazla izleyiciyi ¢eken programlar Esra Erol’un sunuculugunda
gerceklesmistir.

2017 senesine kadar ekranlardaki varligin koruyan son evlendirme programlari ise ATV’
de yaymnlanan “Esra Erol’da”, Star TV’de yaymlanan “Zuhal Topal’la”, Show TV’de
yaymlanan “Evleneceksen Gel” ve Kanal D’de yaymnlanan “Kismetse Olur” adli
programlar olmustur. Bu son Ornekler yiiksek izleyici kitlesinin yaninda ayni1 zamanda
toplumun ahlak ve aile kurallarina uymadigi, toplumsal cinsiyet rollerini mesrulastirdigi,
gibi ¢ok sayida sikayetler de almislardir.

3. Yontem
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Evlilik programlariin izlenme sebeplerinin arastirildigi bu ¢alismada saha arastirmasi
yontemi kullamlmistir. Arastirmanin drneklemini Sakarya I1’indeki evlilik programlarini
izleyen izleyiciler olustururken yas alt siir1 18 olarak belirlenmis ve amacli 6rneklem
yoluyla anket uygulamasi 20 Nisan 2018 -24 Haziran 2018 tarihleri arasinda 400 kisi
iizerinde uygulanmistir. Arastirmada izleyicilerin evlilik programlarini izleme sebepleri
ve elde ettikleri doyumlar1 6lgme acisindan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temel
alinmis ve aragtirma sorular1 da bu kapsamda olusturulmustur.

Toplam 57 sorudan olusan anket formunda ilk bolimde izleyicilerin televizyon izleme
ozelliklerini dlgen sorular sorulmustur. Ikinci béliimde ise evlilik programlarinin izlenme
sebeplerine yonelik sorular yer almaktadir. Son olarak iiclincli boliimde de ankete
katilanlarin demografik 6zelliklerine iliskin sorular sorulmustur.

Anket formundaki sorularin biiylik bir kisminda 5°li Likert o6lgegi kullanilmistir.
Arastirma anketinde yer alan sorularin evlilik programlariyla ilgili olan kisminda 5°1i
Likert olgeginde; 1-Kesinlikle katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Kararsizim, 4-
Katiliyorum ve 5-Kesinlikle katiliyorum olarak ifade edilmistir. Televizyon izleme
ozelliklerini 6l¢en sorularda ise 1-Cok az, 2-Az, 3-Orta, 4-Sik ve 5- Cok sik olarak ifade
edilmistir.

S6z konusu aragtirma i¢in anket yoluyla elde edilen veriler, IBM SPSS 24 programi ile
analiz edilmistir. Veriler programa girildikten sonra demografik bilgilerin derlenmesinin
ardindan Faktor Analizi, Giivenirlik Analizi, Ki kare, ANOVA, T testi gibi testler
uygulanmistir. Analizlerde sayi, oran ve yiizde dagilimi ile capraz tablolar (cross-
tabulation) gibi betimsel istatistiki teknikler kullanilmistir.

3.1.Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin onciisii olarak anilan isim Elihu Katzdir. Katz
medya alanindaki c¢alismalarin medyanin insanlara ne yaptigi sorusu {izerine
temellendigini ancak asil sorulmasi gereken sorunun insanlarin medya ile ne yaptiklar
olduguna dikkat ¢cekmistir (Yaylagiil, 2014:71; Cang6z, 2012: 55; Alemdar ve Erdogan,
2005b: 161). Ona gore insanlarin toplumsal ve psikolojik temelli ihtiyaglari
olabilmektedir. Insanlar medya ve diger kaynaklardan bu ihtiyaglar1 karsilayabilmek
adma beklenti icerisine girmektedirler. Medya ile iliskileri sonucunda da bu ihtiyaglarin
bazilarin1 karsilayabilmektedirler. (Yaylagiil, 2014:71). Bu baglamda kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi medyanin se¢ilmesi ve kullanilmasi anlaminda izleyicinin aktif
oldugunu varsaymaktadir (Laughey, 2010:58-59). Bunun yaninda toplumun tiim
bireylerinin medya kullanim sekilleri de ayni degildir. Yas, cinsiyet, sosyo-ekonomik
kosullar gibi degiskenler meydanin kiiltiirel tiiketiminde belirleyici bir rol oynamaktadir.
Ornegin, erkekler haber ve spor programlarmni daha fazla tiiketirken, kadinlarm daha ¢ok
kurguya dayali olan dizi ve filmleri tiikettikleri bilinmektedir (Cangdz, 2012: 55).

Katz, kullanimlar ve doyumlar yaklasimimin hedeflerini 3 madde {izerinde agiklar.
Bunlar:

1. Kitle iletisim araglarinin  bireylerin  gereksinimlerini  karsilamada nasil
kullanildigini agiklamak,
2. Medya davranislarinin giidiilerini anlayabilmek
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3.

Iletisim davramslari, giidiileri ve gereksinimlere bagl olarak bunlarm islev ve
sonuclarini belirlemek (Uzun, 2013:86).

Iletisim bilimci John Fiske de kullanimlar ve doyumlar calismalarinin temellerini 5
baslikta su sekilde degerlendirmektedir:

1.

2.

Bu yaklasima gore izleyici etkindir. Medyanin yayinladigi her seyde pasif bir alici
konumunda degildir ve bu anlamda program igeriklerini kendisi secip kullanir.
Izleyiciler kendi ihtiyaglarina cevap verecek, en iyi doyumu saglayacak medyayi
ve programlar1 Ozgilir bir sekilde segerler. Medya yapimcisi programin hangi
sekilde kullanildigin1 bilmeyebilir. Ayrica farkl izleyiciler ayn1 programi degisik
ihtiyaglarini karsilama amaci ile kullanabilirler.

Doyuma ulagsmada medya tek secenek degildir. Spor yapmak, tatile gitmek ve
dans etmek de medyanin kullanildig1 sekilde kullanilir.

Insanlar belirli durumlarda kendi ¢ikar ve giidiilerinin farkindadirlar ya da
farkinda olmalar1 saglanabilir.

Medyanin kiiltiirel 6nemine dair deger yargilar1 goz ardi edilmek zorundadir.
Ormnegin, herhangi bir dizi veya programi sagma oldugunu iddia etmek yersizdir,
eger oldukca fazla kisi tarafindan izleniyor ve gereksinimlerini karsiliyorsa
faydalidir (Fiske, 2003: 199-200).

Bu calismada da izleyicilerin etkin ve bilingli bir sekilde evlilik programlarini izledigi ve
baz1 gereksinimlerini kargiladiklar1 gortisii hakimdir.

4.

Bulgular

4.1.Giivenirlik Analizi

Tablo 1. Giivenirlik Analizi

Olcek boyutlar Cronbach’s Alpha Madde Sayisi
Eglence faktorii 0,75 5
Sosyal kagis faktorii 0,55 4
Bilgi edinme faktorii 0,59 5
Aidiyet/Ozdeslik gelistirme 0,72 7
faktorii

Rahatlama faktorii 0,49 2
Serbest/Bos zamam 0,59 3
degerlendirme faktorii

Genel Ol¢cek 0,89 26

Evlendirme programlarinin izlenme sebeplerinin arastirilmasi ile ilgili bireylerin
tutumlarinin incelenmesine yonelik gelistirilen 26 soruluk 6lcek ic¢in alt boyutlari ile
birlikte giivenilirlik analizi uygulanmigtir.

Glivenilirlik analizi sonucuna goére arastirmanin “Eglence” alt boyutunun giivenilirlik
katsayisinin 0,75 olarak elde edildigi goriilmekte ve bu katsayis1 bu boyut i¢in sorularin
arastirmayi 1yi derecede temsil ettigini gostermektedir. Yani “eglence” boyutunun yiiksek
derecede giivenilir oldugu soylenebilir. Bu nedenle bu boyut i¢in herhangi bir sorunun
Olcekten ¢ikarilmasina gerek goriilmemistir.
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Ikinci en yiiksek derecede temsil edilen alt boyut ise 0,72’lik aciklanma orami ile
“aidiyet/6zdeslik gelistirme” 0Olgegidir. Daha sonrasinda agiklanma yiizdelerine
baktigimizda %59’luk aciklanma oranlan ile “Bilgi edinme faktorii” ve “Bos zamani
degerlendirme faktorii” ve en son da %55’lik agiklanma orani ile “Sosyal kagis faktorii”
oldugu gozlenmektedir. Rahatlama faktorii %50’nin altinda ¢ikmistir ancak genel oran
0,89 oldugu i¢in sorular anketten ¢ikarilmamaistir.

4.2 Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Ankete cevap veren kisilerin %62°3°1 (249 kisi) kadmn, %37,8’1 ise erkektir. Yas
dagilimina bakildiginda 18-25 arasiin 158 kisi (%39,5) ile birinci durumda oldugu bunu
ise siras1 ile 26-35 yas 102 kisi (%25,5) takip ettigi ve yas araliginin en diisiik olan
grubun da %2,3 (9 kisi) ile 66 yas ve iizeri oldugu gozlenmektedir.

Ankete cevap veren kitlenin medeni durumu incelendiginde bekarlarin 243 kisi (%60,8)
ile birinci durumda oldugu ve bunu evli 157 kisi (%39,3) takip ettigi gozlenmistir.
Medeni kanunda dul ibaresi bulunmadigindan dul olanlar da bekar grubuna dahil
edilmisgtir.

Ankete cevap veren kitlenin egitim durumu incelendiginde lise mezunu 115 kisi (%28,7)
ve On lisans mezunu 112 kisi (%28) ile 6ne ¢ikmaktadir. En az ise 4 kisi (%]) ile
okuryazar olmayanlarin oldugu gézlemlenmistir.

Ankete cevap veren kitlenin meslek durumu incelendiginde dgrenciler 107 kisi (%26,8)
ve isciler 98 kisi (%24,5) ile 6ne ¢ikmaktadir. En az ise 13 kisi (%3,3) ile issizler ve
serbest meslek sahiplerinin oldugu gézlemlenmistir.

Ankete cevap veren kitlenin gelir durumu incelendiginde 279 kisinin (%69,8) 2000 TL ve
altinda gelire sahip oldugu gézlemlenmistir. 3001-4000 TL araliginda gelire sahip olanlar
ise kitlenin sadece %5,8’ini (23 kisi) olusturmaktadir.

4.3. Katihmeilarin Televizyon izleme Ozellikleri
Tablo 2. Katihmeilarin Giinliik Televizyon izleme Siiresi

Degisken Boyut Frekans %
1 saatten az 47 11,8
1-3 saat 220 55,0
Giinde kag saat televizyon izliyorsunuz? 4-6 saat 106 26,5
6-8 saat 15 3,8
8 saatten fazla 12 3,0
Toplam 400 100,0

Ankete cevap veren 400 kisinin TV seyretme zaman araliginin lila 3 saat arasinda (%55
— 220 kisi) oldugu gozlemlenmektedir. Bundan sonra 4-6 saat araliginda TV izleyen bir
kitlenin de (%26,5 -106 kisi) oldugu anlasilmaktadir. En diisiik oran ise %3 liik deger ile
(12 kisi) 8 saatten fazla TV izledigini belirten kesime aittir.
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Ankete cevap veren katilimcilarin programlari izleme siklig1 genel olarak orta seviyede
yogunlagsmaktadir. Katilimcilarin %33,5°1 (134 kisi) orta siklikta, %20’si (80 kisi), sik
olarak ve %14,8’1 (59 kisi) ise cok sik olarak haber ve haber programlarinmi izledigini
bildirmistir. Ozetle katilimcilarin %68,3’1i (273 kisi) haber ve haber programlarini orta ve
istii seviyelerde izlemektedir. Bundan sonraki en yiiksek ortalamalarin miizik-eglence
programlarinda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %64,8°1 (259 kisi) miizik-eglence
programlarini orta ve iizeri siklikta izlediklerini bildirmistir. Diger bir yiiksek ortalama
ise dizi-film programlarina aittir. Katilimeilarin %64,30 (221 kisi) dizi-filmleri orta ve
iizeri siklikta izlediklerini bildirmistir. Katilimcilarin yarigma programlarini izleme sikligi
%55,1 (220 kisi) ile orta ve lizeri seviyelerdeyken, belgesel programlarinin izlenme
siklig1 da %54,6 (218 kisi) yine orta ve iistii sikliktadir.

Katilimeilarin ¢ok az ve az olarak izledikleri program tiirlerine bakildiginda ise magazin
programlart %63,3 (253 kisi) ile ilk sirada yer almaktadir. Bunun ardindan spor
programlar1 %63 (252 kisi) ile ikinci sirada yer alirken, kadin programlar1 da %60,6 (242
kisi) ile ii¢lincii sirada yer almistir.

Ankete cevap veren 400 kisinin televizyonu %40,5 (162 kisi) ile “kiiltiirlenme” amaciyla
“orta siklikta” izledigi gézlenmektedir. Daha sonra ankete katilanlarin %31,5°1 (126 kisi)
ise televizyonu “haber almak-bilgi edinmek” amaciyla orta siklikta izlediklerini
bildirmistir. Bunlardan sonra bog zamani degerlendirme amacinin %28,8 (115 kisi) ile
orta siklikla ve eglence amacinin da %28, 3 ile orta ve sik seviyede oldugu
goriilmektedir. Bu verilere dayanarak izleyicilerin televizyonu daha ¢ok kiiltiirlenme,
haber alma-bilgi edinme, bos zamani degerlendirme ve eglenme amaciyla izledikleri
ortaya ¢ikmustir.

Ankete cevap veren 400 kisinin TV’yi giiniin en ¢ok aksam saatlerinde (220 kisi, %55)
izledikleri gozlemlenmistir. Daha sonra ise 82 kisi (%20,5) gece ve 75 kisi (%18,8)
ogleden sonra TV izledigini bildirmistir. Bu verilerden de anlasilacagi iizere genel olarak
ogleden sonra TV izleme aligkanlig1 oldugunu sdyleyebiliriz.

4.4 Faktor Analizi
Tablo 3. Toplam Varyans Yiizdesi ve Faktor Diizeyleri

1. Eglence Faktorii . ..
Faktor Yiikleri | Ortalama | Ozdeger | Varyans alpha

26. | Mutlu olmami sagliyor. |0,32 2,46 0,10
29, Giilme ihtiyacimi

karsiliyor. 0,41 3,94 0,17
31. | Beni neselendiriyor. 0,64 3,31 0,41
35. | Beni eglendiriyor. 0,65 3,68 0,42
44. | Stres atmamu sagliyor. 0,52 3,33 0,27 13,34 0,78

2. Sosyal kacis faktorii
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Diger insanlarla iletigim
kurma ihtiyacimi, evlilik

21. .

programlarini izleyerek

karsilayabiliyorum. 041 1,88 0,17
33. | Yalmizhigim gideriyor. | 0,55 2,39 0,30

Beni sikan insanlardan

alL. kurtulmami saglhyor. 0,47 2,08 0,22

Yapacak daha iyi bir
43. | isim olmadiginda beni

oyaliyor. 0,28 3,44 0,08 13,25 0,66
3. Bilgi edinme Faktorii
24. | Merakimi gideriyor. 0,26 3,19 0,07

Toplumsal olarak

27. | yasanan problemleri
Ogreniyorum. 0,54 2,69 0,29

Kadin-erkek iliskileri
28. | hakkinda faydali bilgiler

dgreniyorum. 0,68 234|046
37 ?flskglarlnln hayatlarimni
ogrentyorum. 0,29 3,29 0,08
40, Kendime uygun es aday1
artyorum. 0,19 1,47 0,03 8,69 0,60
4.Rahatlama Faktorii

Hayatimdaki stresten ve
25. | sikintilardan

uzaklastiryor. 0,66 3,10 0,44
Beni dinlendiriyor ve
32.
rahatlatiyor. 0,66 2,49 0,44 7,36 0,50

5.Serbest Zamam
Degerlendirme Faktorii

Ozellikle sikildigimda
23. | zamanin gegmesine

yardim ediyor. 0,52 3,53 0,27

Serbest/bos zamanimi
39. | degerlendirmemi
sagliyor. 6,22 3,47 38,69

Bos zamani
degerlendirmede bana
ilging segenekler
sunuyor. 0,51 2,96 0,26 7,30 0,62

42.

6. Aidiyet/Ozdeslik
Gelistirme faktorii
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Benimle ayn1 sorunlari
22. | paylasan insanlar

oldugunu 6greniyorum. | g 3¢ 215 0.13

Normalde
yasayamadigim agk,
30. | nefret, korku gibi
duygulart
yasayabiliyorum. 0,43 2,05 0,19

Programlarda meydana
34. | gelen olaylara gergek

yasamda rastliyorum. 017 3,22 0,03

Benimsedigim evlilik
aday1 ile birlikte onun
yasadig1 her seyi bende
yaslyorum. 0,54 1,86 0,29

36.

Bu programlarda
38. | kendime benzettigim

insanlar gériiyorum. 0.49 2135 0.24
45, | Samimi ve igten geliyor.
SN EEIYOT ) o5 2,28 0,30
Is yaparken bana
46.
arkadashk yapryor. 0,46 2,78 0,22 7,28 0,84
Toplam varyans 57,24

Arastirmada kullanilacak olan 26 soruluk olgek iizerinden faktdr analizi uygulanmis ve
26 soruyu temsil edecek olan daha az boyuta indirgenme amaglanmistir. Bu amagla
faktor analizi sonucuna gore 6 faktor belirlenmis ve bu 6 faktdriin 26 soruluk olgegi
temsil edecegi anlasilmistir. 6 faktoriin varyansi agiklama yiizdesi ise %57,24 olarak elde
edilmistir. Elde edilen bu sonuca gore bu 6 faktoriin arastirmanin %57’sini agiklayacagi
ve arastirma i¢in yaklasik olarak %43’luk bir veri kaybinin olacagini ifade etmektedir.

Faktor analizi sonuglarina bakildiginda elde edilen ilk diizey eglence faktoriidiir. Eglence
faktorliniin aciklanan varyans ylizdesi %13,34°tlir. Bu faktor diizeyinde; toplam 5 ifade
yer almaktadir. Ozellikle 29. Madde “giilme ihtiyactm karsiliyor” 3,94 ortalama ile en
yiiksek degeri alan madde olmustur. Katilimcilarin %352°s1 (208 kisi) eglence faktorii
icerisinde yer alan “giilme ihtiyacimi karsiliyor” ifadesini “katiliyorum=4" ve %?27’si
(108 kisi) “kesinlikle katiliyorum=5" olarak isaretlemislerdir. Bu ifade toplamda %79
(316 kisi) ile en yiiksek orami temsil etmektedir. Dolayisiyla katilimcilarin evlilik
programlari vasitasiyla eglence gereksinimlerini doyuma ulastirdig soylenebilmektedir.

Eglence faktoriinden sonra elde edilen ikinci diizey sosyal kagis faktorii etrafinda
toplanmaktadir. Bu faktoriin agiklanan varyans yiizdesi %13,25tir. Bu faktor diizeyinde
toplam 4 gibi ifade yer almaktadir. Sosyal kacis faktoriinde “yapacak daha iyi bir isim
olmadiginda beni oyalyor” ifadesi 3,44 ile en yiiksek ortalamaya sahiptir. Katilimcilarin
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%46,5’1 (186 kisi) bu ifadeyr “katihyorum=4 ve 12,5’1 (50 kisi) “kesinlikle
katiliyorum=5" olarak isaretlemistir. Bu ifadeye katilanlarin toplam orani ise (236 kisi)
%359’dur.

Uciincii  faktor diizeyi bilgi edinme faktorii etrafinda toplanmaktadir. Bu faktoriin
aciklanan varyans yiizdesi %8,69 tur. Bu faktor diizeyinde toplam 5 ifade yer almaktadir.
Evlilik programlarinin her giin yayinlanmasi ve i¢inde pembe dizi, melodram gibi tiirlere
olan benzerligi izleyicilerin olan bitenler hakkinda merak etme gereksinimini ortaya
cikarmistir. Ulkemizde &zellikle “Biri Bizi Gozetliyor” adli reality show ile birlikte
insanlarin hayatlarinin 24 saat kameralar ile izlenmesi, bagkalarimin hayatlarini 6grenme
istegini artmigtir. Bu anlamda evlilik programlarinda yer alan evlilik adaylarna iligskin
kisisel durumlar, onlarin hayatlarinda olup bitenlerin neler oldugu izleyicilerin merakini
gidermesine ve bu yolla bilgi edinme gereksinimlerinin doyuma ulagsmasina sebep
olmaktadir. Bilgi edinme faktorii igerisinde en yiiksek ortalamanin 3,29 ile “baskalarinin
hayatlarmni 6greniyorum” ifadesi oldugu ve onu 3,19 ile “merakimi gideriyor” ifadesinin
takip ettigi goriilmektedir. Ote yandan tiim ifadeler igerisinde en diisiik ortalama 1,47 ile
“kendime uygun es adayr ariyorum” ifadesine aittir. Katilimcilarin %71°1 (284 kisi) bu
ifadeyi “kesinlikle katilmiyorum=1" ve %19’u (76 kisi) “katilmiyorum=2" olarak
isaretlemistir. Bu ifadeye katilmayanlarin ortalamasi toplamda (360 kisi) %90°dir.
Buradan da anlasilacagi ilizere katilimcilarin sadece izleme anlaminda aktif olduklari
gorilmiistir.

Doérdiincti  faktor diizeyi rahatlama faktorii etrafinda toplanmaktadir. Bu faktoriin
aciklanan varyans yiizdesi %7,36’dir. Bu faktor diizeyinde toplam 2 ifade yer almaktadir.
Insanlarin televizyonu dzellikle giinliik hayatin sikint1 ve dertlerinden kurtulma amaci ile
izledigi distintldiigiinde evlilik programlarmin da bu amagla izlendigi ve kisileri
rahatlattigi sOylenebilmektedir. Yine evlilik programlarimin giildiiriicii ve eglendirici
ozellikleri kisileri bu doyuma ulastirmada etkili olmaktadir.

Besinci faktor diizeyi serbest zamani degerlendirme faktorii etrafinda toplanmaktadir. Bu
faktoriin agiklanan varyans yiizdesi %7,30°dur. Bu faktor diizeyinde toplam 3 ifade yer
almaktadir. Aydogan (2004: 11), giliniimiiz toplumunun giderek serbest zamanlarinda
ayn1 seyleri yapmaya basladiklarin1 ve birbirlerine benzediklerini belirterek, Roma’da
eglence icin stadyumlarda toplanmaya baglayan halkin yerini giiniimiizde televizyon
basinda toplanan insanlarin aldigimi sdylemektedir. Bu ifadeden de anlasilacag: iizere
televizyon bir¢ok kisinin serbest zamanini degerlendirme araci olarak islev gormektedir.
Bir televizyon program tiirii olan evlilik programlart da farkli kanallarda ayni saat
diliminde yaymlamis ve insanlarin serbest zamanlarint doldurma gereksinimine cevap
vermistir. Serbest zamanmi degerlendirme faktorii igerisinde yer alan “6zellikle
sikildigimda zamanin ge¢mesine yardim ediyor” ifadesi 3,53 ile en yliksek ortalamaya
sahip iken bunu 3,47 ile “serbest zamanimi degerlendirmemi saglyor” ifadesi takip
etmektedir.

Altinc1 faktor diizeyi aidiyet/0zdeslik gelistirme faktorii etrafinda toplanmaktadir. Bu
faktoriin agiklanan varyans yiizdesi %7,28’dir. Bu faktor diizeyinde toplam 7 ifade yer
almaktadir. Aidiyet/6zdeslik gelistirme faktoriinde “programlarda meydana gelen
olaylara gercek yasamda rastliyorum” ifadesine anketi cevaplayanlarin g¢ogunlugu
katilirken, diger maddelere katilmadiklar1 goriilmektedir. Buradan da anlasilacag {izere
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katilimcilarin aidiyet ve 6zdeslesme gereksinimlerini baska programlar ile karsiladiklari
diistiniilmektedir.

4.5 Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ile Doyumlar1 Arasinda iliski

Tablo 4. Katihmcilarin Cinsiyetlerine Gére Doyumlarin Faktor Diizeyleri

Diizey Cinsiyet N Ortalama |t P
Faktor 1 Erkek 151 3,38
Eglence Kadin 249 3,32 0,71 0,48
Faktor 2 Erkek 151 2,34
Sosyal Kacis Kadin 249 2,51 -1,947 0,052
Faktor3 Erkek 151 2,53
Bilgi Edinme Kadin 249 2,64 -1,515 0,13
Faktor 4 Erkek 151 2,2
Aidiyet Kadin 249 2,49 -3,69 0
Faktors Erkek 151 2,78
Rahatlama Kadin 249 2,81 -0,302 0,763
Faktor6 Erkek 151 3,29
Serbest Zamam
Degerlendirme Kadin 249 3,34 -0,546 0,586

Anket katilimcilarinin cinsiyetlerine gore izleme motivasyonlar1 arasinda farklilik olup
olmadigr t testi ile incelenmistir. Elde edilen verilere bakildiginda katilimcilarin
cinsiyetleri ile faktdr diizeylerinde verdikleri cevaplar arasinda Aidiyet faktorii harig
diger faktorlerde bir farklilik gézlenmemistir. Ancak aidiyet faktoriine baktigimizda p
degeri =0<0,05 oldugundan cinsiyete gore farklilik anlamlidir. Yani aidiyet faktorii kadin
ve erkege gore farklidir.

Tablo 5. Katihmeilarin Faktor Diizeylerinin Yasa Gore Dagilimlar:

ANOVA
Faktor Yas N Ortalama F Sig.
Eglence 18-25 158 3,170 6,090 ,000
26-35 102 3,250
36-45 64 3,470
46-55 40 3,660
56-65 27 3,670
66 {istii 9 4,020
Sosyal kagis 18-25 158 2,310 5,780 ,000
26-35 102 2,370
36-45 64 2,520
46-55 40 2,620
56-65 27 2,920
66 {istii 9 3,080
Bilgi edinme 18-25 158 2,500 5,726 ,000
26-35 102 2,570
36-45 64 2,480
46-55 40 2,710
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56-65 27 3,100
66 listll 9 3,240
Aidiyet 18-25 158 2,180 7,877 ,000
26-35 102 2,360
36-45 64 2,450
46-55 40 2,560
56-65 27 2,950
66 listll 9 3,140
Rahatlama 18-25 158 2,600 6,090 ,000
26-35 102 2,660
36-45 64 2,950
46-55 40 3,230
56-65 27 3,200
66 listii 9 3,670
Serbest zaman 18-25 158 3,210 2,726 ,020
26-35 102 3,260
36-45 64 3,360
46-55 40 3,490
56-65 27 3,650
66 listil 9 3,850

Anket katilimcilarinin yasa gore izleme motivasyonlar arasinda farklilik olup olmadig:
Anova testi ile incelenmistir. Tiim yas gruplar incelendiginde; 66 yas ve iistii izleyici
grubunun ortalamalarinin en yiiksekte oldugu ancak 18-25 yas araligindaki grubun ise
genellikle daha diisiik ortalamalara sahip oldugu gozlemlenmistir. Buradan da
anlasilacag1 lizere yas arttikca doyum yilizdesi de artmaktadir. En yiiksek ortalama
4,02’lik ortalama ile eglence faktoriiniindiir, en diisiik ortalama ise 2,18 ile aidiyet
faktoriine ait ortalamadir.

Tablo 6. Katihmcilarin Faktor Diizeylerinin Medeni Duruma Goére Dagilimlar:

ANOVA
N Ortalama F P

Eglence Evli 157 3,46 5,57 0,019
Bekar 243 3,27

Sosyal kagis Evli 157 2,55 5,042 0,025
Bekar 243 2,38

Bilgi edinme Evli 157 2,58 0,049 ,824
Bekar 243 2,60

Aidiyet Evli 157 2,49 4,967 0,026
Bekar 243 2,31

Rahatlama Evli 157 2,95 5,799 0,016
Bekar 243 2,70

Serbest zaman Evli 157 3,39 1,847 175
Bekar 243 3,27
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Anket katilimcilarinin medeni durumlarina gore izleme motivasyonlar1 arasinda farklilik
olup olmadigt Anova testi ile incelenmistir. Elde edilen verilere bakildiginda
katilimcilarin medeni duruma gore eglence, sosyal kagis, aidiyet ve rahatlama faktori
diizeylerinde verdikleri cevaplar arasinda farklilik oldugu goriiliirken, bilgi edinme ve
serbest zaman faktorlerinde anlamli bir farklilik gozlenmemistir. Genel olarak izleme
motivasyonu medeni duruma gore degiskenlik gostermektedir. Evli kategorinde yer
alanlarin izleme motivasyonlar1 ve elde ettigi doyumlar bekarlara gére daha ytiksektir.
Ozellikle ev hanimlarinin  evli kategorisinde yer almasindan dolayr izleme
motivasyonlarinda evli grubun ortalamalarinin yiiksek olmas1 dogaldir.

Anket katilimcilarinin egitime gore izleme motivasyonlari arasinda farklilik olup
olmadigi Anova testi ile incelenmistir. Eglence, bilgi edinme, aidiyet ve rahatlama
faktorlerinde en yliksek ortalamalar okuryazarligi olmayan gruba aittir. Sosyal kacis
faktoriinde ortaokul, serbest zaman faktoriinde ise ilkokul mezunlari en yiiksek
ortalamaya sahiptir. En diisiik ortalamalara ise genel olarak lisans mezunlarinin sahip
oldugu goriilmektedir. Ayrica en biiyiik ortalama 4,15 ile eglence faktoriine ait olurken en
diisiikk ortalama 2,06’lik ortalama ile aidiyet faktoriine aittir. Buradan da anlasilacag:
lizere egitim diizeyi diistiikge doyum diizeyi artmaktadir. Ozellikle okuryazarligi olmayan
ve ilkogretim mezunlarmin evlilik programlarindan daha fazla doyum elde ettikleri ve
televizyonla ¢ok daha yakin iliski kurduklar1 goriilmektedir.

Anket katilimcilarinin meslek grubuna gore izleme motivasyonlari arasinda farklilik olup
olmadigr Anova testi ile incelenmistir. Elde edilen verilere bakildiginda katilimecilarin
meslek grubuna gore tim faktor diizeylerinde verdikleri cevaplar arasinda farklilik
oldugu gozlemlenmistir. Yani izleme motivasyonu meslek grubuna goére degiskenlik
gostermektedir. Eglence, sosyal kagis ve rahatlama faktorlerinde en yiliksek ortalamalarin
emekli grubuna ait oldugu ortaya c¢ikmistir. Bilgi edinme ve aidiyet faktorlerinde
igsizlerin, serbest zaman faktoriinde ise ev hamimlarinin ortalamalar1 en yiiksek
seviyelerdedir. En diisiik ortalamalar ise serbest meslek sahipleri ve memurlara aittir.
Genel olarak bakildiginda en biiyiik ortalama 3,8 ile eglence faktoriine ait olurken en
diisiik ortalama 1,99’luk ortalama ile aidiyet faktoriiniindiir.

Anket katilimcilariin gelire gore izleme motivasyonlar arasinda farklilik olup olmadigi
Anova testi ile incelenmistir. Elde edilen verilere bakildiginda katilimcilarin gelir
durumuna gore bilgi edinme ve aidiyet faktorlerinde farklilik oldugu diger faktorlerde ise
anlamli bir farklilik olmadigi gozlemlenmistir. Bilgi edinme faktoriinde en yiiksek
ortalama 2,68’lik ortalama ile 2001-3000 TL araligindaki gelir grubuna aittir. Bunu
2,64’liik ortalama ile 1001-2000 TL araligindaki gelir diizeyine ait grup izlemektedir. En
disik ortalamayr ise 2,23’liikk ortalama ile 4001 ve {izeri gelire sahip grup
olusturmaktadir. Aidiyet faktdriinde en yiiksek ortalama 2,47’lik ortalama ile 1001-2000
TL araligindaki gelir grubuna aittir. Bunu 2,44°likk ortalama ile 2001-3000 TL
araligindaki gelir grubu izlemektedir. En diisiik ortalamayi ise 1,99°luk ortalama ile 4001
ve lizeri gelire sahip grup olusturmaktadir.

4.6.Katihmeilarin Evlilik Programlar1 Hakkindaki Tutumu

Tablo 7. Katimcilarin Favori Evlilik Program

Boyut Frekans %
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Izlediginiz favori | Esra Erol’da 111 27,8
evlilik programi | 7,ha] Topal’la 48 12,0
hangisiydi? Evleneceksen Gel 38 9,5
Kismetse Olur 37 9,3
Yok 166 41,5
Toplam 400 100,0
Tablo 8. Katihmecilarin Favori Evlilik Program Sunucusu
Boyut Frekans %
Esra Erol 127 31,8
Zuhal Topal 45 11,3
Seda-Ugur 35 8,8
Seda Bakan 23 5,8
Diger 1 3
Favori evlilik program | Yok 169 42,3
sunucunuz hangisiydi? | Toplam 400 100,0

Ankete katilanlarin favori evlilik programi sorusunda %41,5 (166 kisi) ile “yok™ ifadesi
on plana ¢ikarken, 111 kisi (%27,5) ise Esra Erol’da programini favori evlilik programi
olarak gordiiklerini bildirmistir. Favori evlilik program sunucusunda da 169 kisi (%42,3)
“yok” ifadesini isaretlerken, 127 kisi (31,8) ise Esra Erol’un favori evlilik program
sunucusu oldugunu bildirmistir. Buradan da anlasilacag1 lizere Esra Erol hem sunucu

olarak hem de program olarak en popiiler konuma sahiptir.

Tablo 9. Katihmcilarin Evlilik Programlarina Katilma Tercihi

Boyut Frekans %

Herhangi bir evlilik Evet 23 58
programina katilmay1 | Hayir 377 94,3
diisiindiiniiz mii? Toplam 400 100,0
Tablo 10. Katimcilarin Evlilik Programlarinda Evlenme Tercihi

Boyut Frekans %
Herhangi bir Kesinlikle istemezdim 246 61,5
evlilik Istemezdim 102 25,5
programinda Kararsizim 33 8,3
evlenmek ister | Isterdim 14 3,5
miydiniz? Kesinlikle Isterdim 5 1,3

Toplam 400 100,0

Herhangi bir evlilik programina katilmayr diistindiiniiz mii sorusuna verilen cevaplara
bakildiginda katilmcilarin %94,3°1 (377 kisi) “hayir” cevabini vermistir. Ankete cevap
veren Kkisilerin “Herhangi bir evlilik programinda evlenmek ister miydiniz” sorusuna
verdikleri cevaplara bakildiginda 348 kisi (%87) istemedigini belirtmistir. Isteyecek olan
kesim ise 19 kisi ile kitlenin sadece %4,8’ini olusturmaktadir. Buna gore izleyicilerin ¢ok
biiyiik bir kismui evlilik programlarini sadece izleme anlaminda aktiftir.
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Tablo 11. Katihmeilarin Evlilik Programlar1 ve Yerine Yaymlanan Programlar Tercih
Etme Tutumlari

Secim yapma sansiniz Bqut Frekans %

.. Evlilik programlart 111 27,8
olsayd1 Evlilik
programlarim mi yoksa
evlilik programlan yerine | Cinayet/olay/kayip bulma 124 31,0
yayinlanan cinayet/olay/
kayip bulma vs. tarz Tercih etmem 165 41,3
programlar: m izlemeyi
tercih ederdiniz?

Total 400 100,0

Ankete cevap veren kisilerin “Se¢im yapma sansiniz olsaydi Evlilik programlarini mi
yoksa evlilik programlar1 yerine yayinlanan cinayet/olay/ kayip bulma vs. tarzi
programlar1 m1 izlemeyi tercih ederdiniz” sorusuna verdikleri cevaplara bakildiginda 165
kisi (%41,3) her ikisini de tercih etmeyecegini belirtmistir. %31°lik kesim (124 kisi)
cinayet/olay/kayip bulma programlarini tercih edecegini soylerken, %27,8’lik (111 kisi)
kesim ise evlilik programlarini tercih edecegini bildirmistir. Genel olarak bakildiginda
her iki program tiirlinli de tercih etmeyenlerin sayist ¢ogunlugu olustururken, diger
program tiirlerini tercih edecegini bildirenlerin oraninin ise birbirine yakin oldugu
goriilmektedir.

5. Sonug¢

Ulkemizde ilk érneginin 1990’11 yillarda zel televizyonlar ile birlikte goriildiigii evlilik
programlar1 6zellikle 2000’11 yillarda ardi arkasi kesilmeyen bir sekilde ekranlarda boy
gostermistir. 2017 senesine kadar ekranlardaki varligini koruyan evlilik programlar
oldukga fazla tartigmaya yol agmis ve 690 sayili kanun hiikmiinde kararname kapsaminda
yayindan kaldirilmistir. Genel olarak Tiirk toplumunun ahlak ve aile yapisina uymadigi
yolunda sikayetler alan evlilik programlari, izlenme bakimindan iist siralarda yer almistir.
Evlilik programlarinin olumsuz 6zellikleri toplumda bir¢ok kez tartisilmis ancak neden
bu kadar fazla izlendigi irdelenmemistir. Ozellikle bu durum bu galigmanin yapilmasimnin
oncelikli amacimi olusturmus, izleyicilerin hangi sebepler ile evlilik programlarini izledigi
incelenmistir.

Bireylerin medyay1 hangi gereksinimlerle kullandigi ve hangi doyumlara ulastiginin
ortaya cikarilmasinda en dogru yaklasim kullanimlar ve doyumlar yaklasimidir. Bu
yaklagimin ana tezi ise medyanin insanlara ne yaptig1r degil, insanlarin medya ile ne
yaptigidir. Bu kapsamda izleyicilerin evlilik programlarimi hangi sebepler ile izledigi
faktor analizi ile incelenmistir. Anket sonuclar1 degerlendirildiginde;

Faktor analizi sonuglar1 incelendiginde en yiiksek faktor diizeyinin eglence faktorii
oldugu goézlemlenirken, bunu siras1 ile sosyal kagis, bilgi edinme, rahatlama, serbest
zamani degerlendirme ve aidiyet faktorii takip etmistir. izleyicilerin genel olarak eglence
faktoriindeki ifadelere katildig1 goriilmekte ve buda izleyicilerin eglence ihtiyaglarini
evlilik programlari ile doyuma ulastirdiklarin1 géstermektedir.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-177




&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 159-181

Analiz sonuglarina goére ikinci diizey sosyal kagis faktorii olarak ortaya g¢ikmaktadir.
Sosyal kagis faktoriinde “yapacak daha iyi bir isim olmadiginda beni oyalryor” ifadesi
3,44 ile en yiiksek ortalamaya sahiptir. Katilimcilarin %46,5°1 (186 kisi) bu ifadeyi
“katiliyorum=4" ve 12,51 (50 kisi) “kesinlikle katiltyyorum=5" olarak isaretlemistir. Bu
ifadeye katilanlarin toplam orani ise (236 kisi) %59°dur.

Ucgiincii diizey bilgi edinme faktdrii olarak ortaya cikmaktadir. Ozellikle bir evin
icerisindeki insan iliskilerini ekranlara tasiyan bir¢ok program insanlarin merak etme
diirtiistinii ortaya ¢ikarmigtir. Evlilik programlarimin tiirler aras1 6zellige sahip olmasi ve
evlilik adaylarinin 6zel hayatlarina, iliski durumlarina iliskin durumlarin bir dizi film gibi
sunulmasi bu programlarin ¢okg¢a izlenmesinde etkili olmustur. Bu kapsamda izleyicilerin
kendilerinin disinda baska insanlarin hayatlarin1 6grenme istegi evlilik programlar
vasitasityla doyuma ulasmalarina vesile olmustur. Ote yandan bilgi edinme faktorii
icerisinde yer alan “kendime uygun es adayr arryorum” ifadesine izleyicilerin biiyiik bir
cogunlugunun katilmadigi goriilmiistiir. Buradan da anlasilacagi lizere izleyiciler sadece
izleme anlaminda etkin iken harekete gegme ve kendilerine es bulma anlaminda pasif
konumda kalmaktadirlar.

Dérdiincii seviyede rahatlama faktorii yer almaktadir. Insanlarin televizyon ile giinliik
hayatindan sikintilarindan  kagtigi, sorunlarmmi  unuttugu bilinmektedir. Ankete
katilanlarda evlilik programlarini izleyerek rahatlama gereksinimi doyuma ulastirdigi
goriilmektedir.

Besinci diizey serbest zamani degerlendirme faktorii etrafinda toplanmaktadir. Hem ucuz,
hem de kolay ulasilabilir olmas1 televizyonu bos zaman/serbest zamani1 degerlendirme
anlaminda 6n plana ¢ikarmaktadir. Evlilik programlarinin yaymlanma saati goz oniine
alindiginda ev hanimlari, emekliler, okul sonrasinda eve donen 6grencilerin ve is¢ilerin
bu programlari rahatlikla izleyebilecegi goriilmektedir. Bu kapsamda evlilik programlari
ile ankete katilanlarin serbest zamanlarin1 degerlendirdikleri ve bu ihtiyacglarini doyuma
ulastirdiklart goriilmektedir.

En alt diizeyde aidiyet gelistirme/6zdeslestirme faktorii yer almaktadir. Televizyon birgok
iceriginde insanlara kendi hayatlariyla Ozdeslestirebilecegi karakterler, hayatlar
sunmaktadir. Ancak anket sonuclarina bakildiginda katilimcilarin evlilik programlar ile
kendilerine ¢ok fazla aidiyet olusturmadiklar1 goriilmektedir. Buradan hareketle
katilimcilarin aidiyet /6zdeslik gereksinimlerini baska tiir programlar ile karsiladiklari
diistiniilmektedir.

Faktorlerin demografik degiskenlere gore farklilasma durumlart T ve Anova testleri
analiz edilmistir. 1k olarak katilmcilarm cinsiyete gore izleme motivasyonlart
incelendiginde katilimcilarin cinsiyetleri ile faktor diizeylerinde verdikleri cevaplar
arasinda aidiyet faktorii hari¢ diger faktorlerde bir farklilik gézlenmemistir.

Ikinci olarak katilimcilarin yasa gére gore izleme motivasyonlar1 Anova testi ile
incelenmigstir. Tim yas gruplarinda; 66 yas ve dsti izleyici grubunun puan
ortalamalarinin en yiiksekte oldugu ancak 18-25 yas araligindaki grubun ise genellikle
daha diislik ortalamalara sahip oldugu gézlemlenmistir. Genel olarak yas arttikca doyum
diizeyi de artmaktadir.
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Ucgiincii olarak katilimcilarin medeni duruma gore izleme motivasyonlar1 Anova testi ile
incelenmistir. Medeni durum kategorileri incelendiginde en yiiksek ortalamalarin bilgi
edinme faktorii hari¢ evli kategorisinde oldugu gézlemlenmistir. En diisiik ortalamalara
sahip grup ise bekarlardir. Buradan da anlasilacag: iizere izleme motivasyonu medeni
duruma gore degiskenlik gostermektedir.

Dordiincii olarak katilimeilarin egitim durumuna gore izleme motivasyonlari Anova testi
ile incelenmistir. Genel olarak bakildiginda egitim diizeyi arttikca doyum diizeyi
diismektedir. Dolayisiyla izleme motivasyonu egitim durumuna gore degiskenlik
gostermektedir.

Besinci olarak katilimcilarin meslek 6zelliklerine gore izleme motivasyonlart Anova testi
ile incelenmistir. Eglence, sosyal kagis ve rahatlama faktorlerinde en yiiksek
ortalamalarin emekli grubuna ait oldugu ortaya ¢ikmistir. Bilgi edinme ve aidiyet
faktorlerinde issizlerin, bos zaman faktoriinde ise ev hanimlarinin ortalamalar1 en yiiksek
seviyelerdedir. En diisiik ortalamalar ise serbest meslek sahipleri ve memurlara aittir.
Buradan da anlasilacagi {izere izleme motivasyonu meslege gore degiskenlik
gostermektedir.

Altinct ve son olarak katilimcilarin gelir durumuna gore izleme motivasyonlar1 anova
testi ile incelenmistir. Sonuglara bakildiginda bilgi edinme ve aidiyet faktorlerinde gelir
diizeyine gore farklilik oldugu diger gruplarda ise farklilik olmadigi gézlemlenmistir.

Ankete katilanlarin favori evlilik programi ve sunucusu Esra Erol olarak saptanmistir.
“Herhangi bir evlilik programina katilmay: diisiindiiniiz mii”” sorusuna verilen cevaplara
bakildiginda izleyicilerin ¢ok biiyiik bir kismi hayir yanmitini vermistir. Ankete cevap
veren Kkisilerin “Herhangi bir evlilik programinda evlenmek ister miydiniz” sorusuna
verdikleri cevaplara bakildiginda biiyiik kisminin istemedigi ortaya ¢ikmustir. Ankete
cevap veren kisilerin “Segim yapma sansimiz olsaydi evlilik programlarini mi yoksa
evlilik programlar: yerine yaymlanan cinayet/olay/ kayip bulma vs. tarzi programlart mi
izlemeyi tercih ederdiniz” sorusuna verdikleri cevaplara bakildiginda genel olarak
bakildiginda her iki program tiirlinii de tercih etmeyenlerin sayist c¢ogunlugu
olusturmaktadir.

Ozetle bir popiiler kiiltiir {iriinii olan evlilik programlari bireyleri bazi doyumlara
ulagtirmis, gereksinimlerine cevap vermistir. Ancak izleyicinin medyadan yapacagi
sonsuz bir se¢im olanagi yoktur. Bagka bir deyisle farkli kanallarda, ayni saatlerde benzer
programlarin olmasi izleyicilere bagka segenek birakmamaktadir. Dolayisiyla her ne
kadar izleyici se¢imlerinde etkin ve 6zglir olsa da izleyici tercihlerini yonlendiren medya
profesyonelleridir. Bu noktada medyanin halkin daha fazla bilgi ve kiiltiir diizeyini
artirmaya yonelik programlar yapmasi 6nem arz etmektedir.
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Oz

Glinlik hayatimizda c¢evremizdeki olaylar1 yasadiklarimizi  gérme duyumuzla
tanimlayarak anlamlandirmaya c¢alisiriz. Gorme duyumuzun ve beraberinde gorsel
iletisimin gelismesi uzun yillar almistir. Ilkel magara donemi ile baslayan simgeler ve
resimlerle iletisim kurma sekli giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle dijital ortamda
bambagska bir hal almistir. Tasarimcilar, dijital ortamda ister afis, isterse de reklam araci
olarak bir imge kullanirken sayfa diizenini olusturan bir¢ok Ogeden yararlanirlar. Bu
ogeler bir imge ile tasarimcinin isini kolaylastirdig: gibi birgok 6genin kullanilmasiyla da
cok farkli anlamlar yaratmasina sebep olabilir. Calismada liiks marka iirlinlerinden
pirlantanin 14 Subat Sevgililer giinlinde bir reklam araci olan bannerlarda kullaniminin
tasarima yansiyisl, ¢coklu okuma yontemiyle gosterge bilimsel ve tasarimsal agidan
degerlendirilmistir. 14 Subat Sevgililer giinii siiresince reklam yapan 18 firmanin 30
reklami incelenmis, bu inceleme sonucunda firmalarin sayfa tasarimi olustururken nelere
dikkat ettikleri, hangi imgeleri ve metaforlar1 ortaya ¢ikardigi tartisilmistir. Bu baglamda
tasarimsal olarak firmalarin degrade kullanarak iirlinlerini 6n plana ¢ikardiklar1 belirli
noktalarda hiyerarsi kurallarina uyduklarint goriilmiistiir. Firmalarin birden ¢ok reklam
yaptiklarinda ise genellikle ayni sablon {izerinde sadece iiriinleri degistirerek bir tasarim
yaptiklari, tasarimlarin tekdiize bir hal aldig1 goriilmistiir. Sloganlarda ve metinlerde ask,
sevgi, hediye, hayaller vb. kavramlar siklikla kullanilmis, gorsellerde ise kalp ve giil
imgesi tercih edilmistir.

Anahtar Kelimeler: 14 Subat, Pirlanta, Tasarim Ogeleri, Gostergebilim

Copyright© IntJCSS (wWww.intjcss.com)-182



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 182-210

Presentation of Luxury Consumer Goods on Banners in Special Days:
Diamond Advertisements on 14th of February Valentine's Day

Abstract

In our daily lives, we try to explain the events around us and our experiences by defining
them with our sense of sight. It has taken many years for our eyesight and visual
communication to develop. The way of communicating with symbols and pictures
starting with the primitive cave period has utterly changed in digital environment with the
development of technology. Designers benefit from many elements that form the page
layout when using an image as a banner or as an advertising medium in a digital
environment. These elements can make the designer's work easier with an image and can
create many different meanings by using many elements. The study analyzed the
reflection of the use of diamond, one of the luxury brand products, on the banner as an
advertisement tool on the 14th of February Valentine's day in terms of scientific and
design point of view with the multi-reading method. As a result of this study, 30
advertisements of 18 companies that advertised during the 14th of February Valentine's
day were analyzed. Besides, what firms paid attention to when creating the page design
and which images and metaphors they reveal has been discussed. In this context, it has
been observed that the firms highlight their products and they abide hierarchy rules at
certain points. It has been seen that when companies advertise more than one, they
usually make a design only by changing the products on the same template, thus designs
become routinized. The images of heart and rose were preferred in the slogans and texts
where concepts including love, compassion, gift and dreams were frequently used.

Keywords: 14th of February, Diamond, Design Elements, Semiotics
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1. Giris

Teknolojinin gelismesiyle beraber firmalarin pazarlama g¢aligmalarinda da farkliliklar
olmustur. Bu farklilig1 saglayan en Onemli ara¢ internettir. Internet &zellikle tiim
kullanicilarin ¢ok kolay bir sekilde icerik tirettikleri ve bu igerigi paylastiklari bir alandir.
Firmalarda o6zellikle giliniimiizde internetin sagladigi o6zellikleri kullanarak iletisim
caligmalarini yiiriitmektedir. Yasal mevzuat, tiiketicilere ulasmanin daha kolay olmas1 ve
geleneksel medya araglarina gore gorece daha ucuz olmasindan dolayr firmalar
giiniimiizde 6zellikle internet reklamlarma énem vermektedirler. Internet ortaminda en
cok kullanilan reklam tiirlerinden biri olan banner (bant) reklamlar, tiiketiciye hem gorsel
(sabit goriintii veya hareketli goriintii) hem de metinsel igerikler sunarken bunu etkilesim
ozelligi sayesinde yapmasiyla beraber {irliniin igerigini daha kolay tliketiciye
ulastirmaktadir. Banner reklamlar firmalarin kurumsal web sitelerinde oldugu gibi baska
firmalarin web sitelerinde de kullanilabilir. Bannerlar bu 6zellikleriyle geleneksel medya
araglarindaki reklam yontemlerinden ayrismaktadir.

Kapitalist sistemin isleyisinin gelismesiyle beraber yasam pratiklerimizin her alanina
yansimasiyla beraber liiks tliketim iirlinleri de birer popiiler kiiltiir {irtinleri haline
gelmistir. Gegmiste sadece belirli bir kesimin tercih edebildigi liiks tiikketim tirtinleri
giiniimiizde uygun fiyatlandirma sistemleri ve kampanyalar sayesinde cazip kilinmaya
calisilmaktadir. Bu baglamda pirlanta sektorii de 6zellikle bazi 6zel giinleri dikkate alarak
tilketicilere bir ¢ok reklam sunmaktadir. Bu reklamlarda dijital ortamda yeni boyut
kazanan tasarim, kullanilan gorseller ve sloganlar oldukg¢a 6nemlidir. Calismada 14 Subat
2019 Sevgililer Giinii ekseninde belirlenen firmalar tizerinden bir liiks tiiketim tirlinti olan
pirlanta iirlinleri incelemeye alinmistir. Bu baglamda ¢oklu okuma yontemiyle, secilen
bannerlarin gorselleri ve sloganlar1 gosterge bilimsel yontem tizerinden degerlendirilmis,
gorsellerin tasarimlar ise sayfa boyutunu olusturan 6geler tizerinden incelenmistir.

2. Reklam Mecrasi Olarak internet: Banner Reklamlar
Giliniimilizde internette yasanan hizli biiylime, miisteri davranislar1 ve tutumlar {izerinde
onemli etkiler birakmistir. Isletmeler ve kurumlar pazarlama siireci biitgesinin bir unsuru
olarak interneti mal ve hizmetlerinin satisin1 saglamak iizere bir ara¢ olarak gérmektedir.
Hizla biiyiiyen internet ve bu sayede ortaya ¢ikan yeni iletisim teknolojileri, giiniimiiziin
en inovatif reklam mecras1 olarak goriilmektedir. Tim diinyada yapilan arastirma
sonuglarina gore internet iizerinden yapilan reklam faaliyetleri en hizli biiyliyen reklam
segmenti olarak nitelendirilmektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden bir tanesi de,
isletmelerin olduke¢a diisiik reklam biitgeleriyle kiiresel boyutta miisterilere ulasabilme
imkanina sahip olmuslardir. Internetin reklam mecras1 olarak kullanilmasiyla ortaya
cikan banner (bant) reklamlar, internet sayfalarinda bant seklinde bir goriintiiye sahip
olan reklamlardir. Internet sayfasinin iistiinde, altinda, saginda, solunda, slider (doner
pencere) seklinde gorsel olarak tiklandiginda mal veya hizmeti tanitan reklam seklidir.
Internet’te kullanilan en yaygin reklam tiirlerinden biri olarak ifade edilen banner
reklamlarin tercih edilmesinin nedenleri arasinda dl¢lilmesinin kolay olmasi, kisa siirede
satig artirma amaci giitmesi, diger internet reklami formatlarina gore gelistirilmesinin
gorece kolay olmasi, geleneksel reklam yaklagimlarina gére ucuz olmasi goriilmektedir.
Firmalar, genellikle satin almaya yonelik niyet olusumunu harekete gecirme, marka
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farkindaligi olusturma, {irtin algisina katki, internet sitelerine ve maliyete etki gibi
faydalar1 nedeniyle bannerlar tercih etmektedir. (Oztiirk, 2013).

3. Tasarim Gostergelerle Diisiinme

Glinliik yasantimizda ¢ok fazla sayida ve c¢ok c¢esitli imgelerle karsilagsmaktayiz.
Imgelerin fazlalig1 bu alana yonelik ¢alismalarda da farkli disiplinlerin kullanilmasimi
gerekli kilmaktadir. Resimler, haritalar, heykeller, siirler vb. ¢esitlilikle karsimiza ¢ikan
ve hepsi ortak bir kelime ile adlandirilan imgelerde biitlinsel ve sistematik bir yaklasim
ekseninde hareket etmek olanaksizdir (Tirkoglu, 2000, s. 52). Berger, imgelerin
baslangicta imgelerin yapilisinin orada olmayan seyleri canlandirmak amaci tasidigini
belirtmekte, sonradan imgelerin canlandirdiklar1 seylerden daha kalict hale geldigini
vurgulamaktadir. Imgeler canlandirdiklart seylerin nasil goriindiiklerini bu baglamda
eskiden konunun bagkalarinin goziinde canlanma bicini ortaya koymaktaydi, sonralari
imgeyi yaratanin kendine 6zgii goriisii de kabul gormeye basladi (Berger, 2011, s. 10).
Bazi goriintiiler 6zel anlamlar yiiklenerek c¢esitli kiiltiirler tarafindan kullanilmaktadir.
Goriintii ile anlamin birlikteligi kendine 6zgili bir anlatimiyla iletisim kiiltiirli olarak islev
gormektedir. Gorsel kiiltiir kodlari, mutluluk, giizellik, hiiziin gibi bir¢ok imgeyi ve
yasanmisliklar tastyan ve kendi s6ziinii dillendiren yapilardir (Camdereli, 2008, s. 78).

Gosterge giiglii bir iletisim aracidir: Kolayca taniabilir ve karmasik kavramlar: basit bir
dille aktarabilir. Imgeler farkli tiirde gostergeler barindirabilirler. Gostergeler,
gostergebilim, diiz anlam ve biligsel siirecler araciligiyla anlam aktarirlar. Gostergebilim,
insanlarin sozciiklerden, seslerden ve resimlerden nasil anlam ¢ikardigina dair bir tarif
ortaya Koyar. Gostergebilim ii¢ smiflandirict oldugunu onerir: Gosterge, sistem ve
baglam. Gosterge igerigi aracilifiyla bilgi verir, sistem gostergenin is gordiigii diizendir
(yol isaretlendirme sistemleri gibi) ve baglam da gostergenin konumlandigi diizendir
(hareketli makinanin yani gibi). Pek ¢ok tasarim sembolik gondermeler veya ¢oklu bilgi
katmanlariyla iletisim kuran gostergeler barindirir. Diiz anlam (gosterimsel anlam)
imgenin veya grafigin dogrudan ve ilk anlamina génderme yapar. Diiz anlam bir seyin
tamamen goriindiigli gibi olmas1 anlamina gelir. Biligsel, algilanan, 6grenilen veya akil
yiriitiilenlerle temellendirilen anlama, bilme veya yorumlama. Biligsel yorumlama,
imgenin nasil sunulduguna bagldir. Imgenin sunumu degistikce imgeyi diiz anlamsal
yorumlayisimiz da degisir. Bu degisiklikler baglam, renklendirme, konumlandirma veya
baska yollarla yapilabilir (Ambrose & Harris, 2013c).

Kitle iletisim araclar1 iletisim siirecinde, imgelerin zihinlerde yerlestirilmesini saglamada
etkin rol oynamaktadir. Medya yeni anlamlar yaratarak yeni gorme bigimleri
tanimlamaktadir. Yani her konuda ne diisiinecegimize karar verdigi gibi, gorsellerin
zihinlerde kodlayarak anlamlarla bize isaret etmektedir. Bu baglamda kodlamada kod
acimi da 6grenilmektedir. Barnard, gorsel olani ‘insan tarafindan iiretilen ya da ortaya
koyulan, goriilebilen her sey olarak’ tanimlar (Barnard, 2002, s. 28). Her iletisim tiiriinde
isareti veren gostergeler yer almaktadir. Bu gostergelerin anlamlar1 6grenilmektedir. Her
giin birinci sayfadan, siirmanget ve mansetten okudugumuz haberler bizim i¢in énemli
kilinin, o donemin veya giiniin iizerine en ¢ok konusulmasi gerektigine isaret edilen
haberlerdir. Gorsellerde ayni paralelde degerlendirilmektedir. Ornegin herhangi bir
gazetede vahset basligiyla verilen bir siirmanset haberi, vahset sozciigliyle ve haberin
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yaninda verilen gorsellerle birlikte taninir. Bu gostergelerin anlamlar1 Ogrenilir ve
¢oziimlenir. Insanlar ayni gostergelere farkli anlam gordiigiinii belirtmektedir. Bu
noktada gdstergeye gosteren, bu anlamlarin her birine gosterilen ve gostergeye yiiklenilen
alic1 anlamina ise anlamlandirma denilmektedir (Burton, 2009, s. 40).

Dil bilim ¢aligmalarinin temelini atan Ferdinand de Saussure yapisalci teoride dili bir
toplumsal kurum olarak ifade etmektedir. Dilin amaci ise orgiitlenmis sistemlerde anlami
iireten kurallar1 incelemektir. Saussure, toplumsal gostergeler i¢in gecerli genel bir 6n
gorerek, gostergelerin  toplum igindeki varhigini inceleyen gdstergebilime isaret
etmektedir (Mattelart & Mattelart, 2003, s. 69). Gorsellerle ilgilenen ve gostergeler
sistemini ¢alisan bilim olarak gostergebilim anlamin metin icerinde nasil yer buldugunu
analiz etmektedir. Gosterge basit anlamiyla herhangi baska bir seyin erini tutan, onu ifade
etmek i¢in yerine kullanilan pargalardir (Bati, 2010, s. 253). Saussure’a gore dil bir
terimler dizelgesidir ve burada yer alan her 6ge bir nesnenin karsiligidir. Saussure’da
gosterge, gosteren ve gosteren olarak iki bilesenden olusmaktadir. Arkadas kavraminda
kendisine gosterenlik yapan a-r-k-a-d-a-s ses dizilisi ile aralarinda higbir baglanti yoktur.
Bunun kanit1 olarak degisik dillerin varlig1 ve diller arasindaki ayriliklar 6rnek olarak
verilebilir. Nesneler ve sozciikler arasinda dogal olmayan bir iliskiden s6z etmektedir
(Saussure, 1998, s. 106-110). Gosterge ve anlam arasindaki iliskiyi keyfi olarak bakan
Saussure gostergeleri dogal ve yapay olarak smiflandirmak, dilsel gostergelerin
ozelliklerini, toplumsal olan ve rastlantisallia dayanan uzlagimsallik, dogal ve mantiksal
iligki olmayis1 anlaminda nedensizlik, ikincil nedenlilik (kimi gostergelerin dilde baska
Ogelerle aciklanmasi ve ¢izgisel ve ayriklik, ardisiklik olarak simiflandirmaktadir
(Kiigiikerdogan, 2011, s. 158-159).

Gorsel 1: Saussure’iin Gosterge Semasi (Kiiciikerdogan, 2011)

Gosterse I

Kavram

Tyitione Tongesi

Gostergebilimin kurucularindan C.S Pierce, Saussure’un gosterge ve anlam arasindaki
keyfi iliski sdylemini red ederek gostergenin mantiksal ve gosterge bilimsel olarak nesne
ve kavramlara baglanisini analiz etmektedir. Saussure ede iki temel tiire ayrilan
gostergeyi Pierce 66 tiirde ele almaktadir (Kiigiikerdogan, 2011).

Gostergeler genellikle kisa ve dnemli mesajlarin basit bir yolla iletilmesinde kullanilir.
Etrafimizdaki diinyay1 insanlarin nasil anlamlandirildigin1 inceleyen Charles Sanders
Peirce, gostergelerin iic kategoride gruplanabilecegini onermistir. Ikon, bir nesneyi,
kisiyi veya baska bir seyi temsil eden grafiksel dgedir. Ikon bir fotograf olabilir, ¢cizgisel
veya illustratif olabilir. Etkili bir ¢izgesel veya illtistratif ikon konuyu muhtemelen
oziinde cok fazla detay eklememek olan sikililik ilkesi veya Ockham’in usturasi ilkelerini
uygulayarak, basite indirgemeyi ve aninda taninabilecek 6zellikleri kullanmay1 amaglar.
Isaret, gosterge ve nesne arasinda dogrudan bir baglant oldugu zaman olur. Cogu trafik
levhasi belirli bir yol durumuna iliskin bilgi temsil ettiginden isarettir. Giivercinin barisi
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simgeledigini bilmeyen birisi bu durumu anlamlandiramayacaktir. Sembol, bir konsepti,
fikri veya nesneyi aralarinda mantikli bir anlam olmaksizin ileten resimsel 6gedir. Harfler
kelimeleri olusturmak i¢in kullandigimiz sesleri temsil eden sembollerdir. Bayraklar

farkli tlkeleri, ¢ografi bolgeleri veya kurumlari temsil eden sembollerdir (Ambrose &
Harris, 2013Db).

Gorsel 2: Peirce’in Gosterge Semasi1 (Cobley, 2004)

Interpretant
(Gasrerye)

Tree ; % Object

(Gassenlew) (Gosseren)

Iletisimde anlamlandirma siirecinde kodlar da biiyiik 6nem teskil etmektedir. Toplum
icerisinde var olan birey bir takim davranis modellerini ve yasam pratiklerini
toplumsallasmayla 6grenmektedir. Kodlar toplum tarafindan olusturulmus ve
yerlestirilerek kullanilagelmis yazili olmayan kurallardir. Gostergebilimde bu kurallar
zinciri de goriiniir hale getirilmeye ¢alisilmaktadir (Bati, 2010)

Gosterge bilimi sistematik bir uygulama alani olarak degerlendiren Roland Barthes
gosterge gosteren (representamen) ve gosterge (interpretant) arasindaki iligki saglayan
kisi, cagrisimlar ya da nesneler (dis diinyadaki temsili)dir. Barthes nesne ile gdsterilen
arasindaki simgesel bagintidan séz etmekte, bu bagmtiy1 tiimiiyle algilanmis olan yada
reklamda tiimiiyle verilmis olan nesnenin niteliklerinden sadece biriyle anlama isaret
ettigini belirtmektedir. Yani portakal bir biitiin olarak sunulsa da susuzluga care olani
cagristirmak i¢in kullanilmaktadir. Portakal dogal nesne olarak orada var olmakta, anacak
var olusunun nedeni kendi gostergesi durumuna gelecek olan 6zelliklerinden birini
desteklemektir (Barthes, 2014, s. 201).

Gorsel 3: Barthes’in Gosterge Semasi (Barthes, 2014)

.o v oc .9 Gaslerpe
Gasteren Gasterilen >

Dil 3. Gasterge

II Gésterilen

MIT I Gésteren

Gasteren Gasterilen

{Bigim) {Igerik)

Il Gosterge

Mitler iizerine analiz yapan Roland Barthes, kapitalist sistemde toplumlarin ¢agdas
mitleri lizerinde calismaktadir. Kiiltlir icerisinde zamanla olusan anlam dizgelerini ele
almaktadir. kiiltiirel anlamlar gostergeleri olan mitler bu anlam dizgelerinin doniismiis
halidir. ideolojinin amaglarina gore sekillenmis dizgelerdir. Géstergeler, dilsel ve
gosterge bilimsel olarak iki baslikta toplanir. Barthes mitleri birer dil bigimi olarak okur
ve toplumlarda yayilmay1 saglama araci olarak vazifelendirir. Yapisalci bir diigiiniir olan
Barthes dili egemen olarak gormekte ve mitleri elestirel bir yapida ele almaktadir.
Barthes’in mit analizinde yukarida verilen tablodan anlagilacag {izere {i¢ boyutlu bir yap1
vardir. Mit gostergebilimin ikincil diizenidir, Birinci istemde yer alan gdsterge ikinci
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sistemin yani mitte gostereni haline gelmektedir. Mit Barhes sdyleminde meta dil olarak
adlandirilmaktadir. Barthes’in gostergebilimsel analizinde diiz anlam ve yan anlam
kavramlar1 yer almaktadir. Diiz anlam, Barhes’in ilk sOylemidir. yan anlam ise mittir
yani, gosterilen ideolojidir. Mit’in yan anlam olarak adlandirilmasinin sebebi
yerlestirilmek istenilen ideolojinin masumlagtirict ve dogallasmasin1  saglayici
roliindendir (Dagtas, 2012, s. 69-71).

4,Reklamda Sayfa Diizeni ve Sayfa Ogeleri

Sayfa diizeni tasarimi diisiiniildiiglinde, genellikle 1zgara, yap1, hiyerarsi, 6zel dlgiiler ve
bunlar arasindaki iliskiler agisindan degerlendirme yapilabilir. Bu ydntemde sayfa
diizeninin, bilgiyi denetlemek veya diizenlemek icin kullanildig1r ve buna ek olarak da
yaraticiliga olanak sagladigi anlamina gelir. Sayfa diizeni (6l¢iilii basili bir afis, banner
vb.) tasarimi yapilirken Oncelikli olarak yerlestirebilecegimiz bir sayfaya ihtiya¢ duyariz.
Burada altin oran kavramu ortaya c¢ikar. Altin oran’, grafik sanatlar alaninda, sayfa
boyutlart i¢in temel olusturur ve altin oranin ilkeleri dengeli tasarimlar elde etmede
kullanilir. Tasarimda dikkat edilmesi gereken bir bagka kural ise 1zgara kullanimidir.
Izgara, bir tasarimin 6gelerinin yerlestirilmesi ve icerilmesi i¢in karar vermeyi saglayan
ve kolaylagtiran bir aragtir. Izgara kullanilarak iizerinde daha fazla diisiiniilmiis bir
yaklagim, fiziksel Olciiler veya orantili alan agisindan da sayfa dgelerinin yerlesiminde
daha fazla kesinlik elde edilir. Izgaralar farkli derecede karmasikliga sahiptir ve bdylece
cok sayida tasarim ve yerlestirme olasilig1 saglarlar. Izgara bir tasarima ahenk katarak,
tasarimcinin  zamanini  etkin kullanmasina ve basarili bir  tasarim elde etmeye
yogunlagsmasina olanak saglar. Buna karsin, 1zgara kullanimina kars1 goriisler de
mevcuttur. Kesin bicimde 1zgara yapisina sadik kalmak yaraticiligi engelleyebilir ve
hayal giicline az yer veren tasarimlarla sonuclanir. Bir 1zgara, sayfa diizeni kararlarim
yonlendirse de bu kararlarin yerine tam gegemeyecegi diistintiliir (Ambrose & Harris,
2013b).

Sayfa Ogeleri bir tasarimi olustururken sayfa lizerinde yer alan metin ve imgelerdir.
Bagka bir degisle, sayfa diizeninin 6nemli bilesenleridir ve okuyucuyla etkili iletisim
saglayacak sekilde sunulmalidir. Bir tasarimin iletisim yetisi birkag etmenden
etkilenebilir. Ornegin, metnin ya da sloganin yerlesimi, imgelerle diger dgeler arasindaki
iligki, tasarimin odak noktasinin ne oldugu, yazi veya metin hizalamasi, renk kullanimi
ile beyaz alanlarin nasil islendigidir. Bir diizenlemenin yogunlugu, metin ve imgeleri
cevreleyen bos alanin miktar1 tasarimda 6nemli hususlardir. Giinlimiizde birgok tasarimci
bos alan1 tasarimin bir pargast olarak kullanmaktansa kendini bunu doldurmaya mecbur
olarak hissedebilir. Bunun yaninda bos alani tasarimin bir pargasi olarak kullanmak,
tasarima sakinlik verebilirken, 6gelerin siki yerlestirilmesi tasarima siddetli bir tempo
verebilir. Sayfa dgelerini olusturan maddeleri incelersek (Ambrose & Harris, 2013b):

Siitun: Tipografiyi iceren dikey kutulardir ve imgeleri yerlestirmede kilavuz
olarak kullanilir.

! Bir cizgiyi yaklasik 8/13 oraninda bolmek, gizginin kisa boliumiyle uzun bélimu arasindaki oranin uzun
bolimin bitiline oraniyla esit oldugu anlamina gelir. Bu oranlara sahip nesneler, géze hos goriinen ve
dogada sik¢a bulunan nesneler olarak bilinir. Bu deger sanatta da ispatlanmistir.
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Hizalama: Yazinin, dikey ve yatay diizlemlerde, bir metin blogu igindeki
yerlesimine karsilik gelir.

Tireleme ve bloklama: Sozciikleri bdlmenin (tireleme) amaci, gbéze hos
goriinmeyen bosluklari veya nehirleri olmayan, temiz goriinen metin bloklari
olusturmaktadir.

Hiyerarsi: Metin hiyerarsisi, metin govdesine eslik eden baglik i¢in mantikli,
diizenli, gorsel bir kilavuzdur. Punto biiyiikliigii ve/veya tarziyla farkli onem
derecelerini belirtir. A basligi, bir par¢a icin normalde kullanilan bagliktir.
Basligin hakimiyetini gostermek icin en biiyilk punto veya en agir kalinlik
kullanilir. Ikinci siniflandirma, B baslhigi, metinden biiyiik ve daha agir olmasina
karsin, A bashigina gore daha kiigiik puntoludur veya agirligi daha azdir. C bashg,
A ve B basghigina gore daha kiiciiktiir. Metin punto biiytlikliigiiyle ayni biiyiikliikte
olabilir veya puntonun sekilsel 6zellikleri gibi italik (yatik) de olabilir. Metin
govdesi basligi takip eden metin blogudur.

Diizenleme: Bir tasarimi olusturacak farkli 6geler, oncelikle yaz1 ve imgeler,
aralarinda ag¢ik ayrimlarla sayfa iizerinde diizenlenecek ayr1 bilesenler olarak ele
alinabilir. Metin ve imgeleri bir araya getirmek bir araya getirmek bir yayinin
temposunu kontrol etme yontemi olarak kullanilabilir. Yayinlar siklikla, yeni
boliimler gibi agik ve etkisiz ayrim noktalarina sahiptir. Ancak birbiriyle iliskisiz
goriilen bilgileri tasarim boyunca baglayici bir tutumla bir araya getirilebilir.

Giris noktalari: Okunmaya nereden baslanacagini gosteren gorsel yardimcilardir.
Bir web sayfasinda bir giris noktasinin yerlesimi, gérsel vurgunun pargasi olabilir.
Tipik araclar renk kullanimi, font ve yaz1 boyutu farkliliklarina yer verir. Bir giris
noktasi ararken, insanlarin bir sayfada nasil goz gezdirdiklerini gosteren, goz
hareketlerini takip eden bilgisayar programlari sayesinde kolayca tespit edilebilir.

Tempo: Biitiin yazili metinler dogal olarak bir tempoya sahiptir. Baz1 pasajlar
tempolu okunurken, bazilar1 daha derin diisiinme gerektirir. Tempoyu ayarlamak
i¢in ¢esitli grafik araglar kullanilabilir. Giiclii bir grafik ifadenin eklenmesi ya da
renk bloklarinin goriiniimii okuyucuyu duraklamaya tesvik eden gorsel noktalar
olusturabilir. Okuyucu her sozciigli okumaz ama icerige iliskin genel bir izlenim
edinir.

Imge: Bir tasarima hayat veren grafik 6gelerdir. Imgeler, ister bir sayfanin ana
odak noktasi ister yardimer 6gesi olsun, mesaj1 iletmede 6nemli bir rol {istlenir.
Imgeler, bu nedenle bir isin gorsel kimligini olusturmada o6nemli 6gelerdir.
Imgeler birgok sekilde tasarimlara eklenebilir. Imgeler bir fikri veya ¢ok fazla
bilgiyi hizlica aktarma yetisine sahiptir. Bir resim bin sozciige bedeldir, bu
nedenden dolayr imge secimi ve sunumuna Ozellikle ©nem verilmesi
gerekmektedir. Imgeler ¢ok yonlii olduklarindan pek ¢ok farkli ydnde iletisim
kurmak icin kullanilabilirler ve okunmalari, sunumlar1 esnasinda rol alan diger
faktorlerle kosullandirilabilir. Imgeler farkl kiiltiirel ve sosyal anlamlandirmalara
sahip olabilir ve bunlar kullanildiklar1 baglamda sekillendirilebilirler.
Yonlendirildikleri kiiltiirel gruplar, bir kiiltiirel grup tarafindan paylasilan belirli
gosterge ve sembollerin dahil edilmesi veya hari¢ birakilmasi mizah ve espri gibi
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kosullandirma etmenlerinin varligi veya yoklugu ve tarihsel anlaminin
benimsenmesi gibi faktorlerin timi imgeden alinan anlama etki edebilecek
faktorlerdir (Ambrose & Harris, 2013c).

Renk: Tasarimda pek ¢ok farkli sekilde kullanilabilir. Vurgulanmadiginda
kaybolacak belirli bir bilgiyi 6ne ¢ikarabilir, dikkat ¢ekebilir, izleyicinin sefkat,
sevgi veya nefret duymasini saglayabilir, kadinsilik veya erkeksilik belirtebilir ve
bilgiyi yorumlamak ve almak icin kiiltiirel bir anahtar olusturabilir. Renk,
tasarimctya sinirsiz olanak sunar. Renk, izleyicide duygusal tepki uyandirabilme
yetenegi nedeniyle ana bir tasarim 6gesidir. Bunun bir sonucu olarak renkler,
soguk, sicak, sakinlestirici veya heyecan verici gibi duygu ifade eden kelimelerle
tamimlanirlar ve renklerin ¢ogu belli sifatlarla iliskilendirilir (Ambrose & Harris,
2013a).

Degradeler: Belli renklerin nokta esasli (bitmap) gorsellere uygulanmasina olanak
saglayan, bir renkten digerine akan gegisli bir etki olusturan bir gorsel dolgu
(boyama) tiirtidiir (Ambrose & Harris, 2013a).

5. Pirlanta Reklamlarinin Bannerlarda Kullanimi: 14 Subat 2019 Sevgililer
Giinii Ornegi

Doganin en essiz ve degerli madenlerinden biri olan pirlanta, miicevhere doniistiigii
andan itibaren bir ¢ok sektor (dis hekimligi, kuyumculuk, mekan ve gevre slislemesi vb.)
acisindan vazgegilmez bir iirlin haline gelmektedir. Glinlimiizde ayni zamanda liiks
tilketiminin en onemli araglarindan biri olan pirlanta “Askin ve sevginin en giizel, en
is1ltili gOstergesi” olarak kullanilmaktadir (Aris Pirlanta). Pirlanta liiks tiiketiminin en
onemli araglarindan biri oldugu kadar imge ve gosterge ile yan anlamlart olarak da askin
en 6nemli temsil araglarindan biridir. Coco Chanel’e gore “liiks, gerekliligin bittigi yerde
baslayan bir gerekliliktir’ (Celebi & Pirnar, 2017). Moda igerikleri olan liikks triinler
tilketiciler tarafindan arzu edilmektedir. Tiiketicilerin liiks tirlinleri tercih etmesinin temel
nedenleri arasinda sosyal cevre tarafindan fark edilme ve kabul gorme ile etkileme
istegidir. Bir ¢ok referans grubuna bu sekilde bilgi veren tiiketici i¢in liiks tliketim
irtinleri birer statii gostergesidir. Yiiksek fiyatlariyla biline liiks iiriinler bu 6zellikleriyle
prestij saglayarak statii ve ayricalik kazandirmaktadir (Engizek & Sekerkaya, 2014). Liiks
markalar, 6zellikle toplum tarafindan algilanan degerlerinden dolay: 6zel gilinlerde farkl
iletisim kampanyalar1 diizenlemektedir. Y1l igerisinde firmalarin diizenledigi iletisim
faaliyetleri arasinda en Onemli zamanlardan biriside 14 subat Sevgililer giinii
kampanyalaridir. Firmalar bu 6zel giin i¢in geleneksel ve dijital medya da kampanyalar
diizenleyerek {irlinlerini tiiketicilere sunarlar.

5.1.Topluluk Materyal ve Yontem
Calisma evreni olusturulurken Tiirkiye’de faaliyet gosteren pirlanta firmalarinin 14 Subat
Sevgililer giinii ile 1ilgili kurumsal web sayfalarinda reklam yapmalarina gore
arastirmanin evreni olusturulmustur. Bu kriterlere uyan 18 firma arastirma evrenini
olusturmustur. Arastirma evrenini olusturan 18 firmanin 30 banner reklami belirli
kriterler iizerinden analizi yapilmistir. Calismada seg¢ilmis olan 30 adet bannerda
gosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve analizler basliklar1 ekseninde ve tasarimi
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Olusturan sayfa Ogeleri iizerinden c¢oklu okuma modeli gergeklestirilmistir (Dagtas,
2012).

5.2. Bulgularin Degerlendirilmesi
Bu calismada belirli kriterlere gore segilmis olan 30 adet banner reklami gosterenler,
gonderme sistemleri, mitler ve analiz seklinde degerlendirilecektir.

Gorsel 4: Altinbas Firmasimin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlari (Altinbas, 2019)

rl,“ tq{,«ffy(nfql, v "“ v a{f’ ﬂﬁ\‘l-fﬁd e -

e ————

(A) (B) ©)

Gorsel 4-A: Gorsel metin (parlak bir pirlanta yiiziik), yazili metin (Sevgililer giiniine
0zel ask dolu essiz bir hediye, pirlanta yiiziik 0.16 ct 1890 TL ) ve slogan (Ilk Goriiste
Ask)

Gonderme Sistemleri: Uygun fiyat, kalite, parlaklik, zarafet
Mitler: Pirlantanin kendisine olan agkin miti

Analiz: Bu reklam metni duygusal 6geleri 6n plana ¢ikarmakta, ayrica rasyonel 6geler
icermektedir. Yazili metinlerde iiriiniin  kalitesi olma, parlakligt ve fiyati
vurgulanmaktadir (Pirlanta fiyatinin asgari {icretin altinda olmasi). Reklam sloganinda
giiclli bir metafor kullanarak pirlantay: ilk goriiste aska benzeterek ona ulasmanin degeri
vurgulanmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun 0Ozelligi  olarak bir tasarim
yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak ask kelimesi 6n plana cikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiytikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz,
yatitk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge
birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda 6ncelikle yiiziik imgesi daha sonrada ask
kelimesi okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiytlikliigli (punto) ve sekli (yatik, kalin)
ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziiktiir. Yiiziik imgesi 6n planda ¢ikarilirken
yizliglin Oniinde pirlantanin parlakligi ile pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik
formu (sar1 ve parlak) vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon
kullanimi1 yapilarak sonsuz bir fon olusturulmustur. Degrade sayesinde yiiziik ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak yiiziigiin ozelligi ve yazilar one ¢ikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar
kullanilarak pirlanta ve altinin gizemi ve giicli ortaya konmustur. Bununla birlikte
tasarimda mavi kullanilmas1 suyu hatirlatmasindan dolayr akicilik, siireklilik ile
rahatlatic1 ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gorsel 4-B: Gosterenler: Gorsel metin ( pirlanta uglu kolye), yazili metin (Sevgililer
giiniine 6zel ask dolu essiz bir hediye, pirlanta yiiziik 0.16 ct 1890 TL ) ve slogan (ilk
Goriiste Ask);

Gonderme Sistemleri: essizlik, hediye, ask, sevgi

Mitler: Kisiye 6zel, essiz olma miti
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Analiz: Reklam banner tasariminda siitun Ozelligi ile siitun igerisinde nesneleri ve
yazilar1 ortalayarak bir tasarim yapilmistir. Metinler yatay olarak ve ortalanarak
hizalanmistir. Bannerda ask tazeleyenlere kelimesi 6n plana c¢ikartilmistir. Hiyerarsi
icerisinde ii¢ metinde farkli biiytlikliikte ve sekilde kullanilmistir. Tasarimda yazili metin
imgenin Oniine ge¢mektedir. Bu ylizden imgeye de dikkat ¢ekmek i¢in mavi renk
ozelliginden faydalanarak rengin iistiine kolye ucunun yansimasi verilmistir. Tasarimda
oncelikle slogan daha sonra ise kolye ucu okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiyiikliigii (punto) ve sekli (yatik, kalin) ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi kolye ucu
ve ona bagli olan zincirdir. Kolye ucu imgesi 6n planda ¢ikarilirken kolye ucunun 6niinde
pirlantanin  parlakligit ile mavi tlizerinde kullanilarak su misali yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanilarak bir su
esintisi verilmeye calisilmistir. Degrade sayesinde kolye ucu, metin bloklar1 ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Tasarimda mavi ve mavinin tonlarimin
kullanilmast suyu hatirlatmasindan dolayr akicilik, siireklilik ile rahatlatici ve
sakinlestirici bir etki yaratmistir. Yazili metinlerde essiz ve benzersiz kilma 6zellikleriyle
iiriiniin tercih edilebilirligi saglanmaya ¢alisilmistir.

Gorsel 4-C: Gosterenler: Gorsel metin (parlak bir pirlanta yiiziik), yazili metin (Artik o
an geldiyse, bu Sevgililer Giinli tam zamani... ; Hemen Incele ) ve slogan (Cifte
Kumrulara...);

Gonderme Sistemleri: Mutluluk, sevgi, ask, baglilik
Mitler: Mutlulukla birbirine bagl olma miti

Analiz: Kumru metaforu tizerinden mutluluk kavrami 6n plan ¢ikarilarak duygular
harekete gecirilmeye calisilmistir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir
tasarim yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmistir ancak hizalanin yaninda kalp seklindeki neon isiktan olusan kalp simgesi
hizalama kuralini bozmaktadir. Bannerdaki tasarimda metinlerin igerisinde hiyerarsi
kurallarina uyulmustur. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin  farkli  punto
biiytikliikler1) ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yiiziikk imgesi, slogan ve neon kalp sekli okunmaktadir. Bannerin temposu
metin biiylikligli (punto) ve sekli (yatik, kalin) ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi
yiiziik ve neon kalptir. Yiiziik imgesi on planda ¢ikarilirken yiiziigiin 6niinde pirlanta ve
pirlantanin sekil buldugu beyaz altindaki parlaklik ile parlakliktan dolayr olusan golge
vurgulanmaktadir. Ikinci imge olan neon 1sik ile olusturulan kalp yani ask imgesi
yiiziglin anlamini giiclendirmek i¢in kullanilmigtir. Tasarimda mor ve mor ton ile birlikte
renklerin tonlar1 arasinda degrade bir gec¢is kullanilmistir. Degrade sayesinde yiiziik,
yiizligiin golgesi ve parlakligi ile kalp simgesi birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir.
Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yiiziigiin 6zelligi, kalp ve
yazilar 6ne g¢ikarilmistir. Ozellikle mor tonlar kullanilarak pirlanta ve beyaz altinin
saltanatini, asaletini ve otoritesini vurgulamistir. Bunun yaninda bilgelik ve sakinlestirici
bir etki yaratmisgtir.

Gorsel 5: Asos Firmasinin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlari (Assos, 2019)
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7 Bityiik ASSOS "y

= v inddinmi - Z*

Gosterenler: Gorsel metin ( 1-15 Subat Sevgililer Giiniine Ozel Biiyiik Assos Indirimi,
Pirlanta yiiziik 3-099 1.549 ,Altin Kolye 605, 450 , Pirlanta biiyiik tas yiiziik 2:249, 1.249,
Pirlanta tektas yliziik 3499, 977, Altin kolye #49, 565

Gonderme Sistemleri: indirim, pirlanta, 6zel giin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun ozelligi olarak bir tasarim yapilmamistir
bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda hiyerarsi
kurallarina uyularak markanimn ismi ve indirimin biiylikligi ©6n plana g¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz
ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbiriyle
i¢ ice olacak sekilde diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle yapilan indirim ve marka ismi
okunurken daha sonra tasarimin karisikligi sebebiyle ilgi odagi olan imgelerde kisinin
ilgisine gore secim yapmaktadir. Bagka bir degisle karmasik bir tasarim sekli
kullanilmistir. Bannerin temposu metin biiytikliigii (punto), imge (kurdelenin hareketi) ve
diger imgeler (yliziikler ile kolye) belirlemektedir. Tasarimin imgesi kurdele, yiiziikler ve
kolyelerdir. Kurdele hareketi tasarimda 6n planda ¢ikarilirken, kurdelenin igine sarili
halde yerlestirilen pirlanta yiiziikler geri planda tutulmustur. Yiiziiklerde pirlantanin
kalitesini gostermek icin parlaklik eklenirken, yiiziik formunu gostermek icin ise beyazin
isiltist kullanilmistir. Bir imgede kolyeler tasarimdaki bos alanlart doldurmak icin
eklenmigstir. Kolyeler sar1 kalp seklinde diiz ile parlak ve pirlantali (parlaklik) olarak
tasarima eklenmigtir. Tasarimda kirmiz1 renk ve kirmizi rengin 1siklandirilmast sonucu
golgeler olusacak sekilde bir arka fon olusmustur. Olusturulan gdlge sayesinde nesneler
bir boyut kazanmistir. Bununla birlikte slogan ve diger metin bloklariyla ilgili bir golge
calismast yapilmazken sadece markanin irlinleri ve kurdele ile kalp imgelerinde
gdlgeleme yapilarak derinlik hissi olusturulmustur. Ozellikle kirmizi ton kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir. Indirime vurgu ve pirlanta
kavramlar1 6n plana ¢ikarilmaya caligilmistir.

Gorsel 6: Atasay Firmasimin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar (Atasay, 2019)

(A) ©)

Gorsel 6-A: Gosterenler: Gorsel metin (1 adet pirlanta tagh yiiziik, , 2 adet pirlanta uglu
kolye), Yazili metin(En biiyiikk askima, hayallerime taktim, Sevgililer Gliniiniiz Kutlu
Olsun, Tak sana yakisani, Pirlanta kolye 4898 TL, 990 TL, Pirlanta yliziik 2+/50TL,
1.690 TL Pirlanta kolye 3-396TL, 2.190TL,
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Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, glizellik, indirim
Mitler: Kendine yakisani se¢gme ve hayallerini gerceklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha giizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
iiretildigi ve sana yakisacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gosterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarini veren ifadelerin 6n plana c¢ikarildigi
metinler kullanilmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim
yapilmamistir bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim ile birlikte metinler arasinda
yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak
markanin slogan1 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin farkl
punto biiytikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmastir.
Bununla beraber metinler kutu seklinde yapilarak 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda yazili
metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle slogan
daha sonra markanin imgeleri sirasiyla okunmaktadir. Bannerin temposu metin
bliylikliigii (punto), sekli (ince ve kalin), renk ve tasarimin gercevesini belirleyen ¢izgiyle
(kutu) ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi dncelikle yiiziik daha sonra kolyelerdir. Yiiziik
imgesinde pirlantanin Gzelligiyle ile ilgili bir bilgi verilmezken yiiziiglin formunu
olusturan dairesel yapiya 1s1ik eklenerek bir parlaklik kazandirilmistir. Bunun yaninda
sadece yliziigiin formunun goélgesi olusturulmustur. Tasarimin diger imgeleri yiizlige gore
daha kiiciik kullanilirken herhangi bir 6zellik kullanmadan diiz bir sekilde imgeler
kullanilmigtir. Tasarim diiz bir renk iizerine ten rengi ve beyaz kullanilarak
olusturulmustur. Beyaz ve ten rengi birbiriyle uyumlar1 sayesinde en ¢ok kullanilan renk
gruplarindan biridir.

Gorsel 6-B: Gosterenler: Gorsel metin(Bordo taslt pirlanta kolye), Yazili metin (En
biiyiik askima, hayallerime taktim, Sevgililer Giiniliniiz Kutlu Olsun, Tak sana yakisani,
Alsveriglerinize pirlantali kalpli kolye hediye)

Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, glizellik indirim
Mitler: Kendine yakisan1 se¢gme ve hayallerini gerceklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha giizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
retildigi ve sana yakigsacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gosterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarin1 veren ifadelerin 6n plana ¢ikarildig:
metinler kullanilmaktadir. Marka (B) banner reklaminda ayn1 tasarim seklini kullanarak
sadece kullanilan renkleri ve {iriin sayisim1 azaltmistir. Reklam banner tasariminda siitun
ozelligi olarak bir tasarim yapilmamistir bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim
ile birlikte metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda o6zellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak markanin slogani 6n plana ¢ikarilmistir.  Hiyerarsi
icerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri) ve renk (ten rengi, beyaz ve
grimsi bir siyah) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden
ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda nesnelerin biiyiikliigii sebebiyle oncelikle indirim,
daha sonra slogan en son olarak da imge okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiyiikliigli (punto), rengi (ten rengi, beyaz ve grimsi bir siyah) ve tasarimin g¢ergevesini
belirleyen ¢izgiyle (kutu) ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi tasli kolye ucudur. Tagh
kolye ucu kullanilan kirmiz1 tagin 6zelligi ile verilmistir. Kolye ucu ile kullanilan zincir
de ise beyaz veya sarmnin diginda tasarimda hakim olan ten rengi olarak verilmistir.
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Tasarimda boyut kazandirmak i¢in herhangi bir golge verilmemistir. Tasarim diiz bir
sekilde kullanilmistir.

Gorsel 6-C: Gosterenler: Gorsel metin (1 adet pirlanta set (her birinde ayni pirlanta
cesidinin kullanildigi 1 adet biiylik pirlanta tagh yiiziik, 2 adet pirlanta kiipe, 1 adet
pirlanta uglu kolye), Yazili metin(En biiyliik askima, hayallerime taktim, Sevgililer
Gliniliniiz Kutlu Olsun, Tak sana yakisani, Pirlanta kolye 3:958 TL, 2.690TL,Pirlanta
kiipe 4850 TL, 3.190TL,Pirlanya yiiziik 4350 TL, 2.990 TL

Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, giizellik, indirim
Mitler: Kendine yakisani se¢gme ve hayallerini gerg¢eklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha gilizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
iiretildigi ve sana yakisacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gosterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarmi veren ifadelerin 6n plana ¢ikarildig
metinler kullanilmaktadir. Marka (C) banner reklaminda (A) banner tasarim seklinin
aynisint kullanarak sadece imgelerde ve imgelerin siralamalarinda bir degisiklik
yapmistir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim yapilmamistir
bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim ile birlikte metinler arasinda yatay olarak
hizalama yapilmistir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak markanin slogani
on plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi icerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiklikleri)
ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Bununla beraber
metinler kutu seklinde yapilarak 6n plana c¢ikarilmistir. Tasarimda yazilt metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oOncelikle slogan daha sonra
markanin imgesi yliziik, kiipe ve kolye sirasiyla okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiytlikliigii (punto), sekli (ince ve kalin), renk ve tasarimin g¢ercevesini belirleyen ¢izgi
(kutu) tarafindan ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi Oncelikle yiiziik daha sonra kiipe ve
kolyedir. Yiiziik imgesinde pirlantanin 6zelligiyle ile ilgili bir bilgi verilmezken yiiziigiin
formunu olusturan dairesel yapiya 151k eklenerek bir parlaklik ve gblge kazandirilmistir.
Tasarimin diger imgeleri yliziige gore daha kiiciikk kullanilirken herhangi bir 6zellik
kullanmadan diiz bir sekilde imgeler kullanilmistir. Tasarim diiz bir renk iizerine ten
rengi ve beyaz kullanilarak olusturulmustur. Beyaz ve ten rengi birbiriyle uyumlar
sayesinde en ¢ok kullanilan renk gruplarindan biridir.

Géorsel 7: Bluediamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
.’ ’\
K 1%
(A)

Gorsel 7-A: Gosterenler: Gorsel metin (Biiyiliklii kiigiiklii yan yana pembe ve mavi
kalpler),Yazili metin(Sevgililer Giinii Hediye Onerileri, Simdi incele)

Sevgileder Gumn Hediye Onerilen

Gonderme Sistemleri: hediye, secenek
Mitler: -

Analiz: Firmanm sevgililer giinii ig¢in bir¢ok hediye secenekleri oldugu ve oOnerileri
vurgulanmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun Ozelligi  olarak bir tasarim
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yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda hiyerarsi kurali farkli biiyiikliikkte yazi karakteri kullanilarak saglanmistir.
Bununla beraber tasarimda iki farkli yazi karakteri ailesi de kullanilmistir. Tasarimda
yazili metin ile aski simgeleyen farkli renklerde (kirmizinin tonunda) kalp imgeleri
kullanilmistir. Tasarimda Oncelikle kalp imgeleri daha sonra biiylikliiklerine gore
metinler okunmaktadir. Bannerin temposunu kalp imgeleri ile metinler arasindaki yazi
karakteri biiylkliigli ve yazi aileleri belirlemektedir. Tasarimin imgesi askin simgesi
kalplerdir. Kalp imgeleri kirmizi tonlarda verilerek, anlamsal olarak kirmizi rengin
giiclinden yararlanilmaktadir. Tasarimda degrade kullanilarak, bir hareket hissi
saglanmistir.

Gorsel 7-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta uglu bir kolye takmis olan Seda Sayan
fotograf1), Yazili metin (Cok Sanslisiniz, Pirlantali sans kolyesi 399TL,15 Subat’a kadar,
Hemen Al)

Gonderme Sistemleri: ugur, sans, uygun fiyat
Mitler: Unlii (Seda Sayan) gibi gériinme ve sans miti

Analiz: Toplum tarafindan bilinen taninan ve sevilen kisiler ve degerler lizerinden giizel
goriinme ve onlara benzeme, ‘lnliilerde bu kolyeyi takiyor mesaj1’ ile alinacak kolyeye
sans ve ugur getirdigine dair dzellikler atfedilmektedir. Reklam banner tasariminda siitun
ozelligi kullanilmistir. Bunun yaninda metinler arasinda yatay olarak hizalama da
yapilmistir. Bannerda oOzellikle hiyerarsi kurallarina uyularak hediyenin 6nemini
vurgulamak i¢in ¢ok sanslisiniz ve tarith bolimii 6n plana c¢ikarilmistir. Hiyerarsi
icerisinde biiyiiklik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk ve sekil (fontlarin diiz,
yatitk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge
birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda ©ncelikle markanin kullandigi iinli
gorseli, yaz1 (¢ok sanslisimiz) ve kolye imgesi okunmaktadir. Bannerin temposu {inlii
gorselindeki renkler ve tasarimin geneline hakim olan koyu mavi renk belirlemektedir.
Ayrica tempoyu metin biiyiikligii (punto) ve sekli (yatik, kalin) de ayarlamaktadir.
Tasarimin imgesi kolye ve inli kullanimidir. kolye imgesi 6n planda c¢ikarilirken
ortasinda yer alan pirlantanin parlakligi ile kolyede yer alan altin kolye formu (sar1 ve
parlak) vurgulanmaktadir. Diger imge olan tinlii kullanim1 da kolye ile benzer 6zellikleri
tastyarak vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanimi
yapilmistir. Degrade sayesinde kolye ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir.
Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak kolyenin 6zelligi ve yazilar
one cikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar kullamilarak pirlanta ve altmin gizemi ve giicii
ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmasi suyu hatirlatmasindan
dolay1 akicilik, stireklilik ile rahatlatic1 ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gorsel 8: Ejoya Firmasmin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar1 (Ejoya, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana, yanak yanaga uzanan, kirmizi kalp sembolleriyle
desteklenmis kadin ve erkegin ylizlerinin fotografi), yazili metin(14 Subat Sevgililer
Giinii Hediyeleri... , Hediyeni Seg, En Ozel Hediyeler En Uygun Fiyatlarla!)

Gonderme Sistemleri: ayricalik, 6zel olma, mutluluk, sevgi, baglilik, uygun fiyat
Mitler: farkli kilma ve 6zel hissettirme miti

Analiz: Sevgililer giiniinde herkes hediye alabilir ama senin hediyen farkli olmali ve seni
ayricalikli kilmali; sOylemi ekseninde sekillenen duygusal 6gelere vurgu yapan bir
gorsel. Ayrica bireye 6zel olma ve farkliligini konusturma vb. toplumsal statiide 6zgiin
kilacak ve deger goren 6geler de yer almaktadir. Reklam banner tasariminda yatay olarak
hizalama yapilmistir. Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak 14 Subat kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi icerisinde biiytikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve sekil
(fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imge (kalp icerisinde bir ¢ift) birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Bannerin temposu
metin biyikligli (punto), renk (kirmizi ve tonlar1)) ve sekli (ince ve kalin) ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi ¢ifttir. Cift imgesi 6n planda cikarilirken yanlarina
giill yapraklart eklenerek romantik bir ortam yaratilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligi ve bastan c¢ikariciligi 6n plana
¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agkl vurgulamaktadir.

Gérsel 9: Emelpirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Emelpirlanta, 2019)

(A) (B)

Gorsel 9-A: Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran bordo giiller, Ust iiste konmus 1
adet 5 tash yliziik,1 adet tek tas yiiziik ),Yazili metin(Sevgililer Giinline Ozel %60
Indirim, Her Aligverisinize Pirlantali Kolye Hediye, Brosiiriimiizii incelemek i¢in tiklaym

Gonderme Sistemleri: Indirim, hediye, ask
Mitler: -

Analiz: Sevgililer giinii igin yapilan 6zel indirim gorsellerde kullanilan takilardaki biyiik
pirlantalarin parlakligi ve zarafetiyle desteklenmektedir. Bordo ve kirmizi tonlar ask ve
tutkuyu simgelemektedir. Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey
olarak hizalama yapilmistir. Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarmma uyularak “60”
kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiylikliikk (fontlarin farkli punto
biiytikliikleri), renk (kirmiz1 ve beyaz), yazi karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve
kalin kullanimi1) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden
ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yliziik imgeleri daha sonrada 60 kelimesi
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigii, renk, yazi1 cesidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi tek tas ve bes tas yiiziiktiir. Yiiziik imgeleri 6n plana
cikarilirken yliziigiin Oniinde pirlantanin parlakligi, pirlantanin arkasinda yer alan altin
yiiziik formu (beyaz ve parlak) ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile
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giillerden olusan bir arka fon olusturulmustur. Olusturulan arka fon sayesinde imgeler ve
yazilar birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda giiller sayesinde bir
tempo olusturularak yiiziiklerin dzelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Ozellikle kirmiz1 ton
kullanilarak pirlantanin tutkusu, kigkirticiligl ve bastan ¢ikariciligi 6n plana ¢ikarilmigtir.
Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi aski vurgulamaktadir.

Gorsel 9-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta uglu kolye, pirlanta tek tas yiiziik,
pirlanta kiipe, pembe kirmizi minik kalpler),Sevgililer Giiniine Ozel Pirlanta Baget
Yiiziik 4-000T.L 1.599 TL, Pirlanta Baget Kolye 3750 TL 1.499 TL, Pirlanta Baget
Kiipe 5:500 TL 2.199 TL, En lyi Fiyat Garantisi, Hemen Al

Gonderme Sistemleri: Sevgi, ask, garanti, en uygun fiyat
Mitler: -

Analiz: En uygun ve hesapl aligverisin firmadan yapilacagma dair giiven ve garanti
verilmektedir. Miisteriye bu fiyatlarin baska bir yerde bulunamayacagi belirtilerek,
miisteriler hemen aligverise davet edilerek iirlinlere yonlendirilmektedir. Reklam banner
tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda ozellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak “sevgililer giinii 6zel” kelimesi 6n plana g¢ikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biiylikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk (kirmizi, pembe
ve beyaz), yazi karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle sevgililer giiniine 0zel kelimesi daha sonra pirlanta yiiziik, kolye, kiipe ve
metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiytikliigii, renk, yazi ¢esidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yliziik, kolye ve kiipedir. Yiizik, kolye ve kiipe
imgeleri 0n plana ¢ikarilirken onlerinde pirlantanin parlakligi, formlar1 (beyaz ve parlak)
ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte kalplerden olusan
degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar éne g¢ikarilmigtir. Ozellikle pembe tonlar
kullanilarak pirlanta ve altinin sicakligi, heyecan vericiligi ve kadinsiligr ortaya
konmustur. Bununla birlikte tasarimda pembe kullanilmasi kullanilan iirlinlin narin ve
olgun oldugunun bir isaretidir.

Géorsel 10: Favori Firmasinin Sevegililer Giinii ne Ozel Bannerlari (Favori, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran iki kalp, kirmiz1 kiigiik kalpler, 3 adet
biiytiklii kiigiiklii tek tash pirlanta yiizlik, Yazili metin(# Benim Favori Pirlantam, 3,180
1590, 3.960 1.980, 5.300 2.650)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “sevgililer giiniine 6zel” kelimesi 6n
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plana c¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biyiikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri),
yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda
yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle
sevgililer giliniine 6zel kelimesi daha sonra pirlanta yiiziikler ve kalp simgesi
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikligli, yaz1 ¢esidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziikler ve kalptir. Yiiziikler 6n plana ¢ikarilirken,
formlar1 (beyaz ve parlak) ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile
birlikte kalplerden olusan degrade bir fon kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade
sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin 0Ozelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir.
Tasarimda kirmizi renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligl ve bastan
cikariciligt 6n plana c¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki
vurgulamaktadir.

Gérsel 11: Kogakgold Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Kocakgold, 2019)

+10 INDIRIM

(A) (B)

Gorsel 11-A: Gosterenler: Gorsel metin (yan yana duran tek tas ve bestas yiiziik),Yazil
metin(Kocgak Pirlanta Sevgililer Giinline Ozel, Pirlanta Tektag yliziikk 790,Pirlanta bestas
yiiziik 1.390)

Gonderme Sistemleri: pirlanta, yiiziik
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmustir.
Bannerda Ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorselleri 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yattk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yiiziik imgeleri daha sonra markanin logosu ve metinler okunmaktadir.
Bannerin temposu metin biiyiikliigii, yaz1 ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin
imgesi yliziiklerdir. Yiiziikler 6n plana ¢ikarilirken, formlar1 (beyaz ve parlak)
vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte kalplerden olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar one ¢ikarilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve tonlari kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gorsel 11-B: Gésterenler: Yazili metin (Sevgililer Giiniine Ozel Secili 14 ayar iiriinlerde
Sepete Ek %10 Indirim, Bu kampanya 14 Subat 2019 saat 23.59°a kadar secili 14 ayar
iirtinlerde gecerlidir. Kampanya tirlinleri stoklarla sinirlidir.)
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Gonderme Sistemleri: kampanya, indirim, 6zel glin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “10 indirim” kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yattk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazilt metinler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle 10
indirim daha sonra markanin slogani ve metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin
bliyiikligli, yaz1 c¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte
kalplerden olusan degrade bir fon kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler
ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde
bir tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmigtir. Tasarimda kirmizi
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligi ve bastan c¢ikariciligi 6n
plana ¢ikarilmigtir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gorsel 12: Lizaypirlanta Firmasinn Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Lizaypirlanta, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta kalpli kolye, yan yana 5 tas ve tek tas yliziik, 1 adet
tek tas yiiziik),Yazili metin(Sevgililer Giiniine Ozel Pirlantali Kalp Kolye Hediye, 2.000
TL ve iizeri alisverislerde internete 6zel %10 Indirim Set Fiyat1 3:900, 999 TL, Tek tas
999, Bes tas 2400 1.199, Tek tag 2-598; 1.299)

Gonderme Sistemleri: Pirlanta, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmustir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorselleri 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk,
yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda
yazilt metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oOncelikle
yiiziik imgeleri daha sonra markanin slogan1 ve metinler okunmaktadir. Bannerin
temposu metin biyiikligi, renk, yazi ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin
imgesi yliziikler ve kolyedir. Yiiziik imgeleri 6n plana ¢ikarilirken yiizliglin Oniinde
pirlantanin parlakligi, pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak)
ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte kalplerden olusan
degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligt ve bastan ¢ikariciligi 6n plana
¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gérsel 13: Lovapirlanta Firmasmn Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Lovapirlanta, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin (1 adet biyik pirlanta tash yizik ile etrafini saran kigik
pirlanta tagh yiiziikler),Yazili metin(Sevgililer Giiniine Ozel %50ye varan Indirimler!,
Aligverise Bagla)

Gonderme Sistemleri: pirlanta, yiizik, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiiklikleri), renk ve sekil
(fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yiiziikk imgesi daha
sonra markanin slogani ve metinler en son ise kiiciik bir grup halinde verilen yiiziik
imgeleri okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligl, renk ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi ylziiktiir. Yizik imgesi 6n plana c¢ikarilirken
pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda acik mavi ton ile birlikte karolardan olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar 6ne cikarilmistir. Tasarimda mavi tonlar kullanilarak pirlanta ve
altinin gizemi ve giicii ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmasi
suyu hatirlatmasindan dolay1 akicilik, siireklilik ile rahatlatici ve sakinlestirici bir etki
verilmistir.

Géorsel 14: Lucispirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlari
(Lucispirlanta, 2019)

S
e

-~

Gosterenler: Gorsel metin (Mutlu, sevgi dolu giiliimseyen ve birbirine sarilmis kadin ve
erkek Kirmiz1 Kalpler, Biiyiik pirlanta tek tash yiiziik),Yazili metin(Sevgililer Giiniine
Ozel Baget Pirlanta Yiiziik 3:970 TL 1.390 TL

Gonderme Sistemleri:
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biytiklik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk ve sekil
(fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler
ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle yiiziik imgesi daha
sonra ¢ift ve metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiylikligi, renk ve sekli
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ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiizilk ve c¢ifttir. Yilzik imgesi 6n plana
cikarilirken pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak)
vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanim1 yapilmistir.
Degrade sayesinde kolye ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun
yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yiiziigiin 6zelligi ve yazilar One
cikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar kullanilarak pirlanta ve altinin gizemi ve giicii ortaya
konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmasi suyu hatirlatmasindan dolay1
akicilik, stireklilik ile rahatlatici ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gérsel 15: Mydiamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Mydiamond, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin ()Pembe giiller, 2 adet kalp pirlanta yliziik),Yazili
metin(Sevgililer Giiniine Ozel Indirim %40,Kalp Pirlanta Yiiziik 1.068)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim yapilmistir. Bunun
yaninda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama yapilmistir. Bannerda 6zellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak “kutu icindeki yaz1” metni 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi
icerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yogunluk ve renk ozelligi
kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir.
Tasarimda Oncelikle kutu icindeki metin daha sonra yliziikkler ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligi, yogunluk ve renk ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi ylziiklerdir. Yiiziik imgeleri 6n plana ¢ikarilirken
pirlantanin arkasinda yer alan yiiziik formu (beyaz ve sar ile parlakligi) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte giillerden olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmugtir. Ozellikle pembe tonlar kullanilarak pirlanta ve altinin
sicakligl, heyecan vericiligi ve kadinsiligr ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda
pembe kullanilmas1 kullanilan {iriiniin narin ve olgun oldugunun bir isaretidir.

Gérsel 16: Pentasilver Firmasinmin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar
(Pentasilver, 2019)

o" » @ @ TiM PIRLANTA KOLYELERDE % 20 INDIRIM FIRSATINI KACIRMA QP @ o .' @

Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran kirmizi kalpler),Yazli metin(Tiim Pirlanta
Kolyelerde %20 Indirim Firsatin1 Kagirma)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta, indirim
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Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “20” kelimesi 6n plana g¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiytliklik (fontlarin farklt punto biiytikliikleri) ve yazi karakteri
ozelligi kullanilmistir. Tasarimda Oncelikle 20 kelimesi daha sonra markanin metni
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigli ve yazi cesidi ile ayarlanmaktadir.
Tasarim beyaz arka fon iizerine yapilmistir. Fonun iki yanina esit sayida kalp imgesi
yerlestirilmigtir. Tasarimda beyaz renk kullanilarak tasarimin sadeligine vurgu
yapilmustir.

Gorsel 17: Pirlantamerkezi Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Pirlantamerkezi, 2019)

e

Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta tek k tash Yiiziik, Pirlanta uglu kolye),Yazil
Metin(Uriinleri Incele, Ayrica tiim iiriinlerde %55 net indirim, Pirlanta Baget Yiiziik
2750TL 1.099 TL %60 Indirim, Son giin 20 Subat, Sevgililer Giiniine Ozel 1.000 TL ve
iizeri aligverislerde pirlanta kolye hediye, Askin Giinline Hazir Misiniz?

Gonderme Sistemleri: ask, hediye, pirlanta, 6zel giin
Mitler: Sevgililer giiniinii agk giinii kilma

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliikk (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk, yogunluk, yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yattk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmigtir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yliziikk imgesi, slogan, kar tanesi ve diger metin gruplari okunmaktadir.
Bannerin temposu metin blyiikligi, renk, yazi1 c¢esidi, yogunluk ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiizik ve kolyedir. Yiiziik imgeleri 6n plana
cikarilirken pirlantanin arkasinda yer alan altin yliziik formu (beyaz ve parlak) ve
yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte sonsuzluk isaretinden
olusan sekillerle degrade bir fon kullanimi olmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka
fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade ile elde edilen
vurgu, belirgin bir tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir.
Ozellikle pembe tonlar kullamlarak pirlanta ve altmin sicakligi, heyecan vericiligi ve
kadinsilig1 ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda pembe kullanilmas1 kullanilan
lirliniin narin ve olgun oldugunun bir isaretidir.

Gérsel 18: Rozdiamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Rozdiamond, 2019)
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(A) (B) (®) (D)
Gorsel 18-A: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta tasl uclu kolye), slogan(Ask yasatir)

Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
tizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge on plana ¢ikmistir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanmilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir.  Yasamak i¢in askin ve sevginin gerekliligi sdylemi sloganla
vurgulanmaktadir.

Gorsel 18-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta kolye),slogan(Ask yasatir)
Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamustir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
iizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmistir. Tasarimda siyah
renk ve tonlart kullanmilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana

cikarilmistir. Agksiz yasayamama, askin yasama anlam kattig1 vurgusu yazili metinlerde
hakimdir.

Gorsel 18-C: Gasterenler: Gorsel metin (Ziimriit pirlanta tash uglu kolye), slogan(Ask
yasatir)

Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
lizerine degrade kullanilmigtir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmigtir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir. Ask ve sevginin yasam i¢in 6nemi ve essizligi vurgulanmaktadir.

Gorsel 18-D: Gosterenler: Gorsel metin (Zumriit pirlanta tagh uglu kolye), slogan(Ask
yasatir)
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Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamuistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
iizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmistir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir. Yasamak icin askin gerekliligi vurgusu sloganla vurgulanmaktadir.

Gorsel 19: Siriuspirlanta Firmasmin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Siriuspirlanta, 2019)

-

(A) (B) ©)

Gorsel 19-A: Gosterenler: Gorsel metin (Bordo giiller),Yazili metin(Sevgililer Giinii’ne
Ozel %50 indirim Etiketin Yarisi, Incele)

Gonderme Sistemleri: indirim, 6zel giin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda ozellikle hiyerarsi kurallarma uyularak “5” kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliikk (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk (degrade) ve
yazi karakteri ozelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler birbirinden ayrilarak
diizenlenmistir. Tasarimda 6ncelikle 5 kelimesi, slogan ve diger metinler okunmaktadir.
Bannerin temposu metin biiyiikliigii, renk ve yazi ¢esidi ile ayarlanmaktadir. Tasarimda
kirmiz1 ton ile birlikte giillerden olusan degrade bir fon kullanimi olusturulmustur.
Degrade sayesinde arka fondaki giiller ile metinler birbirinden kolay bir sekilde
ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yazilar one
cikarilmistir.  Tasarimda kirmizi renk ve tonlart kullanilarak pirlantanin tutkusu,
kiskirticiligt ve bastan c¢ikaricilifi 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda
kirmizi rengin tercihi agkl vurgulamaktadir.

Gorsel 19-B: Gosterenler: Gorsel metin (Yildizlarin siralandigr uglu kolye),Yazil
metin(Sevgililer Giinii'ne Ozel Pirlanta Sirius Yildizli Kolye Hediye, 5.000TL ve iizeri
aligverislerde gecerlidir, Hemen incele

Gonderme Sistemleri: hediye, pirlanta
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana cikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biiyliklik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve renk ozelligi
kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir.
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Tasarimda Oncelikle kolye imgeleri daha sonra hediye kelimesi ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biylikligi ve renk ile ayarlanmaktadir.
Tasarimin imgesi kolyedir. Kolye imgesi 6n plana cikarilirken altin ve pirlanta kolye
formu (beyaz ve sar1 ile parlakligi) ve golgesi vurgulanmaktadir. Tasarimda mor ton ile
birlikte siyaha dogru degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade
sayesinde bir tempo olusturularak imgenin 06zelligi ve yazilar One c¢ikarilmistir.
Tasarimda mor renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin saltanati, asaleti ve otoritesi
vurgulanmistir. Bunun yaninda bilgelik ve sakinlestirici bir etki yaratmistir.

Gorsel 19-C: Gosterenler: Gosterenler: Gorsel metin (Sevginizi anlatmanin en giizel
yolu), slogan (Kalbimdeki Sen Koleksiyonu)

Gonderme Sistemleri: sevgi, agk
Mitler: Sen olma, 6zel kilma miti

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “sen” kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biyiikliikleri), renk, yaz1 karakteri ve
sekil (fontlarin yatik kullanimi) 6zelligi kullamilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle sen kelimesi daha
sonra imgeler ve diger metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiytikliigi, renk,
yazi ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi kolyelerdir. Kolye imgeleri 6n
plana cikarilirken kolyenin 6niinde pirlantanin parlakligi vurgulanmaktadir. Tasarimda
mavi ton ile birlikte kus tiiylerinden olusan bir fon kullanim1 olusturulmustur. Bu sekilde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Ayrica bu sayede bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmigtir. Tasarimda mavi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin gizemi ve giicli ortaya konmustur. Beraberinde tasarimda
mavi kullanilmas1 suyu hatirlatmasindan dolayr akicilik, siireklilik ile rahatlatict ve
sakinlestirici bir etki verilmistir. Ask ve sevgi ve Ozel olma sdylemleri 6n plana
cikarilmaktadir. Sevgi ve aski anlatmanin en giizel yolunun pirlanta hediyesinden gegtigi
vurgusu 6n plandadir.

Gorsel 20: Storks Firmasimin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar: (Storks, 2019)

- &' { ™

VUCTRER DEDEIN 1 AR (LR

Gosterenler: Gorsel metin (Pembe kirmizi somon renkli kalpler 1 adet pirlanta tash
yiiziik kolye, kiipe),Yazili metin (Miicevher dedigin 18 ayar olur, #ask olsun, Pirlanta
yiiziik 1.290, pirlantali kolye 990,890 pirlantal kiipe)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, yiizlik, hediye
Mitler: ask olsun agkla yasamak miti

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmistir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “18 ayar” kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk,
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yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle 18 ayar kelimesi daha sonra buna baghi metin, imgeler ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikligl, renk, yazi c¢esidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziik, kolye ve kiipedir. Imgeler &n plana
cikarilirken imgelerin arkasinda yer alan altin formlar1 (beyaz ve parlak) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte iki boyutlu bir sekilde kalplerden
olusan bir fon kullanilmigtir. Bu kullanim sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden
kolay bir sekilde ayrilmistir. Bu 6zellik ayrica tasarima bir tempo kazandirarak imgelerin
ozelligini ve yazilar1 6n plana ¢ikarmistir. Tasarimda kirmizi renk ve tonlar1 kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gérsel 21: Zenpirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Zenpirlanta, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin (1 adet bestas ylizilk, 1 adet tam tur yliziik, 2 adet tektas
yiiziik),Yazl metin(Sevgililer giinii %40 %50 indirimle Cok Ozel Firsatlar, Aligverise
Basla)

Gonderme Sistemleri: Gonderme Sistemleri: firsat, 6zel giin, aligveris, yliziik
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda Ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorselleri on plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve renk
ozelligi kullanmilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak
diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yiiziik imgeleri daha sonra markanin slogani ve
metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigii ve renk ile ayarlanmaktadir.
Tasarimin imgesi yiiziiklerdir. Yiiziikk imgeleri on plana ¢ikarilirken yliziigiin arkasinda
yer alan altin yiizik formu (beyaz ve parlak) ve parlakligi ile yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda siyah ton ile birlikte dairesel 1siltilardan olusan bir grup
parlama efekti doygunlugu diisiiriilerek kullanilmistir. Bu kullanim sayesinde imgeler ve
arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda bu 6zellik sayesinde bir
tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Tasarimda siyah renk
ve tonlart kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi on plana
¢ikarilmistir.

6.Sonuc¢
Gilinlik yasantimizda medya, gostergeler araciligiyla anlamlandirmalara vurgu
yapmaktadir. Bu anlamlandirmalarin hangi noktalara isaret ettiini anlamak ic¢in dogru
tanimlamalar yapmak gereklidir. Ciinkii bu gostergeler baz1 6zel kodlarla
diizenlenmektedir. Dogru kodlama ve kod agimi iletisimin basar1 ile gerceklesmesi ve
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anlamin basariyla iletilmesini saglamaktadir. Giinlimiizde bireyler yogun olarak ileti
bombardimanit ile karsi karsiya kalmaktadir. Reklam ve pazarlama sektorii bu
paylasimlar1 stratejik planlamalar dogrultusunda gergeklestirmektedir. Pazarlama
iletisiminde ileti tasarimlarinda anlam yaratilirken imgelere yogunlasilmaktadir. Renkler,
151k, ac1 ve sloganlarla ileti olusumunda farkliliklar yaratilmaya calisilmaktadir. Ozgiin
yaratict ve ayricalikli bakis acilar1 iizerinden markalar 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Kiiresellesme ve kapitalist diizen ger¢evesinde sekillenen ve yasam pratiklerimizin her
alanina yansiyan iiriin ¢esitleri, birer popiiler kiiltiir lirliniine doniigmekte ve onlara iligkin
yepyeni ihtiya¢ alanlar1 ve pazarlar olusturulmaktadir. Liiks tiiketim {irtinleri 6zellikle
pirlanta sektorii de bu alana hizmet vermektedir. Bir ¢ok sirket rekabet ortaminda yeni bir
boyut kazanan piyasa kosullariyla farkli tasarim yontemlerini kullanmaktadir. Eski
donem ulasilmaz ve yiiksek fiyatli goriiniimler yerini daha ¢ok herkese hitap eden ve
uygun fiyatl iirlinlere birakmaktadir. Sirketler degisen bu ortamda iiriinlerinin tanitimin
yapmak i¢in cesitli faaliyetlerde bulunmaktadir. Bu faaliyetler arasinda internet ve yeni
iletisim teknolojileriyle gelisen banner reklamlar énemli bir yer tutmaktadir. Sirketler
rakiplerinden farklilagsmak i¢in bazen isteyerek bazen de istemeyerek banner reklamlar
yapabilmektedir. Bu durum ise tasarimlarda bazi sorunlara sebep olmaktadir. Calismada
ele alman pirlanta firmalarinin banner reklamlari incelendiginde sadece bir sirketin
banner reklamlarinda tinlii kullanim1 tercih edilmektedir. Baz1 gorsellerde ise siradan ¢ift
gorsellleri tercih edilmistir. Pirlanta reklamlar1 genellikle iiriinii 6n plana c¢ikaran
reklamlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Firmalarin banner tasarimlari yaparken bazen
birden ¢ok banner reklami yaptigi goriilmiistiir. Banner sayisi artmasina ragmen
genellikle firmalarin farkl bir tasarim yapmadigi, ayni sablon iizerinde sadece iiriinleri ve
renkleri degistirdigi goriilmektedir. Pirlanta firmalarimin ikisi haricindeki diger on alti
firmanin banner tasarimlarin da fiyat veya indirim ile ilgili bilgi verdigi goriilmiistiir.
Firmalar tasarimlarini olustururken genellikle kirmizi veya mavinin tonlarmi tercih
etmekte ve tasarimi olustururken arka fon ile iirlinii ayirmak i¢in degrade ydntemini
kullanmaktadir. Degrade yonteminde sadece diiz renk gecisi yerine aski temsil eden giil
metaforunu kullanarak bunun iizerinden renksel olarak bir gecis yaptig1 goriilmektedir.
Pirlanta reklamlarinda iirtinii vurgulamak ic¢in yiiziik, kolye ve kiipenin tlzerindeki
pirlanta tasinin kalitesini ve ihtisamligin1 6n plana ¢ikarmak amagli bir parilti efekti
verilmektedir. Bu islemin yaninda, {riiniin kalitesini gostermek ig¢in, imgenin sahip
oldugu formada 151k efekti verilerek ayrica bir boyut kazandirilmaktadir. Genel olarak
pirlanta firmalarinin Uriintin reklamimi yaparken, bir Uriin yerine birden cok iiriinii
tasarimin igine yerlestirerek tasarimi sadelikten ¢ikarip daha karmasik bir hale getirdigi
bu sebeple de tiiketicilerin dikkatinin dagilabilecegi goriilmiistiir.

Firmalarin tasarimlar1 olustururken gorsellerin veya metinlerin yatay veya dikey
konumlandirmasina ragmen genellikle sayfa tasarimini olusturan siitunlara dikkate
almadan tasarim yaptiklar1 goriilmiistiir. Tiim firmalarin {Uriinlerinin reklamini1 yaparken
gorsel imge ile metinleri belirli hiyerarsi kurallarma gore diizenledigi ve en cok
kullanilan hiyerarsi kuralinin ise biiyiikliikk yani yazi fontunun rakamsal olarak biiylitlip
kiictilttiikleri goriilmektedir. Firmalar genel olarak yaptiklari banner reklamlarda imge
olarak yiizlik drinii kullanmakta, bazi gorsellerde ise kolye, kiipe ve set te
kullanmaktadir. Tasarimi1 olugturan yan imge olarak da kirmiz1 giil veya giil yapraklari ile
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kalp simgesinin kullanildig1 goriilmiistiir. Firmalarin tasarimlarinda en onemli sorun
sablon tasarimlari iizerine yogunlagsmalaridir. Bu baglamda tasarimlarda tek diizelik ve
siradanlik goze carpmaktadir. Birden ¢ok banner reklaminda yaparken ayni arka fon ve
renk tlizerinden sadece iirlinii degistirerek tasarim yapildigi, bu durum genel olarak banner
reklam tasarimi sektoriinde de benzes iirlinlerin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir.
Calismada yer alan metinlerde pirlantanin zarafeti, biiyiileyicilik, ihtisam, ask, sevgi,
beraberlik, sonsuzluk, baglilik 6zel giinler, hediye, hayaller gibi kavramlar 6n plana
cikarilmaktadir.
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Oz

Bu makalede, Islami ergenin maneviyat ve ahlak (ahlak) i¢in dawah da 'i anlatilmaktadr.
dawwah (davetiye) tim Miisliimanlar i¢in bir gorevdir. Da’wah etkinlikleri Rasulullah
Muhammed’in p.b.u.h. simdiye kadar. Da'wah'in amaglarindan biri, mad'u, 6zellikle de
genclerde, maneviyat ve Akhlaq'r gelistirmek. Ergenlerin 6zellikleri, bu donemde, bazen
maneviyat ve Akhlaq gibi kisisel problemleri ortaya ¢ikaran 6z-kimlik arayis ile birlikte
yetigkinlige gecis veya degisim donemi olarak bilinir. Genglik maneviyatinin ve
Akhlaq'in olusumu dawah yoluyla optimize edilebilir, bu 6nceki arastirma ve bilimsel
caligmalarla kanitlanmistir. Da’wah bi al-lisan'in, ergenlerin 6zelliklerine uyarlanmis
yontemlere dikkat ederek, ruhsal gelisimi, ahlaki, dini degerleri, sosyal davranisi ve diger
ergen sorunlarini en iyi hale getirebilecegi kanitlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Ergen, Davet, Bi al-Lisan
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Optimization Of Spirituality And Akhlag Of Islamic Youth
Through Da’wah Bil’lisan Da’i

Abstract

This article describes da’wah da’i' for islamic adolescent's spirituality and akhlaq
(morality). da’wah (invitation) is a duty for all muslims. Da’wah activities have begun
since the time of the Rasulullah Muhammad p.b.u.h. until now. One of the aims of
da’wah is to improve spirituality and Akhlag in mad'u especially teenagers.
Characteristics of adolescents are known during this period is a period of transition or
change towards adulthood along with the search for self-identity which sometimes raises
personal problems such as spirituality and Akhlag. The formation of youth spirituality
and Akhlaq can be optimized through da’wabh, this is evidenced by previous research and
scientific studies. Da’wah bi al-lisan has been proven to be able to optimize spiritual
improvement, morality, religious values, social behavior, and other adolescent problems
by paying attention to methods adapted to the characteristics of adolescents.

Keywords: Adolescent, invitation, Bi al-Lisan
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1. Introduction
Da'wah is a duty for all Muslims. Da’wah activities have begun since the time of the
Prophet Muhammad until now. Da wah at the time of the Prophet was delivered in many
ways as included in the letter An-Nahl verse 125.

“Invite to the way of your Lord with wisdom and good instruction, and argue with
them in a way that is the best. Indeed, your Lord is most knowing of who has strayed
from His way, and He is most knowing of who is (rightly) guided” (An-Nahl
[16]:125).

The verse contains a call for preaching by observing three types of principles of da 'wah
methods that can be chosen according to their goals. The choice and variety of principles
of the da’'wah method shows that there are aspects that should be considered when
choosing the da 'wah method (Tajiri, 2015: 58). Da 'wah activities need to prepare well by
taking into account all aspects and factors that influence the implementation of da wah,
given the complexity of the issue of da ‘'wah, then the propagation of da 'wah requires the
method of da’wah by setting methods, tactics or maneuvers used in da 'wah activities
(Tajiri, 2015: 32).

Therefore a da’i (the person who preaches) in achieving the objectives of his da 'wah
must have the right planning and manner in delivering his da 'wah in accordance with the
conditions and characteristics of the people who are the target of his da 'wah. Da’i
berdakwah has a purpose and message regarding religious values. The purpose of da 'wah
is to give a religious message to mad'u at various ages, especially teenagers who have
problematic complexity.

Masseni (2013: 16) Problems of adolescent mosques are influenced by factors of
emotional instability, physical growth, development of intelligence that is near maturity,
future problems, social problems, problems with education, Akhlaqg problems and identity
crisis. The more factors that influence adolescents in shaping their personality, the more
deviations that will be caused. Especially in Indonesia, teenagers today seem to have
experienced a Akhlaq crisis due to unstoppable flows coming from the Western World
(Yuwono, 2012: 3). Adolescents have the characteristic of being unable to master and
function optimally from their physical and psychological functions.

The inability of adolescents triggers problems or better known as juvenile delinquency.
Problems with adolescents are a national problem reinforced by Presidential Instruction
No. 6 of 1971, "to the Head of the National Intensity Coordinating Board (BAKIN) for
overcoming 6 (six) prominent national problems, namely eradicating counterfeit money,
overcoming drug abuse, overcoming smuggling, overcoming juvenile delinquency,
overcoming subversion, controlling foreigners. One of the purposes of da’'wah is to
improve youth spirituality and Akhlag. In improving adolescent Akhlag, special needs are
needed to be achieved. Da 'wah used must be based on planning needed as problem
solving. And that is the responsibility of a da’i.

2. Literature Review
2.1. Da’wah
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Da’wah is a science that contains ways and guidelines to attract other people to adhere to,
approve, follow, or carry out an ideology, understanding, religion or opinion. The person
who delivers Da’wah is called Ustad or Da’i and the object is called Mad'u or Jama‘ah
(Saputra, 2011: 1-2). Da’wah means to spread and convey, then da’'wah becomes a
separate word that has (theme), certain characteristics and (goals). Da’'wah is a
communication activity, where the preacher (dai) communicates the message to the
person charged (mad'u), individually or in groups, how to express what is hidden behind
human behavior, this clearly puts forward a method or method to convey or offer the
message correctly (Sukardi, 2014: 134).

Da’'wah is an activity to change attitudes, traits, opinions, and behavior of others in
accordance with the wishes of the communicator (da’i). Whereas to achieve these
objectives, a strategy and an operational communication technique are needed that must
be carried out, in addition to a road map that shows the direction that must be taken
(Mubasyaroh, 2017: 312). From several definitions of da 'wah above, all meet at one
point, namely, da’wah is an effort and activity, both in the form of words and deeds,
which contain invitations or appeals to others to know, appreciate, and practice the
teachings of Islam is life everyday, to gain happiness in the world and in the hereafter.
Thus, da’wah is not limited to mere explanation and delivery, but touches on aspects of
fostering and forming Islamic personal, family and society.

2.2. Da’wah Bi’l-Lisan (Oral Invitation)

Tamam (2017: 29) da’wah billisan (oral invitation) is a procedure for the presentation
and delivery of da’'wah where preaching is more oriented to lectures, speeches, face-to-
face and so on. Da'wah bi’l-lisan, namely the delivery of information or message of
da’wah through oral (lecture or direct communication between the subject and the object
of da’wah (Saputra, 2011: 117). This lecture method seems to have often been done by
the preachers, both lectures in majlis ta’lim (parliamentary training), sermons Friday at
mosques or lectures on recitations, from the aspect of the number perhaps the da 'wah
through oral (lecture and other) has been done quite a lot by the preachers in the midst of
the community.

Da'wah bi’l-lisan has a variety of methods, as follows.
2. 2.1 Tabligh (Notification)

Tabligh is conveying. In tabligh missionary activity means conveying Islamic teachings
to others, which are usually more of a basic introduction to Islam. Aziz (2004: 20)
defines tabligh as an attempt to deliver and broadcast Islamic messages by individuals or
groups verbally or in writing.

2. 2. 2 Advice (Nasihah)

Advice is an action which is carried out to desire one's goodness, and it is an obligation
for every Muslim to maintain each other's religion with one another. Similarly, if
someone makes a mistake, we as da’i should tell by advising him.

2. 2. 3 Khutbah (Sermon)
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The origin of the sermon is to talk about important issues. Aziz (2004: 28) explains that
the sermon was a speech delivered to address mad'u about the importance of a (religious)
discussion.

2. 2. 4 Lecture

The lecture method is carried out to convey information, instructions, understanding, and
an explanation of something to mad'u verbally. In this method the information conveyed
is usually packaged in a light, informative, and does not invite debate.

2. 2. 5 Discussion (Muzakere)

Da’'wah discussion using this discussion method can provide an opportunity for
discussion participants or mad'u to contribute ideas to a problem or da 'wah material that
is presented, which will then give rise to several possible answers that can be used as
alternative answers to a more diverse range.

2. 2. 6 Rhetoric (Beliga)

Rhetoric is art in speaking to influence others through da 'wah messages. Which is where
this rhetoric is a special skill that a da i must have in beretoric can be seen during his oral
preaching through the characteristics of language, the choice of words, and the beauty of
the word he used to attract mad'u’s attention.

2. 2. 7 Propaganda (Di’ayah)

The method of propaganda (di’ayah) is an attempt to broadcast Islam by influencing and
persuading the masses massively and persuasively (Amin, 2009: 101). Da 'wah with this
propaganda method can be done through various kinds of media, both auditive, visual
and audio-visual, which can be channeled through grand recitation activities,
entertainment art performances, and so on.

2. 2. 8 Question and answer

In the question and answer method, it is usually delivered along with other methods such
as lecture and discussion methods. The question and answer method is a method that is
done by using question and answer to find out the extent of one's thoughts in this case,
namely mad'u (the object of da ‘'wah) in understanding or mastering da 'wah material, and
can stimulate attention from mad'u.

2.3. Da’i (Inviter)

Dai is a Muslim who takes special expertise in the field of Islamic religion (llaihi, 2010:
78). The word Da’i comes from the Arabic form mudzakar (male) which means the
person who invites. Whereas if muanats (female) is called Da’iah. Da’i is a Muslim who
in the Shari‘ah gets the burden of preaching invites to the religion of Allah. There is no
doubt that this definition includes all layers of apostles, ulama, rulers and every Muslim,
both male and female. So what is meant by Da’i is someone who invites other people,
either directly or indirectly, through oral, written or deed to practice Islamic teachings or
disseminate Islamic teachings, make efforts to change towards better conditions
according to Islam.

The existence of dai in the wider community has a quite decisive function, according to
Amin (2009: 71-75), among others, straightening the faith, motivating the people to
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worship properly and correctly, enforcing the amar makruf nahi munkar, rejecting the
destructive culture. The success of da’wah lies with the preacher or dai interpreter.
Rasulullah p.b.u.h., in this case has exemplified the success of his da 'wah in developing
Islamic teachings which should be a role model for the dai.
Considering the importance of the tasks carried out, a qualified dai is needed so that it
can easily communicate material material to mad'u. Criteria for quality data include
competency which includes communication skills, self-mastery ability, psychological
knowledge skills, educational knowledge skills, knowledge skills in the field of general
knowledge, ability in the field of the Qur'an, knowledge ability in the field of hadith, and
abilities in the field of religious science is integral (Amin, 2009: 79-85).
Dai as a person who communicates da 'wah messages must have a good communicator
ethos for the effectiveness of the da 'wah process. Ethos is the value of a person who is a
mixture of cognition, affection, and konasi. Cognition is a process of understanding that
is related to thinking. Affection is related to feelings, whereas konasi is a psychological
aspect related to effort. The third ethos is owned by a dai when the dai has readiness,
sincerity, sincerity, calmness, friendliness, and simplicity (llaihi, 2010: 77-80).
To make a da’wah process as expected, a Da’i must have personality criteria that are
considered positive by Islamic teachings and society. The characteristics of a da i are
indeed very many and varied and it is very difficult to formulate them. But at least the Al-
Qur'an and the Sunnah of the Prophet and the behavior of the friends and scholars can be
used as a rule (Effendi & Faizah, 2006: 90).

2.4. Spirituality

Spirituality is a necessity in life and now the search for spirituality continues to thrive in
society. The search for spirituality is one of the greatest tendencies of mankind today.
Millions of people have invited the spirit into their lives, through personal development,
religion, meditation, prayer and yoga. The search for spirituality changes the shape of
various activities, priorities, search for pleasure and patterns of community spending
(Aburdene & Achyar, 2006: 21). In general it can be said that spirituality in human life
functions as a value system that contains certain norms. The value system becomes a
frame of reference in behaving and behaving so that it is in line with the teachings of the
religion it adheres to. Besides that spirituality will be able to fortify the emergence of
cultural tendencies that begin to strip away and expose Akhlaqg values (Mukhibat, 2014:
24).

Poerwadarminta (2002: 963) explains that spiritual comes from the word spirit which has
many meanings, both in the form of nouns and verbs. Some spiritual meanings in the
form of nouns, namely; soul, soul, spirit, spirit. Insights about human spirituality actually
portray the existence of God. However, spirituality plays an important role in human
education, so to know the existence of spirituality in relation to education, it is necessary
to recognize various spiritual potentials in education. This indicates that the meaning of
‘'spirituality’ (spiritual potential) in this sense does not always mean religion or godliness
(Mujib & Mudzakir, 2001: 324-325). Thus, spirituality is a psychological condition that
has undergone a spirit generation process, so that one really pays attention to the soul in
his life which in turn can be independent, proactive, principled, behave according to
values and can build good relations and respect for others.
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2.5. Akhlag (Morality)

Akhlaq is a term introduced by Muslims sourced from the Koran and al-Sunnah. Ayat al-
Qur’an (68: 4), among others, affirms: "Surely you (Muhammad) have great Akhlaqgity
(khulug)." When the Prophet Muhammad also explained in several hadiths and among
those often picked, it means: "Surely | was raised to feel good Akhlaqg; and other
traditions also mean: "Religion is Akhlag (noble)." In terms of etymology, the word
akhlaq is the plural word for the Arabic words khulug. Akhlaq refer to the ‘original
character', customs, temperament, Akhlagity, habits, habits or lifestyle of individuals or
groups of individuals. Arifiyani (2015: 75), praiseworthy character is an important
element in human life because through good character someone will be respected by
society.

Akhlaq in Islam cover various aspects, starting from Akhlagity to God to fellow beings. Akhlag
contained in the Qur'an include akhlag towards Allah SWT, Akhlag to oneself, akhlag towards
the family, akhlaq in leadership, and akhlaq towards the Environment.

2. 5.1 Akhlaqg towards Allah SWT

Muslims who have the right and strong ageedah, have an obligation to be kind to Allah
SWT. Akhaqg to Allah SWT including:

Table 1. Akhlag towards Allah SWT

No Akhlag towards Allah SWT QS. Write this

1. Maintain  willpower by straightening Al-lkhlash [112] :1-4 &
worshiping on the basis of monotheism Al-Dzariyat [51]: 56

2. Obey the commands of Allah SWT Ali ‘Imran [3]: 132

3. Sincerity in all charity Al-Bayyinah [98]: 5

4. Tadlarru 'and special’ worship. Al-Fatihah [1]: 6

5. Pray and be full of hope for Allah SWT Al-Zumar [39]: 53

6. Be kind to every provision of God Ali ‘Imran [3]: 154

7. Trust after having the will and determination ~ Ali ‘Imran [3]: 159

8. Grateful Ibrahim [14]: 7

9. Repent and istighfar when making mistakes  At-Tahrim [66]: 8

2. 5. 2 Akhlag (morality) to oneself

Humans who have been created in the heart of Allah SWT in fitriah potential, is obliged
to guard it.

Table 2. Akhlag (morality) to oneself

No Akhlaqg to oneself QS. Write this
1. Maintain inner and outer purity At-Taubah [9]: 108
2. Maintain neatness Al-A’raf [7]: 31
3. Walk and say calmly Al-Furgan [25]: 63
4. Increase knowledge as charitable capital ~ Al-Zumar [39]: 9
5. Foster self discipline Al-Takatsur [102]: 1-3
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2. 5. 3 Akhlag towards the family
Akhlag towards the family also explained by Allah SWT in the Qur'an
Table 3. akhlaq towards the family

No akhlag towards the family QS. Write this
1. Devote to both parents Al Isra’ [17]: 23
2. Associate with the way of the courtesy An-Nisa’ [4]: 19
(ma ruf)
3. Provide the best possible income Al-Thalaq [65]: 7
4. Pray for one another Al-Bagarah [2]: 187
5. Speak softly Al-Isra’ [17]: 23

2. 5.4 Akhlaq in leadership

Every leader in principle needs to adorn themselves with Akhlaq character. So the leader
should have characteristics such as faith and piety, knowledge so that affairs are handled
professionally not wrong in leading, serving, and protecting the lead.

Table 4. Akhlaq in leadership

No Akhlag in leadership QS. Write this
1. Have courage and honesty, spacious, Ali ‘Imran [3]: 159
and polite
2. Diligent and patient Ali ‘Imran [3]: 17 &
QS. Al-Bagarah [2]: 153
3. Trustful and fair An-Nisa’ [4]:58

2. 5.5 Akhlag towards the Environment

The environment in question is everything that is around humans (animals, plants, and
inanimate objects). Akhlag developed is a reflection of the task of the Caliphate on earth,
namely to maintain that every process of natural growth continues to run in accordance
with the functions of his creation.

Table 5. Akhlag towards the Environment
No Akhlaq towards the Environment QS Write this

1. Reptiles and birds are like humans who must not be Al-An’am [6]: 38
persecuted.

2. There is no attempt to damage the ecosystem of animals and Al-Hasyr [59]: 5
plants unless forced and in accordance with sunnatullah so that
it does not go out of the purpose and function of creation

Akhlag are not difficult to discuss, but are very difficult to implement. This adagium
should be the trigger for the formation of noble people or who are now called human
beings with character. To be noble, a person does not have to start from understanding
what akhlaq is and what noble values are in akhlag, but the most important thing is that
he can realize akhlaqg values in daily life.
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Even so, a correct understanding of Akhlag is also the initial basis for someone to have a
strong motivation to be Akhlaq or noble character. To be able to realize akhlaq values in
real life many things are needed, starting from the correct understanding of akhlaq along
with the values in them, adequate facilitation, strict rules (law inforcement), and role
models. All these supporting components need to be considered and strived for the
realization of akhlaq values in the community.

2.6. Adolescent

Etymologically, the word "teenager” in the Large Dictionary of Indonesian Language
means to grow up, to the age of marriage (Ministry of National Education, 2002: 944).
From the literature study it was found that early adolescents between 12 and 16 years
were identified with puberty.

The definition of puberty includes physical and psychological changes, such as the
release of oneself from emotional bonds with parents and the formation of their own life
plans and value systems. Changes at this time became the object of highlighting
especially changes in the immediate environment, namely in family relations.
Adolescentia is late adolescence (after puberty), which is between 17 and 22 years. At
this time change was prioritized in relation to the wider environment, namely the
community in which he lived. Psychological reviews are conducted on adolescents in
finding and obtaining a place in society with the right role (Monks, et. Al., 2004: 261-
262).

Sarwono (2010: 12) explains that adolescence is a period: (1) individuals develop from
the first time the individual shows secondary sexual signs until reaching sexual maturity.
(2) individuals experience psychological development and patterns of identification from
the childhood phase to adulthood. (3) the transition from full dependence from socio-
economic to more independent conditions.

Expert opinions above, it can be concluded that adolescence is a period of growth and
development towards adults ranging from 12 to 22 years, where 1) Individual physical
growth towards sexual maturity; 2) Psychological development that has not been stable
so that it raises the problem of social behavior before heading towards adult
psychological maturity; 3) The transition period towards more independent socio-
economic dependence.

2.7. Optimization of Da’wah bi’l-lisan Da’i for Islamic Youth Spirituality and
Akhlag

Characteristics of adolescents, as has been explained that the period is a period of
transition or change towards adulthood along the search for self-identity which
sometimes causes self-problems such as spirituality and Akhlag. These problems can be
optimized through da’wah propaganda by da’i. The formation of spiritual and Akhlag
character can be optimized through da 'wah, this is evidenced by research and scientific
studies as follows.

(i) Sham and Nazim (2015: 71) concluded that through da 'wah can deal with problems
of social deviation, behavioral irregularities, weaknesses of faith, akhlaq weakness,
and adolescent spiritual problems.
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(if) Aliyudin (2010: 1020), the method of bi’l-lisdan da'wah is one of the effective and
efficient methods for the formation of spirituality including through: lectures
(muhadarah), discussion (muzakarah), debate (mujadalah), dialogue, advice, and
warnings.

(iii) Asmaya (2013: 6) explains preaching to adolescents for religious cultivation can be
effective by paying attention to the social situation of adolescents. Characteristics of
a distinctive and relevant approach for adolescents, first have to invite the teenager to
learn religion (learning to know) as an opening in studying religion.

(iv) Saleh (2012: 233), muballigh or da’i has the role of doing guidance (preaching) in
adolescents towards the safety of adolescents from social and akhlaqg problems.

(v) Sukardi (2014: 134), da’wah bi’l-lisdn can be effective to improve spirituality by
paying attention to the characteristics of the audience including adolescents.

(vi) Tahir (2017: 278), Islamic preaching in adolescents is aimed at improving personal
piety, improving spiritual and social, religious, and socio-religious qualities.

(vii)Amelia (2017: 127) bi’l-lisan preaching with certain communication styles has an
effective effect on mad'u's comfort so that it motivates to carry out God's commands
and behaves and behaves well.

(viii)  Arifiyani (2015: 7) da 'wah for teenagers with certain methods has the advantage
of practicing good behavior, religion (spiritualism), minimizing negative behavior,
and improving soft skills.

(ix) Faijin (2013: 1) explains his research findings that there is a positive influence on the
method of preaching biology towards adolescents who is 40% of adolescents
changing their Akhlag to be positive because of participating in the recitation activity
and 60% of Dukuhjati village teens agree to the weekly recitation.

(x) Yuwono (2012: 2) concludes that the adolescent's response to oral bil preaching
using the lecture and question and answer method shows that 60% of adolescents
agree that da’'wah is very positive, effective, and plays a role in the quality of
worship, faith, akhlaqul karimah.

Masseni (2013: 16) gives the conclusion that the oral bi d-da 'wah method applied in the
formation of adolescent mosques, namely lectures, question and answer, hospitality and
discussion methods because they are younger to understand the message of preaching so
that they are able to effectively deal with teenagers' problems.

3. Conclusion

Da’i is a means of forming spirituality and Akhlaq (morality) in mad'u. Teenagers are one
of the objects of da 'wah that have complex problems that need religious guidance by
da’i. The formation of spiritual and Akhlaq character can be optimized through da wah,
this is evidenced by previous research and scientific studies. Da 'wah bi’l-lisan is proven
to be able to optimize the improvement of spiritual, Akhlag, religious values, social
behavior, and other adolescent problems by paying attention to methods adapted to the
characteristics of adolescents.
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Oz

Diinyanin en eski medeniyetlerinden olan Cin, zengin kiiltiirel birligi ve 6zgiinligiiyle
karakterize edilir. Cin’de daima miizigi evrenin bir imgesi olarak, her seyi kucaklayan
bir diinya goriisii sergileyen, davramiglari ve inanislart etkiledigine inanilmistir.
Rengarenk Cin miiziginin 6zgiinliigii onun zengin ¢alg1 yelpazesinde goriilmektedir. Bu
baglamda, c¢algilar1 yapildiklart dogal malzemeye gore kategorize eden ba yin
smiflandirmasi, ¢aligmada onemli bir tartisma konusu olusturmustur. Ba yin, ¢algilar
gruplara ayirmaktan daha ziyade, ¢esitli galgi seslerinin birlesimi {izerine kurulan bir
diistincedir. Bu tamimlardan yola c¢ikarak, Cin kiiltiriiniin 6nemli felsefi ve etik
kavramlarindan biri olan Si-zhu anlayisi incelenmeye caligilmistir. Si-zhu terimi,
kelimenin tam anlamiyla “ipek ve bambu” olarak, geleneksel ¢algisal miizige 6zgii telli
ve lfleme calgilar1 tanimlamaktadir. Cin'de tarihsel olarak teller ipekten, fliitler ise
bambudan yapilmistir. Calismanin problem ciimlesini belirleyen si-zhu terimi, ayni
zamanda miizik kiiltiirii baglaminda Si-zAu yué kavramini ortaya koyarak bir nevi “ipek-
bambu miizigi ” konseptini yansitmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cin Kiiltiirii, Cin Calgilar;, Ba Yin, Si-zhu Gelenegi, ipek Ve
Bambu
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St1-Zhy Concept In Traditional Chinese Musical Culture

Abstract

China, one of the most ancient civilizations of the world, is distinguished by a rich
cultural unity, and originality. In China, it is believed that music as an image of the
universe reflects a worldview that encompasses everything and influences behavior and
beliefs. The originality of colorful Chinese music is manifested in the variety of musical
instruments. Ba yin, which classify instruments according to natural materials, also
became an important topic of discussion. This classification is a system on which the
idea of the combination of sounds of different instruments is based. In article is given
the concept si-zhu, which designates one of the most important philosophical and
ethical concepts of the Chinese culture. The term “si-zau ", literally as silk and bamboo,
defines string and wind instruments in traditional instrumental music. Silk being the
material from which strings have historically been made in China, and bamboo being
the material from which the flutes. “Si-zhu”, which defines the purpose of the study,
also reflects the concept of “silk and bamboo music”, presenting the concept of si-zhu
yue in the context of Chinese musical culture.

Keywords: Chinese Culture, Chinese Musical instruments, Ba Yin, Si-zhu Tradition,
Silk And Bamboo

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-224



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 223-236

1. Giris

Cinililerin sesin dogasi, evrendeki yeri, insan iizerinde etkisini ¢cok eski zamanlardan
idrak ettigi bir¢cok arkeolojik verilerle kanitlanmistir. Cin’de Ses anlayisi, temel teorik
yaklasimlarin yani sira miizik pratiginde: c¢algi tinis1 ve insan sesi karakteristiginde de
yansitilmistir. Eski ¢aglardan glinlimiize kadar siirekli yapilandirilarak gelistirilen bu
teorik kavramlar bir miizik kiltiirii sistemine oturtulmustur. Cin diisiincesinde ses ve
miizik anlayisi, diinya yapisinin ve diizeninin Kavranilmasiyla yakindan baglantili olan,
hem insan bedeninde ve aklinda, hem de onun dis diinyasinda enerjileri diizene sokmay1
amaglayan manevi ve fiziki pratikler sistemine yerlesmistir (Novoselova, 2014: 24). Bu
durumda fiziksel bir fenomen olan “ses”in, daha ¢ok “tin1” Kkarakteristigine vurgu
yapildigiin anlagilmasi gerekir. Miizik kiiltiiriiniin tarihsel gelisimi boyunca Cinliler,
cesitli calgi sesleri birlesiminden farkli tinilar elde etmeyi denemisler. Boyle ses
birlesiminin en eski 6rneklerinden biri de si-zhu (ipek-bambu) miiziginde sezilmektedir.
Cin miizik kiiltiirlinde bu ikilinin 6nemi oldukca genis tutularak, calgi yapiminda
kullanilan malzemeden, belirli bir miizik tiriinii yansitan kuramsal ve felsefi
kavramlardan birini belirlemektir. Si-zhu kelime kombinasyonu,“ipek-bambu” anlami
tasimakla birlikte, bir enstriimantal miizik gelenegi manasi da icermektedir (Thrasher,
2014: 140). Bununla birlikte, ipek ve bambu unsuru olan tiim alanlar felsefi poetik
anlamda birbiriyle iliskili ve baglantilidir. Cin kiiltiirindebu iki unsurun miizikle
iligkiSinin yani sira siir, resim, hat sanati, etik, estetik ile de baglantisi oldugu bir
gercektir.

Bu calismada her bir fenomeniyle Cin diinya goriislinli yansitan geleneksel Cin miizik
kiltirti ele alinmistir. Arastirmanin ana konusu, Cin miizik kiltiirii baglaminda si-zhu
(ipek-bambu) veya si-zhu yué' (ipek-bambu miizigi) kavrami olarak belirlenmistir. Bu
iki terim ayni kokten tiiremis olsa da anlamina goére farklilik géstermektedir. Konuya
genis bir perspektiften yaklastigimizda si-zhu ve si-zhu yué kavramlart:

e Cin mizik kiltiirinde yer alan felsefi, etik ve estetik bir konsepti;
e Bayin calgi siniflandirmasinda iki 6nemli tiiri;
e (Calgisal bir miizik gelenegini kapsar.

Calismada si-zhu yue fenomeni iizerinden geleneksel Cin kiiltiiriiniin tinsel
temelini olusturan diinya goriistinii ve deger yonelimlerinin agiklanmasi ve belirlenmesi
amaclanmaktadir. Bunun yaninda, geleneksel Cin miizik sanatinin 6nemli unsurlarindan
ba yin? calg simflandirmasi arastirmada bir tartisma konusu yapilmustir. Belirlenen
hedefe ulagmak icin:

1. Cin genel kiiltiir sisteminde ses ve miizik anlaminin gerek¢elendirilmesi;

2. Si-zhu yue pratiginde sesin teorik temelini olusturan ipek ve bambunun kiiltiirel
bir sembol olarak goriilmesi;

3. Ipek ve bambu tiiriinden olan ¢algilarin tanimlanmast;

Cincede “miizik” kavrami “yue” (35 4) hiyeroglifi ile anlamlandirilir. Yalniz Avrupa’ya 6zgii miizik
anlayist Cinlilerin bu kelimeye verdikleri anlami tam olarak karsilamaz. “Yue” genis kapsamli ve
karmasik bir konsepttir. Bu kelime siir, dans, resim, graviir ve mimari dahil olmak iizere olduk¢a genis bir
igerik kavramini ifade eder.

LEINT3

2 Harfiyen “sekiz tim1”, “sekiz ses” anlamindadir
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4. Si-zhu yueé kavraminda teorik gerekcelendirme ve pratik uygulama arasindaki
iliski ve karsilikli bagintinin belirlenmesi gibi konularin arastirilmasi
ongoriilmektedir.

Boylece, si-zhu ve si-zhu yue kavramlar1 en genis manada, hem bir dizi ¢algisal gelenek,
hem de geleneksel ba yin smiflandirmasinda yer alan ipek ve bambu galgilarin miizigi
olarak ortak bir terim ile birlestirilmistir. Belirsizligi onlemek amaci ile metinde yabanci
adlandirmalar ve terimler italic yazi tirl ile gosterilerek yerine gore kesme isareti
kullanilmustir.

2. Cin Kiiltiiriinde Iipek Ve Bambu Anlayis1

Cin kiltiirinde mitoloji, din ve felsefe arasinda higbir zaman belirgin bir smir
konulmast s6z konusu olmamistir. Bunun nedeni, mitleri tarihsel gerceklikten
ayiramayan, arkaik kiiltlere bagl bilingsiz goriisler, diisiince karisiklig1 ya da yeterince
yiiksek bir kiiltiir diizeyi olmamasi degil, daha ¢ok klasik oncesi ¢ag medeniyetine
gosterilen itina vebu zengin igerigin felsefe temeline dogal akisinin saglanmasi olarak
aciklanabilir (Novoselova, 2014: 46). Diger yandan boyle bir yaklasimi, insan bilinci ve
dogay1, doga felsefesi ve felsefeyi birbirinden ayiran ¢izginin olmamasi ile karakterize
etmek miimkiindiir. Cin kiltiirii i¢cin ¢evreleyen diinyanin maddi ve maddi olmayan
olgularmi smiflandirma gereksinimi oldukga tipiktir. Avrupa’dan farkli olarak, sanat ve
bilim anlayisinda mevcut beseri ve doga bilimlerine gore boliinme sekli bu sistemde
uygulanmaz. Zira Cin kiiltiiriiniin temel diistince yapisinda birlik ve baglilig1 anlamak,
yasamaktir. Bu baglamda, Cin kiiltiirii birka¢ bin yildan beri olugsmus ideolojik ve diinya
goriisii yansitan konumlara dayanan ve basarili bir sekilde uygulanarak gergeklestirilen
bir sistem olarak siiregelmistir. Sanat tiirlerinden bahsederken kiiltiiriin bir sistem,
fenomenleri ise onun unsurlarini olusturdugu “kiiltiirel goriingii” daha uygun bir ifade
olacaktir.

Cin miizigi kontekstinde ipek ve bambu unsurunun anlamini agiklamak, onlarin
kiiltiirdeki yerini belirlemeden miimkiin goriinmemektedir. Ipek ve bambunun Cin
miizigindeki 6nemi ancak felsefi, etik ve estetik konumlar tizerinden yorumlanabilir.
Zira felsefi etik alaninda bu iki unsur ile ilgili anlayislar, daha ¢ok onlarin dogal
ozelliklerine dayanan prensiplerle tanimlanarak saglam bir temele oturtulmustur.
Ayrica, ipek ve bambuya ait sembolik anlamlarin Cinlilere 6zgii ¢cevreleyen diinyanin
fenomenlerini dikkatlice gozlemlenmesinden ortaya ¢iktigini sdylemek, bir abarti
olmayacaktir. Kiiltiirel fenomenler iligkisi perspektifinden bakildiginda ipek ve bambu,
elementler arasindaki organik baglantilari mitkkemmel bir sekilde yansitmaktadir. Bu
baglantilarin ipek ve bambu iizerinden tanimlamakla, ses ve miizigin ana rol oynadigi
kocaman bir kiiltiir dilimini gérmek miimkiindiir.

3. Ipek Fenomeni

Ipek, Cin kiiltiiriiniin vazgegilmez bir 6gesidir. Ipekgilik tarihinin Neolitik Dénem’e
kadar uzandigi bilinmektedir (Mey, 2004: 8). Binlerce yil Cin’de ipegin gesitli tiirii
tiretilmis, ipek kumasi boyama, kaynatma ve agartma teknolojileri gelistirilmistir. Cay
veya porselen gibi ipek de Cin ile ticaret yapan devletlerin “nefis” iriinlerinden biri
olmustur. Hayvan ve doviz ile aym diizeyde tutulan ipekle 6deme yapilmis, ipek bir
hediye olarak sunulmustur (Novoselova, 2014: 25). Bu giine kadar ipek iiretiminde Cin,
diinya piyasasinda lider konumundadir. En iyi kumas niteliginde olan ipek sadece giyim
sektoriinde veya geleneksel nakis isleme sanatinda kullanilmamus, bir dizi ¢algi telleri
ipek ipliklerin Oriilmesi suretiyle yapilmistir.
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Cin felsefi ve estetik anlayisinda ipek unsuru,“kiltiir” veya “ipek iizerindeki desen”
kavramlariyla bir bag olusturmaktadir. Bu anlamlarin yorumlanmasinda Cin dili
yapisindaki 6geler Kilit bir role sahiptir. Bunlardan biri, ¢ogu hiyeroglifte bulunan
anahtar ve fonetik ilkesidir. Burada, anahtar 6ge anlami, fonetik yap1 ise sesi belirler
(Needham,1972: 27). Anahtar sayesinde her hangi bir nosyonun nasil smiflandirildigi,
hangi anlam grubuna ait oldugunu tespit etmek miimkiindiir. Bu bakimdan, ipek kumas
weén (kiltiir) ve wén (ipek lizerindeki desen) hiyeroglifleriyle baglantili olarak genel
anlamda “kiiltiir” kavramini ifade etmektedir:

Gorsel 1: “Kiiltiir” Ve “ipek Uzerine Desen” Hiyeroglifleri

34 &
wén weén

Gorsel 1°de goriilen her iki hiyeroglifin okuma sekli aynidir, fakat sagdaki hiyeroglife
eklenen “ipek iplik” 6gesi ona “ipek iizerindeki desen” anlamini vererek sozciikleri
birbirinden ayirt etmektedir. Sozciikler arasinda tesadif olmayan bu benzerlige felsefi
bir anlam yiiklenmistir. S6yle ki kumas yapim olgusunun insani etrafindaki diinyadan
ayirma gergegi bir kiiltiir gostergesi gibi ayn1 zamanda bir insanlik gdstergesi, ayirt
edici ozellik olarak agiklanmaktadir (Novoselova, 2014: 24).

4. Cin Diisiincesinde Bambu Fenomeni

Cin felsefi etik diisiincesinde bambu bosluk, diizenlilik, paklik ve manevi dayaniklilik
sembolii olarak en Onemli duygu ve anlamlari somutlastirmaktadir. Bu semantik
kavramlar, ayn1 zamanda bitkinin dogal 6zelliklerinden kaynaklanir. Govde yapisindaki
diigim aralarinin birbirini izleyerek degismesi bir diizen fikri i¢ermekle birlikte,
miizikteki metro-ritmik sistemi de disa vurmaktadir. ilging olani, grafik olarak*tartim”
ve“ritim” anlam1 veren hiyeroglifin (77) bambu 6gesini icermesidir (Novoselova, 2014:
51). Bundan bagka bambu, Cin’in felsefi ve dini goriisler, 6gretileri sisteminde onemli
yer tutan bosluk kavraminin tastyicisidir. Cin diisiincesinde farkli anlam yiiklenmis
bosluk kavrami:

e Her seyi yaradan ylice baslangi¢, zaman-mekansal sonsuzluk;
¢ Biling ve nesne arasindaki sinirlarin olmamast,
e Pakligin esanlamlisi, saf, kosullandirilmamis demektir (Mey, 2014: 19).

Ozetlersek: Cin kiiltiirinde hem maddi olarak kullanilan hem de manevi ve
estetik degerleri yansitan ipek ve bambu, calgi yapiminda kullanilmakla birlikte kiiltiirel
sembol olarak biiyiik bir anlam tagirlar. Doganin insana armagan ettigi bu iki unsur,
felsefi ve etik Ogretilere formiile edilmis ¢ok Onemli Cin diisiincelerini terenniim
ederler. Farkli kiiltiirel alanlarda pek ¢ok fenomen ipek ve bambu ile baglantili olup,
hem maddi-somut, hem de soyut ve ideolojik bir diizeyde yiiriitiilmektedir.

5. Cin Calg1 Simiflandirmasi
Arkeolojide kullanilan radyokarbon® tarihleme yontemiyle, Cin calgilari gegmisinin
M.O. 7.-6. bin yillarma dayandigini tespit etmek miimkiin olmustur (Malyavin, 2006:

$Arkeolojik bulgular i¢inde karbon igeren organik buluntularda, radyokarbon izotopunun yogunlugu ya da
radyoaktivitesi Ol¢iilerek buluntularin ele gegtigi tabakalar ve kontekstler tarihlenebilir
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611). Bununla birlikte, en eski kaynaklardan, efsane ve mitlerden, daha M.O. 4.-3.
binyilda Cin’de gelismis bir miizik kiiltiiriiniin var oldugu bilinmektedir. Bu kiiltiiriin
gelismislik seviyesi, yalnizca folklorik unsurlarla degil, Hindistan veya Misir gibi eski
medeniyetlerin miizigiyle karsilastirilabilecek bir nitelikte olmustur (Lo, 2016: 16).
Cin’in tarihi genel olarak hanedanlik donemlerine gore arastirilmaktadir. Mevcut
durumda Cin miiziginin tarihi de, belirli bir donemin kiiltiirel 6zellikleri ile ayrilmaz bir
bicimde baglantili olmustur. Bu bakimdan, tarihi dénemleri arastirmadan Cin miiziginin
incelenmesi pek miimkiin degildir. Miizik tarihi ¢esitli hanedanliklar1 doneminde
tarihgiler tarafindan yazilmis yilliklar seklinde olmaktadir (Tsao, 1998: 2). Gelisen
miizik kiltiiri zamanla gesitli ¢algilarin meydana ¢ikmasina da yol agmustir. Yilliklara
istinaden M.O. 1. yiizyilda Cin’de 80’den fazla calg1 oldugu, belli donemlerde belirli
calgilarin gelisim evresi gegirdigini sdylemek miimkiindiir. S6z gelisi, Zhou
Hanedanhg (M.O. 1122-256) doéneminde cingiraklar, telli calgilar, fliitler, Tang
Hanedanligi (618-907) doneminde bambu ve telli calgilarin 6nemli artis gosterdigi,
Song Hanedanlig1 (960-1279) doneminde ise daha ¢ok yayl calgilarin yayginlastig
goriilmistiir (Moore and Kenneth, 2009).

Gorsel 2: Eski Miizik Toplulugu

Miizik kiiltiiriinde yiikselis yasandigi Zhou doéneminde yazili belge seklinde birakilan
artifaktlar arasinda Cin miiziginin kuramsal temellerinden birini olusturan ba yin4 calgi
smiflandirmasi da yer almaktadir (Dillon, 1998: 226). Titresen maddelerden ¢ikan seste
degisik ton kalitesi kesfeden Cinliler, calgilari malzemesine uygun (metal, kil, ipek,
kabak, tas, deri, aga¢ ve bambu) siniflandirmislar:

Gorsel 3: Calgilarin Yapildigi Malzemeler

*Harfiyen “sekiz tin” anlamina gelmektedir
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jin % (metal) shi 7 (tas)

ni -+ (ki) gé ¥ (den)

si % (ipek) mu A (agag)
pdo % (kabak) i 17 (bambu)

Ote yandan, calg: seslerinin insan iizerinde etkisi, cok eskiden Cinlilerin dikkatini ¢eken
unsurlardan biri olmustur. Yue-Ji° metinlerinde anlatilan ¢alg: seslerinin tesiri, Sinolog
Yeremeyev tarafindan soyle aktarilmistir: “Can ve zil sesleri savas sirasinda emir
verilirken cesareti artirma i¢in cok Snemlidir. Litophone® sesi iyi ve kotii arasindaki
fark1 belirleme yetenegi kazandirir. Telli ¢algilarin sesi iizlintiilii oldugundan daha ¢ok
fedakarlik ve egilim cagristirir. Bambu c¢algilar kalabalik hissi uyandirmaktadir. Bu,
asker toplamak i¢in vazgecilmezdir. Seving duygusu doguran davul sesleri esliginde
asker saldirtya gonderilir” (2006: 54). Calgilar1 yapildiklari malzemeye karsilik
siiflandirmak fikri, muhtemelen Cinlilerin dogaya olan yakin ve karsilikli ilgisinden
kaynaklanmistir. Bu baglilik, dogadaki manzaralara hayran olmak anlaminda degil,
daha ¢ok bir maddeye dokunarak onu hem duygusal anlamda (sesi), hem de dogal
ozelliklerini hissetmekte seklinde kendini géstermektedir (Loeva, 2018: 182). Ba yin,
daha ¢ok ¢alginin tinisina énem veren bir smiflandirma yontemidir. Burada yer alan
benzersiz c¢algilarin her biri, geleneksel Cin miiziginin olusumunda belirleyici rol
oynamistir. Arastirma c¢ercevesinde, onlarin her birini detayli incelemek miimkiin
olmadigindan, tarihi 6nem arz eden ipek ve bambu iizerinde durulacaktir.

Gilinlimiizde antik Cin miiziginin ge¢mis bir olgusu olarak tanitilmakta olan ba yin,
sadece ¢algl gruplandirmasina dayali bir yontem olmakla beraber, Zhou déneminde Cin
kiiltiriiniin yiiksek diizeyde oldugunun bir yansimasidir (Loeva, 2018: 181). Burada ad1
gecen calgilarin birgogunun zaman iginde kaybolmasina ragmen, aralarinda hala Cin
miizik sanatinda yasayan, seslerinde antik ¢aga ait biliylik miizigin ruhunu tasiyanlar
vardir. Fakat geleneksel bir calgi siniflandirmast olan ba yin, bugiin Cin miizik
sanatinda pek ilgi gormemektedir. Zira donemler ilerledikce tas ¢anlar ve benzeri birgok
eski calgi artik ¢agdas siniflandirma sistemlerine dahil edilmedigi gibi, kabak veya
kilden yapilmis c¢algilarda zaman icinde tamamen ortadan kaybolmustur (Kartomi,
1990: 52).

6. Si-Zhu Toplulugu
En eskiden Cin’de miizik topluluklari i¢in insanlar ile ruhlar diinyasi, insan ile evren
arasinda bir arag¢ olarak distiniilmistiir. Bu anlamda, ayricalikli bir kimlik kazanmis
enstriimantal miizik, kendine 6zgii ¢algilart ve repertuartyla tarih boyunca isin ustalari
tarafindan kusaktan kusaga aktarilarak evrim gecirmistir. Zaman icinde, Cin’de ¢esitli
alanlarda hizmet veren onlarca orkestranin meydana geldigi goriilmistir. Han
hanedanligi (M.O. 206-M.S. 220) déneminde bakir ve vurma calgilardan olusan biiyiik
askeri bandolar ve saray toren orkestralarinin, Tang hanedanhigi (M.S. 618-907)

doneminde ise telli ve iifleme galgilardan olusan halk miizigi topluluklarinin faaliyeti
ozellikle fark edilmistir (Dillon, 1998: 226).

Gorsel 4: Geleneksel Miizik Topluluklar:

>*“Miizik Yazilari” metinleri “Ayinler Kitab1” nin (Book of Rites) 19. Boliimiinii olusturur
6 Tas calgi
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Calgt ve miizik egitimi alanindaki gelismelerle iliskilendirilen bu miizik topluluklart,
Cin miizik sanatinin ilerlemesini 6nemli sekilde etkilemistir. Eski Yue-Ji metinlerinde
basta ipek ve bambu olmakla, bircok calgida ses fiziginin incelendigi goriilmektedir.
“Ipek” ve “bambu” anlamma gelen si-zhu (¥#77) sdzciigii, Zhou hanedanhg:
doneminden (M.O. 1045 -221 aras1) beri yerlesmis bir kelime birlesimidir. Soyle ki si-
zhu ve si-zhu yue anlayist ile ilgili ilk metinlerin bu doénemde ortaya ¢iktigi
bilinmektedir (Thrasher, 2014: 62). Bu durumda ipek ve bambu, calgi yapiminda
kullanilan sekiz dogal malzemeden 6nemli ikisini olusturmaktadir.

Boyle bir yaklagim, en azindan Zhou déneminde artik Si-zhu teorisinin var oldugu ve
enstriimantal miizige niifuz ettigi diisiincesini agiga ¢ikarmaktadir. Song hanedanlig
doneminde, saray miiziginde diislisiin basladigi ve halk sarkilar1 agirlikli olmakla
beraber, halk miiziginde biiyiime ve gelisme gozlemlenmistir. Bu donemde,
enstriimantal miizik topluluklarinda da hizli bir gelisme kaydedilmektedir (Lo, 2004:
38). Geleneksel miizik 6rneklerinden olan si-zhu, Cin operasi, halk sarkilar1 ve halk
sanatinin diger tiirleri ile siirekli etkilesim iginde olmus, (Vey, 2013: 39) bagimsiz bir
miizik tiiriine doéniisene dek uzun bir yol gegmistir.

Gorsel 5: Geleneksel Cin Miizigi Toplulugu

Cin’in Jiangsu, Zhejiang eyaletleri dahil Yangtze nehrinin giiney bolgesi ve Sanghay
kenti, zarif “ipek ve bambu miiziginin” dogdugu cografyadir (Thrasher, 2014: 140). Bu
gelenegin birgok bolgesel varyanti bulunmaktadir. En yaygin olani Jiangnansi-zhu
tislubudur. Jiangnan geleneginin yaklasik 400 yillik bir tarihi vardir (Li,1986: 118).
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Gorsel 6: Eski Jiangnan Si-zhu

20. yiizyilin basinda, Sanghay bolgesi Si-zhu geleneginin aktif merkezlerinden birine
dondigiir. Sehrin elit kesimi, hem sosyal etkinlikler, hem de kendi eglenceleri i¢in miizik
yapacak birgok amator kuliip organize ederler. Sanghay bdlgesine ait Si-zhu gelenegi,
bugiin modern Cin halk miizigi orkestrasinin temelini olusturan unsurlardan biri olarak
tanimlanmaktadir. 1954°te, Cin’in dogu bolgesine ait enstriimantal miizik toplulugu
resmi olarak “Jiangnan Si-zhu miizigi” adin1 almistir(Vey, 2013: 39).

Kisaca tarif etmis olsak,“ipek” sozciigii g¢esitli telli ¢algilarin ipekten yapilmis telleri
anlamina geldigi halde, ‘“bambu” ifleme ¢algilarla iliskilendirilmistir. Si-zhu
toplulugunda miizisyen sayisi, bolge ve eser yapisina gore degiskenlik gostermektedir.
Bu, bir fliit ve bir telli ¢alg: ikilisinden bir orkestraya kadar artabilir. Yalniz, miizisyen
sayis1 ne olursa olsun, bu harika miizik kendi dogallig1 ve zarafeti ile digerlerinden ayirt
edilebilir 6geler icermektedir. Geleneksel si-zhu toplulugu genellikle ipek (telli) ve
iifleme (bambu) calgilardan olusmaktadir. “Ipek” tiiriine ait calgilardan erhu, sanxian,
pipa ve yanggin en yaygin kullanilanlardandir’. Diger “ipek” calgilara se, gin, zhu ve
zhéng birer ornek olarak verilebilir. Onlardan se ve zAu zamanla tarihin derinliklerinde
kaybolmustur. Oysa gin (Qigin) ve zhéng (guzhéng) bu gine kadar Cin miiziginde
yastyor. Ayni tip ¢algi olmasina ragmen gin, Cin miizik sanatinda farkli bir konuma
sahiptir. Zira eskiden bugiine gin, yalnizca Cin’in miizigini degil, biitiiniiyle kiiltliriinii
temsil eden ilk ¢alg: olarak gosterilir. Antik ¢agin yiice ve saygin ¢algist olarak bilinen
gin’de 0zel ¢alis tekniklerini Yeremeyev soyle anlatmistir: “Qin’de calma, aym
yiikseklikteki sesten degisik tinilar elde etme sanatidir. Ses tinilarini degistirmek igin
13’den 26’ya kadar siirtme, ¢ekme, telin farkli noktalarina dokunma yontemleri
kullanilir. Hatta bu incelikler arasinda tele gereken giicle basmak igin parmak
uclarindaki kan basinci bile 6nemli sayilmistir. Bu sekilde yalin bir melodinin degisik
tinilarla zenginlestirilmesi miimkiindiir’(2004: 70). Bat1 miizigi tarihinde boyle bir sey
s0z konusu olmamastir.

Cin miizik kiiltlirlinde 6nemli bir yeri olan iifleme ¢algilarin tarihgesi digerlerine gore
daha da eskilere gider. Zhejiang eyaleti sinirlar1 igerisindeki yapilan kazilarda yaklasik 7
bin yi1l dnce Neolitik donemine ait oldugu tahmin edilen calgilar bulunmustur. Bunlar

"Bazen ek olarak topluluga zhonghu calgist dahil edilebilir
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icerisinde delikli kemikler ve kilden yapilmis yumurta sekilli diidiiklere rastlamak
miimkiindiir (Malyavin, 2000: 611). Uflemeler igerisinde “bambu” ¢algilar, en yaygin
aerophone grubunu temsil etmektedir. Cincede Avrupa dillerindeki “fliit” kelimesine
esdeger bir terim bulunmadigindan bambu borudan yapilan calgilar genellikle “fliit”
olarak tanimlanir. Ufleme calgilarin essiz ses cesitliligi, ayn1 zamanda farkli ses elde
etme prensiplerinden kaynaklanmaktadir. Aerophone calgilar genellikle {i¢ ana gruba
ayrilir. Birinci grup calgilarda ses, bir yan fliitte oldugu gibi dogrudan delige iiflenerek
borunun igindeki havanin titresimiyle olusur. Bunlara xiao ve dizi fliti Ornek
gosterilebilir. ikinci gruba ait suona ve guan gibi kamisli calgilarda, iiflenen havanin
kamust titrestirmesi sonucu ses elde edilir. Ugiincii gruba ait sheng, bau gibi ¢algilarda,
vuran havanin metal dilcikleri titrestirmesi yoluyla ses olusur (Thrasher, 2014: 62).

7. Si-Zhu Calgilarimin Timsal Ozellikleri

Si-zhu miizigi {izerine bir¢ok c¢alisma yapilmis olmasina ragmen, c¢algilarin yapisal
ozellikleri, onlarin ses renkleri ve grup iginde birlestirme teknikleri konusuna ¢ok az
deginilmistir. Oysa bu miizige 6zgii ses ve ¢algi kombinasyonu, onu diger enstriimantal
miizik tiirlerinden farkli kilmaktadir. Cin miiziginde calgilar arasinda ahenk ve uyum
saglanmasi temel sartlar arasindadir. Si-zhu miizik toplulugunun yapisini ve ¢algi
birlestirme 6zelliklerini kavramak i¢in bazi temel “ipek” ve “bambu” calgilarin tini
karakteristiklerini incelemek yerinde olacaktir.

Telli galgilar arasinda “Cin keman1” olarak bilinen erhu, si-zhu miiziginin en 6nde gelen
calgisidir. Zarif ve yumusak bir ses tonu vardir. Erhu, genellikle ana melodiyi icra
etmektedir. Ses registerinin fliite gore daha pes olmasi, hafif sesli si-zhu topluluguna bir
artis saglamak icin elverislidir. Tokmaklarla ¢alinan yanggin ¢algisinin temel 6zelligi,
melodileri zarif melismalarla zenginlestirmesidir. Bu melismalari “yusuf¢ugun suyla
temas etmesi” ifadesiyle tanimlamak miimkiindiir (Vey, 2013: 37). Dolgun ve kadife
sesiyle yanggin, melodilere arka plan olusturur. Mizrapla ¢alinan pipa seckin niteliklere
sahiptir. Genis ses alan1 kullanmaya uygun bir yapis1 vardir. Pipa’nin net ve dokunakli
sesi, “suya diisen yapraklarin olusturdugu dalgalara” benzetilir. Uzun sapli xiao san
xian, nadir kullanilan bas sesli calgidir. Pipa, yanggin ve xiao san xian seslerinin
birlesmesi si-zhu topluluguna bir dolgunluk efekti kazandirir (Vey, 2013: 37).

Gérsel 7: Si-zhu Miizigi Toplulugunda Kullanilan Telli (ipek) Calgilar

~
\ d=
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~ \
roa Erhu
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Bambu calgilar arasinda gudr fliitii net, parlak ve berrak bir sesiyle digerlerinden daha
farklidir. Qudr sesine “rengarenk ipek kurdelenin siirekli havada donerek riizgarla dans
etmesi” benzetmesi yapilir (Vey, 2013: 2). Sesindeki bu 6zgiir ve parlak karakterle
miizik toplulugunda 6ncii rol oynar. Yan tutularak c¢alinan dizi fliitii aerophone grubun
popiiler calgilardandir. Giir sesli bu calgida neseli dans miizigi ve sarkilar
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seslendirmekle birlikte, ¢esitli doga sesleri ve kuslarin civiltisii taklit etmek
miimkiindiir. Xiao fliitiiniin dizi’ye gore daha algak bir ses tonu vardir. Yumusak sesiyle
xiao, melodilerde genellikle dizi’yi destekler. Her iki fliitte ses elde etme yontemleri
hemen hemen aymidir. Aradaki tek fark xiao’nun dikey tutularak ¢alinmasidir. Kendine
ozgii tinisiyla qudr kulak tarafindan agikga algilanir. Oysa Xiao icin sessiz ve sakin ses
rengi karakteristiktir. Iki ¢algi sesinin birlesiminde zitlik yaratan énemli unsur da budur.
Yapisina gore fliitlerden farkli sheng, ¢ok giir olmayan hos ve boguk sesiyle dizi ve
xiao‘ya birleserek degisik bir ahenk saglar (Vey, 2013: 3). Boyle bir birlesim yontemi
fliitlerin tinlasimini daha da yogunlastirarak gevresel (surround) bir ses efekti olusturur.
Ipek gibi yumusak, sicak nefesin hissedildigi bu gizemli miizigin ritmi bdngui davulu,
kiigik tokmaklar ve pengling zili ile desteklenir. Algak ama keskin sesli bu kii¢iik
vurma ¢algilar zarif miizigi zenginlestirerek ayr1 bir renk katar (Thrasher, 2014: 68).

Gérsel 8: Si-zhu Miizigi Toplulugunda Kullanilan Ufleme (Bambu) Ve Vurma
calgilar

A
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Qud Xigo Sreng o Pengling Bangu

Hos ve yumusak tinisi, derin etkisi ile digerlerinden ayirt edilebilen si-zhu miizigi, hem
siradan dinleyicilerin hem de miizik alaninda uzman kisilerin gonliinii her daim
fethetmistir. Miizige bir nevi dolgunluk, hacim ve dengeli bir ahenk karakteri
kazandiran yiiksek ve algak sesli ¢algilarin birlesiminden dogan canli ezgiler insanlarin
hayran birakarak zevk almalarina olanak saglar.

Gorsel 9: Klasik si-zhu miizigi toplulugu

Chang Qlao Shenyun Sik and Bambeo Ensemble
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Bu boliimde bir 6zetlemeye gidecek olursak, Si-zhu miiziginin yapisal igerigini
metaforik anlamda “kiiciik”, “ince”, “zarif” ve “canli” olarak ifade etmek herhalde
dogru olacaktir. “Kiigiik” karakteristigi, si-zhu topluluguna 6zgii az sayida galgi ve kisa
siireli eserlerin bir gostergesidir. “Ince” 6zelligi, bu miizikte kullamilan calgilarin hafif
bir sese sahip olduguna ve uyumlu tinlasimina isaret eder. “Zarif” nitelendirmesi,
melodiler ve icra islubunda bir zarafet yansimasindan kaynaklanir. “Canli”
tamimlayicisi, Si-zhu miiziginin dogaglamaya dayali bir icra yontemiyle yapildigini
ortaya koyar. Boyle ilging ifadeler, si-zhu miiziginin inceliklerini daha derinden
kavramayi saglar.

8. Bulgular Ve Tartisma

Bugiine kadar Cin miizigi hakkinda olduk¢a ¢ok sey yazilmasina ragmen, bu konu
simdiye kadar 6nemini korumaya devam etmektedir. Bu durum bir bakima, Uzakdogu
sanatinin bu kiiltiirel unsuruna giderek artan bir ilgi gosterildigi, derinden incelenip
kavrandigi anlamma geldigi demektir. Siir, felsefe, tip alanlarinin yani sira Avrupa
toplumunun diistincesine aktif bir sekilde niifuz eden Cin miizigi, giderek daha da artan
bir kiiltiirel alan kazanmaktadir.

Geleneksel Cin miizik kiiltiirii ele alindig1 bu aragtirmanin sonucunda iki temel bulguya
ulasiimigtir. Ik bulgudan anlasilacag gibi, cok eskilerden beri ipek ve bambu Cinliler
icin estetik, felsefi ve etik kavramlar ifade etmekle birlikte pratik uygulamada da
degerlendirilmis, bu iki iriin bir¢ok telli ve iifleme ¢alginin yapiminda kullanilmisgtir.
Bu baglamda si-zhu kavrami, ipek ve bambu ¢algilarin dogrulanmis akustik bir
kombinasyonu olarak ifade edilmektedir. Zhou doneminde baslayan si-zhu miizik
gelenegi, faaliyetini yirminci yiizyila kadar hi¢ durmadan devam etmistir.

Cin ¢algi sanatinin temellerinden birini olusturan geleneksel ba yin siniflandirmasinda
bu iki unsurun 6nemi, elde edilen bir diger bulgudur. Basta ipek ve bambu olmak {iizere,
temelinde calgilarin dogal ve biyolojik birlesimi yatan bu smiflandirmanin en belirgin
ozelligi, bir sesin digerinden timisina, giirliik ve yiikseklik kalitesine gore farkli
olmasidir. Zira eski Cin’de ¢alginin ses rengine daha ¢ok dnem verilmis, ¢algi yapilan
her malzemenin belirli bir degeri olduguna ve bunun bir sekilde insani etkiledigine
inanilmigtir. Ba yin smiflandirmasi Cin miizik kiiltiiriiniin yalnizca Zhou déneminin
degil, daha 6ncesine ait gelismisligini yansitmaktadir. Bu durum, dncelikle galgilarin ve
onlarin akustik Ozelliklerinin miizik kuramlarinin estetik normlarina uygun sekilde
detaylandirma derecesi ile kanitlanmaktadir. Ayrica ba yin, sadece calgilart yapildigi
malzeme tiirline gore ayirmakla bitmez. Bu, ses farkindalik durumunun bir yansimasi,
temelinde seslerin birbirleriyle olan birlesimini igeren akustik bir sistem olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

9. Sonug¢
Yukarida belirtilen bilgiler dogrultusunda, elde edilen sonug su sekilde 6zetlenebilir:

¢ Cin kiltiirtinde ipek ve bambu muazzam bir 6neme sahiptir.

e Cin calgilan i¢in tamamen farkli bir siniflandirma ilkesi uygulanmasina ragmen,
calgi kiiltiirinde “ipek” ve “bambu” terimleri bir bakima “telli” ve “iifleme”, bir
baska degisle chordophone ve aerophone gruplarina karsilik vermektedir.

e Si-zhu kavrami hangi kontekst i¢inde olursa olsun, dncelikle “ipek-bambu” anlami
ifade ederek, terimi olusturan hiyerogliflerin orijinal manasin1 koruyan bir
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faktordiir. Cin’in felsefi etik degerleri ile baglantili olan si-zhu, bu anlamiyla miizik
sanatinin etkin geleneklerinden biri seklinde yansimasini bulmustur.

e Ba yin sadece galgilar1 gruplara ayiran bir simiflandirma olmakla birlikte, belirli
calgt sesleri ile uyum ve denge saglamanin bir yoludur. Ba yin, calgilar tiirlerine
gore ayirmakla sinirli kalmayan, ayni zamanda farkli galgi seslerinin birlesimi
fikrine dayali geleneksel bir smiflandirmadir. Zhou doneminden bu yana, kiiltiir
iginde gelisen ba yin, “si-zhu” kavramina yeni bi¢imsel ve anlamsal niianslar da
getirmistir.

Bir¢ok Avrupa calgilar1 gibi gelistirme ve iyilestirme siireci gecirmeyen gesitli Cin
calgilart biiyiik dlgiide halk kiiltiiriiniin bir unsuru olarak kalmistir. Eski miizigin bu
essiz temsilcileri, antik donemin miizik kiiltiirii ile ¢agdaslik arasinda dogrudan bir
baglanti kurabilme olanagi saglamaktadir. Zaman iginde Zhou doneminin miizigi
kaybolup gitse de, giiniimiizdeki bu galgilar tasarimlarinda, seslerinde, estetiklerinde
eski miizigin ruhunu tagimakta ve yasatmaktadir. Tarihi yazilarda adi gegen giigin, xiao,
xun, sheng calgilarma bugiin bile rastlamak miimkiindiir. Uzerinden ¢ok uzun zaman
gecmesine ragmen bazilar1 eski goriiniislerini hala korumaktadir.

Biitiin bunlarin yaninda, bir si-zhu yue fikri, Cin miizikolojisinde bu konuda yapilan
aragtirmalarin ayrilmaz ve merkezi bir pargasi olarak kalmaya devam etmektedir. Bir
siz-hu topluluguna 6zgii tinisal kombinasyonher ses i¢in incelik, dis giizellik zarafeti ve
i¢ sadelik olusturmay1 amaglamak olarak ifade edilebilir. Bu durumda yue olgusu, belirli
bir calgi tinis1 olmaktan ziyade, kiiltiirde olusmus ses standardina, ses elde etme
yontemlerine, akustik alana, karsilik vermektedir. iki bin yil 6nce ortaya cikan ve
degerini korumaya devam eden si-zhu yue kavraminin kapsami ve anlamlar spektrumu,
Cin miiziginin hem felsefi, kuramsal ve tarihi, hem de pratigi agisindan bugiin de
giincelligini stirdiirmektedir.
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Oz

Toplumu olusturan iki cinsiyetten biri olan kadina yonelik tutum ve davraniglar diinya
genelinde iilkelerin gelismislik diizeyine bagl degisiklik gostermektedir. Cinsiyet ayrimciligi
her ne kadar gelismis bat1 iilkelerinde tamamen ortadan kaldirilamamis olsa da, az gelismis ve
gelismekte olan iilkelerdeki durum vahim bir tabloyu goézler 6niine sermektedir. Kadin erkek
ayrimi lzerinden yiikselen ve baski iceren egilim, toplumsal demokrasinin olusmasini
temelden zedelemektedir. Oysa demokratik toplumlarin temeli olan basmin, toplum
tizerindeki etkisini onu gelistirici ve bigimlendirici bir vizyonla gostermesi beklenmektedir.
Nitekim basin toplumun aynasi olarak nitelendirilmekte dolayisiyla, toplumdaki cinsiyetgi
bakis lizerinde pay sahibi olmaktadir.

Bu diisiinceden hareketle, yazili basinda en yiiksek tirajli ulusal gazeteler, Sabah, Hiirriyet,
Sozcii, Posta, Tiirkiye ve Yeni Safak, haber se¢cimlerindeki cinsiyet ayrimciligi baglaminda
incelenmistir. Caligmanin amaci, kadinin haberde cinsiyeti dolayisiyla bir figiir olarak degil,
bizatihi 6zne olarak ne oranda yer alabildiginin goriiniir kilinmasidir. Bu kapsamda inceleme,
rastgele bir tarih se¢imiyle 25- 31 Ekim 2018 tarihleri arasinda kadinlarin ¢esitli alanlardaki
basarilar1 ve siddet magduru olarak haberde yer alislartyla simirlandirilmustir. Icerik analizi ve
nicel arastirma yontemi kullanilarak elde edilen veriler karsilastirilarak yazili basinda kadin
haberlerinin genel bir profili ¢ikarilmistir. Sonug olarak, gazeteler arasinda kadin 6zneli basari
haberlerine yer verme oranlarinda 6 kat, kadina yonelik siddete yer verme oranlarinda 2 kat
farklilik goriintir kilinmistir. Bu anlamli farklilik kadin basarilarinin haberlestirilmesinde
dikkat g¢ekici bir ayrimcilig isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Basinda cinsiyet ayrimciligi; yazili basinda kadin; kadin haberleri; haber
secimi; icerik analizi; cinsiyet algisi
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The Analysis of the News Selections Within The Scope of Gender
Discrimination at the Written Press

Abstract

Attitudes and behaviours towards women, one of the two genders creating the society, vary
depending on the development levels of the countries around the world. Although gender
discrimination has not been completely eliminated in the developed western countries, the
situation in underdeveloped and developing countries on the other hand reveals really a dire
picture. The tendency rising from the men and women discrimination, and which also consists
of oppression, fundamentally undermines the formation of social democracy. However, The
press, which is the basis of the democratic societies, is expected to show its impact on society
with its developing and formative visions. Since because the press is defined as the mirror of
the society, it has obviously an utmost effect on the sexist view of society as well.

With this view; the highest-circulation national newspapers such as Sabah, Hiirriyet, S6zcii,
Posta and Yeni Safak have been studied in the context of gender discrimination at news
selections. The aim of this study is definitely to make it visible that how much women can
take part in the news, not as a figure, but particularly as a subject. In this context, the study
has been limited with the participation of the women in the news, not only with their
achievements in various fields but also as a victim of violence on the randomly selected dates
between October 25-31, 2018. A general profile of women news at written press have been
created by comparing the data obtained from content analysis and quantitative evaluation
methods also. As a result, 6 fold differences at the rate of achievement stories news and 2 fold
differences at the violence against women news have been made visible among the news
printed on the newspapers. This significant difference indicates a remarkable discrimination
in reporting the women's achievements.

Keywords: Gender discrimination in the press; women in the written press; women news;
news selection; content analysis; gender perception
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Giris

Kadin ve erkek arasinda cinsiyet temelli ayrimciligin, tarihin en eski sorunlarindan biri olarak
stiregelmesi bir yandan gezegenler arasi seyahatler planlanirken diger taraftan hala toplumsal
diizlemde esitligin saglanamadigimin gostergesidir. Toplumsal dengenin olusamamasi,
medeniyetin ve gelismenin 6niindeki ilk engel olarak tanimlanabilir. Bu noktada ABD’li e-
ticaret sirketi Amazon’un, ise alimlarda yapay zekayr kullanmas1 durumun tespiti agisindan
onemli bir 6rnek olarak gosterilebilir. Sirketin gegmis 10 yillik ise alimlarini baz alarak
erkeklerin daha ¢ok tercih edildigi sonucuna varan yapay zeka, kadin adaylar1 gérmezden
gelmis ve bu durumun anlagilmasiyla Amazon programi kullanmaktan vazge¢mistir (Dastin,
2018; Habertiirk, 2018) Einstein’in sdyledigi gibi, ‘6n yargilar1 yok etmek atom g¢ekirdegini
parcalamaktan zordur’. Nitekim, “cinsiyet giiclii kalip yargilarin oldugu bir alandir” (Mercan,
2015:82).

Bu noktada cinsiyet farkliliklarin1 agiklamaya yonelik birgok kuram dikkat ¢ekmektedir.
Toplumsal cinsiyet semast kuramina gore, “eger toplum cinsiyete bagli cagrisimlar
sinirlasaydi ve cinsiyet ayriminin islevsel Onemi iizerinde bu kadar israrla durmasaydi,
cocuklar muhtemelen cinsiyetleri daha az ayristiran bireyler olurlardi” (Dékmen, 2015: 71).
Ancak bu zihniyet kopmayan bir zincir haline geldiginde bir sonraki adim toplumlarin
cinsiyet algisinda kalip yargilarin yerlesmesi olmustur. Nitekim, sosyal 6grenme kuramina
gore, “cinsiyet rol beklentilerinin ¢ok acik olarak tanimlandigi ve kat1 sekilde uygulandig
toplumlarda bir cinsiyetteki tim modellerin davranislar1 arasinda biiyiik tutarlilik vardir. Bu
tutarl1 modellerin varlig1 ve uygun davranisin pekistirilmesi sonucunda geleneksel cinsiyet
rolleri bir kugaktan digerine aktarilarak stirdiriiliir” (Dokmen, 2015: 62).

Erken yasta evlendirilen, kendi egitim ve calisma hayati iizerinde s6z sahibi olmasi
engellenen ve benzeri pek ¢ok haktan mahrum birakilarak toplumda “ikincillige” itilen
kadindir. Ayrica biyolojik &zellikleri iizerinden siirdiiriilen genel kalip yargilarla aciz
gosterilmektedir. Bu alg1 kitle iletisim araglariyla yeniden iiretilip bir kisir dongiiniin
stirmesine neden olmaktadir. Nitekim, iletisim araclarini kiiltiirel ve ideolojik aygitlar olarak
gdren kuramlar, kapitalist sistemin medyay1 nasil yonlendirdiginin elestirisini yapmustir. Oyle
ki, “Amag ozglrligl gelistirmek olmaliyken rasyonalite kapitalist art1 degeri artirmanin ve
insan1 kolelestirmenin bir araci haline gelmistir” (Yaylagiil, 2013: 94)

Oysa, kadimlarin esitlik miicadelesi “diinya iizerindeki en eski hareketlerden biridir ve ortaya
cikist is¢i hareketleri kadar geriye, 1800’lerin basina gider” (Uysal, 2012: 541). 19. yiizyilda,
Avrupa ataerkilliginin ezici sartlar1 altinda egitimden ve esit para kazanma sansindan uzak
kadinlarin sendikalara en biiyiik gereksinimi olan kesim oldugunu hatirlatmak gerekmektedir
(Millett, t.y.: 140). Bu nedenle kadin hareketinin, kapitalizmin esitsizlik {izerinden siiren
politikalar1 karsisinda ve kapitalizmle taban tabana zit oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla,
kapitalizmin kadin1 sadece bedeni iizerinden bir tiiketim objesi olarak sundugunu sdylemek
dogru bir tespit olacaktir.

Ayrica, kadinlara yonelik cinsiyet temelli ayrimecilik ve kalip yargilar sosyal psikolojinin
alanina girmesine ragmen yine goz ardi edilen konular olmus ve ele alinmalari ancak
1970’lerin baglarinda miimkiin olabilmistir (Burn’den akt. Dokmen, 2015:38). Bugiin gelinen
noktada, diinya geneli kadin ve erkegin esit avantajlara sahip oldugu bir yer degildir. Diinya
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Ekonomik Forumu 2018 Cinsiyet Ucurumu Endeksi bunun kanitlarin1 detayli bir ¢aligmayla
icermektedir: 2018 Raporu’nun Sosyal Cinsiyet Ucurumu verilerine gore Tiirkiye, 149 iilke
arasinda 130. siradadir. Rapora gore Tiirkiye, kadinlarin is giliciine katiliminda 131., siyasal
hayata katilimda 113., egitim esitliginde 106., saglik imkanlarina ulagimda ise 67. olmustur.
Cinsiyetler aras1 esitligin en iist diizeyde saglandig: iilkeler ise, 1. sirada Izlanda, onu takiben
Norveg ve Isve¢’tir (World Economic Forum, 2018). Nitekim, cinsiyet esitligi, Birlesmis
Milletler’in 2015 yilinda kabul ettigi ve 2030’a kadar diinya giindemini sekillendirmesi
beklenen Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri arasindadir (iletisimde Toplumsal Cinsiyet
Esitligi Rehberi, 2017: 3).

Tablo bdyleyken, kamuoyu olusturma giicliyle toplum iizerinde 6nemli bir etkiye sahip
basinin cinsiyetler arasi esitlige yaklasimi basl basina 6nem tagimaktadir. Clinkii demokratik
toplumlarda, halkin sesi olan basinin, toplumdaki erkek hiyerarsisi karsisinda da kadinlarin
sesi olmasi, dogal bir beklentidir. Burada 6nemli nokta, insanlarin bilgiye ulasmak igin basina
duydugu zorunlu ihtiyag ve basmin da bu ihtiyaci karsilarken sectigi haberlerle giindemi
belirleyerek toplumsal zihniyette olusturdugu 6nemlilik algisidir. (Yaylagiil, 2013: 78-80)

Bu diisiinceden hareketle, yazili basinda en yiiksek tirajli gazeteler Sabah, Hiirriyet, Sozcii,
Posta, Tirkiye ve Yeni Safak 25-31 Ekim 2018 tarihleri arasinda incelenmistir. Caligma
kapsaminda, mevcut giindem iizerinden yapilan haber secgimleriyle, kadinlarin bireysel
basarilar1 ve kadina yonelik siddet haberlerinin gazetelerde ne oranda yer buldugu ve igerikte
kullanilan dil aragtirilmigtir. Bu kapsamda oncelikle cinsiyet ayrimciligi konusunda literatiir
taramasi yapilmis ve gesitli arastirma verilerine yer verilmistir. Son olarak, belirlenen zaman
dilimi i¢inde 6 gazete cinsiyet ayrimciligi baglaminda igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Calisma sonucunda elde edilen niceliksel veriler karsilastirilarak yazili basinda cinsiyet
algisina yonelik bir profil goriiniir kilinmaya ¢alisilmistir.

Toplumsal Cinsiyet Algisi

Bir toplumda kadin ve erkegin giinliik yasamlarinda, egitim ve c¢alisma standartlarinda,
toplumun i¢inde iki ayr1 birey olmanin Gtesinde esit olmayan miicadeleler vermek zorunda
kalmasi, bir yandan insan haklari diger yandan toplumsal barig ve huzur adma dikkate
alinmasi gereken bir tehlikedir.

Cinsiyet rejimi (buna belirli bir tanimiyla ataerki diyebiliriz), yalnizca “kadin
sorunlar1” denen sorun alanlari ile degil, siyasetten ekonomiye, kiiltiirel yasamdan
egitime kadar, biitiin toplumsal alanlarin kurucu bilesenlerinden biridir. Kadin ve
erkeklerin kisisel yasamlarinin en mahrem koselerinden uluslararasi iliskiler
diizeyindeki catismalarin anlamlandirilmasina ve temsil bigimlerine kadar,
toplumsal analizlerde hesaba katilmasi gereken bir boyuttur (Bora, Ustiin, 2008:
5)

IIk akla gelen, sorunun nerede basladigi olabilir. Ciinkii, “toplumsal cinsiyet, kiiltiir,
sosyoekonomik faktorler, egitim, inang, etnik faktorler, icinde yasanilan zaman ve cografya
tarafindan sekillendirilir. Cocuklukta 6grenilmeye baslanir. Toplum tarafindan pekistirilir
(Iletisimde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Rehberi, 2017; 9). Bir baska deyisle, “aile, okul, genis
sosyal cevre ve kitle haberlesme araglari toplumsal cinsiyet rollerini asilar” (Ersdz, 1999: 28).
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Ayrica, kadin sahip oldugu es ve anne rolleriyle de toplum icinde sorumluluk alani ve
beklentiler a¢isindan daha fazla ve kapsamli sablonlara uymaya mecbur birakilmaktadir.

Tiirkiye’de cinsiyet rejiminin ‘ataerkil’ oldugu yaygin bir kabuldiir. Bora ve Ustiin,
aragtirmalart neticesinde mevcut cinsiyet rejimini, ayrimcilifi ve siddeti barindiran,
antidemokratik bir rejim olarak ifade etmislerdir (2008: 6, 41) Nitekim, toplumun cinsiyet
algisin1 goriiniir kilmak amaciyla, birebir goriismelere dayanarak olusturduklart “Sicak Aile
Ortam1 Demokratiklesme Siirecinde Kadin ve Erkekler” baglikli calisma, kadin ve erkege
iliskin beklentilerdeki esitsizligi ortaya koymaktadir.

Biitiin goriismelerde yapilan cinsiyete iliskin yorum ve degerlendirmeleri
ayiklayip erkek/kadin olarak tasnif ettigimizde, kadinlikla ve kadinlarla ilgili
yorumlarin erkeklik ve erkeklerle ilgili olanlarin ii¢ katindan fazla oldugunu
gordiik. Her goriismede sorulan “ideal kadin /erkek” sorusuna verilen yanitlar
disarida tutularak, 72 goriismede kadinlikla ilgili 78, erkeklikle ilgili 21 yorum /
degerlendirme vardi. Bu niceliksel fark, bizce cinsiyet iligkilerinin ayn1 zamanda
iktidar iliskileri de olmasiyla baglantilandirilabilir (Bora, Ustiin, 2008: 40).

Cesitli farkliliklara karsin genel resim bati toplumlarinda da benzerlikler tasimaktadir. Kadin-
erkek esitsizliginin ortak paydasi ataerkilligin hakimiyetidir.

...aile ideolojisi, kadinlarin ezilmesini saglamak {izere ataerkillikle kapitalizmin
bir araya geldigi yerdir. Ataerkillik kadinlar1 sadece soyun devamini saglayanlar
olarak goriir; kapitalizm ise toplumsal yeniden iiretimi ekonomik tiretime ikincil
kilarak kadinlari agagilar (Willis, 1993: 119)

Her ne kadar, kadinlarin baslattiklar1 miicadeleler bilinen en eski toplumsal hareketlerden biri
olsa da (Uysal, 2012: 541), Millett, tarihgilerin ataerkil topluma yonelik baslatilmig ilk cinsel
devrimi gérmezden geldigine dikkat ¢ekmistir: “Oysa cinsel devrim baslangicinin meydana
getirdigi biiyiik kiiltiirel degisim, en azindan tarihgilerin dort elle sarildiklart modern ¢agin
dort bes toplumsal ayaklanmasi kadar énemlidir” (t.y.:110). Ornegin ingiltere ve ABD’de
kadinlarin, egitim alabilmek, mal sahibi olabilmek, kazanglar1 {izerinde s6z sahibi olabilmek,
bosanabilmek, cocuklarinin velayetini alabilmek ve oy kullanabilmek i¢in 19. ylizyilda
bagslattiklar1 hareket 20. yiizyilin ilk yarisinda sonuca ulagmigtir (Millett)1 Dolayisiyla kadinlar
hayatlar1 boyunca kendilerine bigilen cinsiyet roliine uygun davranma baskisiyla
karsilagsmislardir. Bir baska deyisle, toplum kadina bigilmis rol ve gorevleri yasami boyunca
kaniksamasini saglamaktadir. Kadinlarin miicadele ettigi cinsiyete dayali hiyerarsinin zorlu
alanlarindan biri de meslek sahibi olabilmektir. Ciinkii, Kisiler meslekleriyle ifade edilirken
sadece kadin s6z konusu oldugunda, ‘kadin taksici’, ‘kadin bakan’, ‘kadin sarkici’ vb.,
cinsiyet belirtilmektedir.

Kadinlarin ¢aligma alanina girmeleri sorunu, cinsel devrimin alt etmek zorunda
oldugu sovalyelik anlayisiyla c¢eliskiye diistiyordu. Kadinlar oldum olasi
calismiglardir. Ustelik erkelerden daha uzun calisma saatlerinde daha az ticret

! Tiirkiye, cumhuriyetin ilk yillarinda, 1934°de kadinlara segme ve segilme hakki veren sayil iilkelerdendi. Oyle
ki o giinlerde parlamentodaki kadin sayisi oraniyla diinyada ikinci sirada yer almaktaydi; Bugiin ise, Tiirkiye 193
tilkenin parlamentosu i¢inde 120. siraya gerilemistir (Inter-Parliamentary Union, 2019).
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alarak ve daha koti islerde ¢alismislardir. Birinci asama doneminde, calisma
sorunu kadinlarin emeklerinin karsiligini istemeleri, daha prestijli is alanlarinin
kendilerine ac¢ilmasmi dilemeleri ve kazandiklarini kendilerinin  kontrol
edebilmeleri sorunuydu. Endiistri devrimi kadimi fabrikaya sokmadan once de,
kadinlar ¢ogunlukla beden is¢iligi yapiyorlar ve genel olarak tarim alanindaki bu
caligmalar ¢ok yorucu oluyordu. Sdvalyeligin baskici ahlak goriisii olan
‘edeplilik’ kavramina, bir ‘hanimefendi’ nin elleri ve sirtim1 kullanmasi o kadar
aykirt gelmiyordu da, kafasim1 kullanmasi sozii bile edilmeyecek bir
‘uygunsuzluk’ olarak tanimlaniyordu. Tabularin yikilmasina karst bu denli giiglii
bir tutumun varligi, tabularin ekonomik ve siyasal alanlarda ne denli etkili
olabilecegini kanitlar. Meslekleri meydana getiren entelektiiel ve toplumsal agidan
sorumluluk tasiyan islerde calisan ilk kadinlar, tip, hukuk, fen, mimarlik ve
ogretim liyeligi alanlarinda yikic1 engellerle karsilastilar. (Millett, t.y.: 139)

Dolayistyla bu durum kadimnlarin, meslek tercihlerinde toplumun kendilerinden beklentisini
stirdiirmek ve rollerini aksatmamak amaciyla kendi cinsiyetlerine uygun goriilen mesleklere
yogunlagmalariyla sonuglanmaktadir (Ersoz, 1999: 33). Diger taraftan Freud’un ‘anatomi
kaderdir’ ilkesine bagli kalarak, erkegin biyolojik olarak iistiin oldugunu savunan goriis, iki
cinsiyet arasinda esitlik saglanmasini imkansiz hale getirecektir (Dékmen, 2015: 52).
Kadinlarin meslek sahibi olmalarina yonelik, bir 6rnegi Soner Yal¢in Sozcii Gazetesi’ndeki
kosesinde sOyle aktarmistir:

Edward H. Clarke (1820-1877) Harward Unversitesi tip profesdriiydii. 1873’de
yazdig1 ‘A Fair Chance for Girls’ (Egitimde Cinsiyet veya Kizlar icin Adil Firsat)
kitab1 ABD’de biiylik tartisma yaratti. Dedi ki:

-Adetliyken insanin kendini zorlamasi tehlikelidir.

-Bu yiizden de kadinlar1 egitmek tehlikelidir.

-Bir kadin kendi giivenligi icin yiiksek egitim pesinde kogsmamalidir.

-S6z konusu olan rahimdir.

Prof. Clarke iddiasin1 giiglendirmek i¢in kitabinda gozlemlerini siraladi:
-Universitede okuyup uzmanliga sahip kadinlarin evlendiklerinde kisir olduklari
ortaya cikti.

-Universitelerdeki kiz 6grenciler verem, anemi gibi hastaliklara yakalaniyor.
-Universitedeki kizlarin yiizleri hep soluk.

“Clnkd” diyordu; “lireme organlar1 gelismiyor. Viicut sistemi asla ayni anda iki
seyl birden yapamaz. Kaslar ve beyin ayn1 anda en iyi bigimde islev goremez!”
Prof. Clarke yalniz degildi. Jinekolog Thomas A. Emmet ve ndrolog S. Weir
Mitchell gibi doktorlar da kadinlarin erkeklerle ayn1 zorunlu egitimden ge¢mesine
karsiydi!... (Yalgin, 2018: 10)

Ayn1 dénem s6z konusu tartigmaya katilan Dr. Simon Baruch ise, kadinlarin doktor olmaya
uygun olmadiklarimi c¢iinkii ‘orjinallik, mantik, inisiyatif, cesaret ve diger yalnizca erkeklere
has oOzelliklerden yoksun’ olduklarmi iddia etmisti (Fine, 2011: 243) Nitekim, erkek
hiyerarsisinin bu 6n yargili bakisi, kadinlarin kendilerini ispatlamak ve kabul ettirebilmek igin
erkeklerden ¢ok daha fazla miicadele etmelerine neden olmustur.
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Mary Corinna Putnam (1842-1906)...New York’ta eczacilik, New England’da tip
okudu. Yeterli bulmadi. Paris’te -tip fakiiltesi- Ecole de Medecine’ye ilk kabul
edilen kadin oldu. Hi¢ kolay olmadi. Erkek 6grencilerle ayni kapiyr kullanmama
gibi zorluklarin {istesinden geldi. Paris’te 5 yil okudu, iilkesine dondii. ilk
arastirmasini Prof. Clarke’e yanit i¢in yapti: Deneklerini adet/regl oncesi, siras1 ve
sonrasinda kas giicii testlerine tabi tuttu. Kadinlar1 adet agrilari, adet siireleri,
giinliik faaliyetleri, egitimleri ve nabiz, rektal 1s1, idrar 6rnekleri gibi fizyolojik
tablolarin bulundugu 232 sayfalik rapor hazirladi. Dedi ki:

-Adet gormenin dogasinda dinlenme zorunlulugu hatta arzusuna isaret eden hicbir
sey yoktur. -Kadinlari(n) verem ve anemi gibi hastaliklarinin sebebi ¢ok ¢alisma
degildir. Putnam bu c¢aligmasiyla 6n yargili bir hekim ile verilere dayali bir hekim
arasmdaki farki ortaya koydu. Harward Universitesi 6ziir diledi; Boylston Odiilii
verildi. ABD Tip Akademisi’ne kabul edilen ilk kadin oldu. “Amerikan
pediatrinin babas1” kabul edilen Prof. Abraham Jacobi ile evlendi. Mary
Putnam’m cok calismasi kisirhiga sebep olmadi. Ug gocuk diinyaya getirdi. ..
Bebegin cinsiyetini kromozomlar belirler diyen ilk bilim insan1 bir kadindi: Nettie
Stevens...DNA yapisini ilk kesfeden de bir kadindi: Rosalind Franklin...(Yal¢in,
2018: 10)

Aradan gecen yaklasik 200 yillik siirecin, kadin-erkek ayrimciligt ve erkek egemen
hiyerarside ne degistirdigi iizerinde disiiniilmesi gereken bir sorundur. 2018’de ABD
Karaciger Vakfi tarafindan Yilin Doktoru secilen ilk kadmn, Dr. Ayse Aytaman’in “hep
erkeklerden fazla ¢alistim” sdzleri bu soruya cevap niteligindedir.

Ben ilk nasyonel kongreye gittigimde bir elle sayilacak kadar az kadin vardi
kongre salonunda ve hemen dikkati ¢ekiyordunuz. Kesinlikle ayrim vardi ve hala
var maalesef. Bunu hi¢bir zaman 6nemli bir konu yapmadim ama bir kadin olarak
iki misli daha fazla ¢alismaniz gerekiyor ayni yerlere gelebilmek i¢in (Ergu, 2019:
5).

Kadilara yonelik cinsiyet kokenli ayrimciligin beslendigi alanlardan biri de dildir. Tirkce
birgok dille karsilastirildiginda cinsiyet kokenli olmasa da, kadina karsi 6n yargili sézciik
kaliplar1 igermektedir. ilk akla gelenler, “Kalibinin adami ol, kiz gibi aglama, adam ol,
erkeklik sende kalsin, soziiniin eri ol, erkek s6zli mii, onu adamdan saymam, yuvay1 disi
kus yapar, kizin1 dovmeyen dizini dover, temizlik kadin isidir...” (Kurt, 2018) Bu
kapsamda, sivil toplum kuruluslarinin isimlerinde degisiklik yapmalar1 zihniyet doniigiimii
igin atilmis adimlardir. ilk olarak Tiirk Sanayicileri ve Is adamlari Dernegi (TUSIAD)
ismindze yer alan “is adam1” tabirini “is insan1” olarak degistirilmistir (Bu iste Bir Kadin Var,
2015).

? Isim degisikligine giderek, “is adami” ifadesini “ig insan1” olarak degistiren diger Sivil Toplum Kuruluslar:
Geng Yonetici ve Is Insanlar1 Dernegi (GYIAD), Kolejli is Adamlar1 Dernegi (KID), Bursa Geng Sanayici Is
adamlar1 ve Yoneticileri Dernegi (GESIAD), Erzincan Geng Is adamlar1 Dernegi (EGIAD), Bursa Sanayicileri
ve Is adamlar1 Dernegi (BUSIAD), Kemalpasa Sanayici ve Is adamlar1 Dernegi (KESIAD) Dogu Akdeniz
Sanayici ve Is adamlar1 Dernekleri Federasyonu (DASIFED). istisnai olarak, Tiirkiye Geng Is adamlar1 Dernegi
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Geleneksel cinsiyet rollerinin egitim ve kiiltiirle baglantisi bilinmektedir. Bu alanda ilk
calismalar Ruth Benedict ve Margaret Mead (Ersoz, 1999: 27) tarafindan yapilmistir.
Ozellikle de egitim diizeyi arttikca, cinsiyet rollerine iliskin tutum ve kalip yargilarn azaldig
bir tablo ortaya c¢ikmustir. Nitekim, Devlet Planlama Teskilat1 tarafindan (1992)
gerceklestirilen Tiirk Aile yapisi aragtirmasinda ev isleri yapmak kadinin birincil gorevidir
diyenlerin orani ilkokul mezunlarinda yiizde 80.83 iken, liniversite mezunlarinda yiizde
42.52’ye diismektedir (Ersoz, 1999: 27, 40, 41) Benzer arastirma, Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanligi tarafindan yapilmis ve ev islerinin yiizde 87 ile kadinlar tarafindan yapildig
aciklanmistir (Tirkiye Aile Yasami Arastirmasi, 2006: 78). Eve dair her sorumlulugu kadinin
gorevi olarak kabul eden toplumsal cinsiyet anlayisi kadinin is hayatina katiliminin 6niindeki
en biiyilk engeldir. Bu yaklasimin sonucu, diger {ilkelerle karsilastirildiginda kadin
istthdaminin beklenen diizeyde olamamasidir; 2005°de 20.7 olan kadin istihdam1 12 yi1l sonra,
2017°de 28.9’a ulagmustir (T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, 2018: 76)

Gergekten de toplumsal agidan gelismis Iskandinav iilkelerinde kadimlarm
isgliciine katilim oranm1 %75’leri asma egilimindedir. Buna karsilik Cin ve
Kambogya gibi az gelismis toplumlarda da kadinlarin isgiiciine katilim1 %70’lere
ulagmaktadir. Bu durum, kadinlarin isgiiciine katiliminda toplumsal degerlerin
etkisini On plana ¢ikarmaktadir (Akgeyik, 2016: 35)

Ote yandan, Tiirkiye’deki egitim sisteminin toplumun cinsiyet algis1 {izerindeki etKisini
yadsimamak gerekmektedir. Bu kapsamda, Giimiisoglu’nun (2016) 1928 yilindan 1995°e
kadar ilk ve orta okullarda okutulan bin ders kitabindaki metin ve gorsel unsurlari (fotograf ve
resimler) cinsiyet rolleri agisindan ele aldigi ¢aligmasi okul Kitaplarinda olusturulan esitsizligi,
bir bagka deyisle toplumun kadina dair algisinin nasil insa edildigini, ortaya ¢ikarmustir.

Cumhuriyetin ilk yillarindaki ders kitaplari, kagidinin ve kullanilan gorsel
unsurlarinin kalitesiyle; dilinin sadeligi, akiciligi, kolay anlasilirligiyla; konularin
o glinlin gereksinmelerine yanit vermesiyle; batil inanglara ve dini telkinlere kars:
miicadelesiyle; koyli, is¢i, esnaf ve calisan kesime verdigi degerle; araci ve
tefeciye karsi cocuklart uyarmasiyla ve caligma agisindan; en oOnemlisi de,
kadinlara ozglr birer yurttas olma bilinci vererek kamusal alanda
yiireklendirmesiyle gilinlimiiz  ders kitaplarindan  tamamen farkli  bir
goriinlimdeydi... 1945 6ncesinde anneye, iilkenin kurulusuna katkida bulunmasi
acisindan onemli toplumsal islevler ytiklenir ve bu aile i¢i geleneksel roller yogun
olarak vurgulanmazken, bu tarihten sonra artan sayida O6rnekle, kadinlarin asil
gorevinin evi ve ailesi oldugu ders kitaplarina giriyordu... 1950°den sonra ise,
hizla artan sayida Ornekte, kadinlar yalnizca ev i¢i alanla tanimlanmaktadir.
Kadinlara uygun goriilen kimlikle erkeklere uygun goriilen kimlik birbirine zit
anlamlar icermektedir. Bu yillardan baglayarak giliniimiize dek, daha ilkokula yeni
adimin1 atmis olan c¢ocuklara sistematik olarak nasil kadin ve erkek olacaklari
ogretiliyor. Ders kitaplarindaki kadinlara toplumsal yasamda edilgen, erkeklere
etken kimlikler veriliyor (Glimiisoglu, 2016: 64).

(TUGIAD) Baskam Ali Yiicelen ise, “Adamlik, cinsiyet meselesi degildir. Biz adamliga genel bir durus olarak
bakiyoruz” diyerek, isim degisikliine gitmeyeceklerini, “is insanlar1” ifadesinin zorlama bir ifade oldugunu
soylemistir. (GYIAD Isim Degistirdi, 2018)
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S6z konusu egitim politikasi, sosyal yasam ve kiiltiir erkek egemen hiyerarsiye destek veren
alanlar olarak One ¢ikmaktadir. Bu tablo, kendini gergeklestiren kehanet teorisi baglaminda
(Mercan, 2015: 78) kadinlarin kisitlanarak geri planda kaldigi bir toplumsal yapinin
korunmasi olarak da ifade edilebilir. Oysa bir asir 6nce, Atatiirk, 1920’lerde halka hitap ettigi
konusmalarinda kadin erkek esitligine 6zel 6nem vermistir.

Bir toplum, bir millet, erkek ve kadin denilen iki cins insandan olusur. Miimkiin
miidiir ki, bir kitlenin bir parg¢asini ilerletelim, digerini gérmezlikten gelelim de
kitlenin tamamu ilerlemeye olanak bulabilsin? Miimkiin miidiir ki, bir toplumun
yarist topraklara zincirlerle bagli kaldik¢a, diger kismi goklere yiikselebilsin?
Stiphe yok, ilerleme adimlari iki cins tarafindan beraber, arkadas¢a atilmak ve
yenilesme sahasinda birlikte ilerlemek lazimdir. Boyle olursa inkilap basarili olur
(Altun, Ocak 2019)

Basinda Cinsiyetci Yaklasim

Davraniglarin 6grenilmesinde kitle iletisim araglarinin etkisi bilinen bir olgudur (Dokmen,
2015: 142). Bu kapsamda, Adorno ve Horkheimer kapitalist toplumlarda ailenin giderek
islevini kaybettigini ve onun yerini kiiltiir endiistrisinin aldigini belirtmistir:

Geleneksel olarak bireyi bilin¢lendirme ve sosyallestirme islevini yerine getiren
aile bu islevi kiiltiir endiistrisine birakmaktadir. Bu yaklasim neticesinde her iki
diisiiniir de dogal olarak kitle iletisim araglarinin baskict bir yapida olduguna
inanmaktadirlar. Bu araglar egemen sisteme karsi gelistirilecek elestirilere engel
olurlarken kitlelerin egemen sistemle biitiinlesmelerini de saglarlar (Yaylagiil,
2013: 100).

Bir baska deyisle, “Kitle iletisim araglart cinsiyet kalip yargilarimi ve Onyargilarii
stirdiirmede ve insanlar1 bu yonde etkilemede 6nemli bir role sahiptir” (Dokmen, 2015: 133).

Haber medyasindaki kadin imaji1, cinsiyet esitsizligi iizerine kurulu bir zeminde
sekillenen belirli mit ve stereotipler ile insa edilmektedir. Haberler tarafindan
seksist bir bakis agisi ile Uretilen bu mitler, kadinm erkegin karsisinda edilgin kilan
ve onu cinsel bir meta haline doniistiiren birtakim kodlar ile gergevelenmektedir.
Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de yapilan aragtirmalar gostermektedir ki
kadinlar haberlerde sinirli sekilde temsil edilmekte; bu temsiller ise kadinin
ikincilliginin mesruiyetini saglayacak sekilde gerceklesmektedir. Haberlerde
kadinin etkilenen aktor olarak konumlandirildigi ve pasifize edilerek sunuldugu
temsillerin basinda ‘magdur kadin miti’ gelmektedir. S6z konusu mit 6zellikle
kadinlarin maruz kaldig1 siddet haberlerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Buna bagh
olarak kadin adeta kurbanlastiriimakta ve siddet olgusu toplum merkezli olmaktan
cikarak salt cinsiyete indirgenmektedir (Isleyen, 2015: 478)

Oysa basin haber dilinde esitlik¢i bir yaklasim benimserse, toplumun bakis agis1 da
degisecektir. Yani kullanilan dil, cinsiyet ayrimeci bakisin degismesini saglayabilir (Emen,
2018: 19). Bu dogrultuda Tiirk basininda atilan yegane adim, Hiirriyet Gazetesi tarafindan
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kadina karst On yargili sozciiklerin kullanilmasina karst baslatilan Kirmizi Cizgi
Kampanyasi olmustur (Hiirriyet, Mart 2018). Cinsiyet¢i kelime, deyim hatta imalar tespit
etmek {izere olusturulan yapay zeka uygulamasinda Ocak 2019 itibariyle elde edilen sonug,
diger basin organlar1 i¢in de olumlu bir 6rnek olarak gosterilebilir: Kirmizi Cizgi
uygulamasi baslamadan 6nce yazarlarin makalelerinde tespit edilen cinsiyet¢i kelime orant
ylzde 11 iken, uygulama basladiginda ytlizde 7’ye gerilemis. Ocak 2019 itibariyle son oran
yiizde 0 olarak agiklanmistir (Bastiirk, 2019: 5).

Ancak tek bir gazetenin dilde sagladigi gelisme esitlik hareketi icin yeterli degildir. Nitekim,
kitle iletisim organlarinda yer alma oranlarina iliskin yapilan tiim aragtirmalarin ortak sonucu
kadin ve erkegin temsilindeki u¢urumdur. Kiiresel Medya Go6zlem Projesi (Global Media
Monitoring Project, 2015) tarafindan 114 {ilkede yapilan aragtirmaya goére, 2015°de kadinlar
gazete, radyo ve televizyonlarda yiizde 24, erkekler ylizde 76’lik oranla yer almistir. Ayni
calismaya gore, kadinlara dair oran 1995-2015 arasindaki 20 yilda ylizde 7 artabilmistir
(Global Media Monitoring Project, 2015: 25) Dolayisiyla haberlerde cinsiyet esitsizliginin
stirdiriildiigii goriilmektedir.

Yazili basinda agirlikli olarak magazin figiiri, magdur ya da cinsel obje olarak yer alabilen
kadinlar, mesleki alanlarinda da ikinci planda kalmaktadir. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan hazirlanan Kadin ve Medya Toplumsal Cinsiyet Esitlikgi Haber Kilavuzu (2016)
medya sektoriinde yonetim kademelerinin erkeklerin elinde olduguna dikkat g¢ekmistir.
Kadinlarin maruz kaldigi bu “cam tavan” 1 teyit eden arastirmalardan biri de medya arastirma
sirketi Osservatorio Pavia tarafindan yapilmistir. S6z konusu aragtirmaya gore:

Italya'da bilimsel goriis almak isteyen gazeteciler, TV muhabirleri ya da
programcilari, yiizde 80 oraninda erkek bilim insanlarini tercih ediyor. Bunun
tizerine, yliksek beceri ve miikemmel profesyonel kariyerlerine ragmen kendi
isimleri ve goriisleri medya organlarinda yer almayan 100 bilim kadini,
100Esperte (100 uzman kadin) isimli bir web sitesi kurdu. Yaklasik iki yillik bir
calismanin ardindan, Osservatorio Pavia ve Giulia Kadin Gazeteciler Dernegi'nin
girisimiyle hayata gecirilen proje kapsaminda, online bir katalog hazirlandi. ‘100
kadin, stereotiplere (kaliplagsmis yargilara) kars1” mottosu kullanilan s6z konusu
sitede, cesitli alanlarda uzman olan 100 bilim kadininin fotograflari, 6zge¢misleri
ve iletisim bilgilerine yer verildi. Burada yer alan uzmanlarin sayisinin zamanla
daha da artacag belirtildi (Bilim Kadinlar1 Isyan Etti, 2016).

Giulia Kadin Gazeteciler Dernegi iiyesi Luisella Seveso’nun Wikipedia’nin tutumuna iliskin
anlattiklarr, medyanin toplumsal cinsiyet esitligi algisinda, neden oldugu kisir déngiiye 6rnek
gosterilebilir.

....projeyi tamamladigimizda, sectigimiz bilim kadinlarinin profillerine yer versin
diye Wikipedia ile de irtibata gegtik. Ancak bize, onlarin yeterince ‘ansiklopedik’
olmadigini, onlarin isimleri ve aktivitelerinin medyada yeterince yer bulmamis
olmasin gerekge gostererek bunu kabul etmediler...Cogu Italya'da calisan bu
degerli bilim kadinlarin1 ne kadar az tanirsamiz o kadar c¢ok unutulmusluga
mahkum edersiniz (Bilim Kadinlar1 Isyan Etti, 2016).
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Tim bu ornekler medyanin toplum iizerindeki etkisinin olumsuz sonuglari olarak ifade
edilebilir. Dolayisiyla medyanin bir haberi se¢mesi ya da segmemesinin toplumdaki karsilig
onem ve Onceliklerin 6grenilmesidir. Nitekim, medyanin kurdugu bu giindemin islevselligi ve
etkinligi ¢esitli aragtirmalarla kanitlanmistir (Yaylagiil, 2013: 78-80) Bu agidan bakildiginda,
bir yandan temel insan haklar1 diger taraftan da gazetecilik meslek etigine aykiri olarak,
haberlerde cinsiyetler arasi ayrimci bir yaklagim kabul edilemez.

Arastirmamin Metodolojisi
Amag ve Yontem

Basin cinsiyet¢i dil kullanimi1 ve kadina dair haberlerdeki se¢imleriyle bagli basina toplumu
yonlendirme giicti tasidigma gore, Tiirk basini bu anlamda toplumun mevcut zihniyetinde
donilisim saglayabilecek vizyona sahip midir? Diger taraftan bugiine kadar yapilmis gesitli
arastirmalarin ortak sonucu kadinlarin haberlerde ¢ok diisikk oranlarda temsil edildigidir.
Yazili basin, kadin1 haberlestirirken, erkekle esit gérmektense, klise kimlikler tizerinden ¢cogu
kez magazin malzemesi olarak yer vermeyi tercih etmektedir. Oysa, toplumdaki cinsiyet
ayrimci zihniyetin doniisiimii, kadinin gérmezden gelinmesiyle degil, hak ettigi statiiniin
verilmesiyle miimkiin olabilir.

Bu diisiinceden hareketle ¢alismanin amaci, kadinin islevsel bir nesne olarak kullanimindan
ziyade gazetelerde haberin bizatihi 6znesi olarak ne oranda yer alabildiginin incelenmesidir.
Bu kapsamda bir yandan kadinin spor, sanat, siyaset, bilim, egitim vb. alanlardaki basarilarin,
diger yandan kadina yonelik siddetin, mevcut haber giindemi iginde ne oranda “yayinlanmaya
deger” goriildiigi tespit edilmistir. Buradan hareketle, basinda kadina yonelik yaklagimin
ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir.

26-31 Ekim 2018 tarihleri arasinda, Sabah, Hiirriyet, S6zcii, Posta, Tiirkiye ve Yeni Safak
icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Ayrica nicel arastirma yontemi kullanilarak detayl bir
caligmayla, gazetelerin her birinin gilinliik yayimladiklar1 haber sayilari, sayfa sayilari ve
inceleme kapsamindaki kadin haberlerine iligskin nitel ve nicel veriler tablolastiriimistir. Elde
edilen verilerle gazeteler arasinda igerik karsilastirmasi yapilmis, haber se¢ciminde cinsiyet
ayrimciligina iliskin anlamli bir sonuca ulasilmaya caligilmigstir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evreni rastgele se¢ilmis bir zaman araligi olarak 25-31 EKkim 2018 tarihlerinde en
yiiksek tirajli 6 ulusal gazete, 6rneklemini ise, sz konusu gazetelerin kadinlarin basarilarina
ve kadma yonelik siddete (fiziksel, sozel, cinsel, psikolojik, ekonomik) dair haberlerinin
nitelik ve niceliksel olarak incelenmesi olusturmaktadir. S6z konusu zaman diliminde
yayimlanan kadin basarilari, kitap, c¢eviri, miizik, resim, tiyatro, tasarim, bilimsel bulus,
mesleki 6diil, spor, siyaset ve egitim basarilarin1 kapsamaktadir. 24 Ekim 2018 satis verilerine
gore; Sabah, Hiirriyet, Sozcii, Posta, Tiirkiye ve Milliyet’ten olusan tiraj siralamasinda,
Hiirriyet, Posta ve Milliyet ayn1t medya grubu biinyesinde yer aldigi i¢in (tek bir medya
grubunun ¢alismanin yarisini olusturmamasi amaciyla) altinci siradaki Milliyet inceleme dis1
birakilmigtir. Cesitlilik olusturmak amaciyla, Milliyet’in hemen arkasindan gelen Yeni Safak
calismaya dahil edilmistir. Boylece, farkli tandanslardan en ¢ok satan dolayisiyla en ¢ok
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kisiye ulasan gazetelerin kadinlara iliskin sectikleri haberlerle topluma yansittiklar1 6nemlilik
algisinin cinsiyet ayrimciligi baglaminda one ¢ikarilmasi amaglanmaistir.

Bu siirecte siyasal iktidarin katilimiyla diizenlenen cinsiyet ayrimcilifina karsi cesitli
organizasyonlar, agiklamalar, bakanliklar tarafindan egitim, ekonomi vb. alanlarda kadin
girisimcilere saglanan firsatlara iliskin haberler dikkate alinmamistir. Bunun nedeni, Tiirk
basininda medya miilkiyetinin agirliklt siyasal iktidar lehinde olmasi ve ona yonelik
haberlerin tercih edilmesinin, basindaki cinsiyet ayrimci bakisa dair bir durum tespiti
yapmakta islevsiz kalacak olmasidir. Bu nedenle s6z konusu iliskiden bagimsiz olarak
giindeme gelen olaylar inceleme i¢in tercih edilmistir.

Diger taraftan, ¢alisma kapsaminda tek bir magazin haberi 6rnek olarak incelemeye dahil
edilmistir. S6z konusu haberin, tercihiyle kadina iliskin 6nemlilik algisin1 ortaya koymast,
ayni haberin miiteakip gilinlerde tekrarlanarak yayimlanmasi ve kose yazilarmma da konu
olmasi agisindan anlamli bir 6rnek olabilecegi diisliniilmiistiir. Nitekim inceleme kapsaminda,
gazetelerin haber se¢imlerindeki cinsiyet ayrimciliginin goriiniir kilinmasi hedeflenmistir.

Bulgular ve Analiz

Tablo 1: incelenen Gazetelerin Tiraj Durumu

Sabah Hiirriyet Sozcii Posta Tiirkiye | Yeni Safak

296.535 276.468 259.381 197.248 128.927 112.163

Tablo 1’de 24 Ekim 2018 verilerine gore gazetelerin satig rakamlari yer almistir (Gazetelerin
Giinliik Satis Raporu).

Tablo 2: incelemenin Yapildign Dénemde Yayimlanan Haberlere iliskin Niceliksel
Bulgular

Kadinlarin Basar: Kadina Yonelik Yayimlanan
Haberleri Siddet Haberleri | Tiim Haberler
Sabah 9 % 1.19 5) % 0.66 755
Hiirriyet 20 % 2.17 9 % 0.97 920
Sozcii 10 % 1.53 8 % 1.22 651
Posta 7 % 1.01 9 % 1.30 692
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Tiirkiye 7 % 0.90 4 % 0.51 770
Yeni Safak 3 % 0.37 4 % 0.50 794
56 39
TOPLAM TOPLAM

Tablo 2, gazetelerin 25-31 Ekim haftasinda yayimlanan kadin 6zneli basar1 ve kadina yonelik
siddet haberlerinin tiim haberler i¢indeki oranini hem rakamsal hem de yiizdelik dilimle
gostermektedir. Incelemenin yapildig: tarih aralig1 baz alinarak yayimlanan tiim haberlerin -
hafta i¢i ve hafta sonu ekleri dahil olmak tizere- niceliksel verileri karsilastirmali olarak
tablolastirilmustir. Inceleme kapsaminda, kadinlarin basarilarina en ¢ok yer veren gazete 20
haberle Hiirriyet olmustur. Bu rakam gazetede yayimlanan tiim haberlere orantilandiginda
yiizde 2.17’dir. Hiirriyet’i 10 haberle Sozcii takip etmektedir. Tiim gazeteler arasinda en
yiiksek satis rakamina sahip Sabah, bu kapsamdaki haberlere yer verme oraniyla iiciincii
siradadir. Kadinlarin basarilarina iligkin haberlere en az yer verenler 3 haberle Yeni Safak ve
7 haberle Tiirkiye olmustur. Orneklem, kadinlarin mesleki alandaki basarilarmin gazetelerin
cinsiyet algisina bagli olarak yer bulabildigini gdstermektedir.

Diger taraftan kadina yonelik siddet haberlerinin genel olarak basari haberlerinden daha diisiik
oranda yer aldig1 goriilmektedir ki bu durum, kadinin haberlerde temsili agisindan olumlu bir
sonu¢ olarak degerlendirilebilir. S6z konusu zaman diliminde Hiirriyet ve Posta siddet
haberleri kapsaminda 9’ar haber yayimlarken, Tirkiye ve Yeni Safak giindeme gelen siddet
olaylarindan sadece 4’iine yer vermistir. Gazetelerin s6z konusu siddet haberlerine iliskin
detayli inceleme Tablo 5°te yer almaktadir.

Tablonun en dikkat ¢ekici sonucu, kadina yonelik siddet haberlerine yer verme oraninda
gazeteler arasinda 2 kat fark varken, s6z konusu kadinlarin basarilar1 oldugunda aradaki fark 6
kat1 gecmektedir. Ayn1 zaman diliminde glindeme gelen kadin basarilar1 Yeni Safak’ta 3
haberle, Hiirriyet’te ise 20 haberle yer bulmustur. Genel ortalama olarak ise, fark 3 kati
asmaktadir. S6z konusu tercihlerin gazetelerin sayfa sayisindan bagimsiz olarak (bknz. Tablo
3), kadinlarin iirettikleriyle, basardiklariyla giindeme gelebilmelerinin 6niindeki goriinmeyen
engeli isaret etmektedir. Bu engel cinsiyet olarak ifade edilebilir.

Tablo 3: Gazetelerin Iceriklerine iliskin Niceliksel Bulgular

Giinliik Spora Avrilan Eklerdeki
Ortalama | Sayfa Sayisi Sp; ?a SZ[ 1a1 Haberler
Haber Sayist y yis Toplami
Sabah 85 24 4 160
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Hiirriyet 110 30 4 150
Sozcii 93 20 3 -
Posta 94 24 4 34

Tiirkiye 110 20 4 -

Yeni Safak 110 24 3 24

Tablo 3’de, detaylandirilmis olarak, gazetelerin sayfa sayilari, giinliik olarak ortalama
yayimlanan haber sayisi, spora ayrilan sayfa sayilar1 ve s6z konusu inceleme doneminde
yayimlanan eklerdeki haber sayilar1 gosterilmektedir. Burada diger gazetelerden farkli olarak
Tiirkiye ve Yeni Safak’in ana gazete i¢inde, sayfa sayisina oranla daha fazla sayida habere yer
verdigi goriilmektedir; gilinliik ortalama 110 haberle, Sabah, S6zcii ve Posta’y1 gegcmektedir.

Buna karsin hem basar1 hem de siddet haberlerini diger gazetelere gore daha az yer veren
yayin politikalar1 s6z konusudur. Sabah, 24 sayfada ortalama 85 habere yer verirken, Yeni
Safak 24 sayfada ortalama 110 habere yer vermistir. Tiirkiye nin ise Yeni Safak’tan da az
olan sayfalarma 110 haber sigdirdigi goriilmektedir. Diger taraftan Sozcii 20 sayfa
basilmasina ve giinliik ortalama haber yayimlamasina karsin kadin 6zneli haberlere her iki
gazeteden daha fazla yer vermistir. Bu tablonun ortaya ¢ikardigi sonug, sayfa sayisinin az
olmasinin haber igeriginin azalmasi anlamima gelmedigidir. Dolayisiyla, her iki gazetenin de,
sayfalarindaki yogun haber icerigine karsin kadinlara iligkin haberlere en az oranda yer
vermesi se¢imlerindeki cinsiyet ayrimciligini acikca ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo 4: Kadin Ozneli Basar1 Haberlerinin Nitelik ve Nicelik A¢isindan Dagilim

Spor Sanat | Siyaset is ?)i:iig;;m Egitim | Toplam
Sabah 4 1 1 3 - 9
Hiirriyet 3 8 - 6 3 20
Sozcii 5 2 1 1 1 10
Posta 5 1 1 - - 7
Tiirkiye 3 1 1 2 - 7
Yeni Safak 3 - - - - 3

Tablo 4, kadinlara iliskin basarilarin igeriklerini ve yer verilme oranlarindaki farkliliklart
gostermektedir. Tablo 2’de yiizdelik oranlarla yer alan veriler, bu tabloda iceriksel dagilimiyla
detaylandirilmigtir. Elde edilen veriler, kadinlarin spor alanindaki basarilarinin gazeteler
arasinda yakim oranlarda yer bulabildigini gostermektedir. Bilim / Is Diinyas: ve Sanat
alanlarinda en fazla haber Hiirriyet’te yayimlanmistir. S6zcii ve Posta ise spor alaninda en
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fazla habere yer veren gazetelerdir. Diger taraftan, spor alanindaki basarilar tim gazetelerin
ortak paydasi olsa da bu kapsamda uluslararasi bir basarinin haber olamayisi Tablo 7’de
ayrica ele alinmistir.

Tablo 5: Kadina Yonelik Siddet Haberlerinin Nitelik ve Nicelik A¢isindan Dagilimi

Cinsel | Fiziksel | Ekonomik | Olim | Toplam
Sabah 2 - - 3 5
Hiirriyet 4 2 - 3 9
Sozcii 1 3 1 3 8
Posta 4 1 1 3 9
Tiirkiye - - 1 3 4
Yeni Safak - 2 1 1 4

Tablo 5, incelemenin yapildigi zaman diliminde s6z konusu gazetelerde yer alan kadina
yonelik siddet haberlerinin nitelik ve niceliksel farkliligin1 gostermektedir. Hirriyet, S6zcii ve
Posta bu kapsamdaki haberlere en ¢ok yer veren gazetelerdir. Veriler 1s181nda dikkat ¢eken bir
sonu¢ diger gazetelerde yer almasina ragmen Tiirkiye ve Yeni Safak cinsel siddet igerikli
higbir haberi yayimlamamistir. Bu tercihi yayin politikasinin konuya iligkin hassasiyeti olarak
yorumlamak miimkiindiir. Nitekim siddet haberlerinin siklikla basinda yer almasina yonelik
olarak siddeti siradanlagtiran ve mesrulastiran bir algi olusturdugu elestirileri
yapilagelmektedir.

Ancak Yeni Safak soz konusu zaman diliminde yasanan kadin cinayetlerine de en az yer
veren gazete olmasi (ayn1 zamanda kadin basarilarina da en az yer veren) haber se¢iminde
cinsiyet ayrimciligt olarak yorumlanabilir. Diger taraftan Hiirriyet ve Posta ise tiim gazeteler
iginde hem cinsel istismar haberi hem de genel olarak kadina yonelik siddet haberlerine en
cok yer veren gazetelerdir.

Tablo 6: Cinsiyet¢i Dil kullanim

Sabah Hiirriyet Sozcii Tiirkiye

Bilim Adami Is Adam Kadin Taksici Fikir Adam1

Is Adam Is Adami Is Adami
Kadin Sarkici Kadin Bakan
Is Adami
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Tablo 6,’da gazetelerde yer alan cinsiyet¢i dilin kullanim orneklerini gostermektedir.
Calismada, “is adam1”, “bilim adami”, “kadin bakan”, ‘“kadin taksici”, “kadin sarkic1” gibi
ifadeler dikkat g¢ekmektedir. S6z konusu ayrimci dil en ¢ok satilan Sabah ve tiraj
siralamasinda 5. olan Tiirkiye’de agirlik kazanmistir. Bu haber dili, basin ve toplum etkilesimi
acisindan énemlidir.

Diger taraftan Posta ve Yeni Safak’ta cinsiyet¢i dil kullanimina rastlanmamistir. Bu olumlu
nitelenebilecek bulguya karsin, kadinlarin gazetede cok az yer almasmin cinsiyet esitligi
acisindan yeterli goriilemeyecegi agiktir.

Tablo 7: “Sahika Erciimen’in Yeni Diinya Rekoru” Haberinin Gazetelerde Yer Alisi

Sabah Hiirriyet Sozcii Posta Tiirkiye | Yeni Safak | TOPLAM

1 2 2 2 - = 7

Tablo 7°de, inceleme 6rnegi olarak milli sporcu Sahika Erciimen’in serbest dalis Tiirkiye ve
diinya rekorunun hangi gazetelerde yer aldig1 goriilmektedir. Basinda kadin 6zneli basari
haberleri genelde spor agirlikli olmasma ragmen, Sahika Erciimen’in tiipsiiz diinya dalis
rekoru bu durumun istisnai 6rnegidir. S6z konusu rekor Hiirriyet, Posta ve Sozcii de 2’ser
haberle yayimlanirken, Tiirkiye ve Yeni Safak’ta hi¢ yer verilmemistir.

Ancak Tiirkiye basar1 haberini gérmezden gelirken, gazetenin spor yazar1 Umit Aktan 30
Ekim 2018 tarihli kosesinde bir kutucuk i¢inde Sahika Erclimen’in ismine yer vermeden su
ifadelerle somut bir “kadinin ad1 yok™ 6rnegi vermistir:

Gorsel 1. 30 Ekim 2018 tarihli Tiirkiye Gazetesi, sayfa 17.

Tablo 8: “Sinead O’Connor Miisliiman Oldu” Haberinin Gazetelerde Yer Alis1
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Sabah Hiirriyet Sozcii Posta Tiirkiye | Yeni Safak | TOPLAM

2 3 - 1 1 2 9

Tablo 8’de, bir diger inceleme 6rnegi olarak sarkic1 Sinead O’Connor’in miisliiman olmasinin
gazetelerde yer alis1 niceliksel olarak gdsterilmektedir. Unlii bir sarkicinin kisisel tercihini
iceren bu olay Sozcili hari¢ tiim gazetelerde yayimlanmis, hatta Hiirriyet 3, Sabah ve Yeni
Safak 2’ser haberle miiteakip giinlerde habere yer vermeyi siirdiirmiistiir.

Bu noktada, spor alaninda uluslararasi bir basartyr gérmezden gelen Yeni Safak’in, soz
konusu magazin haberini iki giin st tiste yayimlamasi, kadina yonelik 6nemlilik algisinin
gazetecilik lizerinden topluma yansitilmasi olarak nitelenebilir. Tirkiye haberi bir kez
yayimlamistir. Ancak, diger gazetelerin bu habere gosterdigi ilgi, magazin haberinin
uluslararasi bir basaridan daha 6nemli goriildiigli sonucunu isaret etmektedir.

Sonu¢

Toplumun diger yarisini olusturmasina karsin, aile, meslek, egitim gibi bir¢ok alanda
dezavantajli konumda olan, yasam siiresince siddetin her tiiriine maruz kalan kadina yonelik
tutumun, toplumsal cinsiyet zihniyetindeki ezberlerin siirdiiriilerek degistirilemeyecegi
aciktir. Nitekim, cinsiyet esitsizligine dikkat ¢ceken ulusal ve uluslararasi ¢aligmalar artmistir.
Bu kapsamda, “dordiincii gii¢” olarak basinin rolii basli basina 6nem tasimaktadir. Cilinkii
basin, Sectigi haberleri toplumun gozii 6niine getirerek bir giindem olusturur ve onemlilik
algist yaratir. Bu c¢alisma yazili basinin haber se¢imleriyle cinsiyet ayrimciligi baglamindaki
vizyonunu ele almistir.

Calismada, gazetelerin tiim igeriklerinde yer verdikleri haberlerin nicel ve nitel bulgulari
tablolastirilarak karsilastirilmistir. Incelemenin yapildigi dénem rastgele bir zaman araligidir
ve baskin olarak 6ne ¢ikan (toplum giindemine hakim olan) bir olay s6z konusu olmamustir.
Elde edilen veriler 1s181nda, soz konusu bir haftalik zaman araliginda, kadinlarin basarilarina
dair 56, kadma yonelik siddete dair 39 haber yayimlanmistir. Bu veriler 1s1ginda, genel bir
cikarim olarak, kadinlarin basarilarinin, kadina yonelik siddet haberlerinden fazla giindeme
geldigini soylemek miimkiindiir.

Ayrica, gazetelerin kadina iliskin haber se¢iminde anlamli bir fark ortaya ¢ikmustir. Siddet
haberlerinin gazetelerde yer alma orani 4 ila 9 haber arasinda degisirken (yaklagik 2 kat fark),
s0z konusu kadin basarilar1 oldugunda gazeteler arasindaki haber seciminin daha biiyiik bir
farki ortaya c¢ikardigi goriilmektedir. Yeni Safak inceleme donemi siiresince 3 haberi
yayimlanmaya deger goriirken, Hiirriyet 20, Sozcii 10, Sabah 9, Posta ve Tiirkiye 7’ser basari
haberi yayimlamistir. Gazeteler arasinda haber secimindeki bu farklilik, bilingli bir toplum
icin medya okuryazarliginin 6neminin de altin1 ¢izmektedir.

S6z konusu veriler, haber segimiyle ortaya ¢ikan cinsiyet ayrimciligini ve mesleki etik
acisindan bagli basina yanlis bir tutumu isaret etmektedir. Bu durum, kadinlarin basarilariyla
giindeme gelebilmelerine engel teskil etmektedir. Dolayisiyla basiin cinsiyet algisini ortak
bir diizeye ulastirabilmenin gerekliligi calismadan ¢ikarilabilecek sonuglardan biridir.
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Nitekim, uluslararasi bir rekorda haber degeri goriilmemesi toplumun yarisina ‘kor bir bakis’
olarak ifade edilebilir. Inceleme kapsaminda &rneklem olarak ele alman tek magazin
haberinin gazetelerde uluslararasi bir basaridan daha fazla yer bulmasi ise yazili basinda
magazinin onemini isaret etmektedir. Kadin haberlerine yonelik segimler, gazeteler arasinda
cinsiyet zihniyetindeki farkliligi goriiniir kilmaktadir.
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Abstract

Intangible Heritages are non- material cultural heritages that includes oral traditions;
performing arts like music, dances; social practices, rituals and festive events; and
knowledge and skills of people. Undoubtedly, nations, nationalities and peoples of
Ethiopia are very in intangible cultural heritages.In addition to their cultural values,
intangible heritages have great economic cultural and academic significances. Albeit
there importance, most parts of intangible cultural heritages in Ethiopia remains
unstudied. Similarly the intangible cultural heritages of the Ethiopian Somali are not well
studied. Therefore, this study was mainly conducted to inventorying the intangible
cultural heritages of the Ethiopian Somali with particular focus on two selected woredas
of the Ethiopian Somali Regional State. In this study, interview, observation and FGD
(Focus Group Discussion) were utilized as data gathering instruments. Then the heritages
are identified and documented using UNESCO format of inventorying intangible
heritages. Accordingly, samples of intangible cultural heritages have been taken and
documented based on the 2003 Convention of UNESCO which divided intangible
heritages into four domains. The study result shows that Ethiopian Somalis are rich in
intangible cultural heritages namely oral traditions, performed arts, social practice, global
and natural knowledge and art knowledge. The heritages found in the study area are
generally associated with historical, religious and cultural life of the society. Moreover,
the study also reveals that the heritages have potentially great social, economic, cultural
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and economic values. However, the heritages are not well utilized and preserved in order
to ensure their transmission to the future generation.

Key Words; heritage, inventory, culture, Somali, intangible

Introduction

Heritage can be defined as any man made (both material and non-material) or natural
objects that can be used, preserved and transmitted from generation to generation Munjeri
(2004: 23). Broadly speaking, Heritage can be divided into cultural heritage and natural
heritage. Cultural heritages can be seen as any man made material and non- material
things by which the values, cultures, beliefs, and attitudes of the society are manifested as
well as transmitted from one generation to the next. Natural heritages are heritages which
are naturally made (available) and can serve as part of life of the community. It includes
bio-diversities, mountains, rocks, etc. that attract human beings. Cultural heritages are
divided into tangible and intangible heritages. Tangible cultural heritages are those
cultural items which can be touched and observed. It is the material aspect of culture.
Intangible cultural heritages are cultural heritages that include oral traditions; performing
arts like music, dances; social practices, rituals and festive events; and knowledge and
skills of people Van Zanten (2004:76). Therefore, this study only deals with the
intangible cultural heritages of the Somali community.

Like other societies in the country, Somalis have their own unique cultures. And there are
also several cultural heritages in the region of Somali which are both intangible and
tangible. Regarding this, Teshager (2010:7) states that Somali community is rich in the
makings of cultural heritage. Albeit these facts, the most parts of Ethiopian Somali’s
cultural heritages remains unstudied. As a result, the extent of heritage vulnerability to
threats, their current status of preservation as well as their socio-economic and cultural
values are not identified. In recent years, globalization and social transformation started
to pose dangerous threats to the preservation of the cultural heritage based on oral
transmission and traditional culture (Severo, 2010).

Therefore, the basic objective of the study is conducting inventory of intangible cultural
heritages of the Ethiopian Somali People based on the sampled areas.

Review of Literature
The Concept of Heritage

No consensus has been reached among scholars on the meaning of the term heritage
(Cameron, 2016: 177-190). It is now generally accepted that heritage may be contested
and defined or appropriated differently by several groups. What is considered cultural
heritage by one generation or group may be rejected by the next generation or another
group (Aikawa, 2004:89). There is therefore no easy consensus on what constitutes
heritage in a given context.
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Basically, there are two competing views on heritages. The first view of the old concept
which says heritage is what passed down to the existing generation and therefore, their
resources (Nas, 2002; Aikawa, 2004). For them the current generation exploited the past
experiences to shape their daily lives and identities. According to this view heritage is
also serve to legitimize the current generation right ship or authority over what they
considered belongs them.

On the other hand the supporters of the second view argue that heritage is what produced
by human beings in their day to day activities to cope up with their natural environment
(Aikawa, 2004:63). For this group heritage is not only what passed down by ancestors but
also what is constantly and repeatedly produced and reproduced by the current generation
too.

In this research, the definition of heritages given by UNESCO (2003) which consisted of
the elements of the above mentioned two views is preferred. That is “Heritage can be
defined as any man made (both material and non-material) or natural objects that can be
used, preserved and transmitted from generation to generation” (Munjeri, 2004:142).
Heritage can be in the forms of material or spiritual. Material heritages are tangible
which can be seen and touched. They can be movable or immovable. Spiritual heritages
are what we cannot touch but see or hear. Music, song, dance, theatre, ritual performance,
religious belief, wedding, mourning ceremonies, knowledge, art, artistic, language,
expressions, morals, law, costumes and the likes are spiritual heritages (Hafstein,
2009:31). This paper is only focused on the intangible cultural heritages of the Ethiopian
Somalis.

Heritage in Ethiopia

Ethiopia is a country endowed with diverse kinds of cultural and natural heritages
(Levine, 2004:12). This diversity includes tangible and intangible heritage. It has both
traditional and modern cultural expressions, languages, and centuries-old knowhow in
handicraft production (Dudley, 2008:7). Ethiopia’s cultural industry is perhaps one of the
oldest in the world and is exceptionally diverse (Karbo, 2013:190). The other intangible
heritage of Ethiopia includes ceremonies, festivals, celebrations, rituals, and other living
expressions (Levine, 2004: 24). There are eight cultural and natural heritage sites listed
on UNESCO'S World Heritage Site. This certifies the outstanding universal value of
Ethiopia's heritage (UNESCO, 2015). In addition to this, three ritual and cultural
practices of Ethiopia are designated World Heritage status (MoCT, 2017).

Its cultural landscape is further enhanced by the representation of numerous religions
including Christianity, Islam, Judaism, and other traditional religions (Jenkins,
2011:176). The peaceful coexistence of these religious communities for centuries is a
testament to Ethiopia’s social cohesion. Moreover, Ethiopia is a land endowed with
immense biodiversity (Barth, 1998). Safeguarding, harnessing and promoting these assets
would enable Ethiopia to get international tourist influx for the socio-economic wellbeing
of its people (Dudley, 2009:10-13).

1. Method

This research used both primary and secondary sources of data. As far as concerned with
the delimitation of the study areas, two zones (i.e. Shinille and Jigjiga Zones) were
selected systematically from the region of the Ethiopian Somali. Purposive sampling
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technique was used to select 40 respondents from each zone based on criteria such as
willingness, belongingness to Somali ethnic group, knowledge about the cultures of the
Somali people, age and etc. The data were gathered through semi-structured interview,
focus group discussion and non- participant observation. In the semi-structured interview,
respondents were asked about the general attributes of social practices, traditional arts
and other intangible heritages of the Ethiopian Somali People. Interviews were also
conducted with experts and heads of Culture and Tourism Bureaus of the area.

Moreover, two focus group discussions were held from different background in both two
selected zones. The focused group discussants were clan and religious leaders and elders.
The focus group discussions were useful to acquire data related to the histories and
functions of the identified cultural heritages of the Ethiopian Somalis.

Furthermore, non-participant observations were conducted to collect data particularly on
the social (ritual) practices and performing arts. The non-participatory observations were
conducted as the social practices and folk arts were naturally conducted by the local
community. Inventory format of intangible cultural heritages prepared by UNESCO
(2003) was used in documenting key data during observations.

Finally, the collected data was analyzed using qualitative technique of data analysis. Data
was described, triangulated and redefined different views based on systematic grouping
of variables and content analysis. Then, results are presented descriptively.

Somali Region

Y Degehatiar |

AZ [ Wirder
; 'r""\"‘xm..».-
!

Afdes

Study Areas / Juarce: lighge Unlversity OIS and Rersots Sensing Lat
Created May, 2013 by thor

Jigjiga Zone

Shinile Zone

Figure 1 Map of the study area
3. Findings
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The study has revealed numbers of intangible cultural heritages of the Ethiopian Somali
People in the study areas. Accordingly, the data of intangible cultural heritages that have
been identified and documented are presented with their photographs and their detail
description in this part. Under the 2003 convention, UNESCO divided intangible cultural
heritages into four domains, namely social practice, oral traditions, art knowledge and
performed arts (Blake, 2008). The four domains have sub- categories. Sample was taken
from each domain and summarized as follows.

3.1. Social Practices

The study shows that there are several socially practiced activities. Some are ritual while
others are cultural. They have their own ruling system like kingdoms. There is also
traditional way of selecting ruler of each clan within the community. There are several
religious practices. There are some odd practices like fortune tellers. Some of the social
practices identified as intangible cultural heritages of the Ethiopian Somali people are
presented as follows.

A. Ritual Practice of “Qaadiriya”

Qaadiriya is methodologies in Islam followed by the handful groups in Somali
community. It is practiced in many part of the region. Recently it has great position in
some mosques in regional cities. The gadiriya is types of ritual performed in especial
night for every year. Group of the most young men make lines in front of each other and
with chanting, shattering words and applauding. This gadiriya is cultural heritage which
was handed down from Sheik AbdikadirJilaani.

B. The Ritual Practice of Nuriyah

This is ritual or social practice is called the nuriyah or seyliciya and practiced widely in
Somali community. Nuriya is performed almost centuries and still practiced recently. It
associates with the narso (made up of the animal skin and wood-made vessel) and stick.
Sticks collide and make pleasing sound.

C. Election Ceremony of Traditional Leaders

Elders are the most respected persons in entire Somali community. Each clan has its own
clan leader. The system of selecting the leader has slightly difference in some areas.
There are many things commonly shared throughout the Somali society. The process of
selecting the leader (suldan) is called calemasaar. The process began with a big ceremony
where all the people are invited. Leaders of other clans, government body, and all the
clan elders are invited. Finally the elected sultan will be given a milk to drink
(caanokushubid). The newly elected sultan has to be the same family descendent from the
previous sultan. For instance he can either be the brother, son, uncle or aunt of the dead
sultan.
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Figure 2-Nuryiha practice

Figure3- election of clan leader
3.2. Oral Traditions

The Somali community has strong and developed oral traditions. Since the community is
mostly semi-literate, most of their traditions exist in oral. There are strong stories, poems,
and proverbs which are familiar. Commonly used oral poetry and proverbs are presented
here.

A. Oral Poetry

The poems or gabay (gabaygii loo tiriyeyhaweenaysoomaali ah) the oral expressions
such as poems existing an immemorial time in the culture of Somali community and exist
still. The poems could be for life, national, braves, mourning, love, and it also could be
about the beautiful woman, horse and other properties. The following oral poetry for
instance vividly shows believe of the society in fair and equal distribution of available
resources.

Somali Poem

Haddaymuraqageeduhugo ’aanmilayagaj
iilaalkaMahwiceelhaddii loo kacoo

English Translation

If the best of pastures withers away

MaalkukuarooroMattaanwaakaqaybasa
dtolkiiMidhawadaagaayeMagaabanaha
ddaanlaygasiin

Maax la
dhuranaayoMuskainaAffaydegonaflaha
Kamamiciinmoodo

during the dry season of the Jilaal
and the herds, for their watering, if they
are takento a watering well, of reliability
that isshared by clansmen
who are of the same origin?
Even a mouthful of it, if I am not given
from early morning water, being takenby
allto the encampment, where the son of
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Afayresides,of all the creaturesfor a
favor, 1 will never go.
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3.3. Performing Arts

The study shows that there are many performed arts in the Ethiopian Somali culture.
Dance is among the dominant performed art in the society with gender basis. There is
also many other performed arts. For instance there are different traditional sports.
Children of the community have also several art performances. In this area, there are
around 3 counted performance which two of them are presented in summarized way.

A. Baranburka Dance of Somali Women

Whenever there is ceremony, Somalis women are known with their unique dance called
baraanbur. As the above picture shows, two Somali women are performing the dance.
The down part of the body particularly the waist is where this dance is played off. They
shake their waist in very attractive way. A group of women will also accompany through
clapping their hands and reciting melody verses for the marriage.

B. Hello Traditional Dances

The Heelo is another Somali traditional men dancing familiar around Shinle and jijiga
zone. A group of Somali men along women play this kind of dance. Its motivational
expressions are well known during conflicts and war moments. A group of men usually
play this dance. They are all equipped with traditional cloth, sticks; knife (qolxad) which
symbolizes brave man’s equipment. During the play moment, they jump and frighten one
another.

Figure 3- Baranburke dance Figure 4- Hello dance

3.4. Art Knowledge
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The community has a best artistic knowledge. They make their own house hold materials,
their clothes, shoes, and house decorating materials which really attract the eyes. They
make their own traditional house called Takul, which is movable from place to place. The
people of Ethiopian Somali are also known for their knowledge of the art of making
traditional shoes known as Jaan and their traditional painting. It is the traditional shoe
which is made up of animal skin. The unique style and design used which does not cost is
one of the characteristics of this shoes. Recently, majority of the society use the modern
manufactured shoes .So, they consider a person wearing jaan shoes as back ward.
Modernization has a great impact on this cultural heritage and the knowledge of making
this shoe is almost disappearing.Moreover, the Somalis are also known for their art of
making traditional coloring system called geedkaasalka. It is red color used to protect and
decorate the utensils and housing materials. It is natural knowledge art which ancient
Somali community used uniquely in the multi purposes. There is peculiar process to
extract this color from the barks of the tree.

4. Discussion and Conclusion
The study has revealed the existence of various intangible cultural heritages in Jigjiga
andShinille Zones. These heritages are particularly classified into five domains of
heritages. Namely oral traditions, performed arts, social practice, global and natural
knowledge art and art knowledge
4.1. The Economic, Cultural and Academic Values of the Heritages
The research shows that both the intangible cultural heritages found in the study area
have potentially great social, cultural, economic and academic significances. Here, it is
also important to understand that these heritages are generally associated with religious,
cultural and historical backgrounds.
4.1.1 The Economic Values of Intangible Heritages of the study Area

Economically, the intangible heritages of the study area can be income generating
devices by attracting both domestic and foreign tourists. More than 70% tourists of the
world and about 40% tourists who arrived in Ethiopia have been attracted by intangible
cultural heritages. And some of the religious and cultural ceremonies in Ethiopia are
registered as intangible heritage of the world. This all implies that intangible cultural
heritages have power to lure tourists.

However, the economic benefit that can be acquired from the heritages is not currently
utilized. There are different obstacles that currently challenging economic utilization of
the heritages. The tourism activity of the region is very cool and the resent conservation
condition of most of the heritages is very poor. Secondly, the intangible cultural heritages
found in the study area are not well promoted to bring them into the public awareness.
Finally, lack of infrastructures and other services such as tourist accommodating hotels
and recreational centers is another obstacle to actualize the potential economic values of
the heritages. Therefore it is possible to utilize the potential economic values of the
heritages found in the study area by tackling these obstacles.

4.1.2. Cultural and Educational Values of Intangible Heritages
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Moreover, the heritages found in the study area have great cultural values. They are
devices by which the values, beliefs traditions and cultures of the Ethiopian Somali
People manifested. Therefore, these intangible cultural heritages found in the study area
can be seen as symbols which represent the cultures of the region’s people.

Furthermore, the heritages have also great academic values. This is to mean that these
intangible cultural heritages can serve the academician (researchers) by providing
firsthand information. The heritages consists of data about bout historical development of
the sites, religious history and history of prominent religious teachers, the art of making
cultural objects as well as cultural changes and continuities in the area. Therefore, these
can be used as an input to social, cultural and historical researches.

5. Conclusion

The findings of the research reveal that the study area is endowed with various kinds of
intangible cultural heritages. As pastoral and semi-literate society, most of their cultures
and history are transmitted orally. Therefore, the intangible cultural heritages can be seen
as depositories of the Ethiopian Somalis culture, traditions and history. They are non-
material resources by which the Ethiopian Somalis expressed their own cultural identity.

The intangible cultural heritages found in the Ethiopian Somali Region include oral
traditions, social activities, performing arts and art knowledge. These heritages have great
potential values in terms of academic, economic and cultural areas. Academically, the
intangible heritages of the area can be used as basic source of data to study the culture
and history of the Ethiopian Somalis. Economically, the performing arts (folk dances) can
be used as income generating devices by bringing them into public through different
program like concert. However, these values are not yet utilized and preservation status
of the heritages is currently under threats due to globalization and social transformation.
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Oz

Kore Savasi, Tiirkiye’nin sosyal hayatinda derin izler birakan bir olgudur. Genel tarih
yaziminda fazla yer verilmemesine karsin, savasa katilanlarin sozlii anlatilar1 yoluyla
toplumsal hafizada 6nemli bir yer edinmistir. Konuyla ilgili yapilan belgesel ¢aligmalar sinirlt
sayidadir. Bu ¢aligmalar da genellikle, savasin yildoniimleri dolayisiyla ve geleneksel belgesel
anlatim formatiyla hazirlanmislardir. Tanikliklar yoluyla savasi ve cephe gerisini anlatan
belgeseller ise yok denecek kadar azdir. Oysa sozli tarih yontemiyle hazirlanan belgeseller,
genel tarih yazimina katkida bulunma ve tarihi yasayan bir nesne haline getirme niteligine
sahiptirler. “Miimtaz Birlik: Kore Savasi’nin Son Taniklar1” belgeseli, bu anlamda 6nemli bir
boslugu doldurmaktadir. Bugiine kadar bilinmeyen c¢esitli olaylar1 tanikliklar yoluyla ortaya
cikararak, Tiirk askerinin savastaki roliine ve Tiirkiye’de Kore kamuoyunun nasil olustuguna

151k tutmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sozli Tarih Belgeseli; Miimtaz Birlik; Kore Savasi’nin Tiirk Taniklari;

Kore Gazileri; Kunuri Savasi
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Overviewing the Korean War Through a Documentary Film: The Example

of ‘The Distinguished Army’ Documentary

Abstract

Korean War has become a historical phenomenon with deep traces on the social life in
Turkey. Although general history writing in this country does not attribute about this topic,
oral narratives of veterans have had solid effects on the social memory. Yet there have been
very few documentary films concerning this evidence. Most of these films were just prepared
for anniversary purposes, bearing traditional documentary style interviews. Documentaries
describing the war and the hinterland through witnesses are almost none.” However,
documentaries prepared by the method of oral history have the quality of contributing to the
general historiography and making it a living object. “The Distinguished Army: The Last
Witnesses of the Korean War” will be filling an important gap in this sense. Through various
events and testimonials, this documentary will reveal hitherto unknown role of Turkish
soldiers in the war and it also shed light on how public opinion of the Korean war was shaped
then.

Key Words: Oral History Documentary; The Distinguished Army; Turkish Witnesses of the
Korean War; Turkish Korean War Veterans; The Battle of Kunuri
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Giris

Kore Savasi, Tiirkiye’den ¢ok uzak bir cografyada gerceklesmis olmasina karsin genis
bir toplumsal etkiye sahiptir. Ulkenin dért bir yaninda “Koreli” sifatiyla anilan savas
gazilerinin anilarin1 dinlemek, anlatimlarindan izler bulmak miimkiindiir (Mehmetefendioglu,
2011: 190). Ancak, toplumsal belleklerdeki yayginligina karsin uzun yillar tarih yaziminda ve

kamuoyunda ilgisizlikle kars1 karsiya kaldi, unutulan bir savas oldu.

2002 yilinda Giiney Kore’de diizenlenen Diinya Futbol Sampiyonasi sirasinda Kore
halkinin Tiirkiye Milli Takimi’na gosterdigi yakinlik ve sevgi, savasin Tiirkiye’de
hatirlanmasina kapi araladi. Ardindan, savasin baglamasinin 60. yili olan 2010 yilinda, Giiney
Kore Cumbhuriyeti’nin de girisimleriyle, daha genis sekilde giindeme geldigi goriildii. Ancak,
hazirlanan programlar ¢ogunlukla, savasin genel tarihinin anlatim1 ya da Tiirk askerinin

Koreli ¢ocuklara destegi gibi dar bir ¢er¢evede kaldi.

Bu baglamda, TRT tarafindan gerceklestirilen “Miimtaz Birlik: Kore Savasi’nin Son
Taniklar1” belgeseli, bilimsel ¢alismalar i¢in de kaynak olabilecek nadir gorsel yapimlardan
biri durumundadir. Hazirlanmasi yaklasik ii¢ yil siiren belgesel, 21 il, 100’e yakin ilge, belde
ve kdyde 173 tanik ile yiiz yiize goriismeler yoluyla gerceklestirilmistir. 30’ar dakikalik 13
boliimden olusan belgesel, Tiirkiye’nin Kore’ye asker gonderme karar1 vermesinden ateskes
imzalanmasina kadar olan donemde cephe hattinda ve gerisinde yasananlar1 birincil taniklarin

goziiyle anlatmaktadir (haberler.com, 2012; Miimtaz Birlik resmi facebook sayfasi).

Belgeselin ilk dort boliimiiniin metinlerinin ¢dziimlerine dayanilarak hazirlanan bu
calismada savasa katilan askerlerin anlatilarindan yola ¢ikilarak, Kore Savasi’nin toplumsal
algis1 ve savasin genel tarih anlatiminin diginda kalan olaylar ele alinacak, Tiirk insaninin
Kore Savasi olgusuna yaklagimi ve bu savastaki basarisinin nedenleri, Giliney Kore’de
Tiirkiye kamuoyu olusumuna etkisi irdelenecektir. Bunun yani sira yeri geldikge, anlatimlar
Walter J. Ong’un “sozlii kiltir” ¢oziimlemesi c¢ercevesinde (Ong, 2010) yorumlayip

degerlendirecektir.

Tarihge

Devasa Asya kitasinin en dogusunda yer alan Kore Yarimadasi, Ikinci Diinya

Savasi’ndan sonra ikiye boliindii. O sirada Japonya’nin isgali altinda bulunan yarimadanin
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kuzeyi savasin sonlarina dogru Sovyetler Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB) tarafindan

isgal edildi, glineyi ABD denetiminde kald.

Savagin sona ermesinden dort yil sonra, 1949°da SSCB ve ABD askerlerinin Kore
yarimadasindan g¢ekilmeleri kararlagtirilmisti. Ancak gosterilen ¢abalara karsin pargalanmislik
ortadan kaldirilamayinca (Chang-Il, 2010: 30-31), 38. paralelin giineyinde baskenti Seul olan
“Giiney Kore Cumbhuriyeti”, kuzeyinde ise Pyongyang merkezli “Kore Demokratik Halk
Cumhuriyeti” ilan edildi. Daha o tarihlerde %80°1 okur-yazar olan ve 9 {iniversitesi bulunan
bu ulusun pargalanisinin goriiniisteki temel nedeni ideolojik farklilikti (Artug, 1990: 19;
Yazici, 1963: 47).

25 Haziran 1950, Kore tarihinde oldugu kadar diinya tarihi i¢in de dnemli bir giin oldu
(Weathersby, 1993: 5). Kuzey Kore giigleri ani bir saldiriyla, sinir kabul edilen 38. paraleli
gecerek giineyi isgale basladi. Saldirinin gergeklestigi giin (BMGK) olaganiistii toplandi
(UNSC, 1950a). O tarihte BMGK’da Cin’i, bir y1l dnce devrilen ve Tayvan adasina sigiman
Milliyet¢i Cin temsil ediyordu. Toplantiy1 protesto eden Sovyet delegesi ise katilmamisti
(International Bolshevic Tendency, 1995: 4). Toplantidan ¢ikan isgalin sona erdirilmesi
kararint Kuzey Kore reddetti. iki giin sonra da 27 Haziran 1950°de, tiim BMGK, tiim iiye
devletleri Giliney Kore’ye yardima cagiran bir karar aldi (UNSC, 1950b). Daimi iiye
SSCB’nin delegesi yine toplantida yoktu.

BMGK’nin kararindan sonra bu kii¢iik ada, biiyiikk devletlerin bilek giiresi yaptiklar
bir arenaya cevrildi. SSCB ve Cin Halk Cumhuriyeti (CHC) Kuzey Kore’yi desteklerken,
ABD onciiliigiindeki Bat1 Blogu ise Giiney Kore’nin arkasinda yer aldigini duyurdu. Boylece
Kore, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya c¢ikan Soguk Savasin ilk sicak cephesi haline

geldi. Oyle ki yeniden bir diinya savasi ¢ikmasi ihtimali belirmisti (Armaoglu, 1986: 455).

Kore Savas1, Tiirkiye i¢in de dnemli bir déniim noktas1 oldu. Iktidar koltugunu heniiz
yeni devralmig olan Demokrat Parti hiikiimeti, Bati’nin olusturdugu askeri cepheye katilmanin
Sovyet tehlikesine kars1 (Akkaya, 2012: 4) bir giivence olacagini ve NATO’ya kabul edilmeyi
kolaylastiracagini diisiiniiyordu (Gonliibol vd., 1982: 237). Bu nedenle 25 Temmuz 1950°de
Kore’ye asker gonderme karari aldi. Tiirkiye, Birlesmis Milletler emrine bir kara kuvveti
gonderecegini duyuran ilk iilke olmustu (Yazici, 1963: 33-34). Boylece Milli Miicadele’den

sonra ilk kez bir sicak catigmanin i¢inde yer alacakti.

Kore Savasi, 27 Temmuz 1953’te imzalanan ateskesle sona erdi. Bu nedenle bugiin
“Kore Gazisi” olarak bilinenler geneli itibariyle ilk ii¢ tugaya mensup askerlerdir. Ateskesten
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sonra 1971 yilina kadar birlik gonderilmesine devam edilmisse de, bu birlikler baris giicli

olarak gorev yaptilar (Denizli, 1994: 184). Gazilik unvanlari yoktur.

Kore’de sicak ¢atismalara katilan Tiirk birlikleri, biiyiik basarilar kazandi. Sayica az
olmalarina karsin, savasin genel gidisine etki edici sonuglar elde ettiler (Armaoglu, 1986:

455). Bunun sonucu olarak da iki kez istiin birlik madalyasina layik goriilecektir.

Amag ve Yontem

Bu c¢alismanin amaci, Kore Savasi hakkinda hazirlanan “Mimtaz Birlik: Kore
Savasi’nin Son Taniklar” belgeseli yoluyla savasi, bizzat katilanlarin tanikliklar1 yoluyla
anlatmaktir. Bu amagla, adi gecen belgeselin ilk dort bolimii betimsel analiz yontemiyle

irdelenmistir (Uziimcii, 2016: 330).

Belgeselde yer alan ifadeler analiz edilirken, filmde yer verilen tiim veriler iizerinde
durmaktan ziyade verilerin ¢oziimlenebilmesi i¢in belirli ara bagliklar altinda toplanarak
azaltilmas: yoluna gidilmistir. Ardindan benzer anlatilar birbirlerini desteklemek iizere
secilmis ve gerektiginde ifadeler tirnak i¢inde birebir alintilanarak metne eklenmistir. Daha
sonra da bu ifadeler betimsel analiz yoluyla tahlil edilerek belli sonuglara ulasilmasina

calisilmastir.

Bunun i¢in oncelikle Kore Savasi’na gidecek askerlerin nasil secildiginin anlasilmasi
konusu {izerine durulmustur. Bununla, askerlerin se¢ilme yontemleri ile savastaki basarilar

arasindaki neden-sonug iligkisine 1s1k tutabilmek amaglanmistir.

Ikinci olarak da, Kore Savasi’nin en dnemli doniim noktalarindan Kunuri Savaslari
belgeselde tanikliklarina yer verilen askerlerin anlatimlari ile ele alinmistir. Bu yolla da yerel

tarihin genel tarih igindeki yeri vurgulanmaya ve katkis1 géz oniine serilmeye ¢aligiimistir.

Son olarak da, “Kunuri’de Yasananlar” ara bashigi ile adi gegen savaslarda Tiirk
askerinin gosterdigi direnis ve verdigi miicadelenin savasin genel gidisatini nasil etkiledigine

odaklanilmistir.

Boylece Kore’ye sec¢ilme, Kunuri Savaglart ve bu savaglarda yasananlara
yogunlasilmis ve askerlerin sozlii tarih anlatilarindan yola ¢ikarak, savasi, Tiirk askerinin nasil

algiladig1 ve savastaki tutum ve davranisi ile savasa bakis acgisinin Kore Savasi’nin kaderini
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nasil etkiledigi ortaya konulmaya calisilmistir. Bunun yani sira, eldeki ¢alisma, belgesel

filmin tarih yazicilifina katkilarin1 da ortaya koyabilmeyi amaglamaktadir.

Calisma, asil olarak, belgeselde yer alan askerlerin anlatimlarinin betimsel analiz
yoluyla irdelenmesine dayanmakla birlikte, konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in diger yazili
kaynaklar ve savasta yer alan ancak hayatta olmayan komutanlarin ani kitaplarindan da

yararlanilmistir.

Cahismanin Kapsam

Sozli anlatilar yoluyla elde edilen metinler, son donemlerde, yakin tarihin
aydinlatilmasinda yararlanilan kaynaklardan énemli biri haline gelmistir (Oguz, 2012: 123).
Ciinkii sozIi tarih yontemi, farkli tanikliklar yoluyla belli bir doneme iliskin tarihi bilgi
iiretilmesine imkan saglar. Boylece tarih, genel ve kusbakisi cereyan eden insansiz bir
soyutlama alani olmaktan ¢ikar, soluk alir hale gelir. Sozli tarihgilikte insan merkezli bir
bakis agis1 vardir. Bu yoniiyle hayati tarihin igine sokar (Thompson, 1999: 18). Tanikliklar

hammadde olarak kullanarak olaylarin resmi kayitlara girmeyen boyutlarini da tarihe katar.

Kore Savas ile ilgili olarak Tiirkiye’de akademik diizeyde ¢esitli ¢aligmalar yapilmas,
aym sekilde Kore’yi konu alan kurmaca filmler, belgeseller hazirlanmistir. Ozellikle sozlii
anlatimlardan yararlanilarak hazirlanan yazili tarih ¢aligmalarinda son zamanlarda belli bir
artis gozlenmektedir (Mehmetefendioglu, 2011; Oguz, 2012). Ancak, bu caligmalar
genellikle makale diizeyindedir. Kitap halindeki basili eserler ise daha ¢ok savasin genel
tarihiyle ilgilidir ve c¢ogunlugu itibariyle de Genelkurmay Baskanlhigi tarafindan
yaymlanmistir. Savagi cephede bulunanlarin anlatimiyla ele alan eserlerin sayisi ise oldukca

azdir ve savasa katilanlarin bireysel anilariyla sinirhdir.

Ayni sekilde, konuyla ilgili genis kapsamli sozli tarih belgeseli ¢alismasi da
yapilmamis, savasa katilanlarla gergeklestirilen goriismeler genel anlatimlar1 destekleyici bir
yan malzeme olarak kalmistir. Savasin taniklari odak alinarak hazirlanan nadir belgesellerden
biri “Simal Yildiz1”dir (Fakir ve Oztarcan, 2011). Ne var ki bu ¢aligma da, klasik bir anlatim
diline sahiptir. Akis dis ses tarafindan okunan bir metinle saglanmakta, taniklarin anlatimima
ise bu metni destekledigi Olclide yer verilmektedir. Diger yandan savasi da, genel tarih

icindeki yeriyle anlatmaktadir. Oysa belgesel sinema, yakin tarihin toplumsal bellekte 6nemli
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yeri olan bir olay1 sozlii tarih yontemiyle ele alirken insan1 ve duygularin1 da “gérmemizi”

saglayici bir nitelige sahip olmalidir (Riza, 2007: 75)

Miimtaz Birlik: Kore Savasi’nin Son Taniklar1 Belgeseli (Avsar ve Baranoglu, 2012)
ise bu anlamda, alaninda bir ilk olma 6zelligi tasimaktadir. Cekimlerine 2004 yilinda baslanan
ancak yapimcisiin yurtdigi goreve atanmasi nedeniyle 2010°da yeniden baslanarak iki yilda

tamamlanan belgesel genis 6lgekli bir sozlii tarih ¢alismasi niteligi tasimaktadir.

Belgesel, toplumsal bellekteki yayginligini ortaya koyabilmek igin iilke sathini temsil
eden bir cografi alanda ve genelin kanaatini yansitabilecek sayida tanikla goriisiilerek
gergeklestirilmistir. Goriismeler 6ncesinde temel bir soru listesi hazirlanmis ve belirlenen
temel sorular tim goriismecilere yoneltilmistir. Bununla ayni1 konudaki tanikliklari ortaya

¢ikarmanin yani sira anlatimlarin sinanmasini da saglamak amaglanmustir.

Cekimlerde, temel sorularla birlikte roportaj yapilan kisinin durumuna, konumuna ve
goriismenin akisina gore farkli sorular da iiretilmis ve cevaplari aranmistir. Ayni sekilde, bir
goriisme sirasinda 6grenilen yeni ve farkli bir olay, daha sonra ayni yerde bulunmus, olaya
tanik olmasi gereken baska goriismecilere de yoneltilerek dogrulugu sinanmaya, anlatilan

olayin farkli boyutlar1 ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.

Bu c¢alismayla birlikte, iilkenin ¢ok farkli yerlerinde yasayan, birbirleriyle goriigmeleri
miimkiin olmayan insanlarin tanikliklariyla, Kore Savasi hakkinda bugiline kadar anlatilmamaig
ya da genel tarih anlatiminda yer verilmemis olan bir¢ok olay giin yiiziine ¢ikarilmis, bilinen
olaylarin da farkli boyutlar1 ortaya konulmustur. Yaklasik 200 saat tutan goriisme kayitlari ise
desifre edilerek yaklasik 10 saatlik kismi belgeselde kullanilmistir. Bu baglamda sozlii tarih

belgeselciligi agisindan 6nemli bir nitelige sahiptir.

Miimtaz Birlik belgeselinin temel 6zelligi klasik program metni formatindan uzak
olmasidir. Metin yerine, daha ¢ok taniklarin anlatimlarina yer verilmis; yani sira taniklardan
“belge” olarak da yararlanmilmistir. Ayn1 sekilde, savas sirasinda kaydedilen sesler de gorsel

belgelerle desteklenmek suretiyle metin olarak kullanilmaktadir.

Belgesel, farkli bir anlatim diline de sahiptir. Metinler olabildigince kisa tutulurken,
olaylarin anlatiminda paralel kurgu teknigi kullanilmaktadir. Diger taraftan savasin genel
gidisat1 ara yazilar yoluyla seyirciye aktarilirken, Tiirk birligiyle ilgili gelismeler ise taniklarin
anlatimi ve “sozlii tarih” yontemiyle sunulmaktadir. Yine, ¢ogu kez, aymi olayr yasayan

taniklarin anlatimi, bir metin iislubuyla, birbirini tamamlar bicimde verilmektedir. Boylece
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izleyicide olayin birden ¢ok tanig1 oldugu algis1 pekistirilirken ayn1 zamanda anlatim tekrarina

diistilmesinin de oniine gegilmektedir.

Eldeki galisma hazirlanirken ise, ham desifre metni biitiiniiyle gézden gecirilmesine
karsin, konuyu sinirlandirabilmek ve belli bir gerg¢eve i¢inde ele alabilmek i¢in, yalnizca
hazirlanan belgesele odaklanilmistir. Yine belgesel, savasin baslangicindan sona erisine kadar
dort yillik bir siireyi ele aldigi ve cephe gerisinde cereyan eden birgcok farkli olay1
anlattifindan, ayni gerekceyle, ilk dort bolim irdelenmistir. Tirk kamuoyunda Kore
Savasi’nin simgesi haline gelmis olan (Oke, 1990: s. 100-101) Kunuri savaslarina kadar

olaylar konu edilmis, sona erisinden sonrakiler géz ardi edilmistir.

Tiirkiye’den gonderilecek birligin olusturulmasi, Kore’ye gidis ve Kunuri savaslarinin
sona erigine kadar gecen olaylar1 konu alan bu boliimlerde 73 tanigin anlatimlara yer
verildigi goriilmektedir. Bunlarin 8’1 subay, 5°1 astsubay ve 60’1 -¢ogu piyade sinifina mensup
olmak iizere- er ve erbastir. Belgeselde yer alan kisilerin isim bantlarinda dogum yerlerinin de
yazildigi dikkat ¢ekmektedir. Buna gore ilk dort boliimde anlatilarina yer verilen gazilerin
dogum yerlerine gore dagilimi sdyledir: Afyon 1, Amasya 2, Ankara 3, Artvin 1, Aydin 4,
Balikesir 4, Bolu 3, Bursa 2, Cankir1 8, Dogu Tiirkistan 1, Diizce 2, Edirne 1, Elazig 1,
Erzurum 1, Giresun 1, Hatay 1, Isparta 1, Istanbul 1, izmir 4, Karaman 2, Kars 1, Kirikkale 3,
Kiitahya 1, Ordu 1, Romanya 1, Sakarya 6, Samsun 6, Sinop 1, Tekirdag 1, Tokat 1, Trabzon
2, Van 4, Zonguldak 1.

Listede dogum yerleri Dogu Tiirkistan ve Romanya olarak yer belirtilenler o

bolgelerde diinyaya gelip daha sonra Tiirkiye vatandagligina ge¢mis kisilerdir.

Kore Birligi’ne Secilme

Kore’ye gonderilen ilk tugayin temelini 241. Piyade Alayi ile 2. Zirhli Tugayina baglh
topgu taburu olusturmustur (Denizli, 1990: 62). O tarihte Ankara’nin Ayas ilgesinde
konuslanmis olan 241. Piyade Alayi, 4 Agustos 1950°de Ankara Sarikisla’ya nakledilmis, bu
cekirdek birlik hizla ikmal edilerek gonderilecek tugay olusturulmaya baslanmistir (Yazici,
1963: 59; Dora, 1963: 7). Ancak, gerek 241. Piyade Alay1 ve 2. Zirhli Tugayina bagl topcu
taburuna mensup gerekse baska yerlerden takviye olarak secilmis askerler Oncelikle

goniilliiler arasindan secilmislerdir (Yaman, 2005: 239).
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Goniillii asker temininde zorluk c¢ekilmedigi, aksine bir¢ok kisinin katilabilmek igin
israrct oldugu anlagilmaktadir. Nitekim Samsunlu Topcu Er Mehmet Pek, birligindeki tiim
arkadaslarinin  “Biz de gidecegiz! Biz de gidecegiz!” diyerek haykiristigint ve
secilemeyenlerin gozyas1 doktiiklerini anlatmaktadir (Avsar ve Baranoglu, 2012; Bolim I
(11:03) dk). Sakaryali Piyade Er Mehmet Kayar da adini, terhisine 15 giin kalmis olmasina
ragmen, 1srarct olarak, ayni durumdaki kdoylisiiyle birlikte goniillii listesine yazdirmistir

(Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim I, (11:07) dk).

Bu konudaki ilging &ykiilerden biri de Izmirli Piyade Er Ali Dagbagli’ya aittir.
Kore’de kesif takimina secilerek bir¢ok hayati tehlike atlatacak olan Dagbagli, goniillii
olmasina ragmen Kore’ye gidecek birlige secilememistir. Bunun nedenini “Asker oldugum
zaman daha kuru bir seydim, onlar masallah iyiydi. Onlar1 sectiler tabii, beni almadilar (Avsar
ve Baranoglu, 2012: Boliim I, (11:57) dk) seklinde agiklamaktadir. Her reddedilisinden sonra
yeniden ismini goniilliiler listesine ekletmis, ancak her defasinda boliik komutani1 “Yiizbast
Nail Noyan” tarafindan ismi silinmistir. Ancak, 1srarindan bir tiirlii vazgegmemis ve sonunda

adm listeye ekletmistir.

Askerlerin goniilli olarak Kore Birligi’ne yazilmak i¢in ¢abaladiklar1 sirada savas tiim
siddetiyle siirmektedir. Bu karari verirken oraya gitmenin oliimle karsi karsiya kalmak
oldugunun da farkindadirlar. Sakarya dogumlu Piyade Er Ishak Oz bu gercegi, “Kore,
ogrendik 6lim yoluymus ama ben goniillii gittim” sozleriyle dile getirmektedir (Avsar ve
Baranoglu, 2012: Bolim I, (12:34) dk).

Belgeselin ilk béliimiinde, yalnizca goniillii giden erlerin degil, Yiizbas1 Hidayet Ipek,
Yiizbast Ismail Tansu, Tegmen Uluer Kemal Engin, Astsubay Zekai Cevik, Astsubay Demir
Ali Arkan gibi riitbelilerin dykiilerine de yer verilmektedir. Bu durum, Tiirk insaninin savas

karsisindaki tutumunu gdstermesi bakimindan ilgingtir.

Belgeselin 1. boliimiinde Tiirk insaninin askerlige bakisini anlamamiza katkida
bulunabilecek onemli anlatilardan biri de Piyade Cavus Nizamettin Taskin’a aittir. Babasi
vefat etmis olan Tagkin, goniillii olarak Kore Birligi’ne secilmistir. Cepheye gitmeden once,
diger arkadaslar1 gibi, ona da ailesiyle vedalagmak iizere izin verilmistir. Ancak kdye
gelmekte oldugunu gorenler annesine, oglunun askerden kactigin1 s6ylemislerdir. Bu nedenle
annesi onu ¢ok soguk karsilamistir. Taskin’in ifadesiyle, “‘Tiitihh!.. Oglun kagmis dedirttirdin
bana!’. ‘Intihar edecegim. Simdi git, teslim ol!.. Kalkacaksin, dogru birligine gideceksin!

Oleceksin, bana 6ldii diye kiinyeni géndereceksin, kiinyeni! Seni ben dogurdum, ben seni
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boyle dogurmadim!” sozleriyle onu azarlamis ve evden kovmustur. Annesinin 6fkesi ancak

gercek anlasilinca yatigmis ve daha sonra onu dualarla ugurlamstir.

Segilen askerler Ankara Sarikisla ve Etimesgut’ta bir ay kadar 6zel egitime tabi
tutulmuslardir (Dora, 1963: 16-21). 19 Eylil 1950 giinii Ankara Garindan ii¢ ayri trenle,
binlerce insan tarafindan Iskenderun’a ugurlandilar. Oradan da ii¢ ayr1 gemiyle, yaklasik bir
ay siirecek Kore yolculugu icin yola koyuldular. ikinci ve Ugiincii Tugaylar ise Iskenderun

yerine Izmir’in Alsancak Limanindan yola ¢ikacaklardir.

Tirk askerinin Kore’ye nigin gittigine iliskin riitbeli askerlerle erlerin farkli
degerlendirmelerde bulunduklari goriilmektedir. Subay ve astsubaylar, tarihsel duruma uygun
olarak, Tirkiye’nin giivenlik kaygilari, NATO’ya girmek istemesi gibi siyasal ve uluslararasi
konjonktiire bagh gerekgeler gosterirken (Armaoglu, 1986: 455; Sayilan, 1989: 1-2), erler ise
gidis nedenlerini daha soyut ve duygusal bir bakis acisiyla aciklamaktadirlar.

[k goriis, belgeselde dort ayr riitbeli askerin anlatimiyla verilmektedir. Savasa tegmen
riitbesiyle katilan Bahtiyar Yalta’ya gére bunun iki nedeni vardir. Ilki “yalmiz bir Tiirkiye,
dislanmisg bir Tirkiye”, digeri ise “tehdit altinda bir Tiirkiye”dir (Avsar ve Baranoglu, 2012:
Bolim 1, (19:42) dk). Belgeselin kurgu mantig1 ¢ercevesinde, tehdidin ne olduguna ise Topgu
Astsubay Zekai Cevik’in anlatimiyla aciklik getirilmektedir. Buna goére Sovyetler, “cam
sikildigr zaman Bogazlar1 vereceksin, Ardahan’i, Kars’1 vereceksin” demektedir (Avsar ve
Baranoglu, 2012: Boliim I, (20:03) dk). Tabip Ustegmen ilhan Kavunoglu da, Tiirkiye, “¢ok
miiskiil vaziyet”’e diigmiistiir. Bunun i¢in “1925 dogumlular ¢ yil askerlik yapmak zorunda

13

kalmiglar ve {ilkenin dogu sinirinda seferi vaziyette beklemislerdir” diyerek “miiskiil
vaziyet”e agiklik getirici bilgiler vermektedir (Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim I, (20:23)
dk). Tirkiye NATO’ya katilmak istemis ancak reddedilmistir. Bu sirada ortaya c¢ikan
Kore’ye asker gonderme konusu, bunun i¢in 6nemli bir firsat olmustur. Ayn1 goriis yiizbasi
riitbesiyle savasa katilan Ismail Liitfii Tansu tarafindan da desteklenmektedir (Avsar ve
Baranoglu, 2012: Bolim I, (20:51) dk). Burada Piyade Tegmen Bahtiyar Yalta, ilging bir
bakis acist daha getirmekte ve Kore Savasi’na katilmayr Tirkiye’yi Kore’den savunma
seklinde tanimlamaktadir: “Ve bizim en ¢ok iizerinde 6nemli durdugumuz nokta, Kore’den
Tiirkiye’yi savunma takdirimiz, diistincemiz vardi. Biz Tiirkiye’yi Kore’den savunabilirdik.

Nasil savunuruz, eger ¢ok iyi doviisiirsek Tirkiye’yi savunmus oluruz. Goze alamazlar

Tiirkiye’yle taarruzu”. (Avsar ve Baranoglu, 2012: B6lim I, (21:03) dk).
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Goriildigi gibi, belgeselde goriislerine yer verilen subay ve astsubaylar Kore’ye asker
gonderme konusunu genel tarih anlatimina paralel sekilde agiklamaktadir. Bunun bdyle

olmasi da dogaldir.

Sozlu tarih agisindan asil 6nemli olan ise Tirkiye’nin ni¢in savasa katildigi sorusuna
erlerin verdigi karsiliklardir. Onlara gore, bunun asil nedeni “Korelilerin namus ve serefini,
bayragini, topragmi zuliimden, eziyetten kurtarmak”, “hiirriyetleri”ne kavusturmak’tir
(Selahattin Erzincan, Ulastirma Er, Samsun; Mustafa Turhan Gokdag, Piyade Er, Kars’in
anlatimlari, Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim I, (21:31-21:39) dk). Goriildiigi gibi er
rlitbesindeki askerler, olaya duygusal ve Tiirk ulusunun duyarli oldugu bir bakis agisiyla
yaklagmaktadir. Bu durum, Kore’ye giden askerlerin savasi kendi zihinlerinde nasil

mesrulagtirdigini anlayabilmek dogrultusunda 6nemli bir ipucu saglamaktadir.

Belgeselin 2. boliimiinde de yine genel tarih anlatimlarinda yer almayan bir konuya,
22 giin siiren (Yazici, 1963: 98) gemi yolculuguna yer verilmektedir. Bu baglamda ilk dikkat
ceken konulardan biri, gemiler Kizildeniz’de kutsal beldeler oniinden gegerken sergilenen

davranistir.

Belgeselde, her birligin benzer sekilde hareket ettigini gosterebilmek {izere, bu
konuyla ilgili savasa katilan ilk ii¢ tugaya mensup askerlerin anlatimlarina, birbirlerini

tamamlar sekilde yer verilmistir.

Buna gore, kutsal beldelere yaklasirken kafileden sorumlu komutan, Mekke ve Medine
onlerinden gecilecegini ifade ederek, abdest alinmasini istemistir (Balikesirli Ahmet Ali
Bulut (1. Tugay Piyade Er) anlatimlari, (Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim II, (04:19) dk).
Ancak bu zorunlu tutulmamus, istege birakilmistir (Aydinli Kadir Ozcan (2. Tugay Piyade Er)
anlatimi, (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim 11, (04:19) dk). Askerlerin hemen hepsi abdest
almis ve Medine ile Mekke nin hizasina gelindiginde gemi giivertesinde toplu olarak namaz
kilinmistir (Bando Astsubay Halil Kalkan (3. Tugay) anlatimi, (Avsar ve Baranoglu, 2012:
Bolim 11, (04:56) dk). Bu anlatimlar, Alay Komutani sifatiyla Birinci Tugay biinyesinde
gorev alan Celal Dora’nin anilariyla da uyusmaktadir. Dora konuyla 1ilgili olarak,
“Kizildeniz’deki seyrimiz esnasinda solumuzda biraktigimiz Medine ve Mekke hizalarindan
gecerken Peygamberimizin miibarek ruhuna yanimdaki KUR’ANI KERIM’den bir yasini

serif okuyarak muvaffakiyetimiz i¢in sefaat dileginde bulunmustum” demektedir (Yazici,
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1963: 32)1. Konuyla ilgili dogrudan bir kayda yer vermeyen General Tahsin Yazici ise olayi,
“siras1 geldikge bazi istikametlerde ihtiram durusuna gegilerek Peygamberimize, Kahraman
sehit ecdadimiza Fatihalar okunuyordu” seklinde dolayli ifadelerle anlatmaktadir (Yazici,
1963: 92). Kendileriyle goriisme yapilan subaylarin anlatimlar1 i¢inde ise bu konu yer

almamaktadir.

Belgeselin 2. boliimiinde anlatilan ve genel tarih yaziminda tizerinde durulmayan
olaylardan biri de Hint Okyanusu’nda yapilan yolculukla ilgili ayrintilar ve bu baglamda
gemide yapilan atis egitimleridir. Gemi yolculugu hakkinda askerlerin anlatimlari, gemideki
giinliik hayat ve askerlerin durumu ile ilgili bilinmeyen bir¢ok konuyu giin 15181na ¢ikarmakta,
donemin sosyal tarihini arastiracaklar i¢in 6nemli bilgiler vermektedir (Avsar ve Baranoglu,
2012: Bolim 11, (07.00-13:12) dk). Yine, bir ay siiren gemi yolculugunun Tiirk askerinin
Kore basarisi i¢in nasil degerlendirildigi konusu da genel tarihe katkis1 anlaminda 6nemlidir.
Uzun yolculuk sirasinda askerlerin egitim eksiklikleri giderilmeye calisilmistir (Piyade
Tegmen Ahmet Atasu’nun anlatimi, Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim 11, (15:41) dk). Ayni
zamanda farkli birlikler arasinda koordinasyonun giiclendirilmesi egitimleri de yapilmistir
(Topgu Ustegmen Mehmet Riza Bekin’in anlatimi, Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim II,
(14:53) dk). Gemide yapilan bu egitimler Birinci Tugayin cephede gosterdigi basarinin en
onemli nedenlerinden biri olacaktir: “Tabii kutu iniyor ¢ikiyor. Ee, gemide iniyor ¢ikiyor.
Simdi kutu iniyor biz iniyoruz, onu vurma melekesini edinmeye basladik. Diisiiniin ki sabit
kara tlizerindeki hedefleri nasil vurdugumuzu diisiintin. Nasil keskin nisanct oldugumuzu hig
hesapta olmayan bir nisancilikla nasil kazandigimizi goérdiik” (Piyade Tegmen Bahtiyar

Yalta’nin anlatimi, Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim 11, (15:09-15:36) dk).

Gemi yolculugu sirasinda, ilging bir olay daha yasanmistir. Japonya aciklarina
gelindiginde gemi yavaslamis ve Ertugrul Firkateyni’nin battifi yerde denize ¢elenk
birakilmistir (Samsunlu Mehmet Pek (Topgu Er) anlatimi, Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim
I1, (17:27) dk). Bu davranisin Tiirk askerinin bolgeye daha 6nce de geldigi, dolayisiyla kendi
geliglerinin yeni bir sey olmadig1 seklinde bir mesaj vermeye de yonelik oldugu ifade
edilebilir. Dolayisiyla Uzakdogu, Tiirklerin ilgi sahasi disinda olan bir yer degildir. Bu
davranigin, Yazicr’'nin gemide yapildigini ifade ettigi tarih derslerinin amaciyla da uyustugu

goriilmektedir: Tarihi olaylar yoluyla erlerin ilgisini ¢cekmek ve “maneviyatlarini beslemek”

! Alintinin yazim sekli aynen korunmustur.
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(Yazici, 1963: 92). Ancak ilgingtir, gemi yolculugunun bir¢ok ayrintisina yer veren Yazici ve

Dora’nin anilarinda ¢elenk olayindan s6z edilmemektedir.

Kunuri Savaslan

Giliniimiizde Kuzey Kore smirlar i¢inde kalan Kunuri, savasla ilgili Tiirk insaninin
belleginde ilk akla gelen yerlerden biridir ve onunla 6zdeslesmis durumdadir (Denizli, 2010:
164). Bunun c¢esitli nedenleri vardir. Oncelikle, Tiirk birliginin Kore’de katildig1 ilk savas
olmasi, belleklerde 6zel bir konum kazanmasina yol agmistir. Diger yandan, burada meydana
gelen ¢atigmalar, Tirk birliklerinin en fazla kayip verdigi savaglar olmustur. Resmi
kaynaklara gore, Kunuri’de Tiirk tugayinin kaybi, 24 subay, 19 astsubay ve 724 er olmak
tizere 767 kisidir (Artug,1990: 269). Ancak asil neden, kamuoyu olusturmadaki roliidiir. Tiirk
tugayinin gosterdigi basar1 bilyiik bir seving meydana getirmis, basinda yer verilen haber ve
yorumlarin da etkisiyle, Kunuri’de yasananlar1 bir tiir kahramanlik dykiistine doniistlirmiistiir
(Karacaova, 2010: 151-153). Olayin resmi diizeydeki yansimasi da farksizdir. Ornegin
Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi, “... Kore’de kahramanca savasan aziz milletimizin fedakar ve
cesur evlatlarina” TBMM nin selam, sevgi ve basar1 dileklerinin ulastirilmasina yonelik bir

karar1 oybirligiyle kabul etmistir (Resmi Gazete, 1950).

Kunuri’de yasananlarin kahramanlik anlatimina doniismesinin dis etkenleri de vardir.
Kunuri’de gosterilen basar1 diinya kamuoyunda da hayranlik uyandirmis, cesitli yetkililer
tarafindan Tirk askerinin her tiirlii 6vgliyli hak ettigi dile getirilmistir (Ordu, 2009: 91). Ayni
sekilde BM 8. Ordu Komutani Tiirk birliginin Kunuri savaslarinda gostermis oldugu
basarilarin kendi ordusunu imhadan kurtardigini sOylemistir (Yazici, 1963. 240). Diinya
basini da konuya genis yer ayirmis ve hayranlik dolu ifadeler kullanmistir (Sayilan, 1989: 33).
Bu nedenle belgeselin 3 ve 4. bolimlerine bagli olarak Kunuri savaglarinda yasananlar

irdelenecek, genel tarih anlatiminda yer almayan hususlarin alt1 gizilecektir.

Birinci Tiirk Tugayr Kore topraklarina ayak bastiginda, hemen cephe gorevi
verilmedi. Bunun baslica nedeni, Birlesmis Milletler (BM) Ordu Komutanlhiginin Tiirk
askerinin savas yeteneginden ve modern silahlara uyum saglayabileceginden duydugu
endiseydi (Sayilan, 1989: 14-15; Denizli, 1990: 76). Tiirklerin BM Ordusu saflarindaki en
deneyimsiz askerler olduguna iliskin bir kanaat vardi. Digerleri, Ikinci Diinya Savasi
tecriibesini yasamisken, Tirkler, Kurtulus Savasi’ndan beri ¢atisma gérmemisti (Armaoglu,
1986: 455). Bu diisiinceyle Tiirk tugay: bir siire cephe gerisinde bekletildi. 10 Kasim 1950
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giinii cepheye intikal emri aldiginda ise ates hattinda degil, cephe gerisine sizmis gerillalarla
miicadele etme gorevi verildi (Dora, 1963: 83; Erkmen,1951: 35). Bu oldukga tehlikeli bir
gorevdi. Cilinkii gerillalarin  ¢ogu Cin’deki i¢ savas sirasinda komiinistler safinda

savasanlardan olusuyordu (Weathersby, 1993: 34).

Tirk tugaymna bu gorev verildigi sirada BM Ordusu Kore’nin kuzey simirina,
Mangurya’ya kadar ilerlemis durumdaydi. Savasi yonetenler, artik sona gelindigini
diisiiniiyorlardi. Nitekim BM Ordusu Baskomutani General Douglas MacArthur, 24 Kasim
1950°de son taarruz emrini verirken, savast Noel’den Once bitirerek Japonya’ya donmiis
olacaklarini sdyliiyordu (Artug, 1990: 96). Kendilerini ¢ok biiylik bir siirprizin bekledigini
ogrendiklerindeyse artik ¢cok geg¢ olacakti. Cin’de yonetimi ele geciren Mao Zedong, Cin’de
basarili olmalarindan sonra siranin Kore’ye gelecegi soziinii yerine getirmis (Chang-11, 2010:

35) ve Kuzey Kore’ye yardim igin yiiz binlerce askeri harekete gegirmisti.

Savagsin ilk gilinlinden itibaren SSCB ve CHC, Kuzey Kore’nin yaninda yer almslar,
ancak asker gondermekten kacinmislardi. Bu nedenle ABD agirlikli BM Ordusu, baslangigta
yalnizca Kuzey Kore birlikleri ile savagmigti. Kimse, daha bir yil 6nce iktidar ele geciren
komiinist Cin’in iilke disinda sicak bir savasa girisecegini ummuyordu (Ordu, 2009: 72). Ne
var ki, umulan olmadi. BM Ordusu son genel taarruza gegtiginde, karsisinda, Kore
topraklaria gizlice sizmis 300 bin civarinda “goniilli” Cin askeriyle karsilasti (Sander, 1998:
252). Cin’e gore bunlar resmi askerler degildi, Kuzey Kore’ye destek vermek icin kendi
istekleriyle toplanan goniilliilerdi (Armaoglu, 1986: 455). Bunun yani sira BM Ordusunun
karsisinda 50 bin Kuzey Kore askeri ile sayilar1 150 bine yaklasan gerilla da yer vardi. 500
bine yakin Cin askeri de Kuzey Kore sinirina yigmak yapmis bekliyordu (Artug, 1990: 97).
BM Ordusu, bu devasa askeri hareketliligi tespit edemeyerek biiylik bir istihbarat zafiyeti

gostermisti. Bu ise, her seyi alt list edecek ve savasta yeni bir doniim noktasi olacaktir.

Beklenmeyen Cin saldiris1 sonucu, BM Ordusunu olusturan ABD, Giiney Kore ve
Ingiltere birlikleri tutunamad: ve bozgun halinde geri ¢ekilmeye baslad1 (ATASE, 1979: 218).
Bu sirada Tiirk birligine 6nce, cepheye intikal emri verildi ardindan iptal edilerek bulunulan
hatta savunma yapmakla gorevlendirildi (Dora, 1963: 99-106). Ancak, tugay komutani1 Tahsin
Yazici bu emre itaat etmeyecek, savunma mevziini daha geride olusturdu (Yazici, 1963: 160).
Tiirk tarafinin bu tutumunun ne kadar yerinde oldugu sonraki gelismeler sonunda ortaya
cikacak ve bu yolla yok edilmek tehlikesinden kurtulduklar1 anlasilacaktir (Dora, 1963: 106;
Denizli, 1990: 92).
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Kunuri bolgesinde Tiirk ve Cin birlikleri arasindaki catismalar dort gece giindiiz
devam etmistir. Belgeselin 3. ve 4. boliimlerinde savasa katilanlarin goéziiyle bu bolgede
yasananlara yer verilmektedir. Anlatimlardan, Kunuri bolgesinde gerceklesen g¢atismalarda
Tirk birliginin ortaya ¢ikan son durumdan ve Cinli askerlerin sayisindan haberdar
olmadiklari, ayn1 sekilde burada gerceklestirdikleri savunmanin savasin kaderine nasil bir etki
edeceginin farkinda bulunmadiklar1 ortaya c¢ikmaktadir. Tiirk Tugayi, geleneksel savas
anlayisiyla karsisina c¢ikan kuvvetlere teslim olmaktansa direnerek geri g¢ekilme stratejisi
uygulamistir. Bu direnis Cinlilerin ilerleyisine sekte vurmus ve saldirinin hizin1 kesmistir. Bu,
cephe boyunca bozularak geri ¢ekilmekte olan BM Ordusuna dort giinliik bir zaman
kazandirmis ve boylece muhtemel bir imha tehlikesinden kurtulmasini saglamistir. Amerika
8. Ordu Komutan1 General Walton Walker da bu gercegi teyit etmekte ve “Eger sizin diismani
durdurmak i¢in kahramanca ¢arpismaniz ve mukavemetiniz olmasaydi, ordum kusatilarak ¢cok
zor duruma diisecek, belki imha edilecekti” demektedir (Yazici, 1963: 240; Sayilan, 1989:
32).

Kunuri’de Yasananlar

Kunuri ¢atigmalarina belgeselin 3. boliimiinde yer verilmektedir. Bu baglamda
Bahtiyar Yalta, Tirk Tugayinin, Kolordu Karargdhinin emrine ragmen Wawon bdlgesine
cekilmesinin dnemine deginmekte ve bunun birligin imhasini, dolayisiyla Kore Savasi’nin
kaybedilmesini onledigini dile getirmektedir. Ona gore, Tirk birliginin bagh oldugu BM
kolordusunun emri, gazete haberi bile olamayacak nitelikte bir emirdir. “Askeri emir asla
boyle olmaz. Diisman nerede? Yok, belli degil! Dost kitalar1 nerede, belli degil. Ondan sonra

bizim gorevimiz agik degil” (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliam Ill, (12:28) dk).

Gergekten de verilen emir oldukca muglak, anlasilmast zor ifadeler iceren bir
niteliktedir ve su ifadeler yer almaktadir: “Daha ileri gitmeyiniz. Diin gece kamyonlardan
indiginiz yerin on bin yarda dogusunda kalarak yolu doguya, kuzeye, giineye karsi kapayiniz.
Chongsongni’de sizden birlik yoksa orada bir diisman alay1 var” (Yazici, 1963: 159). Nitekim
bir siire sonra Tirk tugay: karsisina ¢ikan yabanci bir birlikle catismaya girecek ve pek ¢ok
esir alacaktir. Ne var ki, bir siire sonra bu birligin bozguna ugrayarak geri ¢ekilmekte olan 2.

Giiney Kore Kolordusu’na bagl askerler oldugu anlasilacaktir (Sel (der.), 1979: 227).

Tirk tugayi, yabancist oldugu ve heniiz intikal ettigi bir cografyada, gerekli bilgi
akisindan yoksun ve diger birliklerle irtibatt kopmus vaziyette yani tam bir bilinmezlik
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icindeyken Cin askerleri ile karsilasacaktir. Bolulu Piyade Er Irfan Cil o giinii anlatirken
“Gittik gittik, bir yerlere, bir dagdan bir diizlere, bir yerlere, tarlalara ¢iktik” (Avsar ve
Baranoglu, 2012: Bolim I11, (14:47) dk) demektedir. Orada ise Tiirk askerini biiylik bir
stirpriz beklemektedir: “Fakat biz o tarafa ilerlerken batiya dogru onlarin askeri geri arkamiza
cevirmeye geliyormus.” (Cankirili Mustafa Altun (Piyade Er) anlatimi, Avsar ve Baranoglu,
2012: Bolim IIl, (14:53) dk). Nitekim Cinliler, Tiirk tugaymin yaklasik alti kati kadar bir
kuvvetler gece yaris1 saldirtya gegmislerdir (Yiicel, 2001: 37; Denizli, 1990: 97). Savasa
yiizbasi riitbesiyle katilan Seyfi Erkmen ise anilarinda bu sayiy1 40 bin yani sekiz kat fazla
olarak vermektedir (Erkmen, 1951: 57).

Ordulu Cemal Kog, ilk saldirmin 27/28 Kasim gece yarisindan hemen sonra
basladigin1 hatirlamaktadir. Etraflarinin sarildigini {izerlerine gelen isaret mermilerinden
anlamiglardir: “Bir isaret mermisi buradan geliyor, bir isaret mermisi buradan geliyor, bir
cephenin dort tarafindan. Simdi bizim her tarafimizdan isaret mermisi geliyor. Biz o zaman
anladik ki sarilmigiz.” (Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim Ill, (17:36) dk). Ardindan Cinliler,
askerlerin moralini bozabilmek igin rahatsiz edici ses ¢ikaran borular ¢almaya basladilar.
(Piyade Tegmen Bahtiyar Yalta’nin anlatimi, Avsar ve Baranoglu, 2012: Boélim 111, (17:56)
dk). Daha ileride bulunan kesif ve istihkdm birlikleri ise kusatmaya diismiis ve hemen hemen
kurtulan olmamistir (Piyade Tegmen Ahmet Atasu, Amasyali Ali Giimiis (Askeri Polis)
anlatimglari, Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim IIl, (19:48-20:02) dk). Kurtulabilen iki
askerden biri Piyade Cavus Hiisamettin Ekinci olacaktir (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim
[, (20:30) dK).

“Wawon Savas1” olarak adlandirilan bu ilk ¢atismada Cinli askerlerin ¢oklugunun
askerlerin belleginde derin bir iz biraktig1 goriilmektedir. Ik kez muhatap olduklari boylesine
bir kalabalik, onlar1 saskinliga ve hayrete disiirmiistiir. Diizceli Kemalettin Cigekoglu, bu
durumu, “duman gibi geliyorlar, dag gibi boyle geliyorlar(di)... O kadar kalabalikti” diyerek
tasvir ederken (Avsar ve Baranoglu, 2012: Béliim 111, (27:00) dk), Samsunlu Izzet Oz, “Cok
kalabalikti. Nasil diyeyim sana, koyun tuza gelir gibi boyle siirii seklinde geliyorlar(di)”
demektedir (Avsar ve Baranoglu, 2012: Béliim 111, (27:08) dk).” Cankirili Piyade Er ibrahim
Ambarct’ya goreyse “”

gibi” (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim 1V, (03:32) dk).

Cinliler ¢cok kuvvetli geliyor(du), bayram namazindan milletin ¢iktig1

Ote yandan askerlerin rakamsal veriler yerine giinliik hayatlarinda biiyiik sayilari

anlatan somut benzetmeler kullanmalar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu, 1950°1i yillarda Tiirkiye’deki
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okur-yazar oraninin diisiikliigii ve buna paralel olarak -Walter J. Ong’un tanimlamasiyla-
sOzli kiltlirtin etkinligine giiglii bir 6rnek olusturmaktadir denilebilir. So6zli gelenekten
kaynaklanan anlatimlarin temel 6zelliklerinden biri “soyut degil, duruma bagli” olusudur.
Okuma yazmasi olmayan kisiler tanimlamalar1 soyut kavramlardan ¢ok nesne adlar1 vererek
yaparlar (Ong, 2010: 65, 58). Bu 6rnekte de, Cin askerlerinin kalabalik olusu “binlerce”, “on
binlerce” gibi soyutlamalarla degil, “tuza gelen koyun”, “duman gibi, siirii gibi”, “bayram
namazindan milletin ¢iktig1 gibi” seklinde somut ve giinliik hayat i¢inde goriilebilen ifadelerle

tanimlanmaktadir.

Wawon Savasi yaklasik sekiz saat araliksiz devam etmistir. Cin birlikleri siirekli
takviye ile ara vermeden saldirirken, her gecen siirede kayiplar1 biraz daha artan Tiirk tugayz,
savag tarihinde nadir goriilen bir hareketle, taarruza taarruzla karsilik vermistir (Anlatan
Bahtiyar Yalta, Piyade Tegmen, Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim I1l, (22:13) dk). Cinliler,
siingliyle yapilan bu saldir1 karsisinda saskina ugrayinca, kusatma yarilmis ve birlik
kurtulmay1 basarmistir (Zekai Cevik, Topgu Astsubay; Kazim Cevik, Piyade Er, Kiitahya;
Omer Mutaf, Piyade Er, Aydin; Bahtiyar Yalta, Piyade Tegmen’in anlatimlari, Avsar ve
Baranoglu, 2012: Bolim 111, (22:46-24:27) dk).

Bu anlatilar resmi kayitlarla da (Yiicel, 2001: 36) uyum gostermektedir. Ancak,
belgeselde o sirada askerlerin iginde bulunduklart ruh hali de ortaya konularak, tarih
anlaimma farkli bir boyut getirilmekte, bireysel kahramanliklarin sonuca etkisi
vurgulanmaktadir. Kazim Cevik’in anlattigi olay buna ilging bir 6rnektir. Bu zorlu ¢atisma
sirasinda bir kolu kopmus bir askerin diger eliyle tuttugu siingilisiinii birakmamasi ve
savagmaya devam etmesi arkadaslarmin azmini arttirmistir. (Avsar ve Baranoglu, 2012:
Bolim 111, (23:46) dk). Bu ve benzeri olaylarin da etkisiyle kusatma yarilmis, Cinliler, siingii
hiicumu karsisinda “¢il yavrusu gibi” dagilmistir (Amasyali Askeri Polis Ali Giimiis’lin

taniklig1, (Avsar ve Baranoglu, 2012: Bolim 111, (23:42) dK).

Wawon’daki Cin kusatmasindan kurtulmada siingii ile yapilan kars1 saldirinin etkisi, o
sirada tugayda tercliman olarak gorev yapan Koreli Sang Ki Paik tarafindan da teyit
edilmektedir. Cinliler bu saldir1 karsisinda paniklemisler ve biiyiik bir sayisal iistinliige sahip

olmalarina karsin, kusatma ¢emberini bozmak zorunda kalmislardir (Paik, 1991: 7).

Kore Savasi’na katilanlarin bu anlatimlart yine sozlii kiiltiiriin bir bagka yoniinii,
“miicadeleci eda” yOniinli goz Oniine sermektedir (Ong, 2010: 63). Bu anlamda sézlii kiiltiir,

bedensel davranislart yiiceltir, ancak sozlii anlatildigr icin bu ifadeler, gorselligin sahip oldugu
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irkilme duygusunu uyandirmaz. Aksine 6vgii ve kahramanlik duygusu verir. Belgeselde, Tiirk
askerlerinin kusatmadan silingii savast ile kurtulma anlatimlart da, sahnenin tiim
acimasizli@ina karsin, 6vgii motifleri tagimaktadir. Ciinkii sozli kiiltiirde, “yasanan anin
gercegi” dolayisiyla gegmisin uygun olmayan yonleri anlatilmaz bunun yerine basarilar
ytceltilir (Ong, 2010: 65).

Belgeselin 4. boliimiinde Kunuri bolgesinde cereyan eden diger catigmalar olan
Simninni, Kaechon ve Kunuri Bogaz1 savaslari ile 30 Kasim-1 Aralik 1950 giinleri yasanan
Sunchon Bogazi1 Savasi’na iliskin anilara yer verilmekte ve Tiirk askerinin dort giin boyunca
ard1 ardina gergeklesen bu kusatmalardan nasil kurtulduklar1 anlatilmaktadir. Bu anlatimlar,
catismay1 yasayan insanlarin psikolojilerini ve nigin teslim olmayip direnmeyi segtiklerini
ortaya koymasi bakimindan genel tarih katkida bulunabilecek anlatimlardir. Ancak, makaleyi
belli bir smir icinde tutabilmek amaciyla baska bir noktaya odaklanmak ve tanik
anlatimlarinda ortaya ¢ikan dikkat ¢ekici iki husus tizerinde durmak tercih edilmistir. Bunlarin
ilki, taniklarin, BM Ordusu safindaki diger uluslar, ozellikle ABD askerlerinin c¢atigsmalar

sirasindaki tutumlarina yonelik anlatimlaridir.

Taniklar, Kunuri’de pusuya diismelerinin temel nedeninin diger iilke birliklerinin,
ozellikle de ABD askerlerinin habersiz geri gekilmeleri oldugunu inanmaktadir. Ornegin
Amasyali Ali Glimiis, “Biz orada direndik... Bu arada Amerikan birligi bir tarafimizdan
cekilmis, Kore Birligi bir tarafimizdan ¢ekilmis, biz arada sargiya diistiilk” demektedir (Avsar
ve Baranoglu, 2012: Bolim Ill, (27:31) dk). Bu saptama, Bahtiyar Yalta tarafindan da
dogrulanmakta ve Tugay Komutam1 Tuggeneral Tahsin Yazici’nin “diisman kusatmaya
baslayinca sagimizda solumuzda dost kuvvetlerinin c¢ekildigi, bulunmadig1 anlagilinca”
Simninni’ye geri ¢ekilme emri verdigini kaydetmektedir (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim
I11, (28:09) dk). Tahsin Yazic1 da anilarinda tugayin en sikisik giinlerinde yardimsiz, kendi
bagina birakildigini dile getirmektedir (Yazici, 1963: 191).

Her ne kadar, ozellikle Simninni’den itibaren gergeklestirilen geri g¢ekilmelerde
Amerikan Hava Kuvvetleri ve Tiirk birligine katilan Amerikali subay ve erlerin de kayda
deger katkilar1 olmussa da (Denizli, 1994: 106), Amerikan askeriyle ilgili olumsuz kanaati
destekleyen ¢esitli olaylar da yasanmistir. Ornegin, Simninni’de kusatma altinda kalan Tiirk
birliginin kurtarilmasi i¢in destek istenen Amerikan 38. Piyade Alay Komutani, emrinde tank
boliigii de olmasina karsin, bu istegi geri ¢evirmistir (Yiicel: 2001: 40). Oysa Tiirk Birligi,

Wawon Savasi’nda, kusatma altina diisen Amerikali Albay Gumby’i kurtarmak i¢in kendini

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-286



International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 269-290

tehlikeye atmis ve bu sirada 1 listegmen, 2 c¢avus ve 16 er, toplam 19 asker hayatini

kaybetmistir (Artug, 197; Sayilan, 20).

Bu tiir olaylara tanik olan Tirk askerleri ise Amerikan kuvvetlerinin zaman zaman
sergiledikleri ilgisiz tutumlar1 bir tiir ithanet olarak yorumlamaktadir. Hatayli Piyade Cavus
Hiisamettin Ekici’nin sdyledikleri bu anlayisa tipik bir Ornektir denilebilir: “Yani Tirk
dostluguna bakiniz, kendini feda ediyor da bir Amerikaliyr kurtartyor ki, Amerikalilar bizi
tuzaga dusiirdiiler, orada Cin baskinina ugrattilar kendilerini kurtarmak i¢in. Geri doniip de
bize yardima gelmediler. Ta Pyangyong’a kadar kactilar. Ama biz orada esir olan bir
Amerikal1 albay1, canimiz pahasina kurtardik. Biz sehit olduk. Iste Tiirk insanligi, Tiirk seyi
budur yani.” (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boélim 111, (25:43) dk)

Bu anlatimlarda sozii edilen olaylarin genel tarih yazziminda dile getirilmedigi gibi
donemin basminda da yer almadigi gorilmektedir. Aksine, Kunuri ile ilgili haberler
kamuoyuna yansitilirken, Tiirk askerleri ile Amerikali “silah  arkadaslari™nin
dayanigmalarindan s6z edilmekte, iki ulusun askerlerinin kanlarinin 6zgiirliik ideali ugruna
birbirine karistig1 ifade edilmektedir (Yaman, 2005: 240-241). Bunun baslica nedenlerinden
birinin Tirkiye’nin NATO’ya kabulinde ABD’nin destegine duydugu ihtiyag oldugu
soylenebilir. Ciinkii basin, “ulusal ¢ikar” baglaminda iilke dis1 siireclerle ilgili birgok olayda
siyasal iktidarlarin politikalarini destekleyen bir tutum takinmaktadir (Uzgel, 2004). Nitekim
ayni basin, 1951°de Tiirkiye’nin NATO’ya alinmasi onerisine, ittifak iginden itirazlar gelince
"Kore yeter. Tiirklerin kendi hudutlar1 haricinde artik akitacak kanlari yoktur" diyerek

askerlerin geri ¢cekilmesini isteyecektir (Yaman, 2005: 242-243).

Miimtaz Birlik belgeselindeki tanik anlatimlarindaki diger dikkat cekici konu ise
“Cinlilerle savas” ifadeleridir. Riitbelerine bakilmaksizin, anilarina yer verilen hemen tiim
taniklar, Cinlilerle savastiklarin1 sdylemektedirler. Bu anlamda, Tiirk askerinin goéziinde
Kore’deki savas, Cinlilere kars1 yapilmis bir savastir. Bunun en 6nemli nedeni savas boyunca
karsilarina ¢ikan askerlerin hep Cinliler olmasidir (Yiicel, 2001: 36. Bu ise, Tiirk askerlerinin,
Cinlilerle savasmay1 tarihin tekerriirii olarak degerlendirmelerine yol agmis ve motive edici
bir rol oynamistir. Kore’de savasan askerlere gore Cinliler, yeni karsilagtiklart bir “diisman”
degildir (Avsar ve Baranoglu, 2012: Boliim Ill, (20:49) dk). Tarihin en eski dénemlerinden
beri birbirlerini iyi tamiyan iki eski ulus, Kore’de yeniden karsi karsiya gelmislerdir.
Dolayisiyla Cinliler, yeni degil tarih boyu Tirklerle karsi karsiya gelmis bir diismandir.

Onlar1 yenmek tarihe Tiirkler lehine yeni bir halka eklemektir. Bir tiir rovans almaktir.
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Deger yargilarinin savaglardaki 6nemi géz Oniine alindiginda (Keegan, 1995: 13), bu
bakis agisinin askerlerin savagsma azmini gii¢lendirici bir etkide bulundugu agiktir. Nitekim
Cankirili Ordonat Er Mustafa Kurt, Cinlilerle savasacaklari i¢in heyecanlandiklarini,
yerlerinde duramadiklarini soylerken (Miimtaz Birlik, 2012: Boliim III) Kunuri’den sonra
gerceklesen ve Tiirk tugayina “Miimtaz Birlik Nisan1” kazandiran Kumyangjang-Ni savasinda

da askerin intikam alma duygusunun 6nemli bir rolii olacaktir (Artug, 1990: 295).

Sonuc¢

Kore Savasi, Soguk Savas doneminde yeniden genel bir savasin esiginden doniilen en
Oonemli uluslararasi ¢atismalardan biridir. Savasa katilan Tirk tugaylart birgok iistiin basari

elde etmis, savasin kaderini belirleyici roller iistlenmislerdir.

Savasin baglangicindan ateskesin imzalandigi 1953 yili arasinda tugay diizeyinde ii¢
ayr birlik cephede yer almis ve sicak catigsmalara katilmistir. Toplam sayis1 yaklasik 15 bin
olan bu birliklere segilenler, iilkenin hemen her yerinden toplanan askerlerdir. Dolayisiyla, her
ne kadar savag Tiirkiye’den binlerce kilometre uzakta cereyan etmis olsa da yaygin bir etkiye
sahip olmustur. Diger taraftan savastan donenlerin sozlii anlatimlar1 da yasananlarin diger
insanlar arasindaki yayginlik ve derinligini arttirmustir. Oyle ki, sdzIii kiiltiiriin bir yansimasi
olarak evlerde, kahvehanelerde, koy meydanlarinda anlatilan savas Oykiileri, belleklerde yer

etmis ve “Koreli” olarak anilan bir insan profili ortaya ¢ikmisina bile yol agmustir.

Ne var ki, “Koreliler”in savasi daha iyi anlamamizi kolaylastiracak, karanlikta kalmis
yonlerinin ortaya ¢ikartilmasina yardimer olacak anilari, {ilke Slgegini temsil edecek sekilde
sistematik olarak derlenmemis, sozlii tarih cercevesinde ele alinmamistir. Oysa Kore’de
yasananlar bugiin Tiirk-Kore iliskilerini etkileyen, Kore’de Tiirkiye kamuoyunun olusmasinda
oncelikli yere sahip bir konu oldugu gibi Tiirk insaninin savasa bakist ve savas sirasindaki

motivasyon kaynaklarini ortaya koyabilmek i¢in de dnemli ipuglar1 barindirmaktadir.

TRT tarafindan hazirlanan 13 boliimlik “Miimtaz Birlik: Kore Savasi’nin Son
Taniklar1” belgeseli, bu baglamda yapilan ilk ve 6zgilin caligmalardan biri olma o6zelligi
tasimaktadir. Belgeselde, Tiirk askerinin savasa bakisi ve savasta onu basarili kilan
ozelliklerinin yani sira savasa dair bilinmeyen birgok konu, sozlii tarih belgeselciligi yoluyla

giin 15181na ¢ikarilmaktadir.
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Belgeselin bir baska onemli yonii de Kore Savasi konusunda arastirma yapacak
tarihgiler igin 6zgiin bir kaynak niteligi de tagimasi ve tarih yazimina katkida bulunabilecek

birgok sozel bilgiye yer vermesidir.

Kaynakc¢a

Akkaya, B. (2012). Tirkiye’nin NATO iiyeligi ve Kore Savas1”. Adkademik Bakis Dergisi. 28:
1-20, http://www.akademikbakis.org/28/11.pdf (30 Mayis 2016 tarihinde erisim saglanmistir).
Armaoglu, F. (1986). 20. Yiizyil siyasi tarihi. 3. Bs., Ankara: Tiirkiye Is Bankas.

Artug, 1. (1990). Kore Savaslarinda Mehmetcik. Istanbul: Kastas.

Avsar, A., Baranoglu, F. (2012). Miimtaz Birlik: Kore Savasi'nin son taniklari. Belgesel film
(13 x 30).

Chang-Il, O. (2010). The causes of the Korean War, 1950-1953. International Journal of
Korean Studies XI1V(2): 19-44.

Denizli, A. (1994). Kore Harbi 'nde Tiirk tugaylari. Ankara: Genelkurmay Bagkanligi.
(2010). Kore Harbi’'nde Kunuri zaferi (26-30 Kasim 1950). Ankara: Turhan.

Dora, C. (1963). Kore Savasinda Tiirkler. Istanbul: Ismail Akgiin.

Erkmen, S. (1951). Kore 'den geldim. Istanbul: Ege Matbaast.

Fakir, C., Oztarcan, M. (2011). Simal Yildizi: Son Kore gazileri anlatiyor. Belgesel film
(42°30”).

Sel, Liitfii (der.) (1979). Kore: Kore'de cereyan eden muharebelerden alinacak dersler
Ankara: Genelkurmay Askeri Tarih ve Stratejik Etiit Bagkanligi (ATASE).

Haberler.com. (2012). Kore Savasi’nin son taniklart anlatiyor.
https://www.haberler.com/kore-savasi-nin-son-taniklari-anlatiyor-4123659-haberi/ ( 22 Ekim
2012 tarihinde erisim saglanmaistir).

Karacaova, T. (2010). Istanbul basminda Kore Savasi. (Yaymlanmamus yiiksek lisans tezi).
Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Balikesir.

Keegan, J. (1995). Savas sanat: tarihi. Fiisun Doruker (Cev.), Istanbul: Yeni Yiizyil.

Mehmetefendioglu, A. (2011). Bir kutup yildizinin hikayesi- Savasta asker, barista elgi.
Cagdas Tiirkiye Tarihi Arastirmalart Dergisi (CTTAD). X(22): 189-2009.

Miimtaz Birlik — Kore Savasti’nin Son Taniklar1. (2012).
https://web.facebook.com/pg/M%C3%BCmtaz-Birlik-Kore-
Sava%C5%9F%C4%B1n%C4%B1n-Son-Tan%C4%B1klar%C4%B1-
392484110780658/about/?ref=page_internal (2 Haziran 2019 tarihinde erisim saglanmistir).

Oguz, A. (2012). Sozlii tarih ¢ergevesinde Kore gazilerinin Kore Savasiyla ilgili hatiralari.
Milli Folklor Dergisi. 94: 123-136.

Ong, W. J. (2010). Sozlii ve yazili kiiltiir: Soziin teknolojilesmesi. Sema Postacioglu Banon
(Cev), Istanbul: Metis.

Ordu, M. Kiirsat. (2009). Amerikan kamuoyunda Kore Harbi. Ankara: Berikan.
Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-289


http://www.akademikbakis.org/28/11.pdf%20(30
https://www.haberler.com/kore-savasi-nin-son-taniklari-anlatiyor-4123659-haberi/
https://web.facebook.com/pg/M%C3%BCmtaz-Birlik-Kore-Sava%C5%9F%C4%B1n%C4%B1n-Son-Tan%C4%B1klar%C4%B1-392484110780658/about/?ref=page_internal
https://web.facebook.com/pg/M%C3%BCmtaz-Birlik-Kore-Sava%C5%9F%C4%B1n%C4%B1n-Son-Tan%C4%B1klar%C4%B1-392484110780658/about/?ref=page_internal
https://web.facebook.com/pg/M%C3%BCmtaz-Birlik-Kore-Sava%C5%9F%C4%B1n%C4%B1n-Son-Tan%C4%B1klar%C4%B1-392484110780658/about/?ref=page_internal

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 269-290
Oke, M. K. (1990). Unutulan savas kronolojisi, Kore 1950-1953. Istanbul: Bogazigi.

Paik, S. K. (1991). Kore'de Tiirk askeriyle alti yil. Nazim Diindar Sayilan (Haz.), Ankara:
Kara Harp Okulu Bilgi Toplama ve Yayim Merkezi.

Riza, E. (2007). Sozli tarih ve belgesel sinema: Tarihin sivil olarak kavranmasi. Belgesel
Sinema Yillig1: 712-77.

Sander, O. (1998). Siyasi tarih (1918-1994). 6. Bs., Ankara: Imge.
Sayilan, N. D. (1989). Kore de Tiirk askeri. Ankara: Genelkurmay Basimevi.
TBMM Karari. Karar No 1701, 27.11.1950, T. C. Resmi Gazete. 7670: 30 Kasim 1950.

Thompson, P. (1999). Ge¢cmisin sesi sozlii tarih. Sehnaz Layikel (Cev.), Istanbul: Tarih Vakfi
Yurt.

Bolshevik.org. (1995). Trotskyism vs. the ‘Third Camp’ Korea: the forgotten war.
International Bolshevik Tendency. 16: 1-7, http://www.bolshevik.org/1917/nol6kor.pdf (12
Temmuz 2011 tarihinde erisim saglanmaistir).

United Nations Security Council (UNSC) Resolution (1950a). 82: 25 Haziran 1950.
United Nations Security Council (UNSC) Resolution (1950b) 83: 27 Haziran 1950.

Uziimcii, O. (2016). Nitel Arastirma Ydntemine Sahip Tezlerin Baz1 Degiskenler A¢isindan
Incelenmesi. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi. 32: 327-340,
http://www.asosjournal.com/Makaleler/1098773191 1342%20%c3%96zlem%20%c3%9cZ%
€3%9cMC%c3%9c.pdf (27.06.2019 tarihinde erisim saglanmistir).

Weathersby, K. (1993). Soviet aims in Korea and the origins of the Korean War, 1945
1950: New Evidence From Russian Archives. Cold War International History Project
Woodrow Wilson International Center for Scholars. Working Paper, 8: 1-37,
http://www.wilsoncenter.org/sites/default/files/Working_Paper_8.pdf (14 Mayis 2011
tarihinde erisim saglanmistir).

Yaman, A. E. (2005). Kore Savasi'nin Tirk kamuoyuna yansimasi. Ankara Universitesi Tiirk
Inkildp Tarihi Enstitiisti Atatiirk Yolu Dergisi. 37-38: 231-245.

Yazict, T. (1963). Kore birinci tugayinda hatiralarim. Istanbul: Ulkii Basimevi.

Yiicel, E. (2001). Kore Harbi: Kore Tiirk tugay: ve BM askerlerinden alinan dersler. Ankara:
Kara Kuvvetleri Egitim ve Doktrin Komutanligi (EDOK).

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-290


http://www.asosjournal.com/Makaleler/1098773191_1342%20%c3%96zlem%20%c3%9cZ%c3%9cMC%c3%9c.pdf
http://www.asosjournal.com/Makaleler/1098773191_1342%20%c3%96zlem%20%c3%9cZ%c3%9cMC%c3%9c.pdf
http://www.wilsoncenter.org/sites/default/files/Working_Paper_8.pdf%20(14

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS)
() 2 June 2018 : Volume 5 (Issue 1)
e-ISSN : 2458-9381

Field : Economy
Type : Research Article
Received: 27.09.2018 - Accepted: 29.06.2019

Dogrudan Yabanci Yatirnmlarin Ekonomik Biiyiime Uzerine Etkisi: Orta
Asya Ulkeleri Ornegi
Aziza SYZDYKOVA ORALBAYKIZI*
* Hoca Ahmet Yesevi Uluslararasi Tiirk-Kazak Universitesi, Tiirkistan/Kazakistan

E-mail: azizayesevi@gmail.com

Oz

Genis ekonomik biiylime literatiirii ekonomik biiylime iizerine dogrudan yabanci yatirimlarin
pozitif yonde etki ettigini gdstermektedir. Dogrudan yabanci yatirimlar ekonomik biiyiimeye
finansman olanag1 saglamasi, 6demeler dengesini iyilestirmesi, teknolojik yenilikleri ve bilgi
birikimini iilkeye tasimasi ile olumlu etkiler yaratmaktadir. Bu nedenle gelismekte olan
tilkeler dogrudan yabanci sermaye yatirimlarini kendi iilkelerine ¢ekmek icin ¢aligmaktadir.

Bu ¢aligmanin amaci, Orta Asya lilkelerine gelen dogrudan yabanci sermaye yatirimlariin bu
tilkelerin ekonomik biiylimesine olan etkilerini incelemektir. Bu amagla 1995-2017 yillarina
ait verilerle Panel ARDL testi yapilmistir. Calismanin sonuglarina gore Orta Asya iilkelerinde
dogrudan yabanci yatirimlarin %1°lik artist GSYH’y1 %0.9 arttirmaktadir. Buna ek olarak
ithracat ve sanayi degiskenlerinin de ekonomik biiyiime {izerine pozitif etkisi bulunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Dogrudan yabanci yatirim; ekonomik biiyiime; Orta Asya tilkeleri; Panel
ARDL

The Impact of Foreign Direct Investment on Economic Growth: The Case
of Central Asian Countries

Abstract

The literature of the economic growth shows that foreign direct investment has generally
positive effects on the economic growth. Foreign direct investments create positive effects in
the process of emerging countries’ development such as financing the economic development,
improving the balance of payments, transferring the technological innovations and
accumulation of knowledge into the country. Therefore, emerging countries aim to attract
foreign direct investment to their country.

The aim of this study is to examine the effects of foreign direct investment in the Central
Asian countries on the economic growth of these countries. For this purpose, the panel ARDL
test was conducted with the data of 1995-2017. According to the results of the study, 1%
increase in foreign direct investments in Central Asian countries increases the GDP by 0.9%.
In addition, export and industry variables have positive effects on economic growth.

Keywords: Foreign direct investment; economic growth; Central Asian countries, Panel
ARDL
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Giris

Sermaye birikimi; ekonomik biiylimenin saglanabilmesi i¢in giinlimiizde kritik bir 6neme
sahiptir. Yeterli diizeyde sermaye birikimi olmayan gelisen iilkeler i¢in sermaye eksikliginin
ortadan kaldirilmas1 i¢in 6nemli bir ara¢ haline gelen dogrudan yabanci yatirim (DYY), bu
ozelligi disinda ev sahibi iilkede istihdamin arttirilmasi, ddemeler dengesinde yasanan
sorunlarin ortadan kaldirilmasi ve teknoloji ve altyapr gelisimi i¢in de 6nem kazanmis ve
ilkeler sunduklar1 hukuki, iktisadi ve altyapt imkanlar1 ile daha fazla DYY’lar1 kendi
iilkelerine ¢ekmek i¢in rekabet etmeye baglamistir.

Orta Asya ilkeleri (Kazakistan, Kirgiz Cumhuriyetil, Tiirkmenistan, Tacikistan ve
Ozbekistan) bagimsizliklarim1 kazandiktan sonra piyasa ekonomisine gegis sirasinda yeni
bastan diizenlenen ekonomik yapilar1 ve yetersiz yatirim kabiliyetleri bu {ilkeleri yabanci
sermayeyi temin etmeye itmis ve diinyada gelismis iilkeler tarafindan paylasilan pastadan pay
alabilmek i¢in tiirlii reformlar1 hayata gecirmislerdir. Uygulanan politikalara ve iilkelerin
sahip oldugu dogal kaynak zenginliklerine bagli olarak Orta Asya iilkelerinin ekonomik
biiylime performanslar birbirlerinden farkli bir seyir izlemektedir (Syzdykova, 2018: 88).
Diger yandan s6z konusu iilkelere gelen DY'Y miktarinda da 6nemli farkliliklar mevcuttur.

Yabanci yatirim ¢esitleri icerisinde borg niteligi tasimayan DY Y ’larin ekonomik biiylime ve
kalkinmayt; tiretim ve istthdami arttirarak, yeni teknolojileri ve yeni yonetimsel bilgileri
transfer ederek, uluslararasi iliskilerde ve ddemeler dengesinde iyilestirmeleri saglayarak
pozitif yonde etkiledigi bilinmektedir (Acaravci ve Akyol, 2017). DYY’larin ekonomik
biiyiime iizerine etkisini arastiran ampirik ¢aligmalar bu yatirimlarin ekonomik biiyiime
tizerine pozitif yonde etkiledigini ortaya koymaktadir.

Dogrudan yabanci yatirimlar ile ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi anlama uygulanacak
yabanci yatirim politikalarinin etkin olabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir (Benli ve
Yenisu, 2017). Orta Asya iilkelerinde DYY ve ckonomik biiyiime arasindaki iligkinin
arastirilmasii konu alan g¢alismanin ilk boliimiinde s6z konusu iilkelerin makroekonomik
gostergelerine iliskin aciklamalar yapilmistir. Ikinci boliimde Orta Asya iilkelerine gelen
DYY analiz edilmis ve iilkelerin yatirim ortamlar1 degerlendirilmistir. Ugiincii boliimde ise
konu ile iligskin teorik ve ampirik literatiir agiklanmistir. Dordiincii boliimde veri seti ve
aragtirma yontemi agiklanmistir. Takip eden boliimde analiz bulgularina yer verilmis ve sonug
kismiyla ¢aligma son bulmustur.

1.0rta Asya Ulkelerinin Makroekonomik Gériiniimii

Orta Asya bolgesi, Orta Dogu, Giiney Asya, Cin ve Rusya’nin kavsaginda bulunmaktadir.
Carlik Rusya doneminde Asya’da kalan bolgeler icin “Merkezi Asya” terimi kullanilmistir
(Cutler, 2001). 1991 yilinda SSCB’nin dagilmasindan sonra Orta Asya cografyasinda bes
bagimsiz cumhuriyet kurulmustur. Bunlar; Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Tacikistan ve
Tiirkmenistan’dir. Orta Asya iilkeleri ¢cok perspektifli ve dinamik bir gelismeye sahip olan,
onemli bir jeo-stratejik oneme, biiylik dl¢iide dogal kaynaklara, biiyiik enerji potansiyele ve

's Mayis 1993 tarihinde Yiksek Sura Genel Kurul Toplantisi’nda alinan kararla devletin resmi adi Kirgiz Cumhuriyeti
olmustur. Ulkenin resmi kisa adi ise, Kirgizistan olarak kullaniimaktadir (Bartold, 1996:2). Bu ¢alismada Kirgizistan ifadesi
kullanilacaktir.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-292



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 291-307
geng bir niifusa sahiptir. Orta Asya ilkelerinin yiizél¢iimleri 4 milyon km? ve yine toplam
70,2 milyon civarinda bir niifusu barindirmaktadir (Syzdykova, 2018).

Asagidaki Tablo 1°de Orta Asya iilkelerinin temel makroekonomik gostergelerine iliskin
bilgiler yer almaktadir.

Tablo 1. Orta Asya Ulkelerinin Temel Makro Ekonomik Gostergeleri (2017)

Kazakistan Kirguzistan Tacikistan Tiirkmenistan Ozbekistan

Niifus (milyon kisi) 18,1 6,2 8,9 5,8 32,4
GSYIH (milyar dolar) 162,9 75,7 715 37,9 49,7
GSYIH biiyiimesi (y1llik%) 4.10 4.58 7.62 6.50 5.30
Kisi basina GSYIH (dolar) 9030,3 12204 801,0 6586,6 1533,8
Toplam rezervler (milyar dolar) 30,7 21,7 12,9 - 26,8
Mal ve hizmet ihracati (milyon dolar) 55907,2 2570,1 1129,2 8940,8 5850,8
Mal ve hizmet ithalati (milyon dolar) 42942,0 5079,2 2764.,8 5543,1 10170,8
Enflasyon (yillik%) 7.44 3.18 6.00 6.17 5.7
Dogrudan yabanci yatirim (milyon dolar) ~ 4634,9 94,7 141,3 23143 96,1
issizlik (%) 4.90 6.89 10.74 3.69 4.97

Kaynak: Diinya Bankasi, 2018

Orta Asya iilkelerinin arasinda nufiis bakimindan en kalabalik iilke Ozbekistan olup, bu
iilkenin toplam nufiisii 32,4 milyon kisidir. GSYIH’s1 en vyiiksek iilkenin ise 162,9 milyar
dolar ile Kazakistan oldugu goriilmektedir. Kisi basmna milli gelirin ortalamasina
bakildiginda; yine Kazakistan kisi basina 9030 dolar ile en yiiksek kisi bagina milli gelire
sahip iilkedir. Bu iilkeyi sirastyla Tiirkmenistan, Ozbekistan ve Kirgizistan izlemektedir. Kisi
basina 801 dolar milli gelir ile Tacikistan en son sirada yer almaktadir.

Tablo 2’de Orta Asya iilkelerinde GSYH’nin yapisi ve ihracatindaki baslica iiriinler
verilmistir. GSYH’nin yapisina bakildiginda sanayi sektoriinlin  GSYH igindeki pay1
Kazakistan’da %32, Tiirkmenistan’da %31, Ozbekistan’da %30’luk pay1 olusturmakta iken,
Kirgizistan ve Tacikistan’da %30’un altinda kalmaktadir. Kazakistan ve Tiirkmenistan
ekonomisi agirlikli olarak enerji sektoriinde yogunlagmistir. Kazakistan’in ihracatinin %68’
petrol, petrol iirlinleri ve dogalgazdan olusmaktadir. Tiirkmenistan’in toplam ihracatindaki
petrol {irlinlerinin pay1 ise %81°dir.

Tablo 2’den goriildiigi gibi, Orta Asya iilkeleri arasinda GSYH yapisindaki tarimin payt en
yiiksek tiilke Tacikistan’dir. Nitekim iilkenin toplam ihracatinin yaklasik %10°luk kismi
pamuk ipliginden olugmaktadir. Diger yandan Tacikistan’in baslica ihrag¢ ettigi iiriinlerin
basinda %58.,4’luk pay ile ham aliiminyum gelmektedir.

Tablo 2. Orta Asya Ulkelerinde GSYH ve IThracat Yapist

Tarim Sanayi Hizmetler Ihracatinda bashca iiriinler
(%) (%) (%) (toplam ihracatin %’si olarak)
Petrol ve dogalgaz (%66,09), Metaller
Kazakistan 4.43 32.00 57.45 (%12,9), Kimyasallar (%6,4), Gida tirtinleri
(%4,2)
Degerli metaller ve taglar (% 40,2),
Kirgizistan 12.33 26.46 50.38 Kimyasallar (%18), Mineral triinler (% 16,3),

Tekstil (%7)

Aliiminyum (%58,4), Pamuk Ipligi (%9,9)
Elektrik (%6,3)

Petrol, iirtinleri (%81), Tarim tirtinleri (%10)
Sanayi triinleri (%7)

Tacikistan 20.38 27.24 42.25

Tirkmenistan 10.43 31.09 49.21
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- . Altin (%40), Dogalgaz (%10,37), Saf pamuk
Ozbekistan 17.32 30.05 a2.471 ipligi (%6,5), Radyoaktif Kimyasallar (%4,1)

Kaynak: Diinya Bankasi1 (2018) verilerinden derlenmistir.

2.Uluslararasi Dogrudan Yatirnmlarin Dagihm ve Orta Asya Ulkelerindeki Durum

Diinya’da ozellikle 1980’lerden sonra yayginlasan kiiresellesme kavrami ve uluslararasi
ticarette engellerin kaldirilmasi ile birlikte tilkeler arasindaki ticaret ve yatirrm hacmi 6nemli
miktarda artmistir. Giiniimiizde iilkelerin ekonomik yapilarina gore gesitlenmesi dogrudan
yatirimlari bir ihtiyag haline getirirken; diger yandan ¢ok uluslu sirketlerin, iilkelerin arz ettigi
potansiyelleri ve alternatif pazarlarin sundugu firsatlar1 degerlendirmek i¢in dogrudan yatirim
yapmay1 tercih etmesi bu siireci desteklemektedir. Diger yandan uluslararasi dogrudan
yatirnmlarin iilkelere sundugu teknoloji transferi, istihdam ve dis ticaret olanaklar1 dogrudan
yabanci yatirimlarin iilkeler agisindan énemli kilmaktadir (TC Ekonomi Bakanligi, 2016).

UNCTAD raporuna gore; diinya genelinde 2017 yilinda 2016 yilina kiyasla %23°lik disiis
gosteren DYY akimlari, 1,43 trilyon ABD Dolarina gerilemistir (Sekil 1). Bu diisiisiin
nedenleri arasinda kiiresel ekonominin kirilganligi, yatirnmcilar i¢in politik belirsizliklerin
varlig1 ve jeopolitik risklerin yiliksekligi gosterilmektedir. Uluslararast DYY akimlarindaki
diisiisten en ¢ok payina alan gelismis ekonomilere yonelik yatirimlardir. 2016 yilinda gelismis
tilkelere yapilan DYY miktar yaklasik 1,2 trilyon dolar iken, 2017 yilinda bu rakam %37
oraninda diisiis kaydederek 712 milyar dolara inmistir. Gegis ekonomilerine olan DYY
akimlart %27’lik diisiisle 47 milyar dolara gerilemistir (UNCTAD, 2018). Yabanci
yatirnmlarin yapildigi yer agisindan gelismekte olan iilkeler gelismis {lkeleri geride
birakmistir hem de yatirnmer taraf olarak da diinyanin geri kalan bolgelerinde
gerceklestirdikleri yatirimlart yildan yila genigletmeye devam etmektedir. Gelismekte olan
tilkeler arasinda en fazla DYY ¢eken iilkeler sirastyla Cin, Hong Kong (Cin) ve Singapur
olmustur.

ST %23

1,92
157 1,57
1,37 143 3, 1,43
1,18 I I I

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Sekil 1. Uluslararast DYY Akislarinin Dagilimi (trilyon dolar)
Kaynak: YASED, 2018: 2
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Asagidaki Tablo 3 ve 4’te Orta Asya iilkelerine gelen DYY ve DYY stoklar yillar itibariyle
gosterilmektedir.

Tablo 3. Orta Asya Ulkelerine Gelen Dogrudan Yabanci Yatirimlar (milyon dolar)

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Kazakistan 13337,2 10321,3 8406,3 3860,2 8097,7 46349
Kirgizistan 293,9 626,2 248,3 11421 616,7 94,7
Tacikistan 234,1 1443 289,7 397,5 219,7 1413
Tiirkmenistan 3130,4 2861,3 3830,9 3043,2 2243 2314,3
Ozbekistan 563,6 635,8 757,9 66,3 133,4 96,1

Kaynak: UNCTAD, Diinya Yatirim Raporu, 2018: 187

Tablo 3’ten goriildiigii gibi Orta Asya lilkeleri arasinda yillar itibariyle en ¢ok DYY ¢eken
iilke Kazakistan’dir. 2017 yilinda Kazakistan’in toplam DYY stoklari 147 milyar dolardir.
Kazakistan’da GSYH’nin %5-6 gibi 6nemli biiyiikliige ulasan DY'Y’lar genellikle petrol ve
dogalgaz sektoriinde yogunlagsmaktadir. Kazakistan’a gelen toplam yabanci yatirimlarin %350-
70’1ik pay1 enerji sektoriine gelmektedir.

Kirgizistan’daki toplam yatirnm girisi diizensiz egilim sergilemektedir. Son bes yila
bakildiginda 2015 yilinda yabanci yatirim girislerinin en yiliksek oldugu goriilmektedir. 2015
yilinda Kirgizistan’a gelen DYY miktar1 yaklasik 1,2 milyar dolardir. Bu durum 2014 yilina
kadar yiiksek seyreden petrol fiyatlarinin etkisiyle 6nemli 6lgiide sermaye birikimine sahip
olan Kazak yatirnmcilarin Kirgizistan piyasasina girisi neticesinde gergeklesmistir. Bunun
disinda Kirgizistan’a Kanada ve Cin’den yabancit yatirim girisleri saglanmaktadir.
Kanada’dan gelen yabanci yatinmlar iilkede genellikle madencilik sektoriine yatirim
yapmakta iken Cin’den gelen yatirnmlar kii¢iik ve orta Olgekli projelerde yer almaktadir
(WTO, 2017).

Tacikistan Cumhuriyeti bagimsizliga gecis siirecinin bariscil bir sekilde yasanmadigi tek Orta
Asya tilkesidir. 1997 yilina kadar iilkede i¢ savas siirmiis (Demirci, 2012) ve uzun siiren siyasi
istikrarsizlik yabanci yatirimlarin tilkeye gelmesi i¢in biiylik bir engel teskil etmistir.
Tacikistan’in nispeten Onemli avantaj saglayabilecegi alanlardan biri hidroelektrik olarak
gosterilebilir. Ulke i¢ talebinin ¢ok {istiinde hidroelektrik iiretimi konusunda en maliyet-etkin
potansiyeli acisindan diinyada 8. Sirada yer almaktadir. Bu sayesinde enerji eksikligi yasayan
Dogu Asya ve Cin’in talebini karsilayabilecek durumdadir. Bundan ayr1 kdmiir ve tarimdaki
kuru meyve ve hububatin yaninda goz ardi edilemeyecek kadar diinyadaki aliiminyum (%5)
ve pamuk (%4) pay1r mevcuttur. Tablodan Orta Asya iilkeleri arasinda en az yabanci yatirim
ceken iilke Tacikistan oldugu goriilmektedir.

Tiirkmenistan’da enerji sektorii yabanci yatirimcilar i¢in 6nemli bir potansiyel arz etmesine
ragmen, bu sektdrde iilkeye giren yabanci sermaye olduk¢a kisith kalmistir. Ulkede
yabancilarin yatirim yapabilecekleri alanlar1 iki yonde degerlendirmek miimkiindiir. Birincisi
petrol ve dogalgaz alaninda yapilan yatirimlar olup, bu alanda Malezya menseli Petronas,
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Birlesik Arap Emirlikleri menseli Dragon Oil ve Rusya mengeli Itera sirketleri 6n plana
cikmaktadir. Bu sirketlerle gelir ve {irtin paylasimli 6zel hiikiimler iceren anlagmalar
cercevesinde faaliyet gdstermektedirler (Bazarova, 2015: 30-32). Ikincisi Tiirkmenistan, halen
timiinii veya belli bir kismini ithalat etti@i tavuk iriinleri, seker, siit, meyve, un, et, der,
sigara, tekstil iriinler, giyim, ayakkabi, manto ve mobilya {riinlerini i¢ piyasadan
karsilayabilmek i¢in bu alanlarda sanayini gelistirmek durumunda oldugundan dolayi, bu
alanlar iilkenin énemli yatirim alanlar1 olarak gériilmektedir. Ozellikle pamuklu, yiinlii ve

ipekli dokuma sanayi ile cesitli gida sanayileri gelistirilme imkanlarina sahiptir (Babayev,
2009: 96).

Ozbekistan’m durumuna bakildiginda, 2000’li yillarda dogrudan yabanci yatirimlarin girisi
cok disiiktii ve 2004 yilinda toplam hacmi 1 milyar dolar1 gegememekteydi. Dogrudan
yabanci yatirimlarin payr genel sermaye yatirimlarinin sadece %10’unu olusturuyor ve
ekonominin yapisal degisiklik siirecinde, endiistrinin gelisiminde ve dis ticaret hacminin
arttirllmasinda pek de biiyiik etkiye sahip degildi (Karimov, 2013). 2006-2009 yillarindan
sonra yatirim kaynaklarmin talebi genislemeye baslamis ve 2010-2012 yillarinda Ozbekistan
ekonomisine gelen yatirimlar hizli bir yiikselis goriilmiistiir. Ulke ekonomisindeki toplam
yabanci yatirimlar stoku 2010 yilinda 5,3 milyar dolari asmustir. Son yillardaki {ilkedeki
yabanci yatirnmlardaki artis tilke ekonomisindeki iyilesmenin ve giiven asiladiginin isaretidir.
2017 yili itibariyle Ozbekistan’a gelen DYY’larin yaklasik %60°1 Rusya ve Giiney Kore’ye
aittir. Yabanci yatirimlarin %50°lik kismi petrol ve dogalgaz isleme ve ¢ikarma sektdriine
gelmekte iken, %27°lik kismi enerji tagimaciligi sektoriine gelmektedir (Asya Kalkinma
Bankas1 Enstitiistii, 2018).

Tablo 4. Orta Asya iilkelerinde Dogrudan Yabanci yatirim Stoklari (milyon dolar)

2000 2010 2017
Kazakistan 10078 82648 147064
Kirgizistan 432 1698 5536
Tacikistan 136 1165 2554
Tirkmenistan 949 13442 34254
Ozbekistan 698 5366 9252

Kaynak: UNCTAD, Diinya Yatirim Raporu, 2018: 191

3.Literatur Taramasi

Iliskinin arastirilmasinda teorik cat1 olarak neo-klasik biiyiime modelleri veya i¢sel biiyiime
modelleri kullanmilmistir. Geleneksel neo-klasik biiyiime modellerinde, ekonomik biiytimenin
kaynagi, digsal unsurlar olarak ele alinabilecek sekilde, tiretim faktdrlerinde ya da teknolojik
ilerlemede goriilen bir artis sonucunda gergeklesmektedir. Dogrudan yabanci sermaye
yatirimlarinin biiyliime iizerinde sadece kisa vadede bir etkisi goriiliir, uzun vadede ise
sermayenin azalan verimler yasasi etkisi altina girmesi ile ekonomi duragan duruma ulagir.
Bu varsayimlar altinda, geleneksel modelde, dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin
ekonomik biiylime iizerinde kalic1 bir etkisinden s6z edilemez (De Mello, 1997: 8).

Icsel biiyiime modellerinde dogrudan yabanci sermaye yatirrmi ve ekonomik biiyiime
iliskisinin ii¢ kanaldan kaynaklandig1 sdylenebilir. Oncelikle, yeni teknoloji ve girdilerin ev
sahibi iilke tarafindan kabul edilmesi ile birlikte sermaye birikimini artirmaktadir. Ikinci
olarak, isgiiciiniin bilgi ve egitim seviyesinin egitim siiregleri ile arttiriimasi saglanir. Ugiincii
olarak, dogrudan yabanci sermaye yatirimlari, ev sahibi iilkeye giris engellerini ve mevcut
firmalarin piyasa giiciinii azaltarak ev sahibi iilkedeki rekabet seviyesini artirir (Oztiirk, 2007:
82). Yayilma kavrami tam olarak Olgiilebilen bir unsur olmadigindan, biiyiik 6l¢iide, yapilan
uygulama c¢aligmalart ile ortaya cikartilabilir. S6z konusu calismalarin bir kismi, yerel
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tireticilerin verimliliklerinin artig oranina yogunlasirken bir kismi1 da toplam faktor verimliligi
tizerinde durmustur (Ko6priicii, 2017).

DYY ve biiyiime arasindaki iliskinin incelendigi ¢cok sayida ampirik ¢aligma bulunmaktadir.
Calismalarin hem yontem farkliligi hem de kullanilan serilerin zaman ya da panel olmasi,
tilkeler arasindaki ekonomik, sosyal ve politik farkliliklar literatiir ¢aligmasinin
zenginlesmesine yardimci olmustur.

Soto (2000), 44 gelismekte olan iilke i¢in, 1986—1997 yillar1 arasinda biiylime ve yabanci
yatirimlarin arasindaki iligkiyi test etmistir. Calismada hem dogrudan yabanci sermaye
yatirimlart hem de portfdy yatirimlart ve biiylime arasindaki iliski incelenmistir. Caligma
sonucunda portfoy yatirimlar1 ile ekonomik biiyiime arasinda bir iliski bulunamamustir.
Ayrica, sermaye eksikligine sahip iilkelerde bankacilik sektoriine olan sermaye girisleri ve
biliylime oran1 arasinda pozitif bir iliskiye rastlanmamistir. Bu sonug, hem uzun hem de kisa
stireli sermaye girisleri i¢in gegerlidir. Bu sonug kirillgan finansal sisteme sahip gelismekte
olan iilkelerin yabanci dis borg¢lart desteklememeleri ancak finansal sistemlerini gelistirmeye
oncelik vermeleri gerektigini gostermistir.

Nair-Reichert ve Weinhold (2001), 1971-1995 dénemi igin 24 gelismis iilkeye ait verilerle
DYY ve biiylime arasindaki iligkiyi arastirmistir. Bu iki degiskenin yani sira, briit yatirimlar,
ticarete agiklik orani, enflasyon orani, ortalama egitim siiresi degiskenleri de modele dahil
edilmistir. Calisma sonucunda dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin ekonomik biiyiime
izerinde pozitif etkisi oldugunu bulmuslardir.

Choe (2003) calismasinda, 1971-1995 yillar1 arasinda 80 iilkenin verilerini kullanarak
dogrudan yatirimlar ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi panel VAR modeli ile
arastirmistir. Calismada DYY ile ekonomik biiylime arasinda iligkinin yOniiniin ne oldugu,
ekonomik biiyiimenin mi daha ¢ok dogrudan yatirim g¢ektigi yoksa dogrudan yatirimlarin mi
ekonomik bliylimeyi destekledigi sorularina yanit aranmistir. Sonug olarak bu iligkinin daha
cok bliylime degiskeninden dogrudan yabanci sermaye yatirimi degiskenine dogru oldugu
oldugu tespit edilmistir. Hermes ve Lensink (2003), DYY’larin ekonomik biiylimeyi
desteklemesi i¢in yatirimi ¢eken tilkelerde gelismis bir finansal sistem olmasi gerektigini ve
teknolojik gelismenin yayilmasinin daha olumlu etkileri olacagini vurgulamiglardir.

Li ve Liu (2005), ev sahibi iilkenin ekonomik biiyiimesi ile dogrudan yabanci sermaye
yatirnmlar1 arasindaki iliskiyir 84 tlke i¢cin 1970-1999 donemlerini kapsayan alt donemlere
ayirarak incelemistir. Calismanin sonucunda yazarlar iki degisken arasindaki iliskinin
yoniiniin tim ilkeler i¢in ayni olmadigmi ve zamanla degisen iliski sergilediklerini
savunmustur.

Karakdy (2006) calismasinda Azerbaycan, Ermenistan, Giircistan, Kazakistan, Kirgizistan,
Tacikistan, Tiirkmenistan gibi 7 tane gecis ekonomilerinde DYY ve bilyiime arasindaki
iliskiyi 1991-2003 donemlerine ait verileri kullanarak incelemistir. Regresyon analizi
sonuclarina gore; kisi basina diisen DY ile biiyiime orani arasinda pozitif bir iligki oldugu
bulunmustur.

Miankhel vd. (2009) calismalarinda 6 iilke (Hindistan, Pakistan, Malezya, Tayland, Sili ve
Meksika) i¢in 1970-2005 donemine ait verilerle DYY ve biiyliime arasindaki iliskiyi Granger
Nedensellik ve VAR yontemi ile analiz etmislerdir. Sonugta, DYY ile biliylime arasinda
Hindistan ve Malezya icim ¢ift yonlii iliski mevcut iken, diger iilkelerde tek yonlii etkilesim
gorilmistir.

Agayev (2010) ¢alismasinda aralarinda Orta Asya iilkelerinin de oldugu 25 gecis ekonomisi
icin DYY ve ekonomik biiyiime arasinda iliskiyi panel esbiitiinlesme ve panel nedensellik
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yontemlerini kullanarak analiz etmistir. Panel Nedensellik testi sonuglarina gére DY'Y’lardan
ekonomik biiylimeye dogru gigclii, tersi yonde ise daha zayif bir nedensellik iligkisi
bulunmustur.

Tablo 5. Ampirik Calismalara Ait Literatiir Ozeti

Yazar Dénem Ulke/Ulke Yéntem Sonu¢
grubu
Balasubramanyam, 1970-1985 46 gelismis EKK DYY ekonomik bitylimeyi
Salisu,  Sapsford tilke belli kosullar altinda (disa
(1996) aciklik) etkiler.
Shan, Tian ve Sun 1985-1996 Cin Toda Yamamoto, DYY ve ekonomik biiyiime
(1999) Granger karsilikl etkilenir.
Nedensellik
Borensztein, 1970-1989 69 gelismekte Goriiniirde DYY ekonomik bitylimeyi
De Gregorio, olan iilke iligkisiz regresyon  belli kosullar altinda etkiler.
Lee (1998)
Bashir (1999) 1975-1990 Orta Dogu ve Sabit ve rassal DYY ekonomik biiyiimeyi
Kuzey Afrika  etki modelleri etkilememektedir.
Ulkeleri
Agosin ve Mayer 1970-1996 32 gelismekte  Goriiniirde DYY’nin Asya igin pozitif
(2000) olan iilke- iliskisiz regresyon  etkisi, Latin Amerika igin ise
Afrika- negatif etkisi gorilmiistiir.
Asya-Latin
Amerika
Hsiao ve Hsiao 1986-2004 8 Ulke Granger DYY ekonomik bitylimeyi
(2006) Nedensellik, VAR, tek yonlii etkilemektedir.
Sabit ve rassal Ihracat ile biiyiime arasinda
etki modelleri karsilikli iligki vardir.
Shimul, Abdullah 1973-2007  Bangladesh 2 Asamali Engle GSYH ve DYY iligkili
ve Siddiqua Granger yontemi, ¢ikmamigtir. Gayrisafi
(2009) ARDL, Granger sermaye birikimi biiylime
Nedensellik i¢in daha 6nemli
bulunmustur.
Miankhel, 1970-2005  Hindistan, Granger DYY ile biiyiime arasinda her
Thangavelu ve Pakistan, Nedensellik, VAR, iilke i¢in ya kargilikl1 ya da
Kalirajan (2009) Malezya, ECM tek yonli etkilesim
Tayland, Sili gorilmistiir.
ve Meksika)
Shaari vd. (2012) 1980-2010 Malezya EKK DYY’lar GSYH’yi
artirmaktadir.
Velnampy vd. 1990-2011  Sri Lanka DYY’lar ve ekonomik
(2013) biiylime arasinda uzun
donemli iliskinin
bulunmustur.
Stamatiou ve 1970-2012  Yunanistan ARDL Ekonomik biiylimeden
Dritsakis (2014) ve VECM-ARDL DYY’lara dogru tek yonli
testi gliclii bir nedensellik
bulunmustur.
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Strat vd. (2015), 1991-2012 13 AB iilkesi Granger Alt1 iilkede DYY ve biiyiime
Nedensellik arasinda nedensellik varken,
digerlerinde iligki yoktur.
Irpan vd. (2016) 1980-2012  Malezya ARDL testi DYY’larin uzun donemde
GSYH iizerinde olumlu etkisi
vardir.
Grahovac ve Softic 2000-2014 Bati  Balkan Coklu dogrusal DYY’larin  isttihdam  ve
(2017) tilkeleri regresyon bliyime lzerinde olumlu

etkisi yoktur.

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Gortildiigii gibi dogrudan yabanci yatirim ve ekonomik biiylime iligkisini arastiran ampirik
caligmalar kapsadigi donem ve iilke veya iilke gruplari bakimindan, kullanilan yontem ve
sonugclari agisindan bir birinden farklilik gostermektedir. Dolayisiyla bu konuda arastirmacilar
tarafindan goriis birligi yoktur denilebilir. Cilinkii her bir {ilke grubu veya iilkenin ekonomik
politik sartlar1 bir birinden farklidir.

4. Veri Seti, Model ve Yontem
4.1.Veri Seti ve Kaynaklari

Bu c¢alismada DYY’larin ekonomik biiylime tizerine etkisi 5 tane Orta Asya iilkesi
(Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan) icin arastirilmistir. Bu
tilkeler bagimsizliklarini kazandiktan sonra serbest piyasa sistemine uyum siirecinde
ekonomilerinin biiyiime oranini saglamak igin dis finans olarak yabanci yatirimlar ¢ekmek
icin gecis siireci boyunca bir takim iktisadi politikalar tiretmis ve hukuki diizenlemelerini
yapmaya calismistir. Bu baglamda bu iilkelere giren DYY’larin ekonomik biiylimesi iizerine
ne derecede etki ettigini ampirik olarak arastirmak bu ¢alismanin temel amaci olmaktadir.

Calismada dogrudan yabanci yatirim ile ilgili veriler her bir iilke i¢in DYY’larin GSYH’a
orani seklinde kullanilmistir. Ekonomik biiyiime ise her bir iilkenin GSYH’nin yillik biiylime
hizini ifade etmektedir. Bunun disinda modelde bagimsiz degisken olarak DYY’dan baska,
her bir {ilkenin ihracat1 ve sanayi sektoriiniin GSYH icindeki pay1 eklenmistir.

Calismada kullanilan GSYH ile ilgili veriler ve ihracat ve sanayi verileri Diinya Bankasinin
elektronik veri dagitim sisteminden (www.worldbank.org), DY ile ilgili veriler ise Birlesmis
Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi (UNCTAD) elektronik veri dagitim sisteminden
(http://unctad.org/en/Pages/Home.aspx) elde edilmistir.

Calismada kullanilan model denklemi asagidaki gibidir:

buyume;; = a;t + b1 dyyic + Baicihracat; + Bsiesanayiy + &;; (1)

Yukaridaki denklemde i=1,...,5 ilkeyi ve t=1,...,t zaman donemini gostermektedir.

Yapilan analizlerde Panel veri tahminleme yontemiyle Stata 11.0 ekonometrik paket programi
kullanilmistir.

4.2 Arastirma Yontemi
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Bu caligmada Orta Asya iilkelerinde dogrudan yabanci yatirm ve ekonomik biiylime
arasindaki iliskisinin arastirilmasi isin panel veri analizi uygulanmistir. Panel veri ekonomik
bireylere ait zaman serisi ile yatay kesit boyutunun bir araya getirilmesi ile olusturulmaktadir
(Baltagi, 2005: 4-7).

Calismada oncelikle degiskenlerin duragan 6zelliklerini kontrol ettikten sonra statik panel veri
analizi uygulanmis, daha sonra panel ARDL modelinin hata diizeltme katsayisi
hesaplanmistir. Panel ARDL (gecikmesi dagitilmis otoregresif model) sinir testi yaklagimi
Peseran vd. (2001) tarafindan gelistirilmistir. Bu yaklasim agiklayici degiskenlerin diizey
[1(0)] ve birinci fark [I(1)] gibi farklt mertebelerde duragan olmasi durumunda esbiitiinlesme
iliskisinin incelenmesine imkan saglamaktadir (Ozdamar, 2015). Fakat degiskenlerden birinin
birim kok derecesi I(1)’den biiyiikse, Pesaran vd. (2001) ve Narayan (2005) tarafindan
bulunan kritik degerler kullanilamaz. Bu kritik degerler 1(0) ve I(1) temelli olusturulmustur
(Alper ve Alper, 2017). Bu nedenle analizin ilk agamasinda degiskenlere birim kok testi
yaparak ARDL sinir testi yaklagiminin varsayimlarina uyup uymadigina bakilmasi
gerekmektedir.

ARDL yontemi, hem bagimli degiskenin hem de bagimsiz degiskenlerin gecikmeli
degerlerinin agiklayic1 degigsken olarak kullanildigi standart EKK yontemine dayanmaktadir.
Bu yaklasimin en onemli avantaji genis kapsamli veri setine ihtiyag duymamakta ve az
sayidan olusan veri seti ile analiz yapilabilmektedir (Akinci ve Yilmaz, 2012: 12). Ayrica bu
yaklasimda degiskenlerin farkli diizeylerdeki optimal gecikme diizeyleri dikkate
aliabilmektedir. Son olarak, ARDL yaklasimi tek denklemli sistemlere uygulanabilmesine
karsin, geleneksel esbiitiinlesme tekniklerinde uzun donemli iligkiler ancak sistem
denklemleri yardimiyla hesaplanabilmektedir (Oztiirk ve Acaravei, 2010: 1939).

5.Analiz Bulgular:
5.1.Yatay Kesit Bagimhlik Testi

Calismada ilk olarak, LM testleri ile yatay kesit bagimlilig1 kontrol edilmistir. Yatay kesit
bagimliliginin test edilmesi uygulanacak birim kok testlerinin se¢iminde dnem arz etmektedir.
Ciinki 1ki nesil birim kok testi mevcut olup, birinci nesil birim kok testleri seriler arasindaki

yatay kesit bagimliliginin olmast durumunda dogru olmayan sonuglar verebilmektedir (Hoyos
ve Sarafidis, 2006).

Kesitsel bagimlilig1 kontrol etmek icin ti¢ LM testi uygulanmistir. Bunlardan biri olan LM1,
Breusch Pagan (1980) tarafindan gelistirilmistir. Diger LM testleri Peseran (2004) tarafindan
gelistirilen LM2 ve LM testleridir. LM testlerinden elde edilen sonuglar Tablo 6’da
gosterilmistir. LM testleri i¢in sifir hipotezi, yatay kesit bagimliliginin olmamasidir.

Tablo 6. Yatay Kesit Bagimlilik Testi Sonuglari

Degiskenler CDpyq CDy 2 CDyy
biiytime 476.56** 16.88** -2.97
dyy 356.89* 10.39** 3.7x**
ihracat 395.86** 11.02** -3.9*%
sanayi 409.65*** 13.09%** 4.01**
Notlar:

—  * ve ***_sifir hipotezinin reddedildigini ve sirasiyla %10 ve %1’lik anlamlilik diizeyini
gostermektedir.

— Kiritik degerler Pesaran’ (2006) Tablo C’den alinmustir. %1, %5 ve %10 onemlilik
diizeyindeki kritik degerler sirasiyla -4.96, -4.00 ve -3.55"tir.
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Tablo 6’dan goriildiigii gibi yatay kesit bagimliliginin olmadigini savunan sifir hipotezi
reddedilmistir, bu ylizden Secilen serilerde Orta Asya lilkeleri arasinda yatay kesit bagimlilig
vardir. Glinlimiizde ilkelerin ekonomilerinin birbiriyle siki iligki i¢inde oldugu
diisiiniildiiglinde, paneli olusturan tilkelerin birine gelen bir soktan, digerlerinin de etkilenmesi
gercekei bir yaklagimdir.

5.2.Birim Kok testi

Calismada kullanilan serilerde yatay kesit bagimliligi oldugu igin, bu durumu dikkate alan
ikinci nesil birim kok testi uygulanmigtir. Bu tiir analiz i¢in Pesaran’in CADF testi
kullanilmistir. Pesaran (2007), faktor yiiklerini tahmin etmek yerine birimler arasi
korelasyonu yok etmek i¢in basit bir yontem Onermistir. Tahmin edilen ortak faktorlerden
fark almak iizerine kurulu bir birim kok testi yerine, bireysel serilerin gecikmeli diizeylerinin
ve birinci farklariin yatay kesit ortalamalarint DF ya da ADF regresyonuna faktorler olarak
ilave etmistir. Dolayisiyla bu yontemde, ADF regresyonunun gecikmeli yatay kesit
ortalamalar1 ile genigletilmis hali kullanilmaktadir ve bu regresyonun birinci farki birimler
aras1 korelasyonu yok etmektedir. bu test, “yatay kesit genisletilmis Dickey Fuller (CADF))”
olarak adlandirilmistir (Tatoglu, 2017: 82).

Tablo 7. CADF Birim Kok Testi Sonuglari

bliylime dyy ihracat sanayi

Cadf Gecikme Cadf Gecikme Cadf Stat Gecikme Cadf Gecikme

Stat Stat Stat
Kazakistan -8.06** 1 -6.65** 1 -2.7* 2 -2.8%* 3
Kirgizistan -1.87** 1 -5.78*** 1 -2.888 5 -4.60** 2
Tacikistan -2.47** 2 -3.81* 3 -5.85*** 1 -8.13* 4
Tirkmenistan -3.33* 1 -4,04** 5 -3.37* 3 -3.76 2
Ozbekistan -5.4%** 1 -5.29*** 1 -4.732%* 1 -2.09** 2
Panel geneli -4.32%* -4.87** -4.193**

Notlar:
—  Determenistik bilesenlerden sabit terim ve trend dahil edilmistir.
— * *¥* ye *** qfir hipotezinin reddedildigini ve sirasiyla %10, %5 ve %1’lik anlamlilik diizeyini
gostermektedir.
—  Kiritik degerler Pesaran (2006) Tablo C’den alimmugtir. %1, %5 ve %10 6nemlilik diizeyindeki
kritik degerler sirasiyla -4.96, -4.00, and -3.55.
—  Gecikme uzunluklar1 Schwarz bilgi kriterine gore secilmistir.

Birim kok testi sonucunda hem bireysel iilke bazinda hem de panel genelinde serilerin diizey
degerlerinin duragan oldugu goriilmektedir ve I (0) siireci tagimaktadir.

5.3. Sabit Etkili Panel Veri Analizi

Calismada belirli bir iilke grubu (Orta Asya iilkeleri) verileri ile ¢alisilmistir, dolayistyla bu
tir aragtirmada sabit etkili paneli veri analizi yararlidir (Baltagi, 2008: 14). Sabit Etkiler
Modeli, katsayilarin birimlere veya birimler ile zamana gore degistiginin varsayildigi bir
modeldir. Bu modelde yalnizca sabit parametre degismekte ve sabit terim zamana gore degil
kesit bazinda farkliliklar gostermektedir (Pazarlioglu ve Giirler, 2007: 38). Sabit etkiler
modeli verilerde zamanla ortaya ¢ikan degisimi ele alir ve bagimsiz degiskenlerini arasindaki
iligkiyi inceler.

Sabit etkili paneli veri analizi sonucunda (Tablo 8) dyy, ihracat ve sanayi degiskenleri i¢in
olumlu (pozitif) isaret elde edilmistir. Bagimsiz degiskenlerin katsayilar istatistiksel olarak
anlamlhidir. Orta Asya iilkeleri i¢in ele alinan biitiin degiskenler biiyiime oranini olumlu yonde

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-301



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 291-307
etkilemektedir. Modelin biitiinii ile anlamliligin1 gosteren F istatistiginin olasilik degeri de %1
diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Panel tahmin sonuglarina gore Orta Asya iilkelerine gelen DYY’lar %1 artinca GSYH
biiyiimesini yaklasik olarak %0,9 oraninda artmaktadir. Thracattaki %1°lik artis ise ekonomik
biiylimeyi yaklasik %0,15 oraninda arttirmaktadir. Sanayi iiretiminde meydana gelen %]1°lik
artis biiylimenin %0,21 artmasini saglamaktadir. Buradan goriilen en 6nemli sonug iilkelerin
ekonomik biiylimesine en ¢ok katki saglayacak alan sanayi sektoriidiir.

Tablo 8. Sabit Etkili Paneli Veri Analizi Sonuglari

Bagimli degisken: bliyiime

Bagimsiz degiskenler Katsayl Std. Hata
dyy 0.0901** 0.0327
ihracat 0.158** 0.0298
sanayi 0.2101* 0.0651
c 0.4730* 0.4087
R 0.5372
F istatistigi 15.98***

Not: *, ** ve *** girasiyla %10, %5 ve %1’lik anlamlilik diizeyini gostermektedir.

5.4.Panel ARDL testi

ARDL testi, EKK tahmincisi ile kisitsiz hata diizeltme modelinin tahminine dayanmaktadir.
(1) numarali denklemin esbiitiinlesme iliskisi, kisitsiz hata diizeltme modelinin sinir testi
yaklagimi ile tahmin edilmesi sonucunda tespit edilebilmektedir. Bu baglamda, (1) numarali
esitlik ARDL formunda asagidaki gibi ifade edilebilmektedir:

Abtyume;, = a; + @ buyuime; 1 + §;dyy;, + 6;ihracat;, + w;sanayi;

pi—1
+ Z Bij ** Abiyime; ;_;
j=1

qi ki fi
+ z 611 *k AdJ’J’i,t—j + z HU *k Aihracati’t_j +Z wl-j *
j=0 j=0 j=0
* Asanayi; . ; + u;;
Burada; ¢; = —(1 - ?21 Bij), 6; x= ?Lo 8;j, 0; *= f‘io 0, w; *= Z;io 0ij,
n=1,2,...5t=1995, 1996, ..., 2016°dur.

Panel ARDL sonuglar1 Stata 11.0 yardimi ile hesaplanmistir ve tahminler Tablo 9°da
verilmistir.

Tablo 9. Panel ARDL Tahmin Sonuglari

Havuzlanmis ortalama grup regresyonu (PMG) Ortalama grup regresyon (MG)
Bagimsiz Katsay1 Std. Hata Bagimsiz Katsay1 Std. Hata
degiskenler degiskenler

dyy 0.0726** 0.0176 dyy -3.3743 3.4400
ihracat 0.0724* 0.0203 ihracat 0.9491 0.7302
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sanayi 0.1045*** 0.0098 sanayi 0.8762 0.9831
EC -0.553*** 0.0791 EC -0.668*** 0.0944
Adyy 0.224** 0.0612 Adyy 0.213*** 0.0598
Aihracat 0.0424** 0.0109 Aihracat 0.0209 0.0129
Asanayi 0.1209 0.2108 Asanayi 0.4532 0.7651
Constant 1.517*** 0.0432 Constant 1.487*** 0.3809

Hausman test sonuglari: Chi2(2) = 1.98 ve Olasilik degeri > chi2 0.37
Not: *, ** ve *** girasiyla %10, %5 ve %1’lik anlamlilik diizeyini gostermektedir.

Hausman testi sonucunda, MG yerine PMG regresyonu tercih edilmistir. dyy degiskeninin
katsayis1 pozitif isarete sahiptir. Bu DYY’larin uzun vadede biiylime orani lizerinde olumlu
etkisi oldugu anlamina gelir. Teorik olarak beklendigi gibi, aciklik olarak degerlendirilen
ihracat degiskeni ve sanayi olumlu isarete sahiptir. Aciklayici degiskenlerin iicii de
istatistiksel olarak anlamlidur.

Ayrica, hata diizeltme katsayisi istatistiksel olarak anlamli bulunmustur ve negatiftir ve
ARDL modelinin dogru calistigin1 gostermektedir. Hata diizeltme modeli katsayisina gore,
kisa donemde meydana gelen sapmalarin yaklasik %55°1 bir sonraki donemde diizelerek uzun
donem dengesine ulagsmaktadir. Kisa donemde modelde meydana gelen sapmalarin tamamen
uzun dénem dengesine ulagmasi 1,81 donem siirmektedir. Analizlerde kullanilan veriler yillik
oldugu i¢in, kisa donem sapmalarin tamamen uzun donem dengesine ulagsmasi yaklasik 2 yil
stirmektedir.

Sonu¢

Literatiirde dogrudan yabanci yatirimlar ile ekonomik biiylime arasindaki iligkiyi inceleyen
cok sayida caligma yapilmistir. Ekonomi teorisindeki genel kabule gore dogrudan yabanci
yatirimlariin ekonomik biiylimeye pozitif etkisi s6z konusudur.

Orta Asya iilkelerini (Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkmenistan ve Ozbekistan) ele
alarak DYY’larin bu iilkelerin ekonomik biiyiime iizerine etkisini inceleyen bir ¢alisma
olmasi yoniiyle bu calisma onem arz etmektedir. Zira bu iilkelerde her gegen yil artan DYY
miktarlar1 ile bu iilkelerin GSYH i¢indeki payinda da artis oldugu gozlemlenmektedir.
Dolayisiyla bu g¢alisma Orta Asya iilkelerinde artan DYY’larin bu iilkelerin ekonomik
bliylime iizerine derecesi ampirik olarak sinanmaya c¢alisilmistir. Calismada kullanilan veri
seti yillik olup, 1995-2017 yillarin1 kapsamaktadir. Uygulama kisminda Panel ARDL yontemi
kullanilmistir.

Amprik ¢aligmanin sonucuna gore Orta Asya iilkelerinde ger¢eklesen DYY’larin ekonomik
bliylime tizerine etkisi pozitif ve istatistiksel olarak %95 giliven diizeyinde anlamli oldugu ve
DYY’lar bu iilkelerde %1 artinca GSYH’y1 yaklasik olarak %0,9 oraninda arttirdig1 sonucuna
vartlmistir. Calismada Orta Asya iilkelerinin ekonomik biiylimesini, DYY’larin yaninda
literatiirde disa aciklik derecesi olarak ele alinan toplam ihracatin ve sanayinin ekonomik
biiyiime iizerine etkisi de analiz edilmistir. Ihracatin %1’lik artis1 ekonomik biiyiimeye %0,15
oraninda artis saglamaktadir. Bu baglamda Orta Asya {ilkeleri ihracati arttirici yondeki
politikalarin1 gézden gecirmeli ancak ithal ettigi {irtinleri kendisi liretme konusunda caba sarf
etmelilerdir. Sanayi’deki %1°lik artis ise GSYH’y1 %0,21 oraninda artirmaktadir. Bu sonug
teori ile uyumlu olup, bir ekonominin sanayilesmis olmasinin, ekonomik biiyiimesinde
onemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Orta Asya gecis ekonomileri kalkinma
planlarinda 6zellikle sanayi dalina yatirim ¢ekme, bu alami gelistirme konusundaki hedefleri
uygulamali ve bu islevlerini hizlandirmasi gerekmektedir.
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Abstract

This study is done as a result of the belief that it is essential to examine the behavior of
communicating with people, which is one of the basic requirements of people in the 21* century
world, in the scope of digital media and within the framework of the concept of socializing. The
aim of this study is to determine whether people socialize or not through social media in digital
media environment which is a new field of study apart from traditional media as well as to find
out whether they are excluded, alienated or marginalized from social life as a result of using
social media and the evaluation of it.

In the study, firstly the academic publications in this area are examined and a theoretical study is
formed in the light of the Spiral of Silence Theory. After that, a survey is carried out as a field
study. The sample chosen for the survey consists of a total of 366 students studying in Gazi
University and Baskent University, Faculties of Communication, in the year of 2016-2017, fall
semester

According to the study data evaluated considering the time the participants spend in social media
environment, it is discovered that social media does not lead to the socialization of the
participants; on the contrary, it causes them to become antisocial by isolating them from their
own environments. As a result of the study, internet users, categorized as heavy viewers, are
considered to be not very social or antisocial.

Key words: New Media, Social Media, Socialization, Silencing, Anti-socialization
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Introduction

In this work, the social media, which has primary role in the development of the digital
media, has been explored with the influence of the silence system in the personal and
social situations of people.

The effects of social media on the individual and social lives of people, whether they
become socialized or not through social media within the concept of socialization, the
effect of the communication between people who are in different situations and positions
by way of several technological devices on socialness dimension from the theoretical
perspective of communication are evaluated in this work.

Spiral of Silence of Elisabeth Noelle-Neumann that is composed in order to understand
and explain the relationship of media and public opinion is used as a determinant source
within the context of this study

In this work, silence that is one of the patterns of behavior and its theoretic framework
are analyzed with the extent of socialization and sociality. The social media platforms are
quite various and the concept of “sociality” varies from one to another so the limitation of
this study arises from these subjects. People generally spend their time at sharing on
social media platforms with the style of using different technological devices (mobile
telephone, personal computer, tablet computer etc.)

In this sharing network, the people who become socialized are estranged from where they
are with regards to spatial reality and they pass time in a world of their own. It is assumed
that this pattern of behavior and the social media consumption that causes it move them
to different dimension. In any event or whatever the communication channel is, the
preferable world is a virtual world. Social media breaks off people from place and
environment they are in. The hypothesis of this study is that the social media
consumption makes people asocial and moves them to asocial position.

1. Social Media

In the 21st century, social media as a new communication area offers different
alternatives to individuals. Social media is very significant as a communication area in
terms of being intensive information flow, being updated perpetually and enabling people
to share in all spheres. All people have freedom to find an area where they can share
ideas on social media and even they can create this area by themselves. Social media
offers a virtual area where people can make fellowship with others; share their ideas,
photos and videos of everyday moments through live broadcasts. Due to these
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advantages, social media turns into a center of attraction for people of all ages as days
pass.

It is a fact that traditional media and social media that are improved by new
communication technologies are interacted. Namely, the news which are publicized in the
news bulletins, are also shared by people through social media platforms and social
sharing networks.

Social media is actually emerged as a result of technology. Due to its structure and
platform, it is unthinkable that social media is separate from technology. Social media is
a platform that people share on several social networks through technological devices
(computer, tablet, mobile phone etc.). It is the most important feature of social media that
separates from traditional media. In traditional media, flat communication model
described as feedback in the messages arriving from the source to the receiver actualizes
much more quickly and effectively via social media.

There are a great number of social sharing networks that form virtual platform as a
possibility of technology and that provide people to share data and photos in various
areas.

According to Boyd and Ellison’s article published in 2007, there are some features that a
structure that serves in the Internet environment should have to be a social sharing
network.

The first one of them is that it enables an opportunity to create a full or half-open user
profile that everyone in the social network can access. The first measure of social sharing
network is user profiles. The second feature is that it offers a list of user profiles that
individuals have. Finally, the criterion of social sharing network is described as providing
an opportunity people to reach profiles in that list. (Boyd and Ellison, 2007: 215)

1.1. Transformation of the Internet Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0)

There has been a great transformation in the concept of network in the 21st century when
the Internet comes into our lives. When the first systems emerged, content production
based on one-way communication is named “Web 1.0”. The users had produced contents
on “primitive” platform in comparison to the present but bi-directional communication
was impossible. “Web 1.0 was an exciting development but this was a closed harbor that
only technology addicts and millionaires drop anchor”. (Laughey, 2010: 162)

Users’ sharing on social media actively started to become a current issue through Web
2.0. “Under favor of wiki, blogs, folksonomies and social sharing networks, Web 2.0
gives people an opportunity to write, send and publish content regardless of middleware
software.” (Laughey, 2010: 163).
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Social media logged out monological platform through Web 2.0 and it offers an
infrastructure that allows bi-directional communication. It has become possible for
people to "talk" to each other, to send and receive data, and to play "mutual” games in the
virtual environment. The technological implication of the user-centric approach has been
with Web 3.0. The emergence of social media first with the discovery of The Internet and
then Web 2.0 and Web 3.0 that started to be used in the world show us “individual
orientation” on social media. The new technologies in informatics area are produced as
oriented to find asked data and share it easily by users.

With the technology of Web 3.0, user-centered the Internet conception has evolved.
Social media has shaped as a platform that offers proposals to users. “Even if Web 3.0
that contains revolutionary innovations as new information blooming at web technology
is stated with definitional varieties, it is an adventure of making World Wide Web that is
a pile of data that has no semantic relation between each other to be meaningful.” (Yagci,
2009: 138).

1.2. Environment and Social Media

At the present day, the Internet is not only a new media where exchange of information
actualizes but also it is a consumed thing. One of the usage area of the Internet as a
consumption thing is visual environment. The virtual world is built on a space frame that
is independent of the physical, temporal, and temporal boundaries of the physical world”.

It is now possible to access the Internet from many corners of the world. Through this
access, the concept of locality has begun to become increasingly uncertain. The
boundaries of the geography have started to decrease thanks to technology. “The Internet
has developed a complex environment/space understanding to make rethink about the
borders/definition of geography we live in by asking questions such as where local is,
where general is, where national is. (Atabek, 2005: 71). In addition to this, the term of
“virtual geography” is used as a generated oneiromancy. The term of locality started to
lose its significance because it could be reached to local newspaper-magazine
broadcasting in small settlements from all over the world by way of the Internet. Here, it
can be given as an example of greying borders of locality.

1.3. Formation of Virtual Identity

Nowadays, there is the construction of virtual identities as a phenomenon that takes shape
in the virtual environment apart from the identity that people have. The condition of
joining social media actively is often to register a social network by creating a username
and password. When users register, they have the freedom to create profiles with real or
unreal identity information. There is usually no mechanism for questioning and checking
the validity of the profile and the information contained therein. In this case, people are
confronted with “virtual identity creation”.
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The opportunities of people to share unlimited sharing through social media offer them a
free environment. This freedom, which takes place through social media, leads
individuals to build an identity in the virtual environment. Statues, titles, and identities
that are desired to have in real life emerge in social media unrealistically. Social sharing
networks within social media present identities that users want to be in real life but they
cannot.

In other words, users can make a virtual life in sharing networks. In this context, most of
the profile features of the users' at social network are able to characterize the lifestyle
they want but cannot reach. (Binark from Goffman vd, 2009:30). On the social media
platforms, the socialization generated by the sharing of individuals usually creates the
isolated conditions. This is the base contradiction. The individual is possessed with a
social illusion on the social media. The ideas that emerge in this regard can basically be
grouped into three groups. According to the first view, social media is regarded as an area
where the socialization practices realized in the real life of the individual are carried to
the virtual extension. According to the second approach, social media is bringing about a
new kind of socialization by producing unique conditions. The third approach is that
social media is largely dominated by being asocial not being socialized.

It is seen that most people are interested in social media channels they enter from mobile
phones rather than being interested in people at cafes, cinemas and parks where the
people socialize. It seems that the individual's life is now separated by a dichotomy that
needs to be found both "there and here". “The start of communication through social
networks by abandoning traditional forms of communication among individuals brings
along social alienation and loneliness. Social communication becomes widespread and so
modern people do not have enough time to communicate centrally.” (Karagiille ve Cayci,
2014:1)

2. The System of Silence

The studies of silence have an important difference in terms of communication sciences
even if it is discussed by several disciplines. Communication sciences define silence and
talking as two important dialectics. This definition reveals the necessity of explanation of
soundness term in order to clarify silence in the strict sense. The important point here is
“making effective communication” in interpersonal communication. According to
communication sciences, soundness and silence should be in existence together. In the
soundness where the message goes receiver from the source, if receiver does not listen
actively -that means if s/he does not achieve the condition of silence- it cannot be said
that there is an effective communication.

When silence and soundness are not in existence simultaneously, nobody listens each
other even it cannot be made mention of communication medium. (Sehitoglu, 2010: 2).

There are five dual functions of silence evaluated in communication sciences. (Pinder and
Harlos, 2001: 338).
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- Silence can gather people but also it can disconnect them.

- Silence can bring benefit to people but also it can damage them.

- Silence can provide knowledge for people but also it can hide information from
them.

- Silence can direct people to deep in thought but also it can cause absence of
thought.

- Silence can direct people to espousing and also ignoring.

It is clear that silence is a pattern of behavior that emerges under different conditions.
That is why there are lots of studies that researches acquiescence behavior and its
reasons. According to a study of Dutton composed in 1997, the situation a person that
prefers staying at silent position or adopting talking is determined by profit and loss
parameter. Passing to talking activity is a way of behavior that people consider how this
action gains favor to them or what kind of losses incur. Before the individual begins to
talk or silence, the mental process is active. It makes a benefit / cost analysis by
imagining the possible cost of talking. Direct and indirect costs can be mentioned here.
When a person takes a decision to talk and s/he does not gain favor, s/he loses time and
energy and her/his image is damaged. (Dutton vd. 1997)

2.1.Spiral of Silence Theory

The theory of Spiral of Silence, which was developed by the German sociologist
Elisabeth Noelle-Neumann in 1974, is a socio-psychological thought that arises from
ideas of people about other people. The spiral theory of silence suggests that "the fear of
individual exclusion or isolation is the prime factor explaining the need to constantly
monitor and control the climate of impression in the political environment in terms of
individuals.” (Noelle-Neumann, 1984: 167)

"According to this hypothesis, the fear of isolation of individuals from society is due to
the fact that human beings are social beings according to their nature." (Mutlu, 2008:
271-272) People are constantly observing the society they live in and, as a result of these
observations, are behaving in accordance with what the most common opinion is. It is an
important theory determining in which situation people express their thoughts in the
viewpoints and debates. Individuals seem to agree or adapt consensus with fear of
exclusion from society. Social life drives them out of society if they do not come around.
People want to be accepted in society because people are part of social life from birth.
But if they have an idea that is different from others’ thought, they are afraid that they
will not be accepted. With this fear, even if they do not share similar views, people agree
with the majority’s opinion.

The silent spiral process is based on four main assumptions and a fifth assumption
that connects them:

1. Society threatens to exclude individuals who go beyond general reconciliation.
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N

Individuals always afraid exclusion.

Individuals try to observe and evaluate their opinion because of fear of exclusion.
4. The consequences of these observations affect the behavior of the individual,
particularly in public, in terms of expressing or hiding his or her views (speech or
silence).

w

Neumann refers to fifth hypothesis as a complementary of these four assumptions and
makes an inference about the formation, preservation and change of the public.
(Neumann, 1998: 274)

Noelle-Neumann mentions that society is in general reconciliation, while explaining the
assumptions underlying the spiral of silence theory. The whole issue is hidden in the
practice of continuing this compromise. People lead their movements and shape their
behavior in order not to be excluded from society norms accordingly because society
excludes people who do not share common opinion.

If individuals believe that they are on their own while buying into, they are hesitant to say
it clearly. However, if they think that their thoughts are worth seeing and sharing with
other people, they make their point. People live under the threat of exclusion in social life
consistently.

3. The Evaluation of Social Media in the Context of Silence System- Questionnaire
Study

3.1. The Objective and the Scope of the Study

In this research, it is aimed to analyze whether they are in asocial position or not and the
socialization practices of university students who are social media users. As an
irreplaceable feature of our day, the social media penetrating into every aspect of our life
has been analyzed in the selected sample by investigating whether it is part of the
socialization system in terms of sociality in human life.

3.2. The Limits of the Study

The limit of the research consists of 366 people living in Ankara and studying at Faculty
of Communication Field of Gazi University and Bagkent University scanning was
performed in the direction of the sample selected for this study.

3.3. The Importance of the Study

In this research, which is carried out to evaluate the social media in the context of the
silence system, it is important to evaluate social media usage and socialization practices
of university students.

In today's conditions, as a result of the development of technology, the increase of social
media users day by day and the transfer of daily life to visual environment, it is necessary
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to analyze the reality situation of the idea of “socialization” by individuals through social
media.

In this context, this research has been carried out in the context of the question of what
access instruments and access time are, in what circumstances people need it, whether
they take social identity with their real identity and in which case they prefer silence.

3.4. The Method of Data Acquisition

In the fall semester of 2016-2017, a questionnaire of a total of 47 questions was made
with 366 students that are studied at Faculty of Communication, Gazi University and the
Faculty of Communication, Baskent University by face to face interview method. In the
first part of the questionnaire, participants' demographic questions (university,
department, age, gender, income situation, etc.) are taken part. Then, there are questions
about the Internet usage practices that show how participants use the Internet and social
media most, what social sharing network they prefer to use and these questions provide to
measure that whether they use real or virtual identities while they are in these networks.
In the third and fourth part of the questionnaire, the form of the silence system and reason
for using social media determines how often the students use social media.

3.5. Data Analysis
The analysis is made by using the statistical data obtained as a result of the survey study
conducted within the scope of the research. Confidence analysis was first performed on
the data analyzed using the SPSS 19.0 package program and then descriptive statistics
were analyzed for each of the expressions.

3.6. Confidence Analysis of the Study

The reliability value is an indicator of the measuring tool that gives same resultant degree
in repeated measurements. It is expected that the reliability value shows the views of the
people that they have same views as equal. For this, the way the questions are expressed
is very important. In addition, confidence analysis provides information on whether the
scale items to be used in practice are same as the serviceable items or not. Expressions
that can be interpreted differently by different people reduce the reliability of
measurement results.

For this reason, after the questionnaire survey is completed, the data obtained are
subjected to Confidence analysis and the results of the reliability analysis show us the
questions that led to such interpretation error.

The Coefficient of Confidence Analysis

Table 1. The Coefficient of Confidence Analysis of the Study
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Confidence Statistics

Cronbach's  Alpha/The Number of
Coefficient Matter

0,935 26

The Cronbach Alpha value indicates the reliability level of the questions. At the end of
the research, the level of the confidence is found as a=0,935. It is seen that the survey
research is reliable highly according to evaluation criteria of Alpha coefficient.

3.7. Findings

52.19 percent of the university students participated in our survey, are man and 47.81
percent of them are women. 358 of them stated that they have the Internet connectivity
and 8 students expressed that they do not have the Internet connectivity. 97.81 percent of
participants surveyed connect to the Internet from their mobile phones.

48.91 percent of the 366 university students participating in our survey are studying at
Communication Faculty of Baskent University and 51.09 percent of them are studying at
Communication Faculty of Gazi University. All of 366 university students surveyed use
the Internet. The fact that the Internet usage rate is so high shows how young people in
the university age integrate with technology and the digital world.

The 98.63 percent of the participants who provided access to the Internet said that they
used any of the social networks. The usage rate of social networks such as Facebook,
Twitter and Instagram is quite common among participants. The 1.37 percent of them
denied using social sharing networks.

56.83 percent of the respondents said that they use real identity in their social network
accounts and 43.17 percent of them said that they hide their real identity information in
social networks. On the social media, even though the percent of participants who use
real identity information in daily life is high, the percentage of students who use do not
real identity information is also high. This gives us information about creating a virtual
identity. Individuals that do not want to use their real names on social media create
virtual reality

A total of 57.38 percent of respondents reported that they did not meet face to face with
the people they met through social net and 42.62 percent of the participants said exact
opposite.

It is obvious that social media offers an opportunity to people that are in struggle for
socialization according to participate rate. Individuals who meet on the Internet and carry
this relation to their daily real environment are integrated within the virtual world and
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social life. The 96.17 percent of the participants stated that they use the Internet when
they get bored and the 74.32 of them stated that they do not get bored while using the
Internet. They stated that they tend towards social media every time they get bored
through mobile devices like mobile phones in daily rituals (at public transportation,
during lesson, spending time with friends). This ratio is so high and it shows us that
social media takes on a rescue mission in environment where people do not like it and it
leads them off whereabouts.

When the answers of 366 students participating in our survey are examined with regard to
factor 1;

The percent of people that said “If there are people that I do not like, I do not share and I
prefer silence and reticence” is 67.21 (53.01+14.21) It can be stated that what drives
people to silence is other people in the same environment. As a phenomenon that silences
people, the social or virtual presence of people they do not like can cause the
development of silence behavior.

The percent of people that said “When I do not like talking on social sharing networks, I
prefer silence and reticence” is 72.68 (51.37+21131). This value, which is quite high
compared to the result of the research, shows that the subjects that are spoken in the
environment are leading the factors leading people to silence. Individuals are
embarrassed to comment on issues outside their areas of interest and they retreat into
silence.

The percent of people that said “When I fear that people I follow in social networks will
not like my sharing, I prefer silence and reticence” is 66.58 (43.56+23.01) People are able
to communicate only through signs and symbols in social networks without putting their
thoughts on paper. People can exhibit silence behavior because they are afraid that other
people in social platforms will not like their sharing. Participants can become silent with
the fear of disfavor and the fear of exclusion that carry the explanatory characteristics of
the spiral of silence theory.

The percent of people that said “I express myself well at social media.” is 75.41
(43.44+31.97). The results show that people use social media as an explanandum outside
of their real lives. The fact that individuals express themselves better on social media
instead of expressing themselves by communicating face-to-face in daily life is
concerned with the social media enabling written and non-verbal communication.

The percent of people that said “If I do not have a conversation with my friends and use
social media, I think that I am excluded from their environment” is 71.86 (35.25+36.61).
People think that they will be excluded if they do not share the synchronous and co-
resident environment with other people they share in the real environment.
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People live in a fear of exclusion of their friends if they alienate themselves from
environment they are in and take part in social media platforms. Here again, we see that
fear of exclusion leads people to silence and it causes the individuals to act and create
pressure on them.

The percent of people that said “I prefer being in communication through social media
networks rather than making face to face contact” is 77.05 (33.06+43.99). It is
meaningful that participants prefer such a high incidence of virtual environment.

Indicators of the research results demonstrate that the social environment in which the
individuals were involved was largely unreal.

When the answers of 366 students participating in our survey are examined with regard to
factor 2;

The percent of people that said “I use social media because it falls into a habit now” is
92.08 (51.64+40.44). The “addiction” dimension of social media shows us the Internet
and social media addiction. The Internet addiction that is one of the widespread problems
of present-day is an addiction type that prevents social lives of youth as well as people of
all ages.

The percent of people that said “I use social media because | do not have got better things
to do” is 44.81 (25.41+19.40). The majority of the participants surveyed prefer using
social media to do some things not having any better things. Individuals use social media
because of that they feel it necessary not because of despair or gap.

The percent of people that said “I use social media because I wonder what my friends do
on social media” is 85.79 (50.27+35.52). The willingness of people to maintain
friendship relations they have in social life also in the virtual environment and the desire
not to lag behind in the friend environment necessitates maintaining their connections
through social media. Individuals share many situations, photographs and thoughts about
the events that take place in daily life through social media and it is maintained by
“following” and “be followed” by their friends who are in social life.

The percent of people that said “I use social media because I do not feel lonely” is 84.15
(39.62+44.54). Social media has even taken the place of people's loneliness. When
people feel loneliness in their own personal world, they tend to use social media to
prevent loneliness. In the past, the concept of socialization involves being together but
not it is preferred by people in the virtual environment if they become lonely.

The percent of people that said “I use social media because if I do not use it, I will be
excluded” is 66.94 (33.43+38.51). This situation shows that the most of the youth using
social media are afraid of being excluded by their friends if they do not use social media.
Being active in social media can be a choice but at the same time it can be seen as a
necessity to maintain friendship in real environment. Here, there is attractiveness of
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afraid. The afraid of losing something while people are not using social media creates
pressure on them and it causes attractiveness of afraid.

4, Conclusion

According to survey results, all of the students that participate in survey use Internet. The
98.63 percent of individuals using Internet state that they use either of social sharing
networks. The usage rate of university students does not differentiate as to their age. The
amount of monthly earning and the ownership of personal Internet access do not have an
important effect on the usage rate of social media.

The students of all ages and income situation also use social media. Individuals can
exhibit silence behavior because they are afraid that their friends will not like their
sharing on media. Participants can become quiet as a result of the afraid of disfavor and
exclusion that carry the explanatory characteristics of the spiral of silence theory. The
theory that Noelle-Neumann developed in the 20th Century shapes even the social
practices of the 21st Century.

People think that they will be excluded if they do not share the synchronous and co-
resident environment with other people they share in the real environment. Here again, it
is emerged that the fear of exclusion gives a fillip to people and leads them to silence and
reticence by creating pressure on them. Indicators of the research results demonstrate that
the social environment in which the individuals were involved was largely unreal.
Individuals prefer to express themselves by mode of communication that is used on social
environment not by face to face communication.

Internet and technology addiction among young people is increasing day by day. The
statistics rate correcting that social media becomes an addiction is 92.08 percent. The
addiction dimension of social media shows us addiction of Internet and social media. In
the age of university, where the youth are the most active and dynamic, the rate of those
using social media because of “nothing better to do” was measured as 44.81 percent. In
an era when they are so productive and fertile, it seems that university students are being
directed to social media because they cannot find a better activity to do.

In the crowded world, people’s feeling of loneliness is one of the research objects that
sociologists have searched. As individuals feel lonely, they tend to use social media.

As people feel lonely in their own personal world, they tend to use social media to
preclude loneliness. The percentage of those who use social media to avoid being
excluded and being abstracted from a circle of friends is 66.94 percent. This situation
shows that the most of the youth using social media are afraid of being excluded by their
friends if they do not use social media. When the results of the research are evaluated, it
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has been determined that social media is an indispensable element of human life in
today's world and that has many effects on people's lives.

Individuals are able to use social media in a highly active way, and they spare pretty
much time to that in their lives. Given the time spent by participants in social sharing
networks, 37.98 percent of them spends 1 to 3 hours on social media, 13.11 percent of
them spends 5 to 7 hours, 12.30 percent of them spends 7 hours and above.

The point to be emphasized here is that the ratio of those who spend time in the social
media for 7 hours and above is quite remarkable. They spend almost one-third of their
days in social networks during their age when they are most productive and active and
this will bring difficulties with it.

Findings in the research confirm the hypothesis of this study: “Social media does not
socialize people, it makes them asocial.” Individuals spend most of their time in the
virtual environment with the illusion that they are free to use social media and
communicate limitlessly. Social media isolates individuals from their surroundings and
weds them to virtual space.

People reflect their common aspects that are suppressed with the area of freedom arising
from virtual identity. Goffman states that social sharing network practices do not
socialize individuals rather it maintains existing social relations in real life in contrast to
common though. (Goffman, 2009: 47) Social sharing networks can be seen as a new face
of socialization. However, “social media does not socialize; it changes the definition of
socialization. It can be called as being asocial if it is evaluated according to old norms.”
(Tiirkoglu, 2013: 255).

5. Suggestions

Being productive and designing productive activities in social life can be instructed to
young people. It can be provided young people to find better things to do instead of
spending time on the social media. There can be studies that remove social media and the
Internet addiction as one of the most important problems for young people. Social media
habits of young people can be reduced by organizing fertile activities inside and outside
of the university by academic staff. Today, online education models in many universities
and educational institutions can be carried out in many courses. To enable students to use
social media more efficiently and effectively, some of the courses can be provided as
online training. It can be provided that students benefit from social media in proportion to
high profitability.

Awareness-raising studies can be done to show the psychological problems caused by
social media and physiological problems caused by long-term use. In parallel with it,
public spots can be made and published. Educational conferences and student-centered
symposiums can be organized. Students can be encouraged to produce ideas and
information. Young people can be directed to productive activities at school campuses

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-320



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 308-322

where young people spend a lot of time. Physical sports activities, student clubs, libraries
and student centers can be supported by national and international projects.
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Abstract

This articles provides a review of literature on Syrian asylum-seekers in Turkey. By
analysing certain keywords’ frequency in 50 articles, we have found that security, integration
and human rights are the most frequently used keywords. The articles problematise mainly the
lack of official refugee status of Syrians and the securitisation of migration. Access to
healthcare, education and labour market as well as growing xenophobia among Turkish
population are the key themes that have emerged in these studies.
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1. Introduction

Turkish academia’s interest in the Syrian asylum-seekers in particular and migration
studies in general is growing. Until late 1980s Turkey has been mainly a sending country. As
a result of high levels of unemployment in Turkey and rising job opportunities in Western
Europe, bilateral labour treaties were signed between Turkey and several European countries
in the 1960s. Migration from Turkey subsequently took the form of asylum-seeking as a result
of 1980 coup d’etat and armed conflict between security forces and Kurdish opposition. It is
now estimated that 5 % of Turkey’s native population lives abroad (Caglar, 2006, 7).

Turkey has also received migrants throughout history, especially from the Balkans and
Middle East, however this has never been in such a scale as the current migration flow from
Syria. Turkey long resisted to developing a coherent asylum or citizenship policy. Legally
Turkish citizenship has been defined territorially rather than ethnically, however the official
practice has favoured Sunni Turks (Kirig¢i, 2000). Yegen (2004) also explored how Turkish
citizenship has been formulated in the Constitutions of 1924, 1961 and 1982 and he suggested
that there is no clear consensus on whether Turkish citizenship is ethnically or civically
defined: while mainly a political-territorial definition of Turkishness is used, this definition
has traces of both a political and an ethnicist logic.

From the late 1980s on migration to Turkey became a more visible phenomenon as a
result of the unrest in its neighbors. Migration from the Balkans and Middle East necessitated
the regulation of asylum. In 1994 an asylum regulation was put into practice, which reflected
concerns over national security (Kirisgi, 2000).

Turkey is a party to the 1951 Refugee Convention and 1967 protocol and maintains
geographical limitation, granting refugee status only to those who seek refuge as a result of
events occurring in Europe and retaining others resettlement to a third country (Ozden, 2013).
In 2013 Turkey’s first asylum law, the Law on Foreigners and International Protection,
entered into force and adopted Temporary Protection Regulation which regulates the rights,
obligations and procedures regarding those granted temporary protection (UNHCR, 2019).

Migration from Syria to Turkey attracts more attention than the previous migration
flows from the Balkans and Middle East for several reasons. First of all the number of Syrian
asylum-seekers is very large; it has reached over 3.6 million people (Gog idaresi, 2019).
Second Turkey’s involvement in the conflict has made Syrian asylum-seekers a domestic
political issue. And finally Turkey’s open-door policy and avoiding of securitisation to the
Syrian asylum-seekers, at least in the initial stages of the conflict, differs from its previous
attitudes to other asylum-seekers and from the global trend (Aras and Mencutek, 2015).

The large number and concentration of Syrians not only in the border region but also in
Turkey’s big cities makes them more visible. This brings issues such as their relationship with
the local population, conflicts, discrimination and negative representation in the media. So
Syrian migration has real effects on people regardless of their mobility.

Since 2011 the outbreak of armed conflict in Syria, Turkey has been the top destination.
Initially Turkish authorities adopted an open-door policy and referred to asylum-seekers as
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‘guests’ (Aras and Mencutek, 2015). Gradually as Turkish state has realised that the conflict
will last longer and Syrians are not guests, it began to implement new policies. For instance
General Directorate of Migration Management was founded in 2013 under the Turkish
Ministry of Interior. It gathers information, releases reports and deals with issues related to
international migrants in the country. Also a section on integration has been added to the
Directorate General of Migration Management’s annual reports in 2016.

Thanks to globalisation human mobility does not only concern a small group. There is a
need to understand and situate human mobility into the context of global migration. Mass
migration and globalisation have challenged the nation-state’s power which led the migration
scholars to reconsider the limits of the nation-state. Since the conceptual tools that we use in
social sciences affect the way we look at the social issues, it is necessary to reconsider the
limits of these concepts. So far migration has been looked at from perspectives that took the
nation-state as granted. Methodological nationalism has been the dominant paradigm and it
assumed that nation-state is the modern world’s natural social and political form (Wimmer &
Schiller, 2002). This vision overlooked the fact that states’ borders did not always overlap
with the belonging and practices of people, especially in border regions. Beck (2007) argued
that this vision prevented social sciences from thoroughly understanding the dynamics of
modernisation and globalisation.

Now these perspectives have been transforming so as to de-naturalise the national. The
novelties in the types and intensity of migration as well as the critique of methodological
nationalism has transformed migration research. Not only national security and immigrants’
adaptation to the host society but also hybrid identities and multiculturalism have entered the
research agenda. Though assimilation is making a come back, even this concept has changed.
It is no longer seen as the only viable option for immigrants and it has been redefined as a
more defensible concept (Brubaker, 2001). We know from migrants’ experiences that the
relationship between mobility, space and identity is more complicated. Someone’s place of
residence, their sense of belonging and the source of their political and social rights do not
necessarily overlap (Soysal, 2000; Vertovec, 2004) and transnational lives have become “a
strategy of survival and betterment” (Faist, 2000, 191). Therefore, migration studies should
see these links beyond the nation-state boundaries.

2. Methodology

In this paper | examine the literature on Syrian asylum seekers in Turkey by analysing
50 articles, reports and working papers (hereafter | will refer to these as articles) that have
been published since 2012. The keywords ‘Syrian migration Turkey’ were searched in Google
Scholar in January 2019 and the first 25 relevant results in English and Turkish languages
were selected. By presenting the literature on Syrian asylum seekers in Turkey, | aim to
identify the major themes that emerged in the study of migration and how these themes were
handled. Thus | hope to guide researchers and policy makers who are interested in Syrian
asylum-seekers in Turkey.

| analysed both the content of the articles and the frequency of certain keywords in the
main text. | searched for the terms integration, assimilation, multiculturalism, transnational,
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security, social security, diaspora and human rights. The quantitative analysis looks into the
frequency of keywords as well as some general features of the articles such as the first
author’s gender and the number of citations the article received. In addition to analysing the
articles all together, | also analysed the articles that were written in Turkish and English
separately.

The qualitative analysis focused on the articles’ content. After a careful reading of all
articles, 1 identified the major themes according to the word-frequency analysis and the
articles’ titles. Key themes that emerge in the literature are security, of both the Syrians and of
local population, integration to social and economic life in Turkey and human rights,
especially the lack of it as a guiding principle in the legal framework and social policies.

3. Findings

The search results as of 10.01.2019 provided access to relevant articles that deal with
various social aspects of Syrian asylum-seekers in Turkey. A detailed analysis of the 50
selected articles focused on the number of citations, authors’ gender and thematic focus.

Table 1. Citations received by the articles in the sample

Average number of citations per | 40.2
article

Minimum number of citations an | 10
article received

Maximum number of citations an | 137
article received

Table 2. Citations received by the articles in English

Average number of citations per | 48.1
article

Minimum number of citations an | 11
article received

Maximum number of citations an | 137
article received

Table 3. Citations received by the articles in Turkish

Average number of citations per | 31.92
article

Minimum number of citations an | 10
article received

Maximum number of citations an | 90
article received
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Gender of the authors were also analysed. The (first) author’s® gender is relatively
balanced although there are slightly more male authors. 58% of the (first) authors are male
and 42% are female. These numbers indicate that men publish slightly more than women
however female researchers’ presence in the field is clear. When we look closely, though, at
the content of the articles, a gendered division of labour can be observed. For instance
security studies are usually dominated by men and among the 15 articles that mention
‘security’ the most, 12 of them have male authors as sole or first author while only 3 of these
have female authors as sole or first author. On the issues that are dominated by one specific
gender, the authors’ gender varies. For instance, among the 15 articles that mention
‘integration’ the most, 13 written by male and 12 were written by female (first) authors.
Despite the gender balance in the overall, some specific issues are handled mostly by male
scholars. Also among the most-cited 15 articles, 11 had male authors (either as sole or first
author) while only 4 had female authors (either as sole or first author).

92% of the articles focuses only on Syrian asylum-seekers without comparison with any
other immigrant groups, while 8% of the studies in the sample are comparative. This can be
explained with the fact that the Syrian case is unique and it should be understood in depth.
Another reason for the lack of comparative studies may be the overall trend that pressures
academics into producing more in less time. This makes it unlikely for researchers to devote
long time in comparative studies, especially in qualitative research.

The word count in the texts aimed to capture the general trends in research on Syrian
asylum-seekers in Turkey. For this reason | searched for the following keywords within the
texts: integration®, multiculturalism, transnational, security, social security, diaspora and
human rights.

Table 4. Frequency of keywords in the sample

Keywords Total Maximum Average Percentage
number of | number of times | number of times | of articles that
times the | the phrase was | the phrase was | mentioned the
phrase  was | mentioned mentioned phrase
mentioned

Integration 265 43 5.30 70

Multicultural 7 3 0.14 8

Transnational 8 4 0.16 8

Security 298 42 5.96 74

Social Security 33 8 0.66 36

Diaspora 13 6 0.27 10

Human Rights 85 12 1.70 48

! Because 56% of the articles had multiple authors, | looked at the first author of the articles in these cases.
2 When analysing the Turkish articles I searched for both ‘uyum’ and ‘entegrasyon’. For the other keywords I tried possible
spelling versions with or without hyphen. | excluded the keywords if they were in the references, acknowledgements or page
headings.
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Table 5. Frequency of keywords in the sample, English

Keywords Total Maximum Average Percentage
number of times | number of times | number of times | of articles that
the phrase was | the phrase was | the phrase was | mentioned the
mentioned mentioned mentioned phrase

Integration 68 28 68/25 48

Multicultural | 0 0 0 0

Transnational | 6 4 6/25 12

Security 130 38 130/25 52

Social 25 7 25/25 40

Security
Diaspora 8 6 8/25 12
Human Rights | 31 12 31/25 48

Table 6. Frequency of keywords in the sample, Turkish

Keywords Total Maximum Average Percentage
number of times | number of times | number of times | of articles that
the phrase was | the phrase was | the phrase was | mentioned the
mentioned mentioned mentioned phrase

Integration 197 43 197/25 92

Multicultural | 7 3 7/25 16

Transnational | 2 2 2/25 4

Security 168 42 168/25 96

Social 28 8 28/25 32

Security
Diaspora 5 4 5/25 8
Human Rights | 54 12 54/25 48

Some keywords were used many times while some others have been seldom. Due to
media’s and general public’s concerns about the large numbers of asylum-seekers and their
perception as potential threats, the public debates around Syrians, issues about their
integration to Turkey and security concerns were the themes that become prominent. This also
reflected to the academic studies. Security has been the most frequently used keyword in the
sample: it has been used 298 times in 37 articles. The articles discussed both the security
threats perceived by Turkish public and the security related issues Syrians face in Turkey and
Syria. The next most used keyword was integration, which was mentioned 265 times in 35
articles in the sample. The articles that mention integration are the more recent ones from
2015 on. Human rights is the third most common of these keywords and it has been used 81
times in 24 articles.
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3.1.Security

Security is a matter of concern and has many facades in migration research. Immigrants
are usually regarded as fundamentally different from the local population and as possible
threats to the social order, which reflects a nationalist position that still remains intact. As
Wimmer & Schiller (2002) argued “describing immigrants as political security risks, as
culturally others, as socially marginal and as an exception to the rule of territorial
confinement, migration studies have faithfully mirrored the nationalist image of normal life”.
Nowadays despite widespread nationalist vision and populism in public, we see a change in
the outlook of scholars in terms of security and migration studies as they adopt a more critical
position towards the securitisation of international migration. The articles analysed reflect the
perspective that migrants are diverse groups; they come from various social, political and
economic backgrounds and contribute to the cultural diversity of the society they live in.

In addition it would be insufficient to use security concept narrowly, only in relation to
the local population’s security; asylum-seekers, more often than not, face many risks such as
smuggling, unsafe employment conditions and fear of being sent back. These security risks
that particularly affect vulnerable groups such as women, children, elderly and disabled are
now considered in migration studies because the term security is taken more broadly. It covers
border security, security of the local population, fear of crime and refugees’ safety, especially
in the camps.

| have identified that 11 articles in the sample specifically deal with the notion of
security; 4 of them are in English and 7 are in Turkish. The term has been used in many
different contexts broadly and includes the security concerns of the local Turkish population
in daily life, their concerns about the borders, the risks that asylum-seekers face and Turkey’s
position in general as a safe country.

Government’s way of addressing the asylum-seekers as ‘guests’ and ‘brothers’ is a very
good indicator of how the crisis has been approached in its initial stage. Turkish authorities
assumed that the Syrian crisis would soon come to a swift conclusion (Igduygu, 2015).
Referring to the asylum-seekers as this way underlines the cultural similarities, the most
important being religion. This address also shows Turkish state’s desire to become a regional
power without international assisstance (Aras and Mencutek, 2015). Moreover the discourse
of guests depoliticises the situation which should have been treated as formal and rights-
based. As the number of refugees grew, the discourse shifted to ‘security concerns’ (Aras and
Mencutek, 2015). The initial positive attitude of the conservative section of society has shifted
and people began to blame Syrians for social problems such as rising costs of housing,
unemployment and crime. In addition urban legends about Syrians have spread such as their
access to economic benefits and free housing. Also conspiracy theories spread before every
election suggesting that all Syrian asylum-seekers will be granted Turkish citizenship in
exchange for their votes to support the JDP.

The fact that majority of Syrian asylum-seekers are Muslims had an impact in their
swift acceptance by the local population. Ethnic and kinship relations motivated the
hospitality towards Syrians in the southeastern provinces in the initial stages of migration

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-329



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 323-336

(Kaypak and Bimay, 2016). However, different cultural codes especially conservative
attitudes on gender, practice of polygamy among the rural groups and having several children
are seen as cultural differences that cannot be surmounted easily. Such concerns of the urban
middle class Turks makes them evaluate the Syrian asylum-seekers as a threat to the secular
regime and the social order. The articles highlight the general public’s insecurity regarding
the asylum-seekers, whom they see responsible for contagious diseases and crime (Tung,
2015). Deniz (2014) warns that presenting the asylum-seekers as a threat to social order
would increase xenophobia. This is indeed the case, although Syrians did not have a visible
effect on crime rates (Tung, 2015; Unal, 2014; Agir and Sezik, 2015).

Another sub-theme is border security. The lax border regime in the initial years of the
conflict caused many radical groups’ members to freely pass the Turkish-Syrian border. In
addition, several terrorist attacks (Euronews 2016) raised concerns about the consequences of
the Syrian conflict and Turkish state’s open-door policy among the public (Dinger et al.,
2013; Icduygu, 2015; Kaypak and Bimay, 2015).

The living conditions of Syrian asylum-seekers in and outside the camps are also
handled by the academic studies as a security issue. Syrians in Turkey feel insecure due to the
lack of official refugee status; fear of being sent back or not being able to have access to basic
human needs are among their biggest concerns (Baban et. al. 2016; Aras and Mencutek, 2015;
Apak, 2015). The lack of refugee status increases the vulnerability of Syrians who migrated
for political and humanitarian reasons (Ozden, 2013). In addition the camps have been built
too close to the border which is not in compliance with the UNHCR’s practice of building
camps at least 50 kilometres away from the border for security reasons (Dinger et. al., 2013).
Apak’s empirical study conducted in Mardin, a town in the Syrian border, shows that 60,6%
of the research participants’ chose Turkey due to safety reasons. Yet again 75% demanded
basic human needs, which shows that lack of legal status makes them vulnerable in accessing
these.

Turkey’s position as a host country in general has also been discussed in the literature
regarding security. Sirkeci (2016) compared migration to and from Turkey and argued that
Turkey is swinging between being a country of security and of insecurity®.

3.2.Integration

Immigrants’ integration is key to a mobile world. Assimilation has long been a
significant subfield in the study of migration, which assumed a one-way social change at the
end of which migrants were absorbed in the host society (Gordon, 1964). Nowadays
assimilation is seen as a process rather than an end result and it focuses more on the economic
and social integration of the immigrants to the host society (Brubaker, 2001). It is a complex
phenomenon; mobility is a more common experience now and not only immigrants but also
the local populations are affected by the consequences of migration. In addition it is generally

* As a result of the rising conservative and controlling tone of political regime in the country, especially after the 15
July 2016 coup attempt, professionals’ migration from Turkey has increased (Lowen 2017).
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accepted now that migration flows in times of conflict or labour migration may be intended
for short term but they end up having long term effects. This acceptance has paved the way to
dealing with migrants’ long term needs beyond urgent humanitarian aid.

As assimilation has become a tainted word in international literature (Brubaker, 2001),
it also has negative connotation is the Turkish context, usually referring to Turkish state’s
policy on its Muslim populations. Therefore, the concepts ‘integration’ (entegrasyon) and
‘harmony’ (uyum) are mainly used in the literature in Turkish.

Among the articles in the sample, 10 dealt with the issue of integration.3 of these are in
English and 7 are in Turkish. The concept has been mentioned 265 times in 35 of the articles.

As the Syrian civil war has lasted much longer than what the Turkish authorities had
anticipated (Dinger et. al., 2013), the asylum-seekers’ position has shifted from ‘guests’ to
permanent residents. This raised the necessity of regulating their status and attending to their
needs such as housing, education and access to labour market. The Law on Foreigners and
International Protection was adopted in 2013 to better deal with the rising number of asylum-
seekers coming to Turkey and provided them with temporary protection. The fear of being
sent back and not having any possiblity of naturalisation in the future stand as barriers in front
of Syrians’ integration to Turkey (Igduygu and Simsek, 2016; Icduygu and Milet, 2016).
Moreover the discourse of ‘guests’ imply that Syrians are expected to return to Syria and this
makes it difficult to justify the mid- and long-term planning of social policies.

Public education and children’s schooling emerge as the most pressing issues regarding
Syrians’ integration. Children’s access to education is particularly important for both Syrians
and the Turkish ministry of education. Syrians in Turkey especially want to find work for
themselves and access for their children to education (Tung, 2015). Bircan and Sunata (2015)
state that the Turkish government began to take action about their schooling needs at the end
of 2012.

Yavuz & Mizrak (2016) demonstrate that asylum-seekers’ access to education, both
formal and through temporary education centres, is increasing, however the children living
outside the camps have limited access to schools. While the schooling rate of children in
camps is 90,6 %, this rate is 26,3 % for those outside the camps (Emin, 2016).
Approximately 500.000 asylum-seeking children are not going to school (Yavuz and Mizrak,
2016). Poverty as a result of displacement and not having their diplomas recognised are two
large problems regarding Syrians’ integration (Yavuz and Mizrak, 2016).

Immigrant children’s vulnerability and their need for special programs emerge in the
literature about Syrians in Turkey (Yavuz and Mizrak 2016; Kaypak and Bimay 2016; Uzun
and Biitiin 2016). Both adults and children carry with themselves the traumas of the civil war,
the experience of having feared for their lives, concerns about people they left behind and the
ongoing challenges in their daily lives in Turkey. The children have the advantage of
adjusting more easily than the adults however this advantage is not fully used due to the lack
of education programs tailored for these children’s specific needs. Moreover the school
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teachers and administers are not trained to deal with immigrant children; they need to be
better equipped in order to deal with linguistic and cultural diversity in the classrooms.

Language barriers pose a big problem for Syrian children’s education (Uzun & Biitiin
2016; Levent & Cayak 2017). This is important also for job market integration as Turkish
language proficiency and education level have a huge role on employment (Kayaoglu &
Erdogan 2019). Not being able to speak Turkish, Syrians parents have difficulty in registering
their children to school and communicating with their childrens’ teachers. In addition the
physical living conditions of these children should be considered as well because they mainly
live in unsafe, unhygienic circumstances. Uzun and Biitiin’s (2016) study conducted in
Samsun shows that Turkish children’s parents do not want these children due to concerns
about hygiene and disease. The teachers’ efforts to integrate children are in vain when the
Turkish parents constantly warn their children to stay away from their Syrian classmates.
Therefore, access to school is not sufficient; the children may be isolated in those schools
because of language barrier or the exclusion of local children which may create further
traumas.

3.3.Human Rights

‘Human rights’ was the third most frequently used keyword, mentioned 85 times by 24
articles in the sample. Human rights is highly relevant for migration research because
immigrants face many challenges such as passing borders illegally, conditions of living in
refugee camps, surviving in cities, social exclusion and access to basic needs. In the articles
that have been analysed human rights is closely connected to security issues, especially the
security of Syrians. Consequently mostly the same articles mention both phrases frequently.

Among human rights issues the most pressing one is Turkey’s non-compliance with the
international law regarding the refugee status. As discussed above Turkey’s geographical
limitation policy leaves the asylum-seekers in a limbo state: since temporary protection is not
an internationally recognised status, it may be abolished any time by the Turkish parliament,
which leaves the Syrians in a precarious state (Ekmekei, 2017; Dinger et. al., 2013). In
addition asylum-seekers’ security should be maintained: they come from conflict zones to a
safe country however they are open to other challenges such as human trafficking and early
and polygamous marriage for women and girls. The lack of independent monitoring for
human rights in the border area is a problem (Dinger et. al., 2013).

Ekmekei (2017) who studies Syrians’ access to health services argued that not having
refugee status also limits their access to health care. Turkey’s already overburdened health
care system is further pushed by the rising number of Syrians. The readmission agreement
between Turkey and the EU, and thus even more asylum-seekers is a challenge for the health
care system for which Turkey lacks the capacity to deal with. Due to high risk of health
problems arising from unsafe journeys, traumas, lack of proper feeding and high stress, health
care for people at readmission centres is crucial (Ekmekgi, 2017).

In addition to Syrians asylum-seekers’ inability to reach services that are compatible
with human rights standards, this overcrowding may also increase prejudice against them. The
resident population may blame the Syrians for the health care system’s malfunctions. Unal’s
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(2014) study that focuses on Turkish people’s social attitudes on migration and asylum-
seekers clearly shows that the majority of the viewer comments that they analysed are far
from having human rights concerns: they rather make distinctions based on racial and ethnic
differences between the ‘us’ who is worthy of receiving social services and ‘them’, the
foreigners, who do not deserve these services. Adopting a human rights perspective when
dealing with asylum-seekers is crucial (Yavuz and Mizrak, 2016; Unal, 2014).

An overview of the articles examined in this research shows that the securitisation of
immigrants is problematised and security is indeed used broadly including not only borders
and national security but also the security of immigrants themselves. The articles generally
emphasise the necessity of a human rights perspective to understand and deal with the Syrian
migration.

The lack of official refugee status and non-conformity with the international law is often
problematised in the literature. This lack of status reinforces the power of nation-state in the
lives of asylum-seekers. Since the framework is mainly drawn by the Turkish state, a
transnational or supranational frame does not enter the research agenda and stay as marginal
topics. It may be predicted, though, as the Turkish state’s capacity to tackle the asylum-
seekers is not sufficient, international cooperation and transnational - supranational
frameworks may enter the research agenda in the future.

Since Syrian asylum-seekers in Turkey is a recent phenomenon, some topics have not
developed fully yet. For instance transnational links or multicultural integration of Syrians
have remained as marginal topics. The fact that these have not been studied widely does not
mean these phenomena do not exist. However it shows that there are more pressing issues
such as security, social and economic integration, access to education, housing and health
care. Even Syrians’ integration has been studied in the more recent articles published after
2015. Micro perspectives and more fieldwork with asylum-seekers are needed that would help
us understand the asylum-seekers’ situation more clearly.

Another reason why these themes have remained marginal is the way Syrians were
accepted: as ‘guests’. Faist (2000, 200) argues “opportunities to exercise multicultural rights
and a liberal political environment can also further transnational activities and a border-
crossing collective consciousness™ - since Turkey is ambivalent towards identities other than
Turkishness and Sunni Islam, the lack of such a framework makes it hard for the immigrants
to claim social and cultural rights. This may eventually become a new test for Turkey to
tackle questions of ethnic and linguistic diversity, and possibly a chance to develop a
comprehensive social security system.

Fieldwork data is alarming because it shows that the local population is very cautious
about the presence of Syrians. Signs of xenophobia and ghettoisation have reflected to the
literature as well. Prejudices against Syrians remain strong and these may eventually turn into
self-fulfilling prophecies, in terms of increasing crime rate, disease due to unhealthy living
conditions, radicalisation of religious groups.
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4. Suggestions for Policy Makers

Finally there are several issues that should be urgently addressed regarding the Syrian
asylum-seekers in Turkey. The insights gathered from the literature may help identify the
gaps and guide social policies in an effective and timely manner.

First of all education seems to be a key component of immigrants’ successful
integration both socially and economically. It is also not a controversial issue such as granting
citizenship or economic rights. The state, Syrians and civil society may cooperate on this
issue more easily. Education has the potential for adapting immigrant children to their new
environment, it facilitates upward social mobility and language acquisition can help people
access to social services and increases their chances in the labour market.

The majority of Syrian children live outside the camps and do not have access to basic
education. This puts them in a disadvantage; they cannot reach a basic right and they miss the
opportunity of integrating to the host society. Education should be treated as a holistic matter:
it is not only registering children to schools. They need assistance with clothing, personal
hygiene, classroom manners and basic Turkish language skills to benefit from education. Also
teachers should receive training and support in order to deal with the challenges of linguistic
and cultural diversity in the classrooms. Given that 45,4% of Syrians in Turkey are under the
age of 18 (miilteciler.org, 2019), Turkish classrooms will be more diverse in the future and
teachers should be supported accordingly.

Another key issue that emerges in the literature is the Turkish society’s attitudes about
Syrians. Discourse of scarce resources and political polarisation between the government and
opposition fosters the Turkish people’s negative attitudes on Syrians. This is a new test for
Turkey to deal with diversity, which requires active struggle with disinformation and
discrimination.
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Abstract

The inclusion of social science research in the decision making process has raised questions
about the validity of scientific knowledge, in terms of its objectivity and of its legitimizing
function in political decisions. In contrast, the emergence of new ways to understand
contemporary societies, with the central role of information and knowledge and a new model
of science and technology, has revived the role of social science research. The inclusion of the
social sciences and humanities in the ERA (European Research Area) is an attempt to achieve
a greater degree of economic, social and political integration. This paper seeks to determine to
what extent funding in the social sciences at EU level has had an impact on policy research at
national level. It explores the implication that a latent European social science may have at
national level. To investigate these issues, the paper examines migration policies in ltaly,
whether there has been an increased role of the social sciences in the policy-making process.
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Sosyal Bilimler Arastirmalarinin Avrupahlasmasi: 1990’larim Sonu
Ve 2000’lerin Basinda italya’da Siyaset Arastirmasi Ve Goc
Politikalar1 Arasindaki fliski

Oz

Sosyal bilimlerdeki aragtirmalarin karar alma siireglerine dahil olmasi, bilimsel bilgilerin
gecerliligi ile ilgili bir ¢ok sorunu ortaya ¢ikardi. Enformasyon, bilgi, ve teknolojideki yeni
modellerin ¢agdas toplumlarda merkezi bir Onem kazanmasi, sosyal bilimlerdeki
aragtirmalariin roliinii degistirdi. Avrupa Arastirma Alani’na sosyal bilimlerin ve insani
bilimlerin katilmasi, daha gens bir bigimde ekonomik, sosyal ve politik biitiinlesmenin
basarilma girisimiydi. Bu yazinin amaci, Avrupa Birligi diizeyinde sosyal bilimlerdeki
fonlarin ulusal diizeyde yapilan politika aragtirmalarindaki etkisini ortaya ¢ikarmaktir. Ayrica,
bu yaz1 Avrupa’ya ait gizil bir sosyal bilimlerin olup olmadigini arastirmaktadir. Bu konular1
aragtirmak igin bu yaz, Italya’daki gd¢ politikalarini incelemekte, karar alma siireglerinde
sosyal bilimlerin roliiniin etkisini bulmaya c¢alismaktadir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Bilimler Arastirmasi, Politika Arastirmasi, Bilim Ve Politika,

Bilgi Toplumu, Gég Politikalari, Italya, AB.
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Introduction

There are contrasting views concerning the relevance of policy research’. Some of these
views criticize the belief that research evidence can provide objective answers to policy
questions, since evidence is not objective but related to the social context. Moreover, politics
and the art of muddling through? undermine the attempt to introduce research evidence. On
the other hand, social science researchers are aware of the limitation of descriptive and
prescriptive knowledge and its impact, and research rarely provide definitive answers in
solving social problems (Nutley 2003:3,4). This means that research has to be considered for
what it is and that it can contribute in some ways to understand social behaviour.

Issues, within policy research, are not only about the research enquiry, but also about the
mode of research funding, research organization and its utilization. Nutley et al argue that the
use of research is not considered only directly to make decisions, but also in the form of
discourse (ideas, theories and concepts) to influence ‘thinking around policy problems’ or
where research is used to support political arguments (2007:15). One reason to assess social
science research is that of evaluating if the policy-making is using social science research to
support or challenge decision-making. Therefore, research can affect not only decisional
choices, but also it can also affect the formation of discourses and increase the level of public
and professional discourse and debate.

Given the scope and the theoretical issues of policy research, the paper explores the twofold
implications of policy research, at academic and non-academic level, pointing out two main
issues. The first is that science and the social sciences, in their period of crisis, in terms of
their organization and institutionalisation (Wallerstein, Wagner) and of their objective validity
(Kuhn, Popper), are employed to aid the policy making process at EU and at national level.
The second issue is that social science traditions® may differ from the approach of the
Commission thus disagreeing with the idea of a European social science.’

It can be argued that, in line with the integrating character of the EU and its institutions, the
inclusion of the social sciences and the humanities in the ERA (European Research Area) is
an attempt to achieve a greater degree of economic, social and political integration. Moreover,
it is envisaged that the disciplines of the social sciences and the humanities should also
generate knowledge that can be applied in a non-commercial, societal setting. The EU is
therefore proposing the revival of the social sciences, in the process of policy-making, with

! Policy research is scientific research, which has non-university groups as its main intended audience. Such
research attempts to apply social scientific findings to the solution of problems identified by a client (Gordon
Marshal 1998).

% Charles Lindblom in ‘The Science of Muddling Through’ (1959), made a distinction between a rational
approach and the struggle of policy makers to get through bureaucracy.

¥ According to Peter Wagner (2004:10-15), the idea of national social sciences originates in the romantic
reaction to the Enlightenment. One can argue that knowledge rests in language and the latter defines the nation.
Also for this topic, see Donald Levine (1995).

* In this regard, Martin and Frost (1996)* argue that there are numerous perspectives, which disagree on
epistemology, methodology, political ideology and theory, adding that the severity of these intellectual
differences makes it difficult to review the result of research impeding advances in knowledge.
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the scope of coordinating the promotion of cross collaboration over the space of the EU and in
the immediate vicinity.

This paper seeks to determine to what extent funding, in the social sciences at EU level, has
had an impact on policy research at national level. It explores the implication that a latent
European social science may have at national level. To investigate this issue, the paper
considers the field of migration where there has been an increase for the role of the social
sciences. Changes in the dynamics of migration have called for more involvement of
transnational research with the intent to go beyond the traditional studies based on the
nationalist approach. As a case study, Italy will be considered to determine if EU research
policy has contributed or is likely to contribute to the formulation of immigration policies thus
conflicting with the national settings and if EU funded research contributes to the formulation
of a discourse in the sphere of immigration.

As a case study ltaly is employed to ascertain to which extent research in the field of
migration is Europeanized, therefore, eroding the sovereignty of the nation state®. This is also
based on the assumption that scientific knowledge contributes to legitimise political decisions.
If this is the case, then the empowering of the social sciences through funding is an attempt
towards the creation of an intellectual matter® to complement a political space, which results,
given the novelty of the endeavour, will manifest later in the future.

This raises questions about issues related to the philosophy of the social sciences and the
broad question about the validity of scientific knowledge. If scientific knowledge has a
legitimising element what can be the consequences at national level, particularly if knowledge
is produced in the field of migration? Is the EU approach in the sphere of migration reflecting
a particular tradition? In the specific Italian case study, will a body of scientific knowledge
conceived at EU level affect the tradition at national level?

In order to address these questions, this paper will first look at the relation between the social
sciences and the state, and the issues related to the philosophy of the social science about the
validity of scientific knowledge. Secondly, it will look at the increased role of scientific
knowledge with the EU within the context of the “knowledge society and the use of research
in the sphere of migration. Thirdly, it will look at the Italian case and how the Italian research
on immigration has changed to a more Europeanized approach but the politicisation of
immigration policies over research.

The relationship between the social sciences and politics: epistemological issues

® The issue of sovereignty here is important in two related contexts. First sovereignty is related to knowledge
according to the assumption that there may be a problem with the relationship between science and the state.
Secondly it is related to the concept of migration and where non-citizens entering and staying in the member
states of the Union.

® Etienne Balibar speaks of a “new citizenship in Europe, in the sense of an intellectual matter that needs to be
worked in order to give body to a true ‘European public space’. (2004:101) We, the People of Europe?
Reflections on Transnational Citizenship?. Princeton: Princeton University Press.
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The nature of the relation between knowledge and politics can be traced back to antiquity, if
we consider the role that political philosophers such as Plato, Aristotle or later Machiavelli
had in relation to their rulers. Historical accounts of such relation point out that the modern
social sciences and modern political institutions developed simultaneously as Western
societies developed from traditional organizations to modern ones. In the USA, with the
emergence in the 1950s of the policy sciences of Yale Law School (the town and gown), the
use of scientific knowledge in politics became explicit and oriented.

The policy sciences, nevertheless, have been criticised for their failure to become what the
American political scientist and communication theorist Harold Lasswell (1902-1978) and his
followers envisaged. Criticisms have been mainly related to the epistemological basis of the
policy sciences namely the empirical methodology. These epistemological related problems
fall within the philosophy of the social sciences debates and the critique of positive science,
which evaluates the empirical method.

Karl Popper and Thomas Kuhn’ both agreed on the limits of pure empirical approaches of
positivism. They questioned the validity of scientific knowledge and its implications for the
social sciences. Namely, Popper was concerned with the positivism of Marx, Freud and
Hegel. On the other hand, Kuhn pointed out that scientific change did not have a logical
dialectic. Both views have had great implications on the critique of positivism and particularly
in the predictive character of scientific knowledge. However, Popper’s neo-positivism was
nevertheless considered as a mild criticism of positivism and a defender of the scientific
establishment. Kuhn on the other hand was seen as a source to revitalise America pragmatism
(Fuller 2002:35).

Traditionally the understanding of the knowledge/policy interface is characterised by the
search into the link between knowledge on the one side and politics on the other such as in the
rational choice approach. Popper and Kuhn provide different interpretations of the validity of
scientific knowledge and consequently different understanding of the relationship between
knowledge and politics. Within policy analysis, different approaches have been formulated to
determine where knowledge meets politics (Autes 2007; Jones 2009). For instance, the linear
model or rational model where knowledge is considered neutral and useful to improve the
policy process can be seen in the developments of Popper. On the other hand, Kuhn’s ideas
are more explicit in the politics legitimation model where the policy process is dominated by
power and knowledge, which support existing structures.

Although, the choice of cognitive and normative frame is preferred, in the study of the policy
process, the rational paradigm is considered the starting point for understanding efforts to
strengthen the link between knowledge and policy. Importance is given, however, to the role
of ideas, representations and general principles over changes in society and state action, and it
is argued, particularly by post-structuralists, that there is not a clear distinction between
producers and users of knowledge. The task of the social sciences to improve the policy
making process with the policy sciences, found criticism in the critique of positivism as well

"Kuhn and Popper are considered by Lakatos, Popper’s follower, respectively the ‘authoritarian and libertarian
poles’ of science policy (Fuller 2003:11).
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as with the division of the disciplines blamed for fragmenting the problems according to the
nature of the discipline.

Indeed, the analysis of the policy process has moved from the rational choice model to
different approaches, which consider the policy-making a complex process where knowledge
does not have a direct impact. Different interpretations of this relation point out that
knowledge can have a neutral role. One of the problems with this approach is that there may
be competition of different interpretation coming from different areas of knowledge and
political choice is influenced by outside knowledge. Moreover, political decisions may
influence the development of a particular form of knowledge used to develop policies. This is
the case of the funding of programmes where it is determined which kind of research will be
funded.

The ‘knowledge society’ and the expanded role of the social sciences at EU level

At EU level, the idea to include the social sciences in the policy-making mechanism became
concrete with the creation of the European Research Area (ERA) and the issuing of the White
Paper on Governance in 2001. These were measures to tackle low economic growth and
unemployment and to boost European innovation with the aid of science and technology. The
intent was to lift the EU, as an economic area, to the level of US and Japan in terms of
competitiveness and innovation matching scientific performance with technological and
industrial results, known as the European paradox. ® The Community Method was introduced
to improve research and the Framework Programme (FP) was employed to promote greater
science and technology collaboration and coordination. New understandings of society, as the
result of the growing importance of information and the production and usage of knowledge in
the 1990s, influenced the Commission approach®.

Relevant, within this context, are the theories which attempt to understand the transformations
within contemporary societies which begun in the 1960s and 1970s. Some argued for the
emergence of new ways to understand contemporary societies with the central role of
information and knowledge in society (Castells 2000; Sorlin and Vessuri 2007; Webster 2007,
Fuller 2002; Lash 2002). The seminal work of Miildiir and Caracostas, Society the Endless
Frontier (1998), often considered as the blueprint for the FP6, picked up these theoretical
changes and set the basis for the role of science and technology for the improvement of
society. Many social scientists have recognised US, Japan, Britain and Germany as
information societies and thus the EU urging for adjustment to the global information society.

Miildiir and Caracostas pointed out that research, innovation and skills were no longer ends in
themselves but there to reach social needs and work together with socio economic institutions.
They added that these interactions were dynamic and research on them was part of the process
of innovation activities. The main idea was to bring together the various actors which

® The inability of European Countries to translate scientific innovation into economic progress.

% In the 1990s the European Commission started major policy initiatives such as the Green Paper on Innovation,
the White Paper on Education and Training and proposals for the 5" Framework Programme for Community
action in research and technology development. This approach, also called the systematic approach, rests on
the role of research and innovation to serve the needs of society.
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contributed to societal change within shared objective of common interests. The context of
this change was a change in innovation and the creation of a learning society (Miildiir and
Caracostas 1998:137) with the assumption that growth was related to technological change
and development driven by perceived needs®.

Part of their work looked at public research and innovation policies in OECD countries since
the WWII and divided it into three phases. The first phase looked at policies build upon
defence and science and concluded that during the WWII research was carried out for military
purposes and this was also the case for the period of the Cold War'*. The second phase was
characterised by the combination of industry and technology. The end of the economic boom
which ended with the oil crisis of the early 1970s, the industrial rise of Japan and the rise of
communication and technology, which changed industrial norms and the approach towards
innovation, characterised this change in public research. This period also marked the
beginning of designed research and development programmes and in the 1980s with
economic liberalism it was adopted the approach of strategic industries to be funded by the
commercial sector and direct and indirect state aid (Miildiir and Caracostas 1998:18-19)".

The third phase was characterised by the relationship between society and innovation and
emphasised the quality of life and sustainable development. It begun in the mid 1990s and it
was characterised by five fundamental factors. First, there was the disappearance of the
communist bloc and the political pressure to invest in the military sector; second, the
emergence of a trend to invest in research and development; third, the globalization of the
economy; fourth, the rising of structural unemployment and concerns for the environment, the
quality of life, health and retirement programmes; and fifth, the impoverishment of states,
public mistrust towards science and its consequence (Miildiir and Caracostas 1998:21).

Miildiir and Caracostas, citing Michael Gibbons’ Mode 2 of knowledge production,
acknowledged that a new model of science and technology in society was emerging favouring
problem oriented research, aimed at resolving social and market problems. This favoured
models involving different players, an interdisciplinary approach, questioning of the
objectives and result of partnership, which comes and goes. This interactive and systematic
approach to innovation was gaining more grounds in academic and political circles because
research was in crisis and the decision makers were seeking new justifications and avenues of
government action in a context of budget cuts.

19 Edith Cresson, member of the Prodi Commission, responsible for Research Innovation and Education (1999),
pointed out the need for governments to invest more in technology research and development in order to have a
major impact on the society of knowledge. She also pointed out that the Union should direct the ‘European
scientific and technological area’ to the improvement of the economy and society and suggested the work of
Miildiir and Caracostas as the guidelines to achieve this goal.

1 They argued that this approach was shaped in the USA by Vannevar Bush who proposed a policy based on the
use of public funds into basic research and higher education for the American economy and military strategies.
12 |n this period, the government is also more a partner to industry than a client of research and development as
in the first phase goal.

3 Michael Gibbons et al (1994) to differentiate between the traditional system of knowledge production Mode 1
and a new way of knowledge production Mode 2, and the transformation of research priorities, the
commercialization of research and the accountability of science.
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In this context, the role of the social sciences, apart from the tradition of investigating and
interpreting social phenomenon, is that of problem solving and that of being part of the
scientific field of the natural sciences. The role of the social sciences in this context through
FP6 and FP7 helped to coordinate the social scientists contributing to the formation of a
European public policy. In both FPs research in the social sciences were divided into thematic
fields which allocated funds for different purposes within the competence of the social
sciences. In FP6 Priority 7, “Citizens and Governance in a knowledge based society” and in
FP7 area of Cooperation, Theme 8: Socio Economic Sciences and Humanities funds were
allocated for immigration and citizenship related issues. Given the importance of this subject
area in the light of recent developments in immigration flows particular importance was given
to the role of research for better understanding this phenomenon.

EU level immigration policies and the role of research

Migration policies at EU level gained importance with the creation of the Union Treaty of
1992 and subsequently with other treaties, which gave more competences in the sphere of
justice and security. At national level this reflected more attention of policy makers to issues
related to increasing migration flows towards Europe and in particular to the increasing
pressure in Southern Europe where due to political instability people leave their countries in
search of economic opportunities. Approaches for the formulation of policies reflected the
transnationalist stance although the issue of securitization prevailed also at EU level.

Migration policies were put back on the agenda in the Council of the European Union in 2005
following the incidents in Ceuta and Melilla.** The Commission and the Council of Ministers
agreed a series of measures based on control, such as visa and borders regulations. Previously,
measures such as cooperation with countries of origin or preventive measures such as fight
against poverty, human rights abuses and condemnation of authoritarian regimes were
introduced in the Amsterdam Treaty of 1997 and the Tamperre Conclusions of 1999 but after
September the 11" and a conservative change in the Council of Ministers these measures were
not adopted (Bendel 2007:32,33). Instead, after the Hague Programme 2004-10, policies
focused on security and control, under the label of securitization.

On the other hand, the focus on immigration research by the Commission was characterised
by the establishment of the immigration policy at EU level and the increasing importance of
the role of research in the sphere of migration. This was also related to the changes of the
phenomenon itself, which can be partially associated to the process of globalization and the
necessities of the knowledge economies for labour. For instance, the financial world,
agricultural and industrial production and services supplies have developed a new order of
labour across borders affecting trade, culture and knowledge. Thus, traditional research,
prevalently in the national framework, has been regarded inadequate to understand such
dynamics. Therefore, within the EU, with the FP6 and continuing with FP7, funding of
projects sought to support new approaches, methodologies and conceptual tools to understand
better how migratory flows were developing.

% In October 2005 people from sub-Saharan countries tried to enter Europe through the small Spanish soil in the
African Continent, and Moroccan and Spanish police open fired making many injuries and victims. “Under fire
at Europe's border” This article appeared on p.22 of the Main section of the Observer on Sunday 2 October 2005.
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The aim was that of bridging the gap between ‘deductive prediction’ and ‘what is to happen’,
characteristic of the old methods of research in migration.'®> Meaning that research and policy
making were sufficiently interacting and that studies to understand migration rested on
concepts which regarded migration as a natural consequence of economic and political
inequalities (Faist 2004), and had concentrated on countries of destination rather than country
of origins (Penninx 2006). To fill the previous shortcomings in migration research, it was
pointed out that any approach to study and analyse the migration process should be
multidisciplinary since migration research often involve different disciplines of the social
sciences. In fact, the FP6 is one of the first attempts to address these issues and to deal with
the fragmentation of national research.

Within this context, the migration research debate can be divided between the concepts of
nationalism and transnationalism (Earnest 2008; Faist 2004; Schiller 2009). These are two
approaches to interpret how immigrants are politically integrated. Nationalism gives more
importance to domestic influence of state policies and the importance of nationality for the
incorporation of opportunities for migrants. On the other hand, transnationalism gives more
importance to global factors and the various levels of governance, and helps to understand
economic, social and political relations across borders. This approach was preferred within
the EU research paradigm, given the place of the nation state within the context of EU
governance and citizenship.

Within the changes in the dynamics of migration, also research sought new concepts to
understand the changing phenomena. In Europe the concept of class dominated research on
colonial and guest workers migration of 1970s was replaced by multiculturalism, minorities
and cultural pluralism'® in the 1980s with the increased importance of immigrant
incorporation. In the 1990s the concept of transnationalism®’ offered a way to discuss
international migration and incorporation.

The shift of immigration and asylum issues into EU competences coincides with the increased
concerns for immigration issues in Europe and at the same time the increase of immigration
research to try to understand these new dynamics. The signs of this equivalence are the
inclusion of immigration and asylum into EU competences and at the same time the inclusion
in FP6 of social science research also to cover immigration issues. The orientations of
immigration research at EU level follow the transnational approach which tries to overcome
the national based approach. However, by looking at EU legislation in the sphere of migration
it is possible to determine that policies are largely dominated by security issues and measures
directed to margin flows rather than dealing with the causes of migration as encouraged by

1> “Moving Europe: EU research on migration and policy needs’ European Commission 2009.
'8 Hirschman, et al. 1999; Portes 1997 did include work on migration motivations, but the main focus was on
issues of incorporation of immigrants into society (assimilation, pluralism etc.)

7 There are, nevertheless, two opposing views of transnationalism. David Held et al (1999) argue that on the one
hand, transnationalism is a variant of ethnic community formation as a result of a failed attempt of incorporation
in the immigration countries. This is not a new phenomenon and should not generate concern given the process
of globalization with weakened national borders. On the other hand, there is the dramatic increasing border
crossing exchanges since the 1970s when measured in quantitative ways.
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the transnationalist approach. This shows that issues related to immigration remain closely
secured by national governments since are related to matters closely concerned with
sovereignty.

The Italian case: immigration policies and the role of social science research

Italy became an immigration country towards the end of the 1980s and its immigration
policies reflected this change well into the 1990s. Although early legislations were
formulated in the light of emergency, they changed the figure of the foreigner'®, restricted
entry and regularised large numbers of immigrants on the Italian territory. The introduction of
the 1998 Turco-Napolitano'® Immigration Act signed a significant change in the formulation
of policies since it supported legal immigration, opposed illegal entry and introduced
integration measures, also formalizing the process for obtaining citizenship.

Zincone and Di Gregorio (2002:38) argue that the reason for the formulation of this act was
the failure of the previous legislation. In fact, the Turco-Napolitano Act of 1998 introduced by
a centre-left coalition was the first inclusive immigration bill, which treated immigration as a
long-term phenomenon. Adopting a transnational approach it considered the country of origin
also including measures for integration (Zincone 2010:24). The previous legislation, the
Martelli Act (law n.39/90) was thought inadequate to tackling the issue of integration.
Immigrants were considered useful only for the economy without taking into consideration
the social and cultural needs of the new comers. Also, problems were found with the system
of inflows at the borders and inside the country. The act was also made in the light of
emergency in the sense that the phenomenon of immigration was growing and with it,
problems related to illegality and social integration in the context of the Schengen Agreement.
With the compliance of this international treaty, Italian borders became the borders of the
Schengen Area and they became a concern of other European member states. According to
Zincone and Di Gregorio (2002) there was pressure from European countries which
considered Italy a relaxed country in terms of immigration control at the borders, for the
formulation of the law.

In the preparation of the bill, it was taken into consideration the work of the Minister of Social
Affairs Fernanda Contri who, in 1993, established a commission for the study of the juridical
condition of foreigners in Italy. The commission was composed by experts and civil servants
of the ministries and the result was a bill with 174 articles.

In the input phase of the bill important was the contribution of the advocacy coalition made of
prevalently religious associations. Also non-religious groups had an important role such as
trade unions. The main input outside the government, which was determined to put through
the priority objectives, came from the immigrants’ advocacy coalition composed by Catholic
associations. The ‘decentralised groups’ forming the advocacy coalition managed to obtain
the main health provisions including illegal immigrants. This also happened in the field of

'8 The Testo Unico di Polizia (The Single Text of Police) of 1931 regarded the foreigner and not the immigrant.
The foreigner was regarded in terms of public order and consequently to be closely monitored and not to reside
permanently in the Italian state. This understanding of the foreigner dominated the sphere of security at least
until 1986 and in the attitudes towards immigrants even after this date (Melica 1996:127).

19 Named after Livia Turco at the time minister of Social Affaira and Giotgio Napolitano Interior minister.
Giorgio Napolitano at present is the President of the Italian Republic.
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education at primary and secondary schools were head teachers sympathetic of the advocacy
coalition accepted children of illegal immigrants and this became a practice which influenced
the Education Ministry to issue ‘permissive circulars’ which became statute in 1998.

However, in the final drafting stage ‘policy learning’ was reduced, the role of expert was
restricted and the bill was made non-amendable preventing the input from the advocacy
coalition. The final draft was left to a sub-committee with the influence of the offices of the
main ministries. It was assumed that the government wanted to get the law passed quickly in
order to satisfy the European partners. In this stage of the drawing up of the draft law,
ministry officials played a leading role?.

The Commission for integration policies of immigrants (Commissione per le politiche di
integrazione degli immigrati Art. 46) established by the Turco-Napolitano solicited a model
of ‘reasonable integration’. This meant the integrity of the person and of the other, and the
pursuing of positive integration. The commission had the duty to provide annually the state of
the art of the implementation of integration policies, to formulate proposals for action and to
provide solutions to government quests about immigration policies, intercultural issues and
against racism. The commission was formed of representatives from relevant ministries such
as social affairs, interior, justice, health, education and of about ten experts qualified in the
field of social, juridical and economic analysis nominated by a decree of the prime minister.
The president of the commission was chosen from academic experts in the field.

The Commission posed a series of points. The facilitation to acquire citizenship for children
from families settled in Italy. The choice to change the acquired identity or the original
identity; the valorisation of the family and the school as principal agencies of integration. This
can be achieved with the following reform actions. Acquisition of citizenship of children from
foreign resident parents of which one born in Italy this to favour integration through
citizenship of immigrants of third generation. The acquisition of citizenship for the child born
in Italy if the parents are resident in Italy for at least five years and if they present a request
for the acquisition of their child from the fifth year of age which coincide with the beginning
of schooling.

The subsequent 2002 Bossi-Fini?* Reform of the law was characterised by repressive
measures and was formulated by party leaders who wanted to accommodate electoral
promises. It had stronger political influence as it was initiated by the parties and party figures
from AN and Lega Nord? who played a predominant role in drafting the bill. When the
centre left came to power immigration policy was an electoral promise that had to be
maintained. The centre right justified their position by maintaining that the previous bill had
had negative feedback and problems with immigration flows and integration. The aim of the

% Giorgio Napolitano from whom the Act takes the name, a former MEP and member of the PCI (Italian
Communist Party) and at the time Interior Minister brought his experience at EU level. The other individual
contribution was that of Livia Turco, from which the Act also takes the name, who was a member of catholic
associations as well as a feminist.
2 Named after Umberto Bossi leader of the Northen League and Reform minister at the time. Also Gianfranco
Fini vice Premier and leader of the right wing pary National Alliance.
22 National Alliance, a centre right wing party from a post-fascist party.

Northern League, a populist party representing prejudiced sentiments towards the Southern Italian region.
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government was to introduce tougher measures to tackle illegal immigration and registered
employment as the main means for integration.

In fact the first action taken was the abolition of the job seeker’s residence permit proposing a
‘unified contract of employment and residence’. Accordingly, immigrants would be allowed
to enter only with a contract of employment and stay in country would be according to the
length of the contract. This was articulated, according to the policy makers, to prevent door to
door sellers and small drug sellers. Moreover, another disappointment was the sponsorship
method which was not used by potential immigrants but by associations, mainly Chinese and
Moroccan. This was in opposition to the fact that many small business, also in areas where the
Lega was strong, relied on illegal workers and found themselves without their labour force.

With these tones the political parties of the centre right drafted the first stage of the reform
and the role of the parties was present until the final drafting of the reform. The coordination
of the reform was assigned to the Deputy Prime Minister Gianfranco Fini an exponent of AN,
an ex-post-fascist party who with the Lega Nord largely influenced the reform. In the same
government coalition the Catholics and some opponents of some aspects of the reform argued
over the content of the reform and negotiations took place within the governing coalition. It is
argued that also experts and representatives of the civil society were consulted but nothing
like the approach of the previous reform. In fact the bill reflected two main positions, the
functionalist and legalitarian, and attempts from the Catholics and part of AN to try to correct
them with the solidarist approach.

Although the drafting and correction of the original draft were carried out by the centre-right
government coalition, the advocacy coalition was indirectly able to influence the political
process through personal relationships so like in the previous bill, Catholic associations
influenced the reform. Some changes can be seen in the elimination of the residence period
for family reunification and the crime of clandestine immigration was not included. These
measures were also scrapped because of costs of trials and deportations but some measures
already existed with the Turco-Napolitano, such as the escorting to the borders in some cases
without the right of defence. The new bill extended this to all persistent offenders.

Zicone (2002) argues that the bill was not open to outsiders in the form of associations
because it would have increased the discontent of the Italian public. Also, limited ‘policy
learning’ produced by the comparison with other European methods, with the exception of
border control, immigration still a domestic issue also with little consideration for the
European dimension of regulation (Di Gregorio 2000).

Following the policy oriented approach in Northern European countries and also promoted at
EU level, in Italy this approach has been developed relatively recently and it coincides with
growing interest both in the policy making process and also in immigration issues and the
inclusion of political scientists in the policy making process. The role of experts and academia
of the Turco-Napolitano had not the same role in the Bossi-Fini which was controlled by the
centre-right coalition party leaders. Immigration was criminalised and blamed the previous
law for not controlling enough immigration flows. Integration based on registered
employment before entering the country. Some solidarist principles were introduced by the
same catholic coalition in the sphere of family reunification, health and education. The
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formulation of the bill was closed to outsiders and did not adopt a policy learning approach.
This means that at that moment electoral promises counted more than the contribution and
participation of experts and academics.

EU Impact on Italian immigration research

Immigration research at EU level is for the most part funded in the FPs 6 and 7 and it has
increased in importance as the dimension of immigration in Europe has increased drastically
since the 1990s. The need to better understand this phenomenon is also related with the
determination of the Commission to embrace the establishment of the knowledge- society.
For this reason, in the view of the Commission, it became crucial, also following the German
model, to value immigration and labour. In the FP6 Priority 7, “Citizens and Governance in a
knowledge based society”, migration, immigration and multiculturalism were placed under
the project category Networks of Excellence * and they were guided to adopt a comparative
and multi-disciplinary approach, and of support for the policy-making process. Research was
directed to study the place and condition of migrants and ethnic minorities and their
‘economic, political and cultural life (including religion) and the challenges of multiple
cultures for the building of knowledge based societies with due attention to gender issues and
to integration strategies’.?* The purpose of these guidelines for research was to bring out the
challenges that member states faced with the increasing phenomenon of immigration and how
they deal with culture, welfare, racism, brain drain, asylum seekers and refugees, formal and
informal labour market issues. The transnationalist approach to understand the dynamics of
migration was prevalent and a close analysis of migration flows took into consideration the
reason why people decide to leave their country and to forecast the dynamics of immigration
in Europe with particular interest to the countries of origin.

The projects funded under FP6 and FP7 % in which Italian universities and institutions took
part, looked at different aspects of policies of ranging from issues related to history of
migration in Europe, language and education, undocumented workers, data on migration
issues, diversity and inclusion, integration, political participation and naturalization, and
gender related issues. Overall, for the Italian context the results of the projects indicated new
approaches to deal with the phenomenon of immigration in line with the ERA prerogatives
they propose guidelines %® for the different levels of policy makers.

2% These projects are intended to support in-depth integration of research programmes and activities in a given
thematic area. They promote the development of a variety of joint activities in the context of the thematic content
of the Research Topic in question; these activities may extend significantly beyond the core research activities.

2 FP6 Specific Programme “Integrating and Strengthening the European Research Area”Priority 7: Citizens and
Governance in a knowledge based society’ Work Programme 2002 -2003
http://www.eurosfaire.prd.fr/knowledgesociety/documents/pdf/g_wp 200202_en.pdf

% The total amont of fund of the project analysed amounts to €35.379 million.

% These are guidlines which suggest that projects should include policy guidlines for policy makers see
‘Implementation of the European Research Area in the Social and Human Sciences’, especially as regard of the
coordinaton and opening-up of national programmes’

ftp://ftp.cordis.lu/pub/citizens/docs/study era shs 03.pdf
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CLIOHRES,? in the FP6, addressed migration in all its forms in their historical context. The
aim was to show that European countries were in the past migration countries. Moreover,
adopting a constructivist approach the aim was to show that existing concepts such as
national consciousness, history of ethnicity and religion are artificially constructed and
historians have a pivotal role within this process. Thus, emphasis was placed on the role of the
national scientific community of the countries involved in the projects to define their research
agenda and therefore the role of the historians in portraying an arbitrary view of the past.
Amongst other themes such as states, legislation and institutions, the concept of citizenship
was regarded as a notion, which can have different interpretation depending on the context
that have changed over the time and that it acquired further meanings with the creation of EU
citizenship. In the policy recommendations it was pointed out that, there was a ‘path
dependency’ in the understanding of the concept of citizen and citizenship. In fact, views of
citizenship were characterized by concepts such as political power, rights and duties,
possibility of resistance and obedience to the law and internal and external boundaries of a
political community.

FP6 funded a number of projects where it was emphasised the role of language in the sphere
of identity and culture, and education was regarded as an important element for social
inclusion also for migrant groups. In the context of the Lisbon Strategy 2000, language was
considered as an important instrument for the political implementation of cultural diversity in
the European knowledge based society. It was pointed out that in Italy the increasing number
of immigrants meant also more pupils in public schools. In Italy due to a decree of the
President of the Republic (349/99), also non-residents have full rights and duty to take part to
Italian schools and in 2006 a ministerial memorandum provided ‘didactical orientation’ to
encourage integration. One of the main results of these projects was that exclusion from
education was shared by all the vulnerable groups including migrants. For this last group the
main barriers recognised were prejudice and racism from mainstream society and the
approach was that in order to overcome poverty and exclusion, education was considered as
related to the development of the potentials of individuals. Another approach to the study of
language was that of culture and its relation to multilingualism. In Italy, it was found that
immigrant students bring multilingual ability to other students and may increase the interest
of local students in their own language and that language policy was a necessary concept
within the national level of investigation.

In the sphere of diversity and inclusion, issues of exclusion were identified within
employment, accessing education, private and public services and facilities. In the projects,
migration was not understood in terms of push-pull factors and therefore it was recognised, by
the social scientists involved in the project, the need to formulate new approaches to
understand immigration and the integration of migrants. Firstly, it was analysed the function
of language and discourse in Norway, Sweden, the United Kingdom, Estonia, Spain, Italy and
France. The report concludes that in countries such as France, Italy and Spain an immigrant
was perceived as a threat and in the other countries more a general scepticism. Generally the
use of ‘us’ and ‘them’ to refer to ‘national’ and ‘immigrant’ or ‘majority’ and ‘minority’

2" CLIOHRES (Creating Links and Overviews for a New History Research Agenda), a Network of Excellence
Introduced in the European Community's Sixth Framework Programme (FP6) with the objective of combating
fragmentation in the European Research Area.
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influences politicians’ choices on how to deal with migration and cultural pluralism. Also the
use of terms such as ‘immigrant’ or ‘foreigner’ was different in different countries. For
example in France in the public discourse ‘immigrant’ remain with descendant of several
generations while foreigners are considered those who are not naturalized French citizens. In
Spain and ltaly the term foreigner was associated with people from rich countries where
immigrant with people from poor countries. In Spain and Italy the media focus on criminality
when talking about immigrants in fact in Italy 50% of all news and articles about young
immigrants focus on criminality.

The importance of integration was also analysed from the perspective of gender to enhance
competitiveness in Europe, economic growth and social cohesion. In Italy, integration policies
are present more at regional level with the help of voluntary organizations. These
organizations are religious such as Caritas (Episcopal Italian Conference), Acli (Christians
Workers Associations) and also secular such as trade unions and human rights NGOs had
been active in the field of immigration which have replaced actions for the reception, support
and integration. Migrant women hold an important position in the Italian labour market
especially in the care sector and they do not benefit from any equal opportunity policies for
women in general. The general policy recommendations included an evaluation of general
policies about gender, migration and integration, separation of residence rights and
employment rights, improvement for female opportunities (skills, qualifications, training),
integration as a long term perspective, inclusion of social economic aspect of integration,
reaching disadvantaged groups and the right to work for asylum seekers.

The concept of civic participation was also considered as a move towards integration and
political engagement since with the arrival of different ethnic groups the composition of a
country was challenged. Immigrants were considered potentially important for the
development of a civically active European society. The concern was the decline of civic
activism and the undermining effect of legitimation at EU level. Within this context,
immigrants were considered an important resource for civic participation based on the
assumption that transnational networks are also based on civic engagement. A concern was
also for the political and legal restrictions and the different factor which may affect pattern of
immigrant civic activism. In the finding it was maintained that immigrants find different
integration prospects and opportunity which varies from the country they live, on the rights
linked to their country of origin, their individual status and the right at local level.
Participation regimes in all countries were separated from nationals, EU citizens and third
country nationals and only full citizens enjoy full political and civil rights.

In the policy recommendations, it was pointed out three main areas. The first was that the
institutions that fund research should also include immigrants as part of the researchers to
make it truly transnational. The second was that organizations should check their training
policies to favour the inclusion of immigrants. Thirdly, a public discourse on migration and
integration issues to encourage engagement in public life in their country of settlement. This
study also addressed the concern that ethnic diversity was connected to negative issues
because of the ‘horizontal approach’ employed. Integration policies are not the only important
tools but important is also the general discourse about immigration policies. Immigrants
should also be consulted in the formulation of restriction policies to prevent illegal entrance
and favour the return of foreign national with legal documents. The formulation of restrictive
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policy may give rise to a negative discourse in the public which sees immigration as a threat
and the lead to more restrictive policies. Also immigrant should be more included by
eliminating unnecessary restrictions for naturalization. Where member states had voting rights
at national level was appreciated by active immigrants.

Another important concern of the Commission and of national governments was data on
different aspects of immigration in order to better understand this phenomenon. Some studies
involved information exchange on migration flows and asylum in the EU, which in some
cases were not considered and for this reason were not available. Other studies looked at the
unknown dimension of ‘irregular’ immigrants and its control. They attempt to determine the
national situation of migration, asylum, residence permit, citizenship and data collection of
data suppliers and policy makers. In Italy the responsible authority was the Citizenship unit of
Ministry of Interior in the 1992 law.

Within the field of statistical data, it was also considered important the data on integration and
discrimination. Recommendations suggested that bodies such as Ministries INPS (Institute of
National Social Security), INAIL (Institute of Insurance for Health and Safety at Work)
collaborate with ISTAT (National Institute of Statistics) and make their data available
periodically so that they could be used for the programming and analysis of social policies.
Moreover, according to the recommendations, there should have been some coordination
between bodies responsible for survey and ISTAT and there should be more communication
in order to provide correct information to international bodies such as the EU regarding
statistics about immigration and asylum seekers. The general more wide objective was to
include administrative trend into the main survey and to include not only country of birth and
current citizenship but also previous citizenship and the information of the country of birth
and citizenship of parents in order to identify target population.

Conclusion

The main question of the paper was to determine the impact of EU policy research on the
Italian policy research and ultimately in the policy making process. The attempt to give a
relevant answer to this question presented another point significantly relevant. Broadly
speaking, Italy does not seem to be investing for developing a model of knowledge society.
At least in the field of the social sciences, which had increased in importance in advanced
democracies in the attempt to invest in innovation, there is no evidence that the various
governments are investing in the same way other European member states are.

In the sphere of immigration, in terms of research and policies, it has been determined that in
Italy there is not a strong national tradition of policy research and advice to the policy-
making. One reason is that in Italy immigration research is relatively a new field since Italy
has become an immigration country only recently and therefore, developed a research
approach comparable to the rest of Europe only in the 1990s. Moreover, early immigration
research was mainly based on data collection and did not attempt to understand the
phenomenon of migration in relation to the integration of immigrants. This kind of research
has only developed in correspondence with the 1998 Immigration Law and found some
consideration in the implementation of policies. However, with the subsequent change of
government the role of academics and experts was almost absent or did not have a main role.
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The influence of the EU within this context has been present at policy and at research level.
At policy level mainly this paper emphasised, following the signing of the Schengen
agreement, pressure from other members state to increase control on the borders and also
pressure to formulate a more European aligned immigration policy which was done with the
1998 legislation. The establishment of EU citizenship and consequent regularization of Roma
communities, when Romania entered the EU, prevented deportation measures for these
minority groups which were included in the security package wanted by the centre right
government in 2009.

The analysis of the EU funded projects broadly showed that the approach towards
immigration and related issues was an attempt to partly reformulate the idea of migration in
Europe and also to look for the reasons for better integration. The characteristic of the results
which emerged from the various projects was that also of informing the policy making
process. As we have seen previously the idea of research formulated within the FPs was that
of informing the policy making process also at national level. For this reason, each project
had policy guidelines or recommendations, which in theory should be used by policy makers
and experts as well.

At research level, this is more complicated to determine the influence of the EU Commission.
One reason is that it is difficult to assess the impact of social science research in this case
immigration research. Research can be disseminated in many ways and it is the duty of the
university/institutes involved to make use of the data collected. In almost all the projects,
policy recommendations outlined the Italian policy national trends pointing in directions,
which can be recognised in the Commission approach and in a certain discourse, which has
been generated by the IMISCOE at European level and through FIERI at national level. From
this approach, it is possible to see analogies in the study of the policy process and in the
relation between research and policy-making. In this respect, also the recommendations of the
EU funded research point in the same direction. This is the case where EU funded project
such as IMISCOE has an impact at national level and/or find similar approaches. This comes
also in a time where the Italian social sciences are not recognised at institutional level 2
particularly in the CNR and MIUR where the social sciences should find funding for
development and applied research. It seems that one Italian trend is also the lack of a coherent
tradition in the social sciences, a trend which begun in the post war period and remained the
same up to this time. From these considerations, it is possible to conclude that the
supranational level have effects on the national level and it prevents the national politicised
issues, particularly in the field of migration to prevail. On the research side, in Italy there is a
discourse, which is strongly influenced by the international context and correspond to what is
predicated by the EU Commission through the FPs. There, however, the nexus between
research and policy seems absent. Although the knowledge is available for policy-makers,
there is not the political will to adopt an approach like that of other European countries
mentioned above.

8 ‘La scomparsa della sociologia della scienza ufficiale italiana: suicidio od omicidio?’ Guido Martinotti
Republica 18/02/2010
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Abstract

This study aims to introduce about the ethnocentric concept of emotion words and to
present some basic studies and observations about the emotion words from different
cultures. Within the same link however, the main purpose of the study is to present a
specific emotion word from Turkish and explain it in English. Various examples are
provided from Turkish corpus and by means of these examples ethnocentric meanings of
this word have been presented by a different method from the dictionary and Korean
translations were presented under the collected sentences. Moreover, the significant point
is to show the equivalent words in Korean, of which meanings are provided from the
Standard Dictionary published by National Institute of Korean. The final step of the study
is concluding some educational advises from the differences between these words from
both languages.

Keywords: word of emotion, Turkish, Korean vocabulary, vocabulary, KFL
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Tiirkce Duygu Sozciigii ‘sikilmak’ ve Kore Dili’ndeki Karsiliklar:

Oz

Bu calismada duygu sozciiklerinin anlamsal derinligi itibariyle etnik ve de kiiltiir
merkezli kelimeler olusu ve bu konuyla ilgili farkli kiiltiirlerde gergeklestirilmis baslica
caligmalar tanitilmaktadir. Ayrica bu konu ile alakali olarak arastirmada Tiirk¢e’de duygu
belirten spesifik bir fiil olan ‘sikilmak’ fiili tanitilarak Ingilizce agiklanmak kaidesiyle
Korece’deki karsiliklari, Tiirk¢e ile anlamlar1 tamamen Ortlisecek sekilde c¢evrilmistir ve
bu c¢evirideki malum kelimelerin anlamlar1 tamamen Kore Dili Enstitlisi resmi
sozliiglindeki anlamlar1 temel alinarak gergeklestirilmistir. Calismada kullanilan 6rnek
cimleler ise korpus araciligiyla secilmis olup tamamen sosyal dilde kullanilan halleriyle
sergilenmistir. Sonug¢ olarak iki dil arasindaki duygu belirten kelimelerin kullanim
farkliliklar1 goz Ontine alinarak sosyal yasamda yasanabilecek olasi bir hatay1 engellemek
adina dil egitiminde kullanilabilecek bazi tavsiyelerde bulunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: duygu sozciikleri, Tiirkge, Korece sozciik, kelime egitimi, KFL
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1. Introduction

Emotions are one of the most important notions of our lives. Charles Birch (1995) claims
that emotions are the most important concept and in a similar vein Rodney Needham
(1981) states “I take it to be true that what we think of as our ‘real’ lives is
characteristically an account of our feelings.” Throughout the history, considerable
number of philosophers and psychologists studied emotions and published papers and
books about it. As a result, in the areas such as psychophysiology, evolution,
psychodynamics several definitions were made for the word of emotion.

In these studies, many scholars argued about the universality of the emotions and
concluded that the basic human emotions such as ‘anger’, ‘fear’ are universal and every
human being has them (Plutchik, R. 2002). However, the words we use to explain our
emotions are not universal (Wierzbicka A., 1999)*.

The progress in the studies about human brain provides us the capacity of understanding
it in a better way. Therefore, studies in the field of psychology, cross-linguistics,
cognitive, anthropology and sociology became more productive. During the studies, the
role of the language has been recognized as an epitome to the study of emotions.
Particularly when examining the instances from different groups from different cultures it
has been observed that while some groups have names for particular emotions, the other
groups from other social backgrounds don’t even have names. Thus, cultural context was
considered to be necessary in order to understand the description of the emotion in a
different culture.

In this context, the study aims to introduce the phenomenon of ethnocentric vocabulary
concept with examples of other cultures’ emotion words and to show an example of
Turkish emotion word sikilmak mainly stating 'boredom' and with other semantic
features. And at the end of every case the meanings are compared to a Korean emotion
word which basically shows the same semantic characteristics with the examples given.
Finally, some educational suggestions which are based on the statements made about
semantic features of siki/mak are concluded for better understanding of both Korean and
Turkish emotion concepts.

2. Word of Emotions and Ethnocentrism
2.1. Definition for Ethnocentric Word of Emotion

Emotions are one of the least tangible aspect of our lifetime experience; however, they
influence our thoughts, actions and even our physiological appearance in a powerful way.
When an emotion like ‘anger’ is produced, language is the unique instrument that makes
it understandable whether or not it is verbalized or expressed with a physiological
response. It is the language that enables people to understand if the opponent is angry or
not. And it is the only language that connects instances with the emotions with two
disparate labels in a situation where an identical emotion occurs. We can realize lots of

! James held that feelings represented the subjective experience of biological (physiological) events, but he recognized
that feelings can be categorized in a variety of ways, and that they are differently categorized in different cultures. This
is not to say that there are no common threads. But the diversity is very considerable indeed. (Harkins, 2001)
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information of humans’ inner world by means of language and it provides us the
capability of labeling two different occurrences with the same label. Even though
different kinds of labels are possible to apply in circumstances, we can provide
conceptual connection between different emotions with the same label.

However, it has been observed that applying same labels between cross-cultural
dimensions can create problems in understanding the meaning of the emotion mentioned.
Within this context Wierzbicka (1988) gives the example of English ‘angry’ and French
equal ‘colére’ (cf. Harkins J. et al., 2001). In this example, even though two words are
mostly equivalent to each other, they cannot be substituted in every situation. This shows
us that two words from different languages might be occasionally used for each other, yet
it is not completely equivalent or interchangeable. Even in languages which are both
culturally and linguistically very close and related, usage of language for emotion is
connected with cultural identity and cultural attitudes.

The link between emotions expressed by particular words and cultural identity is often
untranslatable and holds very important ground in understanding cultural patterns. Russel
(1991) indicated ‘emotion’ itself is a complete cultural category, some of the other
cultures neither can understand it, nor even have such category. Lutz (1988) emphasizes
to avoid importing emotional categories from outside and to aims to describe them
through their social and interpersonal processes.

Thus, this characteristic of emotion words makes it an “ethnocentric” element in the field
of linguistics, and it should be approached carefully and widely.

2.2. Some Studies on Ethnocentric Words of Emotions

Studies on emotion words from an ethnocentric view show us how culture specific they
are and not 100% translatable to other languages. As an evident for such claim, some
studies may be shown how emotion words vary in meaning in their own culture.

Benedict (1946) discussed in his study about Japanese word, ‘haji’ and compared it to
English words 'shame' and ‘guilt’. As a result, he clearly stated that these words are
entirely ethnocentric and belong to their own culture. And in a similar direction Japanese
psychiatrist Takeo Doi (1981) published a book about ‘amae’ which is a complete culture
specific emotion word, and this is a very solid example of an untranslatable emotion
concept.

Lutz (1988) focused on Ifaluk (or Ifalik) people living on a Micronesian atoll and their
emotions from an anthropological angle. The centerpiece of the study is that he compares
the Ifaluk emotions as love, anger and fear with western emotions. In his study, as a
conclusion, he figures that Ifaluk emotion words are very different form of English
emotion words.? Hence, he stated that instead of importing categories from other cultures,
every emotion has to be categorized and described in its own culture.

2 The lives of Ifaluk people are precarious, and they depend on each other, mostly because of typhoon. 40% of children
in Ifaluk are adopted. Therefore, the word fago which means ‘love’ also contain the emotion of sadness.
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Some comprehensive studies on ethnocentric feature of emotion words were made by
Goddard (1991, 1996) in Yankunyjatjara® and Malay. Goddard (1991) compared English
word ‘angry’ in Central Australia language Yankunyjatjara and found three translation
equivalents which are pikaringanyi, kuyaringanyi and nirpanarinyi. These three
Yankunyjatjara words were examined by Goddard in details and observed in some
context there are appropriate but not in others. Words focus on different aspects of angry
feeling; pikaringanyi appears in context including ‘hostility’, kuyaringanyi is about
mostly ‘resentfulness’ and nirpanarinyi as ‘grievance’

In his other study, Goddard (1996) examined the concept of angry in Malay and Malay
word marah. Even though marah is mostly translated to word angry some contextual
differences were observed about it. For instance, the word marah isn’t used for public
anger or anger of protesters who is protesting against government. It is more personal
than public, somewhat it is closer to English word ‘offended’.

As a final example, Wierzbicka (1999) examined some emotions words in Polish and
Mbula* and brought some other studies of other scholars. In her study after examining
several examples of several cultures, she also stated that words expressing feelings and
emotions are culture specific so she argued about universalization of this emotion words
via NMS (Natural Meta Semantics).

In conclusion, as earlier studies suggest, emotion words are culture specific and not
completely translatable.

3. Case of Turkish Emotion Word ‘stkilmak’

In this section, Turkish word sikilmak which mainly states boredom is examined in the
context of Korean education. The rationale behind the fact the term of Korean education
was used is because of Korean’s most comprehensive usage field in Turkey is in ‘Korean
Education’. Because of the fact that the main purpose of the study is to reach to as many
people as possible in the field of Korean education study. Another reason to choose to
investigate a Turkish emotion word and its equivalences in Korean is both to reach to
educational field and because of the polysemous structure of Turkish vocabulary.®
Among the vocabulary, words used for expressing emotions are more polysemous. Even
the word ‘duygu' equivalent of emotion was originated from the word ’duymak’ which
means hear and synonymous in same context. Aksan, M & Aksan, Y (2012:290~291) and
Hirik, E. (2017:55) explain the polysemous structure of Turkish emotion words in
following way.

[Turkish does not have a linguistic feature that creates new roots for
new meanings, so the roots at the base have new meanings. This

% The Yankuntjatjarra, otherwise written Jangkundjara, are an indigenous Australian people of the state of South
Australia.

* Mbula is an Austronesian language spoken by around 2.500 people in Umboi Island and Sakar Island in the Morobe
Province of Papua New Guina. Its basic word order is subject—verb—object; it has a nominative—accusative case-
marking strategy.

® Giinay (2007) states that the every language on Earth has reasonable amount of polysemy vocabularies. Turkish also
has polysemy vocabularies. Yet polysemy has bigger role in Turkish other than other languages.
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kind of phenomenon specially observed in emotions, even the word
emotion (duygu) itself is a derivative.

In order to examine the word sikilmak initially, main meanings of sikilmak will be
introduced and meanings related to emotional state will be analyzed. After the selection
process, contexts with these meanings of sikilmak are going to be examined from
semantic perspective and their Korean equivalents will be presented. Examples are
presented in four different dimensions. First, Turkish sentence provided from corpus.
Second, the relevant words of them in English with the same order in Turkish. Third the
proper meaning that can be possibly made in English, and finally exact translation of
meaning in Korea written in alphabet. And “..." refers to the former or/and following text
as the whole text is too long in order to present in the study on account of space
consideration.

First, it is necessary to introduce the primary meanings of the word sikilmak in the
dictionary published by National Institution of Turkish Language.

“sikilmak: (nsz) 1. Sikma isi yapilmak: Camasirlar sikildi. 2. (-den) Can
sikintist  duymak: Ama lunaparklarin iglemeli donme dolaplarina
bakmaktan hi¢ sikilmadli. -A. Agaoglu. 3. Utanip ¢ekinmek: O
dakikadan dakikaya daha ziyade sasirtyor, sikiliyor, buradan kurtulmak
istiyordu. -M. $. Esendal. 4. Sikintiya diismek.”

Four primary meanings of sikilmak were presented above and three of them express
emotional state. The first one is the meaning which expresses a passive verb, yet not an
emotional state. Meaning number one is a passive form of verb sikmak which is an
equivalent English word of ‘squeeze’. As in the example given for the meaning number
one of the words;

(1) Camagirlar sikildi
Laundry  squeeze
Laundries were squeezed.

As it can be seen as in ex. (1) first meaning is a passive form for stkmak. But the other
three meanings are related to emotion. Number two expresses boredom, number three
expresses shame and number four expresses bother. These three primary emotional
meanings are going to be examined under the titles presented above. And all the
sentences are provided from TSCorpus® which is an online growing Turkish Corpus’.

In the process of searching corpus, first meaning of siki/mak which is not an emotion
word appeared at first place as in Turkish dictionary. Boredom which is in second place
in the dictionary was appeared as third in corpus. Shame which is the third meaning in

® TSCorpus is a Free & Independent Project that aims to build Turkish corpora, developing Natural Language
Processing tools and compiling linguistic datasets. The project started in 2011 and in March 2012 the first corpus
named TSCorpus Version 1 was published. Later in August 2012, the updated TSCorpus version 2 was released. This
was the first online version available, part of speech tagged Turkish corpus ever released.

https://tscorpus.com/
" Other than TSCorpus there is also TNC (Turkish National Corpus) which is a far bigger database than TSC. However,
the TNC is under construction and therefore, in the interim TSC is to be used.
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the dictionary takes the last place in corpus. Bother among the emotion words is most
frequent and takes second place in corpus. These words are explained below in detail
with examples and the order will not be the same as the frequency in corpus, yet same
order as in the Turkish dictionary.®

3.1. “sikilmak” as Boredom

The verb sikilmak as boredom appeared 210 times in the corpus. And it was observed that
there are two kinds of boredom of the word sikilmak. First meaning expresses 'boredom'’
originated from the notion of ‘nothing to do’. Thus, Turkish people use the word sikilmak
when they have ‘nothing to do’ in particular. Another meaning of sikilmak expresses
'boredom’ originated from the works which repeats again and again and done by the
person who experiences it. In other words, it expresses the ‘monotony of an occupation’.
For a better understanding some instances must be analyzed for both of the notions
mentioned above. First the notion of ‘nothing to do’ is presented.

(2) ...canlann sikilan on binlerce kisi...
. soul bored ten thousands people...

... tens of thousands of people who are bored. ..
...simsimhan su cheon myengui saram. ..

(3) Sikihyor(um) biraz. Carsiya  gidecektim.
Bored (I/me) little. Downtown  go.
I am bored. I will go downtown.
Simsimheso sinero galgeoeyo.

(4) O da sikihyor, boguluyordu Prag’dan
He too bored depressed Prague
He 1s bored, too, and is depressed of being in Prague.
Geudo Prageso simsimhago dabdabheossoyo.

As it is seen in the examples (2), (3) and (4) subjects of the sentences feel boredom out of
emptiness. In ex. (2) mentions about the people being bored because there is nothing to
do. Ex. (3) is about being at home and feeling bored also because there is nothing to do.
And in ex. (4) as in (2), (3) the situation is a matter of 'boredom' of being abroad alone
and having nothing to do.

Instances from notion of ‘monotony of an occupation’ are presented below.

(5) Filmden sikilan kimi  kose yazarlarmm...
Movie bored  some writers
Some writers are bored of movie ...
Yeonghwaga jiruhan lbu jaggaga

(6) Eger sikil(lma)dan bu noktaya kadar okuduysaniz...
If bored(not) this point till read(you)
If you have read till this point without any boredom. ..

® The frequency in corpus may change depends on the entry of materials yet the order in the dictionary are going to stay
in same order at least few decade.
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Jiruhajee anhgo yeogiggajee ilgosseuayeon
(7) ...kendisinden sikilmis karisiyla ile...

... himself  bored wife with

... with his wife who is bored of him...

...Jagiga jiruhan anewa hamge

In these three cases of word siki/imak we observed another type of boredom which, as it is
mentioned above, originates from repeating and monotony. Ex. (5) tells us that the
writers are bored because the movie contains repetitive contents. Ex. (6) is about a book
and its being not monotonous, so the readers read it to a certain point. EX. (7) mentions
about a wife and her monotonous life with her husband.

So far, as a conclusion of this section it is possible to say that Turkish word sikilmak
stating boredom has constitutively two types of boredom, one originates from the concept
of ‘nothing to do’, other one from ‘monotony’. As a result, stkilmak, as a word stating
boredom, has two equivalents in Korean. One is simsimhada, other one is jiruhada.
Korean dictionary explains the former as ‘state of being bored of nothing to do’, the latter
‘being bored of the things taking a long time and being repetitive’®. That explains that
these words stating boredom in Korean are more specific than the words in Turkish.
While it is possible one to express his/her feelings in Turkish with one simple word; it is
two different words necessary to identify the feeling in Korean. Also, the Korean words
which are being used to express boredom provide us the situational context, but the word
stkilmak barely gives us the main meaning, yet the comprehensive sense of itself.

3.2. “sikilmak” as Shame

The verb sikilmak stating shame and/or embarrassment appeared only 45 times in corpus.
And it is mostly used with the verb utanmak which also states shame and/or
embarrassment. Another feature of sikilmak is it is almost always used in negative form.
While 65 percent of them are used with verb utanmak, 95 percent is used in negative
form. With some examples it can be approved that both of its features are solid.

(8) Sikil(ma)dan, biiyiik bir rahatlikla bdyle konusabiliyorlar
Shame(not) big one comfort (like)this speak
He can speak such easily with no shame.
Changpeehajeedo (anhko) shuipgea maleul handa.

(9) ...hi¢sikil(ma)dan "Ama bizim baska bir numaramiz yok ki" diyor(lar)
... any shame(not) but we other one trick there(not) say(they)
Without any shame, they say “we don’t have any other tricks”
Changpeehajeedo (anhko) “dareun nongdamee obsso” rago hanae

(10) ... utanip  sikil(ma)dan tam aksini iddia edebiliyor
... embarrassed shame(not) exactly opposite claim
... without any embarrassment or shame he/she can claim exactly opposite.
Changpeehajeedo buggeurobjeedo (anhko) jongbandereul wogeenda.

® For a detailed explanation, simsimhada and jiruhada can be examined in Standard Dictionary of Korean in web site of
National Institute of Korean Language. http://stdweb2.korean.go.kr/main.jsp (as the dictionary runs in a java script
detailed address cannot be provided).
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(11) Hi¢ utamp sikil(ma)dan ileri demokrasiye dogru gidildigi...
Any embarrassed shame(not) further democracy towards move
With no embarrassment or shame he/she says that we are moving to the
democracy
Changpeehajeedo meenmanghajeedo (anhko) meenjujeero gandago handa.
(12) ...ceyrek bile gotiirmeye sikilan halkimiz artik ...
... quarter even take away shame people anymore
... people who feel shame to give even a quarter. ..
...Jageun geum juneun gotjocha changpeehan woori meenjeok

As it is seen in the sentences (8), (9), (10) and (11) sikilmak expressing shame and/or
embarrassment is used in a negative form and are also used with its synonymous utanmak
in sentences (10) and (11). Besides there are not many examples of its positive form, one
simple positive usage is presented as in example (12). However, the word sikilmak in
negative form does not always stand for shame. In ex. (6) presented above (in 3.1.) even
though it is in negative form it still stands for them meaning of boredom.

To recapitulate, the Turkish verb sikilmak, in a resembling context, is possible to compare
with the Korean word changpeehada which is an adjective (or a state verb), or its possible
synonyms!. Even though its synonyms might have shown some minor differences
depending on the context they appear, in basic level they show similar characteristic
features of shame and/or embarrassment. As a consequence of this feature, it is possible
to say sikilmak as shame has a wide sense of usage in text, on the other hand Korean has
several words for the same word or the same situation. This shows us Korean, besides
other emotion words, has multiple alternatives for emotion words which can be used for
the contexts of shame.

3.3. “sikilmak” as Bother

The verb of sikilmak stating bother is the most frequent emotion word among other
meanings of it in the corpus. It appeared 238 times because of its morphologic structure,
as it is mentioned above, it exactly means be bothered. Because it is in passive form, the
subject of the sentences is influenced by external factors. The word sikilmak in this
chapter has a comprehendingly wide range of meaning. With examples below and the
interpretations of them some clearness is going to be maintained about the wide range of
its meaning.

(13) ... algilanmaktan ¢ok sikilmis anlagilan.
... being perceived much bothered understood
I think he/she is sick of being perceived like this.
Oheman haeso dabdabhan

10 <quarter’ in this sentence stands for a gold coin which is 1,75 gram. And as in Korean people give money for
congratulating friends in their weddings, people in Turkey also give a small piece of gold bars to friends in their
weddings.

1 For the synonyms of changpeehada, pookkeureopda(ex. 10) and minmanghada(ex. 11) may be used in similar
contexts.
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In example (13) subject is explaining that he/she is being bothered by other peoples’
perception about him/her. Therefore, the expression about his/her feelings is interpreted
with the word of ‘sick of’, which states having too much experience from someone or
something with the result of feeling annoyed.

(14) bakislardan sikiliyor ve sinemaya.....
look  bothered and movie
She/he got tired of being stared at and (went to a) movie
Sheeseonee dabdabhaeseo yeonghwa boro (gadda)

The reason for using tired of in this sentence (14) is subject being bothered of external
factor like the staring eyes. And it is understood from the rest of the context, which was
not presented here, he/she is exposed to this kind of incident frequently. Thus, his/her
reaction to this incident can be interpreted by the word tired of.

(15) ... yapmamusiz diye de iyice canim sikildi.
...donotdo for good soul bothered.
I felt depressed because we didn't do it.
Ireul anheso dabdabhada.

In the sentence (15) word siki/mak refer to depression (not in medical term), because the
subject feels bothered by a mistake, he/she did. And at the end he/she realize it and feel
sorry for the situation. Another reason for this interpretation is the word appeared before
stkilmak, ‘can’. Even though ‘can’ has several meanings depends on the context, it is
mostly used for the soul or spirit. And in a sentence with the idiom of ‘canin sikildr’,
unless it is used for boredom, the subject mostly represents a slight feeling of depression,
depends on the experience he/she had.

(16) ...icim sikildi1  vallahi yazarken...
...inner bothered really writing...
I felt really gloomy when I was writing.
Sseunun geoshee nomu dabdabhada

The word gloomy used in this sentence means ‘not expecting or believing anything good
in a situation’. In sentence (16), the subject, while he/she is reporting an incident, talks
about the hopelessness of the situation and used the word sikilmak.

(17) ... milli takim kazanmnca sikilan ...
...national team win bothered ...
Those who feel disturbed when the national team wins
Guggadaepyeotimi igyeoseo dabdabhan

Sentence (17) is an expression about a disturbance caused by an external factor. In this
context (from a newspaper), the subject is blaming a group of people with treason and is
telling about their disturbance about the national team’s success.

(18) mahalle baskisindan sikilan aydinlar
neighborhood pressure bothered intelligentsia
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Intelligentsia who was bothered of social pressure.
Jeesheegeendeuri sahoi abbag daemune dabdabheso

In final sentence the intelligentsia, who are the intellectual class of the society, is
expressing how bothered they are. Because, even though they are working for society,
they are misjudged by the society. Therefore, the word sikilmak can be expressed with the
word bothered in this sentence.

The instances and the incidents can be diversified but this only makes the situation harder
to understand the meaning of sikilmak stating ‘bother’. But as a result of this section, it is
easily observed that the word siki/mak as bother is possible to translate in several words
in English and other possible languages. ‘sick of’, ‘tired of’, ‘disturbed’ etc. is just a few
of them. However, an explanation for the word sikilmak stating bother, that covers all of
the possible words for translation, might be ‘feeling disturbance or bothered out of an
external factor’. According to this, Korean word dabdabhada may be an adaptable
equivalent for the word sikilmak. Because also the Korean word contains the same kind
of meaning, which is about the disturbance of an external factor, in a similar context.

4. Conclusion

This study has presented an overview of ethnocentric function of emotion words and
given some examples of studies made in different cultures. As the main purpose
mentioned above the study introduced the Turkish emotion word of sikilmak and how its
meanings alternate in different situations.

After examining the sentences above, it has been observed that the word sikilmak
contains three main emotional notions. The first one is ‘boredom’, the second one is
‘shame' and the last one is 'bother'. But in detail, it is analyzed that the meanings of this
word appear in more than three words. In the notion of boredom, it is equivalent to
Korean word ’simsimhada’ and ‘jiruhada’, in the notion of shame it is possible to
interpret ‘changpechada’, ‘minmanghada’ and ‘pookkeureopda’, in the last notion which
is bother mainly ’dabdabhada’ is selective word but depend on the context ‘pigonhada’,
4qillida’, ‘jigyeopda’, ‘chimulhada’, ‘jaemieobsda’ can be used as an equivalent.

In this context, it is possible to say that Turkish emotion word sikilmak is more
comprehensive and multidimensional than any equivalent word either in English or in
Korean. With one word three kinds or more emotion words can be stated. Considering
this from the Korean point of view, Korean words of emotions are more specific and has
minimal meanings in various contexts. While Turkish emotion words are situation or
context dependent, Korean words are not. As a result of this, this study provides us the
knowledge that because both languages’ emotion words have different characteristic
features, attention must be paid, either from Korean to Turkish, or Turkish to Korean,
both in a learning step and in teaching step. Otherwise, in further level of education,
errors and mistakes which can be the reason of confusion for both speakers and hearers
are going to be made by learners of these languages. These kinds of mistakes can cause
misunderstanding and can harm the relationship between people. For instance, if any
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participant of a conversation uses the word ‘dabdabhada’ instead of ‘simsimhada’ or vice
versa could hurt the opponent’s feelings and this may cause to end the relationship.

Quality, of course, matters but limited number of studies prevents us from understanding
the differences between cultures and their building blocks, words. Therefore, it is
suggested that further studies may help to enlighten the issue.
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Oz

Gilinlimiiz spor egitim kurumlarinda din bilim ayrilig1 goriislerinin hakim olarak okutuldugu
goriilmektedir. Bununla birlikte spor bilimleri alaninda egitim gdren Ogrencilerin bu
goriislerden etkilenmesi dogal bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu arastirma, Beden

egitimi o6gretmenlik bolimiinde okuyan 6grencilerin dini yonelimleri, sahip olduklar1 deger
egilimlerinin belirlenmesi ve aralarindaki iligkinin incelenmesi amag¢lanmaktadir.

Calisma, Bingdl Universitesi, Siirt Universitesi, Indnii Universitesi ve Firat Universitesi
olmak tizere 4 farkli iiniversiteden 328 kiz ve 148 erkek olmak {izere toplam 576 Beden
Egitimi ve Spor Yiiksekokulu dgrencisi lizerinde gergeklestirilmistir. Bilgileri toplamak i¢in
Porter Degerler Anketi ile Dini Egilim Olgegi kullamlmistir. Elde edilen bilgi verileri
istatistik SSPS programinda analiz edilerek sonuglara ulasilmistir. Iliskisel tarama
modelindeki bu ¢alismanin verilerin analizinde normallik dagilima bagli olarak; spearman’s
rho kat sayis1 ile Mann Whitney U, Kruskal Wallis testi kullanilmistir. Arastirma bulgular
temel degerlerde yas, cinsiyet, engel durumu, yasadig1 yer, anne, baba ve kendi inan¢ tutumu,
egitim gordiigii liniversite ve spor branslarina gore istatistiksel agidan incelenmisitir.

Sonug olarak elde edilen bulgular neticesinde dgrencilerin cinsiyet, yasadigl yer, anne, baba
inang¢ tutumu ile kendi inan¢ tutumu, antrendr egitim durumu, egitim gordiigl liniversite
gore Ogrencilerin dini egilim ile degerler algisinda istatistiksel acidan anlamli bir farklilik
oldugunu sdyleyebiliriz.

Anahtar Kelimeler: Beden Egitimi ve Dini egilim, Deger algisi, Din ve spor iliskisi, spor.
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Evaluation Of Relationship Between Religious Orientation And Values Of
Sports Science And School Of Physical Education And Sports Students

Abstract

In today's sports education institutions, it is seen that the views of religious science separation
are taught as dominant. However, it is a natural result that students who are studying in the
field of sports sciences are affected by these views. In this research, it is aimed to determine
the religious tendencies of the students studying in the physical education teaching
department, to determine their value trends and to examine the relationship between them.
The study was carried out on 576 students from the School of Physical Education and Sports
with a total of 328 girls and 148 boys from 4 different universities including Bingol
University, Siirt University, Inénii University and Firat University. Porter Values Survey and
Religious Tendency Scale were used to collect the information. The obtained data was
analyzed in the statistical SSPS program and the results were obtained. In the analysis of the
data of this study in the relational screening model, depending on the distribution of
normality; Spearman kullanilmigs rho number and Mann Whitney U, Kruskal Wallis test were
used. The findings of the study were statistically analyzed in terms of age, gender, disability
status, place of residence, mother, father and self-belief attitude according to the university
and sports branches.

As a result, we can say that there is a statistically significant difference in the perception of
students' religious tendency and values according to the gender, place of residence, mother,
father belief attitude, self-belief attitude, trainer education status, and university.

Keywords: Physical Education and Religious trend, Perception of value, Relationship
between religion and sport, sport.
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GIRIS

Kiiltiirel, kurumsal ve teknolojik degismelerin yaninda deger ve deger sistemleri'nde
goriilen degismeler olgunlasma, egitim, inandirma ve terapi ile, meydana gelen farkliliklarla
aciklanabilir (Ayvalioglu, 1994). Egitim bir toplumun inang¢ini, umutlarini, iilkiilerini, ge¢mis
deneyimlerini ve gelecekteki ihtiyaglari, baska bir ifadeyle, temel degerleri ile toplumsal
kurumlarm tiimiiniin etkisi altindadir (Varis, 1996). Ogrenciyi sosyo-psikolojik degerler
kadar, sosyal ¢evre ve halkin tepkileri ile birlikte kiiltiir degerleri de etkilemektedir. Bunun
baslica sebebi Ogrencinin gelisim diizeyi sadece fizyolojik bir olayla birlikte kiiltiirel bir
olgudur (Varis, 1996). Degerin birgok tanimi yapilmaktadir. Yapilan farkli tanimlar: arastiran
Yasaroglu, (2015) Allport, Feather, Inglehart, Kohn, Kluckhon, Morris ve Rokeach gibi
aragtirmact ve ilim adamlarinin tanimlamalarini soyle aciklar. Deger “belirli bir eylemin
otesindeki inang veya olgiitleri, birbiri i¢inde iliskilendirip oncelik durumuna gore siralayan,
hedeflere karsi motivasyon saglayip, tercihler yada degerlendirmede rehberlik saglayan”
soyut kavramlar seklinde tanimlanmaktadir. Degerin ne oldugu, sosyal psikolojinin konusu
olarak nasil olustugu ve nasil sekil alacagidir (Myers, 2015). Deger ile ilgili teorilerden bir
digeri ise Schwartz’in Deger Teorisi olarak belirtebilir (Schwartz, 2012). Schwartz, 10 asil
deger ile bu degerleri tanimlayan motivasyonlar1 Tablo 1°de aciklamaktadir. Insan evreni
yorumlarken hem din anlayis1 hem de bilimsel yorumlardan faydalanmaktadir. Bilim, insanin
cevresinde gelisen olaylara belli yontemler kullanarak anlam yiiklemektedir. Bununla birlikte
din, gelisen olaylar1 anlama ¢abasi olarak degerlendirilir. Bilim ve din iliskisi farkli teoriler
1s181inda incelendginde din ile barisik yaklasim, dine kars1 kayitsiz yaklasim ve din karsitlig
yaklagimi goriisii bulundugu soylenebilir. Pozitivist yaklagim tarzindan desteklenen diger bir
anlayis ise bilim dinin alternative bir sekli olarak goriilmektedir. Bu bakis tarzi, egitim alanini
da etkiledigi gibi diger biitiin alanlan etkiledigi goriilmektedir (Yasaroglu, 2015).

DiNI EGIiLiM VE SPOR

Dindarhigi tanimlanmasi noktasinda bir ¢ok giicliikkle karsilagilabilmektedir. Fakat dini
inanglar farkli tutum, davraniglar araciligi ile insan hayatina etki etmesi neticesinde dindarlik
genel anlamiyla s6z konusudur. Yasadigi sosyal gevre, ekonomik durum ve egitim gibi
ozellikler kisinin dini algisin1 ve inancinmi etkilemektedir. Bununla birlikte kiiltiir, bireyin
kisisel 6zellikler, yas, cinsiyet gibi 6zelliklerde de dindarlik anlayis1 etkilemektedir (Kose &
Ayten, 2012). Bu ¢alisma anlayisinda dindarlik, normatif ve popiiler dindarlik tarzinda ele
alinmaktadir. Normatif dini yonelim tarzindan anlagilan, kisinin dinsel yasayis tarzini
belirleyen, o dinin temel itikadi, ameli ve ahlaki Ogretileridir. Dinin temel inang ve
ogretilerinde mistik, sofu, atesli ve modern yonelimler gézlemlenmektedir. Dini ve mistik tarz
ritiieller popiiler tarzi dini yonelim objesinin kaynagini olusturur (Costu, 2009). Dindarlik
anlayisini etkileyen nedenler arastirildiginda 6grenim seviyesiyle dindar anlayisi arasinda ne
sekil bir iliskinin oldugunu anlamaya bir¢ok arastirma bulunur. Egitim seviyesi ilerledik¢e
dindarlik seviyesinin azladigini gosteren aragtirma c¢alismalar1 bulunmaktadir. Bununla
birlikte egitim seviyesi ilerledigi halde dini yasaminda ciddi degisim yasamayan insanlarda
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bulunmaktadir. Bunun nedeni ise dindar aile yapisindan gelmeleri, ayrica bireylerin kati dini
gruplar ile ilskisi r oldugunu disiiniilmektedir (Hokelekli, 2015).

DIN VE iLiM TARTISMALARININ EGIiTiME YANSIMALARI

Din ve ilim miinasbetini insanlik tarihi kadar eskiye gotiirebiliriz. Tarihsel siire¢ i¢inde farkli
alanlara yanismasi oldugu gibi egitimide yansimasi ele alinmaktadir. Din ilim iliskisi alan1
tarih ve metodoloji farkliligin1 hesaba katan bir yaklasimi benimser. Bunun nedeni ise ilim
dallarinin din ile farkli tarzlarda bir iliski olanagi bulunmasidir. ilim kavramimi, sadece fenni
bilimler ile sinirlamak dogru bir bakis agist kazandirmamaktadir. Bu agidan bir ilim dali
otoriter bir yaklagimi iddiasinda bulunmamalidir (Aydeniz ve Topaloglu, 2015: 13). Din ve
ilim iliskisini Cinli ilim adami Barbour bir tasnif yapmaktadir. Barbour, din ilim iligkilerini 4
model ile ortaya aciklamaktadir. Birincisi, din ve ilim zit anlayiglik nedeniyle ayni alana
yonelik uzlasmaz oldugu gériisii savunulmaktadir. Ikincisi farkli boliim olduklar1 icin
bagimsizlik goriisii olarak savunulmaktadir. Ugiinciisii, iki alan ile ilgili ydntem olarak
paralelliklerin vurgusunu savunan diyalog fikri bulunmaktadir. Dordiinciisii ise din ve bilimin
metafizik sentez iginde sistematik bir ortaklik olusturdugu tarzindaki uyum diisiincesidir
(Aydeniz ve Topaloglu, 2015: 204-205).

Natiiralist egitim yaklagimi ile ilk goriis olan her iki alanin uzlasmazlhik goriisii, paralellik
gostermektedir. Aydinlanma diisiincesi doneminde ise din ile bilim arasinda uzlasmazlik
anlayisi en yiiksek seviyede oldugu donem olarak soylenebilir. Ayrica modern bilimin
baslangici, akilli diislincenin bagimsiz bir alana kavusmasi olarak agiklanmaktadir. Bilginin
Allahtan dogaya yonelmesi ile her seyin kesfedilmesi gerektigi belirtilir. Bunun yaninda
gbzlem, deney ve teori ileri siirme diisiinsel ve teknik araglar kullanmay1 zorunlu kilmistir
(Imamoglu, 2013: 18). Pozitivizm modern bilim anlayisinin din karsisinda alternatif olarak
gosterilmesidir. Comte sayesinde felsefi bir hareketin adi olmustur pozitivizm. Pozivitizm
hissedilen bir dis diinyanin olaylari anlamay1 ister. Farkli kaynak her tiirlii bilgiyi degersiz
olarak kabul etmektedir. Felsefi yaklagimi, diisiincenin her tiirli metafizik kayitlardan
armdirilmasi olarak sdylenir. Bunun yaninda bilginin deneysel bilimlere gore normallesme
stirecidir. Bilimin tek kabul olarak bilgiyi gérmesi ile olgularin bilinen ve iizerinde inceleme
yapilan sadece nesne oldugu anlamma gelmektedir (Imamoglu, 2013: 44).

Modern bilimin ilerleyisi ile tanr1 ve sekiiler diinya goriislerinde dnemli degisikliklere neden
olmustur. Bu degisimin ana yaklagim tarzt modern yasamda dini degerlere artik yer olmadigi
diistincesidir (Aydeniz ve Topaloglu, 2015: 167). Hatta kainati kesfetme anlayisi 0 kadar
artmustir ki ilim dallarinda; modern bilim adamlari, fiziksel ve ilmi kanunlar1 agiklarken, ilk
kez fiziksel goriisleri formiile etmeyi imkan saglayan teorik yapilar ortaya koymuslardir.
Einstein diinyay:1 ebedi gizeminin, onun anlasilabilirligi olarak tanimlar. Kopernik bilim ile
din iliskisinde 6nemli bir doniisim saglamistir. Ayrica bunun sonucunda deneysel ilim
tamamen dinden soyutlanmasiyla sonuglanmistir (Aydeniz ve Topaloglu, 2015: 177). Dinin
boslugunu ise bilim ile doldurulmaya calisildi (imamoglu, 2013). Modern bilim bilgiyi sadece
doga kanunlar1 ile smirli tutma c¢abasinda olmustur. Bununla birlikte insanlarin i¢indeki
ebedilik arzusu, 6liim hakikati kagimilmaz olmustur. Oliimden sonraki hayat igin verilecek
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cevaplarin belirsiziligi veya mevcut goriisler arasinda bazi tercihleri ortaya ¢ikarmistir. Papa
II. John Paul mektubunda, “ilim din anlayisi1 kusurdan ve batil inang yapisindan
armdirabilir; bununla birlikte din de bilimi pagan kiiltiiriden ve kesin yanlislardan arindirir”
oldugunu sdylemektedir (Aydeniz ve Topaloglu, 2015: 170). Einstein yaklagim sekli ise
“Ilimsiz din topal, dinsiz ilim kordiir” (Randerson, 2008) oldugunu sdylemektedir. Daha farkli
bir yaklagim tarzim1 Said Nursi’de gormekteyiz. Nursi’ye gore “Vicdanin ziyasi, din
ilimleridir, aklin nuru, medeni fenlerdir. Ikisinin birlikteliginden hakikat meydana geldigini
belirtmektedir. Ayrica o iki kisim ile talebenin yardimi pervaz etmektedir. Ayrildiklar vakit,
ilkinde taassup, ikincisinde hile, siiphe ortaya ¢ikar” diye agiklamaktadir (Nursi, 2003). Bu
aciklamalar neticesinde din ve bilimin birbirini destekledigi birisinin noksanlig1 hayati agidan
bir soruna sebep olacagi soylenebilir. Bununla birlikte Nursi, ikisinin birlikteligi halinde
hakikatin ortaya ¢ikacagini sdylemektdir. Dini ilimlerin noksaniyetinde taassup, fenni bilimler
olmadig1 zaman siiphenin ortaya ¢iktigini soylemektedir.

Insanim, doga baglaminda evrenle iliskisi sonucu meydana gelen yasam seklidir kiiltiirdiir.
Ayrica belli bir bigimde yasamaktir kiiltiir. Kiiltiir hem bireyler hemde halk {izerinde ciddi
etkiler yaratabilen yapist bulunmaktadir. Ayrica spor islevi, amaci bakimindan giinliik,
yasamin Ustiinde hususi bir kiiltiirel yap1 gostermektedir. Biiylik bir alani kapsayan spor
kiiltiirii, spor olaylarini igeren dinamik bir yapiya sahiptir. Spor kiiltiiri, bireye 6nem vererek
yasaminda 6zel bir arinma saglar Bunun yaninda spor 6grenmek, etkilesmek, gelismek, seving
duymak, mutlu olmak, farkli insanlarla biitiinlesmeyi de saglamaktadir. Giintimiizdeki spor
miisabakalarinda goriilen bir takim olumsuz durumlar sporun kiiltiiriiniin giderek eszamanli
kaygi ile yogruldugunu gosterir. Spor giinliik yasam i¢inde toplumsal hayatin bir parcasidir ve
onunla stirekli etkilesim halindedir (Erdemli, 2008). Bir birey veya toplum ig¢in yararli olan
her sey deger olarak diistiniiliir. Spor arzu edileni degil arzu edilebileni icermektedir (Silah,
2000). Spor insanlarin hayatlarindaki farkli nedenlere verdigi 6nemdir (Pehlivan, 2002).
Insanlar arasinda diiriistliik, erdemlilik ve adalet gibi kavramlar farklihik gdstermektedir.
Bununla birlikte insanlar arasinda saygi, dostluk ve sevgi, deger kavramida farklilik
gosterebilmektedir. Bu nedenle her insan kendi degerleri ile yasar ve deger kavramina atfettigi
onem farkli gostermektedir (Kilavuz, 2003). Deger, insani diger canlilardan ayiran bir
ozelliktir. Ayrica baska bir degisle deger insana 0zgii biitiin etkinlikler olarak tanimlanir.
Ayrica insana 0zgli olanaklar1 amaglart uygun sekilde gerceklestirebilecek duruma
gelmelerine yardime1 olmaktadir (Kuguradi, 1971).

Spor, beden egitimi etkinliklerinin 6zellestirilerek gesitli branslarda somutlagtirmasidir. Spor
elit diizeyde yapildigr zaman fizyolojik, psikolojik, estetik ve teknik kati kurallarla ¢evrili
yarigsmaya dayanan bir yapiya sahiptir. Spor, beden egitimi ile benzer amaglar géstermesinin
disinda sporda kazanmak ve yarismak en 6nemli 6gedir (Arict, 2001). Birbirini tamamlayan
ve birbiriyle biitiinlesmis bir temelde beden egitimi ve spor kavramlar1 ele alinmas1 gerekir.
Insanin bedeni ve ruhi sihhatini gelistirp iradesini giiglii kilabilmek, beden egitimi ve sporun
temel amaglarindandir. Beden egitimi bireyin ortaya c¢ikmayan yaratict yoniinii harekete
gecirir (Erkal, 1982). Spor, kisinin sadece fiziksel yapisint degil, bireyi tiim 6zellikleri ile
egitmek i¢in lazim bir arag ve harekettir. Spor baska bir agidan tanimlarsak hareket yetisi,
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kendine giliven saglama, sorumluluk alma yaratict olma olarak agiklayabiliriz. Bununla
birlikte performans, oyun, macera, saglik ve sosyal ozelliklerinin gelistirmesi olarak spor
tanimlanabilir (Grossing, 1991). Beden egitimi ve spor dinamikleri sosyallesmeye olumlu
etkilerini ortaya sunar. Hatta ahenk sorunu yasayan ¢ocuk ve genglerde tedavi edici etkileri
bulunmaktadir. Aile ve okul hayatinda iletisim sorunu yasayan ve sosyal olamayan
cocuklarin, spor etkinliklerinden sonra arkadas sayisinin arttigi goriilmektedir. Bununla
birlikte sporun gerektirdigi paylasimlar ile bireylerin sosyallestigi anlasilmaktadir (Otrav,
2005). Ogrenci grubunun bedeni, zihini, toplumsal ve ruhsal gelisimleri okul sporlari ile
yasam boyu spor aligkanliklarinin temelini kazandirmaktadir. Oyun, eglenceli fiziksel
faaliyetlerin yaninda, dinlenme ile gevseme aliskanliklar1 kazandirmaktadir. Diger taraftan
spor demokratik bir toplum olusturmada, bagimsiz davranislar kazandirir. Ayrica egitimin
genel ve Ozel amaglarinada katkida bulunmaktadir (Turhan, Er, Cam, 2005). Degerler,
insanlarin yasam tazlarini se¢im yapmalari i¢in klavuzluk eder ve yol gostermektedir. Birey
sosyal yasantisini siirdiiriirken kendisi i¢in bir degerler sistemi olusturmaktadir. Bu bireysel
degerler diizeni kisinin yasadigi toplumun diger liyeleriyle birlikte paylas oldugu kiiltiir
tarafindan bi¢imlendirilmektedir (Bradshaw, vd 2001).

Tablo 1. Schwartz’in Deger Modelindeki Deger Tipleri ve Tanimlari

Deger Tanimu
Gii Sosyal statii, insanlar ve kaynaklar {izerinde
¢ baskinlik kurma

Sosyal standartlarca belirlenen kisisel basari

Basan T
yonelimi
Hazcilik Bedensel haz ve duyumsal doyum arayis1
Uyarilim Heyecan ve yenilik arayisi
Ozydnelim Bagimsiz diigiinme ve davranma egilimi
Evrenselcilik Biitiin 1nsanlarv1(;1n anlay1§i _hc_)sgoru; insanlarin ve
doganin esenligini koruma
iyilikseverlik Bireyin yakin oldugu”klsller.ln esgnllglnl korumast
ve giiglendirmesi
Geleneksellik Kiiltiirel ve dini uygulamzllara ve anlayiglara saygi
ve baglilik

Bagkalarina zarar verebilecek veya toplumsal

Uyma beklentilere aykir1 diirtiilerin ve davraniglarin
kisitlanmasi
Giivenlik Benlik, toplum ve iligkiler i¢in giivenlik ve istikrar
arayist

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Beden Egitimi Ogretmeni adaylarmin dini yonelimleri, sahip olduklar1 deger egilimlerinin
belirlenmesi ve aralarindaki iliskinin incelenmesi amaglanmaktadir.

Aragtirmanin problem cilimlesi ve alt problem ciimleleri asagidaki belirtildigi sekilde
olusturuldu:
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Universitelerin beden egitimi ve spor dgretmenligi dgrencilerinin deger egilimleri ile dini
yonelimleri yaklagimlari arasinda ne tiir bir iligki vardir?

o Universite beden egitimi ve spor Ogretmenligi &grencilerinin deger
egilimleri ve dini yonelimleri;

o Cinsiyete;

o  Okuduklar boliime;

o Engel durumuna;

o Yasadigi yere gore;

o Anne, baba ve kendi inan¢ tutumuna gore,

o  Yaptig1 spor bransina gore farklilagsmakta midir?
YONTEM

Bu baslik altinda aragtirmanin modeli, evren ve Orneklem, veri toplama araci, verilerin
toplanmasi ve analizi hakkindaki bilgiler yer almaktadir.

ARASTIRMANIN MODELI

goriisler arasinda olan iligki tarzin1 incelemeyi amaglayan “iliskisel tarama” modeli
kullanilmistir. Iliskisel tarama modeli; 2 veya daha fazla degisken arasindaki degisim varligimni
belirlemeyi amaglayan arastirma modeli olarak tanimlanmaktadir (Karasar, 2008).

EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin evrenini {liniversitelerin beden egitimi ve spor Ogretmenligi okumakta olan
ogrencileri olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemini 4 farkli tiniversiteden 328 kiz ve 148
erkek olmak tizere toplam 576 beden egitimi ve spor yiiksekokulu 6grencisi lizerinde goniilli
olarak katilmistir. Toplanan veriler oncelikle fiziki agidan degerlendirilerek, rastgele
dolduruldugu tespit edilen 24 Olgme aract degerlendirmeye alinnayarak, analiz
degerlendrimeler 576 goniillii izerinden 6lgme araci yapilmstir.

VERI TOPLAMA ARACLARI
Portre Degerler Anketi, Dini Egilim Olgegi bu arastirmada kullanilds.

Portre Degerler Anketi (PDA): Schwartz tarafindan gelistirilen ve Demirutku ve Slimer
(2010) tarafindan Tirkge’ye uyarlanan potre degerler anketi kullanildi. Bu PDA anketinde
“gii¢, basar1, uyma, geleneksellik, iyilikseverlik, evrensellik, 6zyonelim, uyarilma, hazcilik ve
giivenlik” alt boyutlar1 tarzinda 10 degere esit gelen 40 madde yer alir. PDA anket
maddelerinin meydana getirdigi Cronbach alfa giivenirlik katsayilar1 hesaplanmis, buna gore
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arastirmamizin en diisiik katsay1 .87 ile 6zyonelim, en yliksek katsay1 ise .98 ile basar1 deger
tipi bulunmustur. Bu ¢aligsma igin i¢ giivenrilik katsayisi .88 olarak hesaplandi.

Dini Yonelim Olcegi (DYO): Costu (2009) tarafindan gelistirilen DYO 6l¢egi, iki faktor ve
37 maddeden olusur. Bu o6lgek i¢in normative dindarlik i¢ giivenirlik katsayisi .72 olarak
hesaplanmistir. Popiiler dindarlik i¢ giivenirlik katsayist hesaplanmis ve .81 olarak
hesaplanmustir.

VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZIi

4 farkli tiniversiteden 328 kiz ve 148 erkek olmak {izere toplam 576 Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu Ogrencisi lizerinde goniillii olarak veriler toplnadi. Analiz oncesinde Olcek
hakkinda goniillere bilgi verildi. Rrastgele dolduruldugu tespit edilen 24 6lgme araci
degerlendirmeye alinmadi. Veri analizleri 576 goniillii kisi lizerinden 6lgme araci yapildi.
Elde edilen verilerin analizinde ortalama, yiizdelik ve standart sapma gibi betimsel
istatistiklere bakildi. Ayrica degiskenlere gore farklilasma testleri igin normal dagilim
sergilenmedigi i¢cin Mann Whitney U ve Kruskall Wallis testleri yapildi. Bununla birlikte
Spearman rho katsayisi faktorler arasi korelasyonu hesaplanmistir. Betimsel analizlerin
Olceklere ait ortalamalarin1 degerlendirme Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 2. 5li ve 611 Likert Olgekler Igin Degerlendirme Araliklari

Besli Likert Altili Likert
Ortalama Degerlendirme Aralig Ortalama Degerlendirme Araligi
1,00-1,80 Kesinlikle Katilmiyorum 1,00-1,83 Bana hi¢ benzemiyor
1,81-2,60 Katilmiyorum 1,84-2,67 Bana benzemiyor
2,61-3,40 Kararsizim 2,68-3,50 Bana ¢ok az benziyor
3,41-4,20 Katiliyorum 3,51-4,33 Bana az benziyor
4,21-5,00 Kesinlikle Katiliyorum 4,34-5,17 Bana benziyor
5,18-6,00 Bana ¢ok benziyor
BULGULAR

Bu baslik altinda 6lceklere ait betimsel analiz, degiskenlere gore puanlarin farklilagmasi ile
faktorler arasi korelasyonlara ait bulgular yer almaktadir.

Tablo 3. Arastirmaya Katilan Ogrencilere Ait Kisisel Bilgiler

Universite Cinsiyet Toplam

Kadin Erkek
34 40

Bingol Universitesi Beden Egitimi ve SDOJ
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Yiiksekokulu % 18,5 3,6
Inonii Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi n 80 34
% 16,8 6,1
Firat Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi n 84 40
% 18,5 3,6
Siirt Universitesi Beden Egitimi ve Spor n 8o 34
'Yiiksekokulu % 16,8 6,1
n 328 148 576
Toplam
% 70,6 29,4 100

Tablo 3’de Ogrencilerin cinsiyet degiskenlere gore dagilimi goriilmektedir. Ogrencilerin
dagilimlarinda en fazla 6grencinin Bingdl Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
84 erkek %18, 5°ni, 40 kadin %8.6’sm1 ve Firat Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi
Yiiksekokulu 84 erkek %18, 5’ni, 40 kadin %8.6’s1n1 boliimlerinde okuyan dgrencilerinden
olusmaktadir. Cinsiyete gore dagilimda ise kadin 6grencilerin 328 kisi %70,6’sin1 olusturdugu
goriilmektedir.

Tablo 4. Ogrencilerin Deger Egilimleri ve Dini Yonelimleri Goriislerinin Betimsel Analizi

Olgek Alt Boyut n ortalama sS Degerlendirme
aralig1
Giig 488 111 Benziyor
Basari 471 .98 Benziyor
Uyma i
Portre Yy 4.69 .88 Benziyor
Degerler Geleneksellik 4.44 .88 Benziyor
Envanteri — - -
Iyilikseverlik 537 4.76 .88 Benziyor
Evrensellik 4.88 .94 Benziyor
Ozyénelim 474 .87 Benziyor
Uyarilma 456 .98 Benziyor
Hazcilik 450 .89 Benziyor
Giivenlik 4.77 .96 Benziyor
?(ifjr:qielim Normatif 4.12 72 Katiltyorum
Dindarlik
Popiiler 2095 81 Kararsiz
Dindarlik

Tabloya gore Ogrencilerin Olgekler ortalamalar1 ve degerlendirme araligi verilmistir. Buna
gore “evrensellik” ve “glic” degeri en yiiksek ortalama ile “benziyor” degerlendirme
araliklarinda yer almaktadir. Bu neticeye gore beden egitimi dgremenlik aday 6grencilerin
evrensellik ve giic degerinin en yliksek oldugu bulunmustur. Bu baglamda tiim insanlik i¢in
hosgorii sahibi, doganin ve insanlarin esenligini isteyen; diger yandan “geleneksellik”

degerini ise en az benimsedikleri sdylenebilir. Dini yonelim normatif dindarlik anlayislart
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acisindan anlamli bir fark oldugu soylenebilir. Bunun nedeni ise ailelerin geleneksel din
anlayisinin ¢ocuklari iizerinden etkin oldugu ile ifade edebiliriz.

Tablo 5. Deger Egilimi, Dini Y6nelim ve Evrimsel Goriisiin Cinsiyet Degiskenine Gore Mann
Whitney U Testi Sonuglart

Cinsiyet n Swra Sira U t
Ortalamasi Toplam
107,43 7949 50
Giig erkek 148 51745 06
kadin 328 124,95 20491,50
148 106,69 7895,00
Basari erkek 5120,0 53
‘adm 328 125,28 20546,00
148 116,39 8612,50
Uyma erkek 5837,5 63
\adm 328 120,01 19828,50
148 115,59 8553,50
Geleneksellik erkek 5778,5 .55
\adm 328 121,27 19887,50
- , 148 113,38 8390,00
2 yilikseverlik erkek 5615,0 06
2 radm 328 122,26 20051,00
148 115,70 8562,00
Evrensellik erkek 57870 | 56
‘adm 328 121,21 19879,00
148 115,53 8549,00
Ozyénelim erkek 5774,0 54
\adm 328 121,29 19892,00
148 114,41 8466,50
Uyanilma erkek 5691,5 44
radm 328 121,80 19974,50
148 109,78 8123,50
Hazcilik erkek 5348,5 14
‘adm 328 123,89 20317,50
148 108,97 8063,50
Giivenlik erkek 5288,5 11
radm 328 124,25 20377,50
Normatif 148 95,85 7093,00
Dindarlik eriek 4318,0 .00*
‘adm 328 130,17 21348,0
148 129,67 9595,50
‘= | Popiiler Dindarlik erkek 5315,5 12
3 ‘adm 328 114,91 18845,50
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Test sonucuna gore beden egitimi 6gretmenlik aday 6grencilerin degerleri cinsiyet farkliliklar
acisindan anlamli bir farklilagsma bulunmamistir. Yine normatif dindarlikta kadinlar lehine
anlamli bir farklilik bulunurken popiiler_dindarlikta cinisyet lehine anlamli bir farklilik
goriilmemektedir. Kadinlarin erkeklere gore dinsel yasayis bicimini gdsteren normatif
dindarlik 6zelliginin daha fazla oldugu bulunmustur. Bununla birlikte toplumun aligilagelen
mistik tarzi dindarhi§in1 belirten popliler ag¢idan daha dindarlik algilarinda da farklilik
olmadigini sdylebiliriz (p<.05).

Tablo 6. Egitim Gériilen Universiteye Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglar

Grup N Stira sd 2 P Anlaml
Ortalamasi Farklilik
Bingdl Univ.(A) 124 139,82
inéni dniv. B) | o 92,00
Uyma Firat Univ.(C) 124 130,26 2619 00 B.D
5 .
ol Siirt Univ.(D) 114 89,20
5 Bingdl Univ.(A) | 124 122,84
. 5| ioniiniv.® | M 95,10 .
elenekselli Firat Univ.(C) 124 132,30 6,79 07
Siirt Univ.(D) 114 119,87
Bingél Univ.(A) 124 131,88
yilikseverlik ngnii iniv. (B) 114 82,32 16,12 o1 )
Uni 129,35 C-
Firat Univ.(C) 124
Siirt Univ.(D) 114 113,93
Bingél Univ.(A) 124 144,22
Evrensellik Inéni iiniv. (B) 114 76,33 30,45 00
Uni 109,02 B-D
Firat Univ.(C) 124
Siirt Univ.(D) 114 111,88 ;
Bingél Univ.(A) 124 127,89
Ozybnelim inéni {iniv. (B) 114 71,09 17,87 00+ .
Firat Univ.(C) 124 128,26
Siirt Univ.(D) 114 127,23
Bingél Univ.(A) 124 129,90
Hazcilik I {iniv. (B) 114 123,20 9.48 0% -
Firat Univ.(C) 124 93,58
Siirt Univ.(D) 114 114,13
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Bingdl Univ.(A) 124 138,05
iivenli - A-C
Giivenlik néni dniv. ) | 72,48 00*
Uni 107,57 2822
Firat Univ.(C) 124
Siirt Univ.(D) 114 128,96
Bingdl Univ.(A) 124 120.99
i ' B-D
Normatif o 114 13,55 .04*
Dindarhik Inéni .1.11’11V. (B) 53,38 CA
Firat Univ.(C) 124 96.84 c-D
" i B-A
Siirt Univ.(D) 114 188.65
Bingdl Univ.(A) 124 110,16 5D
Pupiiler Dindarlik inénii iiniv. (B) 114 121,37 C-A
Firat Univ.(C) 124 105,86 91,93 .00* C-D
. B-A
Siirt Univ.(D) 114 149,84

Test sonucuna gore Ogrencilerin egitim gordiikleri iiniversiteye gore deger egilimleri,
dindarlik yonelimi arasinda uyma, iyilikseverlik, evrensellik, 6zyonelim, hazcilik, giivenlik
degerleri acisindan anlamli farklilik bulunmustur. Ayrica normative dindarlik ile popular
dindarlik yaklasimlar1 agisindan da anlamli bir farklilik bulunmustur. Hangi gruplar arasinda
farklilasmanin oldugunu belirlemek ig¢in ikili gruplar arasinda karsilagtirmalar yapildi.
Normatif dindarlikla ilgili yapilan ikili karsilagtirmalarda Siirt Universitesi Beden Egitimi ve
Spor Yiiksekokulu 6gretmenlik boliimii 6grencilerinin diger tiim {iniversitelerin beden egitimi
ve spor dgrencilerine gore daha dindar; Indnii beden egitimi ve spor dgrencileri ise diger
iiniversite 6grencilere gore daha az dindarlik puanina sahip oldugu bulunmustur (p<0.05).

Tablo 7. Anne Inan¢ Tutuma Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Grup N Sira sd X2 0 Anlaml
Ortalamasi Farklilik
Cok Dindar(1) igi 125.36 6,51 03 13
Biraz Dindar (2
Geleneksellik - @ 103,32
Az Dindar(3) 82 8621
k Di 1
| Gok Dindar(1) 322 125,37 6,86 03 13
lyilikseverlik Biraz Dindar (2) 1 104,29
[<5)
c . 2
2 Az Dindar(3) 82 82,79
Cok Dindar(1) 368 12514 11,27 .04 1--3
Normatif Dindarlik . i 126
Biraz Dindar (2) 112,36
Az Dindar(3) 82 58,04
Cok Dindar(1) 368 116.90 1,59 45 -
IPopiiler Dindarlik
P Biraz Dindar (2) 126 125,08
Az Dindar(3) 82 139,83

Test sonuglarina gore Ogrencilerin anne inan¢ tutumuna goére deger egilimleri, dindarlik
yonelimi arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Hangi gruplar arasinda farklilagsma
oldugunu anlamak icin ikili gruplar arasinda karsilagtirmalar yapildi. Anne inan¢ tututumuna
gore geleneksellik, iyilikseverlik ile normatif dindarlikla ilgili yiiksek puana sahip olduklari
bulunmustur (p<0.05). Popiiler dinadarlik ilgili anlmal1 bir farklilik bulunmamastir (p>0.05).
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Tablo 8. Baba Inan¢ Tutuma Gore Kruskal Wallis Testi Sonuclari

Grup N Sira o X2 D Anlaml
Ortalamasi Farklilik
Cok Dindar(1) 342 127,18 9,56 02 13
Tyilikseverlik Biraz Dindar (2) 150 106,29
Az Dindar(3) 84 85,50
_(.‘: Cok Dindar(1) 342 125,80 11,60 .00 2-3
INormatif Dindarlik 2
@ Biraz Dindar (2) 150 115,24
Az Dindar(3) 84 76,46
Cok Dindar(1) 342 115.68 3,82 .28 -
IPopiiler Dindarlik
P Biraz Dindar (2) 150 123,34
Az Dindar(3) 84 153,00

Test sonucuna goére Ogrencilerin baba inang tutumuna gore dindarlik yonelimi ve deger
egilimleri arasinda anlamli bir farklilik bulundu. Hangi gruplar arasinda farklilik oldugunu
belirlemek i¢in ikili gruplar arasinda karsilastirmalar yapildi. Buna gore baba inan¢ tututumu
iyilikseverlik ile normatif dindarlikla ilgili yiiksek puana sahip olduklari bulunmustur
(p<0.05).

Tablo 9. Kendi inang Tutuma Gére Kruskal Wallis Testi Sonuglar

Grup N Sira sd X2 P Anlaml
Ortalamasi Farklilik
Cok Dindar(1) 270 13017 1-3
. . 140
Biraz Dindar (2
Geleneksellik indar (2) 118,62 15,97 .01*
Az Dindar(3) 166 72,74
Cok Dindar(1) 270 124,44 1-3
lyilikseverlik Biraz Dindar (2) 140 126,50 13,52 01*
Az Dindar(3) 166 71,90
k Dindar(1 270 2-3
Uyarim Cok Dindar() 12 121,21
5 Biraz Dindar (2) 0 128,38 8,08 o4
S - 2
Y Az Dindar(3) 166 83.86
Cok Dindar(1) 270 123,80 707 04 23
Bagari Biraz Dindar (2) 140 121,59
Az Dlndar(3) 166 83,92
Cok Dindar(1) 270 136.88 1-3
) ! 2-3
Normatif . : 140 37,49 .00*
Dindarhik Biraz I?mdar ) 116,40
Az Dindar(3) 166 61,52
Cok Dindar(1) 270 118.77
IPupiiler Dindarlik
P Biraz Dindar (2) 140 126,06 243 48 -
Az Dlndar(3) 166 102,02

Test sonuglarima gore 6grencilerin kendi inan¢ tutumuna goére deger egilimleri, dindarlik
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yonelimi arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Hangi gruplar arasinda farklilik oldugunu
belirlemek i¢in ikili gruplar arasinda karsilastirmalar yapildi. Kendi inang¢ tututumuna gore,
geleneksellik, iyilikseverlik, uyarim, basari ile normatif dindarlikla ilgili yiiksek puana sahip
olduklar1 bulunmustur (p<0.05).

Tablo 10. Antrenér Egitim Durumuna Goére Kruskal Wallis Testi Sonuglart

Grup N Sira od x2 D Anlaml
Ortalamasi Farklilik
ilkokul (1 3
okul (1) 65,00 9,87 .04 35
Ortaokul (2) 6
Geleneksellik 13850 o
Lise (3) 30 50.20
Lisans (4) 475 115,69
. L 62
Lisansiistii(5) 135,69
ilkokul (1
| okul (1) 3 15,50 9,38 05 15
liyilikseverlik £ Ortaokul (2) 6 144,50 35
S Lise (3 30
g ®) 85,40 . 4-5
Lisans (4) 475 114,02
] o 62
Lisansiistii(5) 137,98
Tlkokul (1) 3 25,50 7,71 14 -
INormatif Dindarlik ’
Ortaokul (2) 6 101,25
Lise (3) 30 80.60
Lisans (4) 475 126,43
] o 62
Lisansiistii(5) 105,98
flkokul (1) 3 216,50 13,07 .01 1-5
IPopiiler Dindarlik 2-3
Ortaokul (2) 6 212,50 3.4
Lise (3) 30 76.10
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62

Lisans (4) 475 12559
Lisansiistii(5) 101,94

Test sonucuna gore Ogrencilerin antrendr egitim durumuna gore deger egilimleri, dindarlik
yonelimi arasinda anlamli bir farklilik bulundu. Hangi gruplar arasinda farklilik oldugunu
belirlemek i¢in ikili gruplar arasinda karsilastirmalar yapildi. Antrendr egitim durumuna gore,
geleneksellik, iyilikseverlik ile popiiler dindarlikla ilgili yliksek puana sahip olduklari
bulunmustur (p<0.05).

Tablo 11. Ogrencilerin Yasadig1 Yere Gére Kruskal Wallis Testi Sonuglar

Grup N Sira od x2 D Anlaml
Ortalamasi Farklilik
Biiyiiksehir (1) 184 118,20 987 04 1-4
il (2) 241
Geleneksellik - 12555
Iige (3) 118 124,79
E Koy (4) 33 98.26
ED Biiyiiksehir (1 184
| 2 tytiksehir (1) 108,94 938 | .05 13
lyilikseverlik N 1®) 241 13075 1-4
fige (3) 118 136,18
Koy (4) 33 95,44
Biiyiiksehir (1) 184 100.14 7,71 14 1-3
Uyma : 1-4
112 241
' 131,94 3 2-4
lige (3) 118 145 45 3-4
Koy (4) 33 105,00
Biiyiiksehir (1) 184 137.97 13,07 | .01 1-4
Giig ; 2-4
112 241
: 116,86 3-4
Iige (3) 118 107,14
Koy (4) 33 83,02
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Biiyiiksehir (1) 184 14390 13,07 | .01

Normatif Dindarlik i) 241 102,22 1:?

lige 3) 118 105,75 23

Koy (4) 33 2-4

96,70 3-4

Biiyiiksehir (1) 184 12401 13,07 | .01 1-4
Popiiler Dindarlik i) 2a1 12037
flge (3) 118 11503
Koy (4) 33 107,10

Yapilan istatistiksel analiz sonuglari Ogrencilerin yasadigi yere gore deger egilimleri,
dindarlik yonelimi arasinda anlaml bir farklilik bulunmustur. Farklilasmanin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek icin ikili gruplar arasinda karsilastirmalar yapilmistir.
Ogrencilerin yasadig1 yere gore, geleneksellik, iyilikseverlik uyma, gii¢, popiiler dindarlikla
ile normative dindarlikla ilgili yiiksek puana sahip olduklar1 bulunmustur (p<0.05).

Tablo 12. Deger, Dini Egilim Goriis arasindaki korelasyon (Spearman’s rho)

Normatif Dindarlik Popiiler Dindarlik

r p r p
Giig 194 .003 -131 .043
Basari .330 .000 -111 .088
Geleneksellik .353 .000 -.102 117
Tyilikseverlik .307 .000 -.099 129
Evrensellik 423 .000 -.080 219
Ozyonelim .351 .000 -.095 143
Uyarilma 195 .002 -.016 .807
Hazcilik .200 .002 133 .040
Giivenlik 456 .000 -.059 .365
Uyma 221 .001 -.184 .004

Ogrencilerin normatif ve popiiler dindarliklar1 gériisleri arasinda negatif yonde zayif bir korelasyon
oldugunu sdyleyebiliriz. Normatif ve popiiler dindarlik diizeyleri arttik¢a, deger egilimleri, dindarlik
yonelimi arasinda anlamli bir farklilik oldugu sdylenebilir.

SONUC VE TARTISMA
Beden egitimi ve spor 6gretmenlik boliimii 6grencilere yonelik yaptigimiz ¢alismada cinsiyet,
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yasadig1 yer, anne, baba inang tutumu ile kendi inang¢ tutumu, antrendr egitim durumu, egitim
gordiigli lniversite gore Ogrencilerin dini egilim ile degerler algisinda istatistiksel agidan
anlamli bir farklilik oldugunu soyleyebiliriz. Yaptigimiz bu ¢alismada {niversite
ogrencilerinin deger egilimleri, dini yonelim gorisleri arasindaki iliski belirlenmesi
amaglammistir. Bu ¢alismada deger egilimleri giivenlik ve evrensellik degerleri yiiksek
diizeyde bulunurken gii¢ degeri en diisik degerde bulunmustur. Bu bulgular 1siginda
ogrencilerin insanlar arasinda adalet ve esitlik gibi degerlerin yaninda dogaya ve insana saygi
duyduklarimi sdyleyebiliriz. Giig degeri ise insanlar aras1 esitsizligi ongoren yaklagim anlayisi
ise diisiik diizeyde kaldig1 goriilmektedir. Normatif dindarlik yiiksek diizeyde bulunmustur.
Bunun yaninda popiiler dindarlik kararsiz diizeyde bulunmustur. Normatif dindarlik diizeyinin
yiiksek olmasinin nedeni olarak, &grencilerin dini tutumlarinin oldukga yiiksek oldugu
anlasilmaktadir. Yalniz popiiler dindarlik konusunda fal, biiyii, nazar gibi inanglarda kararsiz
olduklar1 gériilmektedir. Universite dgrencilerinin egitimleri esnasinda inovatif diisiinceye
iligkin telkinlerden etkilendiklerini sdyleyebiliriz. Nitekim 6zel bir ¢abanin yiliksekdgretimde
yenilikg¢i ve yaratici diislinceyi gelistirme amagladigi goriilmektedir. Geleneksel kiiltiir adet ve
geleneklere saygi gostermeyi ifade eder. Geleneksellik yaklagiminin siralamada sonlarda yer
almasi ise gelenekle modernlik arasindaki uzun soluklu ¢atismanin gengler bazinda modernlik
lehine déndiigiiniin isareti olarak kabul edilebilir (Ozcan ve Erol, 2017).

Deniz, Cetin ve Yilmaz (2011) yilinda yaptiklart arastirmalarinda 6grencilerin evrim teorisi
anlayisinda kararsiz bir tutum i¢inde olduklarini bulmustur. Acar (2011) yilinda yaptiklar
calismada biyoloji egitimcilerinin evrime iligkin fikirlerinin diisiikk diizeyde olduklarini
bulmuslardir. Ozyeral Bakanay’mn (2008) yilindaki ¢alismasina gore, evrim ile ilgili bilgilerin
yeterli seviyede olmadigi sonucuna ulasilmigtir. Giirkan ve ark. (2000) yilinda yaptiklari
calismada beden egitimi 6gretmeni adaylar1 oncelikli temel degerlerinin "aile giivenligi",
"ozgiirliik", "kendine saygi", "baris iginde bir diinya" ile "akil ve bilgelik" oldugunu ortaya
koymustur. En alt siralarda yer verilen degerler ise, en 6nemsizden baslamak iizere; “zevk",
"dini olgunluk", "ulusal giivenlik", "heyecanli bir yasam" ve "olgun sevgi" oldugunu
bulmustur (Giirkan ve ark. 2000). Giirkan ve ark. (2000) yaptiklar1 ¢calismada {iniversitelere
gore "i¢ huzur" ve "dini olgunluk”, cinsiyet agisindan ise "aile giivenligi", "kendine sayg1",
"ozglirlik", "gercek dostluk", "mutluluk", "olgun sevgi" ve "dini olgunluk" degerlerinde
farklilastigmi bulmustur (Giirkan ve ark. 2000). Marmara Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu 6grencileri "dini olgunluk" degerini, diger iki liniversite 6grencilerinden daha
onemli bulmuslardir. Bu durum, Marmara Universitesindeki dgrencilerin daha dindar ve
muhafazakar olduklarini diisiindiirmektedir.

Cinsiyete gore yaptigimiz calismada normatif dindarlikta kadinlar lehine anlamli bir farklilik
bulunurken popular dindarlik lehine anlamli bir farklilik goériilmemektedir. Bu sonuca gore
kadinlarin erkeklere gore daha dinsel yasayis tarzini gosteren normatif dindarlik  6zelliginin
daha fazla oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte toplumun alisilagelen mistik dindarlik
tarzim1 belirten popiiler dindarlik algilarinda anlamli bir farklilik olmadigini sdylebiliriz.
Ayrica kadmlarin  diizeyinde bakildiginda giig, evrenselcilik, basari, iyilikseverlik
degerlerinde kadinlarin aldigi puann daha yiiksek oldugu bulunmustur. Yasaroglu (2015)
yilinda yaptig1 ¢aligmada cinsiyete gore normatif ve popiiler dindarlik seklinin kadinlar lehine
anlamli bir farklilik oldugunu bulmustur. Ozcan ve ark., 2017 yilinda yaptiklar1 cinsiyet
degiskenine gore aragtirma bulgularinda muhafazakarhk ve kendini asma st deger
gruplarinda kadinlar lehine; Kendini Gelistirme tist deger grupta erkeklerin daha fazla puan
alarak aradaki farkliligin anlamli oldugu sonucuna ulagmistir. Bu ¢alismainin sonuglarina gore
kadinlarin muhafazakarlik ve kendini asma deger puan ortalamalar1 digerlerine gore daha
yiikksek oldugunu soyleyebiliriz. Bulgu sonuglar1 degerlendirildiginde birey diizeyinde
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hazcilik degerinde erkekler daha yiiksek puan almisken giic, evrenselcilik, iyilikseverlik ve
dindarlik degerrinde kadinlarin aldigi puanin daha fazla oldugu bulunmustur. Bu calisma
arasindaki farklilik ise ¢aligmamizla benzerlik gostermektedir. Farkli caligmalarda ise genel
olarak kadimlar toplum merkezli degerlerde, erkeklerin ise basari ve yetkinlik seklinde
tercihler oldugu bulunmustur (Karakitapoglu ve Imamoglu, 1999: 3). Ozellikle iyilikseverlik,
giivenlik ve evrenselcilik degerleri lizerine arastirma bulgularimizi destekleyen benzer
caligmalar vardir (Mehmedoglu, 2006, Arslan, 2013, Dilmag¢ ve ark., 2009, Bulut, 2012,
Karaca, 2008, Kizilgegit ve ark., 2015).

Yaptigimiz calismada 6grencilerin yasadigi yere gore deger egilimleri, dindarlik yonelimi
arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Gruplar arasinda hangi farkliliklarin oldugunu
belirlemek icin ikiser gruplar arasinda karsilastirma yapildi. Ogrencilerin yasadig1 yere gore,
geleneksellik, iyilikseverlik uyma, gii¢, popiler dindarlikla ile normative dindarlikla ilgili
yiiksek puana sahip olduklar1 bulunmustur. Ozcan ve ark., 2017 yilinda yaptiklar1 ¢alismada
ise ailenin yerlesim merkezi ile degerler arasindaki iliski incelenmistir. Calisma sonunda
koyde yasayan insanlarin ilge ve sehirde yasayanlara gore dindarlik deger ortalamalar1 anlaml
bir farklilik bulunmustur (Giinay, 1978; Mutlu, 1989; Emre, 2013).

Yapilan arastirmalar degerlendirildiginde koylii insanlarin, sehirde dogan ve yasaminin biiytik
boliimiinii burada gegirenlere nazaran daha dindar olduklar1 sonucuna ulasilmistir.
Aragtirmamiz sonucuna gore Ogrencilerin anne inan¢ tutumuna gore deger egilimleri,
dindarlik yo6nelimi arasinda anlamli bir farklillk bulunmustur. Farkliligin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek i¢in gruplar arasi karsilastirmalar yapilmistir. Anne inang
tututumuna gore ogrencilerin kadinlar lehine geleneksellik, iyilikseverlik ile normatif
dindarlikla ilgili yiiksek puana sahip olduklar1 bulunmustur. Yapilan farkli ¢caligmalarda ise
dindarlik degeri bakimindan annesi {iniversite mezunu 6grenciler ile annesi ilkokul mezunu
ogrenciler arasinda ilkokul mezu olanlarin dindarlik yoniinde artis gosteren ilgili farkh
calismalarla benzestigi belirtilmektedir (Ozcan ve ark. 2017, Cevik Demir, 2013; Ulu, 2013)
Kimter’in (2008) c¢alismasinda ise annesi okur-yazar olanlar ve olmayanlar ile annesi
iiniversite mezunu olanlar arasinda benzer sonuglara ulasilmistir. Degerlendirilmeler
sonucunda annelerin dinadarlik seviyesi artik¢a, ¢cocuklarinda dindarlik diizeylerinin arttigini
ifade ettigini soyleyebiliriz.

Yaptigimiz ¢aligmada okuduklart iiniversitelere gore deger egilimleri ile dindarlik yonelimi
arasinda anlamli farklibk bulunmustur. Farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek igin ikili gruplar arasi karsilagtirmalar yapilmistir. Normatif dindarlikta yapilan iki
farkli {iniversite karsilastirmalarinda Siirt Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
ogretmenlik bolimii Ogrencilerinin diger tiim iniversitelerin beden egitimi ve spor
ogrencilerine gore daha dindar egilim puanlarm yiiksek oldugu; inénii beden egitimi ve spor
ogrencileri ise diger tlim tiniversite 6grencilerine gore daha az dindar puanina sahip olduklari
bulunmustur. Yasaroglu, (2015) yaptig1 arastirmada ilahiyat Ogrencileri farkli bolim
ogrencileri grubuna goére daha dindar, evrimsel goriis puanlarinda daha az oldugu sonucuna
ulagsmistir. Bununla birlikte psikoloji boliimiinde okuyan 6grencilerinin  dindarlik
puanlarininda diger tiim bolim &grencilerine gore anlamli bir sekilde daha az oldugu
sonucuna ulagmitir. Bunun temel nedeninin alinan egitimin tarzinin etkisi oldugu
sOylemektedir. Evrimsel goriis ve hazcilik degeri arasinda ise zayif ama pozitif yonde birlikte
degisim oldugunu sdylemetedir. Ozcan ve ark. 2017 yilinda yaptigi bir galismaya gore
[lahiyat Fakiiltesi okuyan dgrenci grubunun Kendini Asma ve Muhafazakarlik degerleri farkli
boliimlerde okuyan &grencilere gore daha yiiksek bulunmustur. Siirt Universitesi
ogrencilerinin s6z konusu deger yonelimlerinden en yliksek puani almasi, bu boliimde okuyan
ogrencilerin Siirt ilinin toplumsal yapisi ile oldugu soylenebilir. Ciinkii Siirt Universitesi
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ogrencilerinin ¢ogunlugunun bolge ve hassasiyete sahip 6grencilerden olusmasi ile birlikte
belli bir seviyede din egitimi yapilmasi bu sonuca etki etttigi degerlendirilmektedir. Gerek
dini toplumsal siirecde muhatap olduklar1 farkli etkilesim alanlar1 ile birlikte bu sonucu
etkileyen faktorlerden neden oldugu belirtilebilir.

Normatif ve popiiler dindarlik puanlart arttik¢a, dindarlik diizeyin artigir goriilmektdir.Bu
arastirma bulgusu bagka arastirmalarda da benzerlik arz ettigi goriilmektedir. Deniz, Cetin ve
Yilmaz (2011) yilinda yaptiklari ¢alismada biyoloji béliimiinde okuyan 6grenci grubunun
dindarlik ve evrimi anlayis1 arasi iliskide negatif yonde bir korelasyon oldugunu bulunmustur.
Gallup (2006) yilinda arastirma sirketinin yaptigi bir ¢alisma sonucuna gore dindarlik seviyesi
ilerledikge, insanin bir ilahi gii¢ tarafindan yaratildigi goriis puani daha yiiksek ¢iktig
sonucuna ulasiimistir. Downie ve Barron (2000) yilinda yaptiklar1 calismada Iskog biyoloji ve
tip boliimiinde okuyan Miisliiman ve hiristiyan 6grencilerin evrim goriisiine kars1 goriise sahio
olduklar1 anlayigina ulagsmustir. Paz- y-Mino C. ile Espinosa (2011), Heddy ve Nadelson
(2012) yaptiklar arastirmada ideolojik anlayis ve dindarlik ile evrimsel goriis arasinda negatif
yonde bir iligki bulmuslardir. Mazur'un (2004) yilinda yaptig1 ¢alismada 1993, 1994 ve 2000
yillarinda yapilmis olan Genel Sosyal Anket sonuglarina gore hiristiyanlik dinine sahip
olanlar kisiler ile evrimsel diisiince arasinda olumsuz bir korelasyon iligkisi oldugu sonucuna
ulasilmstir.

Beden egitimi ve spor faaliyetlerinin toplumlararast iyi iligkilerin kurulmasinda ¢ocukluktan
baslayan toplumlar sorumluluk yiiklenecek yetiskinlerin 1yi aligkanliklar edinmesinde biiytik
rol oynamaktadir. Bu agidan spor diinya iilkeleri tarafindan {izerine egilinmesi gereken bir
konu olarak ele alinmaktadir. UNESCO bu konuya 6nemle durmus, diinyada farkli bircok
tilkede beden egitimi ve spor derslerinin arttirilmasi yoluna gitmistir. Ayrica spor hayatinda
basarili Ogrencilere burslar, odiiller verilmistir (Mengiitay, 1993). Egitim donemi i¢inde
gerekli 6nem ve ehemmiyetle ele alinmayan hareket ve beden egitimi, okul ¢agindaki ¢ocuk
ve genglerde spor bilincini ve insiyeti olusamamaktadir (Yalginkaya, Saragoglu, Varol,
1993). Spor egitimi verilen kurumlarda da din ile bilim ayrilig1 gériislerinin genel ¢ercevede
egitim verilmektedir. Bu anlayisa son verilip normatif ve popular dindarlik anlayis
cergevesinde bir egitim anlayisinin desteklenmelidir. Deger bilinci, biitiin insanlik igin bir
degerinin olup olmadigmin sorgulanmasi, herhangi bir bireyin bir sey yapip yapmama
durumu ile basarip basarmamasi veya bir durumu birakip birakmamasi gibi segenek olarak
ifade edilebilir. Deger bilincinin olusmasi ancak somut iligkilerle anlam kazanmaktadir.
Mliskilerin goreciligi ve cesitliliginde genel gegerli olan, yani kural niteligi tasiyan degerlerin
basinda temel insani degerler gelir. Sportif degerlerde bunlar i¢inde yer almaktadir. Hayat
boyunca spor yoluyla gergeklestirilebilecek degerler igin yalniz su an igin degil, ayn1 zamanda
biitiin gelecek zama iginde gegerli ilkeler bulunmaktadir (Sahin, 2005). Spor ile ilgilenen
kisilerin toplumsal degerlere olan sadakati iist seviyede olmaktadir. Bunun yaninda spor,
madalyalarin ve kupa kazanmanin ilerisinde, toplumsal yasama, disipli sahibi olan, kurallara
saygili ve sosyal barisa inanmig bireyler kazandirmaktir (Giiven, 1992). Yapilan bir
arastirmada yiiksek sorun ¢ézme yetenegine sahip olan beden egitimi ve spor 0gretmenligi
ogrenci profili, basariy1 6n planda tutmaktadir. Bununla birlikte para ile statii elde etmek
istemedikleri, paradan 6nemli ve degerli kavramlarin oldugunu belirlenmistir (Balcioglu,
Ozbek, Sungur, Sivrikaya, Tekin, 2005).

Sonug olarak Tirkiye’de din ve spor egitimi iliskisi ile sosyal ve sosyolojisi alaninda
yeterince arastirma yapilmamistir. Dogrudan din ve spor ilintisini ele alinmamasi, giincel
olamamalari, sinirh sayida din ve spor degisken iliskisi analiz verilerinden kullanilmamuistir.
Bununla birlikte ¢ok degiskenli istatistiksel analizlere yer verilmemesi, kontrol degiskenin
kullanilmadigi i¢in Tiirkiye’deki spor egitimi ile din iliskisi noktasinda dnemli eksikliklerden
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biri oldugunu disiiniilmektedir. Beden egitimi ve spor ile degerler egitimi, dini egitimin
giiclii ve siirdiiriilebilir bir yontem oldugunu bilen ve bunu benimseyen ve yapacak cesareti
gosteren akademik insanlar ile onlar1 destekleyerek olanak saglayan yonetimler ile bir egitim
miifredatina ihtiya¢ oldugunu sodyleyebiliriz. Din sporun karsisinda olmadigini bilakis dinin
insanin fiziksel ya da sadece ruhsal yoniin degil her iki yonden gelisimini tesvik eden bir
anlayista oldugu bilinci ile 6grenciler yetistirmelidir.
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Oz

Kurumsal yaklagimlar, ticari endigeler ve iktidarlarin medya ile ilgili tasarrufu
gazetecilikte mesleginin icrasi ile ilgili bir takim sorunlara yol agmaktadir. Meslek ahlak
ilkeleri dogrultusunda gazetecilik yapmak isteyen kisiler medya kuruluslarinda ¢alisirken,
isten ¢ikarilmak dahil olmak iizere farkli yaptirrmlara maruz kalmaktadir. internet
ortammin sundugu olanaklar arastirilarak gazetecilik meslegini Ozgiir iradesi
dogrultusunda yapmakta direnen gazeteciler i¢in etkili bir alternatif medyanin
olusturulmasi yollarinin ortaya konulmasi ve ilgili sorunlarin agiklanmasi bu makalenin
esas amacim olusturmaktadir. Ilgili literatiir taranarak, internet siteleri incelenerek ve
aktif gazetecilerle goriisiilerek yapilan arastirma, gazetecilikte Internet ile birlikte ortaya
c¢ikan bir kavram olan "Yurttas Gazetecilik", “gazeteci tanim1” ile karsilastirildiginda, bir
belirsizligi beraberinde getirdikleri, buna ragmen giderek serbest ¢alisan profesyonel
gazetecilerin yerini aldiklari, profesyonel gazetecilerin ise kendi medyasini kurarak
hakim medya karsisinda giiclii bir alternatif olusturabildikleri sonucuna varilmaktadir.

AnahtarKelimeler: Alternatif Medya, Yeni Medya, Serbest Gazeteciler, Yurttaslar
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Creating an Effective Alternative Media on the Internet as an
Opportunity Environment and Related Issues

Abstract

Institutional approaches, commercial concerns and the media-related savings of
governments cause problems with journalist. People who want to do journalism in line
with the principles of professional ethics are exposed to different sanctions, including
dismissal, while working in media organizations. The main purpose of this article is to
reveal the ways of creating an effective alternative media for journalists who are resisting
to do their job as a journalist in a free will. In the research conducted by investigating the
related literature, reviewing the internet sites and interviewing the active journalists, the
journalists in the profession of journalism, while the voluntary journalists in the ecilik
Citizen mda category lead to an uncertainty in the field of journalism in terms of the
definition of the profession, however, it is concluded that they formed a strong alternative
media in the face of dominant media by establishing their own media.

Keywords: Alternative Media, New Media, Freelance Journalists, Citizens
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1. Giris

Siyasal ve ekonomik giicii olan insanlarin, sahibi oldugu gazete, dergi ve elektronik yayin
araclarinin "bagimsiz bir giice sahip olma potansiyeli"ne ragmen, bunu basaramadigi
goriilmektedir (Balci, 2010, s. 28). Halbuki haber medyasinin, biitiin gii¢ odaklarina ve
patronlarin ¢ikaria karsi, gazetecilik mesleginin temel ilkeleri ile etik degerleri kamusal
hizmet anlayis1 dogrultusunda haber ve yayin politikalarini bagimsiz tutmalar
gerekmektedir (Kog, 2017, s. 304). Fakat basin mensuplari, birgok sarsici olay1 haber
vermekle alakali olarak, onurlu sekilde meslegini icra etmesi konusunda ¢ogu zaman
vicdanlar1 ve ekmekleri arasinda bir se¢im yapmak zorunda kalabilmektedir. Mesleklerini
icra ederken iktidar ve kurulus sahibinin miidahalesine maruz kalan gazeteciler, haberi,
cogu zaman kendi Ozgiir iradesi ile ortaya ¢ikardigi bir {iriin olarak degil de sermaye
sahibinin beklentileri dogrultusunda yazmaktadir. Buna karsin ne olursa olsun meslek
itibarina golge diisiirmek istemeyerek, meslek etigine baglh kalanlar da bulunmaktadir.
Bu durumdaki kisiler ya isini kaybetmekte ya da yiikselme sansini yitirmektedirler
(Ulusoy, 2002, s. 237).Yasalar ve medyadaki yapisal problemler nedeniyle kurumsal
medya tarafindan yayimlanamayan haber, dijital gazeteler vasitasiyla Kitleye
ulastirilabilmektedirler (Bekiroglu & Bal, 2006, s. 75). Yapilan niteliksel bir aragtirmada
yerel ve bagimsiz gazetelerde calisan gazetecilerin daha ozgiir bir ortama sahip
olduklarin1 ve dolayisiyla kendi emeklerinin {irlinii iizerinde hak iddia edebildiklerini
ortaya koymaktadir. Hatta siyasi liderleri ve patronlar1 kizdirma kaygisi nedeniyle mecra
degistiren gazetecilerden dolayr serbest ¢alisan gazeteci sayisinin arttigi  da
belirtilmektedir (Giiner, Kog, Ozdali, & Ozcan, 2014, s. 58). Profesyonel gazeteciler,
Twitter, Youtube ve Facebook uygulamalari basta olmak tiizere; 6zel haber siteleri,
bloglar ve diger sosyal medya ortamlarini 6znel habercilik yapmak i¢in hayli elverisli bir
bi¢imde kullanmaktadirlar. Ayrica, issiz kalan gazeteciler de kendi blogunu kurarak yeni
iletisim ortamlarindan haberlerini ve yorumlarini tiretebilmektedir (Cangdz, 2016, s.
115).

1962 Anayasa degisikligi sirasinda basin mensuplarinin biiyiik ugraslar1 sonucunda kabul
ettirilen 212 sayili kanunun meclisten gegmesinden sonra medya patronlar tepki olarak
kendi gazetelerini ¢ikarmamaya karar vermis, donemin gazetecileri ise birleserek 0
gazetelerin ¢ikmadig giinlerde Istanbul Gazeteciler Sendikasi’nin da destegi ile "Basin"
adinda alternatif bir gazete basmislardir (Aktas, 2002, s. 117). Bu olay, o donemin
sartlarinda bile "alternatif' bir medyanin miimkiin olabilecegini gostermesi agisindan
onemli goriilmektedir. Peki, gergekten "alternatif medya" nedir ve nasil Ozellikler
gostermektedir? Enzensberger, alternatif medyayi, lreticisinin ve tiiketicisinin yatay
olarak birbirleri ile etkilesime gegebilmesi agisindan kamusal alani tekrar kurma
potansiyeli olan demokratik bir platform seklinde degerlendirmektedir (Waltz, 2005, s.
21). Konuyu kavram olarak ele alan Aydogan ve Kirik (2012) da alternatif medyay1

Copyright© IntJCSS (wWww.intjcss.com)-393



&
International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 391-401

"kii¢iik azinliklarin goriiglerini yayan medya ya da yaygin olarak bilinen ve tiiketilen
medyanin  karsisinda olan, ona alternatif {retim yapan medya" seklinde
tamimlamaktadirlar. Kars1 kiiltiir olarak tabir edilen 1960’larin hippi kiiltiirii gazeteleri,
marjinal miizik formlarmnin yayinlandigi dijital radyolarin ya da koktenci siyasetgilerin
yer aldi1 partilerin ¢ikardigi ve dagittigi gazeteler ile Internet iistiinden aktivist
faaliyetlerde bulunanlar ve feministlerin yaptiklari radyo programlar1 Alternatif medyaya
ornek olarak verilebilmektedir (Aydogan & Kirik, 2012).

Kuramsal yaklagimlar, alternatif medyanin topluluklara hizmet etmesini, ana akim
medyaya alternatif olmasini, sivil toplumla iligkisini ve degisik diislincelerden insanlarin
karsilastig1 bir kavsak olarak belirmesini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Bailey ve arkadaslari,
alternatif medyay1, egemen olan sdylemin karsisinda olarak konumlandirmaktadir. Onlara
gore alternatif medya; kapsamli ve homojenize bir izleyici Kitlesine hitap eden resmi
kurumlarin ya da bir patrona ait, profesyonel kisilerin hiyerarsik olarak istihdam edildigi,
toplumdaki hakim soOylemlerin tastyicist konumundaki geleneksel medyanin
karsisindadir. Daha kiiciik boyutlu, kendine has topluluklara yonelen, onlarin farkli
durumlarina saygili, resmi kurumlardan ve ticari kaygidan bagimsiz, demokratik ve
cogulluk kistasi i¢inde izleyicisinin katilimina agik bir yapisi vardir. Hiyerarsik degildir.
Insanlarin, kendisini temsil etmesine vurgu yapar. Hegemonyaya karsit ya da egemen
sistem disinda tiretilmis sOylemlerin aktaricisi rolii tistlenmektedir (Bailey, Cammaerts,
& Carpentier, 2007, s. 66-67).

Bir yayinin alternatif olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegini {i¢ sarta baglamayi
Oneren Atton’a  (2002) gore de yaymcilarin ticari kaygi duymamasini, temel
motivasyonun kara degil, fikre iliskin olmasini; yaymlarin konu olarak "toplumsal
sorumluluk, yaratici disa-vurum" ya da bu ikisini birlikte vermeye c¢alismasi ve
yaymcinin kendini "alternatif" kulvarinda degerlendirmesi gerekmektedir (Atton, 2002,
s. 13). Atton’un {i¢ kriterden en az birini tagimasi seklinde vurguladig alternatif medyay,
Basaran, yukaridaki her iki goriisii birlestiren bir yapida vermektedir. Ona gore alternatif
medya; esitlik¢i ve demokratik bir toplumsal diizene yoneliktir. Miicadelelerde yer alir;
sundugu igerik politik ve kiiltiirel boyutlarda radikaldir. Egemen medyanin bilerek
digladigi, hayatin her alanina dair enformasyonu iiretmeye katki saglar. Boyle bilgilerin
sunulmasi ve genis 6l¢iide dolagima girmesi amaciyla uygun bir ortam saglar. Bilginin
tretimi sirasinda hiyerarsik yapilanmay1 reddeder. Profesyonel ve amatorler arasinda
ayrim yapmaz. Katilimcei, daha yatay ve esitlik¢i bir yapilanmaya sahiptir. Kendini piyasa
iliskilerinin ~ disinda tutar. Herhangi bir ticari faaliyet yapmadan maliyeti
karsilayabilmenin yolunu bulur. Iletisim siireci ve bu siirecte iiretilen bilginin
metalagmasina kars1 miicadele verir (Basaran, 2010, s. 64).

Asirt bigimde kara dayanan kiiresel Olcekte sirketler tarafindan kontrol edilen medya
ortaminda, oOzellikle promosyon esiklerinin yiiksekligi nedeniyle kendine bir yer
bulamayan ama bu alanda yatirim yapmak isteyen kisiler ve sirketler (Geray & Aydogan,
2010), Internetin bu tiir olanaklar sunmasi ile birlikte, bir firsat olarak medya sektdriine
yatinm yapmaya baslamaktadirlar. Bir devrim olarak nitelenen bu yeni Internet
olanaklarinin temelinde, Web 2.0, teknolojisini kullanan kullanicilarin tirettikleri igerikler
ve sosyal medya olanaklarin yattig1 sdylenmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 227).
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Bu yeni ortamda, farkli iletisim sekillerinin giindeme geldigini aktaran Aydogan ve
Basaran (2012), tarih boyunca ticari faaliyet gibi 6rgiitlenen medya tarafindan tiretilen ve
iletilen enformasyonun, piyasa kurallar1 nedeniyle emege karsi konumlanisi, toplumun
faydasindan ve farkli kesimlerin yasamina dair problemleri vermekten uzak olusu,
alternatif iletim araglarinin kurgulanmasi siirecini hizlandig1 belirtmektedirler (Aydogan
& Basaran, 2012, s. 213).

Internet alternatif medya uygulayicilar1 ve aktivistleri, bir firsat olarak gériilen bu
olanaklardan faydalanarak, geleneksel medyadan farkli olarak ¢ok daha fazla okuyucuya
¢ok daha az bir maliyetle ulagabilmektedirler. Bunun yaninda geleneksel medyadan daha
fazla enformasyon saglayarak, degisik ilgi alani olan kitlelere yayilabilmektedirler.
Alternatif fikirlere yer vermesi dolayisiyla da alternatif medya, ¢ok daha genis bir bakis
acisina sahip oldugu soylenebilmektedir (Waltz, 2005, s. 120). Bundan dolayi,
kullanicilarin trettikleri igerikleri degistirilebildigi Web 2.0° teknolojisi sayesinde
olusturulan platformlar ve gelistirilen sosyal medya uygulamalar1 sayesinde alternatif
medya imkaninin miimkiin kilindig1 ¢ok sayida 6zellik gelistirilmistir. Genel kullanicilar
acisindan bakildiginda ise sosyal medya, politik goriislerini agiklamak i¢in hizli ve bir
aractya gerek duyulmadan kitleye erisme imkani verdigi, bununla birlikte, siyasal
duyarliligr olan kisilerinde Internet iizerinden benzer bir enformasyonu aradigi da
sOylenebilmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 243).

Tiirk ise hem kiiresel hem de bolgesel ve ulusal eylemlerin duyurulmasinda kolaylik
saglayan Internetin, sadece bir enformasyon ddngiisiinii saglayan mecra olmadigim,
teknolojinin sosyallesmis hali, etkili bir iletisim araci olarak goriilmesi gerektigini, bu
sekliyle toplumsal hareketlerin goébeginde yer alan bir unsur oldugunu belirtmektedir.
Sosyal mecralarin "Yaraticilik, kendine giiven ve meydan okuma" kabiliyetlerini inkisaf
ettirdigi yerler oldugunu belirten Tiirk’{in (Tiirk, 2013, s. 56) tezini destekleyen mahiyette
olan Arap Bahari olarak adlandirilan ve Ortadogu'yu yeni bir siirece sokan olaylar zinciri,
basta bagimsiz blog yazarlar1 olmak iizere, video ¢eken yurttas gazetecileri tarafindan ilk
olarak servis etmeleri 6rnek verilebilmektedir.

Diger yandan; Internet haber portallarmin tek basina geleneksel gazeteciligi olumsuz
yonde etkilemesinin, uygulama alaninda tam bir alternatif olmayabilecegi de iddia
edilmektedir. "Alternatif olabilmek i¢in alternatif seyler iiretmek" gerektigi tezini
savunan bu goriis, ABD’de, yiizlerce Internet gazetesi tarafindan dolasima sokulan
enformasyonun sadece %10’unun giivenilir kabul edilmesini 6rnek gostermektedirler
(Cakar, 2007, s. 143). Tam da bu nedenle Aydogan ve Basaran (2012), Internet’in bu
ozelliklerinden dolay, bir alternatif iletisim tanimi yaparken bir dizi 6l¢iitlin belirlenmesi
gerektigini kaydetmekte ve Atton'un goriislerini neredeyse bire bir tekrarlamaktadirlar
(Aydogan & Basaran, 2012, s. 242).

Bu ol¢iitlerden ¢cogu radikal ve aktivist medyada da bulunmaktadir. Aydogan ve Basaran
bu konuya da soyle aciklik getirmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 65).:

"Radikal medya kiiclik Slgekli, diislik biitgeli, muhalif, yatay medya olarak sosyal ve politik
hareketlerle ilgili, bazen de gegici siire yayinda kalan medya olarak tanimlanmaktadir. Aktivist
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medya ile alternatif medya da birbirinden farklidir. Aktivist medya izleyicilerini toplumsal
degisim yoniinde cesaretlendiren medyadir. Alternatif medya ise sagda ya da solda herhangi bir
politikay1, insanlarin secimlerine gore bir politikaciyr desteklemek ya da gonmiillii olarak bir
yardimda bulunmak gibi bir politik felsefeyi destekleyebilir"

2. Internet Ortaminda Bagimsiz ve Yurttas Gazetecilik

Atikka (2012), teknolojinin medya ekonomisini nasil degistirdigine, haberin kimin
tarafindan yapilacagini, nasil dagitilacagini, nasil okunacagi gibi olgular1 etkiledigine
vurgu yapmaktadir. Her teknolojik devrim gibi Internetin de olusturdugu tahribatin
olumlu gelismeler veya hayal kirikliklarini yaratabilecegini anlatan Attika (2012), bu
devrimin ¢ocuklari olarak tanmimladigi blogculari, yurttas gazetecileri ve Twitter
kullanicilarinin gelecekte daha da aktif olacagini anlatmaktadir. "WikiLeaks" diye tabir
edilen kiiltiiriin yerlestigi bir siiregte, Internet ortaminin, anlatacak bir seyleri olanlara
yeni olanaklar sundugunu diisiinen yazar, 6nceden siklikla goriilen, insanlar1 parlatan ya
da yok eden kudret simsarligmmin internet ile birlikte yok edildigini, nefret igerikli
sOylemlerin kullanilmasini, kini besleyen yazilarin gereginden fazla karsilik bulmasinm
bir sorun olarak gorse de, habercilik meslegini diizgiin yapmak isteyenler i¢in global
capta bir imkan olarak da degerlendirmektedir. Ciinkii, bir arastirma haberi veya o habere
yapilmig bir yorum, diinyanin farkli bir cografyalarinda, ayn1 meseleyle ilgili bir sitede
yaymlanabllmektedlr veya ekonomi cevreleri dahil, 2008 mali krizinde en ilging icerik,
Ispanya’nin merkeze oldukga uzak bir diyarinda yasayan Ingiliz iktisat¢1 Edward Hugh'in
blogundan izlenebilmektedir (Atikka, 2012, s. 178-179).

Internet sonrasi gazetecilik faaliyetlerine profesyonellerden ayri olarak, bulundugu
bolgelerde yerel ve goniillii bir gazeteci seklinde faaliyet gosteren yurttaglarda bagimsiz
gazetecilik kulvarinda yeni bir alan agmaktadir. Son donemde gerceklesen biiyiik
olaylarin ¢ogunda iletisim kanallar1 kapandiginda, bu yurttaglar biiyiik bir sorumluluk
iistlenerek kendi bolgelerinden diinyaya haber gectikleri ve biiylik medya kanallarinin bu
kaynaklardan faydalanarak haber yaptiklar1 bilinmektedir.

Mnasri (2011), Tunus'ta sansiirlenen medya nedeniyle yerel televizyon kanallarinin,
magazin yaymlarin ve gazetelerin ekonomik ve politik durumla ilgili ya da iilkenin ig
kisimlarindaki asirt yoksullukla ilgili gereginden az haber verebilirken, Tunuslularin
Interneti kullanarak 14 Ocak devriminde anahtar bir rol oynadigmi sdylemektedir.
Yoneticilere kars1 6fke Twitter, YouTube, Dailymotion ve en 6nemlisi Facebook gibi
platformlarda kendini ifade ederek, sosyal medya aktivistlerinin de etkisiyle Tunus halki
devrimi gergeklestirmistir (Mnasri, 2011, s. 226).

Yoneticilerin yabanct medyanin erigsimini engelledigi Suriye ve Libya’da da yurttaslarin
bagimsiz gazetecilik yaptiklart goriilmiistiir. Insanlar otorite baskismi goriintiileyip
Internet’e yiiklemis, bagimsiz siteler, mikro-bloglar ile diger sosyal medya mecralarmi
kullanarak ani gelismeleri dolasima sokmuslardir. Iletisim imkanlar1 iizerindeki
baskilarin ¢ok agir oldugu s6z konusu boélgelerde insanlar diinyaya c¢atismalari
gorebilecegi bir pencere acarak (Smyth, 2016, s. 6) bir alternatif olarak sosyal medya
kullanimmin iyi bir Ornegini sergilemiglerdir. Giiney Asya’da yasanan tsunami
felaketinde ulusal ve uluslararast haber ajanslarinin dahi elde edemedigi goriintiilere,
amator kameralar1 ve fotograf makineleri ile ¢ok carpici detaylar yakalayan yurttaslar
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ulagmistir. Londra’da yasanan patlamalar ve Amerika Birlesik Devletleri’nde meydana
gelen kasirga felaketinde bu amatdr habercilik hiineri, prestijli haber kuruluslari arasinda
yer alan BBC ve CNN International kanallarinda kaynak olarak gosterilmistir (Atikkan &
Tung, 2011, s. 59). Ayrica Greenpeace-Seninki Kag¢ Santim, 2009 Moldova Twitter
devrimi, Arap Bahari, Londra Mark Duggan isyanlari, Iran Yesil Devrimi, WeAre
99%/Occupy Wall Street, Internetime Dokunma, Kiiresel Ekran Karartma eylemi, Terdre
Lanet, Uludere olayi, Gezi Parki (Tiirk, 2013, s. 57-58) gibi olaylar da yurttas gazetecilik
eylemlerinin 6rneklerindendir. Bu gelismeler, yurttag gazeteciligi kavramin alternatif bir
habercilik terminolojisi kapsamindaki yerini saglamlastirmistir

3. Alternatif Medya Icinde Serbest Gazeteciligin Konumu

Internetle birlikte bu denli farklilasan gazetecilik faaliyetleri iginde, bir haber eylemin
serbest gazetecilik faaliyeti olup olmadigimi gorebilmek icin o faaliyetin serbest
gazetecilik ozelligi tastyip tasimadigina dikkatle bakmak gerekmektedir. Ciinkii yukarida
da belirtildigi gibi bagimsiz, alternatif ve serbest gazeteciligin benzer yonleri
bulunmaktadir. Bununla birlikte bagimsiz veya alternatif haber yayini yaptigini sdyleyen
bir medyay1 serbest gazetecilik faaliyeti gibi degerlendirmek miimkiin degildir.
Bagimsizlik; "6zerklik", "tarafsizlik", "0zgiirlik", "miistakil" gibi unsurlara da dayanan
bir kavram oldugu gibi (Aziz, 1976, s. 291) tarafsiz bir yayincilik politikast i¢in de
kullanilmaktadir. Kamu hizmeti yaymciligindan bilgilendirme, eglendirme, egitme
islevlerinin timiinli yapmasi beklenirken hi¢bir grubun, partinin, goriisiin temsilcisi gibi
davranmamasi da "bagimsizlik" olarak nitelendirilmektedir (Blumler & McQuail, 1969,
s. 173) Halbuki serbest gazetecilik, bireysel bagimsizligi vurgulamaktadir. Gazetecinin,
isini yaparken her hangi bir kurulusa bagli olmamasina vurgu yapmaktadir (Ugak, 2013,
s. 387).

Alternatif bir medyanin birinci gostergesi ise herhangi bir ekonomik gilice dayanmamasi
ve tamamen muhalif olmasidir. Bununla birlikte bir politikaciyr desteklemek ya da bir
goniilliic  gibi  yardimda bulunmak gibi bir siyasi felsefenin giidiilebilecegi
savunulmaktadir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 65). Ancak; degil bir ticari faaliyete
bulunmayi, iletisim siirecinin ve iretilen bilginin ticarilestirilmesine kars1t dahi
miicadeleyr de gorev edinmektedirler (Aydogan & Basaran, 2012, s. 242). Serbest
gazetecilik faaliyeti ile ekonomik gelir agisindan tamamen farklilagmaktadir. Serbest
gazeteci, "Gazeteci" tarifine uygun olarak, gazeteciligi meslek olarak se¢mis ve haberi
gecimini saglamak amaciyla yapmaktadir. Tamamiyla profesyoneldir ve bireysel bir
faaliyet gostermektedir (Atilgan, 1994, s. 290). Kararlastirilan iicret mukabilinde, resim,
makale, fotograf, televizyon ya da radyo programi gibi igleri yapmakta veya
tamamlandig1 bir projeyi basin kuruluslarina pazarlamaya ugrasmaktadirlar (Milli Egitim
Bakanligi, 2013, s. 16). Bagimsiz c¢alisan gazete ve diger kitle iletisim araglarina haber
yaparlar. Ayn1 anda bir veya birkag¢ gazeteye diizenli olarak katkida bulunabilmektedirler
(Atilgan, 1994, s. 292). Internet déneminde de kurumsal gazetecilikte oldugu gibi serbest
gazetecilik mesleginin 6zii degismemistir (Porter, 2009) fakat serbest gazetecilerin
iletisim kurma ve farkli birliklerin destek fonlarindan yararlanma imkani kazanma
ihtimali art1 yonde bir deger olarak goriilebilmektedir.
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Gelismelere bakildiginda birbirine artik alternatif olarak degerlendirilen geleneksel
gazetecilik yontemleriyle kullanicilarin iirettigi igerikler giderek daha fazla biitiinlesmeye
basladigr goriilmektedir. Bununla birlikte gelecegin medyasinin ne biitliniiyle
kullanicilarina, ne de tamamen geleneksel iiretime dayanmayacagi, "iki kaynagin da etkin
olarak kullanildig1 ama editoryal miidahalenin de eksik olmadigi" yeni bir medyaya
dogru ilerledigimiz sdylenebilmektedir (Gorgiilii, 2010).

4. Sonug ve Degerlendirme

Haber medyasinin, siyasal ve ekonomik giiciin sahibi olan insanlarin temsilcisi gibi
davrandig1; gazete, dergi ve elektronik yayin gibi araglarin "bagimsiz bir giice sahip olma
potansiyeli"ne ragmen bunu basaramadig1 goriilmektedir. Bu temel ilke ve etik sorunlari,
gazetecilerin mesleklerini icra ederken iktidar ve kurulus sahibinin miidahalesine maruz
kalmasina ve ¢ogu zaman haberi kendi iradesiyle degil de sermaye sahibinin beklentileri
dogrultusunda yazmasi1 sonucunu dogurmaktadir. Rahatsizlik veren bu durum, &zgiir
gazetecilik yapmak isteyenlerin gesitli yollara bagvurmalarini beraberinde getirmektedir.
Internet, bu yollardan en etkilisi olarak 1990’larin son yarisinda etkili olmaya
baslamaktadir. Yasalar ve medyadaki yapisal problemler nedeniyle yazamadiklar1 veya
yayimlama firsati bulamadiklari haberlerini Internet vasitasiyla kitleye artik
ulastirabilmektedirler. Bu 6zgiir ortamin kesfi, serbest olarak ¢alisan gazetelerin sayisint
da arttirdig1 goriilmektedir.

S6z konusu sorunla birlikte tarih boyunca ticari bir faaliyet seklinde orgiitlenen medya
tarafindan iiretilen ve iletilen enformasyonun, piyasa kurallar1 nedeniyle emege karsi
konumlanis1 ve farkli kesimlerin yasamina dair problemleri vermekten uzak olusu,
alternatif iletim araglarinin kurgulanmasi siirecini hizlandirmigtir. Kiiresel 6l¢ekteki
sirketler tarafindan kontrol edilen medya ortaminda kendine bir yer bulamayan ama bu
alanda yatinm yapmak isteyen kisiler ve sirketler, bu imkani bir firsat bilerek medya
sektoriine yatirim yapmaya baslamaktadirlar. Boylece alternatif medya uygulayicilar: ve
aktivistler, cok daha fazla okuyucuya ¢ok daha az bir maliyetle ulagabilmektedirler.
Bunun yaninda geleneksel medyadan daha fazla enformasyon saglayarak, degisik ilgi
alani olan kitlelere yayilabilmektedirler. Alternatif medyanin; esitlik¢i ve demokratik bir
toplumsal diizene yonelik olmasi nedeniyle profesyonel gazeteciler, Twitter, Youtube ve
Facebook uygulamalari basta olmak iizere; 6zel haber siteleri, bloglar ve diger sosyal
medya ortamlarini hayli elverigli bir bicimde kullanmaktadirlar. Ayrica, issiz kalan
gazeteciler de kendi blogunu kurarak yeni iletisim ortamlarindan haberlerini ve
yorumlarin1 iretebilmektedir. Basta alternatif medyayir olusturabilme imkani olmak
{izere, biitiin bu sonuglar, Internetin gazetecilige dair onemli getirilerinden sayilmaktadir.

Genel kullanicilar a¢isindan bakildiginda ise sosyal medya, politik goriislerin agiklanmasi
icin hizli ve bir aracitya gerek duyulmadan kitleye erisme imkan1 vermektedir. Bununla
birlikte, siyasal duyarliligi olan kisilerin de Internet iizerinden ilgili enformasyonu
aradigimin bilinmesi, okuyucu kitlesinin ana aktorii oldugu yeni gazetecilik bi¢imlerinin
de gelismesini saglamistir. Bunlardan en Onemlisi, profesyonellerden ayr1 olarak,
bulundugu bdlgelerde yerel ve goniillii bir gazeteci seklinde faaliyet gosteren
“yurttag”lardir. Arap Bahar1 6rneginde oldugu gibi basta bagimsiz blog yazarlar1 olmak
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iizere, video ¢eken yurttas gazeteciler, ulasilamayan bolgelerde olaylar1 servis ederek
kamuoyunu bilgilendirmislerdir.

Sonug olarak, gelecegin medyasinin ne biitiiniiyle kullanicilarina, ne de tamamen
geleneksel iiretime dayanmayacagi, "iki kaynagin da etkin olarak kullanildigi ama
editoryal miidahalenin de eksik olmadig1" yeni bir medyay1r doguracagi
soylenebilmektedir. Internet ortami, anlatacak bir seyleri olanlara her zaman yeni
olanaklar sunmaktadir. Onceden siklikla gériilen, insanlar1 parlatan ya da yok eden kudret
simsarliginin Internet ile birlikte yok oldugu goriilmekte; nefret icerikli sdylemlerin
kullanilmasi, kini besleyen yazilarin gereginden fazla karsilik bulmasi gibi sorunlar
goriilse de, habercilik meslegini diizgiin yapmak isteyenler i¢in Internetin global ¢apta bir
imkan oldugu degerlendirilmektedir.
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