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öz 
Bu çal ışmanın temel amacı , Kuzey Kıbrıs Türk Cumhu riyeti'nde (KKTC) turizm türlerin in karşılaştırmalı üstünlük ilkesine gö­
re analizini yapmak ve hedef kitle türlerini ortaya koymaktır. Bu çerçevede, öncelikle turizm kavramı ve önemi vurgulanacak 
ve KKTC turizminin mevcut durumu ile Gayri Safi Yurt Içi Hası laya (GSMH), ödemeler dengesine ve istihdama katkısı irdele­
necektir. Çal ışmanın temel ini  oluşturacak şekilde, ülkededeki muhtemel t u rizm türleri olan deniz turizmi, kongre turizmi, sal)­
lık turizmi, yat turizmi, mal)ara turizmi, dal) turizmi, çiftlik turizmi, av turizmi, golf turizmi, karavan turizmi, birçok kaynakta, tek 
başlık altında ve "kültürel turizm"adıyla incelenen din turizmi ve tarih turizmi, casine t u rizmi,  scuba turizmi, kuş gözleme tu­
rizmi ve deniz kaplumbal)ası gözleme turizm i  genel olarak del)erlendirilecektir. Yapılan de(lerlendirme sonucu , özel i lg i  t u riz­
mi içinde kültür, tarih ve inanç turizmi açısından KKTC'nin karşılaştırmalı üstünlü(lü o ldu() u ortaya konacaktır. Çalışmanın son 
kısmında ise sonuç ve öneri ler yeralacaktır. 

Anahtar Sözcükler: Turizm Pazarlaması, Ürün Çeşitlendirme, Turizm Çeşitleri, Özel i lg i  Turizmi, KKTC. 

GiRiŞ 
Dünyada turizmin önemine paralel olarak K KTC 
ekonomisinin kalkınmasmda turizm temel sektörle­
rin başmda gelmektedir. Turizmin dünya ekonomisi 
aç ısından önemini vurgulamak gerekirse, dünyanın 
en hız l ı  büyüyen sektörü olarak geçmiş kırk yılda or­
talama yüzde 7 ,4 oranmda büyüme kaydettiğini  be­
l i rtmek yerinde olacaktır ' . B ununla beraber, turizm 
sektörü 1 30 mi lyonu aşkın k işiye dünyada istihdam 
imkanı sağlamaktadır (www.aias.net/european cen­
ter/tourism.html) .  Turizmin ekonomiye o lan katkısı­
nı artırmak için ise, ülkenin şartlarına göre hedef kit­
lelerin ve karşı laştı rmal ı  üstünlüğü olan türlerin be­
l irlenmesi ve bu doğrultuda çal ışma yapı lması gerek­
mektedir. Bu akademik yaklaşım, turizm kavramın­
da da gizl i olarak yeralmaktadır. Şöyle ki, turizmi ge­
nel olarak devaml ı  yaşanı lan yer dışında sürekl i  ika­
met ve kazanç amacı gütmeden gerçekleştiri len se­
yahat ve ikametten doğan i l işki ve olay ların top­
lamı ve maddi ve psikoloj ik  faktörlerin karmaşık 

bileşiminden doğan aktivite olarak tanımladığımız za­
man; bu tanım çerisindeki i l işki ve olaylar ve mad­
di ve psikolojik faktörler, ülke olanaklarına göre kar­
ş ılaştırmalı üstünlüğü o labilecek turizm türlerini be­
l irlemektedir (Fos ter 1 985:3-S;Burkart-Hedlik I 992:41  ). 

Turizme önem veren ü lkeler, katılanların amaçla­
rına göre farkl ı l ık  gösteren turizm türlerinin ü lkenin 
ve sektörün rekabet gücü karşısındaki durumunu or­
taya koymak durumundadırlar. Turizm aktiviteleri ve 
katı lanların amaçlarına göre turizm türlerini deniz, 
kongre (konferans), termal ,  yat , mağara, dağ ve kış, 
av, golf, inanç, yayla, akarsu, kü ltür, sağl ık ,  t icaret, 
spor, eğlence, sosyal, pol i t ik,  macera ve eko-turizm 
olarak sınıflandırmamız mümkündür ( Bayer 1 99 1 :  
24-27; Kozak ve Diğerleri 2000:2 1 -30; Fomunung 
1 995 :5 1 9-525). 

D iğer ülke lerde olduğu gibi  K KTC'de de hangi tu­
rizm türü veya türlerine önce l ik  veri lmesi gerektiği 
karş ılaştırmal ı üstünlük i l kesine göre belirlenmel i­
dir .  B una göre Fransa'da Eyfel Kulesi ve Türk iye' de 
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Kapadokya gibi temel çekic i l ik yaratan ve başka ül­
kelerde benzeri olmayan kaynaklar bulunabil i r  ( İçöz 
ve Kozak 1 998: 1 2). 

Aşağıdaki bölümlerde ayrınt ı l ı  bir şeki lde ortaya 
konulacağı üzere K KTC'n in ve turizm sektörünün 
yapıs ı ,  kaynakları ve rakaber gücü değerlendiri ldi­
ğinde öncel ik  veri lmesi gerekli  türlerin özel i lgi tu­
rizmi kapsamında kültür, inanç ve eko-turizm oldu­
ğu ortaya çıkmaktadır. 

KKTC TURiZMiNiN MEVCUT DURUMU VE ÖNEMi 
Kıbrıs adasının 3355 km' ' l ik alanını kapsayan KKTC'­
nde turizm sektörü; coğrafi konumu ve  uygun ikl im 
koşulları yam sıra doğal güze l l ikleri, zengin arkeola­
j ik kal ıntı ları ,  tarihsel varl ık ları , gen iş ve temiz kum­
sal ları ve çevre sorunlarından uzak yapısı gerekçe 
gösterilerek devlet pol it ikası kapsamında ekonomi­
nin öncel ik l i  sektörü olarak bel irlenmiş ve kalkınma­
da lokomot if görevini üstlenmiştir (DPÖ 1 993:2) .  

Turizm sektörünün ülkedeki öncelikli  yapısına rağ­
men sektörün iyi leştiri lmesi,  geliştiri lmesi ve turizm 
talebinin art ır ı lması yönünde önemli  sorunlar bulun­
maktadır. Bu sorunların başında KKTC'nin bağım­
sız bir devlet olarak tanınmamasından dolayı ulaşım, 
turizm planlaması kapsamında fiz iksel planın hazır­
lanmaması ve master planın uygulamaya konulma­
ması ,  su ve e lektrik gibi a ltyapı sorunların ın çözül­
memesi, turizm yönetimi ve denet imi açısından etkin 
ve özerk bir turizm örgütünün kurulmaması ,  ulaşım 
ve eğit im olmak üzere diğer sektörlerle koordinas­
yon eksikliği ve turizm yatırımları için yeterl i ölçü-

Tablo / .  Turizm " in  K.K.T.C. Ekonomisindeki yeri. ( 1 990- 1 999) 

YI UAR TURilMIN KATMA TURIZMI N 
DEGERI GSYIH'DEKI PAYI (%) 
(MIL YON USD) 

1 990 1 60.9 2.3 
1 991  1 25.8 1 .9 
1 992 1 78.2 2.5 
1 993 22 1 .9 3.0 
1 994 235.0 3.3 
1 995 243.6 3.3 
1 996 2 1 0,9 2.8 
1 997 24 1 .7 3.0 
1 998 249.5 3.0 
1 999* 273.9 3 . 1  

* : I 977 Sabit fiyatlarıyla 
**: Gerçekleşıııe talımini 
Kaynak: 
ı .  KKTC Devlet Bakanlığı ve Başbakan Yardımcı lığı, KKTC,2000: 1 0. 
2. Devlet Planlama Örgütü. KKTC 2000: 60-6 I .  
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de finansman yararı lamaması gelmektedir (Şafakl ı  
1 999: 1 4-24). 

Turizm sektöründe yaşanı lan büyük sorunlara rağ­
men K KTC ekonomisinde turizm; döviz etkisi ve 
ödemeler dengesine katkısı ,  gel i r  art ış ı  ve ist ihdam 
yaratması, inşaat, ticaret, tarım ve sanayi gibi sektör­
lerin gel işmesine yardımcı olması gibi özel l ik leri i le 
kalkınmada öncel ik l i  bir sektör durumundadır. Tu­
rizmin bu ekonomik etki leri aşağıda ayrıntı ları i le  
açık lanacakt ır. 

Turizm Sektörünün Gayri Safi Yurt içi Hasılaya(GSYiH) 
Katkısı 
Turistik harcamalar, öze l l ikle ote l ,  lokanta ve t icaret 
kesimlerinden yarat ı lan katma değerde önemli  bir 
paya sahip olmakta, dar iç piyasa nedeniyle pazarla­
ma güçlüğü bulunan bel irl i mal ve hizmetlerde talep 
yaratarak inşaat, ulaştırma, tarım ve sanayi sektörle­
rinin gel iş imine öneml i  katkı lar sağlamaktadır. 

K KTC'nin turizm ekonomisi  göstergeleri incelen­
diğinde, yaratı lan katma değer ve GSYİH 'deki pay 
açıs ından turizm sektörü 1 977- 1 986 döneminde dal­
galanmalar göstermiş, ancak 1 987 yı l ından itibaren 
( 1 99 1  yı l ında yaşanmış  bulunan kriz gözönünde tu­
tulmazsa) daha ist ikrarl ı bir gel işme tablosu çizi lmiş­
tir .  Ancak sabit fiyat bazında turizm sektörünün 
GSYİH 'deki pay rakamlarının bel l i  oranları aşmadı­
ğı  gözlemlenmiştir . 

1 995 yıl ında turizm sektörü katma değeri 1 977 sa­
bit fiyatlarla 243.6 milyon ABD dolar olarak gerçek-

NETTURIZM DIŞ TICARET TURIZMDE 
GEURI (MIL YON USD) AÇlSlNI KARŞILAMA ISTIHDAM SAYISI 

ORANI (%) 

224.8 7 1 . 1  3,6 1 7  
1 53.6 6 1 .8 3,878 
1 75 . 1  55.3 4,089 
224.6 72.6 4,234 
1 72.9 74.1 4,579 
2 1 8.9 73.3 4,581 
1 75.6 70.8 5,075 
1 83.2 6 1 .3 5,3 1 9  
1 86.0 55.2 6,038 
ı 95.3 55.7 6,042 
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leşmiş; 1 994 yı l ına göre %3,7 oranında büyüme gös­
termiştir. Turizm sektörü katma değeri 1 998 y ı l ında 
249.5 mi lyon ABD dolara ulaşmıştır. Sektörün GSYİH ' ­
deki payı ise sabit fiyatlar bazında 1 995 yı l ında %3,3 
1 998 yıl ında ise %3,0 olarak gerçekleşmiştir (Tablo 1 ). 

Diğer yandan GSYİH rakamlarının sadece turizm 
sektöründeki direkt etkileri kapsamadığını ,  turizmin 
interdisipliner özell iği nedeniyle endirekt ve uyarıl­
mış etkilerinin diğer sektörlere de yansıdığı göz önün­
de tutulmal ıdır. 

Tu rizmin Dış Ödemeler Dengesine Katkısı 

KKTC'nin kıt kaynaklara, kısı t l ı  üretim olanakları­
na, dar iç piyasa ve sınırl ı işgücüne dayanan ada eko­
nomisine sahip olması, d iğer küçük ülke ekonomile­
ri gibi h izmet ekonomisi özel l iğini ön plana ç ıkar­
makta ve y ı l lar boyu açık veren dış ticaret dengesinin 
kapanmasına yardımcı en büyük etken olarak turizm 
sektörünü gündeme getirmektedir. Tablo 1 'de görül­
düğü gibi, 1990 yıl ında 3 1 6  mi lyon ABD doları olan 
dış ticaret açığının , % 7 1 , 1  ' i  net turizm gel irleri i le 
kar ı lanırken, bu oran 1 992 y ı l ında %55,3 , 1 995 yı­
l ında % 73,3 ve 1 998 yı l ında % 55,2 olmuştur. Bu ve­
rilerden de anlaş ı lacağı gibi,  dış t icaret açığını karşı­
lamada en öneml i  rol ü  net turizm gel irl eri oynamış­
t ır. Şöyle ki, 1 995 yıl ında toplam döviz gelirleri 353,8 
mi lyon dolara, ihracat gel i rleri 67,3 A B D  mi lyon do­
lara ve net turizm gel i rleri 2 1 8 ,9 mi lyon ABD dola­
ra ulaşırken, net turizm gelirlerinin toplam döviz ge­
l i rleri içindeki payı %6 1 ,9, ihracat gel i rlerine oranı 
ise %325,3 olarak gerçekleşmiştir (Şafaklı 1 998:  l l l ) . 
Net turizm gel iri i le doğru orant ı l ı  olarak yükselen 
bu oran, aynı zamanda dışalım miktarlarının büyük­
lüğü ve sektörlerin d ışa bağımlı l ığına da s ıkı  s ıkıya 
bağl ı  bulunmaktadır. 

Tu rizmin istihdama Katkısı 

Turizm sektörünün emek-yoğun bir sektör olması 
dolayısıyla çok önemli  bir ist ihdam alanıdır. Gayri 
Safi Mi l l i  Hası la 'ya olan katkı ları nedeni i le ,  genel 
istihdam düzeyini olumlu yönde etki lemektedir. Ko­
naklama, seyahat acenteleri, ulaşt ırma gibi doğrudan 
turist ik mal ve hizmet sunan işletmelerde yaratı lan 
istihdam olanakları, artan turist say ısına paralel ola­
rak artmakta ve dolayısıyla hem doğrudan istihdam 
hem de dolay l ı  ist ihdam kapasitesi yaratı lmaktadır. 
1 977 yı lında yaratı lan toplam istihdam 1 302 kişi iken 
bu rakam, l 982 yı l ında 1 435 'e,  1 987 yı lında 2 1 2 l 'e ,  
1 992 y ı l ında 4089'a yükselmiş ve istikrarl ı bir şeki l ­
de artarak 1 999 yı l ında 6042'e ulaşmıştır (Tablo 1 ) . 

KKTC'DE TURiZM TÜRLERiNiN DEGERLENDiRiLMESi 
KKTC'de son yı l larda turizm alanında büyük patla­
ma göstermemiş olmasına karşın, mevcut potansiye­
lin sürdürülmesi ve gel iştiri lmesine yönel ik o larak 
1 999 y ı l ında 1 977 sabit fiyatlarıyla toplam 77.5 mi l­
yon TL'sı  ve cari fiyatlarla o lmak üzere 3 .469, 1 95 .3  
mi lyon TL değerinde sabit sermaye yat ır ımı gerçek­
leştiri lmişt ir. Turizm yatmmlarının toplam sabit ser­
maye yatırımları içindeki oranı 1 998 yıl ında %5,4'den, 
1 999 yı l ında %4,8 'e  düşmüştür.Ancak, 1 999 yı l ında 
KKTC'ni  ziyaret eden turist sayısı 1 998 yı l ına göre 
%5,3 oranında artarak 393.027 'den 4 1 4.0 1 5 'e yüksel ­
mişir. Ote l ,  apart-otel ,  pansiyon ve misafirhane o l ­
mak üzere yatak sayısı 1 995 yı l ında taplam 7 ,774 
iken bu kapasite 1996 yılında 8.267'ye, 1 997'de 8 .940'a, 
1 998 'de 9.365 'e ve 1 999 yı l ında da toplam 9.932 ya­
tak say ısına ulaşmıştır (DPÖ 200 1 Geçiş Yı l ı  Prog­
ramı) .  K KTC turizm sektöründe görülen bu gel işme­
lerin gerçekleşmesinde yalnızca turizmin geleneksel 
ürün yapısı·olan "güneş", "deniz" ve "kum" temelinin 
ötesinde, ü lkenin doğal ve kültürel zenginlikleri çer­
çevesinde ele alınabi lecek özel i lgi turizminin de pa­
yı bulunmaktadır . .  

KKTC' de  Özel ilgi Turizm i 
Dünyada olduğu gibi KKTC'de de turizm türleri gi­
derek çeş it l i l ik kazanmaktadır. "Deniz-kum-güneş" 
üçlemesinin en yaygın  olduğu turizm hareketini ta­
mamlayan ancak bununla birlikte alternatif bir unsur 
olarak giderek önem kazanan bir turizm çeşiti de 
"özel ilgi !urizmi"dir. Bu turizm çeşidine "alternatif 
turizm" de denilmektedir. Özel i lgi turizmi ya da al­
ternat if turizm, kişi lerin merak ya da özel i lgi alanla­
rına doğrudan hitap ettiğinden ve bütün yıl boyu ka­
tıl ınan turizm türleri olduğundan geniş bir alana ya­
yı lmakta ve her geçen gün önemini arttırmaktadır. 
B ir başka deyişle ö.zel i lgi turizmi ya da alternatif tu­
rizm, turizmin deniz-kum-güneş üçlemesiyle s ınırl ı 
olan yaz döneminin sınırlarını aşmakta, çeşit ine göre 
1 2  aya yayılmasıyla turizm endüstrisine yeni pazar­
lar kazandırmaktadır. Bu pazarlar uzay turizmine i lk  
adımı atan birey örneğinde görü ldüğü g ib i ,  tek  bir k i ­
şiden ibaret olabildiği g ib i  az  ya da çok sayıda kişiyi 
de kapsamına alabi lmektedir. Bu ise, turizm sektörü­
ne rekabetle birlikte renkli bir ufuk kazandırmaktadır. 

Özel i lgi ya da al ternat if turizm, çevreye zarar ver­
meyen, başka alanlarda büyük ölçek li turist ik  gelişi­
min yarattığı olumsuz etkileri yaratmayan turizmdir 
(Smith ve Eadington 1 992: 3) .  

Bu bağlamda KKTC, özel i lgi ya da al ternatif tu­
rizmdeki zenginliği i le  dikkati çekmektedir. K KTC'de 
diğer çeşitlerin yanı sıra "scuba" ya da "sualfl " turiz-
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minin de giderek popüler hale geldiği görülmektedir. 
1 980' l i  y ı l larda öze ll ik le Bahamas ve Caymas gibi 
Pasifik adacıklarında başlayan ve bugün "Professi­
onal Associations of Dive lnstructors (PADI)" yı l l ık  
raporlarında da görüleceği g ib i  mi lyonlarca kişinin 
rağbet ettiği "sualtı turizm i "  k ısaca "sual t ı  zenginlik­
lerini  ve güze l l iklerini görüp tanımak"şekl inde ta­
nımlanmaktadır. Ne var ki denizierin uçsuz bucaksız 
oluğu sualtı turizmini de çeşitlendirrnek mümkün­
dür. Sualtı yaşamını görüp tanımanın yanı sıra araş­
tırma yapmak, fi lm çekmek ve batıkları ortaya çıkar­
mak, sualtı turizminin başl ıca çeşitleri arasında yer 
almaktadır. 

KKTC' de Özel ilgi Turizmine Bakış 
KKTC'de turizm sektörünün genel ekonomi içinde 
aldığı yer ve önem dikkate alınarak yatırımlar yapı l ­
makta ve yatırımcı 1 987/ 1 6  Turizm Endüstrisi Teş­
vik Yasası ve 1 988/67 Turizm Endüstrisi Teşvik (Deği­
şikl ik) Yasası çerçevesinde teşvik görmektedir. Ön­
görülen teşvikler, KKTC'nin turizm hedef ve polit i­
kalarının sağlıkl ı l ığı ,  benimsenebi l irl iğ i  ve uygula­
nabi l irl iğ i  oranında hayat bulmaktadır. Bu çerçevede 
bir yandan tesis sayısı çağalt ı l ır ve yatak kapasitesi 
arttırı l ırken öbür yandan da turizmde çeşi t l i liğ i  sağ­
layacak yatırım ve çabalar ortaya konmaktadır. 

K KTC turizminde bugün çeş i t l i  ölçeklerde 2 1  adet 
"casino" faal iyet göstermekte ve müşterileri , bay­
ram, yılbaşı ve haftasonu tati l inden yararlanarak 
KKTC'yi tercih eden Türk turistler oluşturmaktadır. 
Kamuoyunda casinalara karşı bir antipatinin var ol­
ması ve casinaların ekonomiye katkısının tartışı ldığı 
koşul larda " casina turizmi "nin geleceğinin parlak ol­
duğunu söylemek zordur. 

"Scuba" turizmi, 1 980' l i  yı lların başlarında özel l ik le 
İtalyan turistlerin gösterdiği  yüksek i lg i  nedeniyle al­
tın devrini yaşamıştır. Dalış için kıyı ların uygun, de­
nizin temiz, deniz altı güze l l iklerinin ise cezbedici  
olması "scuba" turizminin k ısa sürede özel i lg i  tu­
rizmi türleri arasına girmesini sağlamıştır. Ne var ki 
altyapı yetersizl ikleri bu turizm türünün layık olduğu 
yere gelmesine engel olmuştur. Uzun süre herhangi 
bir iddia taşımaksızın varl ığını sürdüren "scuba" tu­
rizmi son yı l larda bu alanda yapılan teşvikler sonucu 
varl ığını yeni baştan h isset irmeye baş lamıştır. 

KKTC'de golf turizmi i le  yat turizminin özel i lg i  
turizmi içerisinde son derece s i l ik  bir yeri vardır. Oy­
sa, 1 974 öncesi Güzelyurt i lçesi sınırları içinde l 8  de­
l ik l i  golf sahası h izmet sunmakta olduğu b i l inmek­
tedir. B ugün aynı saha ve tesisin büyük bir kısmı 
başka amaçlar için kullanıldığından isten i len verim 
sağlanamamaktadır. B ugün sadece sınırl ı bir golf se-
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ver kit le tarafından kul lanılan "Pendaya Golf Saha­
sı "nın K KTC turizmine h izmet ettiği söylenemez. 
Benzer şekilde Doğu Akdeniz Üniversites i  kampüsü 
içinde kurulduğu açıklanan golf sahasınm da acele­
ye getiri lmiş ve herhangi bir altyapı hazırlığının olma­
ması nedeniyle K KTC'de "golf turizm vardır" den­
mesi mümkün deği ld ir. Son derece doğal ve mükem­
mel bir mekan içinde olan G irne yat l imanı ise y ı llar­
dan beri ve ağırl ıkl ı  olarak "balıkçı barınağı"  olarak 
kullanılmaktadır. Yat l i manının derinleştirilmesi ve 
denizaltı  temizliğinin yapılmamasının yanı sıra, l i ­
mana kayıtl ı  yatlara altyapı hızmetlerinin veri leme­
mesi ,  bu alanda iddialı olunmasına engel teşki l  et­
mektedir  . .  

K KTC turizmi içinde yer alan kongre turizmi,  dağ 
turizmi ,  kuş veya kaplumbağa gözleme turizm türle­
ri de önceki ler gibi benzer zaafiyetler taşımaktadır. 
Küçük boyutlu kongre turizmi için otel ler kendi ça­
pında tedbir  al ırken tam donanımlı  ve kapsaml ı  bir 
kongre turizmi için sadece Yakın Doğu Üniversite­
s i 'nin kongre merkezi h izmet verebi lmektedir. Yapı­
lan bir akademik çal ışma ile kongre turizmi ön plana 
çıkarılmaya çalışı lmış ve i lgi l i  çalışmada ü lkedeki te­
mel altyapı sorunlarına değin i l i tmesine karşın mev­
cut ulaşım ve altyapı sorunlarının kongre turizmi açı ­
s ından ülkeye karşılaştırmalı üstünlük getirmediği 
gerçeği gözardı edi lmiştir (Nad iri 1 999: 489-498).  
Dağ turizmi yeni başlamıştır. Ancak bu konuda da 
eği t i lmiş rehber ve d iğer altyapı yatırımları eksikl iği  
bulunmaktadır. 

İki tür deniz kaplumbağası, "Caretta Caretta " ve 
"Chelonia Mydas" yumurtlama için KKTC sahi l leri­
ni  terc ih etmektedir. Günümüzde Akdeniz'de nesl i  
tükenmekte olan ve sadece 2000 civarında olduğu 
tahmin edilen Caretta Carerta ' ların yaklaşık 300-400' ü  
kuzeyde Alagadi sah i l ine, diğer tür Chelonia Mydas 
ise Karpaz sah i l lerine yumurta bırakmaktadır. Kap­
lumbağaların yumurta bırakma günleri , KKTC'de 
tat i l in i  geçirmekte olan turistlerin i lg i  odağı olmak­
tadır. Ancak bu günlerin de özel i lgi  turizmi çerçeve­
sinde ve daha organize bir şeki lde yer alması, tanıt­
ma-pazarlama stratej i leri iç inde hedef k itlelere du­
yurul ması da kaçınılmaz görü lmektedir. 

Qzel ilgi Turizmi i�inde Kültür, Tarih ve inan� Turizminin 
Onemi 
Şu bir gerçektir k i ,  günümüze değin  K KTC'de deniz, 
kum ve güneş üçgenine dayalı k itle turizmine yöne­
l inmiş, özel i lg i  turizmine gerekl i  özen gösterilme­
miştir. Oysa, turizmde u laşım sorunu yaşayan ve ada 
ekonomisinin dezavantajlarını taşıyan K KTC 'nin 
kit le turizmiyle dünya pazarında ve özel l ikle Akde-
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niz Havzası 'nda rekabet gücü yoktur. Fakat tam ter­
si, K KTC 'nin doğal, tarihsel, arkeolaj ik ve kül türel 
değerleri, rakipiere göre fark l ılaştırı lmış toplam tu­
rizm ürününün yaratı lmasında yeterl i bir etken ola­
rak karşımıza ç ıkmaktadır. Bu durum ise, KKTC'n i  
tüm Akdeniz  Havzası iç in rekabet edebilecek b i r  ko­
numa getirmektedir. B u  bağlamda, KKTC'nin kül­
tür, tarih ve inanç turizmine yönelmesi hiç de yanl ı ş  
olmayacaktır. 

B i l indiği gibi kültür turizmi,  "etnik turizm" çerçe­
vesinde, müze ziyaretlerini ,  folklorü, yaşam tarzını, 
otantik unsurları görüp tanımayı içerir. (Tourism To­
day 1 99 1 :  1 2- 1 3) 

KKTC'de özel i lg i  turizmi içinde atı l  bir potansi­
yel olarak kü ltür, tarih ve inanç turizminin payı bü­
yüktür. Bu görüşü güçlü k ılan unsurlar ise etkileri ve 
tarihi miras ve kültürleri hala K ıbrı s ' ta görülen ve 
antik Mısırl ılara, H it i t l i lere, Finike li lere, Greklere, 
oradan da B izansl ı lara, Venedik l i lere Lüzinyanlara, 
Osmanlı lara ve İ ngi l izlere kadar uzanan zengin bir 
tarih ve kültür mozayiğinde yer almaktadır (Hakeri 
1 993: 40-87). 

Bizans döneminde (395- l l  9 1 )  adanın idari ve dini 
merkezi haline gelen Salamis, bugün K KTC s ınırla­
rı içindedi r  ve turistlerin i lg i  odağı halindedir. 

Hazreti İsa'nın 1 2  Havaris i 'nden biri olan Aziz 
Bamabas ' ın  mezarının bu lunduğu yerde St .Bamabas 
ismine inşa edi lmiş  tarihi k i l i se ve manastırı bulun­
maktadır. Bu şahaser yapı içinde o döneme ait  tarih i  
eserler d e  sergi lenmektedir. S t .Bamabas k i l ise ve 
manastırı da Salamis Krall ığı 'nın o lduğu yere yakın 
bir yerde konuşlanmıştır. 

M ilattan Sonra 7. yüzyı la ait H ristiyan azizlerinin 
kabartma resim, süslü gümüş vazolar gibi değerli  eş­
yaların sak l ı  tutulduğu ve B rit ish M useum 'da da ser­
gi lenen Lambusa Definesi ' nin bulunduğu yer G ime 
köylerinden Lapta ve Karava'dır (Gürkan 1 982: 1 6- 1 7) 

Mağusa 'da St .Nicholas Katerdra l i  (şimdiki Lala 
Mustafa Paşa Camii ) ,  Lefkoşa'da Venedik l il erin in­
şa ettiği ve çevresi 9 mi l i  bulan surlar, Lefkoşa'daki 
eski Lüzinyan K i l isesi (bugünkü Seli miye Camii) ,  
B ugün Lefkoşa 'nın s imgesi sayılan ve vaktiyle üze­
rinde Venedik Cumhuriyet i 'n in arınası olan Diki l i ­
taş, tarih i  G ime Kalesi ,  Kantara ve B uvafento kale­
leri, Dip Karpaz 'daki Hrist iyanların gözdesi Apostol 
Andrea Manastırı gibi eserler hem tarihin can l ı  ör­
nekleri hem de inanç turizminde rakipiere göre fark­
l ı laştırı lmış bir turizm ürünü sunmaya hazır bir po­
tansiyeldir. 

SONUÇ VE ÖNERiLER 
K KTC'de bulunan sah i l  şeridindeki otel leri doldur­
mak amacı i le  alışverişe gelen Türkiye ' l i  turistlere 

h izmet politikası, bugüne dek uygulanan turizm po­
l i tikalarının temel ini teşki l  etmiştir. B unun yanı s ıra 
deniz, kum ve güneşe dayalı ki t le turizmine yönel in­
miş, özel i lgi turizmi ise ik inci plana it i lmiştir ( KKTC 
IV. Beş Y ıl l ık  Kalkınıila Planı (2000-2004) Turizm 
ve Tanıtma Özel ihtisas Komisyonu Raporu, 1 999). 
Özel ilgi turizmi çeşitleri arasında yer alan unsurla­
rın geli şemernesi ve zaafiyet göstermesinin bir nede­
nini  de burada aramak gerekmektedir. 

Oysa K KTC, Akdeniz Havzası iç inde Doğu Akde­
niz alt bölgesinde yer almakta ve bu çevredeki rakip­
lerine kıyasla farkl ı laştırı lmış  bir turizm ürünü oluş­
turacak olanaklara sahiptir. KKTC'nin  karşı laştır­
mal ı üstünlük kavramı çerçevesinde yapılan bir ça­
l ışmaya göre; en yakın rakibi  Güney Kıbrıs karşısın­
da olan rekabet gücüne yönel ik Kuzey Kıbrıs ' ın otel 
fiyatları ve tar ihi  yerler açısından üstün olduğu, fakat 
yönetim, organizasyon, h izmet kal i tes i ,  u laşım fiyat­
ları, ulaşım kolay l ık ları ve tanıt ım açısından geris in­
de kaldığı ortaya çıkmaktadır (B ıçak-Altınay 1 999: 
480). Bu bağlamda, KKTC'n in mukayesel i  üstün­
lük lere dayal ı ,  rakipiere göre fark l ı laştırı lmış toplam 
turizm ürününün yaratı lması esası üzerinde durmak 
gerekmektedir. 

K KTC, siyasi ve ekonomik ambargolara ve ula­
ş ımda halen çözemediği sorunlara karşın turizm sek­
töründe başarıl ı  olabilecek bir potansiyele sahiptir. 
B unun iç in de bugüne kadar uygulanan kit le turizmi 
yerine özel i lg i  turizmini öne çıkararak kü ltür, tarih 
ve inanç turizmine d ikkati çekmek gerekmektedir. 
K KTC, Akdeniz  Havzası kıyı şeridi boyunca yer 
alan ülkelere kıyasla daha zengin bir tarihi dokuya 
sahiptir. Bu doku,  karşılaştırmalı  üstünlüklere daya­
l ı ,  rakipiere göre farklı laştırılmış toplam turizm ürü­
nünün yaratı lması için yeterl i  bir veridir. Ancak bu 
yapıl ı rken, turizm sektörünün bütünlüğü içinde bir 
uyurnun sağlanmas,ı ve birbirine destek olacak şek i l ­
de  gel iştirilmesi de  şarttır. Öte yandan, özel i lgi tu­
rizmi içinde kültür, tarih ve inanç turizmi ön plana 
çıkarı l ırken turiste sunulacak tüm unsurların daha 
özenle korunmasında, yüksek düzeyde i lginin göste­
ri lmesinde, eleman yetiştiri l mesinde ve bu alana ya­
tırım yapacak yatırımcı ların finansman sorununun 
çözümlenmesinde sonsuz yarar olacaktır. 
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