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KUMELENMENIN TEORIK TEMELLERI
VE IKTiSADI ETKILERI

H. Bayram IRHAN

ABSTRACT

THEORETICAL BASES OF CLUSTER AND ITS
ECONOMIC EFFECTS

This study presents the relationship between Cluster and Classical
Economics, the latter expounding the reasons of the international econom-
ics. The relationship at issue contributes to the literature of the field by
placing the beginnings of the cluster theory at an earlier date. The chief
goal of the study is to enrich the literature with the term “Cluster Effect”
and scrutinize its economic impacts. In the article, the economics of advan-
tageous condensation - the reason for international trade — is parallel to the
cluster relationship for competitive power in the global economy. It is strik-
ing that cluster is correlated with the views of the neo-classical as well as
the micro, macro, international, development and technological economics.

Key Words: Cluster Theory, Cluster Effect, Competitive Advan-
tage, Agglomeration, SMEs

OZET

Bu ¢aligmada uluslar arasi iktisadin nedenlerini ortaya koyan Klasik
Iktisat ve Kiimelenme iligkisi sunulmaktadir. Bu iliski kiime teorisinin bas-
langicin1 daha geriye alarak literatiire katkida bulunmaktadir. Calismanin
temel amaci “Kiimelenme Etkisi (Cluster Effect)” kavramin literatiire ka-
zandirarak iktisadi etkilerini incelemektir. Makalede uluslar arasi ticaretin
nedeni olan avantajli yogunlasma ekonomisiyle kiiresel ekonomide rekabet
giicli i¢in kiimelenme iligkisi paralellik gostermektedir. Kiimelenmenin neo
klasik iktisat ile mikro, makro, uluslararasi, kalkinma ve teknoloji iktisad1
bakis acilariyla iligkilendirilmesi dikkat ¢ekicidir.

Anahtar Kelimeler: Kiimelenme Teorisi, Kiimelenme Etkisi, Re-
kabet Avantaji, Yogunlasma, KOBI
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GIiRiS

Uluslar arasi iktisadin nedenleri, kiimelenmenin
teorik temelini olusturmaktadir. Literatiirde kiimelen-
me, A. Marshall’in “Bolgesel Yogunlagsma” teorisine
dayandirilsa da bundan 6nce A. Smith’in “Mutlak Us-
tiinliikkler Teorisi” ve D. Ricardo’nun “Karsilastirmali
Ustiinliikler Teorisi” baslangi¢ olarak ele almabilir.
Smith ve Ricardo’nun teorileri, iilkelerin mutlak ya da
izafi olarak istiin oldugu endiistrilerde yogunlasmalari-
nin kendi yararma olacagini belirmektedir. Uluslararasi
iktisadin ve kiime teorisinin temeli, yogunlasma (toplu-
lagma) dir. Kiimelenme, tedarik¢i, miisteri, satici firma-
lar ile talep ve faktor kosullari, firma stratejisi ve ilgili
destekleyici kurumlarla kendini tamamlamaktadir.

Son yillarda kiimelenme konusunu ele alip gelis-
tiren M. Porter’dir. Klasik iktisadin, uluslararasi iktisa-
d1 iiretim avantajina dayandirdigt gibi, Porter uluslarin
rekabet avantaji i¢in kiimelenmeyi Onermekte-
dir(Porter, 1990:1-4).KOBI’ler i¢in rekabet avantaji
saglayan kiimelenmeler, kiiresel iiretim networku igin-
de yer almaktadir. Firmalarin birbirine yakinligi, isbir-
ligi icinde sinerji saglamalar1 maliyetleri diistirme etki-
siyle birlikte iktisadi giiven ortamini olusturmaktadir.
Kiime piyasast Kobi’lere lokal siireciyle kiiresel reka-
bet giicli kazandirmaktadir.

Bu ¢alismanin birinci boliimiinde kiimelenmenin
teorik temelleri incelendikten sonra ikinci boliimiinde,
firmalarin kiimelenme ile kiiresel rekabet giicli kazan-
malar1 ve mikro, makro iktisadi bakimindan 6nemi su-
nulmaktadir. Ugiincii boliim ise sonug¢ olarak ekonomi
literatiiriine Kiimelenme Etkisi (Cluster Effect)’ni dahil
etmistir.

I-KUMELENMENIN TEORIK TEMELLE-
Ri

Kiimelenme, mikro iktisat, makro iktisat, ulusla-
rarasi iktisat, kalkinma ve teknoloji iktisad1 alanlarinda
kullanilabilecek bir kavramdir. Porter, kiimelenmeyi;
“Ayni sektdrde faaliyet gosteren, birbirleriyle isbirligi
ve rekabet i¢cinde olan firmalarin (tedarikgiler, misteri-
ler, saticilar), ilgili kurumlarla (iiniversiteler, meslek
kuruluslari, iskoluyla ilgili diger kurumlar) ayni cografi
alanda yogunlagmalar1” olarak tamimlamaktadir(Porter,
1990:5-7). Bu tanima yakinlik ve isbirliklerinden dogan
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iktisadi giiven alanlar1 olabilecegi eklenebilir. Kiime-
lenmeler, mikro (firma), mezo (sube ve sanayi), makro
(ulusal) diizeyde ger¢eklesmektedir(Hoen, 2001:37)

Iktisat literatiiriinde kiiresellesme ile kiimelenme
arasindaki iliski, Bolgesel Ekonomilerin yiikselisine
dayanmaktadir(Zeitlin, 2001:20). Bolgesel endiistrilerin
yogunlagmasi, kiimelenme teorisinin temelidir. Ulusla-
rarast iktisadin temeli bolgesel endiistrilerin yiikselisiy-
le ilgilidir. Smith’in teorisi, ulusal ya da bolgesel dii-
zeyde bir kiimelenme olabilecegini gostermektedir.
Ornegin; A iilkesi X malin1 B iilkesine gére (ayn1 emek
ve zamanda) daha ¢ok ve ucuza liretiyorsa, X mali A
iilkesinde kiimelenmelidir. Ayni sekilde B iilkesi Y
malin1 (ayn1 emek ve zamanda) A iilkesine gore daha
fazla ve ucuza liretebiliyorsa Y maliyla ilgili endiistride
kiimelenmelidir. A iilkesi B’ye gore mutlak olarak iis-
tiin oldugu X malinin endiistrisinde kiimelenip, X mali-
n1 B iilkesine ihra¢ etmelidir. A iilkesi, B tilkesinin iis-
tin oldugu (kiimelendigi) Y malmin iiretiminden vaz-
gecip Y malint B’den ithal etmelidir. Smith, bu teorisi-
ni uluslararasi iktisadin nedeni olarak gostermektedir.
Bu tip kiimelenme Hoen’in belirttigi ulusal ya da bol-
gesel diizeyde bir kiimelenmedir.

Smith, durgun teknoloji varsayimiyla bir malin
iiretiminde uzmanlagmanin ekonomik biiyiimeye neden
olacagmi belirtmektedir. Ekonomik biiyiime, uzman-
lagma ile yogunlasilan malin diisiik maliyetle tiretilme-
sinden kaynaklanmaktadir(irhan, 2010:35-37). Asagi-
daki sekillerde kiimesiz ve kiimeli iiretim egrileri goste-
rilmekte ve karsilagtirilmaktadir:

Sekil-1. Kitlesel Uretim Egrisi
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a: Durgun teknolojide belirli bir malda uzmanlasarak
iiretilen malin maliyeti

P. . Sabit tekonolojiyle iiretilen malin maliyeti
P.,.Kitlesel tiretim ile malin maliyeti

q: Uretim Miktar1

p: Miisterinin satin alimiyla kars1 karsiya kaldig: fiyat
Kaynak: Charles Sabel ve Jonathen Zeitlin, Historical Alternatives
to Mass Production Post and Present, Oxford: Berg Publishers,
1985, ss.108 — 131.

Biiyiime = P, —Pm.(lj = ( A —P—mj
q q

(1)

Sekil-1’de kitlesel iiretim arttikca artan iiretim
miktar1 (q) maliyetleri diistirdiigiinden biiyiime artar.
Uretim artiginin maliyeti diisiiremeyecegi q” noktasina
kadar biiyiime devam eder. Bundan sonra P-P. farki
sabit kalacagi i¢in biliylime ayn1 kalir. Kiimesiz bir kit-
lesel iiretim ile kiimelenmis bir liretim alani karsilasti-
rildiginda maliyetlerin kiime icinde biraz daha asagi
cekildigi goriilmektedir.

Sekil-2. Kiimelenmenin Maliyet Azaltic1 Etkisi
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AC: Ortalama Maliyet
Q: Miktar

Kaynak: Karen Polenske, Compatitive Advantage of regional
internal and external supply chanis. In M. Lahr, RE Miller (eds.)
Essays in honor of Benjamin H. Stevens, Amsterdam: Elsevier
Publisher, 2001, s5.259-284.

Sekil-2’de digsal ekonomilerin pozitiv oldugu
yogunlagmalarda ortalama maliyetin en az seviyede
oldugu goriilmektedir. Kiime piyasasinda tedarikei,

Yoéu/nlaéﬁns ekonomik
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miisteri, saticilarin birarada olmasi nedeniyle nakliye,
islem maliyetleri ve asimetrik bilginin minimizasyonu
s0z konusudur. Kiime piyasas1 bir limon piyasas1 degil,
ancak eksik bilgilerin tamamlandig1 ve kendi degerin-
den yeni degerler ¢ikaran piyasalardir. Bu yeni degerler
stirekli inovasyonla teknolojik gelismeleri kiime piya-
sasinda yasatan girigimcilerdir. Yatirimeilar i¢inde birer
cazibe merkezi olan kiime piyasasi, kendi karakterinde
ki unsurlarla kisilerin faydasini maksimize etmektedir.
Bu yoniiyle de neoklasik iktisadin varsayimlarindan
biri olan “ekonomik insan” tanimiyla ortiismektedir.

Ricardo’ya gore; “Mutlak iistiinlik olmasa da
izafi Ustiinliikten dolay1 {ilkeler birbirleriyle ticaret
yapmalidir.”(Ricardo, 1817:1-30). Ornegin; A iilkesi
hem X hem de Y malim1 B iilkesinden fazla iiretse, daha
az emekle daha cok iiretebildigi malda kiimelenmelidir.
A iilkesi, X malinda izafi olarak B iilkesine iistiinse X’i
ihra¢ etmeli Y’yi, Y malinda kiimelenen B’den ithal
etmelidir. Smith ve Ricardo’nun teorileri, dis ticaretin
avantajli olan {iriinlerde yogunlasarak (kiimelenerek)
gerceklesecegini  belirtmektedir. Kiiresel ekonomik
ortamda uluslarin rekabet avantaji i¢in de cografi yo-
gunlagmalar (kiimelenmeler) bir yol olarak gosteril-
mektedir.

Marx, Smith’in baglangicta sermayeyle gelen
gelisme siirecine, teknolojiyi de dahil etmistir(Marglin,
1974:60-112). Marx, cografi konsantrasyonlarda, tek-
nolojik gelismeyle birlikte bir endiistriye ait pargalarin
iretiminde bdlgesel uzmanlagmalarin olacagimi ifade
etmektedir(Marx, 1977:110-138). Is boliimlerinin degi-
sen mekanizmalara gore detaylanarak evrimlesecegini
ifade eden Marx, teknoloji ve uzmanlasma ile fabrika
sistemini tanimlamaktadir. Marx’a gore iiretim siirecin-
de is faaliyetlerinin ayrimlarinin yapildig: fabrika, bii-
yiimeye neden olmaktadir. I ayrimlari iiretimin asama-
larina gore yapilmaktadir. Bununla ilgili olarak
Diimmler (2005)’e gore “Kiimelenme yapisindaki iire-
tim siirecinde yer alan unsurlarin agama asama katkila-
riyla liriin tamamlanmaktadir”. Marx’in énemle iizerin-
de durdugu iiretimin yer aldig1 yogunlagma, gergek bir
kiimelenmedir. Zira, liretimsiz bir kiimelenme kapita-
lizmin diger siiregleri gibi balon ve kriz ekonomisine
yol agabilir. Kiime i¢indeki bdliinmenin amaci, iiretim
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siirecinin kavranmasi ve liretime ait elementlerin yerin-
de kullanilmasidir(irhan, 2010:38-45)

Marshall’a gore enddistrilerin lokalizasyonlari
iklim, hammadde ve cografi kosullara baghdir.
Marshall, uzmanlasma, isgiicii yapisi ve bolgesel talep-
leri bolgesel yogunlagmalarin nedeni olarak gostermis-
tir. Marshall, uluslararasilasma ve lokalizasyonun es
zamanli olarak bir arada olabilecegini belirtmis-
tir(Marshall, 1920:60-75; Sammuelson, 1971:1-50;
Becattini, 1990:1-50; Markusen; 2007:276). Giiniimiiz-
de kiimelenmeler, uluslararas1 ekonomide lokal yogun-
lagsmalarin sagladig1 avantajlarla yer almaktadir.

Bu boélimde, Kiimelenme Teorisi (Cluster
Theory) icin Marshall’in belirttigi “Bolgesel Yogun-
lagsmalar” dan 6nce Smith, Ricardo ve Marx’mn yakla-
simlarinin referans alinabilecegi aciklanmistir.

II-KUMELENME’NIN iKTIiSADI ETKIi-
LERI: KURESEL REKABET VE MiKRO, MAK-
RO, ULUSLARARASI iKTiSAT iLiSKiSi

Smith, is boliimii ve uzmanlagsmanin verimliligi
arttiracagini belirtmistir(Zeitlin, 2001:20). Kiimelenme
icinde isboliimii ve uzamanlagmanin neden oldugu
iiretkenlik ve inovasyon, Kobi’lere rekabet giicii ka-
zandirmaktadir(Porter, 1990:8-9). Kobi’lere ydnelik
firma diizeyindeki maliyetin minimize edilmesi, kiime-
lenmenin mikro iktisadi etkisini gostermektedir. Mali-
yetlerin minimizasyonu, teknoloji, Ar-Ge, kombine
bilgi kullanmakla olmaktadir. Ayrica, kiime networku,
o0grenmeyi hizlandirarak, islem maliyetlerini azaltarak,
piyasaya giris engellerini kaldirarak maliyetlerin diis-
mesine katkida bulunmaktadir(Hertog, 1999:74).

Farkli endiistrilerin yogunlagmalar1 kiimelenme
degildir. Ayni1 endiistriye ait firmalarin y1gilmasi kiime-
lenmeyi ifade etmeyebilir. Kiimelenme icin yogunlas-
ma (toplulasma)’nin Porter’in “Elmas Modeli” nde
gosterdigi unsurlarla birlikte bulunmasi gerekmektedir.

Porter’in “Elmas Modeli” nde yer alan etmenler
diisiik maliyetli fakat yiiksek kaliteli iiretime etki et-
mektedir. Kiimenin etkinligi, kiiresel rekabette talebin
karsilanmasina yonelik iktisadi etki yapmaktadir. Kii-
melenmeler, ticari ve tiretim olanakli cografi bolgelerde
belirli networklar1 6nermektedir. Bir kiimelenmenin
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networku, bulundugu boélgede iiretimin tiim asamalarini
icermektedir. Ayrica, kiime networku, i¢ ve dis ticari
baglantilarinin ag (sebeke) larindan olusmaktadir. Bu
aglar hammadde, tedarik¢i, fasoncu, satici, aracilar,
migteriler, isgiici ve ilgili kurumlardir(Fowcs,
1996:20-30). Kiiresel iiretim, teknolojik ve iktisadi ge-
lisimini igbirligi ile gerceklestirmektedir. En yliksek
isbirligi belirli adreslerde uzmanlagmis tinitelerde ger-
¢eklesmektedir. Bu adresler, iktisadi etkinligi artiran
kiimelenmeye yoneliktir. Ciinkii kiime alanlarindaki
degerler zincirinin biiliimlenmesi, networkun degerini
yiikseltmektedir.

Kiime piyasasi, kendiyle ilgili farkliliklar1 ve
coklular1 bir araya getirmektedir. Kiime, inovativ yapi-
styla kiiresel ticari baglantilarinda giiglii ve dayanikli-
dir. Firmalarm tek basina uluslar arasi diizeye gelebil-
meleri her zaman olanakli olmayabilir. Kiimenin ken-
dini destekleyen formu, firmalara kiiresel rekabet giicii
kazandirmaktadir. Iktisadi giiven ortami olusturmakta-
dir. Tktisadi giiven, kiime piyasasina ulusal ve uluslara-
rast ortamda nefes kazandirmaktadir. Kiime firmalari-
nin inovativ girisimlerle ¢ogalabilmesi ve maliyetlerini
minimize edebilmeleri mikro iktisadi pozitif etki ya-
ratmaktadir. Kiime firmalarinin artan rekabet giigleriyle
ihracat, istthdam gibi makro iktisadi alana pozitiv etki
yapmaktadir. Ozellikle, son yillarda mekansal uzman-
lagsma alanlarinda kiiresel iiretim egilimi gittikge yiik-
selmektedir(Wixted, 2009:73). Cografi yogunlasmalara
katilimlar, katilamayanlarin iizerinde rekabet edici bir
etki ortaya c¢ikarmaktadir. Ornegin; kiiresel toyotizm
iiriin stirecini lokalize etmektedir. Tam zamaninda iire-
tim (JIT) i¢in endustriyle ilgili her sey yakinlastirilmak-
tadir(Fujita and Hill, 2005:41-47). Kiimelenme ile fir-
malarin {iretim ve pazar isbirligi yapmalar1 sonucu
sektorel gelismeler saglanarak kalkinmanin yolu acil-
maktadir. Uluslararasi piyasalarda rekabetin artmasi,
firmalarin dis talebi karsilamalarini zorlastirmaktadir.
Kiime piyasasindaki yonetsel birlesik stratejiler esgii-
diim i¢inde bu zorluklarin iistesinden gelmektedir. Bir-
likte hareket etmek, uluslararasi diizeyde rekabet giicii-
nii arttirmaktadir(Porter, 1998; Porter, 1999:41-59;
Diimmler, 2005:74; Pantazis, 2006:54-60).

Kiiresel rekabet ortaminda firmalar bolgelerin

ozelliklerine gore kimliklenmektedir (Kaminski,
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2005:50-55). Bu kimligin nitelikleri, hammadde, emek
yapisl, nakliye, Pazar yakinligi, vergi kolayligi, tekno-
lojinin kullanim1 ve maliyet etmenleridir(Blotevogel,
1996:44-50; Esch, 2005:100-105). Kiime i¢indeki pozi-
tif bilgi tek Pazar konseptini etkinlestirirken, dis talebi
de c¢ekmektedir(Caspar, 2005:240-250; Giinther,
2006:70-74; Dregner, 2006:20-30; Burman ve Meffart,
2006:30-40). Baslangigta uluslararasi iktisadi agidan
ele alinan konunun bu béliimde mikro ve makro diizey-
leriyle baglant1 kurulmustur.

SONUC

Bundan sonra ekonomi literatiiriinde Kiimelen-
me Etkisi (Cluster Effect)’nden soz edilebilir. Kiime-
lenmenin maliyet minimizasyonu ile sagladigi mikro
iktisadi avantaj, girisimcilik artistyla istihdama pozitif
katki yapmaktadir. Kiime, firmalara kiiresel rekabet
giicii kazandirarak ihracat ile doviz girdisiyle makro
iktisadi etki yapmaktadir. Kiime piyasasi klasik iktisa-
din basindaki teoriyle baglanmaktadir. Teorik baglanti-
s1, kalkinma iktisadi ile kurulabilir. Giiniimiizde ulusal
kiimelenme politikalari, kalkinmanin unsuru olarak
iktisadi politikalar iginde yer almaktadir. Dikkat edil-
mesi gereken nokta, kiime teorisinin ¢ikis ve gelisim
cizgisinde sapma yapmadan uygulanmasidir. Toplu-
lasma, ayrilik, giiven, yakinlik, isbirligi, birlikte
(symbiotic) yasam ekonomide yeni varolmalara neden
olmaktadir (Khan and Ghani, 2009:221-238).

Smith ve Ricardo’nun belirttigi avantajlarin gii-
niimiizde ifadesi olan kiimelenme, ekonomik krizlere
care olabilir. Bu goriis, Marx’in ig boliimii ve uzman-
lasmanin yan sira teknolojiyi de igine alan ucu agik
gelisim siireclerini kapsamalidir. Niifus artisi, teknolo-
jik geligmeler, bilgi gelisimi, iletisim hiz1 temel teori-
lerle baglantisini “Kiimelenme” ile kurmaktadir. Ciin-
kii, kiime piyasast belirtilen unsurlart kullanarak mali-
yetleri diigiirlip istihdami artirmakta, doviz girdisi ve
reel gelir de artisa neden olmaktadir. Maliyet artiglari-
nin, maliyet enflasyonu sonucu reel geliri azalttig1 ve
fiyatlar1 arttirdig1 bilinmektedir.

Yukaridaki kiime tablosunda kiimelenme evren-
sel kiimesi ve alt kiimeleri gosterilmektedir. Bu goste-
rimin formiilize edilmesi su sekildedir;

87

Kiimelenme etkisi ={ { Mikro Iktisat} U {Mak-
ro Iktisat} U { Uluslararas1 Iktisat } U { Kalkinma
Iktisad1} } (2) seklindedir. Kiimelenmenin yukarida ki
tablo ve formiilde gosterilen iktisadi etkilerinden dola-
y1, ulusal iktisadi politikalarda “Kiimelenme Etkisi”
dikkate alinmalidir.
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