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Oz

Turizm ve kiiltiir cogunlukla birlikte diisiiniilen kavramlardir. Kiiltiivel 63eler, turistik cekicilikler
olarak goriilmekte, kiiltiir turizmine duyulan ilgi kiiresel 6lcekte artmakta, turistler de ziyaret ettikleri
destinasyonlardaki kiiltiir ekonomisine katki vermektedir. Bu arastirma, turizm ve kiiltiir arasinda
yakin kabul edilen iliskiyi bir kismu turizm egitimi alan iiniversite ve lise 6grencilerinin algilarmdan
yola cikarak incelemektedir. Arastirma alami olarak, turizmin giinliik yasamin ve yerel kiiltiiriin
parcast haline geldigi bir turizm destinasyonu olan Foca (Izmir'in ilgesi) secilmistir. Calisma kesfe
yoneliktir. Oznel deneyimler ve algilarin anlasilmasina onem verildigi icin nitel aragtirma yaklagim
benimsenmistir. Veri toplama agik u¢lu soru formlar araciligiyla olmus ve veri analizi yontemi olarak
metafor analizi kullanilmigtir. Sonug olarak kiiltiir turizmi ve kiiltiirel miras turizminin siirdiiriilebi-
lir planlamasinda katkist olabilecek paydaslardan biri olan yerel halkin algist 6grenci boyutuyla elde
edilmistir. Aragtirma hem kiiltiir hem de turizmin algisinin birlikte saptanmast yoniiyle teoriye katki
saglamakta, sektirel anlamda gelecek planlamalara fikir saglamas: yoniiyle de sektor-akademi baglanti-
stna katkida bulunmaktadr

Anahtar Kelimeler: Turizm, Kiiltiir, Universite ogrencileri, Lise grencileri, Metafor, Metafor
analizi
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Tourism and Culture: Metaphor Analysis of
Perceptions of High School and University Students

Abstract

Tourism and culture are mostly considered together with each other. Cultural assets are seen as tou-
rist attractions. The interest for cultural tourism is on the rise and tourists contribute to the culture
economies in the destinations they visit. This study investigates the relationship between tourism and
culture by deriving from the perception of high school and university students. The research field is
selected to be a tourist destination, namely Foga in Izmir. Foca is a place where tourism has become a
part of the daily life and local culture. The study is exploratory. Since the study prioritizes the unders-
tanding of subjective experiences and perceptions, a qualitative research design is adopted. The method
of data collection is based on the open-ended question forms and the data analysis on metaphor analy-
sis. Finally, the study provides the perception of students as local people about the culture and tourism
as a stakeholder for the planning processes of cultural tourism and cultural heritage tourism. The
research also contributes to the theory by identifying the perception of culture and tourism together.
Additionally, as the study creates ideas for the prospective sectoral planning, it contributes to the
sector-acadeny liaison.

Keywords: Tourism, Culture, University Students, High School Students, Metaphor, Metaphor
analysis

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi-International Journal of Society Researches

ISSN:2528-9527 E-ISSN : 2528-9535
http://opusjournal.net



Turizm ve Kiiltiir: Lise ve Universite Ogrencilerinin Algilarina iliskin Metafor Analizi

Giris

Turizm, en azindan giintimiizde, bizi cevreleyen diinyayr algilama
seklimizin bir parcasi, nerede olursak olalim ve ne yaparsak yapalim
(Franklin ve Crang, 2001, s.8).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii'niin (DTO) 2018 yilina ait veri-
lerine gore, uluslararas: turist sayis1 1,4 milyara ve turizm ile ulagtirma
sektorlerinden elde edilen gelir ise 1,7 trilyon Amerikan Dolar’ina ulagmis-
tir. Turizm gelirlerinin biiylime hizinin, diinya ekonomisinin biiytime
hizindan ytiiksek olmasi, ayrica dikkat ¢eken bir husustur (The United
Nations World Tourism Organisation, 2019). Ekonomik etkilerinin yam
sira, turizm giiniimiizde ¢ok sayida insanin katildig1, sosyal yasamin par-
cast haline gelmis ve diinyanin gesitli bolgelerini etkileyen bir faaliyet ola-
rak diisiinmelidir. 2018 yilinda, Avrupa ile Asya ve Pasifik bolgelerini
sirasiyla 170 milyon ve 348 milyon turist ziyaret ederken, Afrika ve Orta
Dogu bolgelerini 67 milyon ve 60 milyon turist ziyaret etmistir (The Uni-
ted Nations World Tourism Organisation, 2019). Turizmin genisleyen cog-
rafi kapsami ve artan ekonomik Oneminin yani sira, sosyal yasamdaki
konumu da giiglenmektedir. Page (2019, s.2), turizmin 6zellikle gelismis
Bat1 toplumlarinda dinlenme hakkinin ve yasam kalitesinin bir parcasi
olarak goriildiigiiniin; gelismekte olan toplumlarda ise gelir ve isttihdam
yaratma aract olarak yoksullugun 6nlenmesinin bir yolu olarak benim-
sendiginin altin1 ¢izmektedir.

Kiiltiir, turizmin temel unsurlarindan birisidir. DTO'niin turizmin ge-
lecegi ile ilgili tahminlerine gore, kiiltiirel turizm 6nemini korumaya de-
vam edecektir. Artik daha ¢ok sayida turist, gittigi {ilkenin kiiltiirtinii de-
neyimlemeyi istemektedir (The United Nations World Tourism Organisa-
tion, 2019). Page (2019) kiiltiir ve turizm arasindaki iliskiyi “sevgi-nefret”
iligkisi olarak betimlemektedir. Page’e gore “kiiltiir kurumlar: turizm ge-
lirlerinden memnun olmaktadir ancak kendilerini turizm cekiciligi olarak
pazarlamaya ya da turist zevkine hitap etmeye pek hevesli degillerdir.
Benzer sekilde, turizm endiistrisi, ¢ok sayida miizenin, anitin ve festivalin
temelde kiiltiirel islevi oldugunu g6z ard: ederek, kiiltiir sektoriiniin ge-
reklerine uyum saglamada ge¢ kalmaktadir” (s.1). Bu arastirma, turizm ve
kiiltiir arasinda yakin kabul edilen iligkiyi sorgulamaktadir. Franklin
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(2001) turizmin kiltiirel boyutunu vurgulamakla birlikte turizmin bir kiil-
tiir 6gesi olarak giinliik yasama girmesine dikkat ¢ekmektedir. Turizm
altyapr ve tist yapr hizmetlerinin, sadece turistlerin kullanimina yonelik
olmadigim, yerel halkin da bunlardan faydalandigini belirten Franklin
(2001, s.5), “glinliik yasantimizin biiyiik kismmin turistlerin ne yaptigina
gore, turistlerin yani sira” belirlendigini iddia etmektedir. Franklin’e gore
(2001, s.2), “turizm artik glinliik yasantidan uzakta bir yerlerde gergekle-
sen bir sey degildir. Aksine turizm, giinliik yasantiya niifuz etmistir”. Bu
baglamda calisma, turizm ve kiiltiir iligkisini, turizmin giinliik yasama
niifuz ettigi bir turizm beldesinden, Izmir'in Foga ilgesi 6rneginden yola
cikarak anlamay1 amaglamaktadir. Urry (2009, s.15) “toplumsal gruplarin
kendi turist bakislarini nasil olusturduklar: tizerinde diistinme”yi Oner-
mektedir. Urry’in tavsiyesine uygun olarak ¢alisma, toplumda turizm ve
kiiltiir kavramlarina iliskin algiy1 6grenmek icin Foga’da lise ve tiniversite
diizeyinde egitim goren 6grencilerin bakiglarini ele almaktadir.

Yazarlar, ontolojik agidan insaci tutumu (constructivism) benimsemek-
tedir ve “toplumsal olgularin ve anlamlarimin toplumsal aktorler tarafin-
dan siirekli bir sekilde olusturuldugunu” (Bryman, 2001, s.16) kabul et-
mektedir. Buna gore, yazarlar agisindan ulasilmak istenilen gerceklik
“arastirmaya katilan bireyler tarafindan insa edilen gergekliktir. Bu neden-
le, coklu gerceklikler s6z konusudur; arastirmacinin gergeklikleri, arastir-
maya katilan bireylerin gerceklikleri, arastirmay1 okuyan ya da yorumla-
yanlarin gergeklikleri” (Creswell, 1998, s.76). Epistemolojik olarak yazar-
lar, eristikleri bilginin 6znelligini kabul etmektedir. Yazarlarin turizm ve
kiltiir kavramlariyla ilgili ulastif1 gergeklik, iki kere yorum siirecinden
gegmektedir. Ilkinde, arastirmaya katilanlar kendi 6znel gercekliklerini,
yorumlari ile inga etmektedir; ikincisinde yazarlar bu gercekligi yorumla-
yarak, bilgiye ulasmaktadir (Marsh ve Furlong, 2002). Yazarlar, aragtirma
stirecinde alanda katiimailar ile vakit gecirerek ve arastirma Oncesinde
gozlemde bulunarak, “iceriden biri” olmaya gayret etmistir. Yazarlar, tu-
rizm ve kiltiirel miras alanlarinda calisan arastirmacilardir. Calismanin
ozdontistimsel niteligi nedeniyle, yazarlar deneyimlerinin ve deger yargi-
larinin arastirma stirecindeki roliinii kabul etmektedir (Creswell, 1998,
S.75).

Yazarlar, turizm ve kiiltiir olgularini katihmcilarin onlara yiikledigi an-
lamlar gergevesinde, insani yoniiyle incelemekte; emik bakis agis1 tagimak-
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tadir. Calisma “sosyal yasami katilimcilarinin goziinden ve etkilesim ve
yorumlama siireglerinin bir sonucu olarak” ele almasi itibariyle, nitel aras-
tirma yaklagimini benimsemistir (Phillimore ve Goodson, 2004, s.4). Ca-
lismanin amaciyla, ontolojik ile epistemolojik bakis agilariyla uygun sekil-
de, calismada veri toplama yontemi olarak metafor analizi secilmistir.
Metafor analizi, Adu-Ampong’a gore (2016, s.248) turizmde dilin kullani-
mina yonelik alan yazin ile iliskilendirilebilir ancak bu alan yazin metafor
analizi agisindan gelismeye aciktir ¢linkii metaforlar, “hizla degisen sosyal
diinyada, mevcut kelimeler yetersiz kaldig1 zaman [sosyal diinyay1] anla-
mak i¢in yeni yollar sunmaktadir”.

Koroglu, Ulusoy Yildirim ve Avakurt (2018) kiiltiirel miras kavramina
iliskin algilary; Yildirim Sacilik, Cevik ve Ozkan (2016), turizm ve otel is-
letmeciligi boliimii onlisans 6grencilerinin turizm olgusuna iligkin algila-
rin1 metafor analizi yoluyla incelemektedir. Soykok ve Acun (2019) meslek
yiiksekokulu 6grencilerinin {znik ile ilgili metaforlarini; Yagci ve Avcikurt
(2017), Seferihisar ile ilgili metaforlar1 analiz etmektedir. Bu ¢alisma, meta-
for analizi yontemi ile turizm ve kiiltiir kavramlarimi birlikte anlamaya
calismasi agisindan alan yazma katki sunmaktadir. Calismanin birinci
boliimiinde aragtirma baglami ve yontemi baghg: alinda aragtirma stireci
hakkinda detayh bilgi verilmekte; ikinci boliimde metafor kavrami tarti-
stlmaktadir. Ugiincii boliim bulgulara ve dérdiincii boliim bulgularin tar-
tisilmasina ayrilmisgtir.

Arastirma Baglami ve Yontemi

[zmir merkezine 70 km uzaklikta bulunan Foga, eski adiyla “Phokaia”
(Akurgal, 2007), [zmir'in ilcesi ve ayni zamanda onemli bir turistik desti-
nasyondur. Ege Denizi kiyisinda bir balik¢i kasabasi olarak da bilinen
Foga, son yillarda koyleri ve gastronomik yerel lezzetleriyle (6rnegin “Fo-
¢a Karas1”tiztimti, deniz tirtinleri gibi) de 6n plana ¢ikmaktadir. Foga, iz-
mir’den gelen yerli turistler igin hem deniz ve plajindan yararlanilan hem
de koylerinin gastronomik lezzetleri ve kiiltiirel 6zellikleriyle ilgi ¢eken bir
hafta sonu ve giiniibirlik destinasyona dontismiistiir. Buna ek olarak Focga,
uzun yillardir 6zellikle Istanbul ve Ankara gibi biiyiiksehirlerden kentlile-
rin yazlik evlerinde yaz1 gegirdikleri bir tatil beldesi konumundadir. Nii-
fusu mevsimsel olarak degisen Foca'nin daimi niifusu Izmir Valiliginin

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalart Dergisi ¢ 1813



ilkay Tas Giirsoy - Nil Sonug

2018 verilerine gore 33.131’dir. Foca niifusunun 19.790"1 erkek 13.341'i
kadindir. (http://www.izmir.gov.tr/istatistiklerle-izmir). Bu arastirmamn
popiilasyonu Foga’da daimi yasayan kisilerden secilmistir. Gegici olarak
Foga'y1 ziyaret eden kisiler arastirma kapsamina alinmamustir.

Focga adinin nesli tiitkenme tehlikesi olan Akdeniz Foku (Monachus mo-
nachus)'nun Tiirk¢e adindan (fok) geldigi gesitli kaynaklarda belirtilmekte-
dir. Ayrica, etimolog Prof. Bilge Umar Phokaia adimin Luwi dilindeki bere-
ketli su kaynaklarmin bulundugu yer anlamma gelen “Pauwaka/(e)” keli-
mesinden degisime ugrayarak geldigi ve Yunan (Hellen) dilindeki kendi
yurdu anlamindaki “ia” ekinin de eklenerek “Phokaia” admin olustugunu
bildirmektedir. Unlii tarihgi Herodot, bolgeyi sulayan {i¢c énemli irmagn;
“Paktalos”, “Hermos” ve “Phrygios” Foca yakinlarinda suya dokiildiigiin-
den bahsetmistir (Foca Belediyesi, 2020).

Tiim bunlarin yaninda Foga, dogal ve kiiltiirel koruma bolgesidir. Ege
Denizi kiyilarmin nesli titkenmekte olan énemli canli tiirii Monachus Mo-
nachus koruma bolgesi, Foga kiyilarinin énemli béliimiinii olusturmakta-
dir. Ayrica 6nemli tarih ve kiiltiir miraslarindan Foca Kalesi'nin surlar
(Koksal ve Sonug, 2017) UNESCO Kiiltiirel Miras Listesinde adaydir. Yerel
tarim trtinleri (6rnegin domates, saraplik {iztim) ve bunlardan elde edilen
trtinler (6rnegin “Foca Karas1”) tiim sayilan zenginlikleriyle birlikte Fo-
ca'y1 yiiksek turistik potansiyeli olan bir destinasyon yapmaktadir. Bunun-
la birlikte, son donemde diisiis gosteren uluslararas: turist say1 ve gelirle-
rine dair istatistikler Foca'nin, turistik potansiyelini tiimiiyle degerlendi-
remedigini yansitmaktadir (Sonug, 2018).

Bir turistik destinasyonda yasayan yerli halk ile onun kokenini temsil
eden yasamsal unsurlar, stirdiiriilebilir ge¢im yollarinin ve siirdiirtilebilir
turizm gelisiminin bir pargasini olusturmaktadir (Tao ve Wall, 2009). Tu-
rizmin daha siirdiiriilebilir bir anlayisla gelistirilmesi i¢in, orada yasayan
halkin da turizme dahil edilmesi 6nem tasimaktadir (Nicholas, Thapa ve
Ko, 2009). Bu baglamda onlarin turizm ve kiiltiir ile ilgili fikirleri, farkin-
dalik diizeyleri ve bilgilerine yer vermek ve onlar1 degerlendirmek 6nem
arz etmektedir. Dolayisiyla bu arastirma, Foga’da ortadgretim ve lisans
diizeyindeki 6grencilerin turizm ve kiiltiir ile ilgili algilarim1 anlamak igin
metaforlarin kullanilmasindan hareketle olusturulmustur. Arastirma 2017
yili Nisan aymda Turizm Haftas: etkinlikleri sirasinda turizme iligkin bi-
ling diizeyini anlamak ve arttirmak amaciyla liselerde yiiriitiilen bilgilen-
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dirme faaliyetinin bir parcas1 olarak gerceklestirilmistir. Etkinlige katilan
lise 6grencilerinden bir boliimii Anadolu lisesinde, diger boliimii mesleki ve
teknik liselerde egitim goren, ¢ogunlugu turizm konusunda teori ve pratik
egitim de alan 6grencilerdir.

Calismaya toplam 261 6grenci katilmistir, katilmcailarin 16171 lise, 100"t
iiniversite lisans egitimi diizeyindeki 6grencilerdir. Calismaya katilan lise
ogrencileri Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ile Anadolu Lisesi 6grencile-
ridir. Foga’daki ti¢ Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi A, C, D seklinde
kodlanmistir ve bir Anadolu lisesi, B seklinde kodlanmistir. Foga’da lisans
egitimi diizeyinde bir tane kurum oldugundan, bu kurum icin ayrica kod
kullanilmamustir. Yukarida bahsedilen kurumlardan isteyen ogrenciler,
arastirma siirecine katilmistir. Katilimailar, Foga’da yasamaktadir ve tu-
rizme asinadirlar. Turizmin giinlitk yasamin parcasi haline geldigi bir
yerde yasayan ogrencilerin turizm ve kiiltiir kavramlariyla ilgili metafor
uretmeleri, bu calismanin amaci agisindan 6nem tagimaktadir.

Ogrencilere elden dagitilan soru formlarini yazili olarak cevaplandir-
malar istenmistir. Formlarda yer alan “Turizm ... gibidir”, “Ciinki...”,
“Kiltiir... gibidir”, “Ciinki...”, “Turizm ve kiltiir ... gibidir”, “Ciinki...”
seklindeki sorulara ctimleler ya da paragraflar seklinde istedikleri uzun-
lukta yaritlayabilecekleri sdylenmistir. Arastirmacilar katilimcilara kendi-
lerini, aragtirmanin amacin ve soru formunu tanitmistir. Katilan 6grenci-
lerin, diisiincelerini serbestge ifade edebilmeleri i¢in isimleri alinmamigtir
ve bu faaliyetin bir sinav olmadig1, sadece diisiincelerini 6grenmeyi amag-
ladig1 acikga ve birkag kere ifade edilmistir. Ggrencilerin birbirinden etki-
lenmemesi amaciyla, yanitlarin bireysel olmas: gerektigi konusunda bilgi-
lendirme yapilmustir.

Her aragtirma sahasinda, soru formlar1 toplandiktan sonra, arastirmaci-
lar yanitlarin bir 6n degerlendirmesini yapmustir ve katilimcilar ile bu
onciil sonuglar1 paylagsmistir, katilimcilarin goriislerini almistir. Betimsel
incelemeye dayanan bu onciil degerlendirmelerin, arastirma sahasindan
ayrilmadan katilmalar ile paylasilmast ve onlarin goriislerinin alinmasi
yolu ile bulgularmin gegerliligini artirmak amaglanmistir. Katilimcilara
yanutlarin kontrol ettirilmesi, nitel calismalarda gegerliligi arttirmak igin
kullanilan yollardan birisidir (Harper ve Cole, 2012). Ayrica, her okul zi-
yaretinde arastirmacilar 6grencilerin formlar1 cevaplamadan 6nce, cevap-
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landirdiklar1 sirada ve geri bildirimi dinledikleri siradaki hareketlerini
gozlemlemisler ve not almiglardur.

Toplanan yazili veriler elektronik ortama (Microsoft Excel) aktarilmis-
tir. Kodlama stiirecinde rehberlik etmesi i¢in bir kodlama rehberi olustu-
rulmustur. Creswell (2008)'in kodlama stireciyle ilgili 6nerisine uygun
sekilde, iki arastirmaci betimsel analiz yolu ile yazili metinleri incelemis
in-vivo kodlama yontemi ile kodlamistir; diger bir ifadeyle kodlar katilim-
alarin kendi ifadeleri birebir alinarak olusturulmustur. Kod sayisinin ytik-
sek olmasi1 nedeniyle, kodlarin benzerliklerine dayanarak sayis1 azaltilmis-
tir. Sonrasinda, arastirmacilar kodlar1 temalara ayirmaistir.

Metafor Kavrami

Avristoteles, ‘Retorik’ isimli eserinde metafor kavramini, benzerlikleri bul-
maya, gercegi taklit etmeye yonelik, metaforu kullanan kisinin algisal ger-
cekligini varsayan biligsel bir eylem olarak ele almaktadir. Metafor {iret-
mek, benzerliklerin farkina varma, onlar1 teshis etme eylemidir (Swiggers,
1984). Metaforlara, mecaz ve kinaye gibi s6z sOyleme sanati olarak dilin
giinliik kullaniminda sik¢a rastlamilmaktadir. Bu kullanimda metaforlar,
“iletme (yerine gegme, ikame etme, ¢evirme) gorevi ile benzerlik (yakinlik,
karsilagtirma, analoji) gorevi iistlenmektedir” (Dann, 2002, s.4). Metafor
kullaniminda bir sey bir baskasimin yerine ge¢cmektedir. Bu so6z edimi,
cogunlukla temsil veya tegbihe dayalidir ya da bir sey daha kisa yoldan
ifade edilerek (ad aktarimi yoluyla) gerceklesmektedir (Punter, 2007, s.3).
Metaforlar bilissel sistemimizde de énemli bir yer tutmaktadir. Algila-
nabilirlik, duyu organlariyla fark edilebilirlik, bir olgunun anlasilmasini,
siiflandirilmasini ve somutlagtirilmasini kolaylastirmaktadir. “Soyut kav-
ramlarin tstesinden gelmek icin, insanlar [soyut kavramlari] sistematik
bicimde somutlastirma” yoluna gitmektedir. Kaynaklik eden kavramdaki
ozellikler digerine yansitilmaktadir (Forceville, 2009, s.20). Bu yoniiyle
metaforlar sistematiktir (Lakoff ve Johnson, 1980, s.10). Metafor aslinda
farkli olan seyleri ortak Ozellikleri itibariyle karsilagtirmaktadir ve soz
konusu benzerlikler o6zellikle secilmekte ve dile getirilmektedir (Dann,
2002). Metaforu iireten kisi, fikirleri (kavramlari, nesneleri) kelimelere
donitistiirmektedir ve dinleyici bu kelimelerde gomiilii fikirleri bir kutuyu
acar gibi ortaya ¢ikarmaktadir (Lakoff ve Johnson, 1980, s.10). Metaforu
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kullanan ve hitap ettigi dinleyici karsilikli sekilde buna anlam yiikleyebil-
digi takdirde, metafor giiclii bir dilsel ara¢ haline gelmektedir (Dann,
2002).

Metaforlar algilanan benzerliklere dayansa da igerdigi imgelemlerin
aciklayic giicti nedeniyle benzerliklerden daha kapsamli bir kavram ola-
rak diistiniilmelidir. Metaforlarda dile getirilen imgelemler, gerceklige
yeni bakis acilari sunabilmektedir (Cornelissen, s.210). Adu-Ampong’a
gore (2016, 5.248) “yasamay1 sectigimiz metaforlar ile bilingli ya da biling-
dis1 olarak kendi gercekligimizi es zamanh olarak sekillendirmekteyiz”
ciinkii kavramsal sistemimiz ve diisiinme seklimiz 6zneldir; glinliik ger-
¢ekliklerimizin olusmasinda rol oynamaktadir ve “biiyiik 6l¢lide metafo-
riktir” (Lakoff ve Johnson, 1980, s.4). Urry (2000, s.21) metaforlarin top-
lumsal yasamdaki roliinii soyle ifade etmektedir; “toplumu ve sosyal ya-
sam1 anlayisimiz gesitli metaforlara dayahdir ve metaforlar aracihigiyla
yansitilmaktadir”.

Arastirma Bulgular1

Katilimcailara verilen formlar toplandiktan sonra, aragtirmacilar tarafindan
verilen cevaplarin 6zeti 6n degerlendirmeyle seslendirilmistir ve 6grenci-
lerden geri bildirim alinmigtir. Ozellikle lise 6grencilerin form éncesinde
ve sonrasinda hareketli ve heyecanli oldugu, yanitlar ilgiyle dinledikleri
gozlenmistir.

Aragtirma, 6grencilerin gercek nesneler aracilifiyla olusturduklart me-
taforlarla hayal giiclerinin ifadeleri tizerinde odaklanmaktadir. “Turizm”,
“kiltir”, “kiltiir ve turizm” icin 6grencilerin kullandig1 metaforlar ile
bunlara karsilik gelen anlamlar Tablo1 ve Tablo 2'de goriilmektedir. Og-
rencilerin bir kismu turizmle ilgili metaforlar1 kullanmis (Tablo1) bir kismu
ise direkt anlam iceren kelimeleri kullanmistir (Tablo 2). Burada “turizm”,
“kiltiir”, “kiltir ve turizm” ile ilgili makro ve mikro diizeyde cesitli te-
malar ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 1. Ogrencilerin “Turizm”, “Kiiltiir”, “Kiiltiir ve Turizm” icin Kullandig1 Metafor-
lardan Ornekler

Mesleki ve Teknik Anadolu Mesleki Mesleki ve Universite/
Anadolu Lisesi (A) Lisesi (B) ve Teknik Teknik Lisans
Anadolu Anadolu diizeyi
Lisesi (C) Lisesi (D)
Portakal (yararl)),  Cigek, asure, Gokytizii, Kar tanesi, Yemek, sevgili,
sigara(elde etmesi  papatya, ayna, deniz, otobiis, yolculuk, kedi, agag, kadn,
zor ama yanlis limon, ayakkab1 giivercin cocuk, bukalemun
kullaraldiginda miizik, ucurmak, Araba, bulut,
biinyeye sapka, slime insanmn doga, pazar, agac,
<] zarar veren), iskeleti, bardak, agz1 agk
g miize(farklihik), turist yogurt, bir tilkenin
= cigek (agip solar), aynast, bardak,
hayat, tecriibe, dolar, aa Dbiber,
el emegi, okul (staj- gokkusagi
lar, para, calismak),
kitap
(tekrarlayan olaylar)
Bilgili bir insan, okul, ~ Emanet, esya, Cigek, insan, Kardes, Ambar, agag, ruh,
dedelerimizden cigek, gelenek, insan, kumbara, bir
kalan, horoz, medeniyet, halkoyunu milletin aynasl,
.5 edebiyat, tiyatro memleketimiz, doga, kiyafeti, viriis, sarap,
= hint gokylizii, sanat, hazine
M kumas, kalp, nefes, egitim, ozgiirliik, Yemegin igindeki
kiyafet, giysi, saygmlik, sarap tuz, ask, su damla-
agactaki meyve yasam ,insan ruhu s1, altin, miicevher,
tarzi, gegmis aile, cocuk
Cay ve seker, sandik ~ Gokkusagl, anne  Bakanlik, Ekmekle iki dost, karavan,
ve hazine, vitamin, ve baba, ¢ilek ile  deniz tuz, dost ve  evli bir ¢ift, verimli
agr1 kesici, iki dost, seker, zincir, ve  gokylzii arkadas, bir toprak, tahin ve
bilgi ve tecriibe, ask kardes, bitirim  uyumu, damar, pekmez, et ile
. Ve sanat, coskun bir ikili, yaz giiniin-  diinya, yasam tirnak, Leyla ile
:z sel. de buz ayrimaz ikili, kaynagy, Mecnun, Kkardes,
N farkhiliklar toplumun millet ile devlet,
g tanima, iskeleti, aura, raki
g bir biitiin hava Sag el ile sol el, et
[E ile twnak, kan

koca, erkek ve
kadm, bir elmanin
iki yarisi, kardes
gibi iki insan, okul
ve ogrenci

Arastirma bulgulari, her ne kadar yerel boyutta da olsa turizm egitimi
alan lise ve iiniversite 6grencilerinin turizm, kiiltiir ve bu iki terimin iligki-
sine dair farkindalik diizeyleriyle ilgili veri saglamaktadir. Buna ek olarak,
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genglerin ve dolayisiyla gelecegin turizm profesyonellerinin ya da gelece-

gin turistlerinin turizmin ve kiiltiiriin yeniden tanimlanmas: igin de yara-
tic1 fikirlerine bagvurulan bir kaynak niteligini de tasimaktadir.

Tablo 2: Ogrencilerin Kullandig Metaforlara Karsilik Gelen Anlamlardan Ornekler

Mesleki ve  Anadolu Mesleki Mesleki ve Universite/
Teknik Lisesi (B) ve Teknik Teknik Lisans Diizeyi
Anadolu Anadolu Anadolu Lisesi
Lisesi (A) Lisesi (C) (D)
i§, Para, ekonomik Rahatlama, Ekonomi, isi Kirilgan, cabuk etkile-
deneyim, kazang, cesitlilik, huzur, gez- seyahat, nen, ilgi isteyen, cesitli-
ders, cigek(kirilgan), me, gezmek, lik, huzur veren, tiilke-
Ogrenme, icine ¢eken- s kesfetme, eglenmek, nin aynasi, tarihi deger-
para, urekliligi  olan-  ekonomi, kesfetmek leri agisindan  Tiirki-
yer tanima, istek yaratan  ihtiyag, para, ye'nin bir kiiltiir {ilkesi
g eglenmek, (slime: oyun kalkinma olmasi
g gezmek, hamuru), Cesitlilik, ekonomi,
= evdenuzak  gereksiz(-) ticaret, para, eglence,
olmak, flgi verilirse ve yatirm
mutlu yapilirsa  giizellestigi,
olmak ilgilenilmediginde ise
olumsuz sonuglara yol
actigr  (cevreye zarar
gibi)
Tarih, eski, Eksikliginde Gegmis, Varlig: Birikim, miras, degerli,
gecmis, kotii gelenek, yere yasamin, nesilden nesile degerle-
- sanat, hissedilir, ait, medeni- Ozgiirliigiin rin aktarilmasi
= yoresel farkhiliklar yet, gelismis- temeli, degerler Gelenek, gorenek,
Z adetler, lik diizeyi, biitiinii, vazgegilmez
gerekli, toplumun {ilkenin,
bask1 degeri, Tiirkiye'nin
unsuru(-) yasam tarzi giizelligi
Ayrilmaz Cesitlilik, Birbirini Bagimli olmak, Birbirini tamamlayan
ikili, zenginlik, tamamlayan cesitlilik, biitiin, ayriyken veya
::::, birlikte, birbirini iki ayr zenginlik, tek basinayken degeri
5 sanayi, tamamlayan biitiin, ekonomiyi yok, birlikte birbirine
N o o . <
g ihtiyac, iki farkh sey yer, yore, ayakta deger katar
g birlikte gelismislik tutan gii¢ Birbirini  tamamlayan
- olma diizeyi, ikili
[—<s bilinci merak,
tanima,
iilke imaj1

Turizm makro anlamda ekonomik getiri olarak algilanirken, mikro dii-
zeyde erken yasta isgliciine girisi ve kazanci ifade etmektedir. Turizmin
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sosyal olarak algist bos zaman degerlendirme araci, eglence, kesif, kagis,
deneyim, dinlenme, rahatlama, huzur seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Sekil 1).

« Ekonomik

Turizm +Sosyal

*Makro: Ekonomik gelir

Ekonomik *Mikro: Is, Isgiicii

*Bos zaman degerlendirme aract,
Sosyal eglence, deneyim, kesif
+Rahatlama, huzur, dinlenme

Sekil 1. Turizmin Alt Temalar

Kiltiire de olumlu ve olumsuz anlamlar atfedilmistir. Kiiltiire iligkin
makro olumlu atiflar hazine ve zenginlik temas: altinda; miras, ge¢mis,
gelenek, milletin ve toplumun temeli, olmazsa milletin var olmayacagi
seklinde insanlar1 birlestiren ve kimlik saglayan niteliktedir. Burada kiiltii-
riin karsilikli etkilesim alt temast ile bilgi paylasimi, bulasici olma, canlilik,
kiiltiirel asimilasyon, smir ¢izme gibi 6zellikleri de belirtilmektedir. Mikro
olumlu atiflar toplumun aynasi temasi altinda; medeni olmak, iyi egitimli
ve bilgili olmak gibi ¢agrisimlar1 ve hayat, ruh, deger, toplum, yiyecek,
sanat, aile, egitim, akrabalik gibi unsurlar1 icermektedir. Olumsuz atiflarsa
Ozgiirce hareket etmeye engel olmasi, gelenekler sebebiyle toplumsal cin-
siyetin asillamayan kati tutumu gibi durumlardir. Kiiltiiriin alt temalar:
Sekil 2’de goriilebilmektedir.

Hazine ve zenginlik Karsilikli etkilegim Toplumun aynasi

g g Bilgi paylagim, Medeni olmak, iyi
Miras, gegmis, bulasici olma, canlilik, egitimli ve bil’gi%li

olmak, hayat, ruh,
deger, aile, akrabalik

gelenek, toplumun kiiltiirel asimilasyon,
ve milletin temeli sinir ¢izme

Sekil 2. Kiiltiiriin Alt Temalari
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Kiiltiir ve turizmin birbirinden bagimsiz oldugunu belirten goriis birbi-
rini tamamlayan ikili olarak betimleyen goriise gore azinlktadir. Buna
gore, kiiltlir ve turizmin birbirinden ayrilmayan bir biitiiniin pargalar:
oldugu “gok ve denizdeki mavi gibi” 6rneginde oldugu gibi gesitli meta-
forlarla da betimlenmistir. Sonug olarak, Tiirkiye’de kiiltiir ve turizmin
birbiriyle olan iligkisine dair birbirini tamamlayan ayrilmaz bir biitiin ola-
rak algilanmaya devam ettii ¢ikarimina ulasiimaktadir (Sekil 3). Buna
gore birbiriyle baglantili olan boliimlerden bahseden tanimlamalara 6rnek
olarak: “Ikiz kardegler, en iyi arkadaslar, iki asik, evli bir cift, anne ve co-
cugu” verilebilir. Birbirini tamamlayan 6gelere ornek olarak ise: “Agk ve
sanat, cay ve seker, cay ve unlu mamiiller, tavuk ve pilav, bilgi ve ask, sag
el ile sol el, bir elmanin iki yaris1” gibi benzetmeler gosterilebilir.

Sekil 3. Birbirini Tamamlayan bir Biitiinii Olusturan Kiiltiir ve Turizmin Konumlar

Bu kategoriler turizm ve kiiltiir algisinin temel boyutlarina bir 1s1k tut-
maktadir. Kurumsala politik bakis agisina paralel olarak, 6grencilerin
algisi, kiltiirle turizmin baglantisin giiclii oldugunu gostermektedir.
Turizmle ilgili kavramsallastirmalarinda 6grenciler turizmin 6zgiil nitelik-
lerini yansitmaktadirlar. Turizmin kirilganlig1 ve cesitliliginden bahset-
mektedirler. Kiiltiirle ilgili algilamalarinda ise 6grenciler toplumsal kural-
larin koruyucusu ve gelistiricisi olarak kiiltiirii sosyal hayatla igice algila-
maktadirlar. Gegmis ve gelecek, degerlerin aktarmmi, kiiltiirel cesitlilik,
kiiltiirel degisim, toplumsal baris kiiltiirle ilgili 6n plana ¢ikan alg: farkin-
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daligr kapsaminda yer almaktadir. Turizmle kiiltiirtin kavramsallastiril-
masinda ise birbirinden farkli ama birbirini tamamlayan nitelikleriyle 6n
plana ¢ikarilmasi goze carpmaktadir. “Eger turizm olmasaydi, insanlar
diger tilkelerin kiiltiirlerini gérmek i¢in oralara gitmezlerdi”, “Kiiltiir kim-
ligi, turizm kisiligi gosterir”, “Kiiltiir ve turizm deniz ve gokyiizii gibi
mavidir ama ikisinin kendi icinde farklilig1 vardir”. Arastirma sonuglari
kiiltiir ve turizmin gficlii ve zayif iliskilerinden yola ¢ikarak aralarindaki
baglantinin karakteristigini de vurgulayarak kiiltiirel ve miras turizmi gibi
turizmi tiirlerinin gelecek planlamasina katkida bulunabilecektir.

Tartisma ve Sonug

Foca, deniz-giines turizminin yaninda kiiltiir turizminin 6n plana ¢cikmaya
bagladig1 onemli bir kiiltiirel miras turizmi destinasyonudur. Bu aragtir-
mada Foca'nin yerel halkmin turizm ve kiiltiir algis1 irdelenmistir. Aras-
tirma bulgular1 katilimcilarin sadece turizm degil kiiltiir ve bu iki kavram
arasindaki baglant1 ve iliskinin kurulmas: agisindan da diger arastirma-
lardan farklilasan yoniinii ortaya koymaktadir. Arastirma sonuglar tu-
rizmde yerel kiiltiirtin kullanimu, kiiltiir-kimlik iligkisi ve turizmin gelisti-
rilmesinde yerel kiiltiiriin stirdirilebilirligi (Duran, 2011) ile kiiltiir-
turizm iligkisinin somut ve soyut kiiltiirel mirasin kiiltiirel-ekonomik agi-
dan degerlendirilmesindeki énemini vurgulayan (Ozdemir, 2009) teorik
calismalar1 da dogrulamaktadir. Bu baglamda, arastirma sonuglarmin
akademi ile sektor arasinda baglantinin kurulmasi anlaminda da katk:
saglamas1 beklenmektedir. Kiiltiir ve turizmin birlestigi noktada yer alan
kiiltiirel miras yonetimi, kiiltiir turizmi ve daha birgok planlama gerekti-
ren alanda bu ve benzeri arastirmalarin yapilmasi sektorel stratejilerin
belirlenmesinde de 6nem tasimaktadir.

Kiiltiirel turizm Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii'niin bildir-
digi giincel verilere gore %39'dan fazla olan ziyaret¢i sayisiyla ve buna
paralel olarak uluslararasi turizm gelirlerinde 6nemli bir payday1 temsil
etmektedir. Buna ek olarak, kiiltiirel turizmde degisen bakis agisi, somut-
tan soyuta dogru bir yon izlemekte, yerel kiiltiirlerin 6nemine vurgu art-
maktadir (Richards, 2018). Kiiltiirel miras turizmi baglaminda ziyarete
gelen kiltiir turistinin ekonomik ve kiiltiirel diizeyi tistiindiir ve ziyaret
edilen yerin kiiltiirel miras kokenlerini 6grenme merakiyla gelirler (Gon-
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zalez-Santa-Cruz ve Lopez Guzman, 2017). Dolayisiyla bu getirisi yiiksek
ve soyut kiiltiir bakis acisiyla daha spesifik hale gelen turizm alaninda
yapilan aragtirmalara sektorel hedeflerin ve yatirimlarin planlanmasi agi-
sindan ihtiya¢ bulunmaktadir.

Aragtirmanin bir sonraki adiminda 6grenciler disindaki toplum kesim-
lerinden veri toplanarak farkli gruplarin da fikirleri ve deneyimlerinden
yararlarilabilir. Arastirmaya, Poria, Reichel ve Cohen (2013) 6rneginde
oldugu gibi turistlerin ve turizm planlamasinda rolii olabilecek bagka
paydaslarin da dahil edilmesiyle kiiltiir ve turizmin etkin yonetimine kat-
kida bulunacak, siirdiirtilebilir katilimcr bir modelin ortaya cikarilmasi
saglanabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Tourism and Culture: Metaphor Analysis of
Perceptions of High School and University Students

*

[Ikay Tas Giirsoy - Nil Sonug
Dokuz Eyliil University, Katip Celebi University

Tourism and culture are mostly conceived as interlinked concepts. Cultural
assets may become tourist attractions even if tourism is not the primary goal
of the culture industry. However, tourists tend to have increased interest in
learning the culture of the places they visit. Thus, tourism creates more
room for the culture economies in the destinations. Besides, the terms, cul-
ture and tourism are connected in the perceptions of current tourism profes-
sionals as may be grasped by the name “Ministry of Culture and Tourism”
in Turkey.

Tourism and culture, by acting as societal forces, influence on the various
aspects of social and personal life. Tourism destinations become the venues
of such interaction. In this regard, this study aims to understand how tour-
ism, culture and their relationship are conceptualized by deriving from the
metaphor analysis of the perception of high school and university students.
The field of research is selected as a tourist destination, namely Foga in
Izmir, Turkey. This is a place where tourism has become a part of daily life
and local culture.

The study aimed to understand the perception of students at the level of
high school and university BA degree. The students at the BA level and a
part of the students from the vocational and technical high school get tour-
ism-oriented education. The students from Anatolian high school, do not
get tourism-oriented education. What is important for the aims of this re-
search is that these students are inhabitants of the research site which is a
tourism destination. Besides, the students are selected as the target group of
the research due to their prospects of becoming a tourist, their current role
as members of the tourism host society and their prospective career in tour-
ism (for the ones who study tourism).
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This study is exploratory. It focuses on exploring students” subjective ex-
periences and perceptions. This requires producing rich descriptions and
dealing with non-numerical data. Therefore qualitative research design was
adopted. The method of data collection was based on the open-ended ques-
tion forms which enabled the students to choose their own words while
replying the questions. Thus, the voices of the students were included in the
study. This provided in-depth information and rich description. The data
collected was examined based on metaphor analysis. Metaphor analysis
enabled using free associations and thus the production of more creative
representations of tourism, culture and the relationship between them. The
imaginaries relating to tourism and culture provided a means to understand
the cognitive schemes impacting on how participants approach to tourism
and culture.

The findings of the study derived from the perceptions of students show
that the liaison between culture and tourism is strong. The students reveal
the specific characteristics of tourism in their conceptualisations of tourism.
They refer to the fragility and diversity of tourism. Regarding their percep-
tions related to culture, they perceive it nested with social life as the protec-
tor and developer of the rules of society. Past and future, transfer of values,
cultural diversity, cultural change, social peace are covered by the percep-
tion related to culture. The conceptualization of tourism and culture togeth-
er glitter as their differing and supplementary characteristics are put for-
ward. “If tourism did not exist, the people would not visit other countries to
meet their cultures”, “Culture shows the identity and tourism personality”,
“Culture and tourism are both blues similar to sea and sky, however, they
each keep differences inside”.

The results of the study are expected to contribute to the future planning
of different tourism types such as cultural and heritage tourism by empha-
sizing the characteristics of liaison between culture and tourism and their
strong and weak relationships. Foca is a destination where the importance
of cultural and heritage tourism increases besides sun and sea tourism. This
research provides an insight into the perceptions of local people on tourism
and culture. Another contribution of the research is expected to create a
connection between sector professionals and academy. Cultural heritage
management placed on the meeting point of culture and tourism requires
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measures of planning for various fields including culture tourism and de-
termination of sectoral strategies.

Cultural tourism represents an important segment by receiving over 39%
of the visitors and creating a parallel revenue according to the United Na-
tions World Tourism Organization. Additionally, cultural tourism leads
through a more intangible perspective emphasizing local cultures (Richards,
2018). In the context of cultural heritage tourism, the tourists visit places
with a curiosity to learn the origins of cultural heritage in that place and
their socio-economic level is high (Gonzalez-Santa-Cruz and Lopez Guz-
man, 2017). Thus research in this area of tourism which is becoming more
specific with the intangible aspect and with high revenue potential is need-
ed for the planning of sectoral objectives and investment.
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