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OZET

Diinyada gelisen turizm sektsrll diinya ekonomisinin gidigat1 izerinde dnemli
bir etkiye sahip olmaktadir. Tiirkiye’de turizm sektdriiniin ekonomi iizerindeki rold

son 30 yildaki kiireseliesme riizgari paralelinde artrustic. Ozellikle yabane: tarist
harcamalart makro ekonomik degiskenleri etkilemekte ve yabanci turist harca-
malannin yaz aylan sebebiyle arttig1 kabul edilmektedir.

Bu g¢aliymada siirdiriilebilir turizm kavramn temelinde yabanci turist
harcamalarsmin makro ekonomik degiskenlerle iligkisi ortaya konulmug ve [997-
2006 donemi i¢in aylik veri kullanarak yabanci turist harcamalan yabanc turist
sayis) arasi iliskide yaz mevsiminin etkisi olup olmadif golge degisken
kullanilarak en kiigiik kareler ydntemi ile aragtirilacaktir.

ABSTRACT

Growing tourism sector in the woild has an important effect on the world’s
economic trend. In Turkey tourism sector’s role on Turkish economy increased
parallel to the last 30 year's wind of globalization phenomenon. Specially foreign
tourism expenditures effects macro economic variables and foreign tourist
expenditures is thought to be rising because of the summer season.

In this study the relationship between foreign tourist expenditures and macro
economic variables is defined on the basis of sustainable tourism concept, whether
or not there is an effect of the summer season in the relationship between foreign
tourist expenditures and number of foreign tourists is analyzed by using dummy
variable in ordinary least squares method for the 1997-2006 period using monthly
data.
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GIRIS
Hizla gelisen turizm sektorii bolgesel ve
ulusal kalkmmanmin saglanmasinda Snemli bir
sektor haline gelmisgtir.
masinda siirdiiriilebilir turizm kavram 6n plana
ctkmigtir. Siirdiirtilebilir turizm kavram temelinde
planlanacak turizm sektorii saglikli bir yapiya
kavugacak ve ckonomi iizerinde olumlu etkiler
yapacaktir. Ayrica yabanci turist harcamalan
makro ekonomik degiskenleri etkilemekte, turizm
harcamalart ve yatimmlarmm Onemli dlgiide
ekonomileri etkileyerek iktisadi kalkinmaya yon
vermektedir.

Kalkinmanin saglan-

I. SURDURULEBILIR TURIZMIN
ONEMI
Diinyada turizm sektorii gelismekte ve
dinya -ekonomisinin gidisati iizerinde dnemli bir
etkiye sahip olmaktadir. Daha onceleri dogal

kaynaklardan maksimum oranda faydalanmayi

diigiinerek, plansiz bir bigimde gelisen turizm
olgusu yerini dogal-kaynaklarin tahrip edilmeden
planli bir sekilde kullamilarak gelisen bir turizm
olgusuna birakmmgtir. Bu noktada . gevre .ve
siirdiiriilebilirlik kavramlart giindeme gelmistir.
Siirdiiriilebilir turizmin genel ilkeleri ve amaglan
incelendiginde, ortak hedefin cevre ve cevre ile
dogrudan iligkili bir bigimde turizmin stirdiiri-
lebilir  hale getirilmesi gerekliligi  oldugu
goriilmektedir. Bu nedenden dolayr turizm ve
cevresel faktdrler birbirine bagimhlik goster-
mektedir.  Sirdirilebilir  turizm  kavraminin
gerceklesebilmesi icin cevresel faktorler temelinde
bolgesel ve ulusal diizeyde turizm politikalar
gelistirilmeli ve daha 6nce bu siireclerden gegmis
ilkeler incelenerck dogru analizlerde bulunul-
malidir. Bu noktada Tiirkiye’de turizm sektoriinde
hizmet veren isletmelerin  hizmetlerinin - ve
Tiirkiye'nin imaji dnem tagimaktadir. “Kurumsal
imaj dig paydaslarin disiincelerinde ortaya ¢ikan,
gelisimi igin orgiit Uiyelerinin temel olusturdugu,
kurumun vizyonu, misyonu ve orgiitsel degerlerin-
den olusan kurum kimliginin bir algilams
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bicimidir” (Yildiz Cakir 2006: 3). Bu agidan
turizm igletmelerinin kuramsal imajin olumlu
yonde olugmas: Tirkiye’de turizm sektoriiniin
gelisimi ve siirdiiriilebilir turizm olgusu agisindan
onem tagimaktadir. Gerek kurumsal imajin
gerekse de lilke imajinm olumlu yonde
geligmesinde turizm politikasimn dogru olusturul-
mast ve Kiiltir ve Turizm Bakanligimn aktif
politikalar ¢nemli noktadadir. Tirkiye gibi turizm
potansiyeli olan bir tilkenin, siirdiriilebilir turizm
kavramuna biiyiik dnem vermesi ve heniiz tahrip
olmamis dogal zenginliklerini korumak igin ciddi
politikalar- iiretilmesi gerekmektedir. Siirdiirii-
lebilir turizmin 6neminin anlasilmasi, insanlik igin
degerli olan kaynaklarin korunmasma ve gelecek
nesillere tahrip edilmeden aktanlmasima yardimer
olacaktir. Turizmin saglkh gelisimi acisindan ve
ozellikle de gelismekte olan iilkelerde iktisadi
kalkinmaya etkisi ancak siirdiiriilebilir turizmin
ilkelerinin benimsenmesi ile saglanacaktir.

L. A. Siirdiiriilebilir Turizm Olgusunun
Gelistirilmesi Ve Turizm Pazarlamas:

Stirdiiriilebilir turizm kavramm ile gevre ve
kiiltir izerindeki olumsuz etkilerin en aza
indirilmesi hedeflenmektedir. Bu noktada turizmin
sosyal ve cevresel tanumlanarak,
etkilerinin giderilmesi icin genel turizm politikas
kapsarmnda oOnlemler almmas1 gerekmektedir.
gelecek
kullanaca@ dogal kaynaklarin kalitesini yiikseltme
odakli olmalidir. Bunun igin 12 ay turizm hedefi
cergevesinde Onceliklerin yerel halka verilerek,
toplumsal ve kiiltirel kimlik korunarak, gerekli
yapilar insa edilerek talebe gore degil arza gore
turistlik diizenlemelerin yapilmas: gerekir.

etkilerinin

Surdiiriilebilirlik  kavram nesillerin

Turizm olayr dnceden belirlenmis amaglar
ile birlikte ozellikle turistlerin talepleri dogrul-
tusunda belirlendifinden yapilmis veya yapilacak
yatirumlarin ekonomiye etkisi olacaktir. Pazarlama
aragtirmasi  iireticiyi  tliketiciye ve  halk
pazarlamaciya bilgi ile baglayan bir iglevdir. Bu
bilgi pazarlama fusat ve sorunlarinin tanimlan-
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mas1 ve belirlenmesi pazarlama performansmin
‘kontrolimiin saglanmasi ve pazarlamamn bir siireg
olarak daha iyi anlasilmasi konularinda bize
yardimct olmaktadir. Turizm sektoriinde etkili
pazar aragtirmalar yapilacak yatirmlarm etkinli-
gini saglayarak ekonomiye olumlu etki yapacaktir
(Bayru Tokal 2001: 7). Ekonomide ne gibi mal ve
hizmetler iretilecek, ne miktarda {retilecegi
onemli bir soru olarak karsimuza ¢ikmaktadir. Bu
soru ve kaynaklarm sinurhilify, tercihler ve firsat
maliyeti kavramlarm icermektedir. Uretim faktor-
leri smurh oldugu igin iiretilebilecek mal ve
hizmetlerde smurhidir. Bu  yiizden bir tercih
yapilmas1 gerekmektedir (Ertek 2006: 10-11). Bu
tercihin turizm sektoriinde optimal olmasi turizm
sektoriinde turistik bélgenin arz ettigi turizm
potansiyelinin dogru dl¢iilmesine ve bu dogrultuda
turistik bolgelere talep yaratilmasma baghdir. Bu
noktada turizm sektoriinde pazarlama iletigimi
kavranm 6n plana c¢iknugtir. Pazarlama iletigimi
mal ve hizmetlerin tiiketiciler tarafindan fark
edilip satm almmasina ve satg sonrasi tiiketici-
lerin memnuniyetlerinin saglanmasima kadar olan
siiretir. Pazarlama iletisimi promosyon kavramin-
—.dan.daha_genis.bir.alani.kapsamaktadir..Pazarlama
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koordinasyon &nemli noktadadu. Bu yapilma-

* digmda turizm olgusu halktan kopuk bir gekilde

gerceklesir ve ekonomik anlamda yerel halka
doniisii gergeklesmez. Yerel halkin aktf kath-
munin saglanmasi dnem tagimaktadir. Yerel halk,
yasadigi bélgenin dogal ve Kkilltivel deZerleri
sayesinde ekonomik bir gelir elde ettigi zaman,
kisa siirede bu degerlerin koruyucusu olacaktir. Bu
da turizm potansiyelinin artmasma yol acgarak
iktisadi biiyiimeyi olumlu etkileyecektir.

I. A. 1. Turizm Harcamalar: ve Turist
Sayisinin Ekonomi Uzerindeki Etkist

Turizm harcamalart ve turist sayismin
makro ekonomik degiskenler iizerinde onemli
etkileri mevcuttur. Asagida belli bash bazi makro
ekonomik degiskenler ile olan iligkiler incelen-
mistir.

L. A. 1. 1. Enflasyon iizerindeki etkisi

Turizm harcamalar bagta enflasyon olmak
iizere bir ¢ok makro ekonomik degiskenle iliski

iletigimi kavramu ile iiriiniin titketiciler tarafindan
fark edilmesi ve tiiketicilerin satin alma kararlarm
etkilemek i¢in pazarlama ydneticilerinin yerine
getirdigi tim eylemler anlatilmaya ¢alisiimaktadir
(Bozkurt 2004:16). Turizm sektoriinde siirdiiriile-
bilir turizm olgusunun saglanmasi acismdan
turizm politikast olusturulurken pazarlama ileti-
simi temelli bir anlay1s yerlestirilmelidir.

Turizm yatirimlart esnek ve yatummlann
arinlma potansiyeli mevcut olmahdir. Turizm
sektoriinde zaman iginde olusabilecek dalgalan-
malara etkili olgiide cevap verebilmek ve gevreye
zarar vermemek icin kaynaklar maksimum oranda
kullanilmamalidwr. Bu anlamda bir turizm planla-
mas1 yaptlmalidar.

Turizm sektorii, emek yogun bir sektdr
oldugundan siirdiiriilebilir turizm olgusu temelin-
de turizm politikast yuriitillitcken yerel halk ile

icerisindedir. Turist harcamalarimn  artmas:
turistik bolgelerde ve ekonominin genelinde
fiyatlar genel diizeyinin yiikselmesi sonucunu
doguracaktir. Bu olgu da turizm sektoriinde talep

enflasyonuna neden olmaktadir.

Turizm hareketleri zaman ve mekan icinde,
belirli donemlerde ve belirli bolgelerde yogun-
lagmaktadir. Dolayisiyla turizm  hareketlerinin
fivatlant piyasa kosullarina gére hizla artmakta,
zaman ve mekan yogunlagsmasma uygun olarak
yiikselmektedir. Maliyetlerin  yiitkselmesi, bunu
izleyerek fiyatlarin artmasi maliyet enflasyonu
olarak tammlanmaktadn (Orhan 1984: 73).

Turistik mal ve hizmet fiyatlarinda
yiikselme, tiiketimdeki artigtan, turistik mal ve
hizmetlerin maliyetlerinin artmasmdan ve de
turizm yatinmlan ve turizm talebi arasindaki
dengesizlikten kaynaklanmaktadir. Bu noktada
iilkeler enflasyonun etkilerinden korunmak ve
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yabanc turist ¢ekebilmek i¢in paralanmn dig
degerlerini diisiirerek, ya da develiiasyona bagvu-
rarak turizm gelirlerini arttirirlar.

1.A.1.2, Diviz kuru ve ddemeler dengesi
iizerindeki etkisi

Uluslararas1 turizm hareketleri sonucunda
elde edilen divizler, ddviz arzi1 ve talebi lizerinde
etkili olmaktadir. Hizmetler sektorii iginde yer
alan turizm sektorii ozelligi dolayisiyla, turistik
ihtivaglann kargilanmasmda ekonominin biitiin
kesimlerinden yararlanmakta ve dolayli olarak da
diger sektirleri etkilemektedir. Turizm sektiriniin
temel hammaddesi iilkenin dogal, tarihi, folklorik
ve kiiltiirel degerleri oldugundan, hammadde
yoninden disa bagimhilik az olmaktadir ve bu
durum kisa stirede doviz arzmm etkilemektedir
(Mugan 1988: 36-37). Bu etki, turist gonderen
iilkede doviz talebi, turist kabul eden iilkede ise
doviz arzim uyarici ve artirict rol oynamakta,
doviz kurunun degerini belirlemekte bu da Gde-
meler dengesi lizerindeki etki olarak karsimuza
¢ikmaktadir. Bir ilkenin kazaneci turistik doviz
kéybmdan daha fazla oldugu siirece odemeler
dengesihe olumlu katkida bulunacaktir.

1.A.1.3. istihdam iizerindeki etkisi

Turizm ve sevahat sektorii, diinyada en
fazla is sahasi yaratan sektorlerden biri konumun-
dadir. Turizme olduk¢a bagimli bulunan iilkelerde
toplam isgiciinin % 50'sinden fazlasi turizmle
dogrudan ya da dolayli olarak iliskili bulunan
ckonomik faaliyet alanlarinda istihdam edilmek-
tedir (Vellas ve Becherel 1995: 319).

Turizm harcamalan ve yatinmlarnnin dnem-
li bir diger etkisi de istihdam iizerinde goriil-
mektedir. Turizm hareketleri, neden oldugu harca-
ma gelir halkalari ile hizmetler sekttriinde yer
alan faaliyetlerde niteliksel ve niceliksel geligme-
lere yol acar. Ozellikle ticaret, sanat ve hizmet
igletmeleri turizm harcamalan sayesinde optimum
kapasiteye ulagmaya, daha fazla ve kaliteli
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personel istihdam ederek, iilkenin ekono-mik
kalkinmasina ve sosyal gelismesine katk: yapmak-
tadir (Igoz, ve Kozak 2002: 256).

Turizm sektoriiniin emek-yogun bir sektor
olmas1 ve teknolojik girdilere diger sektorlere
nazaran daha az kullanmas: nedeniyle bu sektrde
insan giiciine olan ihtiyag yiksek diizeydedir.
Turizm sektorinde gelismis ilkeler incelendigin-
de, o lilkeleri ilging ve ¢ekici yapan unsurlarin
sadece maddi kaynaklari, vatirimlari, tarih ve
tabiat zenginlikleri degil, onlarm degerlendiren
insan ve organizasyon giicii oldugu goriillmektedir
(llkiz ve Hitay 1992). Buna gore bir ilkede
turizm sektoriiniin gelistirilmesi agismdan dzellik-
le arz tarafindaki insan unsuru biiyik ©nem
tasimaktadir. Ornegin, otel isletmelerinde en iist
duzeydeki yoneticiden, en alt kademedeki is
gorenlere kadar gerekli niteliklere sahip olmayan
bireyler s6z konusu ise, otel yatirum istedigi kadar
capdag ve kaliteli olsun, igletmenin gelismesi ve
verimli caligmasi miimkiin degildir. Bu durum
yalmizca otel isletimeleri igin degil, turizm sektorii
icerisinde dogrudan ya da dolayh olarak yer alan
biitiin isletmeler icin gecerlidir (Igbz 1991: 23-
24). Bu da turizm sektorii icin nitelikli ara eleman

egitim oOnemi ortaya ¢ikarmaktadir. Turizm
politikas1 ele almurken egitim alamindaki dncelik-
ler de plana dahil edilmelidir. Turizm sektorii bu
ozelligi sebebiyle geligmekte olan iilkeler igin
onemli bir sekttr haline gelecektir. Bu tlkelerdeki
basta istthdam ve doviz kithigi sorununa ciddi

¢ozimler getirilebilecektir.

Kargilagtirmali iistiinlik teorisinin iddiasina
gore bir iilke tretimde ne kadar uzmanlagirsa
uluslararasi ticaretten o kadar ¢ok kazang saglar
(Walther 2002: 143). Gelismekte olan iilkelerin
¢ogunda sanayilesme potansiyeli diisilk ancak
turizm sektoriinim  gelisme potansiyeli  gegitli
sebeplerden dolayr yiiksektir. Bu anlamda turizm
sektortl iktisadi kallanmanin saglanmasinda kilit
bir noktada bulunmaktadir. Gelismekte olan
iilkelerde basta igsizlik sorunu olmak iizere bir ¢ok
sorun turizm sektorii  yardimyla  agilabilir.
Gelismekte iilkelerde sanayilesme oram digiik
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oldugu igin igsizligi gidermenin dnemli bir yolu da
turizm scktorii eliyle istihdamin arttinlmasidir.
Turizm sektériiniin gelismesi ile istihdam etkisi,
turizmin gelismesine ve turizm talebinin yogunlu-

guna bagh olarak artar. Turizmin gelismesine

paralel olarak turistik tesis yatimlarimn artmast, ig
giicii talebini arttirdi@y gibi, turizmin mevsimsel
gzelliginin bir sonucu olarak talebin yogunlastifi
donemlerde turistik igletmelerde is giicii talebi
artacaktir. Mevsim diginda ise, iggiicii talebi
azalmakla birlikte yine de bir devamlilik
gostermektedir (Kiilahgi 1992: 106). Ulkemizde
yabanci turist harcamalarinin yaz aylarinda arttigy
ve bunun paralelinde turizm yatirimlarinm arttiy,
sekiorde fiyat artiglanmin  porildigi, is gici
talebinin arttigs varsayilmaktadir.

IL. TORKIYE’DE YABANCI TURIST
SAYISI YABANCI TURIST
HARCAMALARI ARASINDAKI
ILiSKi

Yaz aylarinda Tiirkiye’de yabanci turistlerin

daha ¢ok harcama yaptiklan seklinde genel bir
kabul bulunmaktadir. Yani bu goriise gire yaz
aylart igerisinde bulunulmas1 yabanci turist
harcamalarini artirmaktadir. Yabanci turist harca-
malan Uzerinde yaz mevsiminin etkisi olup
olmadigimi anlayabilmek icin dncelikle yabanci
turist harcamalarinin en dnemli belirleyicisi olan
yabanci turist sayist ile arasindaki iligki, 1997 -
2006 dénemi igin aylik veri kullanilarak en kiigiik
kareler yontemi ile analiz edilecektir, Daha sonra
ise yaz mevsiminin, yabanci turist harcamalan
iizerinde etkisi olup olmadigim anlayabilmek igin,
ilgili dénemde yabanci turist harcamasi ile
yabanct turist sayist arasi iligkide yaz mevsiminin
etkisi golge degisken kullanilarak arastirilacak ve
yazZ ~mevsiminin yabanci turist harcamalan
izerinde belirgin bir etkisi olup olmadif t-
istatistifi kullamilarak aragtirilacaktr.
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ILA. En Kiigiik Kareler Yontemi

Dogal ya da toplumsal olgularn belirleyen
ya da belirledigi diigiiniilen degiskenlerin aralarnn-
daki iligkilerin ortaya ¢ikarilmasi ve bu iligkilerin
matematiksel araglarla ifade edilmesi bilimsel
siireclerin temel adimlanndan biridir. Bu olgulann
bazilar: kesin iliskilere sahip degiskenler yoluyla
belirlenirken, baz1 olgular i¢in bu olanaksizdir, vy
degiskeni tarafindan kesin hir iliski ile
aciklaniyorsa matematik anlamda uymast nede-
niyle y, x,’in bir fonksiyonudur denir. Ancak
istatistiksel bir iliskide matematiksel anlamda bir
fonksiyon olugturmak olanaksiz oldugu, degisken-
lerin arasindaki iliskinin matematiksel bigimi
kesinligi degil bir yaklasimu gdsterdigi i¢in y, X’in
bir fonksiyonudur yering y, x izering bir
regresyondur denir. Burada y bagimli degisken x
ise bagimsiz ya da aciklayici degisken olarak
isimlendirilecektir. Gozlem degerleri ile arasinda-
ki farklarin kareleri toplamini minimum yapacak
egri, regresyon efrisi olarak se¢ilebilir. En kiigiik
kareler yontemi olarak adlandinlan bu yoéntem

y=P, +B,x yaklasimm saglayacak y=p ,+p x
regresyon dogrusunu ¢esitli formiiller kullanarak
elde ederiz .

Regresyon egrisinin birinci derece oldugu
ve tek bagimsiz degisken i¢in E.K.K.Y.’nin
sonuglan elde etmeye calmildiginda x ve y'e
iliskin n tane gozlem yapildigim diisiinelim.
y=B,+B,x’i saglayacak olan dogru, EK.K.Y.’e

gore hata terimleri Zef :Z(y - ]30 _ﬁlx)Z
toplamim minimum yapacak olandir. Qyleyse Bo

ve B, 'e gore kismi tiirevler alinarak;

d 2
%ﬁ‘lzzzw-—ﬁo—ﬁlx)("l)=0 (l)
0
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LI

=22 (y =By ~B XX =0 (2)
op,

edilebilir. Denklemleri

A ”

saglayacak B, ve B, ’in 6zel degerleri f , ve |

denklemleri elde

(“*” sapka olarak okunur) olsun. Bu degerler
denklemlerde yerine konur ve diizenlenirse,

ZY=I§on+I§12X 3)
S xy=p, S x+p, %’ (@)

elde edilir. Yukaridaki denklemler birlikte bir
denklem sistemni olustururlar. Normal denklemler
olarak adlandirilan bu denklem sistemi cramer

A A

yontemi ile ¢oziiliirse B ;5 ve § |

Xy o2xX
[n} :ny ZXZQZnyz—Zxey@
0 n ZX HZXZ_(ZX)2
2x 22X

" _Zx > xy :any—Zny
no Yk ) x-O0?

(6)

olarak elde edilir. Oyleyse y=B, +B, x yaklagimm
saglayacak y=f ,+B ,x regresyon dogrusunu (5)
ve (6) no’lu denklemler vasitasiyla elde ederiz
(Simksaran 2001:405-408).
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IL.B. T-Istatistigi

En kiigiik kareler yontemi tahmincileri 3 ,

ve [,’mn alacagi degerler Omeklemden
ornekleme degisebilecegine gore her ikisi de tipki
bagimh degisken Y va da teorik hata terimi (e)
gibi birer rastlanti degiskeni olarak
disiintilmelidir. Bir tahmincinin yansiz olmasinmn

yvany swa varyansinm kiigilk olmasi da tahminciyi

A A

gilvenilir yapan bir ozelliktic. 3 , ve [, va
dayanarak B, ve B e iligkin giiven araliklan ve

hipotez testleri ya da genel olarak ifade edersek
istatistiksel ¢ikarsama yapabilmemiz icin her iki
tahmincinin Omekleme dagilmimn  bilinmesine
ihtiyag vardir. Regresyon ¢oziimlemesi sonucunda
olusan modelin parametreleri i¢in giiven araliklan

A A

olusturur ve hipotez testleri yapilir. 3 j ve 3, Y’

nin dogrusal kombinasyonu olduklar i¢in, ¥’ nin

A

normal dagilmast durumunda ispatlanabilir ki,

ve B, de normal dagiir. Y’nin normal dagildigs
varsaymm:  altinda esitliginde t istatistiklerine
bagvurabiliriz. Giiven araliklart  olusturularak
model parametleri igin hipotez testleri uygulamr.
Test edilen deger giiven araligimin digmdaysa H,

red, icindeyse kabul edilir. Ancak genellikle
hipotez testi siireci giiven aralifindan bagims:iz
olarak  gergeklestirildigi  igin  test istatistigi
kullanilacaktir. H, hipotezi dogru ise t istatistigi

(n-2)  serbestlik  dereceli t  dagilacaktir.
Omeklemden gelen t istatistigi hesaplamr ve tablo
degeri  ile  karsilastmilir.  Efer  modelin
parametresinin t istatistigi belirli bir anlamhlik
diizeyinde (n-2) serbestlik dereceli tablo
degerinden kiicitkse hipotez kabul aksi halde ise
red edilir (Stmiksaran  2001:416-422). Kabaca
tammlarsak, anlamlilik smamas;, Gmeklem
sonuglarimn, bir sifir dnsavmin dogrulandigini me
yoksa yanhslandigm mm gormek icin kullanilan
bir siirectir. Anlamlilik sinamasiin ardinda yatan
bu anahtar kavram bir sinama istatistigi (tahmin
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edici) ile sifir dnsavi altinda bu istitistigin

orneklem dagilimdir. H,’1 kabul ya da redetme

karari, eldeki verilerden elde edilen sinama ista-
tistigine baglidir (Gujarati 1999: 124).

Normallik varsayim altinda;

T=(B - B, )sh(P )

=[(B 4-By)y/ 2% Vo %

degiskeni n-2 serbestlik derecesi ile t dagilimina
uyar. Eger gercek B, degeri sifir 6nsav1 altinda
belirlenmigse (7) no’lu denklemdeki t degeri
eldeki drneklemden kolayca hesaplanabilir, dola-
yisiyla da bir sinama istatistigi gérevi tistlenebilir.
Simmama istatistigi t dagilimma uyduguna gore,
asagidaki giiven aralbiklan vyazilabilir (Gujarati
1999: 124).

Pri-t,,,<=(B ,-B,/sh(P ;)<=t, ]1=1-0 (8)

Uygulamada (8) no’lu’ii agikca hesaplamak
gerekmez. (8) no’lu denklemdeki iki esitsizligin
arasmdaki t deferi hesaplanabilir, bunun esik ¢
degerlerinin arasinda mm vyoksa diginda
olduguna balkalir (Gujarati 1999: 124).

II. C. Gélge Degiskenlerin Niteligi

Regresyon ¢oziimlemesinde bagiml degis-
ken yalmz bir dlgekle kolayca sayisallagtirilabilen
degigkenlerden degil, (cinsiyet, 1k, din, donem,
politika degigsmeleri gibi) nitel olan degisken-
lerden de sik sik etkilenmektedir. Nitel degisken-
ler bagimh degiskenleri etkilemektedir. Bu yiizden
aciklayict degigkenler arasina katilmalidir. Ancak
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nitel degiskenlerin nasil analize katilacagi 6nem
tasimaktadir.

Regresyon denklemlerindeki degerler bazi
stirekli aralikl degerler alabilmektedir. Bu genel
bir durum olmamakla birlikte farkli degerler alan
bir veya fazla bagunsiz degiskenin kullamilmasi
seklinde de olabilir. Baz1 gergekliklerin varligim
hesaba katarak analiz yapabilmek de gerekmek-
tedir (Pindyck ve Rubinfeld 1991: 104). Nitel
degiskenler genellikle bir niteligin  yada bir
varligim va da bir ozelligin varhgim ya da
yoklugunu gosterdiklerinden, bu  oézellikleri
niceliestirmenin bir yolu 0 ya da 1 degerlerini alan
yapay degiskenler olusturmaktir. Bir degiskenin 0
degerini almasi bir 6zelligin yoklugunu, 1 degerini
almasi da bir dzelligin varligma isaret etimektedir.
Ornegin 1 bir kiginin erkek oldugunu, 0 ise kadin
oldugunu gostermektedir. 0-1 degerlerini alan
degiskenlere golge dediskenler denir.

Golge degiskenler regresyon modeline tipk:
nicel degigskenler gibi kolaylhikla kullamlabilirler.
Ayrica bir regresyon modelinin tim agiklayict
degiskenleri gélge defiiskenlerden olusabilir. Bu

modellere varyans ¢oziimlemesi (VARCOZ)

 modelleri denir (Gujarati  1999; 500). Ekonomik

zaman serileri ¢ofu zaman mevsimsel bir yapi
gosterir. Belirli zaman donemlerine ait gézlemler
¢ogu zaman mevsimsel etkilere agiktir. Bu yiizden
seriler siirekli olarak bu periyodik etkilerler
sonucunda sekillenir.

Y =0+B(D; Hu, 9)

Burada Y yabanci turist harcamalan D, =1
yaz mevsimi ise, D, =0 yaz mevsimi degilse
degerini alir. Bu modelde diger regresyon
modellerinden tek fark nicel olan herhangi bir
degZisken vyerine nitel olan D olan golge degisken
kullanilmistir. Bu modelde diger unsurlarnn etkisi
goz ard1 edilerek yabanct turist harcamalarmda
yaz mevsimin etkisi arastinlmmgt. Yaz mevsimi
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disginda yabanci turist harcamalarinin  beklenen
degeri E(Y,/ D, )=0, yaz aylarinda yabanci turist

E(Y ./

D, )=f’dir. Sabit terim a, yaz mevsimi diginda

harcamalarmi  beklenen degeri ise
ortalama yabanct turist harcamalarim, egim
katsayis1 olarak ifade edilebilecek B ise yaz
aylarmda ile yaz aylari disinda ortalama yabanci
turist harcamalarini arasi farki, o+ B ise yaz
aylarinda ortalama yabanci turist harcamalarin
gostermektedir.

Nitel - ve nicel degigkenlerin  birlikte
bulundugu modellere ortak varyans ¢oziimlemesi
denir (Gujarati 1999:502). Regresyon hesaplanan
analizi yapildiktan sonra tahmin edilen (e
anlamlilik siamas1 uygulanirsa t istatistigi
vasitastyla, nitel ozelligin ayrom olup olmadig
hipotezi test edilebilir.

Y, =a+B(D, HoX, +u, (10)

Burada X, nicel bir degisken olup yabanci
turist sayisim gostermektedir. Nitel degigkende ili

farkli grubu yaz aylanm ve diger aylan

gostermektedir, Bir yaz aylan disinda yabanci

o+ 6X,, P'nin bir nokta tahmini degeri olan yaz
aylarmnda yabanci turistlerin ortalama harcamasi
ise B(Y,/ X,, D,=1)= o+p+ oX,;’dir. Yaz
aylarinda ve yaz aylar1 diginda yabanci turistlerin
harcamalarmin beklenen degerlerinin sabit terimi

Tablo 1. Yabanc: Turist Sayis1 Yabanca Turist Harcamasgi _iliskisi

Ozuzhan OZCELEBI

farklidir. Yaz aylarinda yabanci turistlerinin
harcamalar1 yaz aylart digmdakinden o kadar
farkhidir. Ancak yabanci turist sayisi bagina
ortalama yabanci turist harcamasi her iki mevsim
grubunda da aymdir. Anlamhbk sinamasma
bagvurularak [’nin t istatistigi hesaplanir. Eger

"

’nin istatistik bakimindan anlamlihg kabul

edilirse yaz aylarn ve yaz aylann digmda yabanci
turist harcamalartm aym oldugu on savint
reddederiz. D golge degiskenlerine verilen B
katsayisi sabit terim farki olarak kabul edilir, 1
degerini alan secenegin sabit terimi, 0 degerini
alan siklan katsayisindan ne kadar farkl oldugunu
gosterir. Burada 0 degeri verilen sikka temel sik
adi verilir. Kargilagtiritlma yapilmasina temel tegkil
eden siktir.

IL D. 1997-2006 Dénemi icin Aylik
Yabaner Turist Sayist Yabana Turist
Harcamasi Analizi

1997 Ocak- 2006 Aralik doénemi icin
Tiirkiye’de yabanci turist sayisi ile yabanci turist
harcamalarnn arasindaki iligki en kiiciik kareler
Ulkeye gelen yaban(; .... turist sayisindaki degisimler
yabanct turist harcamalanimi  etkilemektedir.
Yabanc turist sayisindaki bir birim degismenin
yabanci turist harcamalarim nasil etkileyebilecegi
aragtirilmistir. Asagida ilgili ddnem igin yabanci
turist sayisi ile yabanci turist harcamasi arasindaki
iligki tablo 1’de gosterilmigtir.

Degisken Katsayl Std. Hata t-Tstatistigi Olasilik
C -43.56197 26.16542 -1.664868 0.0986
TURSAY 0.721653 0.019881 36.29838 0.0000
R-kare 0.917803 F-statistic 1317.572
Diizeltilmis R-kare 0.917106 Prob(F-statistic) 0.000000
Durbin-Watson istatistigi 1.059794
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Buna gore yabanct turist sayisindaki
(TURSAY) bir birim degisme yabanci turist
harcamalarm = 0,72 pozitif  ydnde
etkilemektedir.  Yabanci turist sayisindaki  bir
birimlik artis yabanci turist harcamalarim 0,72
birim artirirken, yabanci turist sayisindaki bir
birim azalig da yabanci turist harcamalarm 0,72
birim azaltmaktadir. Denklemin sabit katsayist (C)
ise  -43.56197’tir. Durbin-Watson  istatistigi
1,01'dir ki bu oto korelasyon varligini gbsterir.
Bunu gidermek i¢in serilerin farklar: alinarak veya

birim

Tablo 2. [997-2006 Dénemi Aylik Yabanct Turist Harcamalart
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Cocharane-Orchut  siireci  uygulanarak Durbin-
Watson istatistigi diizeltilebilir ama analizimiz
yabanci turist sayist ve yabanci turist harcamalarn
arasmdaki iliskiyi dl¢mek istedigi icin bu siirece
bagvurulmamustir.

Tablo 2 ve 3°de goriilebilecegi gibi, yabanci
turist sayist ve yabaner turist harcamalannda yaz
aylarmda artis goériilmektedir. Bu durum ilgili
serilerde yaz mevsiminin etkisi bulundugu kusku-
sunu yaratmaktadir.

Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayls | Haziran | Temmuz | Afustos | Eyliill | Ekim { Kasim | Arabk
1997 | 212 175 312 416 707 794 854 1169 1054 | 715 358 236
1998 | 261 229 318 420 718 869 729 1169 1041 827 357 239
1999 | 196 186 | 224 255 422 508 618 859 696 691 313 225
2000 | 217 218 302 422 662 747 1054 1207 1056 | 984 476 291
2001 | 223 216 298 555 827 983 1113 1315 1127 825 384 224
2002 | 213 262 421 451 759 877 1126 1450 1237 | 978 435 272
2003 | 247 264 292 329 637 896 1346 1967 1600 | 1125 572 323
2004 | 394 365 |476 620 1017 1177 1645 2166 1740 { 1450 [ 643 | 431
2005 | 457 403 604 695 1226 1321 2017 2504 1968 | 1603 682 448
2006 { 457 380 530 719 1034 1303 1801 2312 1764 | 1161 606 484

Tablo 3. [997-2006 Donemi Aylik Yabanc: Turist Sayist

Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis | Haziran | Temmuz | Agustes | Eyliil | Ekim | Kasint | Aralik
1997 | 300 315 555 640 1.020 1.045 1.208 1427 1.207 | 949 540 500
1998 | 350 371 478 642 987 1.039 1.145 1.377 |'L.164 | 1.034 502 371

1999 | 359 372 409 427 691 785

932 1.079 876 801 436 321

2000 | 334 354 435 721 986 1.079 1.526 1.419 [369 | [.178 602 424
2001 | 359 405 547 885 1232 1388 i) 1601 1440 | 1066 521 398
2002 | 307 426 676 853 1326 1458 1897 1900 1771 | 1420 663 560
2003 | 364 481 500 669 1146 1511 2131 2275 1874 | 1658 776 644
2004 | 534 608 784 1104 1799 1898 2591 2493 2125 | 1842 950 789
2005 | 699 693 | 1107 | 1349 2303 2403 3164 2859 2502 | 2107 1052 862
2006 | 667 627 922 1373 1919 2369 3110 2906 2267 | 1714 1020 927
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Yabanci turist harcamalari ile yabanci turist
sayis1 arasmdaki iliskide yaz mevsiminin etlisi
olup olmadigmi anlayabilmek i¢in, gtlge degisken

"(DUMMYYAYZ) kullamlmig ve yaz mevsiminin
yabanci turist harcamalar iizerindeki etkisi 24,9
birim olarak bulunmustur. Yaz mevsimi dahil
iligkide yabanci turist
sayisinin, yabanci turist harcamalar iizerindeki
etkisi ise 0,701 birim olarak bulunmustur.
Denklemin sabit katsayis1 (C) ise -39.94967 tir.
Bu sonuglar tablo 4’de gorillmektedir. Yaz
mevsiminin etkisi géz Sniinde bulundurulmadan

edilerek kurulan bu

yapilan bu analizde yabanci turist sayisimn
yabanci turist harcamasi iizerindeki etkisi 0,72
birim iken, yaz mevsiminin etkisi gbz Onine
almdigmda bu etk 0,701 birim olmaktadir.
Anlagilabilecefi gibi yaz mevsiminin etkileri
sonuglarim  fazla  depistirmemistir.
Analizde yaz mevsiminin etkisini bulunup
bulunmadif istatistiksel olarak da test edilebilir.
anlayabilmek igin gtlge degiskenin
olup olmadigi, H,:B=0

analizin

Bunu
katsayistmn  anlaml

hipotezinin t sinamasiyla test edililir. Burada
golge degiskenin katsayisidir. Tablo 4'de de

Opuzhan OZCELEBI

goriilebilecefi iizere gblge defiskenin t degeri
0,64 olup %5 anlamlilik diizeyi ve 118 serbestlik
dereceli kritik deger t degeri 1,658 den kiigiiktiir.
Boylece yaz mevsiminin etkisinin bulunmadigim
ileri siiren H, hipotezi kabul edilir. Yabanci turist

sayist ve yabanci turist harcamalar arasi iligkide
yaz mevsiminin etkisi genel dii§iincenin aksine
bulunmamakta, yabanci turist harcamasindaki artis
iginde bulunulan aya bagli olmadan gelen yabanci
artmasina  parallel  olarak
artmaktadir. Bu olgu da Tirkiye'nin genel olarak
yaz turizimine dnem vermesinden, bu dogrultuda
turizm  yatirimlarim - sekillendirmesinden  ileri
gelmektedir. Bu anlamda yaz mevsiminde yabanci
turistlerin daha ¢ok harcama yaptiklari diigiincesi
red edilmistir. harcamalarim
belirleyen faktrler yabanc: turist sayisi, ziyaret-
gilerin ekonomik durumu, enflasyon, yabanci
paralarin degeri, turisttik bolgelerdeki harcama
olanaklarmin gesitliligi gibi bir ¢ok faktériin
etkisinde olup, yaz mevsiminin yabanci turist

turist  sayisinin

turist

Yabanci

harcamalar1 iizerinde belirleyici bir etkisi olmadig
analizimiz sonucu bulunmustur.

Tablo 4. Yaz Mevsiminin Etkisi Dikkate Alinarak Yabanc: Turist Sayis1 Yabaner Turist Harcamas: iligkisi

Degisken Katsay: Std. Hata t-istatistigi Olasilik
C _ -39.94907 26.81461 -1.489847 0.1390
TURSAY G.712862 0.024102 29.57702 0.0000
DUMMYYAZ 24.94099 38.45255 0.648617 0.5179
R-kare 4.918097 F-statistic 055.7624
Diizeltilmis R-kare ¢.916697 Prob(I-statistic) 0.000000

Durbin-Watson istatistifi 1.040595

SONUC 1997-2006 doénmemi igin yabanci turist
Gelismekte olan iilkelerin kallanmasi i¢inde harcarnal.arl yabanci turis‘t. SflyISI arasmdaki ﬂ_i%kj
onemli bir noktaya gelen ' turizm  sektorid aylik veri kullanarak en kiigiik kareler ytntemi ile

Tirkiye’de de makro ekonomik degiskenler
iizerinde belirleyici olmaktadir. Yabanct turist
harcamalar ile yabanci turist sayis1 arasmdaki
iliski aragtirlarak bazi sonuglara ulagilmstir.

incelenmigtir. Bu iliskide yaz mevsimin etkisi
golge degiskenler kullamlarak arastirllnus ve yaz
mevsiminin kendisinin dogrudan yabanci turist
iizerinde etkisi olmadifi ortaya
konulmustur. Yaz mevsiminde yabanci turist

harcamalan
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sayist arttifi i¢in yabanci turist harcamalarinm
arttift sonucuna ekonometrik analizler kulani-
larak varilmigtir. Bu da Tiirkiye’de yaz turizmine
yonelik tesislerin diger turizm tesislerine oranla
daha fazla bulundugunu ve bunun sonucu olarak
yaz aylarmmda yabanci turistlerin iilkemize daha
fazla geldigini gostermektedir.

Tinkiye stirdiiriilebilir turizmin olgusunu
dikkate alarak turizm politikasi gelistirilmelidir.
Bunun igin de 12 ay turizm hedefi cercevesinde
Onceliklerin yerel halka verilerek toplumsal ve
kiiltiirel kimlik korunarak gerekli yapilar insa
edilerck talebe gore degil arza gore turistik
diizenlemelerin yapilmasi gerekir. Siirdiiriilebilir
turizm kavramm genel iktisat politikasmin bir alt
kolu olan turizm politiks1 kapsaminda deger-
lendirilmelidir. Bu sayede basta istihdam sorunu
olmak iizere dier ekonomik sorunlara da kalici
¢Oziimler getirilebilir. Bu noktada yaz turizmine
alternatif  turizm  ¢esitleri
Boylece yabanci turist sayisi sonucunda artan
yabanci turist harcamalar1 12 ayda da belirli bir
diizeyde gergeklesecektir. Bu da Tiirkiye nin
iktisadi kalkinmasmda onemli bir sektdr olan
turizmin dengeli bir biiyiime siireci - igerisine

geiigtivil-melidir.

girmesi sonucunu doguracaktir.
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