TUKETIM TOPLUMUNDA BiREYIN ONTOLOJIK MOTTOSU :
“TUKETIYORUM OYLEYSE VARIM”

Yrd. Dog. Dr. Vehbi BAYHAN"

OZET

Kapitalist sisteme dayanan tiiketim toplumunda, tiretimin siirekliligi
titketimin artisina baghdr. Cagumizda tiiketimin artirtimasi icin ozellikle
gorsel medyanin merkezindeki televizyon ile reklam bombardimani etkili
olmaktadir. Reklam ve moda sanayileri, bireylerin tiiketim aliskanliklarini
degistirmektedir. Bireylerin toplum igindeki statiileri, tiikettikleri
nesnelerle  olgiilmektedir.  Bireylerin  imaji, tiikettikleri nesnelerle
tammlanmaktadir. Moda, sistemin ortak paydasidir. Moda stirekli
degismekte ve her sey tiiketilmektedir. Besin, miizik ve moda aligverisi ile
bireyler, kimliklerini ve kisiliklerini tamimlamaktadwrilar.

Hedonist (hazci) bir kiiltiir, siirekli zihinlere siringa edilmektedir.
Tiim insani iligkiler, sevgi, ask ve dostluk da maddelesmistir. Bu
baglamda, Descartes’in “Diistintiyorum dyleyse varim” (Cogito ergo
sum) mottosu yerine, “Tiiketiyorum d&yleyse varum” mottosu ikame
edilmektedir.

Kiiresellesmenin ikonu olan Internet, bagimhilik olusturmakta ve
bireylerin  zamanlarini  bosa  tiiketmesini  getirmektedir.  Internet
aractligiyla  tiiketim sanallagmaktadir. Birveyler, artik istediklerine
Internet vasitasiyla siparisle sahip olabilmektedirler. Tiiketimin dongiisii
giderek sanal diinya ile daha da hizlanmaktadir.

Bu makalede tiiketim toplumu su bashklar altinda irdelenecektir:
Kapitalizm, tiiketim kiiltiirii, kitle kiiltiirii, reklam, moda, hedonizm,
“hayat alanlarinin Amerikanlilasmast”, tiiketim toplumu baglaminda
Tiirkiye, yilbasi, anneler, babalar ve sevgililer giinii ritiieli, tiiketim

tapinagi olarak alisveris merkezleri.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Toplumu, Tiiketim Kiiltiirii, Kapitalizm,
Kiiltiir Endiistrisi, Yabancilagma.
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ABSTRACT

In consumption society that is actually based on the capitalist system,
the continuity of production depends on increase in consumption. For
increasing the consumption, especially advertising bombardment is
effective via television which is in the center of visual media. Advertising
and fashion industries changed individuals' consumption habits. Status of
individuals in a society, are measured according to the objects they
consume. Images of individuals are defined with the objects they
consume. Fashion is the common denominator of the system. Fashion
constantly changes and everything is consumed.

A hedonistic culture is being injected into the minds. All kind of
human relationships such as love, romance and friendship have also been
materialized. In this context, Descartes’ "l think therefore | am" (Cogito
ergo sum) motto gives its place to the motto "I consume therefore | am".

Icon of globalization on the Internet, creating dependency and bring
individuals to consume their time wasted. Consumption via the Internet is
virtualizing. Individuals now they want to order via the Internet may
have. Further accelerating the cycle of consumption with increasingly
virtual world.

In this article, the consumption society will be examined under the
following headings: Capitalism, consumption culture, mass culture,
advertising, fashion, hedonism, Americanization areas of life,
consumption society in context of Turkey, Christmas, mothers, fathers and
Valentine’s Day ritual, the temple of consumption as the shopping
centers.

Keywords: Consumption Society, Consumption Culture, Capitalism,
Culture Industry, Alienation.

GIRIS

Temelinde kapitalizmin ruhu olan tiikketim toplumunda, kiiltiir endiistrisi
araglariyla bireyin siirekli tiiketim saikiyle davranmasi ve yasamasi
onerilmektedir. Kiiresellesme vasitasiyla tiiketim, biitiin iilkelerde benzer hayat
tarzlar1 olusturmaktadir. Kiiresel tiiketim markalari, diinyanin her yerinde taklit
de olsa bir statli arac1 olarak kullanmilmaktadir. Bireyler, toplumda kabul
edilebilmek, iyi giyindiklerini kanitlamak, modaya uymak, giinlimiiziin yaygin
sOylemiyle “trendy yakalamak” igin siirekli tiiketime yonelmektedir. Yaz
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modasi, kis modasi, bahar modas1 vb. gibi biteviye eskiyen ve yeni sezonun
modalariyla yenilenen modalar siirekliligi saglamaktadir. Tiiketime endeksli
modern hayat tarzinin evrensellesmesinde televizyon basrol oynamaktadir.

Kiiresellesen diinyanin biitiin biiyiik kentlerinde ayni icerikte yapilan
aligveris merkezleri, basta kiiresel markalar olmak {izere kapitalist sistemin
iirtinlerini  satmaktadir. Farkli dinlere mensup bireyler, nasil ibadet icin
tapinaklarina giderlerse, tiiketim toplumunda da aligveris merkezleri metaforik
anlamda “tiiketim tapinagi” misyonunu {iistlenmektedir. Alig veris yapmadan
kimse mutlu olamamaktadir. Sosyal ¢evrenin baskisi ile dahi olsa, tiiketim
tapinagi olan aligveris merkezlerini gezmek bir ritiiele ve “sosyallesme”
mekanina doniismektedir.

1- Tiiketim Toplumu, Kapitalizm ve Tiiketim Kiiltiirii

Tiiketim toplumu terimi, toplumlarin maddi iiretimden ve hizmet
iiretiminden ziyade, mallarin ve bos zamanin tiiketimi ¢ercevesinde “tiiketim”
etrafinda oOrgiitlenmesini ifade eden bir terimdir. Tiiketim toplumunda ortaya
cikan egilimler tartismali da olsa sunlardir: Gittikge artan zenginlik,
burjuvalasma, kitlesel bir popiiler kiiltiiriin ortaya c¢ikisi, toplumsal smifin
oliimii, tiiketim sektorlerinin ortaya ¢ikmasi, bireyciligin artmasi vb. (Marshall,
1999:768). Bu baglamda, tiiketim toplumunun temelinde kapitalizm
bulunmaktadir.

Kapitalizm, bireylerin ve iiretici birimlerin kisisel ¢ikarlari dogrultusunda
ve en basta kor amaciyla iktisadi faaliyetlerde bulundugu, 6zel miilkiyet ve hiir
tesebbiisiin esas oldugu, iliretimin pazara yonelik olarak yapildigi, her tlir mal ve
hizmetin alim satima konu oldugu sosyo-ekonomik ve ideolojik sistemdir.
(Demir-Acar, 1993:198). Bu sistemin felsefi dayanaklari liberalizm, bireycilik
ve haz-elem felsefesidir. Liberalizm, insanlarin diledikleri gibi hareket etmeleri
ve ekonomik alanda tam bir serbestlige sahip olmalar1 geregine inanci agiklar.
Bu inan¢ daha sonralar ¢ok iin yapmis olan “Birakiniz yapsinlar; birakiniz
gegsinler” (Laissez faire-Laissez passer) deyimiyle kapitalist diislincenin énemli
ilkelerinden birini agiklayan yaygin bir slogan haline gelmistir. Bireycilik bir
oOlciide liberal goriisiin sonucu olarak, toplumdaki her bireyin “kendi ¢ikar1” igin
caligmasiin, ayn1 zamanda toplum yararina olacagi inancim ifade eder. Haz-
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elem felsefesi ise, insanlarin “elemden kacan ve hazza giden” varliklar oldugu
anlamindadir (Kuzilgelik-Erjem, 1992:233-234).

Marx, kapitalizmi {iretim tarzi gergevesinde irdelerken; 6zel miilkiyetle
birlikte iiretim araglarina sahip olanlar ve olmayanlar bi¢ciminde iki sinifin
meydana geldigini belirtir. Insanlik gitgide daha yapay ve insan yapisi bir
diinyada yasamaya baslar. Insan emeginin yerini makineler alir. Uzmanlasma ve
isbolimi gelisir. MarX, alt-yapt olarak nitelendirdigi tiretim iligkileri yani
ekonomik kurum agisindan kapitalizmi tahlil eder. Kapitalizmi ahlaki ve sosyal
boyutuyla da ele alan Weber’e gore kapitalizm déneminde biriktirme, tasarruf
ve kar pesinde kogmanin, eskiden kabul edilemez iken ahlaki ve duygusal
acidan cazip hale gelmesidir. Bir ara¢ degil de amag olarak sonsuz biriktirme
ahlaki, kapitalizmin merkezi ayirici 6zelligidir. (Macfarlane, 1993:261-263).
Weber, “Protestan Ahlaki ve Kapitalizm Ruhu” incelemesiyle kapitalizmin
olusumunda protestan ahlakinin 6nemi ve fonksiyonunu agiklamaktadir.

Kapitalizm, bir sanayi devrimi gibi bir tiiketici devrimi de iiretti.
Sanayilesmeyle is diinyasi, hem mekansal hem zaman kosullar1 bakimindan bog
zaman alanindan fiili olarak ayrildi. Tren seyahatinin ortaya ¢ikisiyla sahillere
giinliik geziler, zenginler kadar kentsel is¢i sinifi i¢in de olanakli hale geldi.
Tatiller yasal agidan zorunlu hale gelince ve daha sonra igverenlerce bunun
ticreti 6denince yillik tatiller, bos zamanin gosterigli tiikketimi yerlesik kalibinin
bir pargasi haline geldi. Kentlerde magazalar, ¢ok genis bir mallar zincirinin
tilketimi oldugu kadar teshiri i¢in de 6nemli yerler oldular ve miizik salonlari,
barlar ve birahaneler ve daha sonra sinemalar, yeni, goz alic1 ve tamamen ticari
kentsel bos zaman kiiltlirliniin gelismesine katkida bulundular. Posta diizeni
kataloglari, reklam panolar1 ve kamusal sergi yerleri, tiikketim talebini
karsilamak icin iicretin gercek degerinde ve genis capl iiretimin kullaniminda
meydana gelen artigla birlesti. Erken 20. ylizyil, tasarim, pazarlama ve
reklamcilik gibi mesleklerin dogusuna tanik oldu ki tim bu meslekler, artan
miktar ve cesitlilikteki tiiketim mallarinin satisina hasredilmisti (Bilton vd.,

2009:29).

Tiketiciligin ortaya ¢ikisi, sadece kurumsal degisimle ilgili degildi; tutum
ve davranislardaki degisimleri de igeriyordu. Bunun bir 6rnegi, 6nceden seckin
gruplarla sinirhi olan giyimdeki yeni moda akimlarini izleme uygulamasimin
yayginlasma bi¢imidir. Gittik¢e artan sekilde giyim, sag stili ve hatta bedenin
bicimi, benligin bir ifadesi olarak gériilmeye basland1 (Bilton vd., 2009: 29).
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Kapitalist sistemin yoluna devam etmesi, tiretimin siirekliliginin
saglanmasi ile gerceklesebilir. Uretimin siirekliligi ise, tiiketimin siirekliligine
baghdir. Ancak giiniimiizdeki tiilketim bic¢imi, kisilerin temel ihtiyaglarinin
giderilmesinden ¢ok, toplum igindeki yerlerini belirlemeye yarayan bir gosterge
niteligi tagimaktadir. Kisinin toplum icindeki konumu, tiiketebildikleriyle
Olciilmektedir ve toplum icerisinde gecerli bir konumun tiiketim yoluyla elde
edilebilecegi kanis1 asilanmaktadir. Bu durum da reklamlarla saglanmaktadir.
(Cetinkaya, 1992:85).

Modern reklamcilik, gereksinimleri gidermeye degil, gereksinimler
yaratmaya; eski kaygilar1 yatistirmak yerine yenilerini liretmeye c¢aligir. Kitle
kiiltiirti tiiketiciyi iyi yasam imgeleriyle kusatarak, bu imgeleri sohret ve
basarinin pariltisiyla birlestirerek, siradan insani sira disi begeniler edinmeye,
kendisini digerleri karsisinda ayricalikli olan azinlikla 6zdeslestirmeye ve
diislemlerinde ¢ok biiyiik bir rahatlik ve bedensel zariflik i¢inde yasayan bu
azinliga katilmaya 6zendirir (Lasch, 2006:283).

Tuketim kiiltiirii, her seyden once, imajin rol oynadigi bir kiltiirdiir.
Imajlarin meta olarak iiretimi bu kiiltiiriin temel &zelligidir (Saribay, 1993:50).
Imajlan iireten ve pazarlayan da kitle iletisim araglaridir. Kitle haberlesme
araglari, biiylik bir hoparlér gibi yayin yaparak bolge, irk, asiret, dil farki gibi
engelleri asip toplumda gegerli ve yaygin olan imajlarin standartlagmasini
saglarlar. Sozgelisi gdze hitap eden bazi imajlar birer “ikon” haline gelecek
kadar ¢ok yayilmakta ve zihinlere yerlestirilmekteydi. Boylelikle Lenin’in
resmi, Isa’nin hag iizerindeki resimleri gibi imajlar, milyonlarca insan tarafindan
bir ikon gibi benimsenmistir. Sapkas1 ve bastonuyla Sarlo, Niirnberg’de nutuk
atan Hitler, V isareti yapan Churchill, siyah pelerinli Roosevelt, etegi riizgarla
havalanmis Marilyn Monroe ve daha binlerce benzeri, evrensel imaj dosyasimin
standart parcalari olmuglardir. (Toffler, 1981a:219-220).

Yunanca “eikon” sozciigliinden gelen “ikon”, insanin elestirisiz ve
tartigmasiz kabul ettigi, baglandigi ve saygi duydugu nesne anlamina
gelmektedir. [kona atfedilen nitelikler, nesnenin kendisinden kaynaklanmakta;
bu agkinligi, ikonlara bir anlam veren ve bu anlamu yiicelten bireyler ve gruplar
vermektedir. Ikonografik anlam, bireyin toplumsal konumuyla, kendini birlikte
duydugu gruplarin inang¢ ve tutumlariyla bicimlenmektedir. Dolayisiyla, Isa
heykelleri bir ikon oldugu gibi iinlii pop sarkicilarinin posterleri, bireyin bagl
oldugu yeri belirten rozetler de birer kiiltiirel ikondur. Tiiketim ideolojisinin
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yayginlastigit bir toplumda sayisiz ikon iretilmekte, bunlar ucuz fiyatlarla
piyasaya sunulmaktadir. Dolayisiyla, ikonoloji ve ikonografik anlam sorunu
kapitalizmin bir goriintiisiidiir ve meta fetisizmini igerir (Oktay, 1993:27-28).

Artik kiiresel bir tiiketim toplumunda yasiyoruz ve tiiketim davranisi
kaliplarinin, is ve aile hayatimiz dahil hayatimizin her yoniinii etkilememesinin
imkan1 yok. Artik hepimiz daha fazla tilketme baskisi altindayiz ve bu yolda
kendimiz tiiketim ve emek piyasalarinda metalara doniisiiyoruz (Bauman,
2010:53). Kapitalist tiiketim kiiltiiriinde birey, tiiketimin temel unsuru olarak ele
almip, sahsi ozellikleri bakimindan tiiketim egilimli 6zellikleri ile kullanilir.
Olusturulan kapitalist tiiketim kiiltiiriine gore hareket edebilecek yeni insan tipi,
tilkettikce doymayan, kendine sunulan her seyi elde etmeye ¢alisan, bu nedenle
toplum kaynaklarimi israf etmekten kaginmayan, toplumsal ve dini degerlerini
bile tiiketim amaciyla gozden ¢ikaran, etrafina duyarsizlasan ve kendisinden
baskasini diisiinmeyen bencil bir insandir (Torlak, 2000:155).

Kapitalist kitle tiiketimi toplumunda, her sey tiilketim boyutunda anlam
kazanmaktadir. Tiketim endistrisi, kiltliriinii bile endiistrilestirmigtir. Bu
baglamda, Frankfurt Okulu tiyelerinden Adorno ve Horkheimer’e gore, “kiiltiir
endiistrisi”, tekellerin egemenligi altindaki biitlin kitle kiiltlirliniin 6zdesligine
dayanir. Kiiltlir endiistrisi ve reklamcilik 6ylesine birbirlerine karismiglardir ki,
ikisi de “insanlarin yonlendirilmesi” i¢in bir iglem haline gelmistir. Adorno ve
Horkheimer, kiiltiir endiistrisinde reklamciligin zaferinin, tiiketicileri, bu
endiistrinin iriinlerini almaya ve kullanmaya onlar araciligiyla gormelerine
ragmen, zorladig1 sonucuna varmiglardir (Bottomore, 1989:48-49).

“Tek Boyutlu Insan” eserinde Marcuse, kiiltiir endiistrisinin yanlis biling
gelistirdigini ifade etmektedir. Marcuse gore, liretici aygit ve trettigi mallar ve
hizmetler bir biitlin olarak toplumsal dizgeyi “satmakta” ya da dayatmaktadir.
Kitle iletisim araclar1, konut, besin ve giysi gibi metalar, eglence ve bilisim
irlinleri kendileri ile birlikte buyrulan tutum ve aligkanliklari tasimakta,
tiiketicileri  ireticilere  baglamaktadir.  Uriinler  birer  dgreti  gibi
kosullandirilmakta ve birer yasam tarzi olmaktadirlar. Boylece tek boyutlu
diistince ve davranis kalib1 dogmaktadir (Marcuse, 1990:10-11).

Reklamcilik, iirtinlerin reklamim1 yapmaktan ¢ok, bir yasam bicimi olarak
tiikketimi 6zendirme hizmeti vermektedir. Reklamcilik yalmizlik, rahatsizlik,
yorgunluk ve cinsel doyumsuzluk gibi eskiden kalma hosnutsuzluklara tiiketimi
bir care olarak sunarken, modern caga 0zgli yeni hosnutsuzluk bicimleri
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yaratmaktadir. Reklamcilik, sanayi uygarliginin yarattigi huzursuzluklan biitiin
bastan c¢ikariciligiyla kullanir. Mesleginiz sikici ve anlamsiz m1? Sizde bir ise
yaramazlik ve bitkinlik duygusu mu uyandirtyor? Yasantiniz bombos mu?
Tiiketim bu sanciyan boslugu doldurma sdzii vererek, metalar1 bir ‘romans
aurast’yla, egzotik yerlere ve renkli deneyimlere iliskin anistirmalarla ve biitiin
nimetlerin oluk oluk aktigi kadin gogiisleri goriintiileriyle donatmaya girisir
(Lasch, 2006: 125).

Bu baglamda Lasch’a gdre, metalarin propagandasi iki isleve hizmet
etmektedir. Birincisi, tiiketimi protestoya ya da ayaklanmaya bir alternatif
olarak sunar. Bu c¢ercevede, yorgun isci, ¢alisma kosullarimi degistirmeye
ugrasmak yerine, yasadigi ortami yeni mal ve hizmetlerle canlandirarak
yenilenme arayisindadir (Lasch, 2006: 125). Isciler, giinliik ortalama ii¢ saat
(toplam bos zamanlarinin yarisi boyunca) televizyon izleyip, araliksiz bir
reklam bombardimanina maruz kalarak, daha ¢ok seye “ihtiya¢ duymaya” ikna
olurlar. Artik ihtiya¢ duyduklar: seyi satin almak icin paraya ihtiyaglar1 vardir.
Para kazanmak i¢in daha uzun siire ¢aligirlar. Bu kadar uzun siire evden uzak
kalinca da, evde olmayislarii, masrafli hediyelerle telafi ederler. Sevgiyi
maddilestirirler. Ve bu sekilde de dongii siirer gider (Bauman, 2010: 54).

Ikinci olarak, tiiketim propagandasi yabancilasmanin kendisini de bir
metaya doniistiirmektedir. Tiiketim propagandasi kendisine hedef olarak
modern yasamin ruhsal yalmizligini secer ve tiiketimi bir c¢are olarak Onerir.
Bedenin miras aldig1 biitiin eski mutsuzluklari azaltma sozii vermekle kalmayip
kisisel giivensizlik, mevki kaygisi, anne babanin ¢ocuklarinin gereksinimlerini
karsilama yetilerinden kaygilanmasi gibi yeni mutsuzluk bigimleri yaratir ya da
bunlar1 azdirir. Komsgulariniza gore pasakli mu goriinliyorsunuz? Arabaniz
onlarinkinden daha asag1 bir model mi? Cocuklarimz onlarinki kadar saglikli
m1? Popiiler mi? Okulda onlar kadar bagarililar m1? Reklamcilik haseti ve bunun
getirdigi kaygilar1 kurumsallastirir (Lasch, 2006:125-126). Reklamcilik bunu
yaparken kitle kiiltiirii baglaminda bireyleri etkilemekte ve dontistiirmektedir.

2- Kitle Kiiltiirii, Reklam ve Moda Sacayaginda Tiiketim ve
Hedonizm, “Hayat Alanlarinin Amerikanhlasmas1”

Kitle Kkiiltiiriiniin sundugu biitiin araglar ve kolayliklar, bireysellik
lizerindeki toplumsal baskilar1 giiclendirmekte ve bireyin direnme imkanini,
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modern toplumun atomize edici isleyisi i¢inde kendini koruma imkanini elinden
almaktadir. (Horkheimer, 1990:166). Bu anlamda, kapitalist toplum bir yandan
bireye o6nem verirken diger yandan kitle kiltiri ile bireyleri
standartlastirmaktadir.

Kellner’in ifadesiyle, hayatimiz1 belirleyen ihtiyaglarimiz, degerlerimizi
ve giinliilk davranis kaliplarimizi iiretmede, reklam, moda ve tiiketim olgusunun
hayati Onemi vardir. Dolayisiyla, tiiketim talebini en yiiksek diizeylerde
tutabilmek icin reklam ve moda endiistrileri, tiiketicileri, artik koklesmis
bulunan aliskanliklarin1 degistirmeye, eski esyalarin1 kaldirip atarak bunlarin
yerine yenilerini almaya ikna etmek zorundadir. Bireyler siirekli olarak
tilketmekte ve bireyselliklerini ve konforu ilging yoOntemlere bagvurarak
birlestirmeyi  basarmaktadir. Bireyler siirekli olarak tiiketmekte ve
bireyselliklerini gergeklestirebilmek amaciyla modayi izlemektedirler. Bunlari,
toplumsal olarak kabul edilebilmek, yani iyi giyindiklerini kanitlamak ve daha
popiiler olmak i¢in yapmaktadirlar. Bununla birlikte, yiginsal olarak iiretilen
tiketim esyalar1 ve moda, yapay-sahte bir bireysellik, artik “tiiketim esyasi
haline getirilen bir 6zne-insan” ve bir “imaj” yaratmakta kullanilmaktadir.
(Kellner, 1991:83).

Moda, biitlin alanlarin ortak paydasidir. Bu anlamda, bilimsel ve felsefi
moda (Yapisalcilik, Varolusculuk), araba sanayiinde reklamcilikda moda, inang
alaninda moda (Hari Krisna, Budizm, Zen v.s.), hayat bicimde moda
(Hippie’lik, Yippie’lik v.s.)... vb. gibi modalardan sozedilebilir. Dolayisiyla,
moda sistemin ortak paydasidir. Ciinkii Baudrillard’a gore, kendisi eskimeyen
bir kavram olan modanin temsil ettigi her sey eskimeye ve yok olmaya
mahkumdur. Degisen yalnizca bigimlerdir. Yaz modasi, kis modasi, bahar
modast ve bu boylece siiriip gidecektir. Ciinkii sistem bundan bdyle
degismezligini ilan etmistir. Ancak bu sistemde hersey tiikketime ya da yok
edilmege mahkumdur. Doga, nesneler, kiiltlir v.s. her sey en kisa siire i¢inde
tiiketilmek zorunluguyla kars:1 karsiyadir. Insan bu sistemin temel fonksiyonel
elemanlarindan birisidir. Tiketimin gerceklestirilebilmesi i¢in insanlar
bulunmasi ve harcama yapmalar1 gerekmektedir. Sistem, iiretmeyen topluma
tiikketebilmesi igin bir eliyle para verirken diger eliyle tiiketime zorlayarak onlar
geri almaktadir (Adanir, 1991:64). Bu tiiketim siirecinde, tiiketimi artirarak
piyasanin devrini saglayan moda unsuru, kitle iletisim araglarini kullanan
reklam vasitasiyla kitleleri yonlendirmektedir (Bayhan, 1997:50).
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Ancak, tiiketim, salt reklam endiistrisi ve ticari ¢ikarlarin pasif bir izleyici
kitlesini etkilemesiyle olusan, modern tiiketicilerin bir etkinligi olarak
gorlilmemelidir. Bu olgu, hem kolektif ve hem de bireysel kimlik duygularinin
sembolik olugumunu igeren etkin bir siire¢ haline doniigmiistiir. Kimlik
duygusu, artik belirli bir ekonomik sinifa ve sosyal statii grubuna iiye olmakla
veya dogrudan etnik kdken veya cinsiyet yoluyla insanlara kazandirilan bir sey
olarak diisliniilmemelidir. Gittikce daha ¢ok sayida insan kendi kimligini
kendisi olusturmak durumunda kalmaktadir. Bu etkin kimlik olusturma siireci
icinde tiilketim 6nemli bir rol oynamaktadir. Baudrillard, tiiketicilerin 6rnegin
giyim esyasi, gida, taki, mobilya ya da bir eglence tarzini, kim olduklariyla ilgili
zaten var olan duygularini disa vurmak icin satin almadiklarin1 6ne siirer.
Aksine insanlar, kimlik duygularini, bu satin aldiklar1 seyler araciligiyla
olusturmaktadirlar. Ornegin, modern ve postmodern kapitalizmde bir insan
kendiliginden “cazip bir kadin” veya “yakisikl1 bir erkek” olamaz. Insanlar,
kendi kimliklerini yaratmalarina yardimci olacaklarini diisiindiikleri mallari
tiiketerek, olmayi arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve kendileriyle ilgili bu imaji,
bu kimligi siirdlirmeye c¢alisirlar. Giysiler, parfiimler, otomobiller, yiyecek ve
iceceklerin hepsi, bu siirecte rol oynayabilecek seylerdir. Biitiin bu kalemler,
insanin kendisi ve kendisiyle ayni anlatim kodlarin1 ve ayn1 gosterge/ sembol
sistemini paylasan digerleri i¢in, o kisinin “x” veya “y” oldugunu gosterirler.
Baudrillard’a goére, modern /postmodern toplumlarda tiiketim, basit maddi
nesnelerin degil, gosterge ve sembollerin tiiketilmesi anlamini igermektedir.
Dolayist ile tiiketiciler cogunlukla, para biriktirip 6zlemini duyduklari nesneleri
satin aldiklar1 zaman bir bosluk duygusuna kapilabilirler. Tiiketim yapma
beklentisi i¢inde olmanin, tiiketim eyleminin kendisinden daha eglenceli bir
duygu olmasi sik yasanan bir deneyimdir. Baudrillard i¢in tiiketim, materyalist
bir stire¢ degil idealist bir uygulamadir. Bunun anlam tiiketilenlerin nesneler
degil, disiinceler oldugudur. Tiiketim bir idealist uygulama odugu i¢in, bir sona,
fiziksel bir doyuma ulagsmas1 miimkiin degildir. Modern kapitalizmin gelistirdigi
toplumsal yapilarda, tiiketim mallar1 ve deneyimlerini arzulamaya devam etmek
kaderimiz haline gelmistir (Bocock, 1997: 74-75).

Tiiketici yasamin etik ilkesi, memnun kalmanin/tatmin edilmis olmanin
aldaticiligidir. Niyet ve amacii “miisteri memnuniyeti” olarak ilan eden bir
topluma en biiyiilk tehdit, memnun edilmis bir misteridir. Hi¢ kuskusuz
“memnun edilmig bir miisteri” olmak kadin ya da erkek, kiginin kendisi i¢in bir
mezar kadar korkutucu bir felaket olacag iizere, “memnun edilmis bir miisteri”
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de tiiketim ekonomisi i¢in ayni seyi ifade eder. Arzulayacak baska bir sey yok
mu? Pesinden gidilecek herhangi bir sey? Birinin sahip oldugu bir sey? (Ve bu
sey nedir?) Homo consumer’lara musallat olan kdbus memnuniyetlerden kalan
ve sahneyi karmakarisik eden anmilardir. Bu, yeni ihtiyaglarin yaratimindan daha
cok, diiniin ihtiyaglarmin 6nemsenmemesi, gecersiz kilinmasi, kiiciik
diisiiriilmesi ve cirkinlestirilmesi, bunun da Gtesinde ihtiyaclarin tatmin edilme
cergevesinde gldimlenmesi gerektigi yoniindeki tiiketici yasama ait basat
kayginin ve Talcott Parsons’un da ifade ettigi gibi tilketim toplumunun “iglevsel
on kosulunun” itibardan diigiirilmesidir. Bu toplumda yalnizca ihtiyag
duyduklarina inandiklar1 seylerin pesinden gidenler ve sadece bu ihtiyaglarin
tatmini konusunda istah1 harekete gegcirilenler, kusurlu tiiketiciler ve bunun
sonucu olarak aym1 zamanda, toplumsal paryalardir. Tiim basarili
“toplumsallagtirmalarin” sirr1, sistemin kendini yeniden iiretebilmesi igin
“ihtiya¢” duyduklarnin, kisilerin “yapmay1 istedikleri” seyler haline
getirilmesidir (Bauman, 2010:128-129).

Tiiketimin etkisinin en fazla gengler lizerinde oldugu goriilmektedir.
Gelisen diinyanin sehir merkezlerinde hemen her kdsede, uluslararas1 gencglik
kiiltliriiniin belirtilerine rastlanabilmektedir. Besin, miizik ve moda alisverisi
Oylesine yogun ki Osaka, Madrid ve Seattle’da yeni bir evrensel, uluslararasi
hayat tarzi hiikiim siirmektedir. S6z konusu hayat tarzinin itici gilicli ise
tiketicidir. Cappuccino ve Perrier igen, sushi yiyen, Benetton’dan giyinen,
Hyundai marka arabasi ile McDonald’s’a dogru yol alirken Amerikan-Ingiliz
rock miizigi dinleyen bir tiiketici (Naisbitt-Aburdene, 1990:108). Internette
"Chat" (sohbet) yapan, bunalima girdiginde anti-depresan ila¢ kullanan
"Kiiresel Insan" (Bayhan, 2001:77). Kiiresellesme ile benzer hayat tarzlar
olusmaktadir.

Kiiltlirel etkilesim siirecinde, hakim {ilkelerin “Kiiltir Kodlar1” ve
“Kiltiir Modelleri” diger tlkeleri etkilemektedir. Bu baglamda, medyada
yayinlanan kiiltiirel bilisim {irtinleri, ABD kaynakli oldugu i¢in "Hayat
Alanlarinin Amerikanlagtirilmasit" siirecinden soz edilebilir (Bayhan, 1992:199).
George Ritzer, “Toplumun McDonaldlasmas1” kavramiyla, McDonaldlagsmay1
Amerikan yasam tarzinin kiiresellesmesi olarak betimlemektedir (Ritzer,
2009:56-65).

Gilinlimiizde her toplum &denmesi gereken insani bedele bakmaksizin,
maddi ihtiyaglarini 6n plana ¢ikarmig ve bu amagla miimkiin olan en fazla
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maddi zenginligi gerceklestirmeyi amag¢ edinmistir. Ancak bu maddi varligin,
insan iliskileri ve insanlarin ruhsal yapisi {izerinde olumsuz etkileri
gorlilmektedir. Sugluluk, alkolizm, ruh hastaliklari, uyusturucu madde
kullanimu, gesitli psikolojik ve sosyo-psikolojik rahatsizliklarin yanisira, sinifsal
farklilasma ve refahtan pay alma alanlarindaki toplumsal rahasizliklarin da en
yogun oldugu toplumlar, ileri sanayi toplumlaridir. Insanlarin artan yalmzligi,
asirt atomlagma ve tecrit duygusu, birbirlerine olan giivenin yok olmasi ve
bunun sonucu gelisen bireycilik, yani insanlarin toplumsal hayata iliskin olarak
gelistirdikleri tiim manevi ve insani degerlerin yitirilmesi ile maddi refahin
kosut olarak gelistigi kac¢inilmaz bir gergektir (Tolan, 1991:296-297). Bu
anlamda, Kkapitalizmin tiiketim temelinde bigimlenen maddi hayat tarzi, anomi
ve yabancilasmayr beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla, kapitalizm
beraberinde paradokslari da igermektedir (Bayhan, 1997:51).

Tiiketim kiiltiirii, genellikle hedonizmi, burada ve simdi zevk pesinde
kosulmasini, disavurumsal hayat tarzlarinin yesertilmesini, narsistik ve bencil
kisilik tiplerinin gelistirilmesini vurgular (Featherstone, 1996:187).

“Kapitalizmin Kiiltiirel Celiskileri” adli incelemesinde Daniell Bell,
Amerika’da 1950’lerde baslayan “Pop Hedonizm” olarak nitelendirdigi bir
hedonistik kiiltiirin meydana geldigini 6ne siirer. Diinyada hergiin, giinliik
esyalar, karikatiir ve ilanlarla, kitle iletisim araglar1 ve filmlerin sundugu
imajlar, Coca-Cola ve hamburger gibi yiyecekler, giyim-kusam vb. gibi seylerle
pop sanatnin ikonografisi yayilir. Suzi Gablik, pop sanatimin kurulu
hiyerarsiye; teknoloji, kitsch, mizah gibi alanlar araciligiyla kars1 konulan bir
eylem bicimi oldugunu ifade eder. Hedonistik cag, simgeler, mesajlar,
sloganlarin karsilikli alig-verisiyle yayilir.

Daniel Bell, 1950’lerdeki hedonizme karsilik 1960’larda Amerikan
hayatinin geleneksel degerlerine ve burjuvaziye karsit yeni bir kiiltiirel tarzin
olustugunu belirtir. Bell, “karsi-kiiltiir” olarak nitelenebilen bu kiiltiiriin,
bireyleri uyusturucu kullanimi, ¢iplaklik, basibosluk, rock vb. gibi ug
davraniglara yonelttigini ifade eder. Sosyal devrimler, modern toplumlari
19201 yillardan beri degistirmektedir. Kitle liretimi ve kitle tiikketimin artis
orta siniflarin hayatlarinda degisime yol agmistir. Orta siniflar i¢in, bir hayat
tarzi ve sosyal gergeklik olarak protestan ahlakinin etkileri azalarak, yerini
psikolojik eudaemonism (mutluluk ahlaki) almistir. Ancak, hedonizmin
yayginlasmas1 toplumsal tepkileri baslatmis ve bu degisikligin nedeninin dinsel
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kural ve degerlerin benimsenmemesinden ileri geldigine iliskin yaygin kanilar
gbzlenmistir. Dolayisiyla, toplumda catismalar ¢esitli bicimlerde belirmeye
baslamustir (Bell, 1976:72-75).

Sanayilesme siirecinin son asamasi olan “refah toplumu” veya “tiiketim
toplumu” 1960’1 yillarda doruk noktasina ulasti. Ancak, refah toplumunun en
onlinde yer alan ABD ve Bati Avrupa iilkelerinde 1967 yilinda ekonomik
durgunluk ve kriz bas gosterdi. Arkasindan tiim diinyayr saran, gencligin
bagkaldirist bigiminde 1968’de gencglik hareketleri basladi. Batinin, refah ve
tilketim toplumu olarak ulagtig1 ileri asamaya karsin, “tepki ve baskaldir1”
hareketleri olustu (Erkan, 1993:7).

Refahin ¢ok tiiketebilmekle 6zdeslestigi ileri kapitalist iilkelerde amag,
miimkiin olan en fazla hem maddi, hem maddi olmayan metay1 pazari
siirebilmek ve tliketilmesini saglamaktir. Artan tiikketimin amaci, insanlarin
insani Oziinii gelistirmeye yonelik olmaktan ¢ok, onlar1 diigiinmekten,
yaratmaktan alikoyan ve yabancilastiran bir kisir dongi haline gelir.
Prodiiktivizm ve rasyonalizm ideolojisi, pazar sartlar1 igerisinde en fazlayi
iiretmeyi amaglayan bir toplumsal oOrgiitlenme bicimi gelistirirken, bu
orgiitlenme igerisinde insanlar, yalnizca makinalarin bir pargasi ya da dogrudan
bir {iretim, ama ¢ogunlukla tiiketim araci niteligine doniisiirler. Bir insanin en
fazla tiiketebilmek icin her seyi yapmasinin olagan oldugu bir toplumsal yapida
sinir, yalnizca diger insanlarin bu Ozgirliigiinii, yani tiikketme 06zgiirliiglinii
kisitlamamaktir. Boyle bir toplumda hersey tiiketim boyutunda anlam kazanir.
Zaman, mekan, eglence ve hatta cinsellik bile metalasip tiiketilirken, bunlarin
insani iceriklerinden soyutlanarak pazarda satilan nesnelere ve anlamini yitirmis
etkinliklere dontistiigii goriiliir. Bu anlamda, ileri kapitalist toplumun bireyi, her
tiirlii yaraticiliktan uzak, tiim toplumsal degerlere yabancilagmis ve tek kuralin
daha fazla tiiketmek oldugu bu ortamda, temel hedef olarak tekdiizeligi
igsellestirmek ve benimsemek durumunda kalmaktadir (Tolan, 1991:297).
Tiiketilen mallar ve deneyimler dnceden paketlenmis, diizenlenmis, yaratilmig
ve tiiketicide istenen tepkiyi uyandirmak iizere kodlanmistir. Bu durum,
yabancilasma olgusuna yeni bir boyut kazandirmistir. Tiiketiciler hazir
yemekler satin alabilirler, paket turlarla seyahat edebilir, televizyonda spor
seyredip, radyo ve disklerden miizik dinleyebilir veya kendi kendilerine tamir
etmeye kalkismamalar1 gereken otomobillerine binebilir. Modern tiiketiciler
fiziksel olarak pasif ama, zihinsel olarak ¢ok mesguldiirler. Tiiketim her
zamankinden fazla kafada ¢6ziilmesi gereken bir deneyim, beyinsel ve zihinsel
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bir olgudur. Yalmizca viicudun gereksinmelerini doyuran basit bir siireg
olmaktan ¢ikmistir. Bu sekilde, yabancilasma ve uzaklagma modern tiiketim
kaliplarina da girmistir. Tiiketiciler durmaksizin artan paketlenmis deneyimler
yiiziinden bir ¢ok etkinlik sirasinda bir yaraticihik ve ozerklik duygusu
yasamaktan uzak kalmaktadirlar (Bocock, 1997:58).

Bu cercevede, Henri Lefébvre’nin ifadesiyle, kapitalizmin yayilmasiyla
“hayatin siirselligi” nden kopmus ve kat1 bir tekdiizelik niteligi kazanmis apayri
bir “giinliik hayat” ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda, insanligin genis ufuklariyla
biitiinlesmis ahlaki temellere dayali gelenegin yerini dar alana sikistirilmis
giinliik ugraglar almaktadir. Cagdas diinyada giinliik hayatin bos ya da bayagi
niteliginin ortaya ¢ikmasinda 6zellikle onem tasiyan iki grup faktor vardir.
Bunlardan birisi kapitalist kentlesmenin “insan yapisi ¢evre”sindeki kendine
6zgil metalasmis mekan bigimiyle ilgilidir. insan yapisi gevre estetik formunu
yitirmistir. Ikincisi ise, bazi sosyologlarn onceki toplum tiplerinde apagik
goriilen ve tiim cemaatin toplumsal hayatinin dokusunda dogal olarak varolan
beseri faaliyet ve deneyim tiirlerinden “soyutlanma” dedikleri seydir.
Soyutlanma kavrami ile hayatin siirekliligini tehdit eden sug, ¢ilginlik, hastalik,
6lim gibi olgularin sokiiliip atilmasi1 kastedilmektedir. Boyle olgular ve bunlara
karigan bireyler cogunlugun siirdiirdiigii giinliik hayatin akisindan kopmuslardir.
“Hayatin yavanlig1”, yani ¢ikarci amaclara yonelik, degismeden siiriip giden
giinliik etkinlikler boylelikle daha da yayginlasmis olmaktadir (Giddens,
1993:114-115).  Dolayisiyla, monoton  bir hayat tarzit  bireyleri
yabancilastirmaktadir. Bu yabancilagma tiiketim boyutunda tiim toplumu
kapsayabilmektedir (Bayhan, 1997:53).

Bu baglamda, tekdiizeligin disindaki eylemler, yine 6ziinden soyutlanmig
arayislardan ibarettir. Ornegin spor, artik insanin fiziksel gelismesini ve saglikh
yasamasini hizlandiran bir eylem degil, onu oyalamak ve vakit gecirtmek i¢in
dev orgiitlerin tekeline aldigir bir meta alani olmustur. Sanatsal iriin, ancak
pazardaki degisim degerine bagl olarak bir anlam tagimaktadir. Miizik, dev
plak sirketlerinin tek merkezde olusturdugu begeni standartlarin1 agsamazken,
dinleyicinin duygulanmasinin derecesi ¢ogu kez aldigi uyusturucu maddenin
dozuna baghdir. Kadinligin ya da erkekligin 6l¢iitleri ve nitelikleri, tekellesmis
moda evlerinin ve kozmetik sanayinin pazar savagiminda belirlenirken,
degisimin hiz1 daha yiiksek bir tiikketim saglamay1 amaglamaktadir. Toplumsal
basari, her alanda yiiksek tiiketim ile 6zdeslesirken, tiim insani iligkiler, sevgi,
ask, dostluk, ticareti yapilabilen birer nesne olmuslardir. Kapitalist toplum
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manevi hazlart vurgulayarak, sonugta aski, estetigi ve diger duygular da
metalastirmistir... Kapitalist pazarda bolluk ve tiiketim, insanin doga ve
toplumla uyumlu yasamasi yerine, kaynaklarin koétii kullanimina ve israfa yol
acan bir kaosa neden olmaktadir (Tolan, 1991:297-298). Bu anlamda, kitle
titketimi toplumu ve kiiltiirti, hem kar ugruna, hicbir sorumluluk duymadan tabii
cevreyi kirletip, tahrip ederken; hem de sosyal cevreyi yasanmaz hale
getirmektedir. Fertler birbirlerine meta olarak bakmaktadir. Menfaatsiz higbir
sey almip-verilmemektedir. Tabii c¢evreye saygisti olmayan ve onu tiiketen
insanoglu, kendi soyundan olan a¢ ve muhta¢ insanlara da saygi
gostermemektedir. Yardimlagsma duygusu korelmektedir (Bayhan, 1997:53).

Ayrica, Erich Fromm’un ifadesiyle, biirokratik olarak oOrgiitlenen ve
merkezilesen bir sanayi toplumunda zevkler, insanlar maksimum diizeyde
tiketecek ve bunu da 6nceden tahmin edilebilir ve karli yonlerde yapacak
sekilde yonlendirilir. Ozgiin ve cesur olanlarin yerine ortalama ve giivenlik
arayan insanlari secen testlerin giderek artan rolii nedeniyle zekalar1 ve
kisilikleri standardize olmaktadir. Dolayisiyla, biirokratik-endiistriyel toplum,
yeni bir insan tipi yaratmistir; bu insan tipi de sirket insani, robot insan ve
tilketim insan1 olarak adlandirilabilir. Buna ek olarak bu insan “homo
mechanicus”, yani mekanik insandir (Fromm, 1992:55). Ekonominin bir nesnesi
olan insan, kendi ellerinin {iriinlerine tapar ve bdylece kendisini bir “sey’e
dondiistiirtir. Yani, yabancilagir (Fromm, 1973:63).

“Mutlu musun?” sorusuna kisilerin verecegi yanitlar, tiiketim toplumunun
basar1 ya da basarisizlifin1 test eden nihai smav olarak goriilebilir. Ancak,
“tiiketim i¢in tiiketim”, kendi biitiinselligi i¢inde bir eylem ve kendi sinirlari
cergevesinde bir mutluluk kaynagi (hedonistik kosu bandi) olarak tiiketim,
uygulayicilari i¢indeki toplam tatmini artirmada basarisiz olmaktadir. Tiiketimin
mutluluk artiric1 kapasitesi diipediiz kisithdir. Maslow’un tarifiyle tiiketim
“temel ihtiyaglarin” tatmin seviyesinin Gtesine kolaylikla esnetilemez. Tiiketim
toplumu, memnuniyetsizligi siirekli kilmay1 orgiitledigi siirece basarilidir. Bu
etkiyi yaratabilmenin bir yolu {iriinleri tiiketicilerin arzu evrenine biiyiik reklam
kampanyalariyla soktuktan kisa bir siire sonra, bu tiiketim triinlerini kétiilemek
ve onlarin degerini diigtirmektir. Bdylesi bir moda diinyasinda, her
ihtiyaci/arzuyu/dilegi tatmin etme, yeni ihtiyag/arzu/dileklerin dogmasinin
Online gecmeyecektir. Bir ihtiya¢ olarak ortaya c¢ikan her ne varsa, bir

zorunluluk, bir aligkanlik olarak Oykiistinii tamamlamak zorundadir (Bauman,
2010:143-145).
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Baudrillard’a gore, tiiketim toplumunun insani; serbest zaman
etkinliklerini, calisma alaninda hakim olan zorlama ahlaki c¢ercevesinde
gerceklestirir. Bu ¢ercevede, giines altinda zorunlu cimnastik ve ¢iplaklik olarak
“bronzlagma saplantis1”, ozellikle de eksiksiz yasamaya 6zgii bu giiliis ve bu
nese hepsi birlikte aslinda 6dev, fedakarlik ve ¢ilekeslik ilkesine adanmanin
belirtisidir (Baudrillard, 1997:190-191). Aslinda, insanin salt kendisi istedigi
icin degil, kendine “rasyonel” diye sunulan davramiglar1 yapmak zorunda
hissetmesi yabancilagma yaratmaktadir.

Kitle tiiketimi toplumlarinda, artik Onlenemez bir hale gelen ruhsal
yorgunluk ve gerilim, giderek amagsizlig1 ve anlamsizligi egemen kilmaktadir.
Tiiketim kahramanlar1 yorgun diismiislerdir. Manen yorgun bu insanlar maddi
doyumu saglamakta, fakat ruhsal doyumda biiyiik bir bosluk yasamaktadirlar.
Yok olan birincil iligkiler, yani aile, akrabalik, komsuluk iliskileri, baska
bicimde olusturulan dernekler, kliipler, hipilik gibi kurumlarla dengelenmeye
calisilirken, ikili bir yabancilasmaya diisiilmektedir. Kisisel iliskilerin ve
etkilesimin sicak ve igten geleneksel yapilar c¢oziiliirken, yerine konmaya
caligilanlar da etkili, yonlendirici ve kalict olamamaktadir. Dolayisiyla,
bireylerin biiyiik bir bdliimil i¢in, rol sistemleri diizeyinde bir kopukluk sz
konusu olmaktadir. Bu kopukluk, kisiligin neredeyse sizofrenik bir bigimde
parcalanmasina yol agmaktadir (Tolan, 1991:298). Degisim dongiisii gegicilige
neden olmaktadir.

Bu anlamda, Toffler’a gore, yerlerin, nesnelerin ve insanlarin hayat
icindeki degisim ve devir hiz1 birlestiginde, insanlardan beklenen uyum yapma
eylemi zor ve karmasik olmaktadir. Dolayisiyla, gitmekte oldugumuz yolun
sonunda gegici iligkilere dayali bir toplum bulunmaktadir (Toffler, 1981:110).
Toffler’a gore, bu gecicilik belirsizligi, dolayisiyla “gelecek korkusu™nu ve
“kiiltiir soku”nu beraberinde getirmektedir. Gegicilik, tiiketim toplumu ve
kiltirii boyutunda “kullan-at” davranisiyla 6zdeslesmektedir. Toffler’a gore,
gecici iirliinlerin, gecici yontemlerle, gecici ihtiyaclar igin {iretildikleri bir ¢aga
yonelmekteyiz. Nesnelerin hayatimizdan geg¢is hizlar1 artmaktadir. Kullan-at
mallarin, kalici olmayan mimarinin, devingen ve modiiler iriinlerin, kiralik
mallarin ve cabucak modasi gececek egyalarmn kabaran akimlariyla kars:
karsiyayiz. Tim bu yonlerden gelen giiclii baski, ayn1 sonuca yonelmistir:
Insan-nesne iliskilerinin kacinilmaz gegciciligi (Toffler, 1981:69). Tiiketici
yasam, hizli Ogrenme ve cabucak unutma tarzindaki yasamdir. Tiiketim
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toplumunda, ekonominin devamini saglayan dogru iktisadi dongii “satin al,
kullan ve ¢ope at” dongiistidiir (Bauman, 2010:126-127).

Insanoglunun bitmek bilmez acgdzlii tiikketim aliskanligi ile dogay:
sOmiiriip, dengesini bozuyoruz. Sel, kuraklik, salgin hastalik ve agliga yol
aciyoruz. Cernobil faciasinin insan sagligi {izerindeki olumsuz etkileri hala
siirerken, smirsiz enerji tiiketimi icin niikleer santrallerin gerekli oldugunu
sOyleyen politikacilar, yoneticiler ve niikleer santrali pazarlayan iilkelerin
mevcudiyeti, riski pragmatizm ugruna aklilestirmekten baska bir sey degil.
Varsil toplumlarda zenginlik, obezite (asir1 sismanlik) riskini iiretirken; yoksul
toplumlarda yoksulluk ve yoksunluk, acliktan 6liim riskini ve sosyal patlama
riskini {iretmektedir. Ictigimiz iceceklerin ne kadar saf, katkisiz ve saglikli
oldugunu hangimiz biliyoruz. Yedigimiz yiyeceklerin, 6zellikle fast-foodlarin
igcerigindeki katki maddelerinin ve hormonlu sebze ve meyvelerin sagligimiza
verdigi zararlarin farkinda olsak da tiikettigimiz bir gercek. Cep telefonu,
televizyon ve bilgisayar radyasyon yaymasina kargin hayatimizin vazgegilmez
bir orgami gibi islev goérmekte, teknolojik aygitlara bagimli yasamaktayiz.
Kalabalik sehirlerde, her an trafik kazasi gecirme ve terdristlerin bombalama
riski ile karsi karsiyayiz. Kiiresellesmenin temel omurgasi ve ikonu olan
Internetteki her yazismamizin ve her islemimizin bagskalar1 tarafindan
“izlendigi”, “denetlendigi” ve “gdzetlendigi” gercegini bilmemizin bize verdigi
“kayg1”, “giivensizlik” ve “korku” ile birlikte yasamak, kisiligimizde sizofrenik
parcalanmalara ve paranoid-sizoid kisilik yapisina yol ag¢maktadir. Ancak,
romantik de olsa kiiresellesme karsitlarinin slogani gerceklestirilebilir. Yeter ki
inanalim: “Bagka bir diinya miimkiin” (Bayhan, 2011a:215-216).

3- Tiiketim Toplumu Baglaminda Tiirkiye

Hayatimiz1 {iretim ve tiiketim diizenine gore ayarlamanin kacinilmaz
sonucu olarak, ¢agimizin asil sorunu: Kimsenin kimseye Kkarsiliksiz
giilimsememesidir  (Giirdogan, 1991:193). Dolayisiyla, hayat1 esyalar
cercevesinde diizenleyen giiniimiiz endistri toplumlari; maddi ilerlemeyi,
iiretilen esyalarin miktar ve ¢esitliligindeki artisla 6l¢mektedir (Illich, 1990:26).
Bu baglamda, “tiiketim devrimi”, hizmetleri de etki alanina almis ve tiim diinya
insanlar1 gozlerini diinyanin en zengin ailelerinin hayat bi¢imlerini “taklit etme”
6zlemini, derinden duymaya baslamistir... Ozellikle “iist siniflarin” kullandig
mal ve hizmetlerin “alt gelir gruplari” tarafindan da elde edilmesi, alt
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siniflardaki, “smif atlama” 6zlemine cevap verme agisindan, ¢ok islevsel bir yer
sahibi olmustur. Ust simiflarm sahip oldugu mal ve hizmetlere ulasabilen alt
smiflar “smif atladiklar1” izlenimini elde ettiklerinden, Ozellikle “marka
bagimlilig1” oldukga etkin bir nitelik kazanmistir (Kongar, 1992:19). Bir statii
sembolii haline gelen marka bagimliligi, hayat alanlarimizin her boyutunu
etkilemektedir. Igeceklerimizi, yiyeceklerimizi ve giyeceklerimizi medyanin
bize sundugu ve reklamlar vasitasiyla zihnimize kazidigi markalara gore
secmekteyiz. Moda ve markalarin etkisinden 6zellikle gen¢ kusak etkilenmekte,
“tiketim toplumu”nun “tiiketim kiiltiiri” hizla yayilmaktadir (Bayhan,
1997:56).

Bu baglamda, o6zellikle 1980 sonrast paranin giicii ve yeni tiiketim
kaliplart ile tanigsan Tiirk toplumu, yeni davranis kodlart aramaktadir. Kiiltiirel,
smifsal hiyerarsileri altiist eden anarsik piyasa bireyciligi buna bir Srnektir
(Gole, 1993a:132). Tiirkiye’nin toplum yapisi hazir olmadigindan, anomik
kapitalist diizene gegme deneyimi 1950°lerde baslar. Tiirkkdogan’in ifadesiyle,
1950’lerden sonra, hiikiimetlerin siyasetine hakim olan liberal iktisadi sistem
veya “anarsi kapitalizm”, felsefe olarak “her mahallede 15-17 milyoner
yetistirme” ilkesinden hareket etmek suretiyle, kisa zamanda “para kiviran” is
adamlari, tliccar ve sanayiciden ibaret yeni bir burjuvazi sinifinin temellerini
attyordu. Ancak, bu iktisadi sistemin ideolojisini teskil eden, herhangi bir ahlak
kurali, dini sistem, deger ve inanglar bakimindan ayni dozda manevi bir
temellendirmenin devreye konulmamasi kisa bir siire i¢inde maddi yapi ile
manevi yapi arasinda bir biitiinlesmenin saglanamayisina yol a¢mustir.
Dolayisiyla, bu durum, Ogburn’un “kiiltiirel gecikme” veya “kiiltiirel bosluk”
olarak nitelendirdigi duruma; Merton’un ifade ettigi gibi de, sosyal yapi ile
kiiltiirel yap1 arasindaki uyumsuzluk sonucu meydana gelen “anomi” durumuna
yol agmistir. Bu baglamda, bu anomik degisim ve yapilanmaya paralel olarak,
“merkez-¢evre” diyagraminda eski dengeli yap1 bozulmus, kdy ve kasabalardan
bliylik sehir merkezlerine hizli niifus gdgli baslamigtir. 1950-1960’lar arasi,
aslinda Tiirk toplumunda ziraat, sanayi, kitle haberlesme araclari, yol ve ulasim
vasitalari, zirai makinalagsma gibi alanlarda, tarihinin hi¢bir déneminde
rastlanmayan bir kalkinma seferberliginin “altin ¢cagi1” olarak degerlendirilebilir.
Ancak, “iktisadi smnai ve teknolojik kalkinmanin patlamasi” diye ifade
edilebilecek bu dénemde, aynmi hiz ve tempo iginde “kalkinmanin ideolojisine”
teskil eden manevi yap1 unsurlan takviye edilmemis, bu yilizden ¢ok kisa bir
stire i¢inde iktisadi liberallesmenin dokusu ahlak-dig1 birakilmistir. Dolayisiyla,
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yeni Tiirk burjuvazisine bi¢im veren manevi emellerden bahsetmek ¢ok giictiir.
Daha ziyade kapitalist sistemin tiiketim norm ve degerleri giderek is
adamlarimizin veya yeni burjuvazinin hayat tarzi ve diinya goriisiinii biiyiik
Olciide etkilemis; kisa zamanda biiylik ve haksiz kazang saglama egilimi, daha
cok zengin olma tutkusu, liiks hayat yasama ve bunlari ¢erceveleyen hedonizm,
Tiirk toplumunun ¢ok muhtag bulundugu “sosyal faydacilik” ilkesini arka-plana
itmistir. Gokalp’¢i  sistem, Kemalist ideolojinin eksenini teskil eden
dayanismact ve dengeli sosyal diizen giderek farklilasan ve kutuplasan bir
anarsi-kapitalist modele dogru yonlendirilmistir (Tiirkdogan, 1985:9). Bu
anomik tecriibe toplumda bunalimlara neden olmustur.

1980 sonras1 Tiirkiye’de, yine serbest piyasa sisteminin, dolayisiyla
liberalizmin yanlis ve kotli bir taklidi yasanmaktadir. Bu durum, Goéle’nin
sOylemiyle “liberal yanilgi”dir. Gole’ye gore, bugiin Tiirk toplumu her alanda
etik boslugun yolactigi sorunlari, kargasayr yasamaktadir. Gii¢ parayla
0zdeslestikce paranin egemenligi her alana niifuz etmektedir. Yolsuzluk ve
rigvet, giic kazanmanin, siyasetin bir pargasi olmaktadir. Para kazanma bilgi,
meslek, yatinm aracilifiyla gerceklestirilmekten ziyade, para ‘“yapma’ya
doniismekte, girisimcilik “kdse donmecilige” uzanmaktadir. Is ahlaki, ticaret
ahlaki, profesyonel degerler erozyona ugramakta, dolayisiyla bu durum
ekonomik iligkilerde kargasaya yol agmaktadir (Gole, 1993b:16). Tiirkiye’de,
gecmisin tasarrufu, arzularini bastirmayi, toplum igin gerektiginde kendini feda
etmeyi, diinyaya siyah ve beyaz seklinde son derece kati kurallar iginde
bakmay1 vurgulayan kiiltiiriin yerine 1980’lerden itibaren “kdse donmek™ olarak
formiile edilen pragmatizmi, goreceliligi, kiiltiirel melezlesmeyi, hazciligi,
tilketimi, dnce kendini diisiinmeyi ve bireyin ne vatan / millet ne de baska bir
sey icin feda edilmemesi gerektigini savunan (yani bireyi en ylice deger olarak
gbren) ve bizim igin yeni olan bir anlayis trendine girmistir (Bozkurt,
2000:178).

Herkes birbirine ¢ikar1 i¢in selam vermektedir. Serbest piyasa
ekonomisinin yanlis algilanmasi, “serbest”ligi herkesin istedigi gibi sattig
mallarin fiyatim belirleyecegi sekilde yorumlamasina neden olmaktadir. Bu
durum, ekonomik iliskilerin ve sistemin anomik yapilanmasinin beraberinde
getirmektedir. Dolayisiyla, insanlarimiz arasinda giivensizlik, anlamsizlik ve
kuralsizlik baglaminda yabancilasma artmaktadir. Kapitalizmin gecirdigi
evrimleri gegirmeyen, yani sanayilesmenin motor giicili olacak girisimci burjuva
tipini yaratamayan iilkemiz, devlet eliyle girisimci insanlart meydana getirmede
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de basarisiz olmustur. Dolayisiyla, devletin siibvansiyonlar ile tiretmeyi adet
haline getiren, giimriik duvarlariyla korunan sdzde miitesebbislerimiz piyasay1
istedikleri gibi belirleyebilmektedirler. 80 sonrasi serbest piyasa ekonomisi
uygulamasma giren Tirkiye, medyanin yonlendirmesiyle de, heniiz
sanayilesmesini tamamlamamis olmasina ragmen, gelismis kapitalist tiiketim
toplumlarinin tiiketim kiiltiiriinii yasamaya baglamistir. Bu degisim de “cag
atlamak” olarak nitelendirilmistir (Bayhan, 1997:57-58).

Bati kiiltiiriinde yer eden maddeci ve faydaci normlarla sekillenen “homo
economicus” insan tipi ve onun normal saydig istismarci anlayis ile Veblen’in
ifade ettigi “g0steris¢i tiiketim” kiiltliriimiiz ile ¢elismektedir. (Erkal, 1983:311)

Gecmigin liderlerinin kafalarinda bir ideal tip olarak var olan piiritan
kiiltiirlin, bastiran/perhizci anlayisi yerine, 1980’lerden sonra, daha ¢ok rahatliga
vurgu yapan hedonist bir anlayis n plana gegmistir. Ozellikle toplumun orta-
ist ve iist gelir gruplart bu siirece son derece hizli bir bicimde uyum
saglamiglardir. Ekonomik yapidaki doniisiim de biiyiik olgiide buna eslik
etmistir (Bozkurt, 2000:178).

Saatlerini televizyon karsisinda dizi izleyerek, hafta sonlarini alig veris
merkezlerinde metalar1 izleyerek ya da kredi kart1 taksitlendirmesi sonucunda
bunlar1 “sahiplenerek” geciren Tiirk insani, tiiketim kiiltiiriiniin gdlgesi altinda
yasamaktadir. Biitiin bu tiikettiklerini 6deyebilmek i¢in o da galigmak zorunda
oldugunu bilmektedir. Belki de tek bilmedigi, tiikettikleriyle, hicbir zaman tam
anlamiyla mutlu olamayacagidir. Ciinkii bu anlamiyla tiikketim, insan olma
onurunu ve sevincini yansitmaktan ¢ok, toplumda var olan esitsizligi yeniden
iiretmeye, gizemlilestirmeye, bu esitsizligi 6rtmede en 6nemli ara¢ olan yarigma
etigini canli tutmaya yaramaktadir (Aydogan, 2009:213).

80 sonrast Tiirkiye’deki statii sembollerinin en Onemli belirleyicisi
medyadan yayilan “hazcilik” ve “yarismacilik” etigi ile birlikte, kaynagi nasil
olursa olsun “para” olmustur. “Parasi olmak” birincil statii sembolii haline
doniigmiis, toplumun tiim referans noktalarini ve gegerli olan statii sembollerini,
“piyasa” belirler olmusgtur. Paraya tahvil edilemeyen meziyetler kiiglimsenmis,
bencillik yasam miicadelesindeki insanlar i¢in oncelikli deger olarak kabul
edilmistir. Bireycilik, bireyselligin 6niine gegmis, 60’11 ve 70’li yillarin oldukg¢a
etkili olan “dayamisma duygusu” kaybolmus, “koseyi donenler” basarily,
donemeyenler ise basarisiz kisiler olarak kabul edilmistir. Bu tiiketim toplumu



240 TUKETIM TOPLUMUNDA BIiREYIN ONTOLOJIK MOTTOSU:
“TUKETIYORUM OYLEYSE VARIM”

stirecinin de temel paradigmasidir. Bireyci ideoloji, tliketim toplumunun
vazgecilmezidir (Arik, 2006:127).

4- Yilbasi, Anneler, Babalar ve Sevgililer Giinii Ritiieli ve Tiiketim
Toplumu

Kiiresellesme siirecinde medyanin da etkisiyle, kapitalist Bat1 toplumunca
iiretilen ve anlami olan 6zel giinler diger biitiin {ilkeler tarafindan tiiketim
temelinde kutlanmaktadir. Bu ¢ercevede, “anneler giinii” ve “babalar giinii” gibi
0zel anlam tastyan giinlerin fonksiyonu tiiketimi kamc¢ilamak olmaktadir. Bu
giinlerde ¢ogunlukla ihtiyag duyulmayan ekstra ve marjinal faydasi diisiik
mallar alinmaktadir. Bu giinlerin yaptirim giicii ve zorlayici nitelik kazanmasi
sonucu, Orf haline gelme egilimi anlamsiz bir aligkanlik halinde siirmektedir.
(Erkal, 1983:311-312).

Bu baglamda, son yillarda 14 Subat’ta Tiirkiye’de de popiiler olarak
kutlanan “Sevgililer Giinii” de tiiketime endeksli 6zel bir giin olarak yerini
almugtir.

Kiiresel kapitalizm, sadece Hiristiyan kiiltiiriince deger atfedilen olgulari
bile “evrensel” bir formatta, biitlin dinler ve uluslar i¢in servise hazir hale
getirmekte ve modernligin 6ngordiigli ideal tipin “gereksinimleri” haline
doniistiirmektedir. Oziinde Hiristiyanligin evlenme ve ¢ogalma ilkesine
yaslanan giin; modern diinyada eslerin 6zellikle de sevgililerin beraber katildig1
bir tiiketim etkinligi haline gelmektedir (Arik, 2006: 150).

Bat1 kiiltiirtinden ithal edilen 6zel giinlerden birisi olan Sevgililer Giinii
(Saint Valentine Days), medya ve reklamlarin etkisiyle iilkemizde tiiketimin
arttig1 bir giin olarak dnemli hale gelmektedir.

Kapitalizmin felsefesinde “birakimiz yapsinlar, birakiniz gegsinler”
(laissez faire, laissez passer) ilkesi olabilir. Tiiketim olmadan {iretim olmaz.
Ancak, tiiketimi salt ekonominin dinamizmi i¢in tetiklemek ve biitlin toplumsal
kesimlere “tiikketiyorum o halde varim” zihniyetini asilamak ne derece
ahléakidir? Sevgi ve ask gibi moral duygularin 6l¢iisii, sadece bir giinde alinan
bir hediye ile dlgiilebilir mi? Sevdigini kanitlamak icin illa reklamlarda sunulan
hediyeleri mi almak gerekmektedir? Maddi bir hediye olmadan sevgimizi ifade
edemiyor muyuz? Duygularimiz neden parayla 6lgiiliir oldu? Modernlesmek ve
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Batililagmak, kiiresel kapitalizmin yarattig1 6zel glinleri hediyeleri kutlamakla
mi1 6zdes?

Aslinda, kiiresel kapitalizmin ve tiiketim toplumunun geregi tliketimi
artirmak i¢in “her yol miibah” ise ve “alan razi satan razi” ise, sorgulama
hakkimiz olmali m1? Maddi imkan1 olanlar i¢in sdyleyecek sdziimiiz olamaz.
Ancak elestirimiz, reklamlarla dayatilan tiiketime endeksli 6zel giinler
sendromunun biitiin toplumu etkilemesidir. Yoksul ve yoksun milyonlarca
vatandasimiz varken, orta ve alt sosyal tabakadaki insanlarimizin ailesini
gecindirmek ve yasamini siirdiirmek icin c¢irpinist bir gergeklik iken; gosterisci
tiiketimin 6zendirilmesi sosyal ve psikolojik bunalim yaratmaktadir.

Geliri kadar tiiketmek tabii ki olmalidir. Ancak, Tiirkiye’de son yillarda
yasanan kredi kartiyla gelirinden fazla harcama yapan ve kredi kart1 borcunu
faizi ile birlikte 6deyemeyen, dolayisiyla bunalima giren ve intihar eden
vatandaglarimiz mevcuttur.

Geleneksel kiiltiirlimiizdeki “ayagini yorganina gore uzatmak” 6giidiinii,
acaba neden vatandaslarimiz unuttu? Bunda tiikketimi artirmak adina bankalarin
caddelerde gelirine bakilmaksizin herkese promosyonla kredi karti dagitmasinin
etkisi yok mu? Bu trajik durumda, bankalarin sorumlulugu yaninda; bireylerin
clizdanini 4-5 bankanin kredi karti ile doldurmasi ve bu kartlar1 bedava harcama
karti olarak algilayip, gelirini asan harcama yapma sorumsuzlugu da
bulunmaktadir. Is raydan ¢ikinca, bir kredi kartiin borcunu kapatmak icin
bagka bankanin kredi kartindan para ceken, dolayisiyla bor¢ batagi kisir
dongiisiine diisen yliz binlerce vatandasimiz bulunmaktadir. Serbest piyasa
ekonomisi, tiikketim, tiretim, kalkinma derken; iiretmeden tiiketme ahlaki yanlis
bir sosyallesmenin sonucu olarak toplumumuzda etkin olmaktadir. Giinii
kurtarmak, kisa yoldan kose donmek, gosterigli tiiketim yaparak statii elde
etmek bir deger olarak sunulmaktadir. Tiiketimde cag atladik. “Dostlar
aligverigte gorsiin” .

5- Tiiketim Tapinag Olarak Alisveris Merkezleri

Modern diinyanin en 6nemli tanimlayici yapilar1 olarak kabul edilen
aligveris merkezleri, “para miibadelelerinin” bigimlendirildigi kent yasaminin
vazgecilmez mekanlarindan biridir. Bu merkezler, modernizmin temel ilkesi
“rasyonellik” dogrultusunda bi¢imlendirilmis yapilar olmalarinin yan sira, ayni
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zamanda yasamdan atilan “biiyiiniin” de gerekli yerlerde devreye sokuldugu bir
birlikteligi temsil eder. Her tiirlii {iriiniin bir arada bulunabildigi bu merkezler,
kentin farkli bolgelerine dagilmis bir dizi 6zel magazaya oranla aligveris adina
¢ok daha verimli olanaklar sunar. Zaman agisindan gergeklestirilmesi ¢ok zor
olan tiiketim ve eglence gereksinimleri, ortalama bir semtteki magaza toplamina
sahip herhangi bir aligveris merkezine gidildiginde kisa siirede giderilebilir.
Aligveris merkezlerinde adeta “yok yoktur”, tiim magazalar ve “gereksinimler”
bu biiyiili kutulara sigdirilmistir. George Ritzer’in “tiiketim katedralleri” olarak
tanimladigr bu merkezler yeterli sayida tiiketiciyi kendilerine ¢ekebilmek i¢in
kendilerine mitsel bir hava vermekte ve tiiketimi “biiyiilii” bir etkinlige
doniistiirme yoniinde biiyiik caba sarfetmektedir. Aligveris merkezleri, diinyanin
her yerinde hemen hemen benzer tekniklerle tiiketiciyi ele ge¢irmenin yollarini
aramaktadir (Arik, 2006: 87-88).

Tiiketim toplumunda, Veblen’in deyisiyle “g0sterisci” bir hayat tarzinin
somutlagmas1 olan aligveris merkezleri, tersinden bakildiginda tiiketim
toplumuna sunlar1 vaad etmektedir: Merkezlerin tiim ihtiyaglar (yemek, giyim
ve diger hizmetleri) bir arada sunarak, hayati kolaylagtirmasiyla; kisiler
kendilerine daha fazla zaman ayirmaktadirlar. Tiim yasamsal ihtiyaglarin, farkli
magazalarda triin c¢esitliligiyle beraber sunulmasi, kisilerin yasam bigimleri,
kimlikleri ve statiilerine uygun aligveris etmelerine olanak vermektedir. Ozel
giivenlik personelleri, cihazlar1 ve denetlemelerle giivenli ortam yaratarak,
kisilere zarar verebilecek dis etkenlerden korumaktadir. Ayrica alisveris
merkezleri gilivenlik disinda, renkli markalar ve farkli yasamlar sunmasi,
kisilerin psikolojik olarak etkilenmesine; boylelikle dis sorunlardan uzaklagmak
igcin ara¢ olarak da kullanilmaktadir. Merkez iginde renkli vitrinleri gezerek
kafasindaki sorunlara ara verebilmektedir.

Aligveris merkezlerinin sadece aligveristen Ote sinemalari, spor alanlari
ve etkinlikleri ile yasam ve eglence merkezi haline getirilmistir. Topluma belli
bir ‘hayat tarzi’ sunulmaktadir. Boylelikle modern ve c¢agdas topluma
yonlendirilmektedir. Tiim bu o&zellikler kisiye Ozel arti deger katarak statii
kazandirir. Toplum ve birey kaynagmasi saglanarak, kendisine saygi duymasini
saglayacaktir. ‘Sahip olmak’ ve ‘zengin gibi yasama’ keyfini hissettirecektir.
Farkl1 hedef kitleler i¢in konumlandirilan merkezler, insanlara boylelikle kimlik
kazandiracaktir. Bu konuda yiiz elli yildir biriken, “kiiltiir endistrisi” ve
“gOsterigci tiiketim” literatiiriindeki analizler, goriisler ve oOngoriiler sanki
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aligveris merkezlerinde ampirik bir makro olgu haline biirlinmiistiir (Ugurlu,
2011).

Tiirkiye’de alis veris merkezleri (AVM) tutkusu, Turgut Ozal ile birlikte
basladi. Ilk agilan yer olan Galleria’ya insanlar biraz da Misir piramitlerine
benzer bir husu ile girerdi. Anadolu’dan kalkip oray1 gérmek icin gelenler vardi.
1980’ler orada yasandi. Alt kattaki ‘fast food’ diikkanlarinda yemek yemek bir
‘prestij’ meselesiydi. Sonra Etiler’de Akmerkez acildi ve hikayenin ardi sdkiin
etti. Buglin AVM’lerin ‘klas1’ insanlarin statiisiinii belirliyor. Ayn1 zamanda,
Anadolu’da bir sehrin statiisiinii AVM’ler belirliyor ve insanlara yeni bir
tiiketim kiiltiirii veriyor. Aslinda Ozal’m tutkusu da bir tiiketim toplumu
yaratmakti. Tiiketicilik arayis1 ‘apolitik’® bir toplum yaratma kaygisi
icermektedir. AVM’ler bu arayisin bir uzantistydi. Ozal, apolitik bir toplum
artyordu. O nedenle AVM’ler de onu hazirlayan olanaklardan biri olarak
degerlendirildi: Ne kadar ¢cok AVM, o kadar ¢ok diinyadan kopmus, tiiketimle
bast donmiis bir toplum. 1980’lerde neo-liberalizmle baslayan bu anlayis,
1990’larda gelisti ve nihayet 2000’lerde liikksiin kesfinden Ote, hayati alt {ist
eden hamlesini izledi. Toplumlar, markay1 statii sembolii olarak kabul etti.
Elinde bilmem ne marka bir ¢anta olacak diye, insanlar, ‘cakma’ mallara bile
etek dolusu para dokmeye bagladi (Kahraman, 2011:11).

Aligveris merkezlerinin modern tiilketim mabedi olmalar1 yaninda,
toplumdaki tabakalar arasi esitsizligi de yansittigi bir realitedir. Bu durum,
aligveris merkezlerinin ikon ve dncii modeli olan Istanbul Akmerkez iizerinden
okunabilir. “Iktidar seckinleri” tarafindan kentlesmenin ve ulasilan “muasir”
medeniyet seviyesinin cisimlesmis hali olarak goriilen Akmerkez, “Oteki
Tiirkiye” i¢in gelir dagilimi adaletsizliginin, toplumsal esitsizligin, Tirkiye’yi
refah toplumu olamadan tiiketim toplumuna doniistiirmeye c¢alisan kiiresel
emperyalizmin ve bu silirecin bilylik destekgisi olan medya kiltiiriinii
simgelemektedir. Buraya girmenin ve sdzgelimi burada bir kutu kola igmenin
bedeli “disaridan” cok farkli degildir. Ancak, gergekten bir “Akmerkezli”
olabilmek iilkenin biiylik bir ¢ogunlugu agisindan ulasilmasi imkansiz bir
diistiir. Akmerkez ¢ogu yerde “tiki” olarak tanimlanan ve yasamlarini tiiketim
ve marka iizerine bina eden, goOsterisci genclerin en Onemli bulugma
noktalarindan biridir. Bu ylizden bu toplanma yeri, toplumsal esitsizligin
hiiznlinii ve acisim1 yasayan kesimler igin farkli okunabilen ve olumsuz
karsilanan bir “imge” ozelligi tasimaktadir. Akmerkez, Tiirkiye baglaminda
para merkezli toplumsal esitsizligin en gorlinlir oldugu mekanlardan biridir.
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Cogu sosyal bilimci tarafindan defalarca ifade edilen bu yaklasim en
billurlasmus haliyle Perihan Magden’in “Iki Geng Kizin Roman1” ve Murathan
Mungan’in “Yiiksek Topuklar” isimli romanlarinda da ele alinmistir (Arik,
2006:128).

Her mekan kendi sosyolojisini {iretir ve her sosyolojinin bir mekani
vardir. AVM’lerde de aymi gercegin izdiisimiinii saptamak miimkiin. Bu
mekanlar her seyden Once, Susane Draper’in saptayip soyledigi gibi, “neo-
liberalizmin hayal ettigi ‘mutlak i¢ mekan’ tasavvurunun bir uzantisi”. Bir
‘hayal mekan’ buralar. Insanlar oraya statii arayis1 icin gidiyorlar. Bunun
disinda ifade edilen ‘mutlak i¢ mekan’ olmasinin panopticon olmastyla ilgisi
bulunmaktadir. Michel Foucault, Jeremy Bentham’in ‘panopticon’ Onerisini
tahlil etmisti. Panopticon bir hapishane. ‘Igeridekilerin’, mutlak bir bicimde
goriildiigii, ‘kilcal’ hareketlerinin bile izlendigi, gdzetildigi bir alan. Isin gizi,
gozetleyenin goriilememesi. Bu anlayis hayatin her noktasina si¢radi. Bugiin
herkes cesitli yollarla gbzetleniyor ve izleniyor. Draper’e gore, devlet ve iktidar,
siyasal erk bu durumu yaratmak igin ¢alisiyor. Gozetlemek, iktidarin varolus
nedenlerinden biri haline gelmis durumda. Gozetimle o yoplumu, Foucault’un
tabiriyle ‘disipline’ etmek. Ama ayni sey neo-kapitalizm iginde gegerli. O da
toplumu, halki, insanlar1 yakalamak,bir arada tutmak, her an onlara mal satmak,
onlar1 her an bir sey tiiketecekleri sekilde tahrik etmek istiyor.

AVM’ler bu iki kanadin taleplerinin ve beklentilerinin kesistigi bir ‘yer’,
bir mekan, bir alan. Insanlar orada kaldiklar siire boyunca son derece kontrollii
ve disiplinli bir hayatin i¢inde soluk alip veriyorlar. Nereden girilip ¢ikilacagi
ve ne yapilacagi belli. Ote yanda izleniyorlar, her yerde kameralar, goriintiileme
aygitlari. Bu, tiketim igin de gegerli. Kalabildikleri kadar kaldiklar1 bu
mekanlarda vitrinler kopamadiklar bir yiizey meydana getiriyor. Herkese gore
bir sey/ler var bu mekéanlarda ve insanlarmn ilgileri, haz duygulari, arzular
stirekli olarak tahrik ediliyor. Neredeyse omriinii orada tiiketenler var. Kisaca,
AVM’ler tam bir hapis ve gbzetim merkezi. Garip bir sey de, insanin bir tutuk
ve gozetim evine kendi rizastyla girmemesine ragmen buralara gitmesi. Ciinkii
bir noktadan sonra iradesini yitiriyor. Bu, kapitalizmin ve tiiketim kiltiiriiniin
sirr1 ve basanisidir  (Kahraman, 2011:11). Tiikketimi, bir ritiiel haline
doniistirmek ve yasam tarzi haline getirmek. Tiiketim mabedinde, insanlarin
adeta satin aldiklariyla kutsanmasini kaniksatmak.
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SONUC

Baumann (2010), “Etigin Tiketiciler Diinyasinda Bir Sans1 Var mui?
(Does FEthics Have a Chance in a World of Consumers?) adini tasiyan
kitabinda, kiiresel tiiketim toplumunda etigin yerini sorgulamaktadir. Bu
baglamda, tiiketim toplumunun sorgulanmasinin vakti gelip ge¢mektedir.
Tiiketim bagimliligi ve kiiltiiriinden i¢inde yasadigimiz doga bile isyan
etmektedir. Ozon tabakasinin delinmesinden, kiiresel isinmaya, deprem ve
tsunamilere, salgin hastaliklara kadar biitin felaket ve risklerin hepsinin
miisebbibi insanin bencilce dogay1 ve ¢evresini somiirmesidir.

Zbigniew Brzezinski’ye gore, su andaki bi¢imiyle Bat1 sekiilarizmi insan
haklarmin en iyi tasiyicisi degildir. Bat1 sekiilarizmi "gilizel hayat"in anlamina
dayanak olusturan tanimlarin, esas olarak ‘“hedonizm, kendini tatmin ve
tiiketim”in hakim oldugu kiiltiirel bir dalgadir. insanlik, bundan daha farkli bir
sey olmali. Bu kadar biiylik bir manevi ve ahlaki boslukta politik bireyin
korunmasi ¢ok fazla sey ifade etmez. Bati'nin ¢ogunda hakim olan maneviyattan
yoksun sekiilarizm, kendi kiiltiirel yok olusunun filizlerini de iginde
tasimaktadir. Iste bu yiizden, Amerika'nin siiper giic konumunun dayanaklar
bayagi zayiftir.

Bugiin kesin olan bir sey varsa, o da kitle iletisiminin, ozellikle de
televizyonun oynadigi énemli roldiir. Televizyon, toplumsallagma ve degerlerin
aktarilmasinda temel ara¢ olarak -sirasiyla- ailenin, okulun ve kilisenin yerini
almistir. Televizyon, daha Once degerlerin aktarilmasini ve devamliligim
saglayan bu ilic mutlak kurumun yerini alirken de, Gresham yasasinin bir
benzeri dogrultusunda tutum almistir: En ¢ok ilgi ¢eken konular, insanin en
soylu yani yerine, en asagilik sehevi arzulariyla marazi korkularina ve
endiselerine yonelik konular oldugu i¢in, kotlii programcilik iyi programciligi
saf dis1 eder. Boylece televizyon ciirlimiis, ahlak disi ve yikici degerleri
yayginlagtiran bir ara¢ olmustur.

Uygarlik tarihi boyunca biitiin toplumlar ve biitiin dinler tarafindan yikici
ve boliicii olarak kabul edilen degerler -tamahkarlik, sefahat, siddet, sinirsiz
Olciide kendi zevkine diiskiinliik, ahlaki sinirlarin bulunmamasi- goz alici bir
sekilde ¢ocuklarimizin 6niine konan yiyecekler olmuslardir. Eger bu gergek bizi
korkutmuyorsa, diinya diizeninin lideri olan {ilkenin ruhu, onarilmasi miimkiin
olmayacak Ol¢iide tahrip olmus demektir.
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Ahlaki bilincimiz, tiiketicilik yiiziinden, sanki siipermarket raflarinda
birbirleriyle rekabet halindeki mallar karsisindaymisiz gibi, biitiin degerlere
gosterdigimiz esit Olglide kayitsizlik yiiziinden ¢liriimiistiir. (Brzezinski, 2010).
Bu baglamda, giiniimiizde insanlarin ontolojik mottosu, “tiiketiyorum o halde
varim” olmustur. Temelinde tiiketimin oldugu kiiltiir i¢in “siddet” ve
“pragmatizm” de dogal olarak miibah ve siradan bir kod olmustur (Bayhan,
2011:137).

Tiiketim toplumunun insan1 somiirgelestirmesine, kendisine ve ¢evresine
yabancilastirmasina karst yeni bir “etik” iiretmek zorundayiz. Bu etigin temeli
dinlerde oldugu gibi, elestiren ve sorgulayan sosyal bilimlerdedir. Sosyal
bilimcilerin daha fazla arastirma yapmasi ve yaymlamasi gerekmektedir. icinde
bulunduklari siyasi hegemonyaya yaranmak yerine, gercekleri ifade eden bir
paradigma benimsemesi Onem tasimaktadir. Yeni yetisen gengleri
bilin¢lendirmek icin ise; liselerde sosyoloji, felsefe ve psikoloji derslerinin
islevsel ve zorunlu verilmesi sarttir. Ozellikle miifredat1 yenilenmis sosyoloji
egitimi yeni etik olusturmada etkin olacaktir. Sokrates’in “Kendini Bil” mottosu
ve Yunus Emre’nin “Ilim ilim bilmektir/ ilim kendin bilmektir/ Sen kendini
bilmez isen / Ya nice okumaktir.” Dizeleri hayat felsefemiz olmalidir.
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