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Ozet

Bu calisma, geng suclulugunun medyadaki sunumu ve bir ahlaki panigin yaratilmasi ve
surdurilmesi arasindaki iliskiyi incelemektedir. Ahlaki panikler sosyal deger ve c¢ikarlara
bir tehdit olarak ortaya ¢ikan durum, olay, kisi ya da kisiler olarak tanimlanmaktadir. Ahlaki
panikler politikacilar tarafindan vekaletin yonlendirilmesi, is dinyas: tarafindan belirli
pazarlarda satiglarin artirilmasi ve medya tarafindan toplumsal iligkilerin haber yapmaya
deger bir hale getirilmesi icin giinlik insa edilir. Giinimiiz gengliginin var oldugu sayilan
davraniglarinin bir ahlaki panigin “kaynag1” oldugu tartisilacaktir. Genel olarak genclerin
belali, sorunlara yol acan kisiler olarak goriilmesi ile boéyle bireyler tarafindan islenen
su¢ vakalarinin arttigi algisi1 dogasinda daha rastgele ve daha siddetli hale gelmektedir.
Bu calismanin amaci gencligin kitle iletisim araglarindaki sunumunu ve bu tiir olumsuz
sunumlarin halkin biitin gencler ve oOzellikle de geng¢ suclular kaynakli korkusunun
yikselmesine olan etkisini irdelemektir.

Anahtar Kelimeler: Medya, suc, ahlaki panik, su¢ haberleri, geng suclulugu

Dr. Ogr. Uye, Beykoz Universitesi, asligungoreral@gmail com

1Bu calisma, Ash Glingér Eral'in “Tirkiye’de Medya, Sug ve Ahlaki Panik iliskisi” baghikli
doktora tezinden uretilmistir.
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MEDIA, YOUTH, CRIME AND MORAL
PANIC

Asli GUNGOR ERAL*

Abstract

This article will examines the distinction between representation of youth crime in the media
and the creation and continuance of a moral panic. Moral panics have been described as a
condition, episode, person or group of persons which emerge to become defined as a threat to
societalvalues and interests. Used by politicians to orchestrate consent, by business to promote
sales in markets, and by media social affairs newsworthy, moral panics are constructed daily.

It will be argued that the alleged behavior of today’s youth is the “source” of a moral panic. In
general, youth are seen as troubled and troubling with the perception that incidents of crime
committed by such individulas are increasing, becoming more random, and more violent in
nature. The purpose of this article is to demonstrate this portrayal of youth to be the case in
the media and to analyze the implications of such negative portrayals in the promotion of the
public’s fear of all youth and young offenders in particular.
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GIRiS

1920’lerin sessiz sinemasindan giinimiiziin gangster filmlerine kadar
tim turlerde su¢ mutlaka bulunmaktadir. Video ve bilgisayar oyunlari
araciligiyla siddet icerikli sug eylemlerini bizzat yasarken, giniimuzun rap
vb. popiiler miizik tiirleri sucu ve siddeti yiiceltmektedir. internet, gerek
insanlara su¢ hakkinda fikir paylasiminda bulunmalar i¢in forumlar
saglayarak, gerekse sahtekarlik, hirsizlik, tecaviuz gibi suclarn islemek icin
yeni yollar bulmay1 kolaylastirarak suca yonelik ilgiyi koruklemektedir.
Televizyonda yayinlanan “reality” programlari suclulan is ustindeyken
yakalamakta, diziler izlenme oranlarini arttirmak adina su¢ ekseninde
gelisen oykiiler kullanmaktadir. Ornegin; Amerikan menseli “CSI: Criminal
Scene Investigation” serisi uluslararasi yayin ve genis izlenme alanina
sahiptir.

Peki, sugigerikli urunlere olan builginin nedenleri nelerdir? Neden sug ve
sapkinlik, seyircileri bu kadar buyulemektedir? Eger medya toplumun ilgisini
yonlendirmekte bu kadar basariliysa, insanlarin su¢ hakkindaki korkulariyla
da ayni olcude oynayabilir ve bu korkular1 artirabilir mi? Medyanin suca
ilgisi bu kadar zararli midir? Kitle iletisim araclarn ile sug arasindaki iliski
tam olarak nedir?

Yaklasik birasirdan fazla bir siiredir, hem kriminoloji hem medya tizerine
calisanlar, medya ve suc arasindaki baglantilar1 anlamak i¢in arastirmalar
yapmaktadir. Nadiren birlikte calismalarina ragmen, kriminologlarin ve
medya teorisyenlerinin; bir yanda sug, sapkinlik ve adalet sistemi arasinda,
diger yanda da medya ve popiiler kiltiir arasinda iliskileri algilamalar: ve
acihmini yapmalarinda paralellikler bulmalar dikkate degerdir. Aslinda
iki disiplin arasindaki benzerlikler yalnizca su¢ ve medya arasindaki ara
yuzeyde degildir. Her iki alanin akademisyenlerini de ilgilendiren bazi temel
sorular1 -0rnegin, ‘Nasil suclu olunur? Nigin kitle iletisim araclar1 birer
sorundur?’ gibi- degerlendirdigimizde bile, kriminoloji ve medya calismalar:
arasinda paralellikler goriilmektedir. Bunun sebebi, kriminolojinin ve medya
calismalarinin, birer ilgi alani olarak gelistikce, 6zellikle —sirasiyla- sosyoloji
ve psikolojideki, bunun yaninda sanattan pozitif ve sosyal bilimlere kadar
uzanan diger disiplinlerdeki gelismelerden etkilenen cesitli teorik ve deneye
dayal perspektiflerle sekillenmis olmalaridir.

Bu arastirmanin amaci medyanin gen¢ suclulugunu sunma bicimi
ve toplumun algilayisi ile genclere, ozellikle de gen¢ suclulara yonelik
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gelistirilen korku ve ahlaki panik arasindaki iliskiyi incelemektedir.
Calismanin hipotezleri: medya ve suc arasinda bir iligki vardir; suc haberleri
icinde genclerin faili oldugu durumlar basmakalip yargilarla, abartilarak
sunulmakta ve onyargi olusturmaktadir ve medya sug haberlerini sunarken
kullandig1 yontemlerle ahlaki panige neden olmaktadir. Calisma, bu
degiskenler arasindaki iliski icinde su varsayimlara dayanmaktadir: ilk
varsayim, medyanin modern toplumun genis katilmina acik bir bilgi
kaynagi oldugudur. Toplumun cogunlugu bir sekilde duzenli olarak ya gazete
okumaktadir, ya televizyon izlemektedir ya da ikisini birden yapmaktadair.
fkinci varsayima gore, pek ¢ok insan ciddi bir suc ile dogrudan bir deneyime
sahip olmasa da, su¢a maruz kalma durumunun herkesin basina gelebilecegi
yonundedir. Bu toplumun genis bir kisminin medyaya suc ve ceza mevzuati
hakkindakibilgilerkonusundagiivendigivebusayedeherikikavramhakkinda
da carpitilmis bir bakis acisina sahip olma tehlikesini barindirmaktadir. Son
varsaylm ise medyanin giundeminin gazete satmalk, izler kitleyi etkilemek,
siyasi yonlendirmede bulunmak ya da ekonomi-politikay1 etkilemek icin
manipiile edici bir icerigi sundugudur.

Makalede; genc¢ suclulugu, sug¢ haberleri ve ahlaki panik iliskisi; ahlaki
panik sureci, Cohen Modeli, ahlaki panige neden olan kosullar ve medyanin
ahlaki panik olusumundaki etkisi tartisilmaktadair.

Suc¢ Kavrami ve Geng Su¢lulugu

Teknik hukuk gorusu kisa ve basit bir tanimlama ile “hukuk dizeninin,
sonucunu bir cezaya basladig fiillere su¢ denir” sonucuna varmistir. Bu
tanim, belli bir yerde ve zamanda, nelerin su¢ oldugunu ortaya koymakla
birlikte, sucun 6zlint, bir fiile neden “suc” denildigini aciklayamadi. Bazi
ceza hukukgular ise sugu, ahlak diizenini agir bir sekilde bozdugu icin
devletin hos gormedigi bir fiil olarak tanimladilar. (Meydan Larousse, 1980,
s.591) Insanlar tarih boyunca suga ilgi gostermisler ve bunlari korku, intikam,
acima gibi disavurum yollariyla ifade etmislerdir.

Demirbas (2001), toplumun, sug ile ilgilenmesinin toplum bilincinin
giclendirilmesi bakimindan faydal oldugunu ileri sirmektedir. Gercekten
de, toplum suc ile ilgilenmek suretiyle ceza hukuku kurallarina uyulup
uyulmadigini da denetlemektedir. Bunun sonucunda suclularin etkin
bir sekilde cezalandirldiginin da gorulmesi, toplumun devlete ve adalet
sistemine olan inancini artirirken; suclulukla etkin bir sekilde miicadele
edilememesi, adalet sisteminin iyi calismamasi, af uygulamalari, insanlarin
hukukdevletineveadaleteolaninanclarinikaybetmelerinenedenolmaktadir.

Toplumda sug korkusu ile birlikte olusan polise ve adalet sistemine
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guvensizlik, bireysel giivenlik onlemlerini arttirici tedbirler vb. sucun
maliyetiniarttirmaktadir. Yayginlasan kitle iletisim araclari sayesinde sucun
sunumundaki abartmalar ile given duygusu oldukca zedelenmektedir.
Kapkaca, gaspa vb. suclara maruz kalma korkusu bireysel silahlanmanin da
onunu acmistir. Kamuoyunda suca karsi gelistirilen tutumlar, ¢cogunlukla
medyanin sucu sunumu ile baglantilidir. Gunumiuzde sucgla baglantili
yasanan guvensizlik duygusu sonucunda, sug¢ en onemli toplumsal problem
olarak gorilmektedir.

Donmezer (1994) yaptig1 calismada, insan hayatinin ilk 15 yilinda, aile
denetiminedeniyle su¢ oraninin dusuk oldugunu, 21 yaslarindan sonra sucta
doruk noktasina ulasildigini sOylemektedir. Esas trendin yas ilerledikce
su¢ oraninin azalmasi oldugu halde, s6z gelimi otomobil hirsizliklar1 erken
yaslarda doruk noktasina ulastig1 ve kisa bir sure sonra ortadan kalktigi halde
basit hirsizliklar, hileye dayali suclar daha ileri yaslarda bu diizeye gelmekte
ve yavas yavas azalmaktadir. Kronik suclularin suca erken yasta basladiklar:
ve genel olarak genclerin sug isleme konusunda daha az becerileri oldugu
icin cabuk yakalandiklarini da ifade etmektedir. Demirbas (2001) ise geng
suclulugunun her toplumun bir sosyal problemi oldugunu; aile, aile iligkileri,
okul ve meslek durumu ve bos zaman gibi gencligin gunlik yasaminin
sekillendigi psikolojik ve sosyal ortamin su¢lu veya su¢suz davranislari ortaya
cikaracagini belirtmektedir.

Gengclik suclarinin dogasinin daha sik, siddet iceren ve rastgele oldugu
kabulii, toplumda bu nedenle haksizliga ugrama korkusunu arttirmaktadir.
Geng gruplar: etiketleme egilimi ve getirisi olan korku medya tarafindan
kamuyasunulannadirfakatetkisibiiyiik olaylardan gelmektedir: “Istanbul’da
gece gezmek icin disariya ¢ikan 45 yasindaki bir mithendis silahla vuruldu,
gurilti yapmamasiicgin uyarilan geng¢ kendisini uyaran ev sahibini bicaklads,
evinde yalniz yasayan yasli kadin 6nce tecaviize ugradi, ardindan kulagindaki
kiipeler calind1 vb.” Gengclik suclarinin kontrolden cikmis ve dogasinda
salgin halinde yayildig1 seklinde algilanmasi medyanin siddetli toplumsal
sug olaylarini yanlis tercimesi ve vurgusunun bir sonucudur. Medya, genclik
suclariyla ilgili nadir olaylar1 abartarak, her giin yasaniyormuscasina yanlis
bir bicimde sunmaktadir. Bu tarz bir sunumda genclik davranislarinin en
sansasyonel, beklenmedik ve dramatik hali izerine vurgu yapma egilimi
mevcuttur.

Suc¢ Haberleri

Polisiye haberlerin basinda yer alis1 cok eskiye dayanir. Bu tir yazilar
ilk olarak XVI. yiizyilda ortaya cikmistir. O donemlerde, Fransa’da “Canard”

119



iF-D/14 ASLI GUNGOR ERAL

adi verilen kiicik brosiirlerle, okuyuculara her tiirden cinayet, saldirganlik
haberleri ulastirilmigtir. Resimleme, o zamanlar, belirgin ayrintilarla,
gravurlerle okuyucunun dikkatini cekmek amaciyla basvurulan bir
teknik olmustur. (Gezgin, 2002, s.170) Gunumiuzde filmler, TV dizileri gibi
sucun kurgusal formlar kadar, su¢ haberleri de izleyicilerden yogun ilgi
gormektedir. Editorler ve gazeteciler su¢ haberlerini, profesyonel kriterler
kapsaminda, sececek, uretecek, sunacak ve degerlendirmelerine gore
haberin “haber olma degerini” belirleyecektir.

Jewkes (2004), 2000’li yillarda sug haberleriyle ilgili yaptig1 haber degeri
calismasinda su basliklar1 belirlemistir: Esik, Tahmin edilebilirlik, Sadelik,
Bireycilik, Risk, Cinsellik, Unlii ya da yiiksek statiideki kisiler, Yakinlik, Siddet
ve Cocuklar, Goriintii ve Grafik Betimlemeler, Muhafazakar gériis ve politik
ayrimcilik. Geng suclular ile ilgili haberler, haber degeri olcutlerinden
cogunlugunuicerecekkadargenisletilmeye uygunbir formda olabilmektedir.
Bu haberlerin medyada tekrari ise “Ahlaki Panik” kavramai ile agiklanabilecek
toplumsal bir durum ortaya c¢ikarabilmektedir.

Medyanin asil amacinin nesnellik oldugunu ve bu dogrultuda medya
endustrisinin topluma en dogru bilgileri sagladigin1 iddia etmek ideal
olabilecekken, haber medyasinin nesnel oldugu iddiasi cogu zaman dogru bir
tesbit olamamaktadir. Temel motivasyonlar: haberlerini satmak ve okuyucu
ve/veya izleyicilerinin sayisini artirmak olan medyanin hedef Kkitlesini
kasith olarak aldattigini soylemek giic olsa da, asil kontroliin ekonomik ve
siyasi otoritede oldugu yadsinamayacak bir gercekliktir. Ayrica, haberler
birer metadir ve medya ortalama okuyucu ya da izleyicisinin egitilmekten
cok eglendirilmesi anlayisina sahiptir.

Bu baglamda genclik (suglar) ile ahlaki panik arasindaki donusumlia
iliskiyi; gen¢ suclulugunun medyada daha fazla yer almasi ile bu tarz
olaylarin yasanmasini ve kisisel kurban olma korkusunun kabullenilmesini
artirdig1 durumlarla gozlemleyebiliriz. Artirilmis bir kurban olma korkusu
yasamada daha sert suclara yonelik degisikliklerin talep edilmesine (or: daha
uzun cezalar), kisisel glivenlik ya da hedef olmay1 engelleme ugraslarina (0r:
alarm sistemleri, bekci kopekleri) yol agmaktadir. Bu tepki medyanin nadir,
siddetli ve sansasyonel olaylara vurgusunu gli¢clendirerek genellikle gencler
ve Ozellikle gen¢ suglular etrafinda bir ahlaki panigi kizistiran, genclik
suclarina dair stereotipleri desteklemektedir.

Ahlaki Panik Kavrami

Panik; genelde bir grup insani etkisine alan ve guvenligi saglamak icin
asir1 ve olcusuz davranislar sergilemelerine neden olan, ani ve siddetli
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tehlike veya korku hissidir. (Furedi, 2001, s.75) Ahlaki Panik (Moral Panic) ise,
toplumdaki olaylarin medya araciligiyla gosterilen bicimine verilen ortak
yaniti tanimlayan bir terimdir. (Burton, 1995, s.217) Medya toplumsal diizeni
bozdugu belirtilen belirli bir gruba ya da davranis bicimine yonelik asir1 tepki
gosterir. Gindemde tutulan bu tepki kamuoyunda 6fke ve korku yaratir.
Yetkililer ek idari, polisiye vb. onlemler almak zorunda kalir. Uzmanlar
konu hakkinda gortislerini bildirir ve onerilerde bulunur. Kamuoyu baskisi
siyasileri de harekete gecirir. Meclise soru onergeleri, yasa teklifleri verilir.
Konu haber giindeminde belirli bir stre yer aldiktan ve insanlarin ilgisi
azalmaya basladiktan sonra, yaratilan panik sonmeye baslar ve medya
sansasyonel etki yaratacak yeni haberlerin pesine duser.

Tinerci-sokak cocuklar: ile ilgili panik, kapkacci gencler, satanist
cinayetler, satanist oldugu iddia edilen zengin genclerin intihari, Bagdat
Caddesi'nde hiz yapan gencler ve neden olduklar: kazalar, 6zel okulda gorevli
bir 6gretmenin de icinde yer aldig1 cocuk pornografisi panigi, homoseksiiel
iligkiler, travesti cinayetleri, otoyolda meydana gelen seri cinayet olayi,
cocuk tacizi (pedofili), ebeveynlerini 6ldiiren gencler, yetistirme yurtlarinda
meydana gelen istismarlar vb. ornekler Tuirkiye'de ahlaki panik formunda
sunulan oykiilerden yalnizca birkacidir.

Haber degeri tasiyan bu olaylarin medyada yer almasi kacinilmazdir.
Bu ¢alismada sorun olarak belirttigimiz durum; medyanin bu tur haberleri
gazetelerin birinci sayfalarinda -cogu zaman mangsetten- vermesi, TV
haberlerinin ilk siralarinda sunmasi yoluyla, kamuoyunun 6nemli haber
algilamasini manipiile etme amacinda olmasidir.

Ahlaki Panigin Gelisimi: Cohen Modeli

Ahlaki panik kavrami farkli Tirkce kaynaklarda “torel iirkii” olarak
kullanilmaktadir. Kavrami ilk kez 1972 yilinda yazdig1 “Folk Devils and
Moral Panics” (Halk Seytanlar1 ve Ahlaki Panikler) adli eserinde Stanley
Cohen kullanmistir. Ahlaki panik; “Daha once de var olan ancak sessiz kalan
yaygin bir sosyal sorunun, sosyal bir sapkinligin isimlendirilerek ve hatta
ornek olaylarla kisilestirilerek ortaya cikarilmasi ve kamunun gundemine
oturtulmasi ve bu soruna uzmanlar tarafindan ¢6ziim onerileri getirilmesi”
olarak aciklanabilir.

Mutluy, fletisim S6zliigii'nde ahlaki panik (térel iirkii) kavramini “Esasinda
ufak tefek toplumsal sapkinlik edimleri olan seylere abartili ve iletisim
araclarinca biyitiillen toplumsal bir tepkidir. Iletisim araclarinin, polisin,
mahkemelerin, hiikkiimetlerin ve kamuoyunun boylesi asir1 tepkisi bu sapkin
davranisin ortadan kaldirilmasina yol agmak yerine, baskalari icin izlenecek
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rol modelleri kurmak suretiyle ya da aksi taktirde dikkat cekmeyebilecek
duzensiz ya da toplum disi davranis orneklerini belirlemek suretiyle bu
davranisi biiyiitme egilimi gosterir.” seklinde tanimlamaktadir. (1998, s.334)

Gunumuz ahlaki paniklerini medyadan bagimsiz duisunmek neredeyse
imkansizdir. Clinkii medya bilgileri farkl bir kaliba sokarak, toplumun suca
ve ahlak dis1 egilimlere karsi etkilemeyi amaclamaktadir. Ahlaki panik,
su¢, sapkinlik ve medya konusunda yapilan akademik calismalarin asina
oldugu bir terimdir. iki tarafin da kabullendigi degerler ya da ilgilere yonelik
bir cesit tehdit olarak goriilen azinhik ya da dislanmis birey ve gruplara
yonelik toplumsal ve siyasi tepkilerin karsiligidir. Toplumsal tepki daha ¢ok
medya etkisiyle alevlenir. Medya —genellikle basin onderliginde - bir grup
ya da hareketi “sapkin” olarak tanimlayip diger her seyi goz ardi edip buna
odaklanacaktir.

Cohen (1972), sapkinlik ve ardindan olusan toplumsal tepkilerin medya
tarafindan abartilmasi Uizerine ilk sistematik ve ampirik calismay1 saglayan
kisi olarak anilmaktadir. Konu ile ilgili ayrica; Young (1971); Hall ve digerleri,
(1978); Waddington, (1986); Watney, (1988); Jenkins, (1992); Goode ve Ben-
Yehuda, (1994); Thompson, (1998); Jewkes, (1999); Critche, (2003) calismistir.

Sug¢ bilimciler de; Stanley Cohen, Jack Young, Stuart Hall ve digerlerinin
ahlaki panikleri kuramlastirma bicimleriyle ve 1950°li yillarda Teddy
Cocuklar: (Teddy Boys), ardindan 1960’11 yillarda Mod ve Rock’cilar, hippiler
ve 1970'li yillarda dazlaklar, punklar, kaba cocuklar ve Afrika kokenli gruplar
ile baslayan calismalardaki basarilarini incelemisler ve o zamandan bu
yana, ahlaki panik modelinin gecerligini sinamaya devam etmislerdir.
Medyanin ¢ocuk tacizcilerini sunumu ile kavramin kullanimu ile ilgili yeni
bir hareketlilik yasanmastir. (Jewkes, 2004)

Toplumda su¢ konusunda olusan korku patlamalarinin panik olup
olmadig1 sorgulanmaktadir. Medya, riskten kacinma tepkisinin olusumunu
saglayarak; insanlarin yasamla bas edebilme glglerini ayakta tuttugunu
iddia etmekte ve toplumun besledigi bu kaygiyr olumlamaktadir. Ayrica
medya hangi kayg: ve korkularin panik olup olmadig: konusunda da ¢ogu
zaman tutarsiz ve kararsiz olabilmekte, panigin bazi yonlerini kabul ederken
bazi yonlerini reddetmektedir.

Ahlaki panik siireci icinde, medya araciligiyla toplumda yaratilan
korku konusunda yapilan sosyolojik calismalar Turkiye icin de yeterli
gorulmemektedir. Medya, -insanlarn korkutmak yoluyla toplumu egitme
fikrini mesru géren- uzmanlarin agzindan, insanligin karsisinda varolan
potansiyel tehlikeleri abartmaktadir. Baslangicta Cohen ve Young tarafindan
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elealinanbicimiyleahlakipanikler, genclikkiltiirlerininsembolikdogalariyla
da endiseli bir iligki icindedir. Cohen 1960’larda Ingiliz plajlarinda ortaya
¢ikan Mod ve Rock’¢1uyusmazligini iceren calismasiyla ahlaki panik modelini
akademisyenlerin ve konuyla ilgili kisilerin gériis alanlarina aldigindan beri
gencg gaspcilar, siddet videolar: izleyen cocuklar, uyusturucu kullanicilar
gibi genc alt kilturlerini iceren ¢cok sayida ahlaki panik yaratilmistir.

Ahlaki Panigin Ortaya Cikisi: Ingiltere Ornegi: Ahlaki panik ile ilgili en
yaygin bilinen alint1 “Halk Diismanlari ve Ahlaki Panik”in acilis paragrafidir.
(Cohen, 2002, s.1-3) Toplum daima ahlaki panik siireclerine maruz kalir
gorunmektedir:

1. Birdurum, kisi ya da kisilerden olusan bir grup, toplumsal degerler ve
cikarlar icin bir tehdit olarak karsimaiza cikar.

2. Ahlaki panigin dogas:1 kitle iletisim araclan tarafindan stilize ve
basmakalip bir sekilde sunulur.

3. Ahlaki sorunlar; editorler, din adamlarn, politikacilar ve diger kanaat
onderlerince yonetilir.

4. Toplumca yetki verilen uzmanlar kendi teghislerini ve ¢oztimlerini
bildirir.

5. Basa cikma ya da ustesinden gelme yontemleri degisir ya da siklikla
yeniden ele alinir.

6. Bazen panik nesnesi oldukca yeni ortaya ¢cikmis ve diger zamanlarda
yeterince var olmus ancak aniden sahne 1siklari altinda ortaya cikmis bir
seydir.

7. Bazen panik gecer gider ve halkin ortak hafizasi disinda unutulur;
diger zamanlarda daha ciddi ve uzun sureli geri bildirimler olur ve panik
mesru (yasal) diizlemde ve toplumsal politikada degisiklikler tiretebilir.

Bu paragraf genellikle Cohen'in calismasinin 0zii olarak kabul
edilmektedir. Ahlaki panik ve halk dismanlari yaratmada medyanin rold,
ozellikle toplumsal tepki, sapma ve sapkinligin islenmis ya da kodlanmais
imajlarinin lretiminin erken doénemleri icin ©6nemlidir. U¢ asamada
gerceklesmektedir. Birincisi olaylarin ciddiyetini olaya karisanlarin
sayisini, siddetin derecesini, cevreye esyalara verilen hasarin abartilmasi ve
saptirilmasidir. Duygusallik derecesi yuksek bir dil kullanilmakta, islenen
suclar mitsellesmekte ve soylentiler “olgu”, dogru olarak rapor edilmektedir.
ikincisi olaylar bu tiir olaylarin tekrar edeceginin habercisi olmaktadir.
Uclinciisii ise, dil aracilifiyla edeceginin sembolizasyondur: “Mod” sézcigii
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biitiin geng tarz ve onun sapkin durusu icin kullanilir hale gelmistir. (Cohen,
1980)

Ahlaki Panigi Devam Ettiren Unsurlar

Ahlaki panigi yaratan faktorler cogunlukla o ahlaki panigin devam
ettirilmesinde de etkilidir. Bremner (1997) yaptig1 calismada bu nedenleri
incelemistir. Bunlardan ilki ekonomik ve ticari nedenlerdir. Su¢ korkusu
insanlar1 en azindan kendilerini ve kisisel milklerini koruma girisiminde
bulunmaya ikna etmektedir. Sadece buyuk sirketler degil, daha kucuk
giivenlik firmalar1 da ahlaki panik sayesinde kar elde etmektedir. Insanlar
kendilerini suglulardan ve yaptiklarindan korudugunu soyleyen cesitli
malzemeleri satin alarak bir kontrol ve guvenlik hissi kazanirlar. Bir kisinin
evine veya isine bir alarm veya gozetleme sistemi kurmasi, bir kopek satin
almasi, cebinde veya ¢cantasinda bir sopa ya da sprey tasimasi ve/veya kendini
savunma dersleri almasi gibi etkinlikler bireye daha buyiik bir gtivenlik hissi
kazandirmaktadir.

Siyasetciler, “Suc¢ Yasas1i”nin daha sert uygulanacagina, geng suclulara
ait onlemler alinacagina ve suclarina uygun cezalar (halkin suca uygun
olarak gordugu cezalara gore) verilecegine dair sozler vererek sadece oy
kazanmamakta, ayn1 zamanda halka boyle bir sorunun var oldugunu ve ele
alinmazsahizlicakontrolden ¢ikacagini, istatistikiverilerikendisodylemlerine
uygun yorumlayarak soylemektedir. Giivenlik gli¢lerinin sugileilgili bir ahlaki
panigi siirdirmesinin ise ekonomiyle ilgili sonuglar1 vardir. Eger guvenlik
gugcleri ilgili su¢ konusunda c¢ok etkili gorintrse, ahlaki panik yatisabilir
ve artik bu olaylar uizerinde uzmanlasmis 6zel polis birimlerine ihtiyag
kalmamis gibi gorunur. Diger bir taraftan genclik sucglar ile ilgilenmekte
yetersiz goriintirlerse geregini yapmadiklar1 konusunda elestirileceklerdir.
Guvenlik guclerinin bir genclik su¢ dalgasini algilayisi ayni zamanda daha
fazla yasa giuiclendirme maliyetini ve personel talebini mesrulastirir.

Ahlakipanigidevam ettiren ve bu calismanin da konusu olan unsurlardan
birisi de medyadir. Gebotys ve digerleri (1988) sug ciddiyetinin medya ve
kamu tarafindan algilanis bicimini tartismakta ve bu sayede medyanin sug
ciddiyeti konusunda kamu algisini nasil etkiledigi yontuinde iki zit tahmin
yurutmektedir: hassasiyeti kaldirma hipotezive cezalandirici adalet hipotezi.
Hassasiyeti kaldirma hipotezi, medyanin daha ciddi suclar uzerindeki
vurgusunun diger suclarin takdiri icin bir zithk yaratmasi: okuyucunun
suclarin ciddiyetine karsi hassasligini yitirmesi. Bu sayede diger suclarin
takdiri ve ciddiyeti uzerinde bir azalma yaratmasi varsayimina dayanir.
Cezalandiric1 adalet hipotezi ise ¢ok ciddi ve tipik olmayan suclarin medya
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araciligiyla siklikla teshir edilmesinin diger suclara yonelik olarak toplumun
ciddiyetini artiracagi dusuncesi uzerine kuruludur.

Ahlaki bir sorun olarak genglik suc¢u; kanun, diizen ve -0zellikle- degerleri
sekteye ugramis, belirgin bir bicimde kendi sorunlarini ¢6zemeyen bu
yuzden otoritelerce ele alinip duzeltilmesi gereken ailelerin hayatlarina daha
fazla mudahale etmenin ¢6ziim olacag1 inancidir. Medya da geng suclularin
ebeveynleri ve ahlakli bir ¢cocuk yetistirmeye yeterlilikleri tizerine odaklanip
ve kurbanin trajedisini somiirerek, siyasetciler ile birlikte daha fazla kanun,
dizen ve muhta¢ ailelerin hayatlarina daha fazla miidahale c¢agrisiyla
sonuclanan bir ahlaki panigi besleyebilmektedir.

Sucun baglamindan koparilmast unsuru, sucun sosyo-ekonomik
yaninin goz ardi edilmesi ve sadece ahlaki ve duygusal bir tavirla haberin
sunulmasidir. Medya, sucu, izleyiciyi bir onsezi duygusuyla kars: karsiya
birakan ahlaki ve duygusal kaynak cerceveleri icinde, halki alarm durumuna
gecirecek bir yolla ifade ederek baglamindan koparma egilimindedir. Hedef
kitle, ginumiuz gencligiyle ilgili sorunlarin ¢ozimiiniin daha siki su¢ kontrol
olcutleri oldugu diisiincesiyle ile bas basa birakilmaktadir.

Kural olarak istisna unsuru; medyanin geng suclular: herhangi bir geng
gibi tanimlama egiliminde oldugunun goérilmesidir. Onlar1 “yan komsunun
oglu” gibi goriinecek bir sekilde tanimlamaktadir: Ornegin, genc suclu 1.85
m boyunda, bol pantolon, siyah tisort, spor ayakkabis1 giymekte ve bere
takmaktadir gibi.

Uzmanlarin beyani unsurunda; psikiyatristler vb. gencligin kontrolden
¢itkmis oldugu duygusunu destekleyecek aciklamalarda bulunurlar.
Uzmanlar gencleri kurbanlar: ile empati kurmaktan yoksun ve psikopat
kisiliklere sahip kisiler olarak tanimlar. Tutarsiz bir mekanizma olarak
magduriyet unsuru ise; su¢ korkusu ve potansiyel magduriyete yonelik
birincil, hirsh tepkileri tanimlamaya odaklanmakta ve bu yolla kurbanlarin
yazilive-siklikla- gorsel betimlemelerinin kullaniminiisin icine katmaktadir.
Kurbanlarin “siradan”, suclularin “sorunlu” bireyler, meydana gelen olayin
ise ansi1zin ve ongorulemez olarak tanimlanmasi ile magdur edilme korkusu
yaratilmaktadir.

Medyada gencligin olumsuz sunumunun, halkin bitun genclik ve -
ozellikle- gen¢ suclulara yonelik korkusunun tanimlanmasinda ve bir
ahlaki panigin yaratilmasi ve sirdurulmesinde genis bir etkisi oldugu
gorulmektedir.
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TARTISMA

Turkiye'de araliklarla olusan ve genclerin faili oldugu olaylar (satanist
cinayetler,kapkac,sokakcocuklari,alkolveuyusturucukullanimi, holiganizm,
seri cinayetler, ebeveyn cinayetleri, kiskanclik cinayetleri, bar cinayetleri,
okullardaki siddet, internet merkezli iletisimden kaynaklanan sorunlar vb.)
medya tarafindan basmakalip sosyo-ekonomik iligkiler baglaminda ahlaki
panik formunda sunularak, toplumsal bir seferlik ilan edilmektedir. Failler
ve kurbanlar i¢in yapilan betimlemeler ve profil tanimlamalar: sayesinde
toplumsal siniflara ait cizgiler de kalinlastirilmaktadir.

Medya genelinde gencglere donuk olumsuz imajlarla haberini
kurgulamaktadir. Bu imajlar diizensiz aile yapis1 (ayr1 anne-babalar ya da
ebeveynlerin olmayisi), egitimsizlik, yoksulluk, ic-gocle buyik kentlere
gelmis olmak, varoslarda yasamak ve dogasinda siddeti savunmak seklinde
sunulmaktadir. Turk medyasida bagli oldugu holdinge ve/veya gruba, gortise
gore genc sucluluguna yaklasmaktadir. Ornegin kimileri genc suclulugunu
dini egitimin yetersizligine baglarken, kimileri de geri birakilmisliga
ya da issizlige, kimileri ise giinimiiz genclerinin iflah olmaz dogasina
baglayabilmektedir.

Medyayaptigisunumlarla,aslindacevremizdebulunanhergencinansizin
bir suclu olabilecegi mesajini da bilincaltina vermektedir. Koleje giden, ailesi
egitimli olan, derslerinde basarili bir genc, bir anda anne katili olabilmekte ya
da satanist gruplarda yer alip, kendini seytana feda edebilmektedir. Aslinda
herkes potansiyel sucludur: siyah tisort giyen, bere takan, sa¢larini uzatan ya
da kazitan, dovme yaptiran, diisiik bel, bol pantolon giyen vb. Bu liste farkh
tarihsel donemlerde icerik olarak degismekle birlikte, basmakalip yargilarla
daima var olmaktadir.

Genclige ait degerlendirmelerde, “ihmal edilen cocuklar” onermesi
uzerinden, aileler de yargilanmakta ve kesin bir sonuca ulasilmaktadir.
“thmal edilen cocuk her zaman suca egilimlidir” Tim bu cikarimlarin,
istatistiki bir dayanaginin olmayisi cok da 6nemli degildir. Onemli olan
medyada boy gosteren cesitli —-bu siire¢ icinde uzmanlarin bagh oldugu
kliniklerin, merkezlerin, hastanelerin ya da universitelerin de gizli
reklamlar1 yapilmaktadir-uzmanlarin bu konuda hangi saptamalarda ve
¢ozum oOnerilerinde bulunacagidir.

Daha derine bakildiginda yapilan betimlemelerin ve verilen mesajlarin,
yoksullugun bir secim olmayisina ragmen, yalniz annelerin sosyo-ekonomik
ve medeni durumlarindan sorumlu oldugu ve sonucta kendi ihmalleri
uzerinden suca egilimli cocuklar yetistirdigini ima ettikleri goruliir. Haberler
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nadiren babanin sorumsuzlugundan, kadinin cocuklarina bakmak icin kisith
bir kaynag1 oldugundan ya da sosyal olanaklarin kisithligindan soz eder.

Sonug olarak tehlikeli genclik, hem yoksullugu, hem de cezay1 hak
etmektedir. Budurumlarin ustunu orten siyasi-ekonomik otoritelerde medya
haberlerinde tretilip, cogaltilan bu avantajsiz gruba kars: ataga gecer. Halk
seytani ya da toplum diismani olarak tanimlanan genclik ile, sistem yeniden
kendini yapilandirir.

Ahlaki panikler, 6nemli degisikliklere toplum ayak uyduramadiginda
ve bu tip degisikligin normal sosyal yapi icerisinde kontrol kaybi korkusuna
sebep oldugu zamanlarda ortaya c¢ikmaktadir. Toplum icerisinde uzun
zamandan beri var olan, ancak aniden ortaya ¢ikarak ciddi sekilde toplumu
endiselendiren olaylarin ardindan meydana gelir. Pek cok korku, toplumda
yasal degisiklik ve diizenlemelere neden olur.

Medya cikan sorunu fotograflarla ve gorintiilerle o kadar ¢ok verir
ki okur bunu 6grenir. Ama onemli olan bu toplumsal soruna bir de ¢ozim
bulmasi gerektigidir. Yani medyanin uyarilar1 ve tespitleriyle yetkililer
ve halk uyarilmaktadir. Ama onemli olan medyanin yasanan korkuyu ve
endiseyi yasal diizenlemelere ceviren, buna ortam hazirlayan bir misyonu
ustlenmesidir. Polisin, mahkemelerin, psikologlarin, doktorlarin ve
kamuoyunun tepkisini yansitan medya boyle bir misyon uistlenmezse bu
sapkin davranislar ortadan kalkacagi yerde, baskalar: icin izlenecek 6rnek
davranislar, rol modelleri olusur. Sapkin davranisa meyilli insanlar bu
haberlerden etkilenerek bu davranislari uygulama egilimi gosterebilir.

Su¢ haberleri, haber degerleri baglaminda incelenmistir. Degerler,
haber medyasindaki kurbanligin ve sucun tim anlatimlar1 ve formlarini
sistematik olarak icermemekte ve onlar “ortalama “insana karsi suclar
onemsiz gibi gosterip ilgilenmiyorken, izleyicinin alisilmadik suclarla ilgili
olarak abartma ve dramatiklestirme isteklerini ve ¢cogu sapkin arzularini
kotuye kullanmaktadir. Ayn1 zamanda, bazi kurbanlari suclarken bazilarina
da acima duygusuyla yaklasirlar. Guinumuz seyircisinin ilgi ve oncelikleri
popilist ve onemsiz goriilebilirken, gecmise kiyasla bugiin haberler cok daha
fazla insan tarafindan tiiketilmektedir.

Haberdegerleriikifarkliamabirbiriyleiligkili, haberin secimile sunum
surecleri ile birlikte belirlenmektedir. Birincisi haber degerleri herhangi
bir haber kapsaminda sinirlandirilan ve yapilandirilan teknolojik, politik,
ekonomik giicler tarafindan bicimlenmektedir. Ikincisi ise, haber degerleri
izleyicinin ilgisini cekmeli ve onlar1 yakalamalidir. Bu faktor haber editorleri
tarafindan genellikle “halk ne istiyorsa onu verin” olarak 6zetlenmektedir.
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Haberdegerleriayrintilariyla tartisildigindasuc¢dogal olarak yiiksek bir haber
olma niteligine sahiptir ve genellikle olumsuz duygular barindirmaktadir.
21. yy da haber degerleri sadece haberin yapimina gore belirlenmemekte,
ayn1 zamanda neden halkin sugu algilayisinin cogunlukla hatali olusunu
anlamaya yardim etmekte ve buna ragmen medya izleyicileri giderek
daha kulturli olmakta ve “yalan haberi” daha iyi fark edebilecek duzeye
gelmektedir.

Kitle iletisim araclarinin genis kitlelere hitap etme ozelligi, her
zaman siyasi iktidarlarin ilgisini ¢ekmistir. Iktidar kavrami 6ziinde giig ve
otoriteyi barindirmaktadir. iktidar1 ele gecirmek igin ise biiyiik ve zorlu
savaslardan gecmek gereklidir. Giniimuzde ulkelerin cogunlugunda medya
ve siyasi iktidar arasindaki savas aleni olarak aciklanmis olsa da, olayin perde
arkasinda yasananlarin ticari olmadigini iddia etmek olduk¢a guictur. Cinku
medyaya ait her kurum, bir holdingle baglantilidir. Medya haberi sunma
bicimiyle kurdugu iktidar sayesinde, hangi kanalin ya da daha genelanlamda
medyanin ne kadar gugclu bir konumda oldugunu kitleye hissettirmektedir.
Bunu yapmakla medya, giciunu gosterme yaninda ahlaki bir misyon da
ustlenerek izleyicinin giivenini kazanmaya calismaktadir. Medyanin sahip
olmakistedigibuiktidari, hangiamaclakullanmakistediginin yanitiise; bagh
olduklarn ticari gruplar icinde aranabilir. Tim bu yap1 icerisinde medya, su¢
ve ahlaki panik arasindaki iligki farkl tarihsel donemler icinde var oldugu
gibi, gelecekte de etkisini surdurecektir.
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