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OZET

Kitle iletisim araclarimin cesitlenmesi ve toplumda giinden giine etkinligini
artirmast siyast partiler i¢in bir kazanim aract olmustur. Siyasi partiler parti
propagandalarin kitle iletisim araclart ile topluma sunarken, propaganda
teknikleri de giderek degisiklik gostermistir. Siyasal reklamlar,
kampanyalar, sosyal medya kullamimimin yam sira se¢im miizikleri de
propaganda stirecine dahil olmustur. Siyasi partiler secim miiziklerinde
kullandiklar: kelime ve ezgilerle parti tamtimu ve se¢cim kampanyasi
yapmaktadir. Bu c¢alismada Tiirkiye'de 24 Haziran 2018 Se¢imlerinde
aldiklar: oy oram ile mecliste yer alan Ak Parti, Cumhuriyet Halk Partisi,
Halklarmn Demokratik Partisi, Iyi Parti, Milliyetci Hareket Partisi ve Saadet
Partisi’'nin se¢cim miizikleri icerik ve elestirel soylem analizi ile incelenmistir.
Incelenme neticesinde partiler, secim siireclerinde kullandiklar miiziklerde
kendi ideolojileri yoniinde propaganda yapnuglardir. Partilerin kullanmilan
kelimelerle de ideolojileri ile baglantili olarak birtakum dini, ulusal ve kiilttirel
kodlart islemis ve partilerin gelecek icraatlart yoniinde mesajlar verdigi
saptanmustir.
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ABSTRACT

Diversification of the mass media and their increasing effects on the society
day by day have been a means of gain for political parties. While the political
parties present the party propaganda to the community through mass media,
the propaganda techniques have also changed. Political advertisements,
campaigns, use of social media, as well as election musics have been included
in the propaganda process. Political parties are making party publicity and
election campaign with the words and melodies they use in the election
musics. In this study, election musics of parties that were able to be in the
parliament by the vote they get in the June 24 2018 election of Turkey, Ak
Parti, Biiyiik Birlik Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Demokrat Parti,
Halklarin Demokratik Partisi, Iyi Parti, Milliyet¢i Hareket Partisi, Saadet
Partisi were examined by content and critical discourse analysis. It was
found that they made propaganda in the musics they used during the election
process in the direction of their ideologies. Also it was found that parties have
used a number of religious, national and cultural codes in connection with
their ideologies and have given messages about the planned future actions of
the parties.
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GIRiS

Cagin getirdigi toplumsallagsma ve etkilesim toplumu da yonetimlerle birbirine yaklagsmistir.
Artik bireyler siyasi, ekonomik vb. konularda goriislerini dile getirebilecek yeni mecralarda
vakit gecirmektedir. Bu durum siyasal partiler icin hali hazirda aktif olarak kullanilan siyasal
iletisimi vazgecilmez bir konuma gelmistir. Clinkii kamuoyunun birtakim olaylar ve durumlar
karsisinda nasil bir tepki vereceginin ol¢iilmesi siyasal partiler i¢in bir gerek halini almistir.
Buradan hareketle siyasi partiler kamuoyunu yoklamanin yani sira kamuoyunu etkilemek icin
de siyasal iletisimi kullanmaktadir. Siyasi partiler, parti tanitimi ve propagandasi i¢in birtakim
siyasi kampanya ve reklam stratejilerine girismektedir. Bircok farkli yontemi olan siyasal
iletisim icerisinde (Tokgoz, 2008) yiiz yiize iletisim ve medyanin farkli sekillerde kullanimi,
kamuoyu yoklamalar, hane ziyaretleri, miting ve toplantilar, halkla iligkiler calismalari, siyasal
reklamlar, siyasi danismanlhk hizmetleri yeni iletisimi teknolojileri ve internet kullanimim
saymak miimkiindiir (s. 231). Medyanin toplumsal alandaki hizli degisimi ve doniistimii
medya ciktilarinin da 6nemini artirmigtir. Medya mecralar1 kadar tiretilen igerikler de siyasi
propagandanin bir ayagini olusturmaktadir. Bir medya icerigi olan secim miizikleri de son
donemde partilerin secim stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Miizik eserleri (Yildirim ve
Kog, 2003) iiretildigi toplumun hakim fikrini, alternatif diistinceleri toplum ve yoneticiler
adina soylemleri ve hayat tarzlarini yansitmaktadir. Wells’e gore (2004), popiiler miiziklerin
yaygin kullanimi ve aginalig1 halka iletilecek mesajlar i¢in etkili bir islev gormektedir. Miizik
fikirleri tesvik ederek ortak bir yasam ve deneyim i¢inde birlikte sarki soylemeye davet ederek
propagandacinin hedeflerinde yardimei olur. Siyasi partiler se¢cim donemlerinde hazirladiklar:
sarkilar ile kendi parti goriisii ve se¢im siirecindeki duruslarini yansitmaktadirlar. Oyle ki sair
Stephen Spender, (Lull, 2000) “Din disinda idealist uyusturucularin en giicliisii miiziktir” der.
Politik miizik basarili olmasinin en onemli noktasi yeniden bir diinya yaratimini ifade
etmesidir ve politik miizikler Yesua’min trompetlerinin iiflenisinden bu yana politik
hareketlerin davalarini anlatma araci olmustur (s.70).

24 Haziran Genel Se¢imlerinde kullanilan se¢im miiziklerini inceleyen bu ¢alisma 2 boliimden
olugsmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde siyasal iletisim, siyasal reklam ve secim miiziklerinin
teorik alt yapisindan s6z edilecektir. Ikinci boliimde ise yontem ve arastirma bulgular: kismi
yer almaktadir. Bulgular kisminin akabinde calismadan elde edilen sonug aktarilacaktir.

1. Siyasal iletisim

fletisim kavrami hayatimizin her alaninda ve her zaman kullandigimiz, dis diinya ile
irtibatimizi saglayan bir isleve sahiptir. letisim her tiirlii bilgi, duygu ve diisiincelerin
aktarimim1 kapsadigindan her meslek grubu ve profesyonelin olmazsa olmaz unsurlardan
biridir ve toplum iligkilerinin de saghkl bir zeminde siirdiiriilmesini saglamaktadir. Toplumu
yonetme sanat1 olarak goriilen siyaset de halk ile irtibatin1 saglayan iletisimden faydalanma
geregi duyar. Siyaset, (Oktay, 2002) toplumda var olan farkli kesimlerin ve gii¢ odaklarinin
ortak bir noktada bulusturulmasi anlamini tasirken, iletisim de “ortak sembol olusturma ve
bunlar iizerinde tartisarak bir anlasmaya varma siireci” olarak adlandirilir. Bir bakima
toplumsal icraatlar siyaset iizerinden yiiriirken, siyasetin de toplumla temas: iletisim
iizerinden gerceklesmektedir (s.7). Siyaset ile iletisim arasindaki bu iliski, siyasi aktor ve
partilerin toplumla dogru ve verimli iletisim kurmak adina 6nem verdikleri yonlerden biri
olmustur.

Duygu, diisiince ve bilgilerin aktarilmasi olarak tamimlanan iletisimin amaci (A.Ozkan, 2004)
yalnizca bilgi vermek degildir. Iletisim ayn1 zamanda yonlendirme, ikna etme ve duygulara
seslenme iglevine de sahiptir. Temelinde siyaset ile iletisim arasindaki iliski de burada
yatmaktadir. Ciinkii siyasi aktor topluma vermek istedikleri mesajlar1 iletisim kanallar
araciligl ile aktarmaktadir (s.28). Bu durumda siyasi aktorlerin iletisimi kendilerine fayda
saglayacak sekilde, siyasi amaclara uygun bir tarzda kullanmasi siyasal iletisimin temelini
olusturmaktadir.

Siyasetin siyasal iletisim yaklasimina olan ilgisi Ikinci Diinya Savas1 sonrasi ortaya cikmustir.
Savag sonrasi demokrasiler yeniden insa edilirken, toplumun diislince ve inanis tarzinin,
etkilenme bigimi ve kars1 koyma davraniglarinin acgiga c¢ikarilabilmesi icin kamuoyunun en
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bastan ama bilimsel temellerle tanmimlanmasina ihtiya¢ duyulmustur (Koker, 1998, s.22).
Siyasetin bilimsel bir zemine oturtulma niyeti siyasal iletisimi de akademik bir ilgi alam olarak
karsimiza cikarmis (A.Ozkan, 2004, s.19) ve Habermas'in (1997) Oone silirdigi
“yonlendirilebilir ve diizenlenebilir siyasal toplum anlayisinin” benimsenmesi ile de siyasal
iletisime 6nemli islevler yiiklenmeye baslanmistir (s.76). Siyasal iletisimin aktif bir sekilde
kullanilmasiyla siyasal iletisim iizerine tamimlar ve arastirmalar baglamistir.

Aziz siyasal iletisimi (2017) “siyasal aktorlerin belli ideolojik amaclarimi, politikalarim belli
gruplara, kitlelere iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek,
uygulamaya koymak cesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1” olarak tanimlamaktadir
(s.3). Mutlu siyasal iletisimin (1998) “siyasal siireclerle iletisim siirecleri arasindaki ele alan
arastirmalardan olusan disiplinler arasi bir akademik alan” oldugunu dile getirir (s.304).
Dominique Wolton, (1991) siyasal iletisimi, siyaset hakkinda toplum oniinde fikir beyan
etmeleri mesru olan ii¢ aktor olan politikaci, gazetecilerin ve nabiz yoklamalar ile
kamuoyunun celiskili soylemlerinin miibadele edildigi alan olarak tanimlar. Wolton, siyasal
iletisimin siyasete iligkin olan ve mevcut durumun siyasal yorumunun kontroliinii elinde
bulundurmay1 amaclayan soylemlerin bir ¢atisma alanmi oldugu dile getirir. Graber ve Smith’e
gore (2005) siyasal iletisim, potansiyel olarak dogrudan ya da dolayl olarak siyasete etkisi olan
mesajlarin insasi, gonderilmesi, alinmasi ve igslenmesini kapsamaktadir (s.479).

2. Kitle iletisim Araclar1 ve Siyasal Reklamlar

Kitle iletisim araclar1 olmadan kitlelere kapsamli bir sekilde ulasarak etkili bir siyaset yapmak
imkansiz olmustur. Mesajlarin hizl ve dogru bir bicimde topluma aktarilmasi ve ne 6l¢tide etki
ettigini tespit etmek i¢in kitle iletisim arac¢larindan yararlanilmaktadir. Televizyonun ardindan
internet teknolojisi ve GSM teknolojisi ile siyasetin hiz1 ve kalitesi artmistir (A. Ozkan, 2004:
s.31). Medyanin (McNair, 2018) politikacilar arasinda arabuluculuk yapmadaki etkisi arttik¢a
bu durum halk, basin mensuplar1 ve digerlerinin siyasal halkla iligkiler endiistrisi olarak
gorebilecegimiz her seyin icindeki 6nemini artirir (s. 10). Kitle iletisim araclari siyasi aktorlerin
mesajlari ilettikleri bir ara¢ olmanin yani sira siyasi erki denetleme giiciine de sahiptir.
Ayrica kitle iletisim araclari siyasal bilgi edinme ve siyasal ilgi diizeyini de yiikseltmektedir.
Ozellikle secim donemlerinde kitle iletisim araclarinda secime yonelik sdylemler fazlaca
artmakta, topluma iletilen siyasi mesajlar cogalmaktadir. Kitle iletisim araclar: siyasal katilimi
artiricl bir rol de oynamaktadir (A.Ozkan, 2004: s.18). Kazancr'ya gore (2006), kitle iletisim
araclar siyasal iletisim siirecinde tiim inisiyatifi kamu yoneticilerinden almistir. Medyanin,
siyasi iletisim siirecinde 6zellikle secim donemlerinde parti ve adaylarin siirekli goriiniir olarak
reklam ve propagandalarim yaptig1 giiclii bir ara¢ oldugu su gotiirmez bir gercektir. Medya
birden cok alanla siyasal iletisime hizmet eder. Siyasi reklamlar, billboardlar, danigmanliklar,
telefon aracilig ile yapilan bilgilendirmeler, mitinglerin yayimlanmasi, se¢im sarkilarinin
topluma sunulmasi gibi bir¢cok konuda aracilik etmektedir.

Partiler secim donemlerinde topluma hitap edecek secim kampanyalari hazirlar. Se¢im
kampanyasi (Aziz, 2004), mecliste yasa yapma, yerel ve genel secimlerde siyasal partilerin ve
secimlerin ilgili yasalar cercevesinde se¢im kazanmak amaciyla yiiriittiikleri yontem ve
tekniklerdir (s.129).

Secim donemlerinde se¢cim kampanyalar1 kapsaminda parti propagandasini iceren bircok
icerik iiretilmektedir. Bu iceriklerin basinda siyasi reklamlar gelmektedir. Reklam da temelde
(N.Ozkan, 2002: s.17) propagandanin kesfettigi ilkelerin tizerinde ytikselmistir. Reklamin da
amaci seslendigi kitleyi ikna etmek ve harekete gecirmektir (N.Ozkan, 2002: s.17; McNair,
2011: 5.10). Siyasal reklam, aday veya parti tarafindan medyada yer ya da zaman satin alinarak,
oy verecek vatandaslarin tutum ve davraniglarini s6z konusu parti veya aday lehine olusturmak
amaciyla gelistirilen iletilerin hazirlanmas1 ve sunulmasimi iceren bir siyasal kampanya
faaliyetidir (Uztug, 2004: 315). Siyasal reklamlar secmenlere siyasilerin ileri stirdiigii vaatleri
tasirken mesajlar1 da acik ve etkileyici bir sekilde sunar (s.316).

Siyasal reklamlar genellikle oy oranmim yiikseltmek, siyasi parti veya adayin farkindalhigini
artirmak, aday ya da parti kimliginin gelisimini saglamak, Se¢cmen tutumlarina etki etmek,
toplumu bilgilendirme veya egitmek gibi amaclar giitmektedir (Uztug, 2003: s.8). Ayrica
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siyasal reklamlar parti icin bir denetim mekanizmasi olabilir. Siyasal reklamlar dogrudan parti
yonetiminin istek ve stratejileri dogrultusunda hazirlanarak topluma ulastirilir. Partinin
toplumda olusan algisindan bagimsiz olarak hazirlanan siyasal reklamlar partinin yanhs ve
eksik bilgilerini de diizeltici bir fonksiyona sahiptir (Shles, 1991: Uztug, 2003: s.8).

Modern anlamda ilk siyasal reklam 1952 yilinda Amerika’da baskanlik secimi sirasinda
yapilmigtir. Reklamc1 Rosser Reeves baskan adayr Eisenhower icin siyasal reklam
hazirlamistir. Amerika’da baslayan siyasal reklam 1960l y1llarin sonuna dogru baz1 Avrupa
tilkelerinde gorilmeye baslanmistir. Batimin Amerikan tarzi renkli secim propagandalar
1980’li yillara gelindiginde Anavatan Partisi lideri Turgut Ozalin talebiyle Tiirkiye’ye
tasinmistir. 1987 yilindaki secim kampanyalarinda (Aziz, 2017) liderlerin secim konusmalar
televizyondan yayimlanmigtir. Ayrica partiler se¢cim kampanyalarinda profesyonel bir destege
ihtiyac duyarak reklam ajanslari ile calismaya baslamigtir. 1991 yilina gelindiginde partiler
secim kampanyalar1 icin yabanci sirketler ile anlasma yaparak secim doneminde destek
almiglardir. 1999 yilinda se¢im kampanyalarinda gorsellik 6n plana ¢ikmis, bayrak, brosiir,
duvar afigleri, el ilanlar1 ve promosyon iiriinleri dagitilmistir. 2000’li yillara gelindiginde yeni
iletisim teknolojileri se¢im kampanyalarinda 6nemli bir gorev iistlenmistir. Internet ve SMS
donemi baglamistir. Partiler kendi resmi web sayfalar1 agmis, sayfadan propaganda yaparak,
miting goriintiileri yayimlamigladir. 2011 yilina gelindiginde Youtube’dan parti ve adaylara
iligkin tanitim videolar1 paylagilmistir (s.190-210). Siyasal iletisimde imaj ¢aginin baglamasiyla
Tiirkiye'nin yani sira bircok iilkede de siyasal reklam kampanyalar1 hazirlanmistir (N.Ozkan,
2002: 5.18-20). Se¢imlerde partilerin hazirladig1 secim miizikleri de bir siyasal reklam tiirtidiir.

3. Secim Miizikleri

Duygu ve diisiince ve hayallerin birtakim seslerle icra edilmesi anlamini tagiyan miizik zaman
gectikce Oziinii kaybederek ticari bir boyuta evirilmistir. Halkin duygu ve diistincelerinin
terciiman olan miizik giderek biiyiik bir endiistri haline gelmistir. Ciinkii tiikketim kiiltiiriiniin
hakim oldugu kiiresel diinyada miizik yapmak ve pazarlamak da ekonomik bir deger kazanmus,
miizik, tiiketilen bir mal olmustur. Miizigin ticari boyutu hiz kazanip kitlelerin tiiketimine
sunulmasi ve iletisim teknolojilerinin gelisimi ile toplumda yayginlig1 artis gostermistir. Bu
yayginlik miizigin farkl islevlere yonlendirilmesini saglamistir.

Miizik, (Erdogan, 2000) artik kendisini iiretenin kullandig), diistinseli kurgulanmis s6zle ifade
etme sekline biirlindi (s.10). Storey (2000), miizik endiistrisinin onu dinleyen topluma
dinletilmek istenen sekilde verildigini dile getirir. Miizik endiistrisi kapitalizm ideolojisinin bir
aracidir. Bu anlamda miizik (Arik, 2004) bir sonug olmaktan 6te bir araca doniismiistiir (s.87).

Miizik duygulara hitap eden dogas1 geregi insanlari derinden etkilemektedir. Insanlar,
(Tanyildizi, 2012) belirli bir miizik cevresinde bulusabilmekte ve ayn1 duygulan
paylasabilmektedir. Miizik toplumdaki farkli kesimlerde yasayan insanlara aynmi coskuyu ve
hissi uyandirabilir (s.100). Domenach’a gore (2003) oy verecek vatandaslarin gecici
egilimlerinden kalic1 kararlara gegisini saglayan sey propagandadir. Secim dénemlerinde var
olan kararsiz se¢cmeni etkilemek icin propaganda kullamihir (s.112). Hitler (1994) de
propagandadan soz ederken topluma kavramlarin oldukca basit ve siirekli tekrar edilerek
anlatilmas1 gerektigini, toplumun hassas tarafina, kalbine dokunulmahdir (s. 182-186).
Hitlerin ifade ettigi gibi toplumun kalbine giden yol yani duygular1 harekete gecirmeyi
saglayacak giiclii yollardan biri secim miizikleri olarak kullanilan sarkilardir.

Bu sarkilar, siyasi reklamlarda oldugu gibi parti ve adaylar1 tanmitan, onlarin Onemli
ozelliklerinden s0z eden, dini ve milli duygular1 yoresel ve ulusal ezgilerle dile getiren bir
nitelige sahiptir. Se¢im sarkilar1 partilerin propagandasimi yaparak, belli bir fikir iizerinde
insanlar1 toplama ve onlarin o fikir lizerindeki duygularin1 uyandirma ve daha coskulu hale
getirme niyetindedir.

Aziz’e gore (2017) se¢im miizikleri, siyasal iletisim kampanyalarinda siyasal aktor
taraftarlarinin kitle icinde erimesinde, ortak biling¢ olusturulmasinda genis 6l¢iide katki saglar
(s.66). 1986 yilinda ilk secim miizigini besteleyen firmanin yetkilileri adayin ii¢ sayfada
acikladig1 bir durumu ti¢ dakikalik bir sarkida mesaj olarak iletmenin miimkiin oldugunu dile
getirmistir (Ozsoy, 20009: s. 114).
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Tiirk siyasi tarihinde secim donemlerinde se¢im sarkilar1 zaman gectikce kendisine daha cok
yer edinmistir. Tiirkiye Isci Partisi (TIP) icin 1965 yilinda seslendirilen “Yarimin Sarkis1” ve
devaminda 1977 yilinda Adalet Partisinin (AP) “Ziihtii” sarkis1 se¢im sarkilar1 anlaminda
onciilerdir. CHP’nin de 1977°de “Yeni Bir Tiirkiye” sarkis1 hazirlarken Anavatan Partisi (ANAP)
1980’de “Arim, balim, petegim” sarkisiyla 6ne ¢ikmistir (Derci, 2014 Erisim Tarihi: 3 Ekim
2018). 1999 secimlerine gelindiginde Demokratik Sol Parti (DSP) “Goziin aydin Tiirkiye'm”
sarkisiyla 6ne ¢ikarken, MHP’nin sarkisi olan “Oliiriim Tiirkiye'm” ¢ok popiiler olmustur
(www.hurhaber.com, 2007, Erisim Tarihi, 3 Ekim 2018). Oyle ki bu sarki yalmizca MHP’ye
goniil verenlere degil tiim Tiirkiye'nin benimsedigi bir sarki halini almis ve giiniimiizde de
dinlenmektedir.

Ak Partinin 2015 yilinda hazirladig1 “Bize her yer Tiirkiye, Soyle var misin, Selam olsun, Ask
ile Sevda ile, Haydi bir daha” sarkilar se¢cim doneminde sunulmustur. CHP ise 2014 ve 2015
yilinda “Milletce alkisliyoruz, Zamam geldi, Sar1 sach mavi gozlii, Bir 1shk da sen ¢al” isimli
sarkilar1 se¢menlere dinlettirmistir.

4. Calismanin Yontemi
4.1 Calismanin Amaci

Calismada sozii edilen partilerin 24 Haziran secim doneminde hazirladiklar1 secim
sarkilarinda se¢ime yoOnelik ne tiir sOylemleri topluma sunarak, parti ideolojisi ve parti
propagandasinin nasil aktarildigi aciga ¢ikarilmaya calisilmistir.

4.2 Arastirma Varsayimi

Siyasi partiler se¢cim donemlerinde secimi kazanabilmek adina bircok yolla propaganda
yapmaktadir. Dolayisiyla calismanin temel onermesi, “24 Haziran secimlerinde kullanilan
miiziklerde partiler kendi adaylar1 lehindeki sdylemleri dile getirdigi, bazi durumlara vurgu
yaparak, taraf olduklar: partinin kampanyasim yiiriittiikleri yoniindedir.

4.3 Calismanin Orneklemi

Calismada, 8 siyasi parti 6rnek arastirma grubu olarak belirlenmistir. Bu partiler Ak Parti,
Biiytik Birlik Partisi (BBP), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Demokrat Parti (DP), Halklarin
Demokratik Partisi (HDP), Iyi Parti, Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve Saadet Partisidir (SP).
Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinde yer alarak daha genis toplumsal temsil gostermeleri sebebi
ile bu partiler ornek grubu olarak secilmistir. Calismada 24 Haziran 2018 Genel Sec¢imleri
donemi boyunca belirtilen partiler tarafindan hazirlanan se¢im miizikleri ¢galismanin zaman
araligini olusturmaktadir.

4.4 Calismanin Yontemi

Aragtirmada; belirtilen siyasi partilerin 24 Haziran Secimi ile ilgili hazirladiklar1 secim
sarkilarinda kullanillan kelime ve kodlarin saptanmasi icin icerik ve soylem analizi
kullamilmigtir. Icerik analizi ile kullanilan sarkilarda belirlenen kodlarin ne siklikla yapildig:
Olciilmiistiir. Soylem analizi ise kodlarda vurgulanan kelime ve ifadelerin soylemini aciga
cikarma niyetindedir.

Icerik analizi uygulanirken ortaya cikan benzer verilerin daha anlagilir olmas: icin kodlama
yoluna gidilmistir. Kodlama, benzer vurgularin bulundugu ifadeler bir kategori altinda
toplanmasi anlamina gelmektedir. Bilgin’e gore (2006: s.12), kodlama islemi biisbiitiin tarafsiz
bir siire¢ degildir, mesajlarin icerdigi anlamlarin belli bash kategorilere ayirarak incelemek,
mesajin biitliinii ile mesajin indirgenmis hali arasinda bir bag ya da benzerlik oldugu
varsayimina dayanmaktadir. Kendi icerisinde anlamli olan bu kisimlar kendi aralarinda
adlandirilmaktadir. Bu adlandirma sarkilarin soézii edilen kategorilere ayrilmasini ifade
etmektedir (Yildirim ve Simsek, 2000: 163).

Partilerin secim sarkilarinin incelendigi bu calismada da sarkilarin vurgu yaptig: ifadelere
paralel olarak kapsayici bir kategorilendirme yoluna gidilmistir. Bu kapsamda ¢alismada “dini
ve milli duygular”, “bagskan adaymna yapilan ovgiiler”, “mevcut durumun olumsuzlugu”,
“gelecek vaatleri” kategorilerine yer verilmistir.
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Van Dijk (2015: 52), sdylemin ¢ok girift bir yapiya sahip oldugunu ve ideolojilerin farkh
bicimlerde sunulabilecegini belirterek bir buldurucuya ihtiya¢c duyuldugunu ifade eder. Bu
buldurucu elbette ki ideolojiyi metin ve sozde kesfetmeyi saglayan bir yontemi yani sdylem
analizini kastetmektedir. Van Dijk’in ortaya attig1 elestirel soylem analizi haber metinlerindeki
ideoloji ve buna bagh soylemleri agiga cikarir. Elestirel sylem analizi, dil veya sdylem yoluyla
meydana getirilen, mesrulastirilan sosyolojik esitsizligi incelemeyi amaclar (Wodak, 2001: 2;
Van Dijk: 2001: 96).

5. Arastirma Bulgular:
Parti | Dini ve | Yapilmis | Bagkan Mevcut Gelecek Parti
Ad1 Milli Icraatlar | Adayina Durumun Vaatleri Reklam
Duygular Yapilan Olumsuzlugu
Ovgiiler
Ak Parti | 123 14 119 - 8 -
CHP 6 - 90 45 58 -
HDP 9 - 1 31 17 22
Iyi Parti | 46 - 86 20 38 42
MHP 169 - - - - 106
SP 23 - 55 23 37 18
5.1 Ak Parti

Partiler tek tek ele alindiginda Ak Parti 24 Haziran secimlerinde 10 adet secim sarkisi*
kullanmigtir. Bu sarkilar sirasiyla Wexta Tiirkiye (Kiirtge), Tiirkiye Vakti, Erdogan Marsi,
Milletin Adami, Haydi Gel, Birlikte Tiirkiye, Tek Yiirek Erdogan, Eroglu Erdogan, Adalet ve
Kalkinmay1 Hedef Bildik, Cumhurun Ittifaki, Hasat Vakti’dir. Bu sarkilarin diginda sec¢im
reklamlarinda “Simdi Sahlanma Vakti” sarkis1 kullamlmistir. Sarkilarin isimleri
incelendiginde Tiirkiye ve Erdogan isimleri fazlaca kullamlmigtir. Erdogan isminin gegctigi
sarkilarin geneli baskan adayr Recep Tayyip Erdogan’a ovgiilerde bulunan ifadeler
barindirmaktadr.

Partilerin kullandiklar1 se¢cim miiziklerinde vurguladiklar: konularin dagilimina bakildiginda
Ak Parti iktidar olan bir parti olmasi sebebiyle mevcut durumun olumsuzlugu tizerinden bir
vurgu yapmamigtir. Mevcut durum iizerinden yapilacak elestiriler bir anlamda partinin
kendisini elestirmesi anlamina geleceginden bu kategoriye ait bir ifade yer almamigtir. Yapilan
vurgunun dini ve milli duygular {izerinden yiiriidiigii goriiliirken bu duygularda ecdada,
Osmanli’ya, Selcukluya isaret edilmistir. Bu ifadeler Ak Parti'nin merkez sag, dini ve milli
degerlere sahip cikan parti ideolojisi ile 6rtiismektedir. Baskan adayina yapilan 6vgiiniin de sik
goriildiigii Ak Partide Recep Tayyip Erdogan’in liderligi izerine yapilan sarki sayisi da fazladir.
Giiclii ve karizmatik bir durusu olan Erdogan’in baskanlik yarisini kazanmasi i¢in sarkilarda
diiziilen methiyeler secmen iizerinde var olan lider Erdogan etkisinin artirilmasi hedefini
tasimaktadir. Bu sarkilarda Erdogan’in vatan ve millet sevgisi, halkin icinden gelen bir
nitelikte olmasi ve diinyaya kafa tutmasi gibi birtakim 6zelliklerine yer verilmistir. Yapilmis
icraatlar kategorisinde de yalmzca Ak Parti’nin vurgular1 bulunmaktadir. Bunun sebebi 16
yildir iktidar partisi olmasidir. Diger partilerin yapilmis icraatlar kategorisinde bir vurguya yer
vermesinin sebebi iktidar olamamis olmalaridir. Ayrica secim kampanyalarinda icinde Kiirtge

! Detayli bilgi icin bakiniz https://akadaylar.com/tr/secim-sarkilari/
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climleler bulunan (Wexta Tiirkiye) sarkiya da yer vererek Kiirt secmeni de kucaklayan bir tavir
sergilemistir.

Haydi, Arkadaslar, haydi kardesler, kardeslik zamamdir simdi (Wexta Tiirkiye)
Birlik gtinii geldi, vakit Tiirkiye Vakti (Wexta Tiirkiye)

Ak Partinin dini ve milli duygular kategorisi icinde sahip oldugu ideolojiye paralel olarak
kardeslik ve birlik s6ylemlerinin yani sira ecdada 6zellikle Osmanlh Devleti'ne yapilan vurgular
on plandadir. Fatih Sultan Mehmet’in kullanilmasinin yani sira Ertugrul Gaziye atif yapilirken
“diin Ertugrul olur bugiin Erdogan” ifadesi Erdogan ile Ertugrul Gazi es tutulmustur. 2014
secimlerinde kullanmilan Dombira sarkisim1 seslendiren Nogay Halk Ozami Arslanbek
Sultanbekov 24 Haziran secimlerinde ise Ak Parti icin “Birlikte Tiirkiye” sarkisini
seslendirmigtir. Ak Parti'nin milliyetci yoniinii de ortaya c¢ikarmaya calisan bu sarki Tiirk
milliyetcisi se¢meni etkileme niyetindedir.

Yoktur mazinde zulme teslim olan, Fatih olur Mehmet olur her dogan, kutlu sevgine emanet
duan, diin Ertugrul olur bugiin Erdogan. (Sahlanma Vakti)

Dini vurgularin da sik yasandig: sarki sozlerinde “riik{i yoksa egmez bas1” climlesi ile yalnizca
namazda Allah’a kars: bas egilir, bagka kimseye boyun egilmez anlamina gelmektedir. Ayrica
Erdogan icin yazilan bir sarkida “hakka asik bir adam” ve “sinesi iman dolu” ifadelerinde
Allah’a asik olup dini yoniiniin kuvvetli olduguna dikkat ¢ekilmistir.

Riikii yoksa egmez basi, hainlere catik kasi, haydi hasat vaktidir, ecdadin sevingtedir, simdi
sahlanma vaktidir. (Tiirkiye Vakti)

Erdogan, Erdogan adalet siaridir, sinesi iman dolu, kefeni sirtindadir. Erdogan, Erdogan
ecdadin yolundadir, milletinin giir sesi, mazlumun umududur. (Erdogan Marst)

Erdogan, Erdogan hakka asik bir adam, Medmedimin serdari, kahraman baskomutan.
(Erdogan Marst)

Ak Parti secim miiziklerinde lider ve baskan adayr Erdogan’in konugmalarinda siirekli dile
getirdigi ifadelerde yer almaktadir. Se¢cim doneminde yapilan miizikler partinin ideolojisini
aktarirken parti liderinin de diinya goriisii ve hayat tarzi1 hakkinda da fikir vermektedir (Uztug,
2007: 347). Erdogan genellikle konusmalarinin sonunda halkla birlikte soyledigi “tek vatan,
tek bayrak, tek millet, tek devlet” s6ylemi sarkilarda da kendisine yer bulmaktadir. Ak Parti'nin

milliyet¢i yanin1 disa vuran bu yaklasim iilkenin boliinmez biitiinliigiine isaret etmektedir.
Tek millet, tek bayrak, tek vatan, tek devlet, al sancak altin birlikte Tiirkiye (Birlikte Tiirkiye)

Tek millet, tek bayrak, tek vatan, tek devlet, cumhurun baskam milletiyle tek yiirek, halkina
adanan bir yiirek Erdogan. (Tek Yiirek Erdogan)

Tek millet Tiirkiye, tek bayrak Tiirkiye, tek devlet Tiirkiye (Hasat Vakti)

Erdogan’a yapilan ovgiiler ile ilgili dile getirilen ciimlelerde 6nemli bir nokta olan mazlumlara
umut olan yanmidir. Bununla ilgili Erdogan’in siirekli dile getirdigi “diinya 5'ten biiytiktiir”
climlesi sarkida da yer alir. Bu Erdoganin sadece iilke mensuplarinin degil diinya
mazlumlarinin 6zellikle miisliimanlarinin da sesi onlarin temsilcisi olma niteligine sahip
oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica bir diger vurgusu olan “yerli ve milli” climlesi de secim
sarkilarinda propaganda amaclh kullanilmistir. Bu ifade ile ilgili Ak Parti’'nin yerli ve milli bir
iiretim ve anlayigsa gecme, her alanda yerli ve millilesmenin desteklendigi proje se¢mene
aktarilmistir.

Diinya 5’ten biiyiik dedi de geldi, mazlumun hep yaminda oldu da geldi, zalimin karsisinda
durdu da geldi, 6zgiirliigiin sesi oldu da geldi.

Sevdast vatan olan, davast millet olan, tarihinden gii¢c alan Recep Tayyip Erdogan (Tek
Yiirek Erdogan)

Yerlisiyle millisiyle vatan millet el ele, yedi diivel gelse de biiyiik cumhur seninle. (Eroglu
Erdogan)
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Ak Parti iktidarinda hain bir girisim olan 15 Temmuz siirecine de atifta bulunulan bir dizede
milletin topyekin bu ser odaklarina karsi demokrasi savunuculugu yaptigina parmak
basilmistir. Ayrica cumhur ittifakina destek verenlerin onurlu olarak nitelendirilmesi de bu
yonde yapilacak bir tercihi yiiceltmektedir.

Ogretmeni, Ogrencisi, emekcisi, iscisi, ser odaklarina karst demokrasi bekcisi, iilkemin
gelecegi sayende kurtulacak, cumhur ittifakimin onurlu destekcisi. (Cumhurun ittifaki)

5.2. CHP

CHP secim doneminde 6 se¢im sarkisi hazirlamigtir. Bunlar, Artik Tamam, Hasreti Var
milletin, Tiirkiye Tamam diyor, Zafer Muhtesem Olacak, Memleket Deyince: Muharrem Ince,
Haziriz Biz Variz sarkilaridir. 4 sarki bagkan adayn Muharrem Ince icin yazilmis, aday1 6ven
ifadeler icermektedir.

CHP’nin sarkilar incelendiginde mevcut durumun olumsuzlugu, bagkan adayina yapilan 6vgii
ve gelecek vaatleri 6n plandadir. CHP’nin sarkilarinda kullandigi ifadelere bakildiginda mevcut
Ak Parti yonetiminde yasanan olumsuzluklara deginilmistir. Partiler (Brown ve Volgsten,
2005) hazirladiklar secim sarkilar ile istedikleri gruplari dost istediklerini diisman olarak
addedebilirler (s.1). Erdogan’in bir konusmasinda “Milletimiz tamam derse birakiriz” demesi
iizerine Twitterda #Tamam hashtag) iizerinden iki milyona yakin tweet atilmistir. Bunun
iizerine CHP sarkilarda ve sarki isimlerinde “tamam” ifadesini Erdogan’a bir yanit niteliginde
kullanmistir.

CHP Atatiirkiin kurdugu bir parti olarak laik, camhuriyet¢i bir ideolojiden beslendigi i¢in
vurgular da bu yondedir. Atatiirk ile ilgili ifadeler “ata” olarak gecmektedir. Sag ideolojiyi
benimseyen Ak Partinin vurgusu Osmanlh Devleti iken kendisini cumhuriyetci ve laik olarak
addeden CHP Atatiirk vurgusu yapmistir.

Yolu halkgilik yolu atamin izinde, hem laik hem demokrat Muharrem Ince, yiizlerimiz giilecek
basa gelince, milliyetci devletci Muharrem Ince (Hasreti var Milletin)

Cumhuriyetimize goz dikenlere dur de (Memleket Deyince)

Sarkilarda mevcut durumun olumsuzluguna deginilen ifadelerde genelde adalet ve hukukun
yok oldugu, issizligin yiikseldigi ve 6zgiirliigiin, demokrasinin kisitlandigina yonelik vurgular
bulunmaktadir. Partinin her zaman dile getirdigi gibi sarkilarda da baskanlik sisteminin
demokratik bir yonetim tarzi olmadig “yiiriitmenin basinda tek bir adam olur mu, yarginin
oniinde 6nyargi olur mu” sozciikleri ile dile getirilmistir.

Insan insam sevince, barisa goniil verince, sen de yasa gonliince, bagimsiz ve 6zgiirce

Yiiriitmenin basinda tek bir adam olur mu? Yarginin éntinde onyargi olur mu? Memleket
elden giderken tutturdular bir baskanhk, ne kaldi ki satacak bitti arpalik. (Memleket
Deyince)

Derme catma hukukun iistiinliigiinde kaldik, altimin gramimin altinda kaldik, goézlerimiz
dolarken teror sehitlerine dolar biriktirenler elinde kaldi

Yeni donemde CHP ile olumsuzluklarin hepsinin geride kalacagi belirtilmistir. Mevcut
durumun olumsuzlugu ile birlikte CHP gelecekte yapacag1 vaatleri de aciklamistir. “Adalet”,
“fabrika”, “is ve ekmek diizeni”, “ilim ve irfan”, “aydinlik bir gelecek” kelimeleri ile CHP’nin
ekonomik, toplumsal ve egitim alanindaki reformlarina dikkat ¢ekilmistir. Ayrica Muharrem
Ince ile ilgili yapilan sarkilarda Tirkiye'de var olduguna inanilmayan adalet, esitlik gibi
niteliklerin Muharrem Ince ile gelecegi agiklanmistir. Erdogan’in cumhurbagkanligi sarayinda
ikamet ediyor olmasim siirekli elestiren ve bagkanhigi kazanirsa Cankaya’da oturarak
cumhurbagkanhig: sarayini bilim yuvasi yapacagini belirten Muharrem Ince i¢in “Cankaya’da
bir baskan olacak bizimle” ifadeleri ile sarayda degil de halkinin i¢inde olan bir bagkan profili
cizilmistir.

Yolsuzluklar, yokluklar gidecek gelince, dogru sézlii, bariscil Muharrem Ince, Cankaya’'da
bir baskan olacak bizimle (Hasreti var Milletin)
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Adaleti saglariz, fabrikalar acariz, herkese is ve ekmek diizenini kurariz (Haziriz biz variz)
Yana yandasa degil vatandasa hizmet icin Yalova’'dan dogan giines Muharrem Ince
Yolsuzluk def olsun diye issizlik son bulsun diye Tiirkiye tamam diyor Muharrem Ince.

Ilim ile irfan ile iiretken bir Tiirkiye'de, aydinhk bir geleceje Muharrem Ince (Tiirkiye
Tamam Diyor).

5.3. HDP

HDP, se¢cim doneminde 7 adet se¢cim sarkis1 hazirlamis, bu sarkilardan 3 tanesi Kiirtce 4 tanesi
Tiirkgedir. Sarkilarin ismi Korkma, Yeter be, Senle Degisir, Karanhig: Bitir ve Kiirtce olanlar
Em liv ir in (Biz Burdayiz), Tu Dukari (Sen Yaparsin) ve Kadin Secim Sarkis1 ad1 altinda bir
Kiirtce sarkidir. Kiirtce sarkilarin olusu HDP’nin Kiirt milliyetcisi, etnik bir parti olmasinin bir
sonucudur.

HDP, cezaevinde yatan baskan adayr Selahattin Demirtagn yazdigr sarkiyn sec¢im
sarkilarindan biri yapmistir. Bagkan adayinin cezaevinde olmasi, gerekse meclise girmenin
daha ehemmiyetli olacag: fikri ile baskan adayina yonelik vurgulardan ziyade parti adina
yapilan vurgular one cikmaktadir. Ayrica, muhalefet partilerinin kullandigi “degismek”
kelimesini HDP de kullanmistir. “Senle degisir”, sarkisiyla verilecek her oyun bu diizeni
degistirecegine isaret edilmistir.

HDP mevcut durumun olumsuzlugu kategorisi iizerinden sarkilarinda fazlaca vurgu yapmaistir.
Ozellikle iktidarin anti-demokratik bir yonetim iddiasim “tek kisilik kordiigiim” ifadesi ile
anlatmis ve devleti bir dereye benzeterek iktidarin bunu kuruttuguna dikkat cekmistir.
Iktidarin giinden giine kotii yonettigini ileri stiren HDP sarkilari, “beter” kelimesi ile durumun
seviyesini ifade etmistir. Ayrica HDP Kiirtcii kimligini o6n plana ¢ikararak Sirnak Uludere ve
Ankara tren garinda 6lenlerin sorumlulugunu iktidara yiiklemistir.

Nasil demokrasi, nasil tek kisilik kordiigiim,

Sence yeterince yitirtitmedi mi, kurutmad: mi dereyi

Dostum boyle gitmez her doneminiz oncekinden beter be

Unutmadik Uludere’yi, baskilari, Ankara tren garinda yitip giden canlari (Yeter Be)

HDP, parti ismini de sarkilarda sikca dile getirmistir. Ozellikle iyi bir gelecek ve giiniimiiz
iktidarinin yaptig1 yanlis uygulamalar ve iginde bulunulan durumdan HDP ile cikilacag
belirtilmistir. Tiirkiye’deki bir etnisiteyi temsil ediyor olusu parti temelinde siirekli demokrasi
vurgusunu beraberinde getirmistir. “Umut” “halklarin kardesligi”, “kiiltiirel haklar”
“demokrasi tarifi” gibi ifadelerle HDP'nin secilmesi durumunda demokrasi temelli olarak
yapacaklar: aktarilmigtir. HDP ile iki farkl kiiltiirii temsil eden halay ve horonun birlikte olusu,
halklarin kardesligi vurgusu tiim Tiirkiye’yi kucaklayan bir parti olarak lanse edilme gayretini
tasimaktadir.

Umutlarin partisi HDP, ¢cocuklarin gelecegi HDP,

Halaylar, horonlar icin HDP, Kiiltiirel haklar, Halklarin kardesligi ici HDP
Demokrast tarifi icin HDP(Karanhg Bitir)

5.4. MHP

MHP’nin se¢im miizikleri incelendiginde 11 adet se¢im sarkis1 bulunmaktadir. Bu sarkilarda
partinin baskan aday1 Erdogan oldugu icin baskan adaymma herhangi bir oOvgiide
bulunulmamistir. MHP iktidarda olmadigi icin yapilmis herhangi bir icraata yer verilmemistir.
Gelecek ile ilgili de herhangi bir vaade deginmeyen MHP yalnizca dini ve milli duygular ile
parti reklamina vurgu yapmistir.

Tirk milliyetcisi, muhafazakar bir ideolojiden beslenen MHP, dini ve milli vurgularda
Tiirkliigli 6n plana cikarmistir. Bir ifade de “demirden daglar1 delerek geldik” climlesi
Tiirklerin Ergenekon destanina gonderme yapmaktadir. Bagka bir dizede batiy1n Johnny ve
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Hans alarak nitelemis ve onlarin adamin hasi Tiirk’e ve Tiirkiye'nin devlet bekasina selam
durmasi gerektigini belirterek milliyetci bir soylemde bulunmustur. Vatan birligi ve tekligi
siirekli olarak dile getirilmis, herhangi bir tehdide karsi bir olma mesaji verilmistir. Ak Parti
ile ittifak kuran MHP Ak Partinin kullandi1 tek bayrak, tek millet, tek vatan, tek devlet
ifadesini de sarkilarinda kullanmistir. MHP’nin dini duygularda da Islamiyet ve vatan vurgusu
on plandadir. Birinci Diinya Savasindan bu yana iktidarlar ve muhalefetler propaganda
yaparken gurur, iilke sevgisi, ulusal hisler ve vatanseverlik duygular1 asilayan miizikleri
toplumla paylasarak toplumu etkilemeye calismislardir (Wells, 2004, Jowett ve O’Donnell,
2014: 304). Vatan sevgisi konusunun miizigin icinde eritilerek sunulmasi propagandanin
temeli amaci olan Kkitlelerin ikna edilmesini daha da kolaylastirmaya zemin hazirlamaktadir
(Caki vd, 2018: 93).

Uc hilal ezeli ebede baglar, demirden daglar delerek geldik. (Uc hilal ezeli ebede baglar)

Bir ses verin usaklar Johnnysine Hansina, Selam dursun hepsi usaklarin hasina, devletin
bekasina (Vatan tektir)

Vatan tektir, bayrak tektir, millet tektir, devlet tektir (Vatan tektir)

Tek millet, tek bayrak, tek vatammiz, saglam dur goévdemiz kopmaz dalimiz, tek bir
yapragina feda camimiz. Cumhur ittifakim gortin usaklar, ti¢ hilale miihrii vurun usaklar.
(Biitiin oyunlar: bozun usaklar)

Bu iilke bir biitiin, tek bir vatandir, bayraga rengini vererek geldik (Uc hilal ezeli ebede
baglar)

Hem arzda hem semada ezan susmaswin. (MHP umuttur)

Ya rab koyma bizi yurtsuz vatansiz, basimizi oniimiize egdirme ya rab, diismanlara firsat
verme ya rab. (MHP umuttur)

Devlet sensin yolun haktir, hak bir diyek Allah Allah, vatan, millet, bayrak, yiirek, milli dava
bas mu egek, diismanlari yere serek, tekbir diyek hak bir diyek. (Tekbir diyek, hak bir diyek)

Ayrica MHP, kendi partisinin bagkan adayr olmadigindan milletvekilligi se¢imi i¢in kendi
partisinin propagandasini oldukga fazla yapmistir. “MHP var gecit yoktur higbir kirli yapiya”,
“li¢ hilal umuttur, goniilde tattir” dizesi ile iilkenin dirlik ve diizeni i¢cin MHP’nin halkin umudu
oldugu vurgulanmistir.

MHP iimidin sirin kopriisii, sithedaya vefa mefa oykiisii, ytireklerde Tiirk’iin sanh tiirkiisii
Uc hilal umuttur, géniilde tattir, yarina teminat derde ilactir. (MHP umuttur)

MHP var gecit yoktur hicbir kirli yapwa, cok siikiir MHP var, savar her tiir illeti (MHP var
gecit yoktur higbir kirli yapwya)

MHPye kulak verin usaklar, umut verin, kudret verin usaklar (Biitiin oyunlart bozun
usaklar)

5.5. IYI Parti

Iyi Parti secim déneminde 10 adet secim sarkis1 hazirlamistir. Sarkilarda baskan aday1 Meral
Aksener yapilan 6vgiiler, dini ve milli duygular, mevcut durumun olumsuzlugu gelecek vaatleri
ve parti reklamina yer verilmistir. Iyi parti MHP’den ayrilan muhalif kesimin kurdugu bir parti
olarak Tiirk milliyetcisi, merkez ideolojiyi benimsemekte, parti kendisini milli merkez olarak
tanimlamaktadir.

Baskanlik adayina yapilan 6vgiilere oldukea fazla yer veren Iyi Parti Meral Aksener’in iilkedeki
olumsuz duruma son verecegi, halk insani, vatan sevdalisi oldugu, tarihten giic alarak gelecegi
sekillendirecegini vurgulamistir. “Umudumuz Meral Abla”, “Sol yanim Mustafa Kemal sag
yanim Meral” ifadeleri ile carenin Meral Aksener oldugu ve “abla” ifadesi ile topluma
samimiyet ve halke1 bir mesaj verilmistir.

Elinde kinaswla, Allahin rizaswyla, halkin arzusuyla, giil be Meral Abla

40 Research Journal of Politics, Economics and Management, December 2018, Vol: 6, Issue: 5, pp.31-45



E.BUDAK / Siyasal Iletisimde Propaganda Araci Olarak Secim Miizikleri: 24 Haziran 2018 Secimleri Ornedi

Meral Abla, ana Tiirk dedik sana, umudumuz Meral Abla, Kuvayi-milliye ruhuyla el ele.
(Meral Abla)

Tiirkiye tek sevdasi, millet basimin taci, dertlerin tek ilaci, geldi Aksener (Geldi Aksener)

Tiirkiye'nin kaderi Meral Aksener, giines dojdu aydinliklar bizi bekler. Iyi olacak Tiirkiye iyi
olacak. Atatiirk’ten yadigar vatan ve bayrak, yola ¢iktik geliyoruz yiiregimizde ask (Tiirkiye
tyi olacak)

Kinali ellerde tugra istiklal sol yanum Mustafa Kemal, sag yanim Meral. (Sol yanun Mustafa
Kemal sag yanim Meral)

Iyi parti dini ve milli duygular ile ilgili paylasimlarinda sahip oldugu ideolojisine paralel olarak
Tiirklik, Atatiirk vurgusu yapmistir. Milli duygularda Atatiirk, Alparslan ve Fatih Sultan
Mehmet’in birlikte kullanimi milli merkez ideolojinin bir sonucu olarak karsimiza
cikmaktadir.

Ahmet Yesevi'den destur aldim da geldim, Bektasi Veli'nin garina durdum da geldik, Kemal
Atatiirk’ten izin aldim da geldim (Basaracagiz)

Baris huzur icin verdik el ele
Iyilige dogruluga omuz omuza Atatiirk yolunda Iyiler geliyor. (Geliyor Aksener)

Gozleri yildiz gibi kaslart hilal, sanki Mustafa Kemal, (Sultan Alparslan, Fatih Mehmet Han)
bizim cocuklar, Gozleri yildiz gibi kaslar hilal, evlad-1 fatihan derler adi Meral.

Iyi parti iktidarda olan Ak Partinin mevcut uygulamalarinin yanlishgima vurgu yapmak adina
birtakim ciimlelerle var olan durumu elestirmistir. “yalan oldu, talan oldu” ciimlesi ile tilkenin
su anki sistemle harap bir duruma diistiigii belirtilmis, “6lmeden ayirmadan, hic adam
kayirmadan” sozciikleri ile adam kayirma ve kutuplastirmaya dem vurulmustur.

Olmeden ayirmadan, hic adam kayirmadan, iktidara gelende bolluk var bereket var.
Yalan oldu, talan oldu, camim iilkem harap oldu, umudunu kesme sakin bak IYT'ler var.

Karar sen vereceksin, kotiiye dur diyeceksin, inan yine giileceksin, bak IYT'ler var. (Gozleri
yildiz gibi kaslart hilal)

Iyi Parti yeni kurulan bir parti olarak secim doneminde parti reklamim yapan secim
miiziklerine fazlaca yer vermistir. Ozellikle “iyi” ifadesini hem partinin ad1 hem de iyilik
mahiyetinde kullamilmigtir. Ayrica partinin logosunda bulunan glines motifi sarkilarda
metafor olarak kullanilmistir.

Karanhga giines dogdu Tiirkiye’m icin, bu iilkii, bu bayrak, bu toprak i¢in... ulusun korkma
diyen Akif’ler icin, milletiyle tek yiirek bak Iyiler var, Iyi parti gelende, giines gonle degende.
(Gozleri yldiz gibi, kaslart hilal)

Halk el ele verende Iyi parti gelende Tiirkiye'min 6niinde giizel bir gelecek var. (Atabar)
Selam kuzeye giineye cesaretle yiirtiyene, ne mutlu iyi partiliyim ve de Tiirkiye'm diyene
Haydi yiirii as caglari, Giines dogsun Tiirkiye’'me (Gozleri yildiz gibi, kaslar hilal)

Karanhktan aydinhga ¢ikmamin zamam, degismenin tam vakti yasa bu am (Geliyor
Aksener)

Iyi Parti mevcut sistemden sikayet ettigi durumlarin giderilmesi icin partinin elinden geleni
yapacagl soziini vererek, yapacagl bazi seyleri sarki sozlerine tagimistir. Ozellikle , “isci,
memur, Ogrenciye iyi gelecek alin teri kurumadan koylii giilecek” ifadesi ile ekonomik
kalkinma ve halkin refahinin yiikselecegi mesaj1 verilmistir.

Kinabl ellerde kilimler dokuyup yurdu ilmek ilmek 6rmeye geldik, Lokman hekim gibi yaralar
sarmaya, tiim dertlere dermen olmaya geldik.

Aksener’le Tiirkiye’'m iyi olacak, is¢ci, memur, 6grenciye iyi gelecek alin teri kurumadan koylii
giilecek (Basaracagiz)
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5.6. Saadet Partisi

Saadet partisi se¢cim doneminde 6 tane secim miizigi hazirlamistir. Miiziklerde baskan aday
Temel Karamollaoglu'na 6vgiiler iceren ifadeler fazlaca yer almistir. Temel Karamollaoglu i¢in
“davasma bagl”, “terazisi adalet”, “bilge” ifadesi kullanilmis adayda bulunmasi gereken
ozellikler vurgulanarak yiiceltilmistir.

Hakka tabii olan, Laz Tiirkii, Kiirdii ile farkh renkle, farkh dille seninleyiz Bilge Baskan
(Seninleyiz Bilge Baskan)

Hakk1 mertce haykiran, zulme karst dik duran, mazluma sahip ¢ikan kimdir o o Temel
Baskan, o Bilge Baskan. (O Temel Baskan)

Degismez terazisi adalettir o, isi ehline verir liyakattir o, davasina baghdir sadakattir o,
beklenen geliyor, Bilge Baskan geliyor.

Milli goriis geleneginden gelen Saadet Partisi dini ve milli konularda yaptiklar: vurguda “Laz
Tiirki Kiirdii ile farkh renkle” sozciikleri ile birlik ve beraberlik icinde Tiirkiye mesajlari
verilmistir. Ayrica Kiirtce bir sarki da yayimlayan Saadet Partisi etnik kokenlere verdigi degeri
gosterme niyetindedir.

Hakka tabii olan, Laz Tiirkii, Kiirdii ile farkh renle, farkh dille seninleyiz Bilge Baskan

Yine sahlanacak millet, yolda birlesecek iimmet, yok olacak zillet, seninleyiz bilge baskan
(Seninleyiz Bilge Baskan)

Gelin birlik olalim, el ele tutusalim, sevgiyle bulusalim, saadet vakti geldi (Saadet vakti geldi)

Temel Karamollaoglu'nun mevcut sistemi elestirdigi ekonomi ve adalet konusunda sarkilarda
da benzer ifadeler kullanilmistir. Ozellikle bu donem i¢in iilkenin giivenilmez bir durumda
oldugu (huzur yok, giiven yok), zamanla daha da kotiiye gittigi belirtilmektedir. Ayrica bu
donemde Saadet Partisi “degistir” (glizel bir nesil icin) kelimesini ¢ok sik kullanarak mevcut
iktidarin degismesi gerektigi iletilmistir.

Ekonomik sikintilar almis bast gidiyor, huzur yok giiven yok haydi sen de durma degistir
Giizel bir nesil i¢in egitimi degistir, cesur ol sevgi icin, iilken icin degistir

Giivenli vatan icin birlik icin degistir. Yeni umutlar icin, dogru bir karar icin degistir.
(Degistir)

Degismeliyiz en basta, biktik artik kargasada (Seninleyiz Temel Baskan)

Gelecek kategorisinde yer alan vaatlerin kapsaminin mevcut durumda yasanan
olumsuzluklarin giderilecegi noktasinda oldugu goriilmektedir. “Vatandas giilsiin diye, oyunu
bozmak icin, israfi 6nleyecek, bilim, teknoloji ve sanayide sahlamis” gibi vurgular olumsuz
goriilen yani ve bilime, tasarrufa verilen 6nemi gostermektedir. Sarkilarda partinin reklami

genelde “saadet” kelimesi iizerinden yiiriimektedir. Saadet kelimesinin kendi kelime anlami
iizerinden reklamlar yapilmistir.

Vatandas giilsiin diye, garip sevinsin diye, haksiz utansin diye saadet vakti geldi.

Diigiimii ¢ozmek icin, oyunu bozmak icin, yeni destanlar i¢in, saadet vakti geldi. (Saadet
vakti geldi)

Degistir Tiirkiye'nin havasim degistir, yeni bir diinya icin haydi sen de degistir, yeni umutlar
icin dogru bir karar icin... degistir saadet icin degistir. (Degistir)

Yeter artik diyecek, israfi onleyecek, saadet getirecek, sevgiyle yonetecek (Geliyor bir Bilge
Baskan)

Bilim ve teknoloji, sanayide sahlanis, gercek biiyiime icin baslatacagiz yaris. Hi¢c olur mu
vatandasin gelecekten korkusu, devlet olacak yaminda alis Tiirkiye'm alis (Geliyor bir Bilge
Baskan)
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SONUC

Bu calismada, 24 Haziran 2018 Secimlerinde aldiklar1 oy oram ile mecliste yer alan Ak Parti,
BBP, CHP, HDP, Iyi Parti, MHP, Saadet Partisinin secim siirecinde hazirladiklar1 secim
sarkilar1 incelenmistir. Calismada incelenen se¢im sarkilar1 icerik analizi yontemi ile
¢ozliimlenmistir. Igerik analizinde ilk olarak partilerin hangi kategorilerde daha fazla vurgu
yaptigl, hangi konularin iizerinde durdugu sayisal veri olarak sunulmus akabinde deginilen
kategorilerde hangi ifadeler ile secim siirecinde nasil propaganda yapildig1 aciga ¢ikarilmistir.

Calisma neticesinde elde edilen verilerde partilerin vurgu yaptiklar1 kategorilerde sayisal
veriler ve soylem acisindan farklilik gostermektedir. Siyasi partiler parti ideolojisine uygun
kategorilerde daha fazla vurgu yaparken secim miiziklerinde kullandiklar1 kelime ve ifadeler
de bu durumu desteklemistir. Se¢cim doneminde hazirlanan miizikler secim donemi boyunca
partilerin izledikleri siyasi goriis ve sOylemleri topluma kabul ettirme araci olarak
kullanilmistir. Ayrica, siyasi partilerin secim miiziklerinde secim dénemi boyunca liderlerinin
dile getirdigi konular (tek bayrak, tek vatan, tek millet, tek devlet, Tiirkiye vakti, artik tamam,
degistir, seninle degisir) ve partinin diger partilere olan bakis acis1 aktarilmigtir. Muhalefette
olan partiler iktidarda olan Ak Parti aleyhinde mevcut durumun olumsuz yanlarini ¢gikararak
daha iyi bir gelecek sunma vaatlerinde bulunmuslardir. Bu durum secim kampanyalarinda var
olan meydan okuma yaklagimi kapsaminda (Oktay, 2002), (Wells) iktidar partisine ve
adaylarina saldirgan bir tutum, adaylar1 karalama (2004) ve degisim isteklerini belirtme,
iyimser gelecek vaatlerinde bulunma, tilke sorunlar iizerinde aktif olma, degisim vaat ederken
geleneksel degerlere de bagh kalma gibi durumlari isaret etmektedir (s.145-147).

Sarkilarin geneli Anadolu ezgileri tarzinda yapilmais, sarkilarda Tiirk kiiltiiriine ait calgi aletleri
(kemence, davul, baglama, zurna) mevcuttur. Bu Kkiiltiire ait ezgi, ritim ve calg1 aletlerinin
kullanim1 bu kiiltiirii yasayan toplumun manevi degerlerine dokunmak, bir siyasi reklam ve
secim stratejisi olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Lull'un belirttigi gibi (2000), sarkilar ezgileriyle
hayatta kalir ve yayihr. Miizigin tarz1 degistiginde sarkilarin insanda uyandirdigi anlam da
degisir. Ezgi secimi, sarki metnindeki mesajin iletilmesi, alimlanmasi1 ve kalici olmasinda
belirleyici olabilir (s.69). Sarkilarin igerikleri incelendiginde milli duygular: cosku ile yasayan
bu topluma partiler dini ve milli degerleri, vatan sevgisini fazlaca isleyen sarkilari kullanarak
se¢cmeni etkileme yoluna gitmislerdir. Baz1 sarkilarda daha 6nce yapilmis sarkilarin miizikleri
kullanilarak partiye uygun kelimelerle yeniden hazirlanmasi s6z konusudur. Bu sarkilarin da
toplumda 6nemli bir yerde oldugu goriilmektedir (Atabari, Ceylan (Kafkas ezgisi), Ankaranin
Baglar).

Baskan adaylan ile ilgili sarkilarda tarihsel liderlere benzetme durumu sikca goriilmiistiir.
Giiclinii tarihten alan bir lider ve toplum algis1 yapilmak istenmistir. Sarkilarda vurgulanmak
istenen en Onemli noktalar nakarat kisimlari ile tekrarlanmis ve bu kisimlar vurgu ve
tonlamada en zirve konumdadir. Cumhur ittifaki (Ak Parti, MHP, BBP) disinda kalan
partilerin tamaminin mevcut sistemle ilgili oldukca olumsuz séylemleri dikkat ¢ekmis, bu
olumsuzluklarin giderilecegi iizerinden bir propaganda yapilmistir. Bu, (Tan, 2002)
toplumdaki politik, sosyolojik diizenlemelerin genelinde temel felsefe olan daha iyi bir gelecek
beklentisi (s.14) anlayisinin yansimasidir.

Mevcut bulgular 1s181nda calismanin temel varsayiminda belirtilen partilerin se¢im miizikleri
ile parti ideolojisine gore vurgu yaptig1 ve parti lehinde yiiriitiillen propagandaya isaret ettigi
ifadesi dogrulanmigtir. Bu sistemli propagandanmin kullanilan kelimeler, vurgular, mecaz
egretileme, ezgiler ve benzetmeler ile yapildig1 saptanmistir.
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