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Televizyon Ana Haber Biiltenlerinde Cerceveleme: Tiirk Telekom Reklam Filmi Ornegi *
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Radyo, Televizyon ve Sinema Bolimu

Ozet

Cerceveleme ¢oziimlemesi, medya igeriklerinin ¢ok boyutlu g¢éziimlenmesine olanak taniyan islevsel bir yontem olarak
kullaniimaktadir. Ozellikle yazili basinda haber metinlerinin ¢éziimlenmesi kapsaminda kullanilan ¢erceveleme ¢éziimlemesi 1990’1
yillarin basindan itibaren bilimsel bir yéntem olarak ortaya ¢ikmistir. Cergevelemeyi haberin liretim siirecinden baslayan ve haber
icerisinde var olan biitiin metinsel ve gorsel imgeler lizerinde insa edilmis ¢cok boyutlu bir siire¢ olarak tanimlamak olanakhdir. Bu
¢alismanin amaci haberlerin konusal, iceriksel ve gorintii cercevelemesi silrecini érnek haberler Uzerinden tespit etmektir. Bu
amagla orneklem olarak segilen Tirk Telekom’un “sen yeter ki hayal et” reklamina ait televizyon haberleri (15 Mart 2017- ana
haberlerinde yer alan) gcercevelemenin ti¢ boyutu géz 6niinde bulundurularak ¢éziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon haberleri, gerceveleme, cercevelemenin boyutlari, gériinti ¢ergevelemesi.

Framing in Main News Bulletins: The Case Study of Tiirk Telekom’s Commercial Film

Abstract

Framing analysis is used as a functional method which provides the opportunity to analyze the media contents on a
multidimensional analysis basis. Used in the analysis of news texts within the printed media in particular, the framing analysis has
emerged as a scientific method as of the beginning of 1990s. The framing can be defined as a multidimensional process built on the
textual and visual images within the news, starting from the generation of news. The objective of this study is to identify the
thematic, contextual and visual framing process of news through case news. With this purpose in mind, the news of the TV
commercial “sen yeter ki hayal et (just dream it)” by Turk Telekom, which was selected as the case news for this study, is hereby
analyzed based on the three dimensions of framing.

Keywords: TV news, framing, dimensions of framing, visual framing.
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1. Giris

Kitle iletisimi, bilgi ve eglencenin, kitle iletisim araglari ve medya teknolojisi araciligiyla iletilmesi ve alinmasi olarak
tanimlanmaktadir. iletisim siireci az sayida kaynak, cok sayida alici ve sinirli bir miktarda geri besleme ile sekillenmektedir
(Dursun, 2013: 25). iletisim alaninda yapilan bilimsel arastirmalarin tarihi incelendiginde kitle iletisimine yénelik

* Bu makale 2017 yilinda tamamlanan “Televizyonda Gergeveleme ve Toplumsal Bakis Agisinin Olusturulmasi” basligiyla i.0.S.B.E. sunulmus Doktora Tezinden yararlanilarak
Uretilmistir.
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arastirmalarin yizyilla dayanan bir ge¢misi oldugu gorilmektedir. Kitle iletisimi ile ilgili tanimlara bakildiginda, kitle
iletisimi, kitle iletisim araglari araciligiyla orgltsel bir yapi tarafindan Uretilen Gretimlerin potansiyel olarak var olan
kitlelerle iletisim kurma sureci olarak tanimlanmaktadir. Kitle iletisimi, kitlelerin Grlinin dogasina midahale edemedigi ve
bicimlendirme sansinin olmadigl bir iletisim tlridir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 16-17). Medya araciligiyla iletilen
mesajlar kitleler tarafindan alinir ve bu enformasyon aktarildigi sekliyle toplumlarin kiltlrel yapilarinin bigimlenmesine
etki eder. Basin, radyo, televizyon, sinema ve teknolojik gelismelerle birlikte gliniimiizde toplumsal hayatin 6nemli
araglarindan biri haline gelen bilgisayar ve internet gibi araglarla gergeklestirilen kitle iletisim bigimi 19. yy'in sonlarina
dogru ortaya gikmis ve toplumsal Uretim ile birlikte yeniden Uretimin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Yaylagul, 2013:
15-16). Dlinyada kapitalizmin yayilmasi, bilimsel ¢alismalarin ortaya ¢ikmasi, demokrasi ve demokrasiye dair acilimlar,
kentlesme ve kitle iletisiminin yayginlasmasi gibi gelismeler toplumlarin 19. yy ‘da 6nemli bir degisim yasadigini
gostermektedir. 19. ylzyildan beri medyadaki teknik gelismeler baglaminda yapilan galismalarin baski, kayit, yayincilik ve
telekomiinikasyonu iceren dort ana kategoride 6ne ¢iktigl varsayilmaktadir (Cubitt, 2013: 15). Bireylerin modern hayata
gegisiyle kitle medyasinin ortaya cikisi es zamanl bir sekilde olmustur. iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeler
medyadaki teknik gelismelerin 6nlnl agarken, internet ve bilgisayar baglantili iletisim yontemlerini de gelistirmistir.
Ozellikle teknolojik gelismelerin kitle iletisim araglarinin gelisimine etkisi, medyanin yayilim ve erisim olanaklarini ve
yaptigi Uretimlerle toplumsal alana etkisini artirmaktadir. Medya, yaptigi Uretimlerle (haber, dizi, reklam, show
programlari vd.) izleyicilerin yasanti ve deneyim gevresini bir anlamda genisletirken, ayni zamanda onlarin birebir, ylz
yuze ve birincil deneyimlerini de sinirlandirarak onlari kendisine bagimli hale getirmektedir (Alver, 2006: 10). Bu baglamda
medyanin toplumsal agidan énemli bir Ust yapi kurumu oldugunu ifade etmek olanakhidir.

Modern toplumlarda insanlar temel glindelik yasam pratiklerinin disinda cevreleri ve diinya ile ilgili hemen hemen tim
bilgileri medya araciligiyla edinmekte, olgu ve olaylara dair bilgileri medyada yer aldigi kadar ve yer aldigi bicimde alarak
icsellestirmektedir. Medya bir olayl nasil yansitiyorsa birey ¢ogunlukla sorgulama yoluna gitmeden olayi o sekilde
algilamakta ve medya ne kadarini veriyorsa o olaya dair bilgi onunla sinirli kalmaktadir. Trawny, Teknik, Sermaye, Medya
adl galismasinda medyanin iginde oldugumuz ani Ureten bir makine oldugunu ‘su an’in farksiz ve normallesen 6znenin
etki sahasini yarattigini, 6zneyi kendine bagimli hale getirerek tim gereksinimlerine karsilik verdigi gibi, 6znenin kendisini
medyada gorlindigu gibi gormeye basladigini bu anlamda medyanin simile eden diinya-topografyasinin simiilasyonu ve
evrensel yasam alani oldugunu, her seyin icerisinde bulunulan ‘an’a indirgendigini ve 6znenin unutmay! unutarak
gercekliginden koptugunu, hatirlamak icin ise medyayi araci olarak kullandigini (2017: 66-67) ifade etmektedir. Medya,
bir anlamda toplumu bitin boyutlariyla ele alarak toplumsal alanda sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik islevleri
Gstlenmektedir. Medyanin ¢ogu yaklasimda yasama, yliritme ve yargidan sonra dordiincl kuvvet olarak nitelendirilmesi
toplum Gzerindeki etkisini belirleme agisindan dnemlidir. Sosyal ve kiltlirel anlamda toplumu etkilemesi toplumsal yasam
Gizerindeki belirleyiciligi, bireylerin hem sosyal alanda hem de diger alanlarda tutum ve davranislarinin Gzerinde
yonlendirici bir etkisi oldugu bir¢ok calismada ortaya konulmustur. Medya arastirmalari ile ilgili yapilan bircok akademik
calismada da medyanin ‘biling sekillendiren’ etkilerinin oldugu kabul gormustir. (Bkz. Frankfurt Okulu) (Lutz ve Collins,
2005: 201). Medya, glinimuzde toplumsal yasami anlasilir ve anlamh kilan ve s6zli kiilttr araciligiyla toplumsal yasami
dizenleyen oykilerin Gstlendigi islevi de yerine getiren bir kurum konumuna gelmistir. Kiltlrel olarak olumlanmayan
davranis ve disiinceleri sozlii kiltiirdeki masallar ve mitlerde oldugu gibi elestirel bir sekilde ele alan bir yapi sergilemekte
ve bireylerin olay ve olgulara yaklasiminda belirleyici olmaktadir. Bu baglamda toplumsal hayatin anlamli kilinmasinda ve
sosyal yasama dair ortak anlam ve bilgilerin yeniden lretimi ve tlketiminin medyaya bagimh bir hale geldigini ve
medyanin toplumsal hayatin belirleyici unsurlarindan biri oldugunu séylemek olanakhdir.

Toplumsal yasama dair degerler, normlar, ahlak, dogru ve yanls kavramlari biyik 6lcide medya anlatilarindaki referans
cerceveleri araciligiyla sekillenmekte bu anlamda medya toplumsal yasamin her alaninda ‘gercgekligin yeniden insasinda’
belirleyici olmaktadir. 20.yy sonrasi gliniimiz modern toplumlarinda teknolojik gelismelerin ulastigi olanaklar, kitle
iletisim araglarinin erisim alaninin devasa boyutlara ulasmasi, kapsama alaninin gelismesi ve medyanin haber ve
bilgilendirme islevinin disinda bir bos zaman etkinligi, sosyallesme araci, egitim araci, eglence ve hemen hemen bitin
ihtiyacglara karsilik veren bir organizasyon haline gelmesi, toplumsal alanda belirleyici olmasinda ve toplumsal bakisi
sekillendirmesinde etkili olmasini beraberinde getirmektedir.

Medya ve iktidar iliskisi baglaminda da kitle iletisim araglarinin belirleyici oldugunu gosteren birgok ¢alisma yapilmistir.
Louis Althusser (2003: 54-169) ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari adli ¢alismasinda devletin bircok ideolojik aygiti
oldugunu ve devletin ideolojik aygitlari (DiA)’'nin baski aygitlarindan farkli oldugunu belirtmektedir. Althusser, DiA’lar
dinsel, 6grenimsel, aile, hukuki, siyasal, sendikal, kiltirel ve haberlesme olarak kategorize etmektedir.

Cerceveleme yaklasimi son donemlerde bilimsel ¢alismalarda islevsel bir yontem olarak kullanilmaktadir. Yaklasimin
kullanim pratikleri incelendiginde ¢erceveleme yaklasiminin 1990’ yillarin basindan itibaren 6zellikle yazili basinda haber
metinlerinin ¢6zimlenmesinde kullanilan bilimsel bir yontem olarak ortaya ciktigi goriilmektedir. Cerceveleme
¢ozlimlemesi bitiin medya metinlerinin ¢éziimlenmesine olanak taniyan, medya igeriklerinin sadece metin yoluyla degil,
ayni zamanda gorsel olarakta anlamak ve etkisini ¢oziimlemek amaciyla kullanilabilmektedir.
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Televizyon haberleri kapsaminda cercevelemeyi haberin Uretim siirecinden baslayan ve haber icerisinde var olan bitiin
metinsel ve gorsel imgeler {izerinde insa edilmis ¢cok boyutlu bir siire¢ olarak ifade etmek mimkiindir. Kadrajin icerisine
dahil edilen bltin gorinti ve imgeler belirli amaglara hizmet etmekte, ¢erceveleme ¢ozliimlemesi bu goérinti ve
imgelerin ¢o6ziimlenmesi ve degerlendirilmesi noktasinda kullanilmaktadir. Her televizyon kanal yayinladigi haber
bilteninde haberleri cergevelerken televizyon kanalinin yayin politikasina uygun cergeveler kurmaktadir. Bu yaklasim,
haberin lretim siirecinden baslanarak belirli cergevelerle aktarildigini ve kurulan gergevelerle izleyicinin neyi nasil gérmesi
ve nasll distinmesi gerektigi noktasinda belirleyici oldugunu ifade etmektedir. Bu galisma haberin Uretim sirecinden
izleyiciyle bulusana kadar nasil gcergevelendigini ve haberlerin konusal, igeriksel ve goriinti ¢cergevelemesi slrecinin nasil
gerceklestigini 6rneklem olarak segilen Turk Telekom’un “sen yeter ki hayal et” reklamina ait televizyon haberleri (15 Mart
2017) tzerinden ¢ozimlemektedir.

2. Cergeve ve Cergeveleme

‘Cerceve’ etimolojik olarak incelendiginde Farsga kokenli bir sézclk oldugu gorilmektedir. Tark Dil Kurumu sézliginde
“resim, yazi, ayna vb. sislemek veya bir yere asilabilecek duruma getirmek icin bunlara gegirilen kenarlik, kapi, pencere ile
bunlarin cam veya tablalarinin yerlestirilmis oldugu kenarlik, bir konunun, bir diisiince alaninin sinirlari veya bu sinirlar
icindeki alan, beden egitiminde asilma ve tirmanmalar igin kullanilan arag” (23 Aralk 2015) gibi tanimlarla yer alirken,
ingilizce karsilig olan ‘frame’ s6zciigii, Cambridge Dictionary’de “bir resmi, kapiyi veya pencereyi gevreleyen ve bunlari
destekleyen bir kenarlik, bir ¢gift gézIigu tutan plastik veya metal yapi, bir kisinin viicudunun boyutu ve sekli, bir kisinin
tutum ve davranislari ile bakis agisini agiklayan bir takim fikirler” (25 Aralk 2015) seklinde tanimlanmaktadir. Frame
kelimesinin Fransizca karsiligi ise Cambridge Fransizca-ingilizce sozliikte ‘cadre’ kelimesiyle karsiligini bulmaktadir. Anlam
olarak ise bir seyi cercevelemek (frames), fotograf cercevesi (the border arround picture), bir insan viicudunun sinirlari
(the general shape of sb’s body), diisiincenin ¢ercevelenmesi (frame of mind) ve destekleyici yapi (a supporting structure)
(30 Ocak 2015) gibi anlamlarla karsiligini bulmaktadir. Sinema ve televizyon sézIiglinde cerceve, resim gergevesi basligi
altinda ele alinmis “bir film karesi Gzerinde her bir resmin yiizeyini sinirlayan, dikdortgen olusturan dogrular” olarak
aciklanmakta cercevenin alicinin penceresince olusturuldugu belirtiimektedir (0zén 2000: 151). Cergeve kelimesinin
ortaya cikisi ve anlamlari incelendiginde her ¢ dilde de benzer kullanimlarinin oldugu ve kavramin bir¢cok alanda
kullaniminin mevcut oldugu gorilmektedir. Somut olarak bir nesnenin etrafini bir sekilde ¢cevirmek, sinirlandirmak (igini ve
disini ayirmak) seklinde bir karsilik bulurken, soyut anlamda ise dislincenin sinirlandiriimasi, bir seyin bir seyden ayrildigini
gosteren cizgi sinir, herhangi bir konu lzerinde konusurken kapsamin igerisine alinan ya da disarida birakilan 6zellik ve
fikirler vb. ayrimlarla gizilen siniri belirlemek igin kullanildigi gérilmektedir. Goffman (1974), cerceve (frame) terimini
kullanirken, resim gergevesi konseptinden yola ¢ikmistir. Cergeveyi bir resim ile duvar arasindaki sinir yani bir iligkiyi ya da
bir olayi diger iliski ya da olaylardan ayirt etmeyi ifade eden sinir olarak belirlemistir.

Cergeveleme kavramina iligskin yaklagimlar incelendiginde, Goffman’in Cergeve Analizi galismasi sosyal bilimler alaninda ilk
calismalardan olmakla birlikte sireg icerisinde ¢ercevelemeye iliskin bircok kuramsal ve ampirik yaklasimin ortaya ciktigi
bilinmektedir. Literatlirde birden cok cerceveleme ve haber cercevesi taniminin yapildigi gériilmektedir. Cerceveleme
kelimesi anlam olarak kadraj kelimesi ile es anlamhdir.

Cerceve kenari, sinirt tanimlamak igin kullanilirken; cerceveleme eylemi ifade etmektedir. Cerceve ve cerceveleme
kavramlarinin anlamsal olarak iliskisinde, fotograf gergevesi igerisinde yer alan goriinti, ¢erceveleme kavramina karsilik
gelirken; fotografin disini cevreleyen sinir ise ¢ergeveyi tanimlamaktadir. Burada Heiddeger’in de ifade ettigi gibi “sinir bir
seyin bittigi yer degildir; bilakis sinir Yunanlilarin fark ettigi gibi, bir seyin varligini baslattigi seydir” (Bhabha, 2016: 41)
sozi karsihigini bulmaktadir. Cergevenin igerisine alinan goériintl, sozcik, nesne vd. seyler farkh bir baslangici
olusturmaktadir. Cergeve icerisine alinan ve gercevelenen sey baglamindan koparak yeniden insa edilir ve kendi baglamini
olusturur.

Cerceveleme bir amag¢ dogrultusunda yapilir. Cergcevelemenin ortaya c¢ikardigi olaylarin gergekliginde hicbir sey
kendiliginden var olmaz, o gergeklik gerceveyi kuranin gérmemizi istedigi noktadir. Bir olay veya durum ile ilgili cergeve
kurulurken betimlenen gercgeklik c¢erceveyi olusturan kisi/kurum tarafindan boyutlandirilir. Cergeveyi kuran Kkisi,
cercevelenen konu ile ilgili 6n plana gikarilmasi gereken 6zelligi digerlerinden ayirmak igin gerekli diizenlemeyi yaparak,
ilgi merkezini ve konuya nasil bakilmasi gerektigini belirler. Alicinin penceresinden olusturulan cerceve ile konu
baglamindan koparak yeni bir baglam olusturulmus olur. Cercevelemenin 6zl betimlenen gercgekligin daha fazla ya da az
belirgin kilinmasi icin boyutlandirilmasi — buayatidlmesi veya kicultilmesidir (Entman, 1991: 9). Olusturulan cergeve
icerisinde gerceklik yeniden bicimlendirilir ve bu sekilde hedef kitleye sunulur. Cercevelerle olay veya durum yeniden insa
edilerek sunulur. Bu baglamda gergevelerin anlam olusturan araglara donistiigiini séylemek olanakhdir. Cerceve ve
cerceveleme kavramlarinin anlam ve islevinden hareketle gerceveleme eyleminin ¢ok boyutlu yapildigini, en temel
dizeyde fiziksel cergeveleme ve disiincenin cercevelenmesi seklinde gercgeklestigini soylemek olanakhidir. Fiziksel
cercevelemede somut birtakim c¢ergeveler kullanilirken, soyut cerceveleme olarak ifade edebilecegimiz disiincenin
cercevelemesi boyutunda ise olay, durum veya konu ile ilgili 6n plana ¢ikariimak istenen 6zelliklerin belirli kavramlar veya
kodlarla sunuldugunu sdylemek mimkindir. Burada mesajin alicisi olarak belirlenen kisi/kitlenin o konuya cerceve
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kurucu tarafindan belirlenen bakis acisi ile bakmasi icin bir yonlendirme s6z konusudur. Somut boyutta gerceklestirilen
fiziksel cercevelemeyi medya alaninda yapilan liretimler 6zelinde goériintl ¢cercevelemesi seklinde tanimlamak olanaklidir.
Cergeve ve gergeveleme kavramlari bu anlamda kuramsal baglamda kullanilan gergeveleme yaklasimina yonelik temel
diizeyde bir fikir vermektedir.

2.1. Cergevelemeye Kuramsal Yaklagimlar

Cerceveleme arastirmalari iletisim alaninda hizla biylyen galisma alanlarindan biri haline gelmistir. Cerceve analizleri ile
ilgili akademik galisma sayisi ve bu alana ilgi glin gectikce artmakta ve iletisim basta olmak lzere bir¢ok bilimsel alanda
yapilan ¢aligmalarin dikkate deger oranda gergeveleme ¢ézimlemesi yaklagimindan yararlanmakta oldugu goérilmektedir.
CGalismalarin ¢ogunun genel olarak, konularin nasil yapilandinldigi, séylemin yapisi, anlamin kurulugunun nasil
olusturuldugu ve konunun nasil gercevelendigi lizerinde odaklanildigi goériulmektedir. Akademisyenler, ¢ergeveleme
kavramini epistemoloji ve uygulama ile ilgili olarak siniflandirmak igin bircok baska terim kullanmislardir: Buna gore
cerceveleme, bir yaklasim (6rnegin, haber sdylemine cerceveleme analizi yaklasimi, Pan & Kosicki, 1993; MclLeod &
Detenber, 1999), bir teori (6rnegin, medya etkileri teorisi; Scheufele, 1999), medya etkileri siniflandirmasi (Price &
Tewksbury, 1997), bir perspektif (Kuypers, 2005), bir analitik teknik (Endres, 2004), bir paradigma (Entman, 1993), ve ¢ok
paradigmali bir arastirma programi (D'Angelo, 2002).; Reese gibi bazi arastirmacilar ise gergevelemeyi bir yaklasim ve bir
paradigma olarak adlandirarak birden fazla terim kullanmistir (D'Angelo ve Kuypers, 2010: 2). Cergeveleme yaklasiminin
kavramsal temellerine bakildiginda, sosyal bilimlerin hemen hemen butiin alanlarinda kullanilan bir kavram olmasina
ragmen kavramsal temellerinin, “toplumbilim (Goffman 1974; Gitlin 1980; Gamson 1989; Entman 1991), psikoloji
(Bateson 1972; Kahneman ve Tversky 1984)” (Ozarslan ve Giiran, 2015: 34) ve “bilissel psikoloji (Frederic Charles
Bartlett)” (Van Gorp, 2007: 60) disiplinleri Gzerinde kuruldugu goérilmektedir. Son otuz yilda akademik alanda
cerceveleme yaklasimina dair ¢alismalarin yogunlastigi gorilmektedir. Cerceveleme yaklasimi; bitin medya ciktilarinin,
Gretim silirecinde devlet politikasi basta olmak (izere kuruluslarin yayin politikalar, iktidarla olan iliskileri, sermaye
sahiplerinin diger iliskileri ve daha bircok parametre géz 6niinde bulundurularak sinirsiz sayidaki konu ve olay igerisinden
bir segme eleme islemine tabi tutularak belirli bir perspektifle izleyiciye aktarildigi goriisiine dayanmaktadir. Yapilan
cergeveleme etki arastirmalarinin, bireylerin belirli bir olaya karsi karar alma ve o konuya iligskin yargi olusturma sireglerini
incelemeye yonelik yapildigi ve hemen hemen bitin alanlari kapsayacak bir genislikte uygulanma alani buldugu
gorilmektedir. Ozellikle sosyal bilimler alaninda yapilan calismalarda, cerceveleme etkilerinin karar alma, siyasal
tercihlerde bulunma, toplumsal bir olaya karsi bakisin olusturulmasi ve bireylerin buna uyumlu bir tepki verme davranisi
sergilemesi konularinda ciddi bulgular elde edilmistir.

2.2. Cergeveleme ve Giindem Belirleme Yaklagimlarinin Farki

Medya arastirmalari ile ilgili literatiir incelendiginde ana akim iletisim ¢alismalarinin gogunun medya etkilerine odaklandigi
goriilmektedir. Ortaya ¢ikan kuramsal ¢alismalarda birbiri ile iliskili ve etkilesim igerisinde oldugundan dolayi bazi benzer
ozelliklerinin olmasi kaginilmazdir. Bu (izerine odaklanilan konu ve malzemenin benzer olmasindan ileri gelmektedir.
Cerceveleme ve glindem belirleme yaklasimlari da bu perspektifle degerlendirildiginde birbirleri ile iliskilendirilmeleri ve
ortak noktalarinin olmasi sasirtici degildir. Ancak bu durum iki yaklasimin ayni veya birbirinin devami oldugu anlamina
gelmemektedir. Bu nedenle iki yaklasimin birbirinden farkli yaklasimlar olarak degerlendiriimeleri gerekmektedir. Medya
mesajlarinin sunumu ve bireyler (izerindeki etkisi baglaminda bir¢cok ¢alismada glindem belirleme (agenda setting) ve
cergeveleme (framing) yaklagimlari bir arada ele alinmakta ve ¢ogu ¢alisma cergcevelemeyi glindem belirlemenin igerisinde
veya bu yaklagimin devamiymis gibi degerlendirmektedir.

Son dénem ana akim medya calismalari igerisinde Uzerinde durulan “ikinci asama giindem belirleme” g¢alismalari ile
cerceveleme calismalarinin benzerliklerine deginilmektedir. McCombs ve Ghanem The Convergence of Agenda Setting
and Framing baslikh calismalarinda iki yaklasimin birlestirilmesi gerektigini McCombs, Shaw ve Weaver'a ait
Communication and Democracy: Exploring the Intellectual Frontiers in Agenda Setting Theory baslikli ¢alismada ise,
cercevelemenin giindem belirleme yaklasiminin devami oldugu iddia edilmektedir (Klglik Durur, 2011: 26). Gliindem
belirleme yaklasiminin, medyanin giindemi belirlerken hedef kitleye “neyi” “ne kadar” dnemli bulmasi ve bilmesi gerektigi
noktasinda belirleyici oldugu goristne karsilik cerceveleme yaklasiminda, hedef kitlenin “nasil disinmesi”, hangi
perspektiften bakmasi gerektigine yonelik bir goriis mevcuttur. Gindem belirleme medya galismalari alanindaki 6nemli
kuramsal yaklasimlardan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu 6nem, yaklasimin medyanin gozleme dayah gicilni
kanitlama ¢alismasindan ileri gelmektedir. Medyanin giinliik glindem belirleme konusunda belirleyici oldugunu ileri sliren
bu yaklasim temelini B. Cohen’in (1963) calismasindan almaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 180). Maxwell McCombs ve
Donald L. Shaw tarafindan gelistirilen bu yaklasima gére, medya glindemi belirlerken, igerik Ureticiler bazi konulari 6n
plana gikarirken, bazi konulara ¢ok az yer verip hatta gormezden gelebilir. Medyanin 6ne gikardigl ve 6nem atfettigi
konular giindemi olusturup insanlar igin énemli hale gelir, hatta insanlar medyanin 6ne cikardigi konular hakkinda
bilgilenmekle kalmaz ayni zamanda konunun ne kadar 6énemli oldugunu da 6grenirler (Yaylagil, 2013: 78). Gindem
belirleme yaklasimi medyanin insanlarin ¢ogunlugunun ne hakkinda ne kadar distinmesi gerektigini belirledigi gortsline
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dayanmakta ve dolayisiyla insanlarin medyanin giindeme koydugu, one cikardigi konulari énemli bulurken, arka planda
tuttugu veya gérmezden geldigi konularin ise 6nemsizlestigi gérisline dayanmaktadir.

Cerceveleme yaklagsiminda ise, belirli bir konunun bazi yonlerinin segilerek 6n plana gikarilmasi esastir. Belli bir konunun
veya nesnenin medya giindemindeki sikligindan ziyade izleyicilerin konuya nasil bakmasi gerektigi Gizerinde odaklanir. Yani
medyanin konuya nasil bakilmasi gerektigi konusunda belirleyici oldugu, tretilen icerikte konunun hangi 6zelliklerinin 6n
plana ¢ikarildigl ve sunumu 6nem tasimaktadir. Bireylerin o konuya nasil bakmasi gerektigini, o konu ile ilgili nasil
dusiinmesi gerektigi ve medyanin kurdugu cerceve ile bireyleri dolayisiyla toplumsal bakisi yonlendirdigi gérisiine
dayanmaktadir.

iki yaklagimin birbirinden farkl yaklasimlar oldugunu ifade etmesi agisindan Scheufele’nin gériisleri dnem tagimaktadir.
Scheufele (2004: 405) gerceveleme yaklasiminin en genel dizeyde bireylerin olaylar hakkinda nasil distineceklerini,
giindem belirleme yaklasiminin ise bireylerin hangi konuda dusilineceklerini belirledigini ifade etmistir. Glindem belirleme
ile ilgili calismalarda konularin se¢imi ve 6nemi 6n plana ¢ikarken gerceveleme yaklasimi konunun segimi ve konuya énem
atfedilmesinden ziyade, o konunun belli yénlerinin secilip &én plana gikariimasi ile ilgilidir. iki yaklasim bu noktada
farkhlagsmaktadir.

Scheufele ve Tewksbury glindem belirleme ve cerceveleme arasindaki farki su sekilde 6zetlemistir.

“Gundem kurmaya gore, konulara verilen 6nem farkhhklarini, halkin nasil algiladigi haber segimiyle belirlenir...
Cerceveleme, haber medyasi tarafindan hangi konu veya meselelerin sunulmak igin segildigine odaklanmaz, bunun yerine
bu meselelerin sunuldugu belli bicimler Gzerine odaklanir.” (Scheufele ve Tewksbury, 2007: 15)

Cerceveleme ¢oziimlemesi bu baglamda glindem belirleme arastirmalarinin disinda insanlarin ne hakkinda diastindiklerini
degil, insanlarin nasil disinip konusmasi noktasinda medyanin belirleyiciligi Gzerine yogunlasir (Pan ve Kosicki, 1993: 69).
Van Gorp ise cerceveleme ve giindem belirleme arasindaki farki su sekilde agiklamistir. Gindem belirme ve 6ne ¢ikarma
(priming) yaklasimlarinin nedensellige dayali olmasina karsin gercevelemenin sosyal gergekligin insa edildigi interaktif bir
sire¢ Uzerinde sekillendigini, cerceve ile gerceveleme siirecinin bu nedenle daha kapsayici bir sekilde ele alinmasi
gerektiginin altini gizer (2000, 70-73). Ayrica gergevelerin sosyal bilimlerin neredeyse bitiin alanlarinda kullaniimasina
ragmen, herhangi bir metin veya medya Urln( igerisinde kullanilan gergevelerin “nasil yerlestirildigi ve “dislinceyi nasil
etkiledigi” konusunda cercevelemeye dair bir ifadenin hicbir yerde olmadigini soyler. Cerceveleme yaklasiminin
sistematize edilmesinin iletisim disiplini agisindan biyik 6nem tasidigini ve bu ¢alismasinin temel amacinin ¢erceveleme
ile ilgili kullanilan terimlerin cesitli kullanimlari arasindaki ortak egilimleri belirleyerek gorinir kilmak ve bu terimlerin
daha dogru ve evrensel bir kullanim ve kavrayisin saglanmasina yoénelik oldugunu ifade eder.

Bazi bilim insanlari gergevelemenin sadece giindem belirlemenin kavramsal bir uzantisi oldugunu savunmaktadir. Bu
gorise gore, gindem belirleme gibi, cerceveleme de bir konunun belli yonlerinin belirginligini artirir ve bu nedenle ikinci
dizey giindem belirleme olarak ifade edilebilir. Bununla birlikte, bazi bilim insanlari bu goriisi reddetmektedir (Scheufele
ve Tewksbury, 2007: 9-20). Onlara gére gliindem belirleme daha ziyade, tutum erisilebilirligi kavramina dayanir.
Cerceveleme, baglam temelli algilama kavramina, bu da bir durumun agiklamasinda kullanilan ifadedeki ustalikli
degisikliklerin, izleyicilerin bu durumu nasil yorumladigini etkileyebilecegi varsayimina dayanmaktadir. Diger bir deyisle,
cerceveleme, izleyicilerin konular hakkinda nasil dislindiklerini, meselenin belli yénlerini daha belirgin hale getirerek
degil, gelen bilginin anlasiimasini etkileyen yorumlayici semalari harekete gecirerek etkiler.

3. Televizyon Haberlerinde Cergeveleme

Cergeveleme; bir habere konu olan olayin bir se¢me ve eleme isleminden gectikten sonra bazi yonlerinin segilip 6ne
cikarilmasi ve bazi yonlerinin gormezden gelinerek disarida birakilmasi ile gergeklestirilir. Haberin ¢ergcevelenme siirecinde
konu ya da olayin sinirlarinin ve baglaminin belirlenmesi s6z konusudur. Her haber mutlaka bir ¢erceve icerisinde sunulur.
Bu cergeveler izleyicilere bircok konuda distinsel referanslar sunarak, izleyicinin algisinin, olaya yaklasiminin ve
beklentilerinin sekillenmesinde belirleyici olmaktadir (Simsek isliyen, 2014: 592). Cercevelemede icerige dahil edilen
ozellikler kadar disarida birakilanlar da etkili olmaktadir. Dahil edilen 6zellikler dikkati o yone gekerken disarida birakilan
ozellikler ise konunun o boyutunun yok sayilmasina ve gozden kagmasina yol agar. Cergeve bir¢ok insanin, onu nasil
degerlendireceklerini ve ona gére nasil davranacaklarini segmeleri kadar bir sorunu fark etmeleri ile bunu nasil anladiklari
ve hatirladiklarini da belirlemektedir. Cergceveleme herkes lizerinde evrensel bir etkiye sahip olmasi ihtimali bulunmasa da
cercevenin, alici kitlenin ¢ogunlugu (zerinde ortak bir etkiye sahip oldugunu ifade etmek mimkindir. Edelman,
gercekligin anlatisinda herhangi bir konunun veya durumun agik bir sekilde sunulan ya da disarida birakilan kisminda
degisiklik yapildiginda o konunun neden ve sonuglari ile 6zelliklerinin de buna paralel bir sekilde degisecegini ifade eder.

Televizyon, kitle iletisim araci olarak ortaya c¢ikmasiyla birlikte radyonun haber verme islevini devralmis ve hizla
yayginlasmistir. Televizyon hem teknik gelismeler hem de yayincilik alaninda radyo yayinciligindan blyiik olclide
etkilenmistir. Diinyada meydana gelen olaylari, hizli ve gorintili bir sekilde aktarma olanagina sahip olmasi ise
televizyonun haber agisindan 6nem ve etkinliginin artmasini saglamistir. Ayrica teknolojik gelismeler haberciligin evrensel
bir nitelik kazanmasinda da etkili olmustur. Elektronik teknolojisinin iletisim alaninda kullaniimasiyla birlikte 6nce radyo
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daha sonra televizyon araciligiyla izleyici olayin gerceklestigi olay yerinden c¢ok uzak mesafelerden ayni anda olayi
izleyebilmekte ve yazili basindan farkli olarak okuryazar olmaya gerek olmadan bilgiye ulasabilmektedir. Televizyon ve
benzeri kitle iletisim araglari bu anlamda kitleleri kapsayan bir toplumsal iletisim modelini olanakl hale getirmistir (Kars,
2010: 68). Bu gelismeler sonucunda kitle iletisim araglarinin temel islevlerinden biri olan haber verme islevi televizyon
aracihigiyla gerceklesmekte hatta habercilige dair kurallar televizyon tarafindan sekillenmektedir.

ignacio Ramonet, haber tarihinde bir dénemece girildigini ve televizyonun &zellikle 1991 Kérfez Savasindan sonra kitle
iletisim araglari arasinda haber alaninda iktidari ele gegirdigini belirtmektedir. Gazetelerin artik televizyonun koydugu
kurallarin pesinde siiriklendigi, basi ¢eken haber medyasi konumuna gelen televizyonun, gazetenin yerini aldigini
vurgulamaktadir (2000: 29). Televizyon haberciliginin “bir yaniyla llke yonetimini denetim altinda bulunduran, diger
yaniyla da bir is alani olarak para getiren ikili islevi” (Matelski, 1996: 12) haberlerin igeriginden sunumuna kadar
sekillendirilmesinde bircok parametrenin etkili olmasina yol agmaktadir. Televizyonun ticari bir kurulus olmasi, kurulusun
yayin politikasi, medya sahiplerinin iktidar ve diger giglerle iliskileri, medyadaki tekellesme ve daha bircok parametre
haberlerin olusum siirecine etki etmekte ve haber iceriklerinin sekillenmesinde belirleyici olmaktadir.

izleyicileri uzak cevrelerdeki gelismelerden haberdar etme, toplumsal olaylarla ilgili olarak kamuoyu olusturma gibi ¢ok
onemli toplumsal islevlere sahip olan haber, medya kuruluslari icin de ticari degeri olan en 6nemli irlnlerden biridir.
Cerceveleme, bilinen baglamlarda haber 6geleri ve o6yki icerigi hakkinda dusiinme pratigini tanimlar. Cergeveler,
anlasilmayi gi¢lendirmek igin tasarlanabilir veya hikayeleri daha biiyik resme baglamak icin bilissel kisa yollar olarak
kullanilabilirler (Lilleker, 2006: 82). Cerceveleme, genellikle, bir gérintiiniin gésterilmesi igin segilen seyle ilgili olarak onun
nasil olusturulduguna isaret eder. Bununla birlikte, genis anlamda, cerceveler toplumsal diinyanin ¢oklu olaylarini anlasilir
hale getirmek amaciyla diizenlemeyi saglayan "organizasyon ilkeleri" (Goffman, 1974: 325) olarak kavramsallastirilabilir.
Cerceveler, gelisiglizel ya da belirlenmis olmasina bakilmaksizin, haber kurulusunun diinyayi, hiyerarsik olarak icerme ve
dislama kurallariyla birlikte diizenlemesini kolaylastirir (Pearson, 2014: 247). Ornegin televizyon gazeteciliginde, haber
cergeveleri dogrudan tecriibe edilebilen diinyanin 6tesindekilerin normal goériinmesini saglayan medya gergeveleridir.
Bunlar, var olan, meydana gelen ve mesele olarak goriilen hakkinda agikga ifade edilmeden de anlasilan kiiglik teorilerden
olusan segim ilkeleri, vurgulama ve sunumdur. Gazeteciler ve editorleri ile kaynaklari arasindaki sik sik yogun muzakere
konusu olan cerceveler, fark edilebilir ayrintilarin sonsuzlugunu, uygulanabilir repertuarlara dénistiirmeye yardimci olur
(Gitlin, 1980: 6).

3.1. Cergevelemenin Boyutlari

Bu bilgiler 1si8inda televizyon haberlerinde kullanilan gerceveler incelendiginde televizyon haberlerinin lretim sirecinde,
segme ve One ¢ikarma islemi ve konunun belirginlestiriimesinin lic asamada gergeklestigi gorilmektedir. Bu l¢ asama ile
ayni zamanda televizyon haberlerinin lg genel gercevede izleyiciye aktarildigini, toplumsal bakisin bu gergevelerin sinirlari
icinde olusturuldugunu séylemek olanaklidir

Bu asamalari konusal cerceveleme, iceriksel cerceveleme ve gorinti cercevelemesi olarak siniflandirmak bu ¢alismanin
ortaya cikardigi yeni bir siniflandirma bicimidir. Haber bdlteni icerisine dahil edilen haberler, meydana gelmis binlerce
olay igerisinden bazi unsurlar géz 6niinde bulundurularak belli bir amaca hizmet edecek olaylar ve konulardan segilir.
Gunlik hayatta vuku bulan sayisiz olay icerisinden medyanin haber degeri atfettigi olaylarin se¢imi editoryal sirecin ilk
basamagini olusturmaktadir. Editoryal siirecin ilk asamasinda konusal cerceveleme gerceklestirilmis olur.

ikinci asamada ise haber degeri atfedilen ve segilen konunun nasil aktarilacagi, hangi yénlerinin gésterilip hangi yénlerinin
gormezden gelinecegine iliskin bir se¢cim s6z konusudur. Se¢me, One c¢ikarma ve disarida birakma eylemlerinin
gerceklestirildigi bu asamada, iceriksel cerceveleme vyapilarak segilen olayin belirli yonleri 6ne c¢ikarilir ve hangi
perspektiften sunulacagina karar verilir.

Slrecin Uglinci asamas! ise gorlintiinin c¢ercevelenmesidir. Televizyon gorsel-isitsel bir ara¢ oldugu ve hareketli
goriintlintin gliclinden yararlandig icin haber metni goriintliye gore dizenlenmektedir. Bu nedenle konusal ve igeriksel
cercevelemeyle olusturulan haber, gériintiinin gliciinden yararlanilarak liglinci bir cerceveleme asamasi olan goriintiiniin
cercevelenmesiyle ekran cgergevesi icerisine dahil edilecek her sey, en ince detayina kadar disiinilir ve kompozisyon
olusturulur. Televizyon ekrani icerisinde yer alan hicbir sey tesadifi degildir. Her seyin bir karsihgl vardir ve bir amaca
hizmet icin oraya konulmustur. Bu {i¢ asamanin sonucunda izleyiciye sunulan haber en ince detayina kadar distnilmus ve
kurgulanmis bir gergekligin Grlinii olarak ortaya cikar.

3.2. Ornek Haber Coziimlemesi: Tiirk Telekom Reklami

Calismanin érneklemini olusturan haber, iletisim operatdrii Tirk Telekom’un yeni pazarlama iletisimi stratejisi “Sen Yeter
ki Hayal Et” kapsaminda hazirlanan reklam filminin televizyon kanallarinda haberlestiriimesidir. Ornek haberler 15 Mart
2017 tarihinde yapilan televizyon haberlerinden secilmistir. Bu tarihlerde 6rnekleme dahil edilen TRT 1, ATV, KANAL D,
FOX TV, SHOW TV ve KANAL 7 televizyon kanallarina ait ana haber biiltenleri incelendiginde Tirk Telekom reklam filmine
ait haberin TRT1, FOX TV, Kanal 7 ve Kanal D ana haber biltenlerinde yer aldigi Show TV ve ATV de ise konusal ¢ergevenin
disinda birakilarak ana haber biltenlerinde yer almadigi gériilmektedir. Haberin yer aldigi TRT 1, FOX TV, Kanal 7 ve Kanal
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D ana haber televizyon kanallarina ait ana haber biiltenlerinde yer alis bigcimleri gorinti cercevelemesi ¢6ziimlemesi
yapilarak incelenmekte ve toplumsal bakisin nasil olusturuldugu saptanmaya ¢alisiimaktadir. Haber Show TV ve ATV ana
haber biltenlerinde yer almadig i¢in ¢ézimleme TRT1, FOX TV, Kanal 7 ve Kanal D kanallarinda yer alan haberler
Uzerinden yapilmaktadir.

3.2.1. Reklamin igerigi

Reklam ‘Sen Yeter ki Hayal Et’ temasiyla basari dykilerini anlatmaya yoneliktir. Bu baglamda reklam filminde diinyaca
Gnli Portekizli futbolcu Cristiano Ronaldo ve siradan bir yasam sliren ancak hayallerini gerceklestirmek icin bir tiyatro
toplulugu kurarak yazdigi oyunlan koyinde sahneleyerek hayallerinin pesinden kosan ve azmi sayesinde cektigi ‘Yiin
Bebek’ filmiyle New York Avrasya Film Festivali’'nde biiyiik 6diile layik gériilen Ummiye Kogak yer almaktadir. Ummiye
Kogak hem oyuncu hem de reklam filminin ydonetmeni olarak projede yer almaktadir.

4. Reklamin Ana Haber Biiltenlerinde Yer Alma Bigimleri

4.1. TRT 1 Ana Haber Biilteni “Ronaldo Oynadi Ummiye Teyze Cekti” Bashkll Haberin Goriintii Cercevelemesinin
Coziimlemesi

Bu haber 15 Mart 2017 Carsamba glint TRT 1 ana haber biilteninde 19. haber olarak verilmistir. Haberin biltende yer
alma siiresi 1 dakika 52 saniyedir. Haber Erhan Celik'in Ummiye Kogak ile ilgili bir &n bilgi vermesiyle baslamaktadir. Bu
kisa bilgilendirmenin arkasindan reklam ile ilgili gériintiller ekrana gelmektedir. ilk gériintli Fotograf -1’de
gosterilmektedir.

Fotograf-1: TRT 1 Ana Haber Bilteni Tlrk Telekom Reklam Filmi Gérintiisa

Ekranda sirti déniik vaziyette set ortaminda ydnetmen koltuguna oturmus Ummiye Kocak, set calisanlari ve Cristiano
Ronaldo genel planda gosterilmektedir. Genel planin izleyiciye olayin gectigi mekan ve ortami tanitmak agisindan tercih
edildigi gorilmektedir. Gorlintli cergevesi igerisinde yer alan Kogak’in oturdugu koltugun arkasinda beyaz zemin (zerine
biiyiik harfler ve siyah renkle ydnetmen yazmaktadir. Yonetmen yazisinin altinda bas harfleri biiyiik olmak tizere Ummiye
Kocak yazisi yer almaktadir. Ummiye Kocak’in sirtinda fistik yesili yiin fanilasi, basina bagladigi etrafi oyali al yazmasi ve
salvari yasam tarzi hakkinda referans vermektedir. Gorintli ekranda 2 saniye kadar yer aldiktan sonra Kogak’in kestik
demesi ve ayaga kalkarak Ronaldo’ya dogru yiirimesi es zamanli bir sekilde gerceklesmektedir. Kesme ile ikinci gorinti
ekrana gelmektedir.

3=
' @Erhan (-ﬂkl

RONALDO OYNADI UMMIYE TEYZE CEKTI

MESETT IR

Fotograf-2: TRT 1 Ana Haber Biilteni Spot Kullanimi
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Genis planda gosterilen set ortaminda yénetmen koltugundan kalkarak Ronaldo’ya dogru yiiriyen Ummiye Kogak’in “nasil
olmus Renaldo oglum” diyerek Ronaldo’ya bakmasi ve Ronaldo’nun “siiper olmus Emmiye teyze” diyerek Ummiye Kocak’a
sarilmasiyla devam eder. Reklam filminden alinan bu gorintulerle reklamin reklaminin yapildigini séylemek mimkuindiir.
TRT 1 ana haber biilteni bandi (izerinde RONALDO OYNADI UMMIYE TEYZE CEKTi spotu yer almaktadir.

Fotograf-3: TRT 1 Ana Haber Bilteni Yakin Plan Kullanimi

Ekran gergevesi icerisinde referans monitori igerisinde yer alan ekranda omuz planda yiiziinde giliimseme ile Ronaldo
gosterilmekte, ekranin sol kdsesinde is bas planda biraz daha yakinda set ¢alisani bir kadin elinde {izerinde ‘SEN YETER Ki
HAYAL ET’ ve Director UMMIYE KOCAK yazan klaketle gériilmektedir. TRT 1 ana haber biilteni bandi (izerinde RONALDO
OYNADI UMMIYE TEYZE CEKTIi spotu yer almaktadir. Bu haber girisinden sonra Tiirk Telekom reklam filminin icerigi ve
Ummiye Kogak’in yasam hikayesi 6zelinde bu filmde yer almasinin hangi asamalardan gegerek gergeklestigi uygun goriintii
ve spotlarla desteklenerek haber igerisinde yer almaktadir. Haberde Kogak’in galismalarina ait arsiv goriintiler ve reklam
filmine ait kamera arkasi gériintilerin haber igerigini destekleyecek bigcimde kullanildig gorilmektedir.

4.2. Kanal D Ana Haber Biilteni “Reklami Ummiye Teyze Gekti” Baslikli Haberin Goriintii Cercevelemesinin Céziimlemesi

Bu haber 15 Mart 2017 Carsamba glini Kanal D ana haber biilteninde 31. haber olarak verilmistir. Haberin biltende yer
alma siiresi 1 dakika 42 saniyedir. Haber Ahmet Hakan’in Ummiye Kocak ile ilgili bir &n bilgi vermesiyle baslamaktadir. Bu
kisa bilgilendirmenin arkasindan reklam ile ilgili gorintiler ekrana gelmektedir. Haber boyunca reklam filmine ait
goriintiler, kamera arkasi goriintiileri ve Ummiye Kogak’a ait arsiv goriintiilerin haber igerigini destekleyici bicimde
kullanildigi gérilmektedir.

EiL

EKLAMI UMMIY

Fotograf-4: Kanal D Genel Plan Kullanimi

Habere iliskin gorintiler incelendiginde reklam filmi ve kamera arkasi gorintiler ile Kogak’in ¢alismalarina ait arsiv
goriintilerin haber igerigini destekleyecek bigimde kullanildigi gorilmektedir.
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Fotograf-5: Kanal D Yakin Plan Kullanimi

4.3. FOX TV Ana Haber Biilteni “Ronaldo Oynadi Ummiye Teyze Yonetti” Bashkli Haberin Goriintii Cercevelemesinin
Coziimlemesi

Bu haber 15 Mart 2017 Carsamba gini Fox TV ana haber biilteninde 17. haber olarak verilmistir. Haberin biiltende yer
alma siiresi 1 dakika 16 saniyedir. Haber Fatih Portakal'in Ummiye Kogak ile ilgili ¢ok kisa bir én bilgi vermesiyle
baslamaktadir.

Fotograf-6: Fox TV Ana haber Bilteni Gorintusi

Bu kisa bilgilendirmenin arkasindan reklam ile ilgili gérintiler ekrana gelmektedir. Haber boyunca fonda Ust ses olarak
Ummiye Kogak ve basari dykisi anlatilirken reklam filmine ait goriintiiler, kamera arkasi gériintiileri ve Ummiye Kogak’a
ait arsiv gortntllerin haber igerigini destekleyici bicimde kullanildigi gorilmektedir.

Fotograf-7: Fox TV Ana haber Bilteni G6gus Plan Kullanimi
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Haber boyunca benzer gériintiilerin icerigi destekleyici bir bicimde, “RONALDO OYNADI UMMIYE TEYZE YONETTI” spotu
esliginde ekranda gosterildigi gorilmektedir. Ortam ve mekanin gosterildigi goriintilerde genel plan gekimler yer alirken
Ummiye Kogak ve Ronaldo ile ilgili bilgilendirme yapildiginda oyuncularin bel ve gdgiis plan gekimlerle daha yakin
gosterildigi gorilmektedir.

4.4. Kanal 7 Ana Haber Biilteni “Arslankdy’den New York’a” Baglikli Haberin Goriintii Cercevelemesinin Coziimlemesi

Bu haber 15 Mart 2017 Carsamba giini Kanal 7 ana haber biilteninde 21. haber olarak verilmistir. Haberin biiltende yer
alma siiresi ortalama 1 dakika 23 saniyedir. Haber Tiimer Dogru’nun Ummiye Kocak ile ilgili bir én bilgi vermesiyle
baglamaktadir. Bu bilgilendirmenin arkasindan reklam ile ilgili gériintller ekrana gelmektedir. Haber boyunca arka fonda
list ses olarak Ummiye Kogak ve basari dykiisii anlatilirken reklam filmine ait gériintiiler, kamera arkasi goriintiileri ve
Ummiye Kogak’a ait arsiv gériintiilerin haber icerigini destekleyici bicimde kullanildigi gériilmektedir.

Fotograf-8: Kanal 7 Ana haber Bilteni Genel Plan Kullanimi

Haber boyunca reklam filmi, kamera arkasi goriintiiler ile Ummiye Kogak’a ait arsiv goriintiilerin icerigi destekleyici bir
bicimde “ARSLANKOY’DEN NEW YORK’A” spotu esliginde ekranda gdsterildigi gériilmektedir.

(0552 644 0707

/ ¥ 4a ARSLANKOY'DEN NEW YORK'A...

Ay OMMIYE KOGAK RONALDO ILE KAMERA KARSISINA GEGTI

Fotograf-9: Kanal 7 Ana haber Bulteni Yakin Plan Kullanimi

Ortam ve mekadnin gosterildigi goriintiilerde genel plan cekimler yer alirken Ummiye Kocak ve Ronaldo ile ilgili
bilgilendirmenin yapildig1 kisimlarda oyuncularin bel ve gégus plan ¢ekimlerle daha yakin gosterildigi goriilmektedir. 15
Mart 2017 tarihinde 6rneklem icerisinde yer alan ATV ve Show TV ana haber biiltenlerinde Turk Telekom Reklam filmine
ait olay konusal cercevenin disinda birakilarak haber bilteni icerisinde yer almadigi icin bu kanallara ait ¢éziimleme
yapimamistir.
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4.5. “Tiirk Telekom Reklam Filmi” Ornek Haberinin Goriintii Cergevelemesinin Degerlendirilmesi

“Tuark Telekom Reklam Filmi” 6rnek olayina ait haber goriinti gergevelemesi ¢ézimlemesi baglaminda incelenmis ve 15
Mart 2017 tarihinde TRT 1, FOX TV, Kanal D ve Kanal 7 televizyon kanallarina ait ana haber biltenlerinde farkli haber
siralamalari ile blltende yer alirken ATV ve Show TV ana haber biiltenlerinde bu konuya iliskin habere yer verilmedigi
saptanmistir. Habere ait gorlinti ¢ercevelemesi ¢dziimlemesi sonucunda elde edilen veriler asagidaki tabloda gosterildigi
gibidir.

TURK TELEKOM REKLAM FIiLMi HABERINE AIT GORUNTU
CERC EVELEMESI DEGERLENDIRME TABLOSU
TRT 1 FOXTV KANAL D | KANAL 7

R Var
Benzer Goriintii Kullanimi Var Var Var
Arsiv Gorlintii Kullanimi Var Var Var Var
Grafik ve Tablo Kullanim Yok Yok Yok Yok
Simge ve Sembol Kullanimm Var Var Var Var
Sunum ve I¢erige Uygun Spot
Kullanimi Var Var Var Var
Haber I¢geriginin Uygun Goriintii Ile
Desteklenmesi Var Var Var Var

Tablo-1: Tirk Telekom Reklam Filmi Haberinin Goriintl Cercevelemesi Degerlendirme Tablosu

Goriuntl cercevelemesi ¢oziimlemesi yapilan “Tirk Telekom Reklam Filmi” haberinde 6rnekleme dahil edilen TRT 1, FOX
TV, Kanal D ve Kanal 7 televizyon kanallarina ait ana haber biiltenlerinin incelenmesi sonucunda farkli televizyon
kanallarina ait haber biltenlerinin tamaminda haberin benzer cercevelerle verildigi gériilmektedir. Haberlerde kullanilan
goruntilerin tamamina yakininin ayni oldugu, haber icerisinde goériintiiye uygun spotlarin kullanilarak haberin etkisinin
arttirlmaya cahsildig1 gériilmektedir. Haberin yer aldigi dért kanala ait ana haber biilteninde Ummiye Kogak’in basari
oykusiinln yaceltilerek verildigi distnilse de Kogak’in temsil ettigi koylulik, kadinlik, Anadolulu olmak vb. kavramlarin
aslinda 6rtiik bir bicimde 6tekilestirildigini séylemek mimkiindiir. Haberde Ummiye Kogak’in Anadolu’dan olmasi, kdyde
yasamasi, basinda yemeni ve ayaginda salvarina ragmen basariyl yakaladigi kéylaligin, giyim kusamin basariya engel
teskil etmedigi séylenmesine ve toplumsal bakis bu sekilde olusturuluyormus gériinmesine ragmen 6ziinde kavramlara
karsi gizil bir 6tekilestirmenin bilingaltina yerlestirildigini soylemek mimkiinddr.

5. Sonug

Kitle iletisim araglarinin amacinin, miimkiin olan en genis izleyici kitlesine ulasarak ilettigi mesajlarla pazarladigi tiriin ve
ideolojisini yansitan programlarin en Ust dizeyde tiketimini saglamak oldugu distnildigiinde, bunu en etkili sekilde
gerceklestiren aracin televizyon oldugu soylenebilir. Toplumun haber alma, bilgilenme, eglenme ve bos zaman
degerlendirme araci olarak goriilen ve ayni zamanda yaygin bir egitim araci olarak degerlendirilen televizyon, dinyayi bir
kutunun igerisine sigdirarak insanlarin diinyaya agilan bir penceresi konumundadir. Televizyon, glinimiizde toplumun
sekillendirilmesi ve yonlendirilmesinde etkili bir ara¢ olarak islev gérmektedir. Televizyonun, toplumun tiim kesimlerine
seslenebilmesi amaciyla farkli program tiirleri gelistirilmistir. Genel olarak bitiin televizyon programlarinda belirli konular
ve icerikler ele alinmakta ve farkli bicimlerde sunulmaktadir.

Haberde cergeveleme haber iretim siirecinden baslayarak herhangi bir olayin haber olarak secilmesi ve segilen olayin
haberlestirme sirecinde hangi boyutlarinin 6n plana gikarilarak izleyiciye sunulacagini belirleyen bir editoryal uygulama
olarak ifade edilebilir. Cerceveleme televizyon haberleri 6zelinde degerlendirildiginde lilke politikasindan kuruluslarin
yapisina, yasal dizenlemelerden editoryal siirece varan ¢ok boyutlu, kapsaml ve bir bitiin olarak ele alinmasi gereken bir
slirectir. Sliphesiz cerceveleme haberin ilk asamasindan izleyiciye sunulana kadar bircok asamadan gecerek her asamada
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kurulusun yayin politikalarina uygun silizgeclerden gecerek cercevelenmektedir. Bir yayin kurulusu yayin yaptig tlkenin
vayin politikasi, yasal dizenlemeler, kurulusun yayin politikasi, iktidar ve sermayedarlarla iliskiler, kar amaci, sponsorluk
iliskileri ve bircok unsurdan etkilenerek yayin politikalarini belirlemektedir.

Cercevelemenin 6zli, kamuoyunun dikkatine sunulacak olan bilgiyi vermek, kamuoyunun bu bilgiyi fark etmesini
saglayacak bir bicimde haberlestirilmesi olarak ifade edilebilir. Her cerceve verilen haberin belirlenen referanslar
dogrultusunda fark edilmesi igin bilingli olarak kullaniimaktadir. Haberlerin nasil gergevelendigi veya hangi cerceveler
icerisinde sunuldugu, izleyicinin o konuya nasil bakmasi gerektigi ile ilgilidir. Cerceveler bir anlamda izleyicilerin konuya
nasil yaklasacagini, o konuyu nasil gérmesi gerektigini ve o konuya karsi nasil tepki verecegini belirleyen referanslardir.
Cergeveler televizyon haberleri baglaminda ele alindiginda diger kitle iletisim araglarindan farkh olarak goriinti ve sesi bir
arada kullanma 6zelligi, cercevelemenin boyutlari icerisinde gériinti unsurunun da degerlendirilmeye alinmasini gerekli
kilmaktadir. Televizyon haberlerinde kullanilan goériintii ve ses konuyu anlamlandiran ve dizenleyici fikirleri iceren
cercevelerin gorintisel baglamda da bu fikirlerin pekistirilmesi ve bakisin olusmasinda belirleyici oldugu goriilmektedir.

Televizyon haberlerinin gerceveleme yaklasimi baglaminda ele alinmasi ve haberlerde kurulan konusal, iceriksel ve
gorintl cercevesi kapsaminda gercevelemeyi bu Ug¢ boyutuyla ele alarak televizyon ana haber biltenlerinin toplumsal
bakisi nasil olusturdugu konusal ve gorinti ¢ercevelemesi ¢oziimlemesi yapilan 6rnek haberde de gorildigi lizere
reklamin haber biiltenine dahi edilmesi konusal gercevelemeyi, haber iceriginin Ummiye Kogak’in basari éykiisii tizerinden
temellendirilmesi igeriksel cercevelemeyi, reklam filminin gérselleri ve Ummiye Kogak’a ait arsiv gériintiilerin ise iceriksel
cercevelemeyi destekleyerek kullanimi goriintl cercevelemesi boyutunu gostermektedir.

Sonug olarak Tiirk Telekom haberi 6rnegi tizerinden bir degerlendirme yaptigimizda érnekleme dahil edilen alti televizyon
kanalinin farkh yayin kuruluslari igerisinde yer almalarina ragmen ilgili haberi benzer cergevelerle sunduklar
gorulmektedir. Haberde basari 6ykusi Gzerinden kurgulanmis bir iceriksel cerceveleme séz konusu olsa da kurulan icerik
ve gorlintl ¢ergevesi ayni zamanda basari hikayesi Gzerinden bir 6tekilestirme stratejisini de gizil olarak haberin igerisine
yerlestirmektedir. imkansiz gériineni basaran Ummiye Kogak’in kadin, geleneksel, egitimsiz ve kdylii olmasi kurulan
cercevelerle ortik bir bigcimde verilmektedir.

Bitlin haber bultenlerinin benzer gergevelerle sunuldugu disiunildugiinde kitle iletisim araglarinin farkl yayin kuruluslari
olsa bile benzer iceriklerle izleyiciyi belirli bir perspektifle diisinmeye yonelttigini ifade etmek mimkindir. Bu anlamda
izleyiciler farkli kaynaklardan beslenmelerine ragmen devlet politikasiyla baslayan ve kuruluslarin iliski agi ve yayin
politikalariyla sekillenen editoryal secimlerin izler kitlenin bakisini bicimlendirdigini ifade etmek mumkianddr. Sonug
olarak yayin politikalarinin ve editoryal secimlerin benzerlik gosterdigi ve McBride Raporu’nda da ifade edildigi gibi “many
voices and one world” savinin bu ¢alismada da karsiligini buldugu saptanmustir.
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