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ARASTIRMA MAKALESI

TURKIYE’DE BLU TV DENEYiMiNi EKONOMIK VE SEMBOLiIK SERMAYE
BAGLAMINDA OKUMAK

Selver DikKKOL*
0z

Tiirkiye’de internetin yaygin bicimde kullanilmasiyla birlikte televizyonculuk alaninda da farkl: seyir deneyimleri
goriilmeye baslar. Yeni nesil izleme pratikleri, kullanicilarin analog yayimncilikla olan giiglii bagin1 gevseterek
internet tabanli yayimcilik platformlarina yonelik ilgiyi arttirmistir. Bu platformlardan birisi olan internet
televizyonu, diinyada ve Tirkiye’de Netflix ile taninmus, tilkemizde ise Blu TV kanaliyla temsil edilmeye
baglamustir. Gerek yayincilik gerekse izleme pratigi agisindan Blu TV, dogrudan internete bagli bir mecrada hem
yerli 6zglin hem de popiiler yabanci yapimlarla izleyicilerine farkli bir televizyonculuk deneyimi yasatmaktadir.
Bu calisma, Blu TV'nin Tirkiye'de yaymn hayatina baglamasina olanak saglayan ekonomik sermayesi ile igerik
uretiminden dogan sembolik sermayesini tartigmayr amaglamaktadir. Caligmada, Blu TV'nin ekonomik
sermayesini ve rekabet giiclinii 6nemli bir aile sirketi tarafindan elde ettigi ve bu ekonomik sermayenin abonelik
tcretleri ve yatirimlarla yeniden iretildigi goriilmiistir. Blu TV, ozellikle bagimsiz yapimlariyla sembolik
sermayesini liretecek bir zemin bulabilmis ve abonelerin igeriklere yonelik tutumlar: bu sermayeyi beslemistir.
Ancak, televizyon alanindaki gii¢ iliskilerinin degisken yapismnin sembolik sermayenin isleyisini risk altinda

biraktig1 sdylenebilir.
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READING THE EXPERIENCE OF BLU TV IN TURKEY IN CONTEXT OF
ECONOMIC AND SYMBOLIC CAPITAL
ABSTRACT

With the wide use of the internet in Turkey, different watching experiences began to appear in the field of
television. The new generation of television concept starts the era of internet-based television platforms by
loosening individuals' strong ties to analogue broadcasting. Internet television is one of these platforms, known
with Netflix in the world-wide, and it is represented by Blu TV in our country. In terms of both broadcasting and
viewing practices, Blu TV offers a different television experience to its viewers through both original and popular
foreign productions via internet. This study aims to discuss Blu TV's economic capital enabling to broadcast in
Turkey and symbolic capital generated by the channel's content. In the study, it is observed that Blu TV has
obtained its economic capital and competitiveness by an important family company in Turkey and this economic
capital is regenerated with subscription fees and new investments. Blu TV is able to find a ground to produce its
symbolic capital, especially with its independent productions, and this capital regenerates itself with the
subscribers' attitudes towards the content. However, the change in power relations in the field of television puts

the functioning of symbolic capital at risk.
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GiRiS

Internet ve televizyon arasindaki dolayli iliski literatiirde, g¢evrimigi
televizyon, dijital televizyon, internet televizyonu gibi farkli kavramlarla anilmakta
ve bu farklilik daha c¢ok izleme pratiklerinin degisimiyle birlikte ele alinmaktadir.
Internet Protokol Televizyon Sistemi (IPTV), yeni medya teknolojilerinin televizyon
mecrasinda aktif bigimde kullaniminin ilk 6rneklerinden birisidir. IPTV, iletisim,
bilgi islem ve icerigin yani sira yayin ve telekomiinikasyonun bir biitiinlesmesinden
dogmustur. Bu televizyon sistemi, yayim ¢esitli bigimlerde kontrol etmeyi
(duraklatma, geri veya ileri sarma, programi kaydetme, vb.) saglayarak operatorler
ve kullanicilar arasinda iki yonlii bir iletisim saglamaktadir (Xiao vd, 2007: 126).
Interaktif Televizyon (ITV) olarak da adlandirilan bu sistemde igerik, siire¢ ve
kullanici (Huang and Ku, 2009: 567) gibi {i¢ temel degisken mevcuttur ve bu
ozellikler internet ve televizyon arasindaki iliskiyi anlayabilmemiz agisindan da

islevseldir.

Tiirkiye’de de s6z konusu farkli seyir pratiklerini takip etmek miimkiindiir.
Analog televizyon kanallarina internetten erisim (‘com.tr’ uzantili kanal sayfalari,
tiim kanallara canli olarak erisimi saglayan web siteleri vb.), modeme bagli sayisal
yayincilik  (Digitiirk, D-Smart, vb.), telekomiinikasyon destekli ¢evrimigi
televizyonlar (Tuirk Telekom Tivibu, Turkcell TV+, Vodafone TV vb.) gibi ¢esitli
mecralardan televizyon izlemek yayginlasmistir. Televizyonun bir aygit olarak
anlamini degistiren bu cesitli izleme bicimleri, televizyon kutusuna bagl kalmadan,
internet destekli herhangi bir cihaz aracilifiyla televizyon izlemeyi miimkiin hale
getirmektedir. Ancak tiim bu farkli anlayislarla birlikte internet televizyonculugunu
tanimlamanin miimkiin olabilecegini belirten. Michael Noll’a (2004: 4) gore internet
televizyonu teknik olarak internet benzeri bir arabirimin benimsendigi bir video
navigasyon bic¢imidir ve hem televizyon stiidyosunda hem de ¢esitli konumlarda
video depolamak ve iletmek igin Internet protokoliiniin kullanilmasidir. Bu bakimdan
internetin, farkli televizyon deneyimleri i¢in merkezi bir konumda oldugu

sOylenebilir.
Ortaya c¢ikan teknolojik gelismelerle birlikte televizyonun kendisini

yenileyebilme 6zelligi, onun internet ve iletisim teknolojilerine kolaylikla entegre
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olabilmesini saglamaktadir. Medya c¢alismalarinda yéndesme kavramiyla agiklanan
bu uyum, yayincilik (broadcasting), telekomiinikasyon (haberlesme) ve bilisim (bilgi
islem) alanlarmin biitiinlesmesinden dogmaktadir. Ancak ‘yondesme’, ayni cihazda
birden fazla medyanin isledigi bir siirecten ¢cok daha fazlasini iceren bir kavramdir.
Yondesmeyle birlikte tiiketiciler yeni bilgiler aramaya ve daginik medya igerikleri
arasinda baglant1 kurmaya tesvik edildiginden kavram, kiiltiirel bir degisimi de temsil
etmektedir (Jenkins, 2006: 3). Ozellikle internet teknolojisiyle birlikte bu i¢ ige
gegme hali hizlanmis, kolaylasmis ve yaygimlasmustir. Internet ve televizyon
arasindaki iliski, yukarida kisaca deginilen yayincilik siire¢ ve pratiklerini takip eden
yillarda daha profesyonel bir diizeye ulagsmistir. Diinya ¢apinda bilinen ve kullanilan
Netflix, bu profesyonel yaymcilik anlayisinin en bilinen aktorlerinden birisidir.
Tirkiye’de ise Netflix’e benzer niteliklere sahip internet televizyonculugu

deneyimini 2016 yilinda Blu TV ile baglamustir.

Degisen bu televizyon pratikleri, medya aragtirmalarina da erken
sayilabilecek bir doénemde yansimstir. Ik dénem internet televizyonu
arastirmalarinda belirgin temalarin 6ne ¢iktig1 soylenebilir. Calismalar daha ¢ok,
internetin televizyon alanina etkileri (Ross, 2011; Owen, 2009; Havick, 2000),
dogrudan internet televizyonu iizerine arastirmalar (Zweerink and Gatson, 2004;
Noam vd. 2003; Seiter, 2003), izleyici arastirmalari (Livingstone, 2004; Webster and
Lin, 2002; Russell and Puto, 1999) gibi temalar etrafinda yogunlagmaktadir. Sosyal
medyanin giindelik hayata yogun katilimiyla birlikte 2010°dan sonra internet
televizyonu, sosyal medya platformlart ile birlikte tartisilmaya baglamistir
(Harrington vd., 2013; Moe vd., 2016). Yine son doénemlerde internet
televizyonculugu iizerine arastirma deseni sunan (Lotz vd. 2018), izleme siiresi ve
sosyal sermaye iliskisini tartisan (Hoogh and Oser, 2015), iilkelere gore tiiketim
aligkanliklarini ele alan (Papathanassopoulos vd., 2013) caligmalar, farkli teorik ve

pratik yaklagimlar sunmaktadir.

Tiirkiye’de ise internet televizyonu caligmalar1 diinyadakine benzer bir seyir
izlemektedir. Ilk donem calismalarda daha ¢ok internet ve televizyon arasindaki iliski
lizerinden interaktif seyir deneyimleri tartisilmaktadir (Bastan, 2004; Akyol, 2006;
Aytekin vd., 2008; Cinar vd., 2014). Giderek artig gdsteren bu caligsmalar, internet
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televizyonculugunu ve etkilesimli yayinciligi anlamaya doniikk hale gelmis
(Demirkiran, 2010; Kirik ve Karakus, 2013, Karaduman, 2017; Yaman, 2017) ve son
donemlerde izleyici agisindan internet televizyonu ve temsillerine yonelik tartigmalar
(Akaydin, 2014; Aydin Saki, 2017; Koyuncu, 2017; Anbarli, 2019) literatiiriimiize

girmeye baslamistir.

Bu ¢alismada ise Tirkiye’nin ilk internet televizyonu Blu TV, ekonomik ve
sembolik sermayeleri agisindan ele alinarak tartisilmakta; Blu TV’nin ekonomik
sermayesi ile televizyon alaninda temsil ettigi sembolik diizlem iliskisel bigcimde
incelenmektedir. Ekonomik sermaye ve sembolik sermayenin birbirinden bagimsiz
olmayan gelisimi Pierre Bourdieu’niin pratik teorisi esliginde incelenerek,
Tiirkiye’deki ilk internet televizyonculugu deneyimi, sermayeler baglaminda ve

betimsel olarak ele analiz edilmektedir.
1. Bourdieu’niin Pratik Teorisi, Alan ve Sermaye Kavramlari

Bourdieu, kendisi ile birlikte anilan ‘pratik teorisini’, Heideeger, Husserl,
Merleau-Ponty, Marx ve Levi-Strauss gibi distiniirlerle girdigi elestirel tartismalar
lizerine insa etmistir (Paolucci, 2014: 20). Pratik teorisi, ii¢ temel sacayagi iizerine
kuruludur: Sermaye, alan ve habitus. Fail® olarak bireyler kurumsallagmis ‘alanlarda’
hakim bir konuma ulagsmak i¢in ekonomik, sembolik, sosyal ve kiiltiirel ‘sermaye’
i¢in miicadele ederler; faillerin eylemleri ise sosyal olarak sekillendirilmis ‘habitus’
tarafindan belirlenir. Sermaye iireten bu alanlarda, mesruluk kazanmak i¢in gereken
araglari elde tutmak ve yeniden-iiretim mekanizmalarini tekele almak i¢in miicadele
edilmektedir; bu miicadelede giicler dengesini korumak ya da degistirmek i¢in failler
ve kurumlarin stratejileri kars1 karsiya gelmektedir (Kaya, 2014: 416). Bu anlamda,
pratik teorisi toplumsal yapilar (alan) ve 6zneler (fail) arasinda diialist bir iliskiyi
reddederek toplumsal hayata biitiinliikli ve iliskisel olarak bakmay1 dneren bilimsel
bir bakig acis1 sunmaktadir. Boylelikle, nesnel baglantilardan olusan toplumsal

yasam, alandaki faillerin sahip oldugu konumlar arasinda gelisen nesnel bir ag olarak

2 Bourdieu literatiiriinde bireyler ‘agent’ olarak tanimlanmaktadir. Tiirkge’ye “fail’ olarak cevrilen bu
ifade, bireylerin 6zne olmaktan ¢ok habituslar: geregi birer eyleyen — fail — olarak toplumsal alanda
konumlandiklarini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Daha detayli bir tartisma i¢in bkz. Calhoun, C.
2014. Bourdieu sosyolojisinin ana hatlar. G. Cegin, E. Goker, A. Arli ve U. Tatlican (Ed.), Ocak ve
Zanaat (3. Baski) (s. 77-130). Istanbul: iletisim.
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tanimlanabilir (Bourdieu ve Wacquant, 2014: 81). Dolayisiyla, toplumsal alanda
ortaya ¢ikan yeni aktorlerin yoktan var olmadigi; dlgiilebilir nesnel iliskiler yoluyla
dogdugu sdylenebilir. Bagka bir deyisle failler, toplumsal olarak olusmus uzamlarda
mevcut kazanimlar i¢in rekabet ederek birbirleriyle bag kurmaktadirlar. Bourdieu, bu
nesnel iliskinin daha kolay anlasilabilmesi i¢in oyun metaforunu kullanmaktadir.
Kendi kazanglar1 pesinde kosan oyuncular — failler- oyun alanlarinda konumlanirlar
ve bu oyunun yapisi oyuncular arasindaki gii¢ iliskileri ile belirlenir; oyun, bu
iliskileri degistirmeyi hedefleyen miicadelelerin yeri oldugundan aymi zamanda
stirekli bir degisim yeridir (Bourdieu ve Wacquant, 2014: 83-89). Failler i¢in kazang,
oyundaki sermayelerdir ve alanin yarattig1 degerler olan bu sermayelere erisim igin
miicadele edilir. Sermayeler dogustan kazanilabilecegi gibi, sonradan da
edinilebilirler ve aslinda miicadeleler de dogustan ve sonradan bu sermayeye sahip
olanlar arasinda gergeklesir: “Alana giris hakkinin kilidini kirmay1 deneyen c¢aylak
ile tekeli savunmay1 ve rekabeti diglamay1 deneyen egemen arasinda” (Etil ve Demir,
2014: 337). Bu nedenlerle, sermaye ve alan nosyonlarmin birbirine siki sikiya bagh
oldugunu belirten Bourdieu (2014: 82), sermayeyi belli bir alanda hem miicadele
silaht hem de ugruna miicadele edilen sey olarak tanimlar. Asgari diizeyde
sermayeye sahip olmak, alanda miicadele etme hakkini kazanmaktir ancak G&te
yandan bu durum sermayeyi arttirmak i¢in alandaki diger faillerle siirekli bir
miicadele iginde olmay1 ve stratejiler gelistirmeyi de beraberinde getirir. Genel
anlamda bakildiginda ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermaye agisindan zengin olanlar,
alandaki yeni pozisyonlar i¢in en On siralarda yerini alanlardir (Bourdieu 1996a:
262). Daha ¢ok ekonomik kazang olarak akla gelen sermaye kavramini Bourdieu,
daha genig bir miibadele sistemi igerisine yerlestirerek farkli sermaye tiirlerinin
karmasik aglar arasinda degisip doniistiigiinii vurgular ve boylece sermaye kavramini

daha genis bir ¢erceve icerisine yerlestirir.
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Sekil 1. Pierre Bourdieu’niin Habitus, Alan ve Sermaye Kavramlarinin

iliskiselligi

Habitus

Yatkinliklar

Eylemin ve ayrumin ilkeleri \
Alan

Konumlar /
Giicler: Konumlararasi iligkiler

Ancak bununla birlikte, kiiltiirel ve sosyal sermaye gibi diger bicimlerin

Sermaye

Ekonomik, sosyal,
kiiltiirel, sembolik
Alana ozgii yapilar

aslinda ekonomik sermayenin ‘doniisen’ ifadeleri oldugunu belirtmek gerekir;
ekonomik sermaye, kendisini sosyal, kiiltiirel ve sembolik sermayeler igerisinde
gizler (Bourdieu, 1986:247). Bu anlamda ekonomik sermayeyi c¢oziimlemek,
alandaki 1iliskileri ve gilic dengelerini biitliinsel olarak gorebilmeyi de olanakh
kilmaktadir. Bu biitiinsel resmi goérebilmek igin “kendi iginde alt-alanlar olan
sirketleri kuran miicadeleleri incelemek, ekonomi alanina disaridan etki eden devlet
faaliyetlerinin bu etkilerini icra etme bigimlerini agiklamak ve arzla talebin
sosyolojik olarak bulustugu etkilesimin ekonomik ve simgesel yapisini ¢oziimlemek”
gerekir (Goker, 2014: 298). Yatinm kararlarindan sirket stratejilerine kadar
ekonomik faaliyetin her asamasinda mevcut olan sembolik sermaye, kendi
temsillerini ve deger yargilarini dayatmak i¢in yarisan bir dizi ¢eliskili aktor
icerdiginden (Lebaron, 2014: 57), a¢iga cikarilmast kolay degildir. Sembolik
sermayelerin aslinda dogrulanmis ekonomik sermaye tiirleri oldugu gerceginin
sistematik bir bigimde reddedilmesini Bourdieu, ‘yanlis tanima’ olarak adlandirir
(Moore, 2014: 103-104). Ciinkii kiiltiirel, dini, teknik, biirokratik gibi sermayeler,
faillerin el koyup tekellestirebilecekleri bir emek formu haline gelebilmek ve
simgesel sermayeye doniisebilmek i¢in yanlis-taninmak zorundadirlar (Goker, 2014:
300). Bir bagka onemli nokta ise sembolik sermayenin {irettigi sembolik giictiir.

Sermayeler, hangi bigcimde olursa olsun, mesru hale geldikleri andan itibaren
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sembolik siddet uygulamaya hazirdirlar: Ekonomik sermaye tarafindan {iretilen
ayrimciliklar, sembolik sermaye igerisinde gizlenir ve kendisini otorite olarak
dayatan bir giice doniisiir (Bourdieu ve Wacquant, 2013:298). Sembolik giiciin
islemesinin temel mantigr ise bu giiciin yarattifi sembolik ayrimlarin mesru ve
olagan olarak kabul edilmesidir. Yanlis tanima bu siirecin sonunda alandaki faillerin

kapildiklar1 ‘dogallik’ hissidir.

Tiirkiye’nin internet televizyonculugu deneyimi Blu TV’ye yukarida deginilen
ekonomik ve sembolik sermayeler ekseninde bakmadan 6nce Tiirkiye televizyon
alaninin dinamiklerine ve internet ile Blu TV’nin bu alan igerisindeki yerine

deginmek gerekecektir.
2. Tiirkiye’de Televizyon Alani, internet ve Blu TV

Tirkiye’de televizyonun toplumsal yagama girisi 1968 yilinda TRT nin yayin
hayatina baglamasi ile olmus ve 1990 yilina kadar da bir kamu yayincilig1 6rnegi
olarak TRT tek kanal olma 6zelligini korumustur®. 90’l yillarda ise 6zel kanallar
kurulmaya baglamustir; ilk kez 1988 yilinda PTT tarafindan gergeklestirilen kablolu
yayincilik girisimi ise 90’larin sonunda Tiirkiye ¢apinda yayginlagsmaya baslayarak
Kablo TV sebekesi iizerinden yayin yapan 36 yerli ve yabanci kanala kadar ulasir. Tlk
dort yilimi devlet denetimi olmadan gegiren 6zel televizyonlar, 1994 yilinda Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) adiyla kurulan ve tiim televizyon kanallarmi
denetleme yetkisine sahip bir devlet kurumunun sinirlar icinde kalmustir. Ozerk ve
tarafsiz bir kamu tiizel kisili§ine sahip olacag: yasalarla belirlenmis olan RTUK ’iin
dokuz kisiden olusan {iiyelerinden besi iktidar partisi, dordii ise muhalefet partisi
adaylarindan olusmaktaydi. Bu duruma yonelik en temel elestirinin siyasal partiler ve
Ozellikle iktidar partisinin sectigi iiyelerin ¢ogunlukta oldugu bir kurulusun
tarafsizlik konusunda zorlanacagi oldugunu belirten Ozden Cankaya (2003: 300-

301), daha demokratik ve bagimsiz bir yapiya kavugmak i¢in kurumun o6zerk

¥ Kamu yaymncilig1 yapmasi sebebiyle tiim yayinlar devletin denetiminde olan TRT, bu 6zelligiyle en
basindan siyasi iktidar odaklarinin kullandig1 ve toplum ile iktidar arasindaki iligskiyi kuran bir araci
konumunda olmustur. Kamusal yayincilik Serim’e gore (2007: 11-12), en bagmndan itibaren
politikacilar tarafindan bir propaganda araci olarak goriilmiis ve yayin tarihi boyunca siyaset ile hep i¢
ice olmustur ki TRT’ye kendilerini destekleyecek genel miidiirler atayan politikacilar bunun en agik
Ornegidir.
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yapilardan secilen iiyelerden olusmasi gerektigi Onerisinin getirildigini belirtir.
Dolayisiyla, RTUK ve TBMM ii¢geninde ¢izilen mevzuatlar dogrultusunda yayin
yapabilen televizyon kanallar1 {izerindeki anayasal denetim mekanizmalari, ana akim
olarak adlandirilan bir televizyon yayincilik pratigini de dogurmustur. Ana akim
yayinciliga dahil olabilmenin yolu ise giic odaklar1 tarafindan kabul edilmekten
gegmekte; televizyon programlarinin igeriginden onlara ayrilan siireye, is
giivenliginden sansiire kadar pek c¢ok seyin politik konformitenin tasarrufunda
oldugu goriiliir (Bourdieu, 1997: 14-15)*. Bu konformite, kitleler olarak tanimlanan
izleyicileri statiikonun ideolojik yonelimine gore manipiile etmek i¢in de ise
kosulmaktadir. Ana akim televizyon alaninda yer alabilen medya patronlari, kanal
sahipleri ve reklam sektorii arasinda ise farkli bir miicadelenin hiikiim siirdigi
sOylenebilir. En cok izlenme oram (reyting) bu alanin miicadele arenasini
olusturmakta ve ’halk bunu istiyor’ slogani da miicadeleye mesruluk

kazandirmaktadir.

Sosyal statiilerine gore kendilerini organize etme egiliminde olan farkl
sosyoekonomik statiideki, egitim diizeyindeki ya da gelir grubundaki izleyiciler,
farkli tarzlari, programlar1 ve farkli kanallar1 izlemekte ve bunun bilincinde olan
kanal sahipleri de ona gore konumlanmaktadir (Arun, 2010: 229). Dolayisiyla,
hedefte reyting oldugundan, ekonomik ve politik agidan televizyonu ellerinde
bulunduran iktidar odaklari, hakikate, elestiriye veya farkli olana acik degildir.
Ancak ¢ok uzun bir siire televizyon alaninda hakim olan bu kapalilik, internet ve
iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte degismeye baslamistir. Tekellesmis
televizyon alaninda miicadele eden aktorler de bu degisime kayitsiz kalamayarak,
degisen izleyici kitlesi nedeniyle de yeni agilimlara meyil etmislerdir. Bu degisimin
en belirgin gostergesi artik bir sey izlemek igin tek kaynagin televizyon, uydu veya
kablolu yayin olmamasidir. Video stream kavramiyla Ozdeslesen ve internet

aracilifiyla erisilebilen video akislari, televizyondan farkli seyir deneyimlerine kapi

* Ana akim yayincilik iizerine yapilan tartigmalara deginmek bu makalenin sinirlarini agmaktadir.
Konuyla ilgili Bourdieu eksenli bir ¢alisma icin bkz. ilic, D.T. (2015).
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aralamustir®. Televizyon kanallar1 da internetin sagladigi olanaklara uyum saglayarak,
kendi resmi internet sitelerini kurup canli yayinlarin ¢evrimigi izlenmesini ve yayin

akiginin takip edilmesini olanakli kilmigtir.

Tiirkiye’de son yillarda artan ve dogrudan interneti kullanarak yayin yapan
platformlar ise televizyon izleme aliskanliklarinda etkili olmaktadir. Ornegin
telekomiinikasyon sirketlerinin agtig1 televizyon kanallar1 (Vodafone TV, Turkcell
TV+, Tiirk Telekom Tivibu) analog televizyon igeriklerine cevrimi¢i ulasmayi
saglamaktadir. Giderek dijitallesen yaymcilik anlayisi giiniimiizde Puhu TV ® ve Blu
TV gibi dogrudan internetten yayin yapan kanallarin kurulmasiyla sadece internetten
ulagilabilecek igerikleri de kapsar hale gelmistir. Televizyon yaymciliginda
Tiirkiye’de farkli bir donemi temsil eden Blu TV ve Puhu TV, sadece yayincilik
anlaminda degil, seyir ve yapimcilik anlaminda da analog, uydu veya kablolu
televizyonlardan ayrismaktadir. Bu kanallarin sahip oldugu, cevrimigi erisim,
abonelik ticreti, liyelik, reklamsiz ve sansiirsiiz izleme, tek sezonluk yerli diziler, kisa
stiren dizi boliimleri, izleyiciye geri doniit saglayan hafizaya alma 6zelligi, begeniyi
kontrol eden algoritma sistemi gibi pek cok o6zellik bu ayrismanin en belirgin

gostergeleridir.
3. Blu TV Yayincilik Siireci

Dogan Holding biinyesinde kurulan ve ticretli bir internet televizyonu olan
Blu TV, aile sirketi tarafindan finanse edilen bir kanaldir. 1961 yilinda kurulan
Dogan Holding, Tiirkiye’de altmis yildir enerji, sanayi, otomotiv ticareti, finansal

hizmetler, medya ve turizm gibi ¢esitli alanlarda faaliyet gostermektedir. Tiirkiye nin

> “Broadcast Yourself” mottosuyla kurulan ve erisim i¢in sadece internetin gerektigi YouTube
uygulamasi Tirkiye’de oldukca popiilerdir. ‘Video stream’ olarak yayginlasan video yiikleme ve
izleme pratigini ticretsiz olarak saglayan YouTube, Tiirkiye’de ana akim diginda kaldig:
sOylenebilecek pek ¢ok yayina erisimi kolaylagtirmis ve ilerleyen donemlerde alternatifleri tiiremistir
(Dailymation, Vimeo, Wistia, Blinkx, VidMe, vd.).

8 Puhu TV, 2016 yilinda Dogus Holding tarafindan kurulan kanal, resmi internet sitesinde kendisini
tanimladig1 haliyle bir ‘online televizyondur’. Puhu TV’nin igerik diizenlemesinde “Yasam, Dizi,
Film, Puhu TV Ozel Dizileri” olmak iizere dort kategori ve alt kategoriler bulunmaktadir. Ayrica Puhu
TV, izleyicisinden abonelik iicreti almamakta, erigim i¢in iiye olma zorunlulugu da bulunmamaktadir.
Puhu TVilk 6zel yapim dizisi olan Fi’yi 2017 yilinda yayinlar. Ardindan 2018 yilinda Sahsiyet ve Dip
isimli diziler izleyiciye sunulur. Puhu TV’de dizileri izlerken reklam kesintisi olmamasina ragmen,
tirlin yerlestirme yoluyla dizilerde reklam gérmek miimkiindiir. Ayrica iiye olmadan yapilan girislerde
reklamin izlenmesini zorunlu kilan bir sistem de s6z konusudur.
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gliclii sermayelerinden birisine sahip bu sirket, ayn1 zamanda uzun bir donem Dogan
Medya ismiyle medya alaninda etkin bir fail konumunda olmus, 2018 yilinda ise
medya alanindan gekilmistir. Tiirkiye’nin bir bagka aile sirketi Demiréren Holding
tarafindan satin alinan Dogan Medya, bugiin medya alanindaki etkinligini kaybetmis
olsa da Blu TV halen Dogan Holding’e bagli olarak yaymcilik faaliyetini
siirdiirmektedir’. Kurulug asamasinda aile sirketi tarafindan finanse edilen Blu TV
daha sonra aylik abonelik ticreti ve yeni yatirimlarla ekonomik sermayesini
beslemeye baslamistir. Blu TV’nin sundugu seyir deneyimi ayni zamanda daha sonra
deginilecegi ilizere sansiirsiiz ve reklamsizdir. Ancak Blu TV, Tirkiye seyircisine
internet televizyonculugu deneyimini sunan ilk ve tek platform degildir. 2016 yilinda
Netflix Tiirkiye kanalinin agiklamasindan birkag giin sonra kurulan Blu TV, internet
televizyonculugu alanini Netflix gibi kiiresel bir aktorle paylagmaktadir. Ayni
donemde yayin yapmaya baslayan bu iki kanalin karsilagsmasini, iliskisel bir
yaklasimla ele almak miimkiindiir. Mustafa Emirbayer’in (1997) ‘transaksiyonel’ bir
iligki olarak adlandirdigi bu karsilagmalarda ‘terimler veya birimler anlamlarini,
onemlerini ve kimliklerini, o transaksiyon i¢inde oynadiklari (degisen) islevsel
rollerden alir’. Transaksiyon, kendilerinden 6nce gelen ve ortaya c¢ikmalarindan
sorumlu olan iki varlik arasindaki iliskidir (Schatzki, 2019). Aktorlerin igerisinde
bulunduklar1 siiregler ve yapilar, her aktériin davranis ve planlarinin i¢ ice
gecmesiyle kaynasirlar ve ayn1 zamanda baskalarinin davranis ve planlar1 da devrede
oldugundan aktorler tamamen bilingli bir bi¢imde bu yap1 ve siireglerde yer
alamazlar (Elias et al. 1997: 360). Internet televizyonculugu alaninda halihazirda
konumlanmis bir aktér olan Netflix, kendisinden sonra gelen oyunculari etkilemekte
ve g6z ardi edilemeyecek bir yer isgal etmektedir. Bu anlamda Blu TV’yi

tartismadan once Netflix’in alan igerisindeki konumuna deginmek yerinde olacaktir.

Bugiin diinya ¢apinda bilinen ve kullanilan bir kanal olan Netflix, yayinciliga
1997 yilinda Amerika’da baslar. Onceleri sadece cevrimici film kiralama hizmeti

veren kanal, 1999 yilinda aylik abonelik sistemine ge¢mis ve izleyicisine sinirsiz

" Dogan Medya Grubu 2018 yilmin Mart ayinda Demirdren Holding’e satilmistir. Yaysat, Posta,
Fanatik, Dogan Haber Ajansi, Kanal D, CNN Tiirk, Hiirriyet, D Smart’in i¢inde bulundugu, yazili ve
gorsel medya bolimiinde faaliyet gosteren organlar Demiréren Holding’e devredilmistir.
https://www.kap.org.tr/tr/Bildirim/669782 (Erisim, 28 Kasim 2019).
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DVD kiralama olanagimi diisiik bir iicretle sunmustur. Yayin stirecine basladiginda
uydu ve kablolu televizyon gibi pratiklerle benzerlik gosteren Netflix, 2007 yilinda
kisisel bilgisayardan istendigi zaman televizyon veya film izlemeyi saglayan
cevrimi¢i bir akis ile birlikte kendisinden 6nceki servislerden ayrismaya baslamistir.
Ug yil igerisinde ise internete baglanabilen herhangi bir aygittan erisilebilir hale
gelen Netflix, 2010 yilina kadar sadece Amerika’da verdigi hizmeti aym yil
Kanada’da, 2011°de Latin Amerika’da ve ilerleyen yillarda ise Avrupa’da saglar
olmustur. 2016 yilinda ise Netflix artik Tiirkiye dahil 130 {ilkede erisilebilir bir kanal
niteligindedir. Kullanicilar Netflix’e ticretli olarak abone olduktan sonra, reklam
kesintisi ve sansiir olmadan, istedigi yerden ve istedigi zaman internet baglantisi olan
herhangi bir cihaz araciligiyla igeriklere ulasabilmektedir. Netflix, ayni zamanda
gelismis algoritmalarla kullanicisim1 tanimaya ¢alisan, izleme aliskanligina yonelik
yeni igerikler Oneren ve igerik tiirlerini kategorilestirilerek erisim kolaylig1 saglayan
sayisal bir alt yapiya da sahiptirg. Kiiresel 6l¢ekte Neftlix, hizli ve zahmetiz erisim
hizmeti, standartlasmis icerik iiretimi, kiiltiirel kosullarin goézetilmesi ve
algoritmalarla saglanan denetim (Aydin Saki, 2019 ) gibi belirgin 6zelliklere sahip
bir aktordiir. Hem kiiresel hem de yerel (glokal) ¢ikarlar1 gozeten Netflix, igerigi ve
abonelik tcretini tilkelere gore belirlemektedir. Ayrica, yeni iceriklerin tanitim filmi
igin standart bir reklam videosu kullanmak yerine yerel isimlerle ¢alisarak glokal
reklamcilik ve pazarlama yOntemini benimsemistir (Kopuz, 2018: 155-157) . Bu
kiiresel tanmirlik ve yerel nitelikler Netflix’in kendisini diger ekonomik aktorlerden
ayiracak bicimde sembolik bir isim haline gelmesini de saglamistir. Biriken
ekonomik sermayenin yani sira giinliik finansal rekabetin sembolik boyutlar1 da 6ne

cikmaya baslar.

Netflix ile birlikte, internet televizyonu olgusunun smirlari ¢izilmeye
baslamis, kanalin sahip oldugu nitelikler internet televizyonunu tanimlar hale

getirmistir. Tirkiye’de ve diinyada ekonomik agidan bir pazar yaratan Netflix’in

® Daha detayli bir okuma i¢in bkz. GOMEZ-URIBE, Carlos. A; and HUNT, Neil (2016). “The Netflix
Recommender System: Algorithms, Business Value, And Innovation”, ACM Transactions on
Management Information Systems (TMIS), 6 (4), Article 13.
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yillar igerisinde artan ekonomik sermayesi9 ile birlikte ilgi goren orijinal igeriklerinin
Blu TV’nin kurulma asamasindaki itici giliglerden birisi oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Netflix ile ayn1 yil kurulan ve ulusal diizeyde Tiirkiye’nin ilk internet
televizyonu olan Blu TV, Netflix’in diinya genelinde yakaladigi ve tarihsel siireci olan

bu zemin {izerine insa edildigini kurucusunun agiklamasinda gormek miimkiindiir:

...Internetten film ve dizi izleme aliskanhgi toplumda arttik¢a bizim de buna
uygun bir platformumuz olmasi gerektigini diisiindiik. Netflix geldi, bize ¢ok
benzer platform olarak Tiirkiye’ye girdi. Yani burada bir ihtiya¢ var, insanlarin
da istedigi bir seydi. Bu yiizden Blu TV yi kurmaya karar verdik*.

Yalgindag’in, Netflix gibi kiiresel ¢aptaki bir internet televizyonunun
Tirkiye’de de faaliyet gostermeye baslamisini, yereldeki seyirci potansiyelini aciga
¢ikarmasi bakimindan 6nemsedigini belirtmek miimkiindiir. S6z konusu potansiyelin
varliginin, Blu TV kanalinin kurulmasinda itici bir gii¢ teskil ettigi yukarida yer alan
ifadelerden anlasilmaktadir. Icerik {iretimi bakimindan kiiresel sermayenin
onceledigi ve kullanmak istedigi seyirci potansiyelinin, Blu TV’nin internet

televizyonculugu alanina girigini nispeten kolaylastirdig1 sylenebilir.

4. Blu TV'nin Ekonomik ve Sembolik Sermayesi

Sirket olgusuna bir alan olarak yaklastigimizda, herhangi bir sirketin fail
oldugu ekonomik alt-alanlar1 (sektorleri), ulusal ve kiiresel ekonomiyi birlikte ele
almak gerekir (Goker, 2014: 298). Asagida yer alan grafikte Blu TV sermayesinin

dijital televizyonculuk alanindaki finansal pay1 yer almaktadir.

% Bkn. https://www.statista.com/statistics/272545/annual-revenue-of-Netflix/ (Erisim 29 Kasim 2019)

1o Blu v CEO’su Aydin Dogan Yal¢indag anlatiyor.
https://www.youtube.com/watch?v=VPLb_EJQIKE Erisim tarihi: 11.06.2019.
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Sekil 2. Turkiye’de Hizmet Veren Dijital Televizyon Platformlarinin Market

Paylar

Turkish subscription OTT market 2017 subscriber share by company
. 7 Others
%

Turkeell TV+
43%

Source 5 Mt © 2013 IS Mance

Kaynak: https://technology.ihs.com/606311/turkish-ott-subscriptions-go-bundled-amid-economic-
turmoil

Dogan Holding’in sektdrlerinden birisi olma 6zelligi ile ulusal ekonomide
konumlanan Blu TV, %2’lik pazar payi ile kendisine benzer bir platform olan Netflix
ile ekonomik agidan rekabet icine girmistirll. Ekonomik sermayesini devlete bagl
olmayan 0zel bir aile sirketinden saglayan Blu TV, bagli oldugu sirketin Tiirkiye
ekonomisindeki yeri ile dogrudan baglantili haldedir. Bu da onun ekonomik bir alt-
alan olarak ulusal ekonomide yer almasina olanak tanimaktadir. Kiiclik olgekli
iiretim alt-alanlarinin sahip oldugu yiiksek diizeydeki otonomluk (Hesmondhalgh,
2006: 214), disik pazar payma ragmen Blu TV’nin 6zerk bir fail olarak alan

yerlesmesini saglamistir.

Nick Couldry (2004: 667), ekonomik sermaye bakimindan devletin kendine

0zgii giiciinii tanimlayan ve Ozellikle de degisim degeri iizerinde giic kullanma

1 BIuTV, leading player in Turkish TV streaming video, has big plans for the future / 30 January 2019

https://ihsmarkit.com/research-analysis/blutv-leading-player-turkish-tv-streaming-video.html (Erisim
tarihi 11 Kasim 2019).
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yetenegine sahip bir meta-sermaye olmadan alanda eyleyen bir failin, ancak kendi
meta-sermayesi varsa 6zerk olarak hareket edebilecegini belirtir. Blu TV de kendi
Ozerk sermayesi ile televizyon alaninda faaliyet gostermekte, heniliz devletin meta-
sermayesinden bagimsiz olarak islemektedir. Boylece Couldry’nin vurguladigi gibi
medyalar da kendi meta-sermayelerine sahip olabilir ve bu sermaye ile toplumsal
hayatta kendi temsillerini ve anlam kategorilerini mesrulastirabilirler (2004: 668).
Bir medya olarak Blu TV nin sahip oldugu meta-sermaye ise bir yandan abonelik
ticretleri diger yandan baska iilkelerdeki yatirimlarla yeniden iretilmektedir. Bu
yatirimlardan birisi de Ortadogu’da 2018 yilinda yayina baslayan Blu TV Arabic
kanalidir'®. Ulusal ¢apla smirli kalmayan Blu TV’nin bu anlamda, gectigimiz ii¢ yil
icerisinde kendisine 6zgli bir televizyonculuk anlayisi ile ilerledigi sdylenebilir.
Boylece bir fail olarak Blu TV alandaki oyuna inanarak etkisini genisletme c¢abasi
igerisindedir. Bourdie’niin yatirim kavramina atfettigi cifte anlam da yeni ekonomik
yatirimlar ile inang arasindaki bagi agiklamaktadir. Ekonomik yatirim ayni zamanda,
nesnel bir oyunun sonucu ve oyunu doguran inang baglaminda duygusal bir
yatirimdir (Bourdieu, 2015: 136). Bu ekonomik ve ayn1 zamanda duygusal yatirim,
alandaki basari inanci olarak belirmekte ve Blu TV kurucusu Aydin Dogan Yalgindag
tarafindan da her firsatta dile getirilmektedir’®. Dolayisiyla, genel olarak sirketler,
sirket liderleri ve ekonomik aktdrlerin, sadece ekonomik kazanglar ile degil ayni
zamanda Bourdieu’niin ‘sembolik kar’ olarak adlandirdigi seyle de motive olduklari

sOylenebilir (Lebaron, 2014: 56-57).

Blu TV’nin ekonomik sermayesini abonelik iicreti bakimindan etkileyen

kullanict/izleyici faktoriine daha yakindan bakildiginda, bir aktoriin daha siirecin

2 Bu yatirim, Tiirk dizilerinin Ortadogu’da oldukga popiiler olmast ile agiklanabilir. Daha detayli bir
tartigma i¢in bkz. Prof. Dr. Tayfun Atay ile soylesi, http://www.aljazeera.com.tr/al-jazeera-ozel/turk-
dizileri-neden-tutuyor (Erisim tarihi 20 Kasim 2019).

Deniz, A. C. (2010). Giimiis dizisinin Arap kamuoyuna etkileri: Bir sosyal medya incelemesi. Usak
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 3(1), 50-67.

B Farkli bir televizyon anlayismin Tiirkiye’deki yerel aktérii olan Blu TV’nin kurucu CEO’su
Yal¢indag, Media Summit’16 gerceklestirdigi konugmasinda bu inancin izlerini gérmek miimkiindiir,
bkz. https://lwww.youtube.com/watch?v=BoPDPwb5ab2¢ (Erisim tarihi 11 Kasim 2019). Yine 2017
yilinda kanalin 6ykiisiinii anlattig1 soyleside Yalg¢indag, bunun Tiirkiye ve kendileri i¢in dogru bir
yatirim oldugunu vurgulamaktadir, bkz. https://www.youtube.com/watch?v=VPLb_EJQIKE (Erisim
tarihi 11 Kasim 2019).
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igerisinde yer aldig1 goriilmektedir. Kanalin yayginlasmasi, taninirlik kazanmasi ve
mesru bir aktor olarak alanda konumlanmasini saglayan kullanici faktorii bu anlamda
dikkat cekmektedir. Ross, internet ve televizyonun bulusmasindan dogan benzer bir
seyirci deneyimini ‘tele-participation’ olarak adlandirir (Ross, 2011). Internetin ve
sosyal medyanin yaygin bir bigimde kullanilmadigi donemlerde medya alanindaki
yapimcilara erismek icin olduk¢a sinirli imkanlara sahip olan televizyon izleyicisi,
giiniimiizde internet araciligtyla igerik iireticilerine daha kolay ulasarak katilime1 bir
seyir deneyimi yasamakta ve iceriklerde de degisiklik yaratabilmektedir. internet
televizyonu izleyicisinin katilim yollar1 daha ¢esitlidir. Ornegin, izleyiciler, g¢esitli
sosyal medya platformlardan (Internet Movie Database-IMDB, EksiSozliik, bloglar
vd.) deneyimlerine dair yorumlar yapabilmekte veya kanallarin resmi sosyal medya
hesaplarindan dogrudan herhangi bir igerige yonelik etkilesim kurabilmektedir. Seyir
deneyimine yonelik bu yorumlarin daha ¢ok simgesel diizeyde olmasi Blu TV’nin
tirettigi sembolik sermaye bakimindan kismen veri sunacak niteliktedir. Ancak,
kullanicilarin toplumsal hayatta sahip oldugu habitus hakkinda bilgi sahibi olmadan
sembolik sermayelerine ulasmak miimkiin degildir. Bilgisayar destekli bir arag,
internet baglantisi, abonelik ticreti ve yeni medya okur-yazarlhigi gibi nesnel gerekleri
bulunan internet televizyonculugu izleme pratigi ekonomik sermaye baglaminda
kullanici/izleyici odakli bir profil sunmakla birlikte ** kullanicilarin demografik
ozellikleri ve tutumlarin1 dlgebilmenin yegane kosulu genis bir saha arastirmasi ile

mumkuindiir.

Ozgiil olarak televizyon gazeteciligi iizerine yapti§1 konusmalardan derlenen
Televizyon Uzerine (1997) baslikli kitabinda medyaya dair goriis ve teorilerini de
aktaran Bourdieu’ye gore (1997: 63-66) medya, miidahaleci, tecimsel, kimi
disiplinleri kutsayan kimilerini digsarida birakan ve giiciinii diger alanlar iizerine
dayatan bir alandir. Medyanin igerisinde konumlanan televizyon ise Bourdieu’ye
gore giindem belirlemeden itibar yonetimine kadar farkli yonlerden ezici bir
sembolik glice sahiptir. Bu yaklagim ayni1 zamanda medyanin sadece bilissel diizeyde

degil, toplumsal diizeyde de belli kategorileri nasil mesrulagtirdigini ve tiim alanlarda

1% Ancak bahsi gegen ve bir internet televizyonu izleyicisi olmak igin minimum kosullara bakildiginda
s6z konusu kullanici grubunun orta-alt, orta ve orta-iist siniftan olma olasilig1 yiiksek gériinmektedir.
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nasil etkili olabildigini de agiklamaktadir (Couldry, 2005:177). Iktisadi eksenin dikey
konumda olusu nedeniyle ekonomik sermaye diger sermaye tiirlerinden daha fazla
statii ve giic kazandirmaktadir (Thomson, 2014: 71) ancak kazanilan bu giiciin elde
tutulmas1 ve arttirilmas: icin sembolik sermayeye ihtiya¢ vardir. Isim ve marka
olusturmanin ekonomik alandaki 6nemi de bu sembolik giiciin etkisini agiklar
niteliktedir (Lebaron, 2014: 57). Dolayisiyla bir alanda ekonomik sermaye
bakimindan zengin olan aktorler ayni zamanda kiiltiirel ve sembolik sermaye
bakimindan da zengin olmasi1 beklenir. Bu siireg, ekonomik sermayesi yeterli olan
failin alanla uyumlu bir kiiltiirel sermayeye ve kendisini digerlerinden ayristiracak
sembolik sermayeye sahip olmasiyla baslar; sonrasinda, kiiltiirel ve sembolik
sermaye ile kazanilacak kaynaklar, yeniden kullanilmak {izere faile geri donmektedir

(De Clercg and Voronov, 2009: 403).

Netflix ile tanimlanan ve internet televizyonculugunun 6zelliklerine
baktigimizda ise iki temel degisken 6n plana ¢ikmaktadir. Netflix, 2013 yilinda kendi
orijinal igerigini yayinlamaya basladiginda, pazarlama kampanyalarinda iki seye
vurgu yapmustir: binge-watching™ ve nitelik. Kanalin giiniimiiz televizyonculuk
anlayisindaki hakim konumu, televizyon tarihi, ona bagli olan teknolojiler, bu
teknolojilerin daha genis kiiltiirel sdylemler i¢indeki sembolik giicti, izleyiciyle
endiistri arasindaki gii¢ iliskileri ile iletisim ve miizakere olanaklari iizerinde
oynadig1 role dayanmaktadir (Jenner, 2018:267). iddia edilen ‘nitelik’ olgusu ise
Robert Thompson’in bagimsiz sinemanin televizyon versiyonu olarak tanimladigi
‘nitelikli televizyon’ kavramiyla birlikte ele alinmaktadir (1996:13). Nitelikli
televizyon anlayisiyla yayimlanan igerikler, izleyicisine 1sik tutar, meydan okur, onu
zenginlestirerek konuya dahil eder ve sonunda ¢oziim sunar; kaliteli diziler risk
alabilirler, diiriist ve aydinlaticidirlar; akla hitap edip duygulara dokunurlar;
yogunlasma ve dikkat gerektirirler (Thompson, 1996: 16). HBO kanalinin temsil
ettigi bu nitelikli televizyon anlayisi, internet televizyonculugu sektoriinde onu
stirdiiren Netflix ile de anilmaya baslanmis ve kanal 6zgiin yapimlariyla, art house

tarz1 icerikleri kullanicilarina sundugu goriilmiistiir (Herbert, 2011).

1> Binge-watching, ¢ok genel anlamda bir TV dizisi veya programmin boliimlerinin art arda ve kisa
zaman iginde izlenmesidir.
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Blu TV de kendi mesrulugunu kazanmak adina internet televizyonculugu
kiiltiiriinii temsil eden Netflix’in igerik tiretim pratiklerini géz ardi edemeyerek ona
gore konumlanmaktadir. Fakat ayni zamanda kendisini ondan ayrigtiracak — yerli
0zel yapimlar gibi - yeni degerlere de yonelmektedir. Blu TV igerik yoneticisi
Kalfaoglu, Tirkiye’deki televizyon tiiketicisinin davranislarini incelediklerini ve
ulusal kanallarda yayinlanan dizilere kars1 mesafeli duran, igerik tliketimini tamamen
yabanct diziler lizerinden gergeklestiren bir kitle oldugunu tespit ettiklerini ve
tilketicinin aradig1 bu igeriklerin ulusal diizlemde iiretilebilecegini belirtir'®. Nitekim
Blu TV’nin Masum (Ocak, 2017) dizisi ile goriiniir olmaya baslayan bu tarz igerik
tretimi, 7 Yiiz (Eyliil, 2017), Bartu Ben (Ekim, 2018) ve Bozkir (Kasim, 2018) gibi
benzer islerle devam etmistir. Blu TV’nin 6zel yapimlari izleme katalogunun %5’ini
olustururken igerigin biiylik kismi kiitiphanede sunulan 6nerileri kapsamaktadir. Bu
diisiik orana ragmen &zel yapimlarin izlenme oran1 % 55°tir; Thrones Game, The
Walking Dead ve The Handmaid's Tale gibi popiiler 6zgiin dizilere ragmen 06zel
yapimlarin daha ¢ok izlenmesini saglayan sey de Blu TV’nin sorumlularina gére bu
ozel yap1mlard1r17. Blu TV aynm1 zamanda, internet televizyonculugu alanimnin gecer
akcesi durumunda olan ‘kaliteli ve nitelikli icerik’ baglaminda nitelikli televizyon
ozelliklerini yansitmaktadir. Asagida yer alan ag grafiginde, Masum (2017) ve Bartu
Ben (2018) dizilerinin senaryo, yonetmen ve oyuncular bakimindan bagimsiz sinema

yapimlarinin tiretim aktorleriyle iliskide oldugu goriilmektedir:

18 https://journo.com.tr/televizyon-devrimi-fi-masum (Erisim tarihi, 30 Kasim 2019).

" BIUTV, leading player in Turkish TV streaming video, has big plans for the future
https://ihsmarkit.com/research-analysis/blutv-leading-player-turkish-tv-streaming-video.html
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Sekil 3. Blu TV Dizileri Masum Ve Bartu Ben ile Bagimsiz Sinema

Yapimlan Arasindaki iliski

[ Masum, 2017 ]

4// ) \\[ Seren Yiice |

\ [ Mehmet Ozgiir ] [ Haluk Bilginer ] [ Serkan ]

Cogunluk

/

[ Filler ve Cimen [Film] ]

L [ Riizgarda Salinan Nilufer ]
Y
[ Krek Tiyatro ] [ Kelebekler ] \
\ [ Tolga Karacelik ]
[ Berkun Oya ] [ Bartu Kiigiikcaglayan ] X

1

Cogunluk
[Film]

Blu TV’nin 6zel yapimlarinin kadrolari ile bagimsiz film 6rnekleri arasindaki

Bartu Ben ]

bu iligki agi, igeriklerin niteligi hakkinda bilgi vermektedir. =~ Masum zisi
yayinlandiktan sonra gelen olumlu izleyici yorumlari iizerine Blu TV’nin kurucusu,
Masum dizisiyle birlikte, verilen {icrete deger oldugu diisiiniilen projelerin
desteklendigini, bu kalitede islerin devam etmesi i¢in bu tip platformlarin
desteklenmesi ve harcanan emegin saygi goérmesi gerektiginin bilincinde olan bir
izleyici kitlesiyle karsi karsiya olduklarimi belirtmistir. Platform olarak da iiriint,
miisterilerin yorumlariyla her giin daha giiclii ve kullanimi daha kolay bir hale
getirdiklerini ayrica ifade etmektedir ®* . Dolayisiyla, Blu TV’nin internet

televizyonculugu alaninda irettigi sembolik anlamlar, 06zgiinlik ve kalite

18 https://digitalage.com.tr/Blu TV-ceosu-masumla-dogru-yolda-oldugumuzu-anladik/
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cergevesinde degerlendirilebilir. Televizyon alaninda Blu TV’yi diger aktorlerden
ayrigtiran bu iki temel niteligin yani sira, igeriklerin O6zgilir birakilarak sansiir

uygulanmadan yayilanmasi da bir bagka 6nemli noktadir.

Gerek 0Ozel yapimlarda gerekse popiiler 6zgiin dizilerde tecimsel baskinin
olmadig bir ortamda {iretim yapan Blu TV, yapimlarin istenilen siirede ve sansiirsiiz
olarak yayinlanmasin1 saglamaktadir. Bu 0zgiir ortam, analog yayincilifin tabi
oldugu denetim mekanizmasi Tiirkiye Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan yaptinm uygulanmamasiyla da dogrudan ilgilidir. RTUK’iin Tiirk
televizyon tarihi agisindan anlami 6zellikle politik konformite baglaminda yukarida
ele almmustir. RTUK bu yéniiyle sembolik bir giicii de temsil etmektedir. Televizyon
ekranlarinda iiretilen igeriklerin lizerindeki bu sembolik gii¢, aile degerlerini gézeten,
cocuklar ve gencler ilizerinde olumsuz 6rnek olusturacak davraniglar1 kisitlayan ve
politik konformite ile uyumsuz sdylemlere onay vermeyen diizenleyici devlet
anlayisidir (Oztekin, 2007). 2019 yili ortalarma kadar bu denetimden gecmeyen
internet igerikleri 1 Agustos 2019 tarihinde yiiriirliige giren Radyo, Televizyon ve
Istege Bagh Yaywnlarin Internet Ortamindan Sunumu Hakkindaki Yonetmelik ile
yaym durdurma, lisans iptal etme gibi diizenlemelerle karsi karsiya kalmistir.
Internet televizyonculugu alaninda yayin yapan Blu TV de bu yonetmeligin getirdigi
uygulamalardan azade degildir. Abonelerin ilgisini daha ¢ok ¢eken yerli yapimlarin
sanslirsiiz olma 6zelligiyle Blu TV sembolik sermayesini giiclendirmektedir. Ancak,
s6z konusu yoOnetmelikle bu 6zgiir yaymcilik siirecinin alandaki giic dengeleriyle

degisebilir oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir.

SONUC

Blu TV’nin Tirkiye televizyonculuk alaninda gergeklestirdigi yayincilik,
internet televizyonculugu kavraminin Tiirkiye literatiiriinde tartisilmasini giindeme
getirmis, kanalin yayincilik silirecine yakindan bakmayr miimkiin kilmstir.
Calismada, Netflix benzeri bir platform olarak Tiirkiye’de internet televizyonu
yayinciligt yapan Blu TV, gerek ekonomik gerekse sembolik sermaye bakimindan
incelenmistir. Ekonomik a¢idan devletin meta-sermayesine bagli olmayan Blu

TV'nin, ‘medyanin meta-sermayesi’ olarak kavramsallastirilan bir ekonomik
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sermayeye sahip oldugu goriiliir. Abonelik {icretleri ve yurtdis1 yatirimlar1 Blu
TV’nin bu 0zgiil meta-sermayesinin yeniden iiretimini saglayarak 6zel yapimlarin
ortaya ¢ikabilmesine olanakli kilmaktadir. Kanalin 6zel yapim igeriklerinin sahip
oldugu ve ‘nitelikli televizyon’ kavramini hatirlatan bagimsiz diziler, sembolik
sermaye birikimini isaret eder goriinmektedir. Ayn1 zamanda bu igerikler, Blu TV’yi
diger televizyon kanallarindan ayiran sembolik giiclinli de pekistirmektedir. Dizilerin
bir kismmin bagimsiz sinema ile olan nesnel iligkisi 6zgiir anlatim bigimleriyle
birleserek Blu TV’yi abone olunmaya deger bir kanal haline getirmekte bu da
sembolik sermayesini giiglendirmektedir. Sembolik sermaye ile birlikte kazanilan
daha c¢ok abone kanalin ekonomik sermayesinin yeniden iiretimi acisindan dnem
tagimaktadir. Ancak, yakin bir donemde yiiriirlige giren ve kamuoyunda ‘internet
yasas1’ olarak bilinen RTUK yénetmeligiyle séz konusu sembolik giiciin risk altinda

oldugu goriilmektedir.
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