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OZET

Bu ¢aligmamin amacu, turizmin ekonomik etkisinin belirlenmesinde kullamlan g¢arpan analizini agiklamak
ve degerlendirmektir. Turizmin istthdam ve gelir yaratma etkisi, geligen ve geligmekte olan iilkeler igin turizmi
onemli hale getirmigtir. Bu nedenle ¢arpan analizi aragtirmacilara ve politika belirleyicilere, turizm har-
camalarinedeniyle ortaya gikan iiriin, satig, istthdam ve gelir etkileri hakkinda degerli bilgiler sunmaktadir.
Garpan modelleri esas olarak ad hoc modeller ve girdi-gikti analizi olmak iizere gruplandirilabilir. Her iki
metodun zayif yonleri ¢aligmamin sonunda degerlendirilmigtir.

Anahtar sozciikler: ¢arpan analizi, ¢arpan gegitleri, ad hoc modeller, girdi-gikt: analizi.

Turizm diinyada en hizli biiyliyen endiistrilerden
biridir. Bir ¢gok geligmekte olan iilke i¢in turizmin
geligmesi, ihtiyaglan olan dovizi saglamada bir
arag oldugu icin, nemli bir hedefhaline gelmistir.
Doviz kazandiric etkisi yaninda turizm, igsizligin
Onlenmesi, ihracat kapasitesinin genisletilmesi,
kamu ve kigisel gelir yaratilmasinda iilke ekono-
misine 6nemli katkilar saflamaktadir. Bu nedenle
turizmdeki gelismenin etkilerinin ve biiytikliigiiniin
ortaya konmasi gerekmektedir.

Turizmin ekonomik et'dicri incelenirken, dikkate
alinmasi gereken, ekonomik etkinin belirlenme-
sinde tnemli role sahip olan bazi degiskenler sz
konusudur. Bu degiskenler;

1) Turistik bolgenin ekonomik gelisme diizeyi

Turistik tesislerin bulundugu yer, turizm harca-
malannin toplam gelir i¢indeki pay1 bakimmdan
o6nemli farklihiklar yaratir. Eger tesis bir gehir
merkezinde ise, bu durumda turizm harcamalar,
toplam harcamalar iginde kiigiik bir yer tutacaktir.
Fakat tesis daha kiigiik bir yerlesim biriminde,

Omegin bir kasabada bulunuyorsa, bu durumda
harcamalarin kasabada yapilmas: koguluyla, bol-
genin gelirinde 6nemli bir artig ortaya gikacaktir.

2) Turistik tesislerdeki yabana ortak payr

Turistik tesislerin miilkiyeti veya igletme hakki
yabancilara yani o bdlge ya da iilkede yerlesik
olmayanlara ait ise, bu durumda elde edilen kar,
bolge ya da iilke digmna transfer edilecegi icin bir
gelir kaybi s6z konusu olacaktir.

3) Yabana emegin istihdam edilmesi

Turistik tesislerde yabanci emek istihdam edilmesi
halinde, turizm harcamalannin istihdam ve gelir
yaratma etkileri Snemli 6lgiide azalacaktir. Yabanci
ig¢i galigtinlmasina bir ok gerekge gosterilebilir.
Oncelikle belirli dSnemlerde, o bdlgedeki emek
arzi, emek talebini kargilamayabilir, bélgede ya-
sayan insanlar i¢in ekonomik diizeyin yeterince
gelismis olmasindan dolay1 alternatif istihdam
olanaklarnn mevcut olabilir, insanlarin turizm sek-
toriinde ¢aligmasini engelleyen sosyal faktorler s6z
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konusu olabilir, sektoriin gerektirdigi bilgi ve beceri
diizeyi, o bolgede mevcut iggiiclinde bulunma-
yabilir veya ¢ok daha 6nemli olarak yabanci emek
daha ucuz olabilir. Yabanci iggiicli ¢aligtirmanin
nedeni ne olursa olsun, sonugta licret ddemesi
yabanci iggiiciine yapilacagi icin, bu iicretin bir
boliimiiniin bolge digina transfer edilmesi sonucu
gelir kaybi s6z konusu olacaktir. Bunun yaninda
bdlgede mevcut emek yerine yabanci emek ¢a-
ligtirilacag igin, turizm harcamalarinin istihdam
yaratma etkisi de azalacaktir.

4) Turist tipi

Turist sayis1 ve turist bagina ortalama harcama
kadar turistin talep yapisi da 6nemlidir. Eger kitle
turizmin ihtiyaglan o bolgedeki mal ve hizmetlerle
kargilananuyorsa, turizmden kazanilan gelirin onemli
bir boliimii, bu ihtiyag¢larin kargilanmasi amaciyla
ithalata ayrilacagiigin, turizm harcamalarinin gelir
etkisi azalacaktir. Bu nedenle turizm planlamasinda
¢ok sayida harcama egilimi yiiksek turist yerine,
az sayida, az harcama yapan ama istekleri ithalat
yapilmaksizin bolge i¢inden kargilanabilen turist
tercih edilebilir. Bunun yaninda turist sayis: arttikca,
bu gelismenin o bolgede yerlegik insanlarin yagam
bicimi lizerinde yaratacag etkiler nedeniyle stz
konusu olabilecek yiiksek sosyal maliyetler de
dikkate alinmak zorundadir. Bu 6zellikle turist ile
yerlesik insanlar arasinda yagam bigimi bakimindan
onemli derecede farkliliklar varsa daha da 6nemli
hale gelir. Omegin bir Amerikali turistin Kanada’da
yaratacagi etkiile Bangledes’te yaratacagi etki gok
farkli olacaktir. Bu sorunun bir diger ucunda ise
yerli halkin, lilkeye gelen turistleri taklit etme
egilimlerinin ve sonugta da turistik amaglarla ithal
edilen mal ve hizmet tiiketimlerinin artmasi yer
almaktadir (Ryan 1991: 70).

EKONOMIK ETKININ OLCULMESI

Yukanda da belirtildigi gibi, turizmin ekonomik
etkileri, istihdam olanaklari, kigisel ve kamu geliri
yaratmasi ve doviz kazanci olarak siralanabilir.
Fakat, bir ¢ok sektore dagildigi igin, turizmin sz
konusu ekonomik etkilerini tesbit etmek oldukga
zor hale gelmektedir. Bu nedenle turizmin eko-
nomik etkisini inceleyen ¢ok sayida metod soz
konusudur. Metodoloji ile ilgili se¢im genellikle,
aragtirmacinin asil amacina, aragtirma igin ulagi-
labilir kaynaklara, aragtirmacinin zamanina ve
ekonominin yapisina gore belirlenmektedir.
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En basit yaklagim, turizm faaliyetleri ile ilgili
verileri - turizm gelirleri, otel ve lokantalarin 6n
biirolarindaki istihdam olanaklar: gibi - gayri safi
milli hasila ile kargilagirmak geklindedir. Boyle
bir yaklagim turizmin etkisi ile ilgili ancak kismi
bir bilgi saglayabilir. Ikinci yaklagim fayda-maliyet
analizidir. Bu yaklagim da kismi bir analizdir ve
modelin iglemesi i¢in agik ve kapal bir ¢ok var-
sayim yapilmasini gerektirir. Uglincii yaklagim,
ise ad hoc ¢arpan modelleri olugturur. Bu yaklagim
ile fayda-maliyet analizindeki Oznelligin digla-
nabilmesine kargilik, model kurucusunun, analiz
i¢in uygun oldugunu diisiindiigii islemlerin se¢imi
sirasinda s6z konusu olabilecek subjektiflik de
gozardi edilmemelidir. Dordiincii y aklagim ise gir-
di-¢ikt1 analizidir. Bu analiz, yukaridaki diger
yaklagimlarla kargilagtinldiinda baz iistiinliiklere
sahiptir; Birincisi, bu yaklagim bir genel denge
yaklagimidir ve bu nedenle politika belirleyicilere
ekonomi ile ilgili genig bir bakig agis1 saglar.
Ikincisi, ekonomideki sektorel bagimhiliklar iize-
rinde yogunlagir. Uglinciisii, girdi-gikt1 analizinin
esnek yapisi, aragtirmacinin amacina uygun model
olugturmasina olanak saglar. Dordiinciisii, girdi-
¢ikt1 analizi ile aragtirmaci turizmin, dolayli, do-
laysiz ve uyanlmig etkilerinin tamamini elde eder.
Fakat biitiin bunlarin yaninda zaman, emek ve
parasal agidan pahali bir analizdir (Fletcher
1989:516).

Bu ¢aligmadailk iki yaklagim gozardi edilerek
ad hoc modeller ile girdi-gikt1 analizi tizerinde
durulacaktir. Bunun nedeni bu iki analizin ampirik
¢aligmalarda yaygin sekilde kullamliyor olmasidir.

Ad hoc modeller, Keynesyen ¢arpan modelle-
rinden tiiretilmigtir. Girdi-¢ikt1 analizi ise ¢arpan
siirecinin daha ileri bir agamasidir. Buradan ha-
reketle, her iki metod, ¢arpan analizi ¢ergevesinde
agafida ele alinmigtir

Carpan Analizi

Carpan kavramu K.Kahn ve J.Keynes’e dayan-
maktadir. Keynesyen teoride, bagimsiz harca-
malardaki artiglarin, milli gelir izerinde kendile-
rinin bir kag¢ kati boyutunda etki yaratmalarina
carpan etkisi denir. Omegin eger bagimsiz har-
camalardaki artig AE kadarise, gelirde ortaya ¢ikan
artiy kAE kadar olacaktir. Burada k ¢arpan kat-
sayisini gostermektedir

Ekonomide ilave bir bagimsiz harcama yapil-
digindabu, ilk elde kendi kadar gelir yaratacaktir.
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Bu geliri elde edenler, tasarruf egilimine gore bir
miktar tasarruf edip, geri kalani tiiketim harcamalari
i¢in kullanacaklardir. Tiiketim harcamalan ise,
mal ve hizmetleri satanlarin ek gelirlerini olustu-
racaktir. Onlarda belli oranda tasarruf edip, geri
kalani harcayacaklardir. Boylece her agamada bir
onceki agamanin harcamalarim gelir olarak ellerine
gecirmig olanlar, bu miktardan belli oranda tasarruf
edip, belli oranda tiiketim harcamalarinda bulu-
nacaklardir. Ilk agamada yaratilan gelir, elden ele
dolagan bir buz pargasi gibi eriyecek ve sonunda
sifir olacaktir.

Ekonomideki bagimsiz harcamalar, ihracatta
artig, ilave yabanci yatirimlar, kamu yatirimla-
rindaki artig olabilir. Bu harcamalarin her biri
ekonomik faaliyetleri uyararak, ek gelir ve istihdam
yaratirlar.

Keynes’in sinai yatirimlarla ilgili olarak ortaya
koydugu ¢arpan analizi, 1960’11 yillarda yatirim
kavramy, turizm yatirimlan ve turistlerin bolge ya
da iilkede yaptiklann harcamalan da kapsayacak
sekilde daha genig tanimlanarak, turizmin bolgeye
yadaiilkeye ekonomik etkilerinin hesaplanmasinda
kullanilmaya baglanmustir.

Carpan kavrami ekonomideki biitiin sektorlerin
birbirine bagh oldugu varsayimina dayanmaktadir.
Bu nedenle nihai talepte ortaya ¢ikan otonom bir
degisiklik, sadece soz konusu nihai mal1 iireten
endiistriyi degil, o endiistrinin ara mali, hammadde,
tiretim faktorii igin iligkide bulundugu diger tiim
alanlarn da etkiler. Bu sektorel bagimlilik nedeniyle
nihai talepteki herhangi bir degigsme, ekonominin
tiretim diizeyini, geliri, istihdami, devlet gelirlerini,
doviz gelirlerini etkiler. Bu etki baglangigtaki et-
kiden biiyiik, esit veya daha az olabilir (Fletc-
her-Archer 1991:29).

Carpan kavrami, yukaridaki degiskenlerden
birindeki degisikligin, nihai talepteki degisiklige
oramidir. Carpan yardimiyla, nihai talepteki de-
gismenin dolaysiz, dolayli ve uyarilmig etkilerini
belirlemek miimkiindiir.

Dolaysiz Etki

Turislerin yaptiklar1 harcamalar, konaklama te-
sisleri, diikkan sahipleri, ulagtirma igletmeleri gibi
bir ok ticari igyerine dolaysiz gelir yaratir. Omegin
10 milyon TL’lik ilave turizm harcamasi, s6z
konusu bolge ya da iilkede 10 milyon LT lik do-
laysiz kazang saglar.

Dolayh Etki

Yaratilan gelirin tamami dolaysiz etkiden ibaret
degildir. Konaklama tesis sahipleri, diikkan sa-
hipleri ve digerleri gelecekteki satiglan kargilamak
igin stoklarim yenilemek ve devlete vergi vermek
zorundadirlar. Dolayisiyla turizmde talep artigi
nedeniyle, liretimi arirmak i¢in turizm sektoriiniin,
diger sektorlerden alim yapmasi halinde dolayl
etkiler ortaya ¢ikar. Omegin otelde konaklama
talebi artarsa, bu artig, otelin iggiicii, yiyecek, te-
mizlik hizmetlerine talebini artinir. Bu siirecin
sonunda otel endiistrisine bu girdileri saglayanlarin
da ara mal ve hizmetlere olan talebi artar. Omegin
¢amagirhaneler ilave makinalar satin almak ister,
daha ¢ok eleman caligtirmak, ilave deterjan, su,
elektrik satin almak ister. Bu sektorler arasi etki,
her devirde harcanan para miktan ihmal edilebilir
hale gelinceye kadar siirer.

Baglangigtaki turizm harcamalan ekonomiye
bu sekilde yayilirken, kaynaklarin yeterli oldugu
varsayimu ile liretim, istihdam olanaklan ve gelir
diizeyi de artar. Dolayl etkilerin biiytikliigii sek-
torler arasi iligkiye, yani bolgedeki ya da iilkedeki
firmalarin birbirlerine ne kadar mal ve hizmet
sunduklarina baghdir. Genellikle kiigiik ekono-
milerde firmalar arasindaki bag daha zayiftir ve
firmalarin ihtiyaglarini bolge disindan temin etme
olasiliklan yiiksektir.

Uyarilms Etki

Ekonomide kigisel gelirler artarken, tiiketim har-
camalart da artar. Bu ise ekonomik faaliyetleri
uyararak ilave bir i hacmi, gelir ve istihdam
olana@: yaratir. Bu tiir etkilere de uyarilmig etkiler
denir.

Dolayl ve uyarilmig etkiler toplamina “ikincil
etkiler” demek de miimkiindiir. Turistlerin yapmig
oldugu harcamalardan kaynaklanan turizm ¢arpani,
toplam etkinin yani dolaysiz ve ikincil etkiler
toplaminin bir ol¢iistidiir (Archer 1977:2).

TURIZM CARPAN CESITLERI

Dort ¢esit turizm ¢arpanindan bahsedilebilir.
Bunlar;

Satig (Ticari Faaliyet) Carpani; ilave turizm
harcamasi nedeniyle ortaya ¢ikan ticari satiglardaki
degisikligi olger.

Uriin Carpam; ilave turizm harcamalan ne-
deniyle ekonomide ortaya ¢ikan toplam iiriindeki
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degisikligi 6lcer. Her iki ¢arpan arasindaki fark;
satig carpani sadece turizm harcamalari nedeniyle
ortaya ¢ikan dolaysiz ve ikincil etkilerin sonucu
olan satig seviyesini dikkate aldif1 halde, trin
garpaninin, cari iiretimin ele alinan dénemde ta-
maminin satilmayacagi varsayimi ile satig sevi-
yesinin yaninda, stoklardaki reel degismeyi de
dikkate almasidir.

Satig ¢arpam ve liriin ¢arpani, planlamacilara
ve politika belirleyicilere, turizm harcamalarindaki
artig ile ilgili olarak, sektoriin ihtiya¢ duydugu
tinin miktan hakkinda gerekli bilgileri verir. Bu
sayede arz kisitlan 6nlenebilirken, mal ve hizmet
ithalat egiliminde ortaya ¢ikabilecek degisiklikler
de dikkate alinir. ,

Istihdam Carpam; ilave turizm harcamalar
nedeniyle yaratilan istihdam olanaklarim 8lger.
Geligmekte olan iilkeler igin istihdam ¢arpani ¢ok
O6nemlidir. Bilindii gibi bu iilkelerde emek arz
fazlasi vardir ve biiyiime siirecinde istihdam etkisi,
gelir etkisi kadar 6nemlidir. Istihdam ¢arpan iggiicii
planlamas ile ilgili (6zellikle sektorel bazda he-
saplanmigsa) planlamacilara ve politika belirle-
yicilere 6nemli bilgiler saglar (Archer-Fletcher
1991:39).

Gelir Carpam; ilave turizm harcamasi ile
bolgedeki gelir diizeyinde ortaya ¢ikan degisiklik
arasindaki iligkiyi gosterir. Turizmin bir ¢ok iilkede
gelir ve istihdam etkileri nedeniyle tegvik edildigi
dikkate alindiginda, gelir ¢arpani 6nemli bir
gosterge olmaktadir. Gelirdeki degigme ulusal
(bblgesel) gelir veya harcanabilir gelir cinsinden
olgiilebilir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde,
gelir ¢arpanm hesaplanirken, turistik tesislerdeki
yiiksek yabanci ortak pay1 gbzardi edilmemelidir.
Clinkii bu halde yabancilar tarafindan elde edilen
gelir iilke digina wransfer edilecektir. Fakat s6z
konusu gelirin en azindan bir kisminin ekonomi
icinde harcanmasi halinde ortaya ¢ikacak ikincil
etkiler, ¢arpanin hesaplanmasinda dikkate alin-
malidir.®

(*) Olahi ve Timur Donald E. Lundberg'in modelini Tiirk turizmine
uygulayarak;

1-tmp
1 - mpc + mpm

k =

formiilii ile, (burada k; turistik garpan katsayisini, tpm; turistlerin

ithal mal kullanma egilimini, mpc; marjinal tiiketim egilimini,
mpm; iilke vatandaglarimin yurtdigi seyahatlerindeki tiiketim
egilimini ifade etmektedir) yaptiklari hesaplamalarda garpan
katsayisim 3,33 bulmuslardir. Daha sonra aym yaklagimla Turizm
Bakanhig tarafindan 1992 yilinda tekrar hesaplandiginda katsay:
4,03 bulunmustur.
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Turizm harcamalarinin ekonomik etkisini gos-
termesi bakimindan gelir ¢arpani, planlamacilar
ve politika belirleyiciler i¢in ¢ok dnemlidir. Gelir
carpani ayni zamanda, farkl turist tiplerinin goreli
faydalarini ortaya koydugu i¢in de ayrica dnemlidir.
Turist tipleri, geceleme yapan yabanci turistler,
yurt digindan gelen vatandaglar, geceleme yapan
i¢ turistler, yabanci giiniibirlik¢iler, yerli giinii-
birlikg¢iler geklinde simiflandirildifinda, her turist
tipinin harcama egilimi birbirinden farkli oldugu
i¢in, harcama tipine, harcama yapilan turistik mal
ve hizmetin niteligine gore gelir etkisi farkli ol-
maktadir. Dolayisiyla turizmden elde edilen
ekonomik faydayr maksimize etmek igin uygun
turist tipi hedeflenebilir ve bu amagla politikalar
belirlenebilir.

Aslinda garpan gesitleri birbirine baghdir. Or-
negin 10 milyon TL lik ilave bir turizm harcamasi,
ekonomide 30 milyon TL’lik iiriin ve bolgedeki
insanlar i¢in 9 milyon TL’lik dogrudan ve ikincil
gelir yaratabilir. Yine bu ilave harcama 1200 ek
ig ve bu da 300 ikinci ig yaratabilir. Bu durumda
iirtin garpani 3, gelir garpani 0.9, istihdam garpani
da 1.5 bulunur.

Hangi tiir ¢arpan olursa olsun g¢arpanin bii-
yiikliigli, ©Oncelikle bolgenin ekonomisine ve
Ozellikle de ¢esitli sektorler arasindaki bagimlilik
derecesi ile belirlenir. Sektdrler arasindaki ba-
gimlilik ise bolgedeki faaliyetlerin gesitliliginin
bir fonksiyonudur. Ekonomik faaliyet alani ge-
nigledikge sekttrler arasi alig-verig miktan artacagi
igin daha biiyiik bir ¢arpan degerine ulagilacaktir.
Carpanin degerini etkileyen ikinci faktor ise
ekonomideki sizintilardir. S1zinti, turizm harcamasi
nedeniyle kazanilan gelirin, bdlge ya da tilkede
harcanmayan kismini ifade etmektedir. Bu s1zin-
tilardan biri, sektoriin ithalat egilimidir. Eger ko-
naklama tesislerinin, turistik alig-verig merkezle-
rinin ve digerlerinin ithalat egilimi yliksekse yani
ihtiya¢ duyulan mal ve hizmetlerin yurt i¢inden
kargilanan miktari az ise, bu durumda garpan etkisi
goreli olarak daha kiigiik olacaktir. Diger sizintilar
ise tasarruflar ve vergiler seklinde ortaya g¢ik-
maktadir. Her ikisi de harcanabilir geliri azalttifi
i¢in ¢arpan degerini diigiiriicii etkide bulunurlar.

Gelir Carpam lle llgili Bir Uyan

1960’11 yillardan bu yana yapilan ¢ok sayida teorik
ve uygulamali ¢aligmalarda, gelir ¢arpaninin ta-
nimlanmasi ve belirlenmesinde iki farkli yontem
kullanilmagtir.
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Bunlardan ilki, yukanda da lizerinde durulan
Keynesyen ¢arpandir ve turistik harcamalardaki
bir binimlik artig sonucu ekonomide yaratilan gelir
miktarim ifade eder. lkinci metod ise “oran”
yaklagirmdir. Bu yaklagimda, turizm harcamala-
nimin ekonomide yarattifi gelir etkisi hesaplanirken,
sektorler aras1 bagimlilik derecesini, dolayl1 ve
uyanlmig gelir etkisini ortaya koyan iki orandan
yararlanilir;

I. Oran (I. Tip Carpan); yaratilan dolaysiz ve
dolayl1 gelirlerin, dolaysiz gelire oranini,

II: Oran (IL. Tip Carpan); dolaysiz ve ikincil
gelirlerin, dolaysiz gelire oranini ifade etmektedir
(Olali-Timur 1986:65).

Her iki yontem arasindaki fark bir girdi-gikt1
analizi ile ortaya konabilir. Eger 1£’luk turistik
harcamanin bdlgede 28 peni dolaysiz gelir ve 10
penide ikincil gelir (dolayl1ve uyarilmig) yarattig1
varsayilirsa bu durumda, oran ¢arpani (toplam ge-
lir/dolaysiz gelir) 1.36 (yani 38/28) iken, Keynesyen
carpan 0.38 (bir birim turistik harcamayla bolgede
yaratilan gelir) olacaktir (Archer 1983: 517).

Turizm harcamalarimin toplam ekonomik et-
kisinin hesaplanmasinda “oran” yaklagimi sadece
anlamsiz degil, aym1 zamanda aldaticidir. Ciinkii
oran ¢arpani, ilave turizm harcamasi nedeniyle
ortaya ¢gikan toplam gelirle degil, fakat harcamalar
nedeniyle ilk devirde ortaya ¢ikan dolaysiz gelirin,
daha sonraki devirlerde yarattifi toplam gelirle
ilgilidir (Hughes 1994:403). Dolayisiyla bu yak-
lagim sadece, ekonomide sektorler arasinda soz
konusu olan i¢ baglanti (intermal linkage) dere-
cesinin bir olgiisiidiir ve turistlerin harcamalan
nedeniyle sdzkonusu olan uyarilmig ve dolayli
etkilerin goreli 6nemi hakkinda bilgi verir. Fakat
bir birim dolaysiz gelir elde etmek i¢in ne kadar
turizm harcamas: gerektigi ile ilgili bir bilgiyi
kendiliginden vermez. Turizm harcamalan ne-
deniyle ortaya ¢ikan toplam geliri hesaplamak i¢in,
oran carpani, turistik harcamalarla asla garpil-
mamalidir. Clinkii bulunan deger oldukga yiiksek
ve anlamsiz olacaktir, Oran ¢arpanin, Keynesyen
carpanin aksine, ekonomik teoride bir taban yoktur
ve aldaticipolitikalara neden olmaktadir (Archer
1984 :518).

CARPAN MODELLERI

Carpan katsayisinin hesaplanmasinda esas olarak
iki temel yaklagim s6z konusudur. Ad hoc modeller
ve girdi-¢ikt1 analizi.

Ad Hoc Modeller

Ad hoc modeller Keynesyen ¢arpan modellerinden
tiretilmigtir. Keynez’in basit modelinde ¢arpan
katsayisi, bagimsiz harcamalarin ekonomideki
s1zintilara oramdir.

arpan katsayisi = ———
GeIp YSU= Sizintilar

veya

arpan katsayisi = ————
G 4 1-c+m

Burada c, marjinal tiiketim egilimini, m,marjinal
ithalat egilimini gOstermektedir. Bu basit statik
model, marjinal yatirim egilimi etkilerinin de dahil
edilmesiyle daha dinamik hale getirilebilir. Mar-
jinal yatirim egilimi i iken, ¢arpan (k),

olacaktir. Yukandaki kisa donem Keynesyen
¢arpan modeli, devletin dolayl ve dolaysiz vergileri
de dikkate alinarak Archer (1977) tarafindan daha
da geligtirilmigtir;

1-L
1-c(1-t)(1-td-b) + m-i

L, ekonomideki birinci devir s1zintilar, ti, marjinal
dolayl1 vergi oranini, td, marjinal vergi oranini,
b ise marjinal transfer ddemeleri oranini goster-
mektedir.

Bu model basit ve agik olmasina ve daha ileri
karmagik modellere temel olugturmasina ragmen,
bu gekliyle giivenilir sonuglar veremez ve birbirini
takip eden devirler sirasindaki sizintilari ve ba-
gimhliklan gbzard ettigi igin, bu formiilasyonun
kullanim alam ¢ok simirhdir (Fletcher-Archer
1991:33).

Basit Keynesyen modellerden tiiretilen ad hoc
modeller ise bolgesel analizlerde kullanilmaktadir.
Basit bir ad hoc modelde,
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1
Turizm ¢arpani = A ———

w3 1-BC
Burada A; birinci devir s1zintidan sonra geri kalan
turizm harcama orani,

B;bolgede yerlesik insanlarin gelirlerini bolgedeki
mal ve hizmetlere harcama egilimi,

C; gelir arttikga bolgede yasayan insanlarin har-
cama oranidir.

Modelin mantifh ya dadayandif gercek basittir.
Eger turizm bolgesi goreli olarak kiigiik ise, ya-
pilacak ithalat nedeniyle birincidevirde sizint1 orani
yiiksek olacaktir. Bu ise, ikinci devir gelire katkanin
diismesine neden olacaktir. Carpanin degerini
belirleyen bir diger faktor de, geliri kimlerin elde
ettigidir. Eger ikinci devirde turizmden gelir elde
edenler, bu paray: bolge disinda harcarlarsa veya
tasarruf egilimleri yiiksek ise, ¢arpanin degeri
diisecektir (Ryan 1991: 77).

Ad hoc modeller 8zellikle, girdi-gikt1 model-
lerinin kullanmilmasinin elverissiz veya pahali ol-
dugu durumlarda bdlgesel analizler i¢in kullanilir.
Ad hoc modellerin sonuglar, girdi-gikt1 analizinden
elde edilen bilgilerin zenginligi ile kargilagtiril-
diginda daha dar kapsamlidir.

Girdi-Cikt Analizi

Turizm harcamalarinin ekonomik etkilerinin 61-
¢iilmesinde kullanilan bir diger arag¢ ise girdi-gikt1
analizidir. Bu analiz ekonomide belli bir siire
iginde, genellikle bir yil, stz konusu olan ekonomik
faaliyet akimimi gostermektedir. Basit ¢arpan sii-
recinin daha ileri bir agamasidir ve ekonomik

sistemde, belirli sektorler arasindaki bagimhilify,
iligkiyi ortaya koymaya caligir.®

Girdi-gikt1 tablosu, ekonomide sektdrler ara-
sindaki iligkileri yani, mal ve hizmet akimlarini
topluca gOsteren bir tablodur. Ekonomide iiretilen
biitin mal ve hizmetlerin toplam degerleri ve
bunlarin sektorler aras: akimlarini kapsamaktadir.
Asagida iki sektorlii kuramsal bir ekonomide gir-
di-gikt: tablosu gdsterilmigtir. Bu tabloda satirlar,
her bir sektdriin diger sektOrlere satigini (gikt1) ve
kolonlar da her sektdriin diger sektdrlerden satin
almalarim (girdi) gosterir. Dolayisiyla tablodaki
her bir iinite, sira vektorii tarafindan kolon sek-
toriine yapilan satiglar1 gosterir.

Her bir tinitedeki deger kolon toplamina bolii-
nerek, girdi katsayr matrisi (A matrisi) yani tek-
noloji matrisi elde edilir. Omegin 2. Endiistri
320.000 TL degerindeki mal1 1. Endiistriden satin

* Diamond'un 1976 yilinda Tiirkiye igin yaptig1 galigma, turizm
alaninda garpan metodolojisi ve uygulamasi agisindan 6nemli
katkilar saglamigtir. Diamond galiymasinda girdi-gikt1 analizini
farkh bir yaklapmla kullanarak, Tiirkiye igin iiriin garpam he-
saplamigtir. Baglangig modelinde her sektoriin iiriinii; ara talep,
endojen nihai talep ve eksojen nihai talep toplamim ifade et-
mektedir. Basit formiilasyonu X; = (T aj; x; - m* x;) + (ZC;; Y;
- m;Y;) + (E; + K)) seklidedir. Burada x;, i sektdriin riiniinii x;,
j. sektdriin iirliniini; Y;, i. sektoriin gelinni; YJ-, j. sektoriin gelirini;
E,, i. sektoriin ihracatimy; K, i. sektdriin yatinim satiglarini; ayj, i.
sektoriin j. sektore ara satiglarim (j. sektoriin iiriiniiniin bir fonk-
siyonu olarak); m;*i. sektoriin ithalat katsayisini; m, i. sektoriin
ithalat egilimini; c;;, i. sektor tarafindan j. sektdre yapilan nihai
talep satiglarim1 gostermektedir. Esitlik daha sonra C endojen nihai
talebi ve Y eksojen nihai talebi gosterirken matris bigiminde
yazildiginda; X = AX-M*X+C+Y elde edilir. Burada X sektor
iiriin diizeylerinin kolon vektoriinii, A girdi-gikt1 katsayilarinin
(a;)) kare matrisini, M* ithalat katsayilarinin (m;*) kdgegen mat-
risini, c ithalati da igeren tiiketim talebinin kolon vektoriinii
gostermektedir. Egitligin yeniden diizenlenmesi ile iiriin artisi
olmasi halinde, AX=[ (I-C) (I-A) + m*}"! AY iiriin garpan matrisini
ifade eden ters matrise ulasjiimaktadir (Archer 1997: 30). Diamond
1967 girdi-gikt1 tablosundan hareketle, Tiirkiye igin hesapladig:
iiriin garpan katsayisim 2.3 ile 3.2 arasinda bulmugtur.

TABLO-1: Kavramsal bir ekonominin girdi-gikt: tablosu (1000 TL.)
l. Il. Hanehalki
Endistri Endistri Harcomalan Ihracat Toplam
|. Endistri 100 320 200 380 1000
Il. Endustri 300 640 300 360 1600
Hanehalki 200 160 100 540 1000
Ithalat 400 480 400 - 1280
Toplam 1000 1600 1000 1280 4880
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almaktadir (1. sira, 2. kolon) ve bu 2. Endiistrinin
toplam satin alimlanmn 320/1600 (yani 0.2)’sini
olusturmaktadir. A,, girdi katsayisi bu nedenle 0.2
olacaktir. Diger katsayilar da hesaplandifinda A
matrisi;

0.1 0.2
&= [0.3 0.4]

bulunur. Basitlik saglamak amaciyla hane halkina
yapilan satiglar ile yurt dig1 satiglar tek bir boliimde
toplanarak Y ile ve her iki endiiswriye yapilan
toplam satiglar da X ile gosterilirse, bu halde,

X=AX+Y

elde edilir. Burada,

X< 1000 A 0.1 02 v = 580 .[200 + 380
“l1600| " Tl 03 o04] ~[es0[¥®™ [300]"|360

Bu degerler yukandaki esitlife yerlestirildiginde
1000 B 0.1 0.2]f1000 580

1600 [0.3 0.4 1600 K 660

elde edilir. Diger bir ifade ile,

X=AX+Y
X-AX=Y

ve buradan, I birim matrisi gdsterirken
(-A) X=Y
X=(-A)"Y

bulunur(Archer 1977:7).

Ters teknoloji matrisi (I-A) ' nihai talepteki
degismenin dogrudan ve dolayl etkilerini gos-
termektedir. EZer nihai talep, Y, artarsa, yaratilan
ilave iiriin,

AX = (--A) 1 AY

olacakur. Bu ise, ekonomideki iiriin ¢garpaninin
degerini gbstermektedir.

Bu model karmagik girdi-gikti modellerinin
temelini tegkil eden basit bir gosterimdir. Bu
modellerde ekonomideki tiim sektorlerde, ortalama
tiiketim, vergi ve ithalat egilimlerinin aya1 oldugu
varsayilmaktadir.

CARPAN MODELLERININ ZAYIF YONLERI

Turizm harcamalarinin ekonomik etkisi, yukarida
daiizerinde duruldugu gibi, ¢arpan analizi ile ortaya
konmaktadir. Ancak,

e modelleri igletmek igin gerekli verilerin yeter-
sizligi,

e modellerin kurulmasinda gergekci olmayan
varsayimlar yapilmasi

nedenleriyle, modellerin sonuglannin dogrulugu
kugkulu hale gelmektedir.

Turizm, ¢ok iiriinlii ve ekonomideki pek ¢ok
sektorii etkileyen bir endiistridir. Turizm harca-
malar1 oldukga genig bir alana yayilir. Bu harca-
malann, aragtnlarak baglica unsurlara ( konaklama,
yiyecek-igecek, ulagim, alig-veris, gezi gibi) ay-
rilmasi gerekir. Burada sorun, bu harcamalar gir-
di-gikt1 ya da ad hoc modeller yardimiyla sinif-
landirirken ortaya gikmaktadir. Mevcut sektorel
veriler, girdi-gikt1 tablolar1 da dahil, turizm har-
camalanmn sektorel olarak dagilimina dair yeterli
bilgi verememektedir. Genellikle girdi-gikt1 tab-
lolarinda turizm harcamalar1 bir kag kolon ve sirada
toplanmaktadr.

Basit ad hoc Keynesyen tipli ¢arpanlar ekono-
mideki ¢esitli sektorlerin degisik girdi yapisim
gozardi etmektedir. Bu nedenle bagimsiz harca-
malardaki her artig, kayna1 ne olursa olsun, ayni
garpan etkisi yaratmaktadir.

Ad hoc modeller, turizm ¢arpaninin dogru olarak
hesaplanmasinda ve gesitli turist kategorilerinin
farkl1 etkilerinin gosterilmesinde yetersiz kal-
maktadir. Bu amagla girdi-gikt1 modelleri kulla-
nilmaktadir. Ancak bu durumda da kisitlayici
varsayimlar ve belirli iglevsel sinirlamalar sdz
konusu olmaktadir.

Girdi-gikt1 analizleri kisa ve orta ddnem analizler
i¢in kullanilabilir. Modellerde kullanilan veriler
belli bir baz yila iligkindir, bir kag y1l sonra sdz
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konusu iligkilerin hala devam ettigini varsaymak
glivenilir degildir.

Girdi-gikt1 modellerinde iiretim fonksiyonu dog-
rusal varsayilmaktadir. Yani her sektdrdeki tiretim
artiglannin gereksindigi input miktan, nceden
oldugu gibi aym orandadir. Bunun anlami, dig-
salliklarin ve 8lgek ekonomilerinin olmamasi ve
marjinal katsayilar yerine ortalama katsayilarin
analizde kullanilmasidir. Bir diger varsayim alig
verig kaliplarimin degigsmemesidir. Bu ise, her
sektdriin dnceden oldugu gibi aynm1 oranda ithalat
ve diger sektorlerden satin almalarda bulundugunu
ifade emmektedir. Bagka bir degigle iiriiniine ihtiyag
duyulan herhangi bir sektoriin gerekli olan arzi
gerceklestirememesi, fiyat degisiklikleri nedeniyle
ali verig kaliplannin degismesi stz konusu degildir.

Carpan modellerinde, ekonomideki biitiin sek-
torlerin arzinin esnek oldugu varsayilmaktadir.
Nihai talepteki artig: kargilamak amaciyla, iiretim
artirilirken, dnceki girdileri temin eden sektorler-
den, yine gerekli girdilerin alinabilecegi 6ngoriil-
mektedir. Uygulamada bu miimkiin olmayabilir.
Ozellikle kisa donemde, teknik nedenler ve arz
darbogazlar1 nedeniyle arz esnekligi diigiiktiir.

Arz darbogazlarn belirli sektorlerin, iiriinlerine
yobnelik artan talebi kargilamada yetersiz kalma-
larindan kaynaklanir. Omegin tarim sektorii artan
talebi kargilamada yetersiz kalabilir. Bu ise bagka
sektorlerin arzlarim artiramamalarina ve sonugta
da yurt i¢i fiyatlarin yiikselmesine ve mal ve
hizmetlerin arz ve talebinde degisikliklere neden
olabilir. Yurt ici fiyatlardaki artig, kuruluglar: yerli
mal yerine ithal mal kullanmaya tegvik eder. Bunun
sonucunda ise ¢garpanin degeri diiger. Gelismekte
olan iilkelerde sermaye arzi ve ithalatin, doviz
yoklugu nedeniyle kisitl: olmasindan dolay: da arz
darbogazlar ortaya cikabilir.

Girdi-gikt1 modellerinde yapilan bir diger k-
sitlayic1 varsayim ise, tiiketim fonksiyonunun
dogrusal homojen olmasidir. Homojen tiiketim
fonksiyonu, gelirde artig oldugunda bu artigin,
onceden oldugu gibi, ayn1 mallar arasinda, ayni
oranda harcanacagin varsayar. Oysa bireylerin
gelirleri arttifinda tiiketim kaliplan ve mallarin
talep edilen miktarlar1 degigebilir. Bunlarin goz
ard1 edilmesi ¢arpanmin degerini etkiler. Ciinkii
insanlarin gelirleri arttikga tiiketim kaliplarinin
degigmesi yaninda, 6zellikle geligmekte olan iil-
kelerde gelirlerini ele alinan bolge ya da iilke di-
sinda harcama egilimleri yani ithalat egilimleri
artar.
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Carpan analizinde toplum agisindan biitiin
kaynaklann altematif maliyetinin sifir oldugu kabul
edilmektedir. Oysa gergekte biitiin kaynaklar pozitif
firsat maliyetine sahiptir ve bu nedenle nihai turizm
talebindeki artig, fiyatlarin yiikselmesine veya ithal
edilen girdiler yerine yerlilerinin kullanilmasina
veya her ikisinde de belli oranda artiga neden olur.
Ustelik eger doviz kuru sabitken yurt igi fiyatlar
yiikselirse, yurt i¢i mallar ile ithal edilen mallar
arasinda belli bir ikame ortaya c¢ikacafi igin
matristeki iiretim katsayilar1 bagimli yonde de-
gisecek ve bu degisiklikler ithalat katsayisinin
artigina neden olarak, ¢carpan etkisinin azalmasina
neden olacaktir.

Son olarak girdi-gikt1 modelleri, ¢arpan siirecinin
iglemesiicin gerekli zamam dikkate almamaktadir.
Oysa iglem hizina bagh olarak ¢carpanin degeri de
degigebilir (Archer 1977:40) .Q

KAYNAKLAR

ARCHER, Brian (1977). Tourism Multipliers: T he State of The
Art. Cardiff:University Of Wales Press.

ARCHER, Brian (1984). EconomicImpact: Misleading Mulkplier.
Annals of Tourism Research,11:517-518.

ESER,Ugur, KOTIL, E ve KANAT,N (1993). Turizm Katma Degeri
ve Cogaltan Katsayisi. Ankara,Turizm Bakanhigi Yayin No
1993/11.

FLETCHER, J.E (1989). Input-Output Analysis And Tourism
Impact Studies. Annals of Tourism Research,16:514-529.

FLETCHER, J Eand ARCHER B.(1991). The Development And
Application Of Multiplier Analysis. In C.P.COOPER (Ed).
Progress In Tourism Recreation And Hospitality Management,
3: 28-47). London.

HUGHES, Howard (1994).Tourism Multiplier Studies: A More
Judicious Approach. Tourism Management, 15(6):403-406.

KOTTKE, Marvin (1988). Estimating Economic Impacts Of
Tourism. Annals Of Tourism Research,15:122-133.

OLALI Hasan ve TIMUR, A (1986). Turizmin Tiirk Ekonomi-
sindeki Yeri. 1zmir: Ofis Ofset Matbaas1

RYAN, Chris (1991). The Economic Impact Of Tourism. /n
Recreational Tourism: a Social Science Perspective (ss.65-94).
London.

WANHILL, Stephen (1994). The Measurement of Tourist Income
Multipliers. Tourism Management, 15(4):281-283.

Goénderilme tarihi : Aralik 1997
Degerlendirme : Ocak 1998
Diizeltme : Subat 1998

Yeniden degerlendirme : Subat 1998
Diizeltme : Mart 1998

Kabul : Mart 1998



