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Aims: In this study, the production and marketing structures and the
problems encountered in marketing of the producers that produce grapes
in the villages of Tarsus district were examined.

Methods and Results: The main materials of the study were face-to-face
interviews with 120 grapes producers. Sample size was determined by
Probabilistic Sampling Method. Descriptive statistics and likert scale were
used in the statistical analysis of the data.

Conclusions: The average age of the business owners was determined as
44.1 age. The average number of people in the family was 4.6 persons, the
rate of university graduates was 4.2%. It is observed that the ratio of farms
having land between 11 and 20 decares was 70.8%. 73.3% of the
enterprises cultivated to grape in own land. Eighty-two percent of the
produced grapes was marketed as table grapes. The procucers preferred
to the merchants for marketing of grapes. During the marketing stage of
enterprises, the packaging rate was 96.6%, the classification rate was
88.3%, the storage rate was 35.8% and the transport rate was 10.8%.
56.8% of the enterprises collected the prices of grapes sold in cash. The
rate of enterprises that set prices through negotiation was 51.7%.
Significance and Impact of the Study: The most important problems faced
by producers in producing and marketing were quality, costs, diseases,
pests, shortage of buyers, lack of trust and information, and shortage of
processing facilities. In order to reduce the troubles of the farmer in the
research area, marketing activities and marketing mix elements must work
correctly and completely.
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GiRiS

Diinya toplam (zim uretimi 2017 yili verilerine gore
74.276.583 ton, ekim alani 6.931.353 hektardir (FAO,
2017). Turkiye dinya bag alaninda besinci sirada, Gziim
Uretim miktarinda ise altinci sirada yer almaktadir (FAO,
2017). Uzim dretimi Tirkiye’de uygun iklim ve
yetistirme kosullarindan dolayr genis yetistirme
potansiyeline sahiptir. Bitkisel liretimde bagcilik ve Gziim
Uretimi alternatif topraklara uyum saglayan yapisi ve
farkh birgok iriine islenebilmesi, kolay ¢ogaltilabilmesi

nedeni ile tercih edilen bir Gretim dalidir (Taskaya, 2003).
Dinya’da Uretimi yapilan 10.000’den ¢ok Uzim cesidi
oldugu bilinmektedir (Semerci ve ark,2015). Turkiye'de
yetistirilen Gzim cesitliligi ise 200°den fazladir.
Yetistirilen Gizim cesitleri en cok ekonomik dneme sahip
olanlar olup; 50-60 cesit civarindadir (Arslan, 2016;
Yener ve Secer, 2017). Uziim ham olarak tiiketildigi gibi
kurutmalik ve saraplik olarak da degerlendiriimekte ve
bunun vyaninda bir¢cok farkh Urine islenmektedir.
Tirkiye’de Gzlim Uretimi 2018 yilinda 417.041 hektar
alanda 3.933.000 ton olarak gerceklesmistir (TUIK,
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2018). Uretimin 1.945.262 tonu sofralik (%49.4),
1.524.091 tonu kurutmalk (%38.75), 463.647 (%11.7)
tonu ise sarapliktir. Tlrkiye'de bircok ilde Gretimin kolay
olusu ve toprak cesitliliginden dolayr bag alanlarina
rastlanmaktadir. Tirkiye’de bag alanlari bakimindan en
onemli bolge Ege bolgesi ve en dnemli il Manisa’dir.
Diger onemli Uretici iller Denizli ve Mersin’dir. Cografi
bolgeler olarak bakildiginda Akdeniz bolgesi ilk turfanda
Gzim dretimini gerceklestirmektedir (Alsancak Sirli ve
ark., 2015). Akdeniz bolgesi sahil kusaginda Uretilen
Uzim uygun cografi konuma sahip olmasindan dolayi
hem {lke ici, hem de yurt disina daha ucuz ve kolay
pazarlanabilmektedir (Celik ve ark, 2000; Cebeci ve Akin,
2014). Akdeniz bolgesi toplam bag ekim alani 565.049
dekar ve dretim miktari 564.109 tondur. Mersin ili
Uretim miktari 292.823 ton ve ekim alani 210.593
dekardir. Mersin il sinirlari icinde yer alan Tarsus ilcesi
onemli bir Gzim dreticisi ilgedir. Tarkiye’'nin toplam
tiretiminde %5.21 paya sahiptir. Uretim miktari toplam
205.154 ton olup ekim alani ise 114.131 dekardir (TUIK,
2018). Tarsus ilgesi ilin toplam dretiminin %70’ine
sahiptir. Tarsus ilcesi Uzlim Uretimi icin sahip oldugu
iklim olanaklari, yetistirme sartlari, Ureticilerin yillar
boyu olan deneyimleri sayesinde Tirkiye Uzlim
Uretimine ekonomik anlamda o6nemli katkilari
bulunmaktadir. Tarsus ilgesinde en yaygin Uretilen Gziim
Tarsus Beyazi olarak adlandiriimaktadir. Tarsus yoresine
ait yerli bir Gzim gesididir. Diger bolge lzimlerinden
farkli olarak kendine has bir rayihasi iri taneleri ve kiigiik
cekirdekleri mevcuttur (Anonim, 2004) Asiri sicaklara
karsi hassas, raf omri kisa ve olgunlastiginda ¢abuk
bozulabilen bir Uziim gesididir. Tirkiye’de bagcilik ve
Uzlim dretimi ile ilgili literatiirde birgok ¢alisma
bulunmaktadir. ilknur ve Korkutal, 2019; Semerci ve ark.,
2015; Gozener ve ark., 2014; Celik, 2019; Cebeci ve Akin,
2014; Aydin ve Ar, 2017; Ozkan ve ark., 2005; Giimiis ve
GUmus, 2009 bunlardan bazilaridir. Ancak Gzim Gretimi
ve pazarlamasi konusunda sinirll sayida c¢alisma
bulunmaktadir. Ozellikle arastirma alanini olusturan
Tarsus ilgesinde Gzlm Uretimi ve pazarlamasi konusunda
yapilmis calisma yok denecek kadar azdir. Bu ¢alismanin
amaci Tarsus ilcesinde UGzim dretim ve pazarlama
yapisini belirlemek, Gretim ve pazarlamada ortaya ¢ikan
sorunlari ortaya koymak ve bu sorunlara ¢éziim onerileri
getirmektir.

MATERYAL VE YONTEM

Materyal

Arastirmanin ana materyalini Mersin ili Tarsus ilgesinde
UzUm Uretimi yapan isletmecilerle yapilan ylz yize
gorismeler sonucunda elde edilen birincil veriler
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olusturmaktadir. Bireysel goriismeler 2019 vyilinda
arastiricilar tarafindan yapilmistir. Anket sorulari amag,
konu ve anakitle Ozellikleri dikkate alinarak
hazirlanmistir.

Yéntem

Tarsus ilce Tarim ve Orman MudirlGgi yetkililerinin
verdikleri bilgiler dogrultusunda Uretimin yogun olarak
yapildigi  Cinkdy, Dedeler, Saykdy, Sariveli, Cakirli,
Ciristepe koyleri gayeli olarak segilmis ve ¢alisma alani
olarak belirlenmistir. Bu koylerde tiziim Ureten 1505 kisi
arastirmanin ana kitlesini olusturmustur. Gorisulecek
olan Ureticiler bu kodylerden tesadifi olarak segilmistir.
Ornek biylklugi Olasiliga Dayal Ornekleme ydntemi ile
belirlenmistir (Arikan, 2017; Altun ve Bahsi, 2019)
Formiile gore;

N N*tz*p*q
(N-1)d?+**p*q

N: Evren blyukligu

n : Ornek biyuklGgi

D: Kabul edilen 6rnekleme hatasi

P: Evrende olayin gézlenme orani (0.50)

Q: Evrende olayin gézlenmeme orani (0.50)

t : Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yaniima
diizeyinde t tablosunda bulunan teorik deger

%95 glven dizeyinde (t=1.96), +/- %10 hata orani ile
ornek buylklGgi 90 olarak hesaplanmis ancak ¢alismada
120 adet Ureticiye anket uygulanmistir. Arastirmada
isletmeler arazi blylkliuklerine goére siniflara ayrilarak
incelenmistir. 1-10 dekar araziye sahip olan isletmeler 1.
grup, 11-20 dekar arazisi olan isletmeler 2. grup, 21
dekar ve daha fazla arazi buyukligliine sahip olan
isletmeler ise 3. grup isletmeler olarak belirlenmistir.
Ornek isletmelerin oransal biyiikliklerinin dagilimi,
anakitle ile uyum igerisindedir.

Cizelge 1. Arazi blylkliklerine gore isletmelerin
gruplandiriimasi (da)
isletme Gruplan Sayi Oran (%)
1-10 10 8.4
11-20 85 70.8
21+ 25 20.8
Toplam 120 100.0
Arastirma  verileri  SPSS  paket programi ile
degerlendirilmis ve frekans tablolari ve c¢apraz

tablolardan yararlaniimistir.
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BULGULAR VE TARTISMA

isletmelerin demografik yapisi
isletme sahiplerinin yas ortalamasi 44.1’dir. Tim

Universite mezunlarinin orani ise toplamda %4.2 ile
oldukca duisuktir (Cizelge 2). Gozener ve ark. (2014)
tarafindan Erzincan’da vyapilan c¢alismada Gniversite

mezunlarinin  orani %1.6 bulunmustur. Bu sonug
isletmeler bitin olarak ve isletme genislik gruplari Tarsus’ta vyapilan alan arastirmasi ile benzerlik
bazinda dikkate alindiginda, isletmecilerin egitim diizeyi gostermektedir.
sirasiyla ortaokul, lise ve ilkokulda yogunlasmakta olup;
Cizelge 2. isletmecilerin egitim durumu
isletme Gruplari
Egitim Dizeyi | 1 n Toplam
Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %
ilkokul 1 10.0 18 21.2 6 24.0 25 20.8
Ortaokul 4 40.0 37 43.5 9 36.0 50 41.7
Lise 4 40.0 26 30.6 8 32.0 38 31.7
Yuksekokul 0 0.0 1 1.2 1 4.0 2 1.7
Universite 1 10.0 3 35 1 4.0 5 4.2
Toplam 10 100.0 85 100.0 25 100.0 120 100.0

isletmelerde aile birey sayilari ortalama 4.6 kisi olup;
Gclincl grup isletmeler 4.9 ortalama aile buydklGgu ile
en blyik aile genisligine sahiptir. Yener ve Seger (2017)
tarafindan Gaziantep’te yapilan galismada aile genisligi
6.0 olarak bulunmustur. Tarsus ilcesi kdylerinde bulunan
aile genisligi daha az bireyden olusmakla beraber,
Gaziantep ile benzerlik gostermektedir. incelenen
isletmelerde erkek ve kadin dagilimi ortalamalari
sirasiyla 2.5 ve 2.2'dir. isletmelerin %53.3’(i tarim disinda
ekonomik faaliyetlerde bulunmaktadir. Bunlar iscilik,
boyacilik, insaatcilik, marangozluk, memurluk, soforlik
gibi islerdir. isletmelerin %46.7’sinde ise tarim disi
ekonomik faaliyet bulunmamaktadir.

Cizelge 3. isletmelerde arazi kullanimi ve miilkiyet durumu

isletmelerde Arazi Kullanimi ve Miilkiyet Durumu
isletmelerin %70.8’i 11-20 dekar araziye sahip olan
isletmelerdir. Ortalama arazi bulyUkIGgu birinci grup
isletmelerde 8.3 ikinci grup isletmelerde 15.6, Uglnci
grup isletmelerde ise 28.5 da olarak belirlenmis,
ortalama isletme buyukligh ise 17.7 dekar olarak
hesaplanmistir. incelenen isletmelerin 88 tanesi kendi
arazisini islemekte, 14 tanesi kiracilik yapmakta ve 18’
ortakcilik yapmaktadir. Birinci grup isletmelerin 9’u
(%90.0), ikinci grup isletmelerin 601 (%70.6), Gglinci
grup isletmelerin ise 19'u (%76.0) kendi arazilerini
islemektedir. Kiracilk ve ortakcilik en cok ikinci grup
isletmelerde bulunmaktadir (Cizelge 3).

isletme Gruplari

. | 1l ]l Toplam
Miilkiyet Durumu
Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %
Mulk arazi 9 90.0 60 70.6 19 76.0 88 73.3
Kira arazi 0 0.0 11 12.9 3 12.0 14 11.7
Ortak arazi 1 10.0 14 16.5 3 12.0 18 15.0
Toplam 10 100.0 85 100.0 25 100.0 120 100.0

isletmelerin iiziim iiretim durumu

isletmecilerin %90.8’i arazilerinde sadece iiziim Uretimi
yaparken, %9.2'si ise Uzim Uretimi yaninda ispanak,
kabak, seftali ve zeytin Uretimi faaliyetlerinde
bulunmaktadir. Dort isletme i1spanak, g isletme kabak,
Ucg isletme zeytin, bir isletme ise seftali Gretmektedir.
isletmelerin %94.2’si hayvancilik yapmamakta %5.8’{i ise
bitkisel Uretim yaninda hayvancilik yapmaktadir.
Hayvancilik yapan isletmelerin Ug¢ tanesi ikinci grup, dort
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tanesi clinc grup isletmelerdir. incelenen isletmelere
ait izim degerlendirme durumu Cizelge 4’te verilmistir.
isletmelerde ortalama 39.875 kg (iziim Uretilmektedir.
Uretilen Gziimiin %82.0’si sofralik olarak ayriimakta,
%10.1'i sira yapilmakta, %7.9’i ise kurutulmaktadir.
isletme arazi genislik gruplar dikkate alindiginda, birinci
grup isletmelerde ortalama 16.500 kg, ikinci grup
isletmelerde ortalama 26.458 kg, Uclinci grup
isletmelerde ise ortalama 60.400 kg sofralik Gzlim
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Uretilmektedir. Toplam {zim dretim miktar ise
ortalama birinci grup isletmelerde 18.500 kg, ikinci grup

Cizelge 4. isletmelerde izimiin degerlendirilme durumu (kg)

isletmelerde 33.952 kg, Gi¢linci grup isletmelerde 67.400
kg olarak hesaplanmistir (Cizelge 4).

isletme Gruplari

Degerlendirme Sekilleri

| 1l n Ortalama
Sofralik Gzlim miktar 16.500 26.458 60.400 32.700
Sira yapilan tGzim miktari - 4.050 4.000 4.033
Kurutulan Gzim miktari 2.000 3.444 3.000 3.142
Toplam 18.500 33.952 67.400 39.875

isletmelerde iiziim pazarlama durumu

isletmeler Griinleri hasattan énce ve hasattan sonra
satmaktadir. isletmelerin 85 tanesi (%70.8) urini
hasattan once, 30 isletme Urini hasattan sonra
isletmede (%25.0), bes isletme (%4.2) ise kendi imkanlari
ile pazara gotirerek satmaktadir.

isletmelerde iiziim pazarlama kanallari

isletmeler Griin satisinda cesitli aracilarla
karsilasmaktadir.  Uriini  yerel toplayici, tiiccar,
komisyoncular aracilligi ile pazarlamanin yaninda

%4.2'si ise dogrudan tliketiciye kg ile satmaktadir
(Cizelge 5). GoOzener ve ark. (2014) ¢alismalarinda
drinlerin biyik oranda (%72.6) sebze meyve haline
gotirilerek komisyonculara satildigini saptamis; bunun
yaninda Uretim yerine gelen aracilara (%19.35), yerel
pazarlarda dogrudan tiketiciye (%4.84) ve (rliniin
tarlada (%3.23) satildigini belirtmislerdir. Gozener ve
ark.(2014) tarafindan yapilan arastirma sonuglari ile bu
arastirmanin sonuglari farklilik géstermektedir. Yener ve
Secer (2017) tarafindan yapilan calisma ise benzerlik
gostermekte olup; ¢alismada ziimiin %95.8 oraninda

dogrudan tiketiciye satan Ureticiler de bulunmaktadir tlccara, %3.5 oraninda ise tiketiciye satildigi

(Cizelge 5). isletmelerin %65.8’i tiriinii tiiccarlara, %25.0’1 belirtilmistir.

komisyoncuya, %5.0°i yerel toplayicilara gotliri ve

Cizelge 5. isletmelerin Gizim pazarlama kanallari

isletme Gruplan
Pazarlama Kanallari | 1l ]l Toplam
Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %

Yerel toplayici - 0.0 5 5.9 1 16.7 6 5.0
Tlccar 6 60.0 54 63.5 19 76.0 79 65.8
Komisyoncu 4 40.0 21 24.7 5 20.0 30 25.0
Taketici - 0.0 5 5.9 0 0.0 5 4.2
Toplam 10 100.0 85 100.0 25 100.0 120 100.0

isletmelerde iiziime uygulanan pazarlama hizmetleri
isletmelerde uriinler gesitli pazarlama hizmetlerine tabi
tutulmaktadir. isletmelere bireysel goériismelerde hangi
pazarlama faaliyetlerini  yaptiklari  sorulmustur.
isletmeler bu faaliyetlere birden fazla secenek belirterek
cevap vermiglerdir. Buna gore, isletmelerin %96.7’sinde
paketleme, %88.3’Unde siniflandirma, %35.8’inde
depolama, %10.8’inde tasima islemleri yapilmaktadir
(Cizelge 6).

Yener ve Secer 2017 yilinda yaptiklari arastirmada
isletmelerin =~ %32.3’Unde  siniflandirma  yapildigini
%67.7’sinde ise siniflandirma yapiimadigini
belirtmislerdir. S6z konusu g¢alisma sonuglari ile bu

78

arastirmanin sonuglari kiyaslandiginda, Tarsus ilgesinde
Uranlerin daha vyiksek oranda siniflandirmaya tabi
tutuldugu goriilmektedir. isletme arazi genislik gruplari
dikkate alindiginda; birinci grup isletmelerden dokuz
isletme paketleme, dokuz isletme siniflandirma, dort
isletme depolama faaliyeti yapmaktadir. ikinci grup
isletmelerin 83’'li paketleme, 74’G siniflandirma, 25’
depolama ve 10 tanesi tasima faaliyeti yapmaktadir.
Uglincii grup isletmelerden alinan ¢oklu vyanitlarda
paketleme 24 isletmede, siniflandirma 23 isletmede,
depolama 14 isletmede ve tasima 3 isletmede
yapilmaktadir (Cizelge 6).
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Cizelge 6. Uziimiin pazarlanmasi asamasinda uygulanan pazarlama hizmetleri

isletme Gruplari

Hizmetler | n Toplam
Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %

Paketleme 9 90.0 83 97.6 24 96.0 116 96.7

Siniflandirma 9 90.0 74 87.1 23 92.0 106 88.3

Depolama 4 40.0 25 294 14 56.0 43 35.8

Tasima 0 0.0 10 11.8 3 12.0 13 10.8
22 192 64 278

Not: Bazi isletme sahipleri birden fazla segenek bildirdigi icin toplam 120’yi asmaktadir

isletmelerde iiziime uygulanan tasima hizmeti

Uziim hasadi isletmelerde {ziimler olgunlastikca
yapilmakta ve Uriinler birinci kalite ve ikinci kalite olarak
ayrilmaktadir. Uziimler hasat edildikten sonra pazara
tasinmasli esnasinda bozulmadan tasinmasi icin tahtadan
veya mukavvadan vyapilan kaplar kullanilmaktadir
(Calkan ve Giiler, 2007;Yener ve Secer, 2017). incelenen
isletmelerde tasima islemi tahta kasalarla yapilmakta ve
bag icerisinde gergeklesmektedir. Gozener ve ark. (2014)
calismalarinda tGziimiin nakliyesinde tahta kasa (%91.9),
karton kutu (%4.8) ve plastik kasa (%4.8) kullanildigini
belirtmistir. isletmelerin %61.7’si bu islemleri yaparken
yabanci is gliclinden yararlanmakta, %38.3’U
yararlanmamaktadir. Yener ve Seger, 2017 vyilinda
yaptiklari calismada yabanci isci calistirma oranini %50.8
olarak bulmustur. Tarsus ilcesinde yapilan bu calismada
yabanci is¢i ¢alisma orani daha ylksek bulunmustur
(%61.7). Bunun sebebinin aile is glicliniin yetersiz olusu
ve Uretim kapasitesinin daha vyiksek olmasindan
kaynaklandigi soylenebilir.

once bozulmamas! icin depolanmasi gerekmektedir.
isletmelerin sekizinde (%6.7) soguk hava deposu
mevcuttur. Birinci grup isletmelerde soguk hava deposu
yoktur. ikinci grup isletmelerin altisinda (%7.1), tglinci
grup isletmelerin ise ikisinde soguk hava deposu
bulunmaktadir.

isletmelerin fiyati belirleme ve tahsilat durumu

incelenen isletmelerde ortalama sofralik Gziim satis
fiyati 1.71 TUdir. Uriin fiyati birinci grup isletmelerde
1.78 TL, ikinci grup isletmelerde 1.78 TL ve Uglincl grup
isletmelerde ise 1.70 TL'dir. isletmeler {riin fiyati
belirlenirken %15.8 oraninda alicinin fiyat teklifini kabul
ettiklerini, %31.7 oraninda pazar fiyatini 6grendikten
sonra en yuksek fiyati veren aliciya sattiklarini, %51.7
oraninda alici ile pazarlik yaptiklarini belirtmislerdir. 120
isletme icinde sadece bir isletme en ¢ok giivendigi aliciya
sattigini belirtmistir. ikinci grup (%51.7) ve lglinci grup
(%56.0) isletmeler daha c¢ok pazarlik yaparak rin
fiyatini belirlemektedir. Birinci grup isletmelerde ise
pazar fiyatinin 6grenerek en yiksek fiyati veren aliciya

isletmelerde iiziime uygulanan depolama hizmeti satarim ve pazarlik yaparim cevabini vermislerdir
Uziim kolay hasat edilen ancak ¢abuk bozulabilen bir (Cizelge 7).
Uriindir. isletmelerde Uriinin muhafazasi ve satistan
Cizelge 7. isletmelerde (iziim fiyatinin belirlenmesi
isletme Gruplan

Fiyat Belirleme | 1l ]l Toplam

Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %
Alicinin  teklif ettigi fiyat 2 20.0 14 16.5 3 12.0 19 15.8
kabul ederim
Pazar fiyatini Ogrenip en 4 40.0 26 30.6 8 32.0 38 31.7
ylksek fiyati veren aliciya
satarim
Pazarlik  yaparak  Grin 4 40.0 44 51.7 14 56.0 62 51.7
fiyatini belirlerim
En ¢ok glvendigim aliciya 0 0.0 1 1.2 0 0.0 1 0.8
satarim
Toplam 10 100.0 85 100.0 25 100.0 120 100.0
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isletmeciler iiriin bedellerini pesin ve vadeli olarak tahsil
etmektedirler. isletmelerin %56.8'si pesin olarak tahsilat
yaparken, %43.2’si vadeli yapmaktadir. Pesin tahsilat
yapan isletmelerin %13.2’si birinci grup,%67.6'si ikinci
grup, %19.1'i l¢linct grup isletmelerden olusmaktadir.
Vadeli islem yapan 52 adet isletmenin ise %1.9’u birinci
grup, %75.0'i ikinci grup, %23.1'i {lglncl grup
isletmelerden olusmaktadir. G6zener ve ark. 2014 yilinda
yapmis olduklari galismada isletmelerin %77.42 oraninda
pesin, %16.13 oraninda ise vadeli satis yaptiklarini
belirtmistir. S6z konusu ¢alismada pesin satis orani, bu
calismanin sonuglarina gore daha yilksek, vadeli satis
orani ise daha disiik bulunmusgtur.

isletmelerin iiziim iiretme nedenleri ve iiretim ile ilgili
egilimleri

incelenen isletmeler (iziim yetistirme sebebi olarak
degisik secenekler belirtmistir. isletmelerin  %66.7’si
Uretim bolgesinin iklim ve topraginin uygun olmasi,
%17.5'i karliigin Gzim Uretiminde yilksek olmasi,
%10.8’i Uzlim dretiminin kolay olmasi,%5.0"1 zim
pazarlamanin kolay olmasi gibi sebeplerden dolayi Gziim

Cizelge 8. isletmecilerin (iretim alanlarini azaltma sebepleri

yetistirdiklerini belirtmistir. isletmeler arazi genislik
gruplarina gore incelendiginde ise birinci grupta %60.0
ikinci grupta %70.6, Uclincli grupta %56.0 oraninda
Uretim bolgesinde toprak ve iklimin uygun olmasi nedeni
ile Gzlim yetistirdikleri cevabi verilmistir. Son bes yilda
isletmelerin %10.8’inde Uretim alani artmis, %60.0'inda
degismemis ve %29.2’sinde ise azalmistir. Birinci grup
isletmelerde %60.0 oraninda azalma en ¢ok verilen
cevaptir. ikinci grup (%62.4) ve Ugciinci grup (%64.0)
isletmelerde ise degisiklik olmadi cevabi verilmistir.
Uretim alani azalan 35 isletme bu azalmanin sebebi
olarak birden fazla secenek belirtmistir. Uretim alani
azalan isletmelerin 6 tanesi birinci grup, 25 tanesi ikinci
grup, 4 tanesi ise lGglnci grup isletmedir (Cizelge 8).
incelenen isletmelerin %79.2’si éniimizdeki yillarda
dretim alaninda degisiklik dusinmedigini belirtirken,
%5.0i arttiracagini, %15.8’i ise azaltacagini belirtmistir.
Yener ve Secer (2017), Gaziantep ilinde yapmis olduklari
¢alismada Ureticilerin %67.7’sinin gelecekte Gziim dikim
alanlarini degistirmeyecegini, %24.6’sini arttirabilecegini
, %7.7'si ise azaltacagini ifade etmistir.

isletme Gruplari

Azalma Sebepleri | il 1] Toplam
Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %
Oncekiyillara gére daha az kar 6 100.0 23 92.0 3 75.0 32 91.4
elde edilmesi
Bakim zorlugu 6 100.0 22 35.5 1 25.0 29 82.9
Girdi ihtiyacinin fazlahgi 3 50.0 9 36.0 0 0.0 12 14.3
Verimliligin dusiik olmasi 2 333 4 16.0 0 0.0 6 17.1
Pazarlama zorlugu 1 16.7 4 16.0 0 0.0 5 14.3
Toplam 18 62 4 84

Not: Bazi isletme sahipleri birden fazla secenek bildirdigi icin toplam 35’i asmaktadir (Uretim alani azalan isletme sayisi 35

adettir).

isletmelerin érgiitlenme durumu

incelenen isletmelere iretimleri ile ilgili herhangi bir
tarimsal organizasyona lye olup olmadiklari sorulmus ve
isletmeler %84.2 oraninda Uye olmadiklarini ifade
etmislerdir. isletmelere {retici birlikleri ya da pazarlama
kooperatiflerinin kendilerine faydali olup olmayacagi
sorusuna ise %74.2 oraninda evet, %25.8 oraninda hayir
cevabi vermislerdir. Evet cevabi veren isletmelerin
%68.5'i ikinci grup isletmelerden olugsmaktadir. Olasi bir
pazarlama kooperatifinin Ureticilere saglayacagi faydalar
Uglt likert olgegi ile (1.Katilmiyorum, 2. Fikrim yok, 3.
Katiliyorum) isletmelere sorulmus ve isletmeler bu
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konudaki fikirlerini (6nem diizeyini) belirtmislerdir. Buna
gore en yiksek faydanin pazarlamada alternatif olmasi
(3.0), o©demelerin zamaninda vyapilmasi  (2.9),
markalasmada kolaylik saglamasi, satis fiyatlarinin
olusumunda etkisinin olmasi (2.8) ve alici bulmada
yardimci olmasi  konularinda saglanacag cevaplari
alinmistir. Ancak isletmeler isleme imkani saglamasi,
dereceleme, standardizasyon ve paketleme hizmetlerine
katki ile tasimada kolaylik saglamasi agisindan
kooperatiflerin ~ faydali  olmayacagi  dusiincesini
tasimaktadirlar (Cizelge 9).
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Cizelge 9. isletme sahiplerinin pazarlama kooperatifleri ile ilgili beklentileri

Ureticilerin Beklenti Durumu

isletme Gruplari

| ] ]| Ortalama
Pazarlamada alternatif olma durumu 3.0 3.0 3.0 3.0
Odemenin zamaninda yapilmasi 2.8 2.9 2.9 2.9
Markalagsmada kolaylik saglamasi 3.0 2.8 2.8 2.8
Daha iyi fiyata satig imkani 2.7 2.8 2.8 2.8
Uriinlere alici bulmada kolaylik saglamasi 2.7 2.7 2.8 2.7
Pazar bilgilerini edinme konusunda destek olma 2.7 2.7 2.9 2.7
Ureticiye girdi bulmada kolaylik saglama 2.0 2.0 2.1 2.0
Kredi imkani saglama 2.0 2.0 2.0 2.0
Uriinleri isleme imkani 1.4 1.2 1.5 1.3
Dereceleme, standardizasyon, paketleme hizmetlerine katki saglama 1.0 1.0 1.1 1.1
Tasimada kolaylik saglama 1.0 1.1 1.1 1.1

isletmelerin iiretim ile ilgili sorunlar

incelenen isletmeler (izim dretiminde bircok sorunla
karsi karsiya kalmaktadir. isletmeler bu soruya birden
cok secenek belirterek cevap vermislerdir. isletmelerin
karsilastiklari en 6nemli sorunlar; Griin kalitesi(renk,
yumusaklik, pirizsizlik, tane iriligi), girdi maliyeti
yuksekligi, hastalik ve zararlilarla micadele ve is gici
maliyetidir. Gelir kaynagi c¢iftcilik olan isletmelerde

karhlhk esastir. isletmelerin karlihgini girdi maliyetlerinin
ylksekligi ve is glici maliyeti olumsuz etkilemektedir.
Karlihk artisi masraflarin diismesi ya da Urin fiyatinin
yikselmesi ile saglanabilecektir. isletmelerin %95.0’i
Uriin kalitesi, %78.3’0 girdi maliyeti sorunu, %28.3'U
hastalik ve zararhlarla miicadele sorunu, %13.3'{ is glicii
maliyeti sorunlarini yasamaktadir (Cizelge 10).

Cizelge 10. isletmelerin Giziim iiretiminde karsilastiklari sorunlar

isletme Gruplari

Sorunlar | Il n Toplam

Sayi % Sayi % Sayi % Sayi %
Uriin kalitesi 10 100.0 79 92.4 25 100.0 114 95.0
Girdi maliyetleri ylksekligi 9 90.0 70 82.4 15 60.0 94 78.3
Hastalik ve zararlilarla miicadele 3 30.0 24 28.2 7 28.0 34 28.3
s glicli maliyeti 1 10.0 12 14.1 3 12.0 16 13.3
Sulama sorunu 0 0.0 1 1.2 0 0.0 1 0.8
Glbreleme Sorunu 0 0.0 1 1.2 0 0.0 1 0.8
Toplam 23 187 50 260

Not: Bazi isletme sahipleri birden fazla secenek bildirdigi icin toplam 120’yi asmaktadir

isletmecilerin pazarlama asamasinda karsilastiklari
sorunlar

isletmelerin karsilastiklari pazarlama sorunlarinin énem
diizeyi ticlii likert 6lcegi (1.0nemli degil, 2.0rta derecede
o6nemli, 3.0nemli) kullanilarak belirlenmistir. isletme
sahipleri en 6nemli pazarlama sorunu olarak alic
sayisinin azhgini belirtmistir( 3.00). Diger sorunlar Uretici
ve aracilar arasindaki giiven sorunu (2.65), piyasalar
hakkinda bilgi noksanligi (2.63), isleme tesislerinin
azhgidir (2.63). lisletmeler pazarlama hizmetlerinde
yasanan aksakliklar ve tasimada yasanan aksakliklari
onemli sorunlar olarak belirtmemislerdir (Cizelge 11).

Bu ¢alismada, Tarsus ilgesinde faaliyet gosteren Gziim
Ureticilerinin {iretim ve pazarlama durumu ile Gretim ve
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pazarlama asamasinda yasanan sorunlari belirlenmis ve
sorunlara ¢6zim Onerileri getirilmeye calisiimistir.
isletmelerde Uretim asamasinda iriin kalitesi, girdi fiyat
ylksekligi, hastalik ve zararlilarla miicadele ve is glicl
giderlerinin yuksekligi gibi sorunlar yasanmaktadir.
Ozellikle, girdi maliyetleri ile is giici maliyetlerinin
ylksekligi isletmelerin karlihklarini olumsuz
etkilemektedir. Bu nedenle isletmelerin  girdi
maliyetlerini distrecek ve Urln fiyat dalgalanmalarinin
online gecilecek desteklerin saglanmasi gerekmektedir.
Diger yandan, Uzimiin ¢ok c¢abuk bozulabilen ve
depolanmasi da zor olan bir meyve olmasi nedeniyle hizli
bir sekilde pazarlanmasi gerekmektedir. Ancak,
pazarlama asamasinda alici sayisinin yetersiz olmasi
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durumunda, Urinler Ureticilerin ellerinde kalmakta ve
fiyatlar didsmektedir. Bu sorunun giderilmesi, meyve
isleme tesislerinin sayi ve kapasitelerinin artiriimasi ile
Ureticilerin ~ orgltlenmeleriyle  saglanabilmektedir.
Uretici ve aracilar arasinda olusan giivensizlik nedeniyle,

Cizelge 11. isletmelerde yasanan pazarlama sorunlari

malin teslimatinda ve bedellerin tahsilinde sorunlar
yasanmaktadir. Bu konuda 6zellikle s6zlesmeli Gretim
icin ciftciler bilinglendirilmeli ve desteklenmelidir.

isletme Gruplari

Sorunlar | I i Ortalama
Alici sayisinin az olmasi 3.00 3.00 3.00 300
Uretici ve alici arasindaki giivensizlik durumu 2.80 2.62 2.68 2.65
Piyasalarla ilgili bilgi noksanhgi 2.60 2.57 2.84 2.63
isleme tesislerinin azligi 2.56 2.80 2.80 2.63
Sozlesmeli Gretim yapiimamasi 1.92 1.97 2.00 1.96
Pazarlama hizmetlerinde yasanan aksakliklar 1.10 1.02 1.12 1.05
Tasimada yasanan aksakliklar 1.00 1.01 1.04 1.01

Ayrica, ciftgilerin degisen piyasa kosullarina uyumu
saglanmali, bu konuda bilgi dizeyleri artiriimali ve
yonlendirilmelidir. Ureticiler piyasalar hakkinda tam ve
dogru bilgiye ulasamama sorunu yasamaktadir. Dogru ve
tam bilgiye ulasma, tarimsal Gretimin planlamasinda ve
Urlanlerin pazarlanmasinda ¢ok biyilk 6neme sahiptir.
Yorede (reticilerin orgitlenme ve kooperatiflesme
diizeyi sinirl boyutlarda kalmistir. Ureticilerin piyasalar
hakkinda bilgi sahibi olmalari ve karliliklari, onlarin
orgutlenmeleri ile miimkin olabilmektedir. Bu sorunun
giderilmesinde ise ciftciler bilinglendirilmeli ve birlikte
hareket etmeleri yoniinde desteklenmelidir. Bu sayede,
Grandn arz ve talebine gore olusacak fiyatlar, Ureticileri
zarara sokmayacak diizeyde kalabilmektedir. Tim
sektorlerde oldugu gibi tarim sektoriinden gelir elde
etmek isteyen lreticiler agisindan karlilik esastir. Karlilig
arttiracak olan pazarlama faaliyetlerinin ve pazarlama
karmasi elemanlarinin dogru ve eksiksiz ¢alismasi
¢iftcinin magduriyetini azaltacaktir. Sonug olarak, tretim
ve ekim alani bakimindan biylk potansiyele sahip olan
Tarsus ilgesinde Gzim Uretim miktari ile ekim alaninin
genisletilmesi igcin Uretim ve pazarlama asamasinda

yasanan sorunlarin giderilmesi, ciftgilerin
bilinglendirilmesi,  girdi  maliyetlerini  distrecek
desteklerin saglanmasi ve (reticilerin 6rglitlenme

konusunda tesvik edilmesi gerekmektedir.
OZET

Amag: Bu calismada, Tarsus ilgesi koylerinde Gzim
Uretimi yapan Uureticilerin iretim ve pazarlama yapilari
incelenmis, pazarlamada karsilasilan sorunlar ele
alinmistir
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Yéntemler ve Bulgular: Calismanin ana materyalini
Tarsus ilgesi kdylerinde oturan ve Uziim Uretimi yapan

120 Uretici ile vyapilan vyiz vylze gorlismeler
olusturmustur. Ornek biylklighi olasiliga dayali
ornekleme yontemi ile belirlenmistir.  Verilerin

istatistiksel analizinde, tanimlayici istatistikler ile likert
Olcegi kullaniimistir.

Genel Yorum: isletme sahiplerinin yas ortalamasi
44.1’dir. Ortalama aile genisligi 4.6 kisi olup; Universite
mezunu olanlarin orani ise %4.2’dir. isletmelerin
%70.8'inin 11-20 dekar arasinda arazi biyukligiine sahip
oldugu goézlenmistir. isletmelerin %73.3’G kendi miilk
arazilerinde iretim gerceklestirmektedir. Uretilen
UzUmin %82.0’si sofralik Giziim olarak pazarlanmaktadir.
isletmelerde en cok tercih edilen aracilar tiiccarlardir.
isletmelerde pazarlama asamasinda, paketleme oraninin
%96.6, siniflandirma oraninin %88.3, depolama oranin
%35.8 ve tasima oraninin ise %10.8 oldugu gozlenmistir.
isletmelerin %56.8’i satilan Giziimiin bedelini pesin olarak
tahsil etmektedir. isletmeler %51.7 oraninda pazarlk
yaparak fiyat belirlemektedir.

Calismanin  Onemi ve Etkisi: Isletmeciler {zim
Uretiminde en c¢ok kalite, maliyetler, hastalik ve
zararlilarla micadele konusunda sorun yasamaktadir.
Karsilastiklari en 6nemli pazarlama sorunlari ise alici
sayisinin azligl, glvensizlik, bilgi noksanhgl ve isleme
tesislerinin yetersizligidir. Arastirma alaninda ¢iftcinin
magduriyetinin azaltilabilmesi icin pazarlama
faaliyetlerinin ve pazarlama karmasi elemanlarinin dogru
ve eksiksiz calismasi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uziim, iretim, pazarlama, fiyat,
Tarsus ilgesi.


http://dergipark.gov.tr/mkutbd

MKU. Tar. Bil. Derg. / MKU. J. Agric. Sci. 2020, 25(1): 75-83

Arastirma Makalesi / Research Article

CIKAR CATISMA BEYANI
Yazarlar, c¢alisma konusunda
olmadigini beyan eder.

gtkar  gatismasinin

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI BEYANI
Yazarlar ¢alismaya esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan eder.
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