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Ozet

Tutumlulukvedindarlikkavramlarimateryalistdegerlerinbenimsenmesinde
kisisel farkliliklar1 ortaya ¢ikartan kavramlar olarak literatiirdeki yerini almustir.
Buna ragmen, bu kavramlar daha 6nce gerek diinya literatiiriinde gerekse Tiirkiye
baglamindaki arastirmalarda ¢ok dikkate alinmamislardir. Tiirkiye'nin Miisliiman
bir ¢ogunluktan olustugu ve uluslararasi aragtirmalarda materyalizm seviyesinin
yliksek ¢iktig1 g6z Oniine alindiginda, tiiketicilerin Batilibir deger olan materyalizmin
benimsemelerindeki kisisel farkliliklarinin arastirilmasi 6nemlidir. Bu arastirma
413 kisilik kademeli rastsal 6rnekleme metodu kullanarak dindarlik-tutumluluk-
materyalizm iliskisini incelemistir. Sonuglar, dindarligin materyalizmin merkeziyet
boyutunu dogrudan ve olumsuz sekilde etkiledigi ortaya ¢ikmustir. Tutumlulugun
da materyalizmin merkeziyet ve basar: boyutlarinit dogrudan ve olumsuz etkiledigi
bulunmustur. Ilaveten dindarhgm tutumluluk {izerinden materyalizme olan
dogrusal olmayan etkisi arastirilmis ve merkeziyet ve basari boyutlariyla istatistiksel
olarak ilintili bulunmustur.
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Abstract

Although frugality and religiosity have been established as two phenomena
that identify the individual differences in the adoption of materialistic values, they
remain understudied in the literature. Considering the recent international polls
that place Turkey among the most materialist countries, the scrutiny of whether the
individual differences in the adoption of materialistic values can be established via
the use of Islamic religiosity and frugality becomes vital. This paper investigates
the interrelationship between materialism, frugality and religiosity via the use of
a stratified random sample of 413. The results showed that religiosity directly and
negatively affects the centrality sub-dimension of materialism. It was also found that
frugality directly and negatively affects the centrality and success sub-dimensions
of materialism. Finally, the results provided evidence to suggest that religiosity
indirectly affects the centrality and success.

Keywords: Materialism, Religiosity, Frugality, Structural Equations Modeling.
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Giris

Tiiketmek, mal/miilk ve para ile ilgili kararlar vermek zorunda
kalmak giinliik hayatin en olagan durumlaridir. Para kazanmak igin ise
giderken bile tiiketmek zorunda oldugumuzu satin alip tiikettigimiz
profesyonel kiyafetlerden anlayabiliriz. Giizel bir Pazar sabahi deniz
kiyisinda yiirtiyiis yaparken dahi (bu aktivite igin para 6demek zorunda
olmasak bile) sahil seridinin tiiketicisi olmaktayizdir. Sosyal bilimler daha
¢ok paranin el degistirdigi tiiketim davraniglar1 tizerine odaklandiklar:
calismalarda materyalist degelere verilen yiiksek Onem derecelerinin
insanlarin hayat memnuniyeti (Belk, 1985; Richins, 1987; Richins ve Dawson,
1992; Ryan ve Dziurawiec, 2001) ve mutsuzluk seviyelerini (Belk, 1984;
Wilson, 1938) diistirdiigiinii ortaya koymustur. Richins ve Dawson (1992)
materyalizmi biiyiik hayat gayelerine ve arzulanan kosullar1 elde etmek igin
maddi varliklar1 elde etmek ve sahip olmaya verilen deger olarak tanimlar.
Materyalist degerlere ve onun yarattigi sahip olma duygusuna ise tamamen
bagisiklig1 olan ¢ok az insan oldugu mevcut literatiirde ileri siirtilmektedir
(Tatzel, 2003).

Materyalist degerlerin eski uygarliklarda da varligi One siiriilse
de (McKendrick, Brewer, ve Plumb, 1982), giintimiizde bilinen ve ihtiyari
tiiketim vasitasiyla psikolojik tatmin arama seklinde vuku bulan materyalist
degerlerin yayilis1 16. Yiizy1l Bat1 diinyasinda ortaya ¢ikmis ve genel topluma
yayilmasi son yiizyil igerisinde gergeklesmistir (Belk, 1985). Belk (1988) bu
batili degerlerin tiim diinyaya yayilacagini belirtmis, Wong ve Ahuvia (1998)
ise mutluluk i¢in tiiketmek olarak adlandirilan materyalizmin diinyanin geri
kalanina yayilmasimin diger tilkelerin zenginlesmesi sartiyla gerceklesecegini
one stirmiistiir. Belk (1988) ve kismi olarak Wong ve Ahuvia'nin (1998)
arglimanlarina uyumlu sekilde, 2014 yilinda uluslararasi bir arastirma sirketi
olan IPSOS Mori tarafindan 20 iilkede yapilan materyalizm endeksine?
gore (para ve maddi basariin 6nemini 6lgen sorular ile) Cin (%68), Giiney
Afrika (66%), Rusya (66%), Hindistan (60%) ve Tiirkiye (53%)3 ilk bes siray1
almistir. IPSOS Mori'nin arastirmasinda goze garpan sey ilk bes siray1 alan
tilkelerin higbirinin batili olmayis1 ve besinci sirada Miisliiman bir iilke olan
Tiirkiye'nin olmasidir.

2 Erisim Tarihi: 25.03.2015: http://www.ipsos-na.com/news-polls/pressrelease.
aspx?id=6359

3  Materyalizm endeksi Cin, Giiney Afrika, Hindistan, Tiirkiye, Brezilya, Giiney Kore,
Polonya, Fransa, Giliney Afrika, Rusya, Arjantin, Belcika, Almanya, Avusturalya,
Japonya, italya, Amerika Birlesik Devletleri, Kanada, Birlesik Krallik, ispanya ve isveg’te
uygulanmustir.

51



JEBPIR, 1 (1), 2015, 49-62

Materyalizm ve tiiketici davraniglarini inceleyen literatiir genel
olarak Islami dindarlig: tiiketim, kapitalizm ve batili degerler (Gellner,
1992) ve tiiketimcilik karsiti (Turner, 1994) olarak tanimlar. Islam dininin
israfi yasakliyor olusu? literatiirdeki bu iddialar1 destekler niteliktedir.
Tatzel (2003) materyalist degerlerin benimsenmesindeki insani farkliliklarin
kisilerin tutumluluk egilimleri tarafindan belirlendigini One siirer. Buna
ragmen dindarlik ve tutumluluk iligkisi izerine bulunan ¢alismasi sayis1 ¢ok
kisith kalmistir (Lastovicka, Bettencourt, Hughner ve Kuntze, 1999; Bove,
Nagpal ve Dorset, 2009). Bu ¢alismanin amaci Tiirk tiiketicisinin materyalist
degerleri benimseme farkliliklarmi dindarlik, tutumluluk egilimleri ve
tutumluluk egilimlerinin dindarlik-materyalizm iliskisi {izerindeki araci
etkisini arastirmak ve ortaya koymaktir. Bu kapsamda, Istanbul'un 5
ilgesinden 413 kisilik katmanli rastlantisal bir 6rneklem kullanilmistir.

Literatiir Taramasi

Tiirkiye'nin liberal ekonomi olma yolundaki ilk adimlar1 donemin
miistesar1 Turgut Ozal'in 1980 y1linda yaptig1 ve tarihe 24 Ocak kararlari olarak
gecen kararlar1 agiklamasiyla baglamistir. 1980 darbesi ve generallerin 1983
yilinda siyasetten gekilmeleriyle bagbakanlik koltugunda oturan Turgut Ozal
Tiirkiye'nin ithal ikamesinden liberal ekonomiye gegis siirecini 1989 yilinda
hizlandirmistir (Ozan ve Turung, 2011). Her ne kadar tiiketim mallarimin
varlig: liberallesme siirecinden once Tiirkiye’de kisith olsa da, materyalist
degerlerin iilke iginde yayiliminin bu tarihten Once gerceklesmemistir.
Tiirkiye'deki liberallesme siireci oncesinde temel tiiketim mallarini elde
edebilmek i¢in olusan siralarda harcanan zaman ve enerji, tiiketim mallarina
verilen 6nemi arttirmis ve bu arayisi giinliik hayatin bir pargas: haline
getirmisti. Liberal ekonomi politikalar1 1980 ve 1990’larda kendisini biiyiik
capli iflaslar ve bu iflaslarla iligkili intiharlarla gosterirken, muhafazakar ve
dindar kesim batil1 yasam ve tiiketim tarzina kars1 siddetli bir tepki duymaya
basladilar (Onis, 1997). Bu calismada iki farkli érneklem karsilastirilarak,
digsal bir sekilde dindar olanlarin materyalizme kars: tutumunun tutumluluk
tizerinden genel toplumdan farklilasip farklilasmadig: ortaya konacaktir.

Materyalizm isletme literatiiriinde siklikla tiiketicilerin diinyevi mal
ve miilke verdikleri 6nem ve bu mal/miilklerin hayatlarinda merkezi bir
yer tutma durumu (Belk, 1984) veya hayattaki onemli hedefler ve arzulanan

4  “Ey Ademogullari! Her mescide gidisinizde giizel giysilerinizi giyin ve yiyin, icin,
fakat israf etmeyin, Cilinkii Allah israf edenleri sevmez” 7:31; “Ciinkii (malin1) sagip
savuranlar, seytanlarin kardegleridir. Seytan ise Rabbine karsi ¢ok nankordiir.” 17:27
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durumlara ulasmak igin maddi varliklara sahip olmak ve elde etmeye
atfedilen anlam (Richins ve Dawson, 1992) olarak tanimlanir. Materyalizm
ol¢timlemeleri19601yillarakadardayanmaktadir. Churchill (1969)bildigimiz
ilk materyalizm oOlgegini toplumdaki materyalizm seviyesini 6l¢gmek icin
literatiire katmistir. Daha sonra, Moschis ve Churchill (1979) paraya ve mal/
miilk sahipligini 6lcen materyalizm 6lgeklerini gelistirmislerdir. Belk (1984)
materyalizm 0lgegi ise siklikla literatiirde kullanilmasina ragmen, Richins ve
Dawson (1992) bu 0Olgegin giivenilirlik agisindan yapilan 12 ayr1 ¢alismada
zayif kaldigini ve bu yiizden kullanilmasinin yanlis sonuglar verebilecegini
ileri stirmiistiir. Bu ¢alisma bu yilizden Richins ve Dawson'in (1992) iig
boyutlu (merkeziyet, basari, mutluluk) 6lgegini ve tanimini kullanmaktadir.
Merkeziyet boyutu insanlarin mal/miilk edinmeyi ne denli hayatlarinin
merkezi anlami1 haline getirdiklerini 6l¢timlerken, basar: boyutu insanlarin
kendi ve digerlerinin basarisin1 ne denli sahip olduklar kaliteli mal/miilkle
tanimladiklarimi Ol¢imler. Mutluluk faktori ise insanlarin mutluluk ve
refahlar1 i¢in mal/miilk sahipligine ne denli 6nem atfettigini 6lgtimler.

Daha once bahsedildigi tizere tiiketim davranislariyla ilintili
materyalizm kavraminin ortaya cikis tarzi tizerinde tam bir anlasma olmasa
da Tiirkiye’deki materyalizm akiminin 198071i yillarin sonlar1 ve 19901arin
baslarina tekabiil eder. Onis (1997) ise bu yillar1 batili tiikketim tarzina tepkiyle
yiikselen Islamizmin deger kazandigi yillar olarak tamimlar. Insanlarin
inandiklar1 organize dinin inang ve ritiiellerine katihmlar1 ve baglhiliklar
olarak (Peri, 1995) tanimlanan dindarligin materyalist degerlere karsit olusu
sadece Tiirkiye ile smirli degildir. Literatiirde yapilan diger calismalar da
(Burroughs ve Rindfleisch, 2002; Speck ve Roy, 2008; Swinyard vd., 2001)
dindarlik ve materyalist degerler arasindaki negatif iliskiyi vurgulamistir.
Islami dindarligin isletme ve pazarlama literatiirlerinde siirekli olarak
materyalizm ve tiiketim karsit1 oldugu argiimanlar1 (Gellner, 1992; Turner,
1994) 1s131nda asagidaki hipotez kurulmustur.

H1: Islami dindarligin materyalizm {izerinde dogrusal ve olumsuz
bir etkisi vardir.

Materyalizmin benimsenmesi alanindaki biiytik oOlglide ihmal
edilmis tutumluluk kavrami liteartiirde insanlarin kendilerini mal/miilk
elde edimine ve savurganhifa karsi dizginlemesi ve mal ve hizmetleri
tekrar tekrar kullanmaya ¢alismasi olarak tanimlanir (Lastovicka vd., 1999).
Durning (1992) ile Shoham ve Brencic (2004) tiim dinlerin tutumlulugu
ogiitledigi ve dindar insanlarin tutumlu olmaya daha yatkin olduklarmi
belirtmektedirler. Materyalizmin dini bazda elestirildigi (Belk, 1982) ve insan
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ruhunu fakirlestiren ben merkezci bir kiiltiirel deger oldugu (Oropesa, 1995)
goz ontine alindiginda, dindarlik ve tutumluluk seviyeleri arasinda olumlu
bir iligki beklenebilir. Dolayisiyla asagidaki hipotez kurulmustur.

H2: Islami dindarhigm tutumluluk {izerinde dogrusal ve olumlu bir
etkisi vardir.

Tutumluluk ve materyalizm arasindaki iligkiyi inceleyen arastirma
say1st su ana kadar kisith olmasmna ragmen, arastirmalar (Lastovicka vd.
1999; Richins ve Dawson, 1992; Rose, Smith ve Segrist, 2010) tutumluluk ve
materyalizm arasinda olumsuz iligkiyi ortaya koymaktadir. Tiirkiye'deki
dindar kesimin 1980 ve 199071ardaki liberal ekonomin olumsuzluklarindan
dolay:1 edindikleri kapitalizm, tiiketim ve batili yasam tarzi kars1 tutum
literatiirde daha belirtilen Islami dindarligin sonuglariyla &rtiismektedir.
Onig’in (1997) de belirttigi gibi Islami dindarhign Tiirkiye'de yiikselmis
olusu tutumlulugu arttirmas: ve tutumluluk {izerinden materyalist degerleri
olumsuz etkilemesi beklenir. Varolan, kisitli literatiir 1s131nda, Tiirkiye
baglaminda dindarlik ve tutumlulugun materyalist degerler iizerindeki
etkisini incelemek amaciyla asagidaki hipotez kurulmustur.

H3: Islami dindarhigin, tutumluluk {izerinden materyalizme dolayl
ve olumsuz bir etkisi vardir.

Arastirma Metodolojisi

Analiz Yontemi

Materyalizm, tutumluluk, marka bilinirligi ve yasam memnuniyet
diizeyi arasindaki iligski, Zhao, Lynch ve Chen (2010) tarafindan tasarlanan,
iki boyutlu bir yaklasima dayandirilmig, aracilik analizi teknigi kullanilarak
makalede ele alinmustir. Bu iki boyutlu yaklagim, {i¢ adet aracilik ile bag:
bulunan motifi ve iki adet de aracilik ile bag1 bulunmayan(non-mediation)
motifi ele alir. Bunlar: (1) biitlinleyici aract teknigi (hem araci etki hem de
dogudan etki var oldugunda ve aymn iliskisel yonde oldugunda meydana
gelir), (2) rekabetgi araci iligkisi (hem araci etki hem de dogrudan etki var
oldugunda, fakat zit iligkisel yonlii olduklarinda meydana gelir), (3) tam
araci iligkisi (sadece araci etki oldugunda meydana gelir), (4) sadece dogrusal
etki (araci etkisi olmay1p, dogrudan etki oldugunda meydana gelir) ve (5) ne
dogrusal ne dolayli etki (ne dogrudan etki ne de dolayli etki var olmadiginda
meydana gelir).

Buna ek olarak, dolayli etkinin niteligini tayin etmek maksadiyla,
arastirmada Preacher ve Hayes (2004) tarafindan ortaya atilan, ampirik olarak
tiiretilmis Bootstrap Ornekleme dagilimi metodu, giiven araliklarindaki
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sapmalar1 diizeltmek icin kullanilmistir. Bu yaklagim, degiskenlerin dagilim
bi¢imi {izerinde varsayimda bulunmamakla beraber, érneklem grubunun
dagilimi igerisindeki normallik olmayisinin sebep oldugu gii¢ sorunlarindan
da kaginmaktadir (Shrout ve Bolger, 2002). Olusturulan modelin veri seti
ile uygunlugunu test etmek igin, tiim modelin mutlak uyumunun ¢aligmasi,
iyilik uyum indeksi ile degerlendirilmistir (IUT). TUT kendini, olusturulan bu
teorik modelin ne kadar iyi bir sekilde, gozlenen iliskilerin birbirlerini tekrar
edeceginin kaniti olarak takdim eder. Eger IUI degeri, .90'dan biiyiik olursa,
bu sonug¢ model ile veri setinin iyi bir uyum igerisinde oldugunu gosterir
(Kelloway, 1998).

Orneklem Gruplar ve Olgiimler

Belirgin Islami karakteristik 6zellik gosteren insanlarin davramislarini
incelemek ve kiyaslamak amaciyla, halkin arasindan yiiz yiize yapilan
anketler yardimiyla veri seti toplanmistir. Sinuflara ayrilmis ve cesitli
tabakalardan olusan, 413 kisilik (206 erkek ve 207 kadin) bir O6rneklem
grubu icerisinden, Istanbul’'un gelisi giizel secilen beg farkli ilgesinden
(Kadikdy:87; Uskiidar:90; Bahgelievler: 80; Bayrampasa: 80; Gaziosmanpasa:
80) bir veri seti toplanmigstir. Her iki orneklem grubuna da yonelttigimiz
anket sorularinin yapisi, prosediiriin ayni sekilde islemesi ve iki grubun
da birbiriyle kiyaslanmasi agisindan ayni tutulmustur. Katilimcilarin
demografik 6zellikleri asagidaki Tablo 1'de gosterilmektedir.

Tablo 1: Demografik Veriler

Aylik net gelir Egitim seviyesi Medeni hal Sahip olunan gocuk Yas seviyesi
Ortalama 3.03 3.81 .61 2.34 341
Standart sapma 1.49 .82 48 1.36 1.41

Kullanilan o6lgekler, konuyla ilgili literatiirden temin edilmistir. Bu
anket dahilinde, Richins’in (2004) ii¢ boyutlu materyalizm 6lgegi, Rehman
ve Shabbir’in (2010) bes boyutlu Islami dindarlik 6lgegi (ideolojik, ritiielistik,
entellektiiel, deneysel ve sonugsal boyutlar) ve Latovicka vd.'nin (1999) tek
boyutlu tutumluluk 6l¢egi kullanilmistir. Biitiin 6geler besli likert 6lgegi ile
olglilmiistiir. Ek olarak, demografik 6geler olan yas, egitim seviyesi, aylik
net gelir diizeyi, medeni hal, ¢ocuk sayis1 ve cinsiyet gibi sorular da anket
igerisinde yer almaktadir. Kullanilan 6l¢ekler ve detaylar: ekte sunulan Tablo
3'de gosterilmektedir. Coklu sorulu olgeklerin giivenilirlikleri Cronbach
a ile test edilmistir. Arastirma modeli asagida Figiir 1 baghg: altinda
gosterilmektedir.
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‘ Editim ‘ ‘ Aylik Wet Gelir ‘ ‘ Medeni Durum ‘

Yag Mataryalizm

Gocuk Saysi

Cinsiyet

‘ islami Dindarlik H Tutumluluk ‘

Figiir 1: Arastirma Modeli

Bulgular

Test edilen model .949'luk TUI degeri ile olusturulan kavramsal
gercevenin veriye olan uyumunu ortaya koymaktadir. Kullanilan 6l¢eklerin
giivenilirlik 6l¢iimii Cronbach « ile yapilmis ve Tablo 2’'de sunulmustur.
Yapisal esitlik modeli dahilinde Olgiilen islami dindarligin materyalizm
tizerindeki dogrusal ve dolayli (tutumluluk {izerinden) etkileri hipotez
testleri kapsaminda incelenmistir. Yapisal esitlik modeli arastirmasi
dahilinde, materyalizm aylik net gelir, cinsiyet, ¢ocuk sayisi, egitim, ve
medeni durum ile kontrol edilmistir.

H1'de 6nerilen Islami dindarligin materyalizm iizerindeki dogrusal
ve olumsuz etkisi Richins ve Dawson (1992) materyalizm 6lgeginin merkeziyet
(B =-.140, p < .05) boyutu igin gecerli bulunmustur. Islami dindarligin basar:
(p =-.005, p > .05) ve mutluluk (f = -.064, p > .05) boyutlartyla dogrusal bir
iliskisi bulunamamistir. Bu sonug Islami dindarligin mal/miilk edinimini
insanlarin hayatinin merkezinden ¢ikardigini gosterse de, diger iki boyutla
istatistiksel olarak anlami bir iligkisinin bulunmamasi H1’in reddedilmesine
yol agmstir. Islami dindarhigmn tutumluluk iizerindeki dogrusal iligkisinin
sonugclari ise literatiirii destekler niteliktedir. Islami dindarlik Tiirkiye'de
tutumlulugu dogrusal ve olumlu bir yonde etkilemektedir (3 = .375, p
< .05). Bu bulgu insanlarin dindarlik seviyelerinini kendilerini tutumlu
olmaya dogru sevkettigini gostermektedir. Tutumlulugun materyalizmin ii¢
boyutuyla olan dogrusal iliskisi inceleginde merkeziyet (3 = -.432, p <.05) ve
basar1 (p =-.273, p <.05) boyutlariyla istatistiki olarak anlaml fakat mutluluk
(B =-.011, p >.05) boyutu ile anlaml1 bir iliski bulunamamustir.
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Tablo 2: Kullanilan olceklerin giivenilirlik testleri

Materyalizm Islami Dindarlik Tutumluluk
Boyutlar Merkeziyet  Basart Mutluluk Ideolojik  Rituelistik  Entellektiiel ~ Deneysel ~ Sonugsal Tutumluluk
Cronbach a .600 741 621 729 831 .652 720 .838 .867

I[slami dindarligm tutumluluk iizerinden materyalist degerler
tizerindeki dolayl: etkisini 6lgebilmek igin Zhao vd.’nin (2010) arac etkisi
metedolojisi kullanilmistir. Islami dinarligin merkeziyet iizerinde tamamlayici
ve basart iizerinde tam araci etkisi oldugu bulgusuna varilmistir. Islami
dindarligin merkeziyet tizerinde tutumluluk ve merkeziyet tizerindeki varolan
olumsuz direkt etkiyle ayni yonde bir dolayl etkisi (3 =-.140, p <.05) oldugu
gozlemlenmistir. Tutumluluk basar: tizerinde dogrusal bir etkisi olmayan
Islami dindarhigin dolayli etkisini istatistiksel olarak anlamli (B = -.119, p <
.05) yapmustir. Islami dindarlik-mutluluk iliskisinde herhangi bir dolayli veya
dolaysiz etki bulunamamistir. Bu durum Zhao vd.'nin kategorizasyonuna
gore araci ve dolayl etkisiz bir iligski gostermistir. Dolayisiyla her ne kadar
tutumluluk Richins ve Dawson’in (1992) materyalizm 6lgeginin iki boyutu
i¢in araci etkilesim gostermis olsa da, mutluluk boyutu tizerinde bir etki
gostermediginden H3 reddedilmistir.

Calisma kapsaminda materyalizmin her {i¢ boyutu icin de kontrol
degiskenleri olarak kullanilan demografik degiskenlerin (aylik net gelir,
cinsiyet, ¢ocuk sayisi, egitim durumu, medeni durum, yas) incelenmesi
sonucunda sadeece aylik net gelirin basar: (B = .134, p < .05) ve mutluluk
(B =.340, p <.05) boyutlar: tizerinde istatistiksel olarak anlamli etkisi oldugu
ortaya ¢ikmistir. Baska bir sekilde soylemek gerekirse, aylik net gelir artisinin
Tiirk halkinin kendi ve bagkalarinin basarilarini sahip olduklar: kaliteli
mal/miilkle degerlendirmesine ve mutluluklar: i¢in mal/miilk edinmeleri
gerektigine inanmalarina neden olacagini gosterir niteliktedir.

Sonuglar

Uluslararas: arastirmalar tarafindan yiiksek seviyelerde materyalist
bir iilke oldugu One siiriilen Tiirkiye’nin niifus olarak en kalabalik sehri
Istanbul’un bes ilgesinden toplanan veriler 1s1§inda yiiriitiilmiistiir. Pace’e
(2013) gore Oz-iyilestirme merkezli materyalist degerler ile 6z-agkinlik ile
ilintili olan dindarlik birbirleriyle taban tabana zit iki kavramdir. Islami
dindarligin da tiiketim kavraminin en biiyiik diigmani olarak tanimlayan
gecmis akademik calismalar (Belk, 1983; Kozinets ve Handelman, 2004) goz
oniine alindiginda bu calismanin beklentisi dindarligin Belk ve Richins’in
(1992) materyalizm 6lgeginin tiim boyutlarini olumsuz yonde etkilemeseydi.
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Fakat, sonuglarin gosterdigi tizere, dindarlik sadece merkeziyet boyutunu
olumsuz yonde etkileyerek bu genellemenin Tiirkiye baglaminda gecerli
olmadigini gostermistir. Dindarlik ve materyalizm o6lgeginin Basar1 ve
mutluluk boyutlar1 arasinda herhangi bir istatistiki ilinti olmadigindan
dindarligin materyalizm ve tiiketim karsit1 oldugunu daha sonra yapilacak
calismalarda iddia edilmemelidir. Dindarlik ve merkeziyet iligkisinin
olumsuz yonde ¢ikmasi ise dindarligin israf karsit1 olmasi ve Pace’in (2013)
dindarligin daha 6z-agkinlik ile ilintili olmasindan kaynaklaniyor olabilir.

Islami dindarlik ve tutumluluk arasindaki dogrusal ve olumlu iligki
ise dindarlik sevyelerinin savurganligi 6nledigi ve insanlar1 sahibi olduklar:
tirtin ve hizmetleri idareli sekilde kullanmaya yonelttigini gostermektedir.
Tiirkiye baglaminda bulununan bu sonug literatiirii destekler niteliktedir.
Buna gore tutumluluk ve dolayisiyla dindarhigin Tiirklerin materyalist
degerlerin benimsenmesindeki etkisi ortaya konmustur. Tatzel'in (2003)
one siirdiigii tizere tutumluluk ve materyalist degerler arasindaki iligkiler
materyalizm Olgeginin tiim boyutlar1 genelinde kanitlanamamuistir.
Tutumluluk insanlarin mal/miilk edinim ve sahipligi ile hayat basarist
degerlendirmesinin mal/miilk edinimi {izerinden yapmalarini engellemesine
ragmen refah ve mutluluklari i¢in mal/miilk edinmeleri gerekliligi diistincesi
tizerinde bir etkisi goriilmemistir. Dolayisiyla tutumluluk kavraminin
materyalist degerlerin benimsenmesindeki kisisel farkliliklar1 bulmak igin
kullanilmas: durumunda Tiirkiye baglaminda merkeziyet ve basar: boyutlar
ile ilgili sonuglar elde edilebilmis ve ilerleyen ¢alismalar igin yol gostermesi
igin literatiire sunulmustur.

Nihai olarak, tutumlulugun dindarlik-merkeziyet ve dindarlik-basar:
tizerindeki araci etkisi, dindarligin tutumluluk {izerinden merkeziyet ile
olan iligkisini gliglendirmis ve basar: ile istatistiksel olarak anlamli olmayan
iliskiyi anlaml1 kilmistir. Bu sonug Tatzel’in (2003) argiimanina uygundur.
Baska bir deyisle, tutumlu dindarlar kendilerinin ve diger insanlarin
hayattaki basarilarina mal/miilk sahipligi ile 6lgmezken sadece dindarlar
ol¢mektedirler. Buna gore tutumluluk 6zellikle materyalizmin basar: boyutu
icin 6nemli bir kisisel farklilik olusturma araci olarak one g¢ikmaktadir.
Demografik degiskenlerin incelenmesi ise (aylik net gelir, cinsiyet, ¢ocuk
sayisi, egitim durumu, medeni durum, yas) sadece aylik net gelirin
materyalizmin basar: ve mutluluk tizerinde etkisi oldugunu gostererek diger
demografik degiskenlerin Tiirkiye baglaminda materyalistik tutum tizerinde
bir etkisi olmadigin literatiire kazandirmistir.
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Tablo 3: Kullamilan olcekler

Materyalizm Richins (2004) 1'den 5'e kadar
(e.g. Pahal1 evleri, arabalar1 ve giysileri olan insanlara gipta ederim; 1= Kesinlikle katilmiyorum
sahip oldugum esyalar hayatta ne kadar iyi durumda oldugumu 5= Kesinlikle katiliyorum
gosteren 6nemli bir dlgiittiir; daha ¢ok sey satin almaya maddi giiciim
yetseydi daha mutlu olurdum)
Tutumluluk Latovicka vd. (1999) 1’den 5’e kadar
(e.g. Hala kullanilabilecek olan bir ¢ok sey ¢ope atiliyor; bir seyi tekrar 1= Kesinlikle katilmiyorum
kullanabiliyorsamz yeni bir sey almaya hic gerek yoktur; Kaynaklarimi 5= Kesinlikle katiliyorum
daha iyi kullanmak kendimi iyi hissettirir)
Dindarlik Rehman ve Shabbir (2007) 1’den 5’e kadar
(e.g. Diizenli olarak giinde 5 vakit dua ederim; Haram yollarla para 1= Kesinlikle katilmiyorum
kazanmaktan her zaman uzak dururum; Yardimima ihtiyaci olanlara 5= Kesinlikle katiliyorum
hep yardim etmeye galigirim)
Aylik net gelir Litfen aylik gelirinizi belirtiniz. 1'den 6’ya kadar
1=0-1500TL
5=5000TL+
Yas Liitfen yasiniz1 belirtiniz 1'den 6’ya kadar
1=18 ve daha geng
6= 60+
Cinsiyet Gozlem ile 1=Kadmn
0=Erkek
Egitim Liitfen egitim seviyenizi belirtiniz T'den 7'ye kadar

1= Okumam yazmam yok
7=Doktora

Cocuk say1s1

Liitfen sahip oldugunuz gocuk sayisim belirtiniz

1'den 6’ya kadar
1= Cocugum yok
6= 3+ ¢ocuk sahibi

Medeni durum

Liitfen medeni durumunuzu belirtiniz

0’dan 1'e kadar
0= Bekar
1=Evli
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