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Ozet

Tiirkiye, sahip oldugu triinlerle, benzersiz doga, kiiltiir ve sanat zenginlikleriyle zengin bir cografi {irlin gesitliligine sahiptir. Ayn1 zamanda,

her y6renin, ilin, hatta her il¢enin kendine 6zel bir iirtiniin Giretim kaynagi oldugu ve bu tiriin ile 6zdeslestigi ender tilkelerden biridir.

Tirkiye’ye 0zgii birgok iiriin, kendilerine kaynak olan cografi bolge adlart ile anilip, taninmaktadir. Yasal zemini 1995 yilina dayali olan

Tiirkiye’de cografi isaret korumasi sayesinde 2009 yil1 sonu itibari ile 119 adet {iriin koruma altina alinmis ve bunlarin diginda 111 adet iiriin de

bagvuru siirecinde degerlendirilmektedir.

Karaman Divle Tulum Peyniri, kendine has 6zellikler tastyan ve 2007 yilinda Cografi Isaret i¢in bagvurusu yapilmis fakat basvurusu reddedilmis

olan &zel bir “obruk peyniri” dir. Divle Tulum Peyniri, olgunlasma yerinin kendine has 6zelligi sayesinde peynire farkli bir tat ve aromaya sahiptir.

Bu aragtirmada, Karaman Divle Tulum Peyniri’nin arz zinciri ve bu zincirde yer alan 6nemli aktorlerin rollerinin belirlenmesi, Divle Tulum

Peyniri’nin SWOT Analizi yapilarak bu peynirin bolge i¢in 6neminin ve bu iriiniin yorenin ekonomik kalkinmasima olasi katkilarinin ortaya

konulmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Karaman Divle Tulum Peyniri, Cografi Isaret, Yerel Kalkinma

Karaman Divle Skinbag Cheese As a Geographical Indication

Abstract

Turkey, with the products, the unique nature, rich culture and art riches has a unique geographic product assortment. Turkey is one of the few

countries, of which every region, province, or even of each county is a source of self-production of a specific product and every these regions
becomes synonymous with these products. So that many products specific to Turkey are recognized as their names with geographic regions names.
The year 1995 is based on legal grounds in Turkey thanks to protect geographical indications in the end of 2009 with 119 units as of the product
taken under protection and 111 of them in the process of the application was rejected

Karaman Divle Skin bag Cheese is a “cave cheese” having specific features peculiar to its own. Geographical Indication application of the
cheese has been made in 2007 as PDO to Turkish Patent Institute. But this application has been still evaluating. Especially the cheese ripening
cheese place unique feature adds a different flavor and aroma. In this study, we aimed to determine the supply chain of the Karaman Divle Skinbag

Cheese, the role of actors on the supply chain and economic contribution of the cheese in own region by SWOT Analysis.

Key Words: Karaman Divle Skinbag cheese, Geographical Indication, PDO, Local Development

1. Giris

1990’11 yillarin sonuna dogru ozellikle yeni bir
kavram olarak Avrupa tarimsal gida cografyasi ortaya
¢tkmaya baglamistir. Bu cografya gida iiretiminde
kalite kavrami ve yerel {irlinlerin degerlendirilmesi gibi
cesitli stratejiler ile sekillenmistir (Murdoch et al., 2000;
Marsden et al., 2002; Goodman, 2004; Ilbery et al.,
2005). Iste bu iyi sekillendirilmis vizyon Cografi Isaret
kavramidir. Bolgesel gidalarda kalitenin artmasi ve nis
pazar gidalarinin tiretimi yolu ile bir anlamda ekonomik
kalkinma da tesvik edilmistir (Ilbery and Kneafsey, 2000;
Parrott et al., 2002). Bu gelisme ile birlikte ¢ogunlukla
endiistriyellesme ve yogun iretim isleminin arttigi
diinyada konvansiyonel gida firetim sistemine karsi
alternatif gida ekonomisi gelismeye baglamistir (Renting
et al., 2003; Sage, 2003; Watts et al., 2005).

Bu yeni gida ekonomisinin sinirlart ve kompozisyonu
igerisinde ¢evre kalitesi ve hayvan refahi standartlari,
tiiketici odakli olma ve gida etkinligi ve gida arz zincirinin
kalite g¢evresinde yeniden yapilandirilmasi, yerellesme
ve gidalar1 daha ¢ok siipermarketlerde satmak yerine
perakende noktalarinda satigt kavramlari da sekillenmistir
(Ilbery and Maye, 2005a; 2005b; 2006).

Son on yilda bir¢ok {irliiniin nereden geldigi ve
nasil tretildigi bilgilerinin yer aldig1 marka ve etiketler
ile pazarlandigi goriilmektedir. Bu iiriiniin kaynagini
gosteren pazarlama iretici ve tiiketici arasindaki bagi
giiclendirmis, lirline katma deger katmis ve yerel bilgi ve
kiiltiiriin korunmasina yardimci olmustur (Sylvander et
al., 2000). Uriiniin kaynagin1 gosteren pazarlama stratejisi
aslinda uzun bir ge¢gmise dayansa da hem arz hem de talep
yoniiyle olan dnemi giderek artmis ve kiiresellesmeye
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kargt bir reaksiyon olusturmustur (Van Ittersum,
2002) Yerel ireticiler, kendi driinlerini tiiketicinin
gozlinde hem {iriiniin benzerlerine hem de daha ucuz
irlin satan rakiplerine karsi farklilastirabilmelidir. Bu
farklilastirmada bir¢ok kriter 6n plana ¢ikmaktadir. Fiyat
dis1 faktorler (kalite, imaj ve lezzet gibi) onem kazanmaya
basladig1 an fiyat rekabeti daha fazla olmaktadir. Bu
durum sadece ihra¢ edilen iriinler icin degil, aym
zamanda yerel olarak pazarlanan tirtinler i¢inde gegerlidir
(Sautier and Kop, 2006). Uriiniin kaynagmni gdsteren
pazarlama anlayist Avrupa iilkelerinde uzun zamandan
beri desteklenmekte olup (6zellikle Fransa ve italya), bu
sekilde pazarlanan sarap, peynir, zeytinyagi ve et iiriinleri
gibi {riinlerin 6zellikle kirsal alandaki yasama biiyilik
katki sagladigi belirtilmektedir.

Kirsal kalkinma stratejileri siklikla tarimsal iiriinlerde
farklilastirma yaklagimina dayandirilmig ¢iink{i bu tiir
tirtinlerin kendine 6z bir farkliliklarmin olmasi, saglikli
oluslar1 ve ¢evreye olan zararsizliklari tiiketicileri cezp
etmistir. Bu tiir {irtinlerin kendine has olan 6zellikleri
tiretildikleri bolgeden kaynaklanan &zelligi nedeniyle
hareketli olmayan bir avantaj saglamakta ve bu durum
geri kalmis alanlarin kalkinmasinda bir firsat olarak
kullanilabilmektedir(Callois 2004).

Ozel bir {iriin iretmek birgok benzeri olan
tanitimlik {irlin Gretmeye gore iki nedenden dolayi
daha karli olabilir. Birincisi, farklilastirma bir tekel
giicli yaratmakta ve bu durum uygun organizasyonlarla
daha da genisletilebilmektedir. Tkinci neden ise bu tiir
tirtinler tiiketiciler tarafindan arzu edilen kendine 6zgii
baz1 dzellikler tastyabilmektedir. Ozellikle tiiketicilerin
bu tiir driinlere kargt daha fazla satin alam egilimi
olabilir(Callois 2004).

Kendine has o&zellik tasiyan bu tiir iriinlerin
ozellikleri ozellikle yerel zenginlikler konusunda
onemli bir potansiyele sahip Tiirkiye’de yerel kalkinma
calismalar1 i¢in 6nemli bir avantaj niteligindedir. AB’ye
uyum siirecinde iilke olarak yapilmasi istenilen yapisal
degisiklikler icerisinde Tiirkiye’nin sosyal ve ekonomik
yapist igerisinde kirsal alanlarin kalkindirilmasi 6ncelikli
konular arasinda gelmektedir. AB iilkelerinin yerel
dinamiklerinin harekete gegirilmesi yonii ile kirsal
alanda kalkinmanin saglanmasi c¢abalarinin olumlu
sonuglar vermesi, AB nezdinde yerel ve kiiltiirel mirasin
korunmasi, gelistirilmesi ve bu sayede hem kirsal
turizmin kirsal kalkinma aract olarak kullanilmasi hem
de yerel triinlerin kiiresel pazarlarda 6n plana ¢ikmasini
saglamistir. Boylece Ozellikle tarimsal alanda organik
tarim gibi yerel Urilinlerin ve yerel pazarlarin bir kirsal
kalkinma araci olarak kullanilmasi 6nem kazanmaya
baslamistir. Ozellikle AB iilkelerinde birgok iilkenin
biiyiik bir kiiltirel miras ve yerel zenginliklere sahip
olmast AB nezdinde gelisen bu akimin daha kolay
benimsenmesine, ABD gibi iilkelerde ise karsi bir
durusa neden olmustur. Iste, yerel iiriinlerin korunmasi
ve bu iiriinlerin kaynagi olan marjinal alanlarda yasayan
insanlarin bunun avantajindan yararlanmasini saglamak
i¢in “Cografi Isaretler” kavrami ortaya ¢ikmistr.

Tiirkiye’de AB’ye uyum siirecinde yeni de olsa cografi
isaretler kavraminin benimsenmesine ve gelistirilmesine
olanak tanimis ve ilk olarak 1995 yilinda yiiriirlige
giren 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda
Kanun Hiikmiinde Kararname ve bu kararnamenin 555
sayill Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hiikkmiinde Kararnamenin Uygulama Seklini Gosterir
Yonetmelik kapsaminda 6zel olarak bu tir driinler
korunma altina alinmistir. 2007 yilinda yasalagmasi i¢in
Meclis’e sunulan Cografi Isaretler Kanun taslaginda
bu yasanin amaci, “yoresel veya gelencksel karaktere
sahip triinlerin tesviki ve {iretimin ¢esitlendirilmesi
yoluyla iiriinlerin piyasa degerlerinin artirilarak bolgesel,
kirsal ekonomilerin gii¢lendirilmesine katki saglamak;
tiretim metodunda ve kaynakta garanti sunulmak
suretiyle tiiketicilerin yiiksek kalitede tiriinlere erigimini
kolaylastirmak ve adil ticaretin saglanmasi amaciyla;
dogal ve beseri unsurlarin bir araya gelmesi sonucu
tarim, maden, el sanatlari ve benzeri alanlarda ortaya
¢ikan ve Kanunda yer alan tanimlara ve kosullara uygun
her tiirlii Girliniin cografi isaret veya geleneksel 6zellikli
iriin adiyla korunmasina iligkin kurallart ve sartlari
belirlemek” olarak tanimlanmustir.

Tirkiye’de 6nemli sanayi kollarindan biri de
mevcut hayvan potansiyeli de goz Oniine alindiginda
stit ve siit iriinleri sanayidir. Her ne kadar biiylik bir
potansiyele sahip olsa da isletme basina diisen hayvan
varligi acisindan kiyaslandiginda Tirkiye’de kiiglik
isletmecilik sisteminin egemen oldugu sdylenebilir.
Ayrica, kirsal kesimde kiigiik isletmelerin {irettikleri
stitii kendi imkanlar1 dahilinde peynir, yogurt ve tereyagi
gibi gesitli siit irlinlerine doniistiirdiikleri bilinmektedir.
Tiirkiye’de degisik yorelerde mahalli olarak yaklasik 50
gesit peynir yapildigi tahmin edilmektedir. Tiirkiye gerek
yoresel peynirler, gerekse sanayi tipi peynirler agisindan
zengin cesitlere sahiptir. Mevcut olan bu potansiyelin
gelistirilmesinde  “Cografi Isaretlerin® anahtar rol
oynayabilecegi diistiniilebilir. .

Bu calismada yerel bir iiriin olan ve onemli bir
potansiyele sahip ve 2007 yilinda cografi isaret
bagvurusunda bulunulmus fakat basvurusu kabul
edilmemis olan Karaman Divle Tulum Peynirinin
arz zinciri ve bu zincirdeki aktorlerin rolleri ile yerel
kalkinmaya etkileri belirlenmeye caligilmigtir.

2. Materyal ve Metod

Bu c¢alismada kullanilan birincil veriler Karaman
Divle Tulum Peynirinin olgunlagsmasinit saglayan Divle
Obrugu’nun bulundugu bolgedeki tretimin en fazla
oldugu Divle (Ucharman) ve Berendi Koylerinden
(yaklasik %30-35) elde edilmistir. Verilerin elde edilmesi
icin Hizli Kirsal Degerlendirme (HKD) tekniginden
yararlanilmig ve bunun i¢in bolgede “Grup Tartismalar”
diizenlenmistir. Bunun igin her kdyde farkli 2 grup
olmak tizere toplam 4 grupla grup tartismasi yapilmistir.
Arastirma yapilan kirsal alanlarda yasayan ve g¢evrede
olup bitenleri bilen insanlardan fazla masrafa ve
zamana girmeksizin bilgi toplanmasina ve mevcut
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durumun saptanmasina yonelik bir uygulama teknigi
olan “Hizli Kirsal Degerlendirme” daha ¢ok ortak
bir hedef dogrultusunda karsilikli 6grenme siirecidir.
Buradaki temel hareket noktasi geleneksel arastirma
yontemlerinin(agirlikli  olarak surveyler) uzun siire
almalari, yanli bilgi verebilmeleri, bilgi akiginin sinirlt ve
dar kalmasi ve masrafli olmas1 gibi birtakim zaaflarinin
bulunmasidir (Giilgubuk 2000).

HKD teknigi kullanilarak elde edilen veriler ile
Karaman Divle Tulum Peynirinin iiretim teknigi, arz
zinciri, arz zincirinde yer alan kisi ve kurumlarin rolleri,
irtiniin pazarlama ve rekabet olanaklari incelenmistir.
Calismada Cografi Isaretlerden mensei isareti icin 2007
yilt igerisinde basvurusu bulunan Karaman Divle Tulum
Peyniri adina mensei isareti alabilmek amaciyla gerekli
diizenleme ve uygulamalarin mevcut durumu ve ilerisi
i¢cin bolgede yapacagi etkinin simiilasyonu yapilmistir.
Bu baglamda Karaman Divle Tulum Peyniri icin SWOT
Analizi yapilarak oncelikle giiclii ve zayif yonler
belirlenmeye caligilmigtir.

Calismada ikincil veri kaynagi olarak, Karaman
Il Tarm Miidiirliigii, Ayranci ilge Tarim Miidiirliigii,
Ayranci flgesi Kaymakamligi, Devlet Planlama Teskilati,
Tiirkiye Istatistik Kurumu Baskanligi ve Tiirk Patent
Enstitlisii’niin veritabanlarindan yararlanilmistir.

3. Bulgular ve Tartisma

3.1. Karaman Divle Tulum Peyniri’nin Tarihsel
Gelisimi

Tiirkiye’de tulum peyniri Trakya ydresi hari¢ her
bolgede {iretilmekte olup (Karacabey ve Uraz 1974)
yorelere gore iiretim ve olgunlastirma sekil ve siireleri
farkliliklar gostermektedir. Bolgelere gore farkli isimlerle
anilan tulum peynirlerinin yaygin olarak bilinenleri
Erzincan, Izmir, Divle ve Cimi tulum peyniridir.
Bunlardan izmir tulum peyniri iiretim ve olgunlastirma
sekli bakimindan diger tulum peynirlerinden olduk¢a
farklidir. Antalya-Akseki yoresinde yaygin olarak iiretilen
Cimi tulum peyniri de tretimde keci siitii kullanilmasi
ile farklilik gostermektedir. Erzincan ve Divle tulum
peynirlerinin iiretimi birbiriyle ¢ok benzesmektedir.
Aralarindaki en biiylk farklilik Karaman Divle Tulum
Peynirinin iiretimi sirasinda telemenin (tuzsuz ve
yumusak olan peynirin) yikanmasidir (Keles ve Atasever
1996).

Karaman Divle Tulum Peyniri Karaman ili Ayranci
ilcesi Divle (Ugharman) kéyii ve ¢evre koylerde (Sekil
1) dretilen bir tulum peyniri g¢esididir Karaman Divle
Tulum Peyniri adim1 depolama ve olgunlastirmada
yararlanilan tarihi Divle Obrugu’ndan almaktadir.
Obruk olarak isimlendirilen magara, kdyiin 1,5-2 km
giineydogusunda bir tepenin altinda bulunmaktadir.
Tepe yilizeyinde Obruk girisine 37 m derinliginde bir
ucurum bulunmaktadir. Obruga peynir indirme ve
¢ikarma iglemleri tepenin {izerine kurulmus bir asansor
sistemi ile yapilmaktadir. Obruk uzunlugu 150 metreyi
bulmakla birlikte dogu-bati istikametinde uzanmaktadir.
I¢ kisimlarinda genislik ve yiikseklik sabit olmayip yer

Sekil 1. Divle Tulum Peyniri Uretim Bélgesi

yer geniglemeler gdzlenmekte, genislik 2-8 m arasinda
degismekle birlikte dogal bir soguk hava deposu niteligi
tasimaktadir. I¢ 1s1s1 4+1°C ve rolatif rutubet %85+5
diizeyindedir. Depolama kapasitesinin arttirilabilmesi
ve tulumlarin rahatga dizilmesi igin igerisinde sedir
agacindan raflar yer almaktadir. Depolama kapasitesi
yaklasik 100 ton civarinda olup kapasitenin ancak %401
kullanilabilmektedir. Obrugun dogal yapisini korumast
amagclandig1 i¢in tamirat ve bakim isleri yapilmamaktadir
(Anonim 2007).

Obruk, yaklasik 300 yillik bir gegmise sahip olup
karstik bir gocilintiidiir. Yoredeki insanlarin genellikle
soguk hava deposu olarak kullandigi Obruk’un daha
sonralar1 peynirde (igindeki mikrobiyel floranin etkisi
ile) kendine 6zgii bir tat olusturdugu kesfedilmistir. Bu
zamana kadar yapilan ¢aligmalara bakildiginda Obruk’un
mikrobiyal florast konusunda derin bir arastirmaya
rastlanilmamastir.

3.2. Karaman Divle Tulum
Karakteristik Ozellikleri

Cografi igaret alinmig bir {iriin i¢in igarette belirtilen
iiretim standartlarina ulasilmasi, iiriiniin belirli 6zellikleri
tasimast ve belirli bir kalite standardini yakalamasi
cografi isaretin siirdiiriilebilirligi agisindan gerekli
olan en onemli unsurlardir. Bu nedenle 6rnek olarak
alman Karaman Divle Tulum Peyniri’nin belirli bir
iiretim siirecinin olmast ve bu siire¢ sonucunda belirli
bir kalitede iriiniin ortaya ¢ikmasi gerekir. Karaman
Divle Tulum Peyniri’nin iiretimindeki en biiylik sorun
belirli bir standardin elde edilemeyisi ve bu nedenle
peynirin kimyasal sonuglariin birbirlerinden farkl
olusudur. Karaman Divle Tulum Peynirinin kimyasal,
mikrobiyolojik ve fiziksel o6zellikleri ile ilgili olarak
Keles ve Atasever (1996) 20 cesit numune lizerinden
yaptiklar1 analizler sonucu elde ettikleri bulgulara gore;
numuneler arasindaki farkliliklarim yiiksek oldugu,
belirli bir standardin yakalanamadigi belirlenmistir.
Peynir yapim siirecinde peynirdeki katki maddelerinin
kadinlar tarafindan goz karart ile belirlenmesi, peynirin
tadinda belirli bir standardin olugsmamasimna neden

Peynirinin
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olmaktadir. Ozellikle peynirin yapiminda kullanilan
koyun siitiiniin ¢ok yagli olusu ve siitteki yag oraninin
distirilmemesi  peynirin tadinda acilasma seklinde
kendini gostermektedir.

Peynirde belirli bir standardin belirlenmesi ile
ilgili Gerz and Dupont (2006)’nin Fransa’da Comte
peyniri lizerine yaptiklart ¢alismada; Comte peynirinin
iretim asamasindaki her safhada kontrol edildigi
bildirilmektedir. Comte peyniri olgunlastirildiginda
uzmanlardan olusan bir jiiri peynirin tadin1  ve
gOriintiisiinii  kontrol etmekte, her peynire 20 puan
lizerinden bir puan verilmektedir. Puanlamaya gore;
genel goriiniis 1 puan, kabuk kalitesi 1,5 puan, peynirin
i¢ goriintiisii 3,5 puan, tekstlir 5 puan ve tat ise 9 puan
tizerinden degerlendirilmektedir. 15 puan ve ilizerinde
puan alan peynirlere gri etiket, 12-15 puan arasinda
olanlara kahverengi etiket verilmekle birlikte, peynir
tat konusunda 3 puandan az ve genelde de 12 puandan
az puan alirsa eritilmis peynir olarak kullanilmakta,
Comte peyniri olarak degerlendirilmemektedir. Buradan
da anlagilacag1 iizere; Karaman Divle Tulum Peyniri
i¢cinde bu sekilde bir kontrol peynirde kalite yeknesakligi
icin gerekli gorilebilir. Keles ve Atasever (1996)
yaptiklart bir ¢alismada; Karaman Divle Tulum Peyniri
i¢in duyusal analiz yapmislar ve analiz sonucunda ele
alinan peynirlerin %80’inin 87 puanin altinda yer aldig:
belirlenmistir. Calismanin sonuglarina gore Karaman
Divle Tulum Peyniri kalite olarak orta ve diisiik kaliteli
peynir siifinda yer aldigi bildirilmistir.

3.3. Karaman Divle Tulum Peynirinin Uretimi ve
Arz Zinciri

Karaman Divle Tulum Peyniri iiretimini kisitlayan en
onemli faktor, peynire kendine has 6zellik katan obrugun
depolama kapasitesidir. Her yil Nisan-Haziran aylari
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arasinda toplanan siitiin islenmesi ve tulumlanmasi sureti
ile obruga konulan peynir, ortalama 5-6 ay siire obrukta
olgunlasmaya birakilmakta ve bu esnada obrugun
mikrobiyal faunasi peynire kendine has bir 6zellik
vermektedir. Roquefort peynirlerine benzer sekilde
depolanan peynirin olgunlastigi obrugun alabilecegi
maksimum kapasite 100 ton civarinda olmasina ragmen
kapasitenin ¢ok altinda bir iretim ger¢eklesmektedir.
Uretimin bu derece kisith olmasinda etkili 4 faktor
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi; Karaman ili,
Ayranci ve Eregli ilgeleri dahil 30 yerlesim yeri tek
bir obruktan yararlanmaktadir. Bu yerlesim yerlerinin
obruga olan uzakliklar1 ve tasima masraflart nedeni ile
obruktan sadece Ugharman (Divle) kdyii, Berendi kdyii
ve Eregli ilgelerinde yasayanlar yararlanmaktadir (Sekil
2). Ozellikle 2002-2006 yillar1 arasinda Berendi koyii ve
Eregli ilgesindeki tiretim miktarindaki artislar, peynirin
ticari faaliyetinin arttiginin ve pazarda daha c¢ok talep
edildiginin bir gostergesidir. Bolgede peynirin obruga
taginmas1 ve obruktan satisa gotiiriilmesi sorun oldugu
icin Ozellikle uzak yerlesim yerleri tarafindan tercih
edilmemektedir.

Ikinci faktor; bolgede var olan baska obruklarda bu
peynire benzer fakat 6zellikle tat konusunda Karaman
Divle Tulum Peyniri ile farkli oldugu treticiler tarafindan
belirtilen peynirlerin iiretilmesidir. Ozellikle Divle
Obruk’unda peynirin depolanmasi sirasinda Ucharman
(Divle) kdyiiniin bu isi organize etmesi sonucu kilo basina
yiliksek bir meblag talep etmesi {ireticiler igin obrugu
kullanma konusunda caydirici bir unsur olabilmektedir.

Uclincii faktor; bolgenin kurak bir iklime sahip
olmasi nedeni ile her gegen giin koyun sayisindaki diisiis
bolgedeki koyun siitii tiretim miktarmi diistirmektedir.
Bolgede  koyunculuk  faaliyeti  Oncelikle  mera
hayvanciligina bagli olarak yapilmaktadir. Ayn1 zamanda
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Sekil 2. Karaman Divle Tulum Peyniri’nin Uretim Miktar1 ve Yerlesim Yerlerine Gore Uretici Sayisi, 2006, Anonim (2007)
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Sekil 3. Karaman Divle Tulum Peyniri Arz Zinciri

tireticinin likidite sorunu yasadigi ve hayvanlarini meraya
¢ikaramadigr kis aylarinda biiyik siit isletmeleri siit
karsihigr ireticilere girdi temin etmektedir. Bu nedenle
siit alimmin yapildigi Nisan-Haziran aylar1 arasinda
iiretici dretmis oldugu siitii mandiralara vermekte buna
bagli olarak da peynir tiretim miktar1 diismektedir.

Dérdiincii faktor ise bolgede yer alan mandiralar,
ortalama peynir tretimlerinin %90-95’ini soguk hava
depolarinda olgunlastirmakta ve obrugu kullanmamakta
piyasaya “Karaman Divle Tulum Peyniri” veya “Divle
Usulii Tulum Peyniri” olarak arz etmektedir. Bu sekilde
peynirin Uniinii  kullanarak pazarda haksiz rekabet
olusturmaktadirlar. Bu tiir peynirlerin ucuz olusu bu
mandiralar1 obruga peynir koymak yerine soguk hava
deposuna yonlendirmektir.

3.4. Karaman Divle Tulum Peyniri’nin Dagitim
Kanal

Tiirkiye’de toplam yillik siit Giretimi 10 milyar litredir
ve bu da Tirkiye’yi siralamada Hollanda’dan sonra ve
Avustralya’dan 6nce olmak tizere diinyadaki 15 biiyiik siit
iireticisi iilke konumuna yerlestirmektedir. Bu toplamin
ylizde 90’1 inek siitii, yiizde 2’si kegi siitii, yiizde 8’1 de
koyun siitidiir. Yillik siit tretim miktart 10.6 milyon
ton ile 9.5 milyon ton arasinda degigsmektedir. Toplam
iretimin aileler veya tarimsal isletmeler tarafindan
titketilen boliimii ise, sirasiyla yiizde 28 ve yiizde 35°tir.
Mandiralar tarafindan gergeklestirilen tretimle ilgili
rakamlar blyik degiskenlik gostermektedir (Genellikle
10°dan az is¢i galistiran, emek yogun siit isleme birimleri)
FAO, orneklemeli arastirmalar1 temelinde mandiralarin
toplam siit tretiminin yaklagik yiizde 18’ini isledigi
belirlenmistir (www.tarim.gov.tr).

Karaman Divle Tulum Peyniri’nin iretim ve dagitim
semas1 Sekil 2’de verilmistir. Arastirma alaninda elde
edilen koyun siitii ya isletmelerin kendi iginde islenmekte

ya da mandiralara satilarak mandiralarda veya biiyik siit
fabrikalarinda endiistriyel olarak islenmektedir. Ozellikle
koyunculuk faaliyetine yer veren kiiciik isletmeler, elde
ettikleri siitiin yarisindan ¢ogunu mevcut girdi borglari
nedeni ile mandiralara vermek zorunda kalmaktadir.
Peynirin olgunlagsmasi siirecinde obruga yakin yerlesim
yerlerinde bulunan iireticilerin yaklasik %901 tirettikleri
peyniri Divle Obruk’una koymaktadirlar. Bu oran
yerlesim yerinin obruga uzaklig: ile ters orantili olarak
degismektedir. Uretim ve olgunlagma siireci tamamlanan
peynirlerin dagitim kanali tretici peyniri ve mandira
peyniri olmasina gore degismektedir. Ureticilerin
tirettikleri peynirlerin bir bolimii kendi 6z tiiketimlerine
ayrilmakta kalan kismi ise cogunlukla es-dost ve
akrabalar vasitast ile dagitilmakta ve satilmaktadir.
Bu vasita ile Karaman Divle Tulum Peyniri Karaman,
Konya, Eregli, Istanbul, Ankara, Gaziantep, Mersin gibi
Tirkiye icerisindeki sehirlere ve Hollanda gibi Tirkiye
disindaki ilkelere ulagmaktadir. Bu dagitimda ticari
diistinceden c¢ok akrabalik baglarindan kaynaklanan
yardimlasma 6n plandadir. Peynirin satisi Eregli ve
Ayranc1 Pazarlarinda veya marketlerinde yapilmaktadir.
Karaman Divle Tulum Peyniri es-dost akraba vasitasi ile
pazarlandiginda kilo fiyati yaklagik 10-11 TL/kg. olurken
marketler araciligiyla pazarlandiginda ise 13—15 TL/kg.
olarak belirlenmektedir.

Diger pazarlama kanali ise mandiralardir. Mandiralar
tarafindan piyasaya siiriilen Karaman Divle Tulum
Peyniri veya normal tulum peyniri yaklagik 8-9 TL/
kg’ a satilmaktadir. Buna gore Karaman Divle Tulum
Peyniri’nin diger peynirlere gore %11 ila %87,5 arasinda
daha yiiksek fiyatla satildigi soylenebilir. Mandiralarin
Karaman Divle Tulum Peyniri tiretimleri toplam Karaman
Divle Tulum Peyniri tiretiminin yaklasik %10’u kadardir.
Her ne kadar gercek Karaman Divle Tulum Peyniri
olmasa da bu peynirin satis alan1 genistir. Karaman Divle
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Tulum Peyniri arz zincirinde yer alan bir diger aktor ise
Ayranc1 Belediyesi’dir. Belediye koylerden peynirin
toplanarak obruga konulmasi asamasinda tagimacilik
roliinii Gistlenmektedir.

Bolgede diger bir kurulus olan Ayranci Koylere
Hizmet Gotliirme Birligi (AKHGB) hayvanciligin
gelistirilmesi  konusunda 6nemli bir role sahiptir.
AKHGB ve Ayranct Belediyesi ortakliginda 2006-2007
yillarinda AB Hibe Fonlar1 ile “Benim Peynirim Divle”
projesini yiiriitmiistiir. Bu proje ile Ucharman (Divle)
koylinde hayvansal iiretim faaliyeti yapan tarimsal
isletmelerin sosyo-ekonomik diizeylerinin gelistirilmesi
icin misterek Onemi olan kiigiik oOlgekli iiretim
faaliyetlerine katkida bulunarak kapasite artirmmini
desteklemek ve yoresel Karaman Divle Tulum Peynirinin
markalagsmasini  saglayarak pazar giicliinii artirmak
amaclanmistir. Karaman Divle Tulum Peyniri i¢in cografi
isaret bagvurusu, Ayranci Koylere Hizmet Gotiirme
Birligi tarafindan 2007 yilinda yapilmistir. Fakat uzun
bir basvuru siiresi sonucunda Karaman Divle Tulum
Peyniri’nin cografi isaret bagvurusu reddedilmistir.

Koruma igin Basvuru Yapan Uretici Grubu, Kisi veya
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Sekil 4. Tiirkiye’de Cografi Isaretlerin Bagvuru Islemi

3.5. Tiirkiye’de Cografi Isaret Basvuru islemi

Tiirkiye’de cografi isaretler 1995 yilinda yiiriirliige
giren 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda
KHK ve 555 sayih Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Uygulama
Seklini Gosterir Yonetmelik kapsaminda 6zel olarak
korunmaktadir. 555 sayili KHK’ye 4128 sayili Kanunla
ceza hiikiimleri eklenmistir.

555 sayili KHK’ye gore cografi isaret, “belirgin bir
niteligi, inii veya diger Ozellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis
bir tirtinii gésteren isaretlerdir”.

Tiirkiye’de cografi isaretlerin tescili ile ilgili sorumlu
kurum Tiirk Patent Enstitiisii’diir. Yurt icinden veya
yurt disindan yapilacak tiim bagvurular Tiirk Patent
Enstitiisiine veya onun yetkili kildig1 birimlere yapilir.

Cografi isaret tescili ile,

1. Cografiisaret tescili yapilan iiriinlerin kalitesinin
korunmasi ve belli bir standartta tiretiminin saglanmasi,

2. Cografi isaret konusu yorede iiretim yapanlarin
tescilin  sagladigit  korumadan  oOncelikli  olarak
yararlanmalari,

3.  Cografi isaretle tek bir iireticiyi degil, belli
sartlar altinda iiretim yapan herkesi korumaktadir. Clinkii
cografi isaret alansal, yoresel, bolgesel, iilkesel genellige,
bir anlamda anonimlige sahip olup, sagladig1 hak belli bir
kisiye veya bazi kisilere baglanamamasi,

4. Bagka bolgelerde iiretilen
karismalarinin 6nlenmesi,

5. Uriinlerin yurt ici ve yurt diginda kolayca
tanitilmasi saglanabilmektedir.

Tiirkiye’de cografi isaretlerin tescil siireci ve isleyisi
ile ilgili agamalar Sekil 4’de verilmistir. 2009 y1li sonu1
itibari ile Tiirkiye’de 119 adet tescilli cografi isaret olup,
111 adet basvuruda degerlendirilmektedir. Isaretlerin
iirin bazinda dagilimi incelendiginde Tirkiye’de daha
cok hali, kilim, battaniye gibi iriinler ilk sirada yer
almakta, bunu islenmemis tarimsal iriinler ve gidalar
takip etmektedir (www.tep.gov.tr).

Tirkiye’nin cografi isarete konu olabilecek iiriin
kapasitesinin yiiksek oldugu tahmin edilmekle beraber,
konuya iliskin somut bir arastirma yapilmamaistir.
Dolayistyla Tirkiye c¢apinda belli bolgelerin cografi
ozelliklerinden kaynaklanan driinlerin, bdlgeye ve
iiriin cinsine gore siniflandirilmasi, daha sonra da ilgili
cevrelerin bilinglendirilmesi gerekmektedir.

Cografi isaretlere ilisgkin kurumsal orgiitlenme
yapisinda herhangi bir degisiklik olmamigtir. Cografi
isaretlere iliskin islemler Tiirk Patent Enstitiisii’niin
Markalar Dairesi Bagkanlig1 biinyesinde yiirtitiilmektedir.
Cografi isaretlerin sadece bir enstitii igerisinde
sinirll  kalmast iglerin  yiiriitiilmesinde aksamalara
neden olmaktadir. Bu nedenle bdlgesel yaklasimlar
ile sorumluluklarin birlikler ve yerel kuruluslarca
paylasilmasi ve bunun i¢in ayr1 bir 6rgiitlenmenin olmasi
gerekmektedir.

uriinlerle
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Cografi isaretlere iliskin olarak yasal altyapidan
kaynaklanan sorunlarin halen Taslak durumundaki
“Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin
Adlarmin Korunmasi Hakkinda Kanun™un yiiriirliige
girmesi ile biiyiik 6l¢iide giderilmesi beklenmektedir.

Cografi isaretin tescil ettirene miinhasir haklar
saglamamasit  nedeniyle ilgililerin  tescil yoluna
basvurmadiklart tespit edilmistir. Cografi isaretlerin
tescilini 6zendirmek ve yayginlastirmak igin ticari
kuruluslar, tiiketici dernekleri gibi kuruluglar araciligr ile
konunun éneminin vurgulanmasi ve gerek iilke genelinde
gerekse uluslararasi toplantilarda giindeme getirilmesi
geregi vurgulanmalidir.

3.6. Divle Peyniri icin Cografi isaret Alim
Siirecinin Degerlendirilmesi

2007 yilinda Tirk Patent Enstitiisii’'ne bagvurusu
yapilmis fakat uzun bir degerlendirme iireci sonunda
basgvurusu iptal edilmis olan Karaman Divle Tulum
Peyniri igin arastirma sonucu olusturulan SWOT
Analizi sonuglari Cizelge 1.’de sunulmustur. Analiz
sonucunda Karaman Divle Tulum Peyniri i¢in en
basta gelen sorunlardan birisinin pazarlama kanalinin
tam olarak kurulamamis olmasi oldugu sdylenebilir.
Obrukta olgunlasmaya birakilan peynirlerin yaklasik
%80-90’1 ireticiler tarafindan yapilmakta, mandiralarin
iiretimdeki pay1 diisiik olmaktadir. Ureticiler tarafindan
tiretilen peynirin daha c¢ok akraba, es-dost kanali ile
pazara arz edilmesi, sistematik bir pazar kanalinin
olmadigimi gostermektedir. Pazarlama kanalindaki bu
diizensizlik iretilen peynirin fiyatinin diigiik olmasina,
hak ettigi degeri tam olarak bulamamasina sebebiyet
vermektedir. Buda tireticilerin bu peynirden elde ettikleri
kazancin ¢ok biiyilk olmadigi anlamima gelmektedir.

Cizelge 1. Karaman Divle Tulum Peyniri SWOT Analizi

Ayrica peynirin yilda bir defa tretildigi de gdz Oniine
alinirsa, Karaman Divle Tulum Peyniri’nin isletmelerin
gelir kaynaklart iginde ilk sirada olmasinin miimkiin
olamayacag1 goriilebilmektedir. Bolgede gelirin %60-
70’inin koyunculuk faaliyetinden elde edildigi gz 6niine
alinirsa kirsal kalkinmada koyunculuk faaliyetinin ne
denli 6nemli oldugu anlagilmaktadir.

Bolgede en onemli sorun koyunculuk faaliyetinin
ana gelir kaynagini olusturmasimna ragmen birlik
faaliyetinin olmamasidir. Bu baglamda Karaman
Divle Tulum Peynirinin cografi isareti almasi birlik
olusturma i¢in uygun bir ortam yaratabilir. Birlik
faaliyetinin olugmasinda yerel kamu kurumlar1 (Tarim
il/ilge Miidiirliikleri, Ayranct Kaymakamligi, Ayranci
Belediyesi) 6nemli bir rol oynamaktadir. En azindan bu
kurumlarin 6nciiliik etmesi birlik olusmasinda 6nemli bir
etkendir.

Diger bir husus, bdlgede iiretimin artmasi birlik
vasitast ile olmadik¢a gelirde diizenli bir artis
saglanamayacagidir.  Uretimin  artmas1  girdilerin
artmas1 anlamma gelmektedir. Eger girdi maliyetleri
diistiriilmezse; risk yiikselmesine ragmen kar marji ayn
kalacaktir. Bu nedenle iiretimlerin birlik c¢ercevesinde
ve kontroliinde yapilmasi ve pazarlama faaliyetlerinde
birligin etkin rol oynamasi sarttir.

Kirsal kalkinma agisindan degerlendirildiginde
koyunculuk faaliyetinin ¢ogunlukla kadinlar tarafindan
yiriitilmesi, bu faaliyet dalindaki bir gelisme kirsal
alandaki kadmlarin is yikiinii arttiracaktir. Cinsiyet
dengeli bir kalkinma i¢in faaliyetin ig ylikiiniin
paylasilmasi gerekmektedir.

Kurakligin bdlgede en biiyiik sorunu teskil etmesi
tarim dig1 faaliyetlerin agirhk kazanmasmi zorunlu
kilmaktadir. Bu nedenle bolgenin tarihsel gegmisi de

Giiclii Yanlar

- Bolgede koyunculuk faaliyetinin ana faaliyet olusu,

- Bolgede Divle Tulum Peynirinin kendine 6zgii bir intiniin olmasi
- Karaman Divle Tulum Peynirine kars1 talebin yiiksek olusu,

- Diger peynirlerden daha giizel tat ve aromaya sahip olmasi.

- Peynirin olgunlagmasinda bolgeye 6zgii obrugun olmasi

Zayrf Yanlar

- Kuraklik dolayisi ile bolgede yem bitkileri iiretiminde yasanan
sikintilar ve bunun koyun yetistiriciligine olumsuz yansimas,

- Peynir yapiminda standartlarinin tam olarak saglanamamasi nedeni
ile kalite konusunda birlikteligin olmay1s1,

- Hijyen konusunda sorunlarin varligi,

- Meralarin verimsiz olmasi,

- Uretici Birliginin etkin olmamasi,

- Bolgede saf bir koyun irkinin olmamas,

- Ureticiler ve koyler arasinda birliktelik konusunda yasanan sorunlar.

Firsatlar

- Bolgenin tarihi ge¢misi ve tarihi yerleri ile kirsal turizm i¢in biiyiik
bir potansiyele sahip olmasi,

- Karaman Divle Tulum Peynirine kars: talebin yiiksek olmasi yeni
pazar alanlarmm bulunmasi,

- Bolgede baska obruklarin olmasi nedeni ile iiretim kapasitesinin
arttirma olanag.

- Mera alanlarinin ¢ok genis olmasi,

- Tarihi bir kiiltiire sahip olmasi,

Tehditler

- Bolgede faaliyet gosteren biiyiik mandira sahiplerinin bu peynirin
adini1 haksiz yere kullanmalari,

- Karaman Divle Tulum Peynirine benzeyen fakat soguk hava
depolarinda olgunlastirilan peynirlerin fiyat avantaji nedeni ile biiyiik
bir rekabet olusturmast,

- Bolgede koyunculuk faaliyetinin artmasinin kadinlarin is yiikiinii
daha fazla arttirmasi,

- Bolgede magaralarin yanlis kullanimi sonucu kirlilik olusmast,

- Koyunculuk faaliyetinin artmasmnin meralar ve gevre lizerinde
olumsuz baski yaratmasi.
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goz Oniline alindiginda kirsal turizmin gelistirilmesi,
kirsal kalkinma igin 6nemli bir potansiyel olabilir. Bu
gelismede alinacak cografi isaret etkili rol oynayacaktir.

Bolgede birlik ¢evresinde yiiriitiilecek {iretim
bolgeden disa gogli onleyebilir ve mevcut geng niifus i¢in
isgiicli olusturabilir.

Tiiketici agisindan bakildiginda ise son zamanlarda
peynir ile ilgili ulusal ve yerel kanallarda yaymlarin
yapilmasi, tanitim igin etkili olmustur. Peynirin arz
noktasinda liretiminin az olmasi ve tiretim potansiyelinin
artmasinin da toplam talebi tamamen karsilayamamasi
nedeni ile su anki fiyattan satisinda bir sorun
goriilmemektedir. Fakat Karaman Divle Tulum Peyniri
disinda endiistriyel tulum peynirlerinin {iretim hacminin
yliksek olusu ve fiyatlarin Karaman Divle Tulum
Peynirinden diisiik olmasi sonucu Karaman Divle Tulum
Peyniri fiyatindaki artig tiiketiciyi diger tulum peynirlerine
yonlendirerek talepte diigsmeye sebep olabilmektedir. Bu
nedenle fiyat olusumunda ortalama kg. bagina 3-4 TL’lik
fiyat farki normal olarak karsilanabilir.

Karaman Divle Tulum Peynirinin cografi isaret
almas1 kisa vadede olmasa da orta ve uzun vadede
piyasaya yeni firmalarin girisine zemin olusturabilir.
Bu da isgiici acisindan bakildiginda olumlu bir etki
yaratsa bile bu etkinin mevsimsel olusu siireklilik arz
etmemektedir. Piyasaya yeni firmalarin girmesi rekabeti
daha da arttiracagindan fiyat olusumunda olumlu bir etki
ortaya ¢ikmayabilir.

Karaman Divle Tulum Peyniri’'nde cografi isaret
almamamasmin bir nedeni ise peynir iiretiminde
bir  standardizasyonun  saglanamamis  olmasidir.
Uretim tekniklerinin isletmeden isletmeye degisiklik
gostermesi  peynirin  lezzet ve aromasinda da
farkliliklar olusturmaktadir. Her en kadar obrugun
tirtin farklilagsmasinda etkin rol oynadigi bilinse de
tiretimde standardin olmamasi peynirin cografi isaret
alamamasinda en biiyiik etkenlerden birisidir.

4. Sonug¢

Karaman Divle Tulum Peyniri ve diger tulum
peynirlerinin tiretimi ile ilgili g6z 6niine alinmasi gereken
en 6nemli unsurlar su sekilde 6zetlenebilir;

1. Arasgtirmanmn yapildigt her iki koyde de
Karaman Divle Tulum Peyniri itiretimi igin bir birlik
veya organizasyonun olmadigt belirlenmistir. Bu da
peynir iretiminde iretici, dagitict ve satici arasinda
koordinasyon sorununun yasandiginin gostergesidir.
Bolgede onceki yillarda birlik kurma ile ilgili yasanan
olumsuzluklar tireticilerin ayni ¢ati altinda toplanmasini
zorlagtirmaktadir. Divle’nin Obruk Peyniri’ni diger
koylerden daha fazla sahiplenmesi, merkezin kendi
koyleri olmast gerektigini beyan etmeleri biitiin
organizasyonun Divle koyili araciligi ile yapilma
zorunlulugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Buna bagli olarak
da diger kdylerin bir araya gelmesi giiglesmektedir.

2. Bolgenin en 6nemli sorunu son yillarda yasanan
kuraklik ve buna bagli olarak iiretim desenlerinin

daralmasi nedeniyle hayvancilik faaliyetinin kar oraninin
geemis yillara gore diismesidir. Buna ragmen bolgede
kuraga dayanikli yem bitkileri yetistiriciligi konusuna
agirlik verilebilir.

3. Bolgede AB hibe programlart kapsaminda
desteklenen  “Benim  Peynirim  Divle”  projesi
yiiriitiilmiistiir. Bu projenin en 6nemli amaglari {ireticilere
yem bitkisi konusunda demonstrasyonlar yapmak,
tireticilerin hayvancilik ve peynir iretimi ile ilgili
egitimlerinin saglanmasi ve Karaman Divle Tulum Peyniri
icin hem Cografi Isaret hem de Patent basvurusunun
yapilmasidir. Ozellikle cografi isaret konusunda iireticiler
bilgilendirilmeli ve bilinglendirilmelidir.

4.  Karaman Divle Tulum Peyniri ile beraber aynm
ozellikleri tasimayan diger tulum peynirleri de piyasada
satilmaya devam etmektedir. Bununla ilgili gerekli
onlemlerin alinmasi gerekmektedir.

5. Peynir iretiminde gerekli hijyen kosullarinin
yeterince saglanamamasi (kaynatilmamis siitten peynir
yapimi vb.), tretim teknikleri ve peynir iiretiminde
kullanilan maddeler ve oranlari (tuz, maya, siitiin yag
orani vb.) gibi hususlarda standardizasyonun olmamast,
Obruktancikanpeynirlerinkalite 5zelliklerininbirbirinden
farkli olusu, bunu denetleyecek bir organizasyonun
olmayis1 ve peynirde zaman zaman acilasma, ¢ok tuzlu
olma vb. kalite sorunlarinin yaganmasi dnlem alinmasi
gereken konularin basinda gelmektedir.

Tiirkiye’de cografi isaret kavrami yeni yeni gelisme
egilimi igerisindedir. Cografi isaret kavraminin yerinde
kullanilamamas: ve isaret alindiktan sonra kontrol
unsurunun yerine getirilememesi nedeni ile AB
tilkelerindeki gibi kalkinma igin bir kaldirag vazifesinden
ziyade ismin korunmasi ile sinirli kalmaktadir. Oysa
cografi isaretlerin normal bir ticari markanin korunmasi
gibi degil birlikteligin ¢evre ile interaksiyonunun
saglanmasi ve kalkinma i¢in bir yaklagim olusturmasi
gerekmektedir. Ele alinan 6rneklerde de cografi isaretler
tiretici ve Uretim zincirindeki aktorlerin dikey ve yatay
entegrasyonunun saglanmasi, Uriiniin gelenckselliginin
korunmasi, cografya ve insan unsurunun {rlinde
ortaya c¢ikardigi ayirt edici niteliginin ekonomik bir
unsuru olmasi sebebiyle kirsal kalkinma igin imit vaat
etmektedir.
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