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Siyasi Kampanya Calismalarinda, Siyasal Reklamcihigin Siyasi Parti
Adaylari ve Secmenler Uzerindeki Etkileri

Metin Serhat ILTER*

Ozet

Bu aragtirmada siyasal reklamciligin; siyasi parti adaylar1 ve se¢gmenler {izerindeki etkileri
incelenmistir. Arasgtirmanin amaci; Tirkiye’nin yetmis {i¢ yilik c¢ok partili hayatinda secim
sisteminde, demokratiklesme siirecinde, siyasi partilerin oylarini arttirmalar1 ve segimi kazanmalari
icin gerekli olan destegi almakta reklamdan nasil yararlandiklart hakkinda bilgi vermek ve siyasi
kampanya caligmalarinda reklamin bir etkisinin olup olmadig1 sorgulamaktadir. Derleme makalesi
formunda olan bu ¢aligma, bu konudaki ¢esitli yazar ve akademisyenlerin goriislerine yer verilerek
hazirlanmigtir. Sonug¢ béliimiinde, ¢ikarimlar 31 Mart 2019 Yerel Se¢imleri de isin i¢ine katilarak
yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Siyasal Reklamcilik, Siyasi Partiler, iletigim.

Abstract

In this study political advertising effects political party’s candidates and voters were
investigated on. The purpose of the study, seventy-third years of multi-party electoral system in
Turkey's political parties to increase their votes, provide information about how they can benefit from
political advertising’s elements and political studies on the effect of these elements is to determine
whether. This study, which is in the form of a compilation article, has been prepared by including the
opinions of various writers and academicians. In the conclusion section, these views were compared
with the 31 March 2019 Local Election.

Keywords: Advertisement, Political Advertising, Political Parties, Communication.

Giris

Cok partili se¢im sistemi demokrasinin en 6nemli yap1 taslarindan biridir.
Siyasal partiler, dernekler, sivil toplum kuruluslart s6z soyleyebilme yetisine
demokrasi sayesinde kavusur. Bagimsiz medya kuruluslar1 ve sivil toplum
kuruluslart1 demokrasinin igleyisinde 6nemli yere sahiptirler. Demokrasinin
kurallarmin esnek toplum yapilarina uyarlanmasi sonucunda farkli toplumsal
yapilar ¢cagdaslasmanin yolunu agarlar.

Yazilim diinyasindaki degisimler ve yenilikler internetin artik sadece bir ag
olmadigini kanitlamistir. Birgok medya kurulusu artik internete tasinmistir. Haber
kaynaklari, radyo ve televizyondan 6nce haberlerini internet {izerinden diinyaya
ulastirmaktadirlar. Internetin hem ucuz hem de kolay ulasilabilir olmas1 onun siyasi
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arenada da etkin kullanimmi giindeme getirmistir. Ozellikle gelismis iilkelerde
secim kampanyalarinda internet yogun olarak kullanilmaktadir.

Gelisen ve degisen teknolojiler se¢im kampanyalarindaki gorsel ve isitsel
Ogeleri zenginlestirmistir. Artik se¢im kampanyalarinda reklamciligin  tiim
mecralar1 kullanilmakta, buna ek olarak miizikten de yararlanilmakta ve 6zel se¢im
miizikleri bestelenmekte ve meydanlarda ¢alinmaktadir.

Siyasete giren cesitli mesleklerden insanlar, kendilerini imaj ve goriintii
degisikligi i¢in profesyonellere birakmaya baslamislardir. Fotograf caligmalari
profesyonel fotografcilar tarafindan en yiiksek kalitede hazirlanmaktadir.

Siyasi arenada adayin se¢im ¢alismalarinin en etkin konumda olmasi igin
ulastirmadan, sinemaya, bilgisayar endiistrisinden miizik endiistrisine kadar birgok
meslek erbabinin bu ¢alismalara katildig1 goriilmektedir.

Bu arastirmanin kapsaminda siyaset sahnesinde; siyasal reklamecilik,
negatif siyasal reklam, siyasal reklamin etkileri, siyasal reklamecilikta liderin rolii,
siyasal reklamcilikta medyanin rolii, siyasi imaj yonetimi, propaganda, demokrasi
ve 31 Mart 2019 Mahalli idareler Genel Secimi 6zelinde siyasal reklamcilik
konusu incelenmistir.

1. Siyasal Reklamcihik

Reklam gerek ulusal gerekse uluslararasi pazarlarda satilan veya sunulan
mal veya hizmetin hedef kitlelere ulasiminda belki de baslangi¢ asamasinda en
onemli unsurlardan birisidir.

“Reklam bir iiriiniin, bir hizmetin, bir fikrin ya da bir kurum ve kisinin
kimligi belli sorumlusunca tarifesi dnceden belirlenmis bir bedel ddenerek yiginsal
iletisim araclart ile kamuoyuna olumlu bir bicimde tamtilip benimsetilmesidir.”
(islamoglu, 2002: 148):

Siyasette kullanildiginda reklamcilik faaliyetleri cogunlukla propaganda ile
karistirtlir. Bu karigikligin  sebebi aslinda biraz da se¢im kampanyalarindaki
sOylemlerden kaynaklidir. Bir kampanyada kullanilan dilin propaganda yogun
olmasi reklami geri planda birakabilir. Burada se¢ime giren siyasi partinin liderinin
de tavr1 6nemlidir.

Reklamin ve propagandanin siyasi reklam kampanyalarinda birbirine
karigtirllmasinin  engellenmesi igin ikisi arasindaki farklara dikkat etmek
gerekmektedir. “Reklam propagandadan farklidir. Propagandada kaynak
genellikle gizlidir, mesajin kaynagi kolayca goriilmez. Oysa reklamda mesajin
kimler tarafindan verildigi bilinir. Bu yiizden bireylerin reklam mesajlarina karsi
savunmaya ge¢me egilimleri propagandaya gore daha yiiksektiv. Buna ragmen bir
siyasi partinin kendisini ve politik iiriinlerini pazarlamasinda reklamin yerine
getirdigi bazi islevleri vardir (Islamoglu, 2002: 148):

1. Bilgilendirme f;levi: Uriin, fikir, hizmet, kurum ve kigi hakkinda,; onlarin
ozelliklerini, farkhihiklarim, tistiinliiklerini ve oteki nitelikleri hakkinda bilgi
vermek demektir.

80




Yalova Sosyal Bilimler Dergisi, Yil 10, Sayi 20, Nisan 2020

2. Ikna Etme Islevi: O siyasi parti ya da adayin ve iiriinlerinin neden tercih
edilmesi gerektigi konusunda se¢menleri ikna etmeye ve olusmus yanlis
kanilari ve algilamalar: degistirmeye yonelik mesajlar ikna etmek icindir.

3. Hatwrlatma Islevi: Se¢men belleginde unutulmus olan imajlari, bilgileri
yvenilemeye, parti ve adaylari se¢menlere tamitmaya yonelik mesajlar
hatirlatma islevinin yerine getirilmesi icindir.

4. Destekleme Islevi: Bu islev adaylari, propagandacilart ve érgiitii
cesaretlendirmeye ve se¢menlerin o siyasi partiyi tercih etmelerinin dogru
bir davranis olacagini anlatmaya yénelik reklamlar bu islevi goriir.

5. Deger Katma Islevi: Siyasi partive, orgiite, adaylara deger katmak
demektir.”

“Reklam; kitle tamtim araglart vasitasiyla mal, hizmet veya fikir igin
tiiketici tutumlart ve davranis kaliplarinin degistirilmesini saglayan, ikna edici bir
gii¢ islevini gormektedir. Kitlelere ulagmadaki basarisi nedeniyle, modern siyasette
hissedilebilir  etkinlikte ~rol —oynamaktadr. Ozellikle —hazirlanan  reklam
kampanyalar: vasitasiyla hedef kitlelere siyasi partinin, adayin ve benimsetilmek
istenen fikrin tamtilmasina ¢alistlir” (Tan, 2003: 87). Se¢cim kampanyalarinda
kullanilan reklam yontemleri arasinda en fazla kitleye ulagsmadaki etkisi sebebiyle
televizyon reklamlar1 tercih edilmektedir. Televizyonda reklama girilince
kumandayla baska kanala ge¢me islemi yapilirken, sinema ortaminda verilen
reklam filmi mecburen seyredilmektedir. Bu sebeple sinemada verilen siyasal
reklam, mesajin izleyici kitlesi acindan daha net anlasilmasia sebep olacaktir.
Internet ortam1 da giiniimiiz bilgi teknolojilerinin gelisimine kosut siyasal
reklamlarin kullanim alanlarindan biridir. Ozellikle sosyal medya bu konuda
arkadas referans gruplarindan olusan yapilarda etkilidir.

Bir siyaset¢i secime girmeden Once hitap ettigi toplumun tiim deger
yargilarina vakif olmak zorundadir. Onun se¢im kampanyasinda kullandigi her
tiirli reklam malzemesi, toplumun gelenek-gorenck, orf, adet, anane ve deger
yargistyla ortismelidir. “Her seyden once bir iletisim siireci olan reklam, belirli
bir toplumsal cevre icinde gerceklesmektedir ve s6z konusu toplumsal cevrenin
niceliksel ve niteliksel ozelliklerinden dogrudan etkilenmektedir. Bir toplumun
sahip oldugu kiiltiir, gelenek ve gérenekler, toplumsal normlar, roller, bireyler,
gruplar ve kurumlar arasi iliski bi¢imleri gibi sosyolojinin inceleme alanini
olusturan konular reklamcilar agisindan da olduk¢a onemlidir” (Elden, 2013:
172). Toplumsal normlar siyaset¢i tarafindan dogru yorumlandigi siirece faydali
olur. Yoksa toplumun tiim deger yargilar1 goz ardi edilerek hazirlanmis siyasi
kampanyalarin sonunun hiisranla bittigi ¢esitli zamanlarda gorilmiistiir.

“Reklanmin temel amaci, oy hacminin arttirtimasi oldugu icin reklami veren
siyasi partiler, reklamin secim sonuglarina gore degerlendirilmesini isterler” (Tan,
2003: 93). Reklam veren olarak siyasi partinin reklamcidan bekledigi yaptigi
calismalarin oyunu arttirip arttiramayacagi degil dogrudan arttirmasidir. Reklamci
siyasal reklami iletisim unsuru olarak degerlendirirken, siyasi parti oy hacminin
arttirtlmas1 olarak goriir. Bu konu reklamciyla reklam veren arasinda bir ¢atisma
konusu olsa da son s6zii reklamc1 sOyler, ¢iinkii profesyonel bir reklamci yaptiginin
dogru oldugunu bilir ve ona gore hareket eder. Reklamcinin siyasal reklamdan
bekledigi, hedef kitlenin verilen mesaji dogru olarak algilayip algilamadig: ile
ilgilidir. Dogru algilandiginda reklamlar hedefine ulasmis sayilir.
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“Siyasal reklam icin siyasal iletisim agcisindan kesin bir tamim
bulunmamakla beraber “igerigi siyasal olan reklamcilik” olarak betimlenmektedir.
Lynda Lee Kaid’e gére siyasal reklamculik, “bir siyasal partinin veya adayin kitle
iletisim kanallarinda zaman ve yer satin alarak, se¢menlerin siyasal inanglarni,
tutumlarini veya davraniglarin etkilemek bakimindan, siyasal mesajlar vermek icin
kullanilmas: siireci” olarak tanimlanmaktadir” (Seker ve Isliyen, 2012: 331).

“Bir siyasal reklam kampanyasi ile ulasimak istenen amacglarin iyi
tammlanmast ve belirlenmesi gerekir. Amaglarin agik, kesin ve olgiilebilir
olmalarina ozen gosterilmelidir. Hedef se¢men kitlesinin veya kamuoyu boliimiiniin
incelenmesi sonucu bu amaglarin tespit edilecegi unutulmamalidir. Ciinkii siyasi
parti yoneticilerini bu anlamda konusturan hedef kamuoyu béliimiiyle ilgili sahip
olduklar: bilgi diizeyidir” (Tan, 2003: 91).

“Siyasal reklam, se¢menlerin oylarmi belli bir aday iizerinde yogunlastirmalari
icin gelistirilen cesitli stratejilerle se¢imlerde kilit rol oynar. Ansolabere ve Iyengar’a gore
politik reklamlar, imaj reklamlari, sorun reklamlart ve negatif reklamlar olmak iizere iice
ayrilir.  Giiniimiizde tiim diinyada adaylar, segim oncesinde uyguladiklar: reklam
kampanyalarinda genelde agirlikli olarak negatif politik reklamlari kullanmaktadirlar”
(Tosun, 2003: 322). Onemi acgisindan Negatif Siyasal Reklam ileride ayr1 bir boliim olarak
ayrica anlatilmustir.

“Giiniimiizde tiim sanal/giiciil disavurum yontemleri reklamcilik tarafindan
emilerek yutulmustur. Bir derinlikten yoksun, anlik ve aninda unutulma ozelligine
sahip olan reklamlar, tim ozgiin kiiltiivel bigimlerle tiim ozgiin dil yetilerini
yutmaktadirlar. Buna yiizeysel bir bicimin zaferi, tiim anlamlandirma bi¢imleri
arasindaki en kiiciik ortak payda, anlamin sifir derecesi, antropinin tiim olast soz
(mecazlar) oyunlarina karsi kazandigi zafer de diyebiliriz. Reklamda gostergenin
enerjisi en alt seviyeye inmektedir. Bu bir eklemlenme degil goriinme ozelligine
sahip, bir ge¢mis ve gelecekten bagka bir seye doniigme olasiligi bulunmayan bir
bigimdir. Ciinkii reklam kendinden onceki bicimleri egemenligi altinda
tutmaktadir” (Baudrillard, 2011: 129). Reklamin seyleri en baside indirgeyen
yapisi, derinlikten yoksun olusu, anlik olusu ve ¢ok ¢abuk unutulmasi bilhassa dile
ve dilin yetilerine zarar vermektedir. Reklamin tuhaf igeriklerin doniisiimii ve yok
olusu ancak reklam igeriklerinin dolu olmasiyla engellenebilir. Bunun yolu da
birbirine eklemlenen anlamlar lizerinden reklam mesajinin kurgulanmasidir. Bu
durum reklamin doniistiiriilmesine engel olacaktir.
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Sekil 1. Siyasal Reklam Arastirmasiin Modeli

Demografik
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Kurtuldu, 2006: 295)

“Politik reklam, politik bir dogamn biitiinleyici ve anlamli objelerinden
olugur. Basarili bir politik reklam kampanyast i¢in, daha yetenekli, daha inanilir,
daha diiriist, daha dost, daha basarili, daha giicli, daha az saldirgan, daha
samimi, daha aktif olarak siralanmaktadir” (Kurtuldu, 2006: 294).

Siyasal reklamda vurgulanan ana goriis, partinin ya da liderin
politikalarmin hedefleri ekseninde olmalidir. Bu yapilirken reklam filmlerinde
halktan gergek karakterler (reklam oyuncular1 ya da yildizlar1 degil) de yer
almalidir. ifadelerin son derece agik, anlasilir ve samimi olmasi gereklidir.
Se¢menlerin diisiincelerinde olumlu yer alabilmek i¢in siyasilerin tiim olumsuz
tutum ve davranislardan uzak durmalari elzemdir.
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“Politik Reklamin Ozellikleri: Ozellikle kitle iletisim araclarindan
etkilenen se¢menlerin sayr olarak artis gostermesi ve bu araglarin birim zaman
Sfivatlarimin artmast sonucunda politik reklamda ¢ok onemli degisiklikler olmustur.
Kitle iletisim araglar ile yapilan politik reklamlarin ézellikleri kisaca su sekillerde
ozetlenebilir:

1. Politik reklamlar kisa, basit, goz ve kulaga iyi hitap edebilecek sekilde
diizenlenmis mesajlardir. Yiiksek maliyetli olduklari icin kisa vadede
se¢meni ikna edebilecek ve genellikle tiim se¢mene hitap edebilecek
niteliktedirler.

2. Politik reklamlar daha az yaymm araci gerektirirler ve daha az
karmagiktirlar.

3. Politik reklamlar, ticari reklamlarda oldugu gibi, kitle iletisim araglar
sahiplerinden siire kiralanmak suretiyle yayinlanabilirler. Bu yolla, genis
izleyici veya dinleyici kitlesine ulasabilme niteligi kazanmis olurlar.

4. Politik reklamlarin bircok kitle iletisim aracglarinda sik sik tekrar edilmesi,
akilda kalmalar: ve ogrenilmeleri kolaylaswr. Dolayisiyla siyasi tercihte
karar verme siirecinde son derece etkilidirler.

5. Politik reklamlarin en dnemli ozelliklerinden birisi de biiyiik se¢men
kitlelerini ikna etme konusunda uzmanlasmig reklamcilara yaptirilmasidr.

6. Siyasal reklamlar genellikle secim tarihine yakin donemlerde agurlikin
olarak yaymnlaniriar.

7. Politik reklamlarda her ne kadar hedef kitle olarak sinif, kesim veya
gruplar etkilenmeye ¢alisilsa da asil hedef bireydir.

8. Siyasal reklamlarda agirlikli olarak jest ve mimiklere, ozellikle de tatl
tebessiimlere yer verilir” (Tan, 2003: 94)

2. Negatif Siyasal Reklam

Negatif, kelime anlamiyla olumsuz ve degilleme ifadeleri tasir. Negatif
siyasal reklam ise, rakibin reklaminin yapilmasi gibi goriinmekle birlikte olumsuz
Ogeler icermesinden dolayi, 6vmeden ¢ok yerme davranislarinin sergilenmesidir.
Negatif unsurlarin kullanimi akilda daha kalict olmasi ve se¢men Kkitlesi iizerinde
daha etkileyici, uyarici ve ¢arpici etkisinin olmasindan dolayidir.

Olumsuz (Negatif) Reklam; Olumsuz reklam ya da kampanyalar, rakip
parti, aday ya da liderin zayif yonleri ya da bazi 6zellikleri hakkindaki 6nyargilari
vurgulayip se¢gmenin dikkatini bu yone ¢ekmektedir (Bayraktaroglu, 2002: 73).
Negatif siyasal reklam, rakip adaym kendisi ya da partisine veya adayin isledigi
konulara saldirilar1 igermektedir (Seker ve Isliyen, 2012: 331). Negatif siyasal
reklamin adaym sec¢ilmesindeki etkisi ve adaym/liderin fikirlerinin kamuoyu
tarafindan kabul edilerek sandikta oylarin partilerine verilmesi amaci beklenti
teorisi olarak agiklanir (Tosun, 2003: 323).

3. Siyasal Reklamin Etkileri

Muzaffer Serif’in Otokinetik Etki Deneyi; Tamamen karanlik bir odada
izlenen nokta halindeki sabit 15181n, hareket ediyormus gibi algilama yanilgisina
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“otokinetik etki” denir. Gergekte bu 1s1k hi¢ hareket etmez, ama insanlar onu
hareket ediyormus gibi algilarlar (Sakalli, 2013: 32). Bu deney; birbirine tamamen
yabanci bireylerden olusan gruplarin ortak bir goriis sahibi olup uyum iginde
olabilecegi sonucunu kanitlamistir. Otokinetik etki bu sebeple gece yapilan siyasal
mitinglerde kullanilabilir.

Otokinetik etki gece yapilan mitinglerde kullanimi, adayin {izerinde bir 151k
kaynagiyla saglanabilir. Aydinlatilan aday hedef kitle tarafindan platformda izlenir.
Boylece sdyledikleri hedef kitlede daha kalict etki birakar.

“Serif’in bu deneyi sosyal kurallarin nasu olustugu iizerine odaklasmistir
ve yeni grup kurallarimin nasil ortaya ¢iktigini gostermigtir. Serif’in ¢alismalarinin
sonucuna gore, belirsiz bir ortamda bulunan kisiler diger bireylerin etkisinde
kalirlar.  Bireyler kararlarindan, fikirlerinden, belirli bir ortamda ne
yapacaklarindan emin degillerse gruptaki diger bireylerin goriislerine, kararlarina
ve davramiglarina bakarlar ve onlardan etkilenirler” (Sakalli, 2013: 34). Bu durum
kararsiz segmenler {izerinde son derece etkilidir. Mitinge katilan fakat kafasinda
heniiz somut bir fikir olmayan segmen bdylece kararini netlestirebilir.

3.1.Siyasal Reklamcilikta Liderin Rolii

“Iktidara sahip olmamn ve iktidarin kullaniminin, dogrudan dogruya giic
kullanimiyla  ozdeslestirilmemesi  gerektigini vurgulamak ozellikle gerekliydi,
diyordu Parsons. Ona gére, giic, riza gosterilmesini saglamanin cesitli yollarindan
sadece biri olarak goriilmeliydi. Giig, istikrarl siyasi sistemlerde yalnizca son ¢are
olarak, diger yaptirimlar etkisiz kaldiginda kullaniliyordu” (Giddens, 2008: 212).

“Politikamin belki de en temel ve kalict sorunlarindan biri otokratik
yonetimi énlemektir. Icinde bulundugumuz dénem de dahil olmak iizere kayith
tarih boyunca megalomanlik, paranoya, duygusalliktan ve diirtiilerden etkilenen
liderler, devletin zor kullanma ve siddet uygulama imkanlarin kétiiye kullanarak
kendi amaclarina hizmet eder hale getirmislerdir. Despotluklar yiiziinden dlen
insan sayisi, hastalik, kitlik ve savaslardaki kaywplaria boy ol¢iisecek durumdadir”
(Dahl, 2010: 57).

Ust iiste gelen ekonomik krizler insanlari cagresizlige ve iimitsizlige
siiriikler. Iste bu noktada beklenen lider; biiyiik kurtarici, siiper kahraman olur.
Onun soyledigi her s6z dinlenir ve tasdik edilir. Vaatlerine kanilir. Ta ki
gergeklestiremeyinceye kadar. Gergeklestirilemeyen vaatler liderin ¢okiisiidiir ve
lider gittigi yolda terk edilir.

Biiyiik Insan Teorisi: “Bir grupta liderlik roliinii/koltugunu dolduranin bu
rolii/koltugu doldurma nedenleri nelerdir?” diye soruldugunda liderligin biiyiik
insan teorisi kapsaminda, liderler kisilik oOzellikleriyle grup igerisindeki diger
insanlardan farkli olarak insanlar1 etkileme/sagirtma kabiliyetine sahiptirler.
Boylece, 6rnegin, zeki-becerikli bir insan goriintiisii, hakim/baskin tekil yapilar
diger insanlarca kabul edilip liderlik pozisyonuna uygun goriiliir. Bunlarla birlikte,
onlarin kisilik 6zelliklerinin agir1 derecede farkli oldugu ileri siiriiliir ve liderlik
koltugunda oturan taninmig insanlarin hizli diistinme kabiliyeti olan (pratik zekali)

85




Yalova Sosyal Bilimler Dergisi, Yil 10, Sayi 20, Nisan 2020

insanlar olduklari bilinir. Ornegin, Tony Blair, George Bush ve Nelson Mandela
cok farkli kisiliklerdir (Eysenck, 2004: 746).

Stogdill’e gore, liderler biraz fazla zeki, kendine giiveni olan, sosyal yoni
kuvvetli, hakim/baskin ve onlari takip edenlerin iizerinde yoneltme basarisi olan ya
da bunlara sahip olmaya meyilli kisilerdir (Eysenck, 2004: 746).

3.2. Siyasal Reklamcilikta Medyanin Rolii

Siyasal reklamcilik konusunda c¢alisan reklamcilar medyayi en etkin sekilde
kullananlardir. Ciinkii kampanya biitgeleri neredeyse sinirsiza yakindir ve harcanan paralar
konusunda kimse soru soramaz. Hal bdyle olunca gerek gorsel gerekse yazinsal medya
araglar1 kampanyanin son noktasina kadar kullanilabilmektedir.

“Secim kampanyalarinda c¢esitli medya araglart  kullanmilarak politik
fikirlerin yayilmasi, politik parti ya da adayin tamtilmasi ve imaj olusturulmasina
calisthr. Kampanyalarda en etkin medya aract televizyondur. Televizyonun yani
sira radyodan yaygin sekilde yararlamimistir. Radyo, adayin sesli mesajlarla
halka ulasimina olanak sagladigi icin oldukca etkili olmustur. Televizyonun
se¢menleri etkileme giicii daha da yiiksektir. Adayin dis goriiniigii, mimikleri, el ve
yiiz hareketleri, giyimi ve ses tonu televizyondaki secim propagandalarinda onem
tasimaktadwr” (Goksel, 2005: 44). “Televizyon ve filmler ise gorsel agidan
avantajlara sahiptirler. Televizyonda fiziksel ¢ekicilige sahip bir konusmact daha
fazla dikkat cekebilir. Mesajlar c¢esitli saatlerde veya giinlerde tekrar edilerek
izlenme sanslar yiikseltilebilir; yani seyircilerin mesaji algilama ve etkilenme
olasiliklar artabilir” (Sakalli, 2013: 146). “Artik, giiniimiizde, siyasal tartismalar,
sadece televizyon stiidyolarinda yapimamaktadir. Iletisim  teknolojilerinde
yvasanan gelismeler ve internet kullanimimin yayginlagmasi, siyasal tartismalarin
boyutunu da dogrudan etkilemektedir. Bireyler ve gruplar arasindaki iligkisel
stiregleri hizlandiran medya, vatandaslar ile ¢esitli toplumlar arasindaki iletisimi
de kolaylastrmaktadwr. Bu durum ise demokrasi konusunda ¢ok seslilige Yol
a¢maktadir” (Karagor, 2009: 127).

“Siyasal pazarlama arag¢ ve teknikleri arasinda afisler, el ilanlari, tanitici
brosiirler bastirilmasi, radyo ve televizyonlar igin tamtict film hazirlanmast,
gazetelere ilan verilmesi, siyasal mitingler diizenlenmesi, se¢cmenlere ya da
delegelere yemek verilmesi, bazi tamitma malzemesinin veya armaganlarin
dagitilmast ya da tamitma malzemesi ve kitap satilarak partiye gelir saglanmasi,
se¢menle birebir temas kurmak amaci ile kapi kapt dolagilmast gibi ¢alismalar
vardir” (Tacar, 1997: 12).

3.3. Siyasi Imaj Yonetimi

Giizel (Temiz) bir insanin soyledigi ¢irkin s6z inandiricidir. Cirkin (Kirli
goriiniimlil) birinin sdyledigi gilizel s6z inandiriciligini  kaybeder. Kimi
sosyologlarin televizyon programlarina 6zentisiz bir goriintiiyle katilmalar1 ‘yagh
ve uzun sag, kirli sakal’ onlarm halk iizerindeki etkilerini gegersiz kilmakta ve
savundugu fikirler uzaya bosuna atilan bir fiize gibi tesirsiz kalmaktadir. Dig
goriiniim, Nasrettin Hoca’nin ‘Ye kiirkiim ye!” deyisi misali, imaj bu nedenle
hitabette ve siyasette ¢ok énemli bir yere sahiptir.
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“Siyasal kampanyalarda imaj ydnetimi agisindan adayin kisisel ozellikleri,
se¢menlerle etkili iletisim kurma kabiliyeti, yonetim becerisi, zeka ve bilgi diizeyi, ahlak
anlayisi, yaptirim ve ig bitirme giicii, ge¢mis dénemdeki icraatlart ve sorunlar karsisinda
takindigr durus gibi konular énem tagimaktadr” (Kilig, 2013: 49).

“Adayin kisiligi, secmenler iizerinde onemli etkileri vardir. Genel segcimler
ve parlamento segimleri i¢in adaylarin kisilikleri olduk¢a dnemli  rol
oynamaktadirlar. Yerel secimlerde ve belediye secimlerinde se¢menler adaylart
daha yakindan tamima ve tercih etme durumundadirlar. Adaylarin kisiliklerinin
politika ile pek ilgilenmeyen ve oylart dalgali sayilan se¢menler ile kararsiz
se¢menler tizerinde genis etkisi vardwr” (Dalkiran, 1995: 82).

Cesitli sesler ve el kol hareketleri, dinleyicilere, konusmacinin ne dedigini
yorumlamak i¢in uygun bir ¢ergceve sunar: konusmact mutlu mu, iizgiin mii, kizgin
mi, hevesli mi, yorgun mu ya da baska bir duygusal durumda m1? Bilgi mi istiyor,
bir seyi inkar m1 ediyor, ger¢egi mi sOyliiyor yoksa soyledikleri yalan mi1? Bu
bilginin ¢ok az bir kism1 yalnizca konusma diliyle aktarilir. Ingilizce’de drnegin
duygularla ilgili bilgilerin %90°1 s6ylenen sozciiklerle degil, beden dili ve ses
tonuyla aktarilir (Haviland, Prins, Walrath ve McBride, 2008: 226).

“Bati demokrasilerinde oynakligin yiikselisini aciklamak iizere ileri
stiriilen teorilerden biri de, sosyal boliinmelerin parti sistemi iizerindeki etkisinin
ve buna bagl olarak parti ile 6zdeslesme duygusunun zayiflamasi, yiizen (floating)
se¢men oranminin yiikselmesidir. Bu aciklamaya, Tiirk parti sistemindeki oynaklik
konusunda da basvurulmaktadir. Mesela Sabri Sayari’ya gore, “Tiirkiye’de
se¢cmenlerin belli partilere karst olusturduklar: duygusal baglhilikiar, cok-partili
hayatin baslangicindan bu yana zayiflamistir. Se¢im siyasetinin ve parti sisteminin
normal evriminin sik sik kesintiye ugramasi, partilerle secmenler arasindaki
baglarin giiclenmesine katkida bulunmamistir” (Ozbudun, 2011: 68).

3.4. Propaganda

Propaganda, Oyle bir fikirdir ki kosulsuz kabul edilip dile getirilir. Cesitli
sOylemler, dogrulugu ya da yanlighgt test edilmeden kitlelere aktarilan sesler
propagandanin temelini olusturur. Kismen ideolojik bir baski unsuru olan propaganda
kismen de reklam gibi anlagilir ya da sdylemi sebebiyle reklamla karigtirilir. Fakat
propaganday1 reklamdan ayiran en temel fark kitleleri bir an dnce eyleme gegirmeye olan
istegidir.

“Propaganda; bir fikri, dogruluk veya kesinligi ile baglantisiz olarak
yaymak amaciyla kamuoyunun etkin bi¢cimde uyariimasi seklinde tanimlandig gibi,
belirli bir fikir ve davranisin kékenini, bununla ilgili ¢ikari, kullandigi yontemleri,
yaymak istedigi icerigi ve benimseyenlerin karsilasacagi sonuclari goz oniinde
tutarak, bu hususlardan birini, birkacini ya da hepsini gozetmek suretiyle onu
yayma ve kabul ettirme gayreti olarak da ifade edilmektedir” (Ozkan, 2007: 161).

“Reklam ve propaganda Ekim Devrimi ve 1929 Ekonomik Bunalimi’yla birlikte
onem kazanmuslardwr. Her ikisi de kitlesel fikir ya da mal iiretimi kokenli olup baslangicta
iki ayri seyken zaman iginde birbirine meyletmis olan iki kitlesel dil yetisidirler.
Propaganda once politikacilarla politik partilerin  toplum nazarmda o ana kadar

olusturmug olduklari “imaj”dan yararlanarak bagvurduklari bir “temel hedeflerini”,
kendilerini ve pratiklerini pazarlama ve satma yéntemi olmustur. Rekabete, yani mal ve

87




Yalova Sosyal Bilimler Dergisi, Yil 10, Sayi 20, Nisan 2020

markaya yaslanmis bir toplumdaysa ileride tek ve hakiki bir biiyiik itici giic modeline
doniigecek reklama benzemeye baglamistur” (Baudrillard, 2011: 129).

“Siyasi arenada propagandanin kullamilmasi, onun ideolojik bir baski aygiti
olarak goriilmesine sebep olmustur. Bu da propagandamn basariya ulasmasini biiyiik
oranda etkilemistir” (Seker ve Isliyen, 2012: 330).

“Propaganda etkinliklerinin tarihi ¢ok eski zamanlara uzanmakla beraber
propagandanin ¢agdas bicimlerinin ortaya ¢ikist kitle iletisim araglarimin gelisimine
paralellik giostermektedir. Tiim sosyal evrenin farklilastirma mantigina gore diizenlendigi
propagandada; dogru ve yanlis, hakli ve haksiz, erdem ve kotiiliik, hakikat ve yalan,
sadakat ve ihanet gibi kavramlar siklikla yer almaktadwr. Rakipler karsisinda izlenecek
yollarin, yapilacak davranislarin gésterdigi, sosyal diinya ve olaylara iligkin agiklamalarin
getirildigi, sorularin belli bir agidan cevaplandigi propagandada alicilart eyleme itmeye
vénelik kaliplar yargilar, basitlestirmeler, sloganlar, eylemi aydinlatici rehberler ve isaret
noktalart kullaniimaktadir” (Elden, 2013: 167).

4. Siyasal Reklamciigin Olmazsa Olmazi Demokrasi

Demokrasi, demokratik yonetim ya da demokrat kelimeleri insanlarin zihninde hep
Ozgiirliigh cagristirmistir. Diger rejimlerle karsilastirildiginda ekonomik 6zgiirlik olmasa
da en azindan siyasal Ozgiirlik agisindan ve insanlarin s6z soyleyebilme yetisine
kavusmasinda toplumsal olarak oOnemlidir. Demokrasinin 6nemi O6zgiirlilkten ¢ok halk
tarafindan yonetimden gelmektedir. Burada yalniz 6zgiir olan halklarin da ydnetime
katilabilecegini de saf dis1 etmemek gerekir. Ozgiir halklarin cesitliligi sebebiyle de
demokrasi toplumsal barisin teminatidir.

“Demokrasi kelimesinin olasi kullamimlarindan biri, giiniimiizde epey
yaygin bir tammi, keyfi siyasi iktidardan kurtulmus olmaktir. Bu tamma gore
demokrasi bireyci bir liberal siyasi giindemin gerceklestirilmesidir az ¢ok. Bu
anlayisin bir iilkenin ne kadar demokratik olduguyla ilgili dissal élgiitleri, soz
konusu iilkede birden ¢ok partinin yaristigi serbest se¢imler yapilp yapilmadigi,
dogrudan dogruya hiikiimetin siyasi kontrolii altinda olmayan iletisim araglarinin
olup olmadigi, kisinin dinsel inancinin gereklerini devletin miidahalesi olmaksizin
yerine getirip getiremedigi, kisacasi, ¢ogunlukla sivil ozgiirliikler olarak ozetlen
biitiin her seyin belli bir devletin simirlart igcinde gercekte ne derecede hayata
gecirilebildigi olmugtur” (Wallerstein, 2004: 136).

“Hemen herkes tarafindan iyi bir sey olarak goriilen ve Bernard Crick’in
ifadesiyle kamusal islerin diinyasinda belki de en ¢ok rastgele bicimde kullanilan
bir kavram olan demokrasi; kisaca halk tarafindan yonetim olarak ifade edilerek,
hem katihmi hem de halk yararina yénetimi kapsamakta ve c¢esitli bicimler
alabilmektedir. Demokrasinin tizerinde uzlagmis bir tanimi bulunmamast sebebiyle
kavramin agiklanmasina demokrasi kriterleri agisindan yaklasmak daha saglikl
bir yontemdir. Bu baglamda, Robert Dahl demokrasi igin bes kriter ortaya
koymaktadwr. Bunlar; etkin katilim, oy kullanma esitligi, bilgi edinebilme, giindem
tizerine son sozii soyleme hakki ve yetiskinlerin dahil olmasidir” (Karagor, 2009:
123).

“Bir yonetimin demokratik olmasi icin kesinlikle gerekli olan hak, ozgiirliik
ve firsatlara ek olarak, demokratik bir yonetim altinda yasayan vatandaslar daha
genis ozgiirliiklere de sahip olurlar. Demokrasinin arzulanwrhigr konusundaki bir
inang beraberinde baska inanglar da getirir. Pek ¢ok insan icin bu bir inang
grubunun parcasidir. Bu grup icerisindeki ifade ozgiirliigii inanct digerlerinden
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bagimsiz olarak da istenen bir inangtir. Degerler ve faydalar evreninde
demokrasinin ¢ok onemli bir yeri vardwr. Ancak faydali olan tek sey o degildir.
Demokratik siire¢ icin gerekli olan diger haklar gibi ozgiir ifadenin de kendi degeri
vardiwr, ¢linkii ozgiir ifade, ahlaki ozerkligin, ahlaki yargisi ve iyi bir hayatin
aracidir” (Dahl, 2010: 62).

Demokrasi esas itibariyle i¢ barisi ve bireysel 6zgiirliigii korumaya matuf
fayda gayesi giiden bir aygit, bir usuldiir. Bu bakimdan hatadan salim veya mutlak
degildir (Butler, 2001: 177).

“Demokrasi, esas itibariyle yarigmact bir sistemdir. Cogunlugun yonetimi
pratik bir kuraldir. Bu kuralin kabul edilmesinin ¢cogunlugun tercihlerine ahlaki bir
iistiinliik taminmasi ile bir iliskisi yoktur. Iktidar: kullanma belirli bir zamanla
simrhdir.  Iktidar mevkii, sonsuz olarak hichir kimseye birakilamaz. Bugiin
cogunlukta olanlar, yarin azinlik; azinlikta olanlar ise ¢ogunluk olabilirler. Fakat
bunun gergeklesmesi ancak azinliklara ¢ogunluk olabilme imkdnin bahseden
diisiince ve orgiitlenme imkdnina baglidir” (Nisanci, 2013: 278).

“Eger demokratik rejimler yaygin bir maddi esitsizlikle yasiyorlarsa ve
demokratik devletler mevcut maddi esitsizlik bi¢imlerinin korunmasina yatirim
vapwyorlarsa, bu durumda esitsizligin  olmamast  demokrasinin ya da
demokratiklesmenin gerekli bir kosulu olamaz. Tam aksine, demokratik basart
kamu  politikalarimin - maddi  esitsizliklerin -~ mevcut  oldugu her seyden
yvalitilmasindan olusur. Kamu politikalar: esitsiz kategorilerin simirlarinda keskin
bir sekilde boliinmedigi miiddetce demokrasi sekillenebilir ve ayakta kalabilir. Ote
yvandan, kategorik swumirlarda kesin olarak béliinen haklar, yiikiimliliikler ve
miidahaleler demokrasiyi tehdit ederler ve demokratiklesmeye ket vururlar.
Demokrasi,  giindelik  hayatin  esitsizlikleriyle  deviet-yurttas  iliskilerinin
esitsizlikleri arasindaki uyusmazitk sayesinde geligir” (Tilly, 2011: 198).

“Eger devlet halk iradesini dogrudan temsil ediyorsa, o zaman temelinde
yatan hayatin kopyasindan ibaret olma egilimindedir. Bireylerin diigiindiiklerini ve
hissettiklerini farkli bir isaretler sistemine c¢evirmekten ote bir sey yapmaz”
(Giddens, 2008: 101).

“Acik, serbest ve diiriist secimler demokrasinin ozii, onun kaginilmaz,
olmazsa olmaz sartidir. Seg¢imlerden ¢ikan hiikiimetler, beceriksiz, yiyici,
dargériisli, sorumsuz olabilirler; kisisel menfaatlarin egemenligi altinda
bulunabilirler; kamu yararimin gerektirdigi politikalart kabul etme yeteneginden
yvoksun olabilirler. Bu nitelikler o hiikiimetleri arzu edilmez kilar ama, demokrasiye
aykwrr olmaz. Demokrasi kamusal erdemlerden biridir, ancak tek kamusal erdem

degildir” (Huntington, 2011: 22).

Cok partili se¢im sistemi demokrasinin en 6nemli yapi tasidir. Siyasal
partiler, dernekler, sivil toplum kuruluslar1 s6z soyleyebilme yetisine demokrasi
sayesinde kavusur. Bagimsiz medya kuruluslar1 ve sivil toplum kuruluslar
demokrasinin isleyisinde 6nemli yere sahiptirler. Demokrasinin kurallarinin esnek
toplum yapilarina uyarlanmasi sonucunda farkli toplumsal yapilar ¢agdaslasmanin
yolunu acarlar.
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5. 31 Mart 2019 Mahalli idareler Secimi Ozelinde Siyasal Reklameihk

Bu secimler, icinde bulunulan ekonomik kriz ve bunun topluma ve
secmene yansimalar1 golgesinde gereklesmistir. Iktidar partisi tiim {ilke genelinde
“Goniil Isi” sloganiyla secim kampanyalarm yiiriitiirken Ana muhalefet partisi ise
“Derman” sloganiyla segim kampanyalarini yiiriitmiistiir. iktidar partisi propaganda
calismalarinda genelde ve yerelde iilkede yaptig1 projeleri anlatmis, ana muhalefet
ise artan hayat pahaliligi, enflasyon, yoksulluk ve bunun toplumun gesitli kesimleri
tizerinde olusturdugu etki {izerinden mesajlar olusturmustur. Sonucu ne olursa
olsun %90’na varan katilimiyla bu se¢imler gercek bir demokrasi séleni olmustur.

Yerel secimlere yansiyan bir goriintii artan enflasyon ve hayat pahaliligidir.
Yasam Tiirkiye’de ekonomik olarak zorlasmaktadir. Enflasyon artmaktadir, igsizlik
artmaktadir, bunlarla baglantili olarak yoksulluk artmaktadir. Yoksulluk diinya
iizerindeki her toplum ve iilke icin bir tehdit ve tehlike oldugu kadar iilkemiz
acisindan da durum boyledir. Yoksulluk, ILO’nun temel ilkelerinde “Her nerede
olursa olsun yoksulluk, herkesin refahi icin tehlikedir” seklinde belirtildigi gibi
gergekte de varligiyla varsilligr da tehdit etmektedir.

Yerel secimlerde goriilen bagka bir goriintii de segmeni azarlayici se¢im
propagandalaridir. Bu tiir propagandalarda genis halk kitleleri tarafindan tepkiyle
karsilanmistir. Segmen, i¢inde hakaret iceren sert, azarlayici ve yipratict siyasal
iislubu tasvip etmez, buna karsi tepki olusturur. Sandikta da oyunu ona gore
kullanir.

Secimlerde siyasi partilerin vurgularina da deginirsek, iktidar Partisinin
‘Memleket isi Goniil Isi* ve ‘Géniil Belediyeciligi® slogan1 yaninda kalp seklinde
Tiirk Bayragi, Parti Bagkaninin imzasi ve fotografi afiglerde kullanilmigtir. Ana
Muhalefet Partisinin ‘Martin Sonu Bahar Dertlere Derman Var’ slogani ve se¢im
sarkisinda kullanilan Anadolu calgi motifleri, kemence, zurna ve davul segim
sarkisinin hedef kitlesi tarafindan neseyle karsilanmasina sebep olmustur.

31 Mart 2019 Secimleri bir kez daha gosterdi ki hedef kitle tarafindan
sevilen se¢cim sarkist se¢im kazandirir. Bu durum miizigin @ se¢im
kampanyalarindaki yeri ve 6nemini bir kez daha teyit etmistir.

Yiksek Se¢im Kurulu (YSK) istatistik verilerinden derlenen ikincil
veriler; Tablo 1°de ¢izelge, Sekil 2 ve 3’de grafik olarak sunulmustur.
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Tablo 1: 31 Mart Mahalli idareler Genel Secimleri; Muhtarhk, Belde, Koy
Secmen Sayilar1 (Yalova ili)

' MAHALLE | BELDE KOY| TOPLAM
iLCE ADI BELDE ADI SECMEN | SECMEN | SECMEN | SECMEN

SAYISI| SAYISI| SAYISI SAYISI
ALTINOVA KAYTAZDERE 0 3.795 0 3.795
ALTINOVA SUBASI 0 5.145 0 5.145
ALTINOVA TAVSANLI 0 2.394 0 2.394
ALTINOVA 4.835 0 3.544 8.379
ARMUTLU 5.232 0 2.196 7.428
CINARCIK ESENKOY 0 2.803 0 2.803
CINARCIK KORU 0 4.805 0 4.805
CINARCIK TESVIKIYE 0 2.332 0 2.332
CINARCIK 12.671 0 2.450 15.121
CIFTLIKKOY TASKOPRU 0 2.869 0 2.869
CIFTLIKKOY 22.273 0 2.798 25.071
TERMAL 2.773 0 2.342 5.115
MERKEZ KADIKOY 0 5.287 0 5.287
MERKEZ 82.931 0 8.804 91.735
TOPLAM 130.715 29.430 22.134 182.279

Kaynak: Yiiksek Se¢cim Kurulu (2019)

Sekil 2: 31 Mart 2019 Secimlerinde Secmenlerin Cinsiyet Dagilimi

KADIN SECMENLER ERKEK SECMENLER
Say1 % Say1 % TOPLAM
28.929.732 50,7 28.128.904 49,3 57.058.636

Kaynak: YSK 2019
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Sekil 3: 31 Mart 2019 Mahalli idareler Genel Secimleri Biiyiiksehir Belediye
Baskanhgi Secimi Secime Katilan Siyasi Parti ve Bagimsiz Adaylari
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Kaynak: Yiiksek Se¢im Kurulu (2019)

Istanbul’da 24 adet bagimsiz aday ve 8 adet parti secime istirak etmistir.
Grafikte gosterilmemistir.
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Sonuc¢

Biitiin bu tartismalar 15181nda Siyasal Reklamcigin Siyasi Parti Adaylari ve
Se¢menler Uzerinde olumlu etkileri oldugu goriilmektedir. Siyasal Reklamcilik
glinimiizde siyaset¢inin kendini genis halk kitlelerine tanitiminda en Onemli
yardimecisi olmaktadir.

ABD eski bagkanlarindan Nixon’un otomobilinde giderken kameraya
doniip soyledigi ‘Kimse televizyon igin rol yaptiramayacak bana. Sagma sapan bir
sapka giyip kiigiik numaralar, hiinerler gdstermek gibi seylerle ugrasmayacagim’
s0zii onun bu konuyu ne kadar degersiz gordiigiiniin kanitidir. Girdigi segimde
rakibi Kennedy’'nin siyasal reklamciligt her yoniiyle kullanmasi se¢imi
kazanmasiyla sonuglanmistir.

Siyasette herkesi memnun edemeyeceginiz gibi herkese de iyi goriinme
gibi bir durum s6z konusudur. Yani siyasetcinin i¢inde bulundugu durum itibariyle
herkesle iyi geginmesi geregi bir zorunluluktur.

Siyasette hicbir zaman kesin ¢izgiler bulunmamakla birlikte bu ise
soyunanlarin taraftarlart nezdinde her zaman gézde olmalart onlarin kendilerini
geligtirmesine de baghdir.

31 Mart 2019 Yerel Segimleri, tiim Tiirkiye genelinde Il ve Ilce Belediye
Baskanligi, Il ve Ilce Meclis Uyeligi ve Muhtarlik secimi sebebiyle yapilmstir.
Mevcut yerel yonetimlerin yenilenmesi gayesiyle yapilan yerel secimler sonuglari
acisindan yillarca tartisilacak bir yapidadir. Ozellikle gegersiz oylarm sandiktan
cok fazla miktarda ¢ikmasi se¢imin hazirlik sathasinda bazi seylerin eksik kaldigi
sorusunu akla getirmektedir. Televizyon, Sinema ve Internet ortaminda oy
kullanimina yonelik tanitim ve bilgilendirmenin yeterince yapilmamis olmasi
secimlerde gecersiz oylarin sayisindaki artigin en 6nemli sebebidir. Vatandas, nasil
oy kullanacagin1 bilmemektedir ya da oy kullanma kabininde pusulayla
karsilasinca panik yapmaktadir. Boylece miihrii ya digar1 vurmakta ya birkag parti
ambleminin altina vurmakta ya da amblemin tam {istiine vurarak oyun kullanilip
kullanilmadigini belirsiz kilmaktadir. Dogrusu miihriin parti ambleminin altindaki
daireye basilmasidir. Ayrica bilerek ya da bilmeyerek yapilan bir diger yanhs da
bos oy pusulasini zarflayip sandiga atmaktir. Oylarin sayiminda anlasilan bu
yanliglardan 6tiirli sandik basinda kavgalar ¢ikmakta ve itirazlar olmaktadir. Bunu
engellemenin yolu daha isin basinda vatandasglar1 oy kullanimi konusunda
bilgilendirecek videolarin 6zellikle televizyon ortaminda segimlerden dnce tekrar
tekrar gosterilmesidir.

Bos oy atma, ¢ift miihiir basma, miihrii (kaseyi) ters tutup eline basma, oy
pusulasina miihiir basarken cep telefonu ile fotografin1 ¢ekme veya video kaydina
alma, oy pusulasini cebine koyup oyu bos atma, oy pusulasini yirtip cebine koyma,
zarfin igine hal dilekgesi koyma (icazette bulunma), oyu yanlis sandiga atma, bir
zarfa yedi pusula doldurma, gibi akla hayale gelmeyecek nice davranig, egitim
eksikligi ve oy kullanma konusunda yeterince bilgilendirilmeme, bu konuda bilgi
amagli-0gretici televizyon programlarinin yapilmamasindan kaynaklanmaktadir.

Secimde YSK’nin yaptigi yanhislar da bulunmaktadir. Bunlardan birisi
teknik olarak Muhtar pusulasinin bagkanlik ve meclis iiyeligi pusulasiyla birlikte
aynt zarfa konulup aynmi sandiga atilmasidir. Dogrusu Muhtarlik igin yapilan
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secimde ayr1 zarf ve sandigin bulunmasidir. Gegmis yillarda uygulama bdyle
olmustur. Dogrusu budur. Yoksa muhtarin pusulasinin ayni1 zarfa konmasi ge¢mis
yillarda oyun gecersiz sayilmasi sebeplerinden biridir. Uygulamada bu eksikligin
giderilmesi ve dogru olan ydnteme gegilmesi ileride olabilecek yanligliklar
engelleyecektir.

Genel hatlartyla Ozetleyecek olursak siyasi partilerin yapmis oldugu
kampanya c¢aligmalarinda radyo, televizyon ve sosyal medya kullanilmis, konserler
ve mitingler diizenlenmis, partililere aligveris karti dagitilmis, hali vakti yerinde
partililere ise lilks lokantalarda “vefa yemegi” verilmistir. Se¢im 6ncesinde kapi
kap1 dolasma ve kahve toplantilar1 yapilmis, bu toplantilarda yazili olarak adayi
tanitici brosiirler dagitilmistir.

Ikinci bir husus Muhtarlik secimlerinin de artik siyasi olarak ciddiye
alindigidir. Muhtar adaylarmin da kendi ¢aplarinda esantiyon, brosiir, afis
hazirlayarak ve mahalle i¢i mitingler ve tanitim toplantilar1 diizenleyerek segcimde
secilme sanslarini arttirma egilimi i¢inde olduklar1 gézlemlenmistir.

Secim doneminde siyasi partilerin kampanyalarinda c¢alisan partililer,
goniillii calisma biciminde yasantilarindan fedakarlik ederek ve uykusuz uzun
saatleri goze alarak iiyesi veya bagli bulunduklari siyasi partilerin g¢atisi altinda
calisirlar. Iginde bulunduklar1 klientalist diizlemde partilerine yakin ve oy
potansiyeli yiiksek gruplara ilgileri fazladir.

Secim donemlerinde siyasi partilerin nakdi yardimdan ziyade, yakacak
yardimi ve gida yardimi yaptigi, fakat bu yardimlarin amacina ulagmadigi, kodmiirii
ve gida kolilerini satarak bor¢larini 6deyen yoksul bir kesimin oldugu ve bunlarin
sorunlarmin  ¢oziilmesi i¢in ciddi anlamda gelistirilmesi gereken sosyal
politikalarin oldugu cesitli platformlarda tartigilmaktadir.

Sosyal yardim sorunsali bir yurttaslik hakki olup size bagvuran insanlara
ikame yollar gostermeniz sosyal devlet olmanin bir geregidir. Bu ikame yollardan
biri; gecerliligi olan sertifikali mesleki egitimdir.

31 Mart 2019 Yerel Secimlerini tutuma yonelik degerlendirdigimizde ise
kullanilan sloganlarin analizi su sekildedir. iktidar partisinin kullandigi “Goniil
Belediyeciligi/Belediye Isi Goniil Isi” slogam duygusal bilesen. Ana muhalefet
partisinin kullandigi  “Martin  Sonu Bahar Dertlere Derman Var” slogant
davranissal bilesen olarak degerlendirilebilir.
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