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ALMAN DiLi VE EDEBIYATI OGRENIMINDE METINDILBILIM
__UYGULAMALI BIR ORNEK—

Cegitli bilim dallar birbirinden kopuk degil, aksine birbiriyle
iligki icerisindedir. Bu durumu bir bilim dalindaki ilerlemelerin di-
ger bilim dallarina yansimasinda agikeca gozlemlemekteyiz. Orne-
gin, son yillarda &nemli gelismeler gosteren bir bilim dali olan
dilbilimdeki yenilikler, ana dil ve yabanci dil 6gretimi, edebiyat bi-
limi gibi degigik alanlar etkilemektedir. Dilbilimdeki yeni gelig-
melerden en ¢ok ve cabuk etkilenen alan yabanci dil 6gretimidir.
Her ne kadar dilbil_ini kuramlar1, «dilsel becerileri geligtirmek ve
diizeltmek amaciyla dil derslerine yonelik olarak ortaya cikmasa
daly aslinda dilbilim ve dil 8gretimi arasmda dolayh bir bag vardir,
Dilbilim ve dil égretimi arasmdaki iligkiyi kisa bir érnekle géyle
aiklayabiliriz : Dilbilimsel temeli yapsaleiifa dayanan konugsal
-igitsel yontem, geleneksel dilbilgisini bir kenara birakarak, ger-
cek konugma durumlarndan ve bu durumlarda kullamlan dilsel
yapilardan yola ¢ikmigtir. Yapisalciliktan sonra gelen edimbilim,
sozeylem kurami gibi dilbilim kuramlarl, yapisalciifin inceleme
dig1 biraktigl dilin bildirigimsel yoniind dil aragtirmalarma katarak
yabanc1 dil 6gretiminde bildirigimsel- iglevsel ydntemin ortaya
ctkmasina katkida bulunmuslardir. S6zil gecen yontemde dilin
yapilarindan ¢ok bu yapiarin hangi durumda, hangi baglamda
kullanildigy incelenir. Dilbilimcilerin, dilin bildirisimsel islevlerini,
bildirigim olgularimn temel ilkelerini saptamaya ¢alismalanyla tim
ce diizeyindeki soyut kuramlardan metin céziimlemelerine gecildi.
Boylece metin dizlemine yonelik aragtirmalar ve metindilbilim

1 Gerhard EHelblg, ¢Zur Anwendbarkeit moderner, Hnguistischer Theorien
im Fremdsprachenunterricht und zu den Eeziehungen zwischen Sprach -und
Lerntheorlen. ¢Sprache im technischen Zeitalter, No. 32 {1968}, =. 288,
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onem kazanmaya bagladi.» Metindilbilimin altmigh, yetmisli yillar-
da ortaya ¢ikigt, bildirisim kavrammin dilbilim ve dil 83retiminde
yer alisiyla ayni zamana rastlars® Metindilbilimdeki kuramsal ¢a-
hsmalar da dil 68retimi, yazmsal metin c¢oziimlemesi gibi cegitli
alanlarda uygulamaya gecirilmektedir.

Metindilbilim, metinlerin yapilarimi, kurgulams bigimlerini,
konusal gelisimlerini, islevlerini inceler, metin tiirlerini belirler.
Brinker'e gore metindilbilimin amaclarindan biri de «metinlerin
iiretilmesinin ve alimlanmasimin genel kosullarim betimlemektirn?,
Metinler ait olduklan tiire uygun bir islev tasimaktadir. Methin
kurgulanigs: ile konusal geligimi, metnin tirliine ve iglevine gore
diizenlenir. Ornegin, haber metinlerinde gergeklesen olaylarla il-
gili bilgi aktarildifl icin olayla ilgili Kkisiler, olayin gectigi yer,
zaman, olaymm geligimi ve sonucu bellidir. Metnin kisa bildirme
tlimcelerinden olugmasi, metindeki sozciiklerin genelde diiz an-
lamlanyla kullanmimasi, haber metninin bilgilendirme igleviyle
baglantilidir. Metinde gecmiste gecen olaylarmm anlatilmasi, gec-
mis zaman kullanimini gerektirmektedir. Gecmis zamanin secil-
mesinin bir nedeni de haber metinlerinin «nesnel olma» tzelligidir.
Haber metinlerinde gegrmis zaman hig bir bicimde metni {ireten ki-
sinin anlatilan olaylara bakig agisimi yansitmaz.

Bilgilendirici iglevi olan haber metniyle reklam metnini kar-
silagtirdigimizda, ilk dikkatimizi ceken reklam metninin cagrnda
bulunma iglevini Gstlenmesidir. Reklam metninde hedef, okuyu-
cuya seslenmek, onu psikolojik olarak etkilemektir. Bu nedenle
reklam metinlerinde kisa, diiz bildirme timeeleri yerine karmagik
yapilar, yan tlimeeler, ozellikle niteleme yan tiimceleri secilmekte,
sozciikler yan anlamlariyla da karsimiza ¢ikmakta ve metin simdi-
ki zamanda yazilmaktadir.

Haber ve reklam metinleriyle ilgili siraladigim bu ézellikleri,
Brinker'e dayanarak ornek metinler yardimiyla metindilbilimsel
bir yaklagimla agiklamaya c¢aligacagim. flk olarak bir haber met-
nini ele alacagim.

2 Bernhard Bowingki, Textlingwistils, Stuttgart: W. Kohlhammer, 1983,
8. 64.

3 Klaus Brinker, Linguistische Texfanalyse, Berlin - E, Schmidt, 1985.
8. 14,
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Haber Metni

SCHIESSWUTIGER*

Ein 26 jdhriger Mann hat am Sonntag gegen 0.20 Uhr auf
einen Strassenbahnfohrer der Linie 71 an der Berliner
Allee Weissensee geschossen, Der Tdter war betrunken, so
die Polizei, Er war in der Strassenbahn mitgefahren und
ziickte beim Aussteigen die Waife. Der Mann wurde kurze
Zeit spater gefasst. Der Strassenbahnfahrer blieb un-
verletzt.

Metnin cbziimlenmesine, tiimceleraras: baglantilar inceleyerek
bagliyoruz. Metindeki tiimcelere baktifumzda tiimeelerin birbirin-
den bagimsiz olmadigin, cesitli ogelerle birbirine bapglandiklarin
belirleyebiliyoruz. Ornegin, metnin 1. tiimecesindeki «ein 26 jahriger
Mann» sézciigil, 3.tiimcedeki «der Tater» stzcigiiyle, 4. tiimcede
«er» adiyla, 5. tiimecedeki «der mannm sozcugiyle baglantili. Metin-
deki bu sézciikler, 1., 2., 3., 4., 5. tiimce arasindaki hagi kuruyor. Bu
sozciikler dismda 1. tiimeedeki «Strassenbahnfahrer» sozcligi. 6.
tiimeede yine yer ahyor; 1. ve 6. tlimce arasinda iligki kuruyor.
Dilbilgisel diizlemde tiimcelerarasi sozdizimsel baglarin kurul-
masint saglayan, metin i¢i anlamin olugmasina hizmet eden bu
tiir sozeiiklerin metindilbilimde yineleme (Rekurrenz, Wiederauf-
nahme) olarak adlandiriliyor. Metnin tiiriine ve islevine gore farkh
bicimlerde yapilan yinelemeler, metni coziimlemeye, metnin kurgu-
sunu ¢ikarmaya, konusunu belirlemeye, dolaysa da metni anlamaya
katkida bulunuyor. Metindeki yinelemelere baktigmmzda gerek
metnin bagligmi olusturan. «Schiesswiitiger» sdzcligliniin, gerekse
metindeki «ein 26 jihriger Mann», «der Titers, «der Mann» s0zcil-
git ve «er» adilimn metin icinde ayni kisiye gdnderme yaptigini
belirliyoruz (Bkz. Sema 1). Metin diginda farkli dil dig1 gerceklikle-
re gonderme yapan bu sozeiikler, metin icinde eylemi gerceklegbiren
kigiye gonderimde bulunuyor («Schiesswiitiger», wein 26 jahriger
Manny», «er», «der Mann»). Metinde ikinci bir kigiye yonelik yine-
iemeler, bize olaydan etkilenen Kigiyi («Strassenbahnfahrer») gos-

4 «Schiesswiitigers, Berliner Zeitung, No. 103, 4 Mays 1982,
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GAZETEDEKI HABER METNI (BILGILENDIRICI METIN)

(3ema, 1)
OLAYLA ILGILI KISILER
Ein 26 jahriger Mann Strassenbahnfahrer
II 11
der Tater Strassenbahnfahrer
I
er
I
der Mann
OLAYIN GECQTIiGi
YER ZAMAN
Berliner Allee _ amSonntag gegen Q. 20 Uhr
in Weissensee
OLAYIN GELISIMI
Der Téter war betrunken. Er war in der Strassenbahn
mitgefahren und ziickte beim Aussteigen die Waffe.
OLAYIN SONUCU
i

Er(der Téter) wurde Der SBtrassenbahnfahrer blieb
kurze Zeit spiiter gefasst. unverletzt.
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teriyor. Boylelikle, yinelemeler, metnin ana konusunu clkarmaya
yardimel oluyor.

Yinelemeleri ve yinelemelerin metnin konusunu belirlemeye
katkilarin sunduktan sonra metnin diger dzelliklerini aragtirmaya
devam ediyoruz: Ornek metinde gegmigte olup bitmis bir olay an-
latildiB1 icin olay1 gerceklegtiren kisi, olaydan etkilenen kigi, ola-
yin gectigi yer, zaman, olayin geligimi ve sonucu belli (Bkz. Se-
ma 1). Metin bilgi vermeye yonelik oldugu icin karmagik tiimceler
yerine kisa diiz bildirme tiimceleri secilmig, sdzcikler diiz anlamla-
riyla kullamlmig. Metni yazan Kisi, metni alimlayanlara gecen bir
olay1 anlatmak istemekie, olayl anlatirken yorum yapmamaktadar.
Metinde 1. tiimce disindaki biitiin tiimcelerde ge¢mis zaman (Im-
perfekt) kullanilmagtir. Gegmis zamanm kullanilmasinin birinei
nedeni olayin gecmiste bir kez ger¢eklegmesi, ikinei nedeni Al-
manca’da gegmis zamanin olaym gectigi ani belirtmesi, anlati-
cinin olay karsisindaki tutumunu bildirmemesi. Biylece haber met-
nini fireten -kiginin olabildigince nesnel olmaya gabaladifim go-
TiyOoruz.

Reklam Metni

Metnin tiirii, islevi ve kurgulanig arasindaki siki iligkileri kar-
silagtirmah bir bi¢imde agiklayabilmek i¢in haber metninden bagka
bir metin tiirtini, bir reklam metnini inceleyecegiz.

Sie - Matic®

Eine Einbaukiiche, die Thnen Freude macht, beginnt mit
dem richtigen Ansprechpariner. Immerhin geht es um
eine Investition fiir viele Jahre. So etwas will in Ruhe gep-
lant und durchdacht sein. Dazu bendtigen Sie die Unters-
tittzung eines kompetenten Fachmanns der sich geniigend
Zeit nimmt und in der Lage ist, die Dinge von Threr War-
te aus zu sehen. Ihr Sie Matic Kiichenspezialist steht
personlich dafiir ein, dass in Ihrer neuen Kiiche alles
Thren Vorstellungen entspricht. Er berdtf Sie von Mensch

5 «Sie - Matics, der Spiege], No, 36 (2 Ekim 1991)
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zu Mensch Er erwartet Sie mit kreativen Ideen und sorgt
dafiir, dass bis zur Montage alles reibungslos abléuft. Se-
inen Namen erfahren Sie von uns. Schreiben Sie uns und
fordern Sie den grossen Sie Matic - Report an.

Ticelememeze metinde en fazla kullanilan sozciikleri ele alarak
baslayacagiz. Reklam metninde tiimceleraras: baglar, haber met-
ninde oldugu gibi degisik bicimlerde yinelenen sozciiklerle kuru-
luyor. Metnin 1. tiimcesindeki bilegik sozciigiin («Einbaukiiche»})
icindeki «Kiche» sézcifiinin 5 timeede hem bir sdzciik («Kiie-
henspezialist») icinde hem de kendi bagmna («Kiichen) yinelen-
digi gozlemleniyor (Bkz. Sema 2). Metnin 1. tiimcesindeki «Ansp-
rechpartner» sozcilifii, 4. timecede «ein kompetenter Facmannn,
5. {iimcede «SieMatic Kichenspezialists, 6. ve 7. tiimcede «er»
kisi adili, 8. tlimcede «(Name» adunn éniinde bulunan, tcinei tekil
ve eril kigiyi gosteren «sein» iyelik adiyla yineleniyor. «Der richtige
Ansprechpartner», «ein kompetenter Fachmann», «3ieMatic Kiic-
hensperzialist» sézclikleri metinde aym kisiye gonderimde bulunur-
ken metnin dugunda farkh kisilere gtnderme yapryorlar. Metnin
bagligi («SieMatic»}, metin igindeki «der Ansprechpartner» stz
ciigi ile bu sézciife yonelik yinemeler, «Kiiche» stzciigu hazir mut-
fak iireten firmaya gtndgerimde bulunuyorlar.

Metinde gok gecen difer bir sozcilk ise «Sies kigi adili, «Sie»
kisi adih 1., 4., 5., 7., 8. tiimcelerde yer aliyor (Bkz. Sema 2). 4. ve
5. tiimcelerde adlarin éntinde bulunan «Ihr» iyelik adili («Ihrer
Warte», «Ihr SieMatic Kiichenspezialist, «Ihrer Kiiche», «Ihren
Vorstellungen»), «3ie» kigi adilini yineliyor. «3ie» kigi adili giinde-
lik yagamda nezaket gosterme iglevini tagiyor. Almanca’da kendi-
mizden yagca ve mevkice biiyiik ya da yakindan tanmmadigimz kigi-
lere hitap ederken «Sie» kigi adilm kullamyoruz. «Sie» Kkigi adil:
iigiineil tekil ve coful kistyi belirtme dzelliine sahip; fakat diger
lictineii tekil kigiyi belirten («er», «sien, «es») kigi adillan gibi
«cins» gostermiyor. Reklam metninde «Sle» kigi adilh ile onu
yvineleyen «Thrr» iyelik adih nezaket bildirme iglevinin diginda bir
gorev ustleniyor. Metindeki bu stzciiklerle genis bir alimlayici kit~
lesine ¢agrida bulunuluyor. Metnin baslifindaki «Sie - Matic» sz-
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REKLAM METNI (CAGRI ISLEVI OLAN METIN)
(Bema 2)

Sie - Matic

der richtige Ansprechpartner Rine Einbaukiiche

11 II ¢
ein kompetenter Fachmann Kiiche
I | II
SieMatic Kiichenspezialist Kiichenspezialist
I
er
II
er
II

Seinen Namen

Sie
Ihnen Ihrer Warte
11 II
Sie Ihr SieMatic Kiichen-
II spezialist
Sie II
II Ihrer Kiiche
Sie I
II Ihren Vorstellungen
Sie
II
Sie
II

SBie
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ciigiiniin i¢inde de «8ie» kigi adil yer aliyor. «Sie - Matic» sézcugu
reklam yapilan firmanin adi. Bu adin reklam metninin baghgini
olugturmasmm nedeni Sie - Matic sozcliglniin giindelik dildeki s1-
radan sézcliklerden biri olmamasi ve okuyucuda merak uyandi-
rabilecek bir nitelik sergilemesi. Metnin baghfindaki «Sie» sOz-
cliplii giindelik dildeki anlamini yitiriyor, yan anlam kazanarak
hazir mutfak almak isteyen kigilere seslenme islevini yiikleniyor.
Metindeki «Sie» kigi adili ve onu yineleyen «Ihr» iyelik adili, met-
ni almlayanlara seslenme iglevini gerceklegtirmekie, onlar: hazr
mutfak almaya ydneltmektedir. O nedenle bu sozciikler ile metnin
baghfgmdaki «3ie» arasmda baglant1 var.

Cagri iglevi tasiyan metinlerin amaci, haber metnindeki gibi
yalnizea okuyucuyu bilgilendirmek degil, metni alimlayanlarin da-
siince ve davraniglanm etkilemektir. Reklam metinleri de okuyu-
cuyu psikolojik olarak etkilemeyi hedefler. Ornegin elimizdeki
metinde, hazir mutfagin («Einbkaukuche») uzun vadeli bir yatirim
olacagl, ancak boyle bir mutfagm iyi bir uzman tarafindan yapi-
labilecegi, uzmanm oézellikleri, saglayacagl yararlar uzun uzadiya
~ anlatilarak okuyucuda karlt bir yatirimin, iyi bir uzman araciligiy-

1a gergeklegtirilebilecegi diigiincesi uyandirilmak istenmektedir. As-
linda Sie - Matic firmasi1 s6zil edilen uzman, kendi firmasmm uz-
mam oldugu ve firmamn iirGinlerinin satiimasimi, yerlegtirilmesini
sagladigy icin dolayll yoldan kendi reklamim yapiyor. Sie - Matic
firmas1 dogrudan kendini ¢ven, satig istegini dile getiren bir rek-
lam olusturmamig. Ciinkii zaten okuyucu, reklam metinlerinin sa-
tiy yapma amaciyla Gretildiklerini bilir. Bu nedenle reklam metin-
lerinde dolayh ve etkileyici anlatimlar kullanilir.

Reklam ve haber metnindeki tiimce yapilarmm birbirleriyle
kargilagtirdigimizda haber metninin kisa bildirme tiimcelerinden
olustugunu, reklam metninde ise ¢ok sayida niteleme sifati ve nite-
leme yan tiimcesinin yer aldigim gorilyoruz. Buna orhek olarak
su tiimeeleri verebiliriz : 1. tiimee : Eine Einbaukiiche, die Ihnen
Freude macht, beginnt mit dein richtiigen Ansprechpartner. 4. tiim-
ce : Dazu bendtigen Sie die Unterstiitzung eines kompetenien Fach-
manns, der in der Lage ist, die Dinge von Ihrer Warte auszusehen.
5. tiimee : Thr SieMatic Kiichenspezialist steht persénlich dafiir
ein, dass in Threr newen Kiiche ..............ocoociiiiiiai. entspricht.
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9. tlimee ;1 und fordern Sie den neuen Sie-
Matic - Report an, Reklami yapilan firmann iirinlerine ve uzma-
nina yonelik agiklamalar getiren niteleme sifatlan ile niteleme
yan tiimcelerinin gérevi- metni alimlayanlar: etkilemektir, Tiimece
yapilarim incelemeyi slirdiiriirsek, haber metninde emir tiimeesi
kullaniimadigmi, reklam metninde bicimsel agidan emir tiimecesi
olup islevsel agidan almlayiciya seslenme, tavsiyede bulunma
amacinl tagiyan tiimcelerden (Orn : Schreiben Sie ......... und
forden Bie ... } yararlanidigim belirleyebiliriz. Bu
tiir yapilar metnin ¢agr igleviyle iligkili olarak alimlayiciyl etkile-
mek igin segiliyor. Her iki metindeki zamanlar ele aldigimizda gu
sonuca variyoruz. Haber metninde gegmigte olan bir olay anlatildi-
g1 ve nesnel olamaya caligildif icin geemis zaman, reklam met-
ninde alimlayiciya ¢agrida bulunuldugu icin simdiki zaman kulla-
niliyor.

Depigik metin tirleri farkll iglevier tstlenir. Metnin kurgu-
lanigl, konusal gelisimi ait oldugu tiire ve bu turin tagidifn igleve
gire diizenlenmektedir, Yukaridaki drneklerde metnin tiird, islevi,
konusu ve kurgusu arasindaki bag gosterilmeye cahgilmigtir, Metin-
dilbilimin verilerinden yararlanarak yapilan bu tiir ¢alismalar, Al-
man Dili ve Edebiyati Ofgrenimi gercevesinde degigik metin tiirleri-
nin ¢ozlimlemesinde kullamlabilir. Metinlerin tiirlerine ve iglevieri-
ne gore farkh bigimlerde kurgulandiklar, yinelemeler araciipiyla
aciklanabilir. Yinelemeler, metni olugturan ana Ogeleri cikarmaya,
metnin konusunu belirlemeye yardim ettikleri icin odgrencilerin
metne yonelik yineleme zineiri olugturmalar, metni anlamlayin
da kolaylagtiracaktir. Metnin tiird, iglevi, kurgusu ve konusuy ara-
smdaki bagl gozlemleyen oOfrenciler, gerek metni alunlarken,
gerekse metin olustururken gicliik cekmeyeceklerdir. Metindilbi-
lime dayali metin cézlimlemeleri, degigik derslerin iginde yer alan
okuma - anlama asamasinda ve metin lGretmeye yonelik yazili an-
latim derslerinde yararl olacaktir,







