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ABSTRACT:

Although Historical Cheesemongers Bazaar was built in the first years of the republican period, it was built with the
logic of the bazaar in the Ottoman classical period.Research in line with these architectural features; It focused on
determining the effect of the restoration project of the Historical Cheesemonger Research in line with these
architectural features; It focused on determining the effect of the restoration project of the Historic Cheese Market,
which was built in 2018 with the support of the Eastern Anatolia Project Regional Development Administration, on
the historical structure, branding of places and cities, sale of herby cheese, shopkeepers and local people. The bazaar
used by the offal sellers and cheese mongers before the restoration was rented only to tradesmen selling cheese after
the restoration.Thus, space quality of the Bazaar has been improved in terms of health and aesthetics.However, some
problems have been determined in the implementation of the restoration project regarding workmanship and the
materials used. As a result of the study; Restoration Project of Historical Cheesemongers Bazaar; although it has
contributed positively to cultural heritage values, place branding and urban identity in terms of historical structure and
gastronomy, it was observed that it did not to achieve the expected increase in herby cheese sales in terms of
economy.

KEYWORDS: Place and City Branding, Herby Cheese, Restoration, Historical Cheesemongers Bazaar

! Iskenderun Technical University, Faculty of Architecture, Department of City and Regional Planning, gulcinay.basdogan@iste.edu.tr
*Van Yuzuncu Y1l University, Faculty Of Architecture and Design, Department of Landscape Architecture M.Sc. Student, turan5327@gmail.com

Architectural and Gastronomic Factor Integrity Analysis in Urban Branding: Historical
Cheesemongers Bazaar and Van Herby Cheese ; 443
Journal of Urban Academy | Volume: 13 Issue: 3 | ISSN: 2146-9229




Urban Academy | Journal of Urban Culture and Management | Volume: 13 Issue: 3, Fall 2020 www.kentakademisi.com
Kent Akademisi | Kent KiiltiirGi ve Yonetimi Dergisi | Cilt: 13 Sayi: 3, Giiz 2020 Authors: Gllginay BA$DOGAN DENiIZ Berivan TURAN

O0Z:

Tarihi Peynirciler Cargis1 Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda yapilmis olmasina ragmen, Osmanli klasik dénem
arasta seklinde insa edilmistir. Bu mimari 6zellikler dogrultusunda arastirma; Tarihi Peynirciler Carsisi’nin 2018
yilinda Dogu Anadolu Projesi Bolge Kalkinma Idaresi Baskanhig1 destegi ile yapilan restorasyon projesinin tarihi
yapiya, yer ve kent markalasmasina, otlu peynir satiglarina, esnaf ve yerli halk memnuniyetine etkisinin
belirlenmesine odaklanmistir. Buna gore restorasyonun kente, yapiya ve esnafa yonelik olumlu ve olumsuz etkilerini
belirlemek i¢in gars1 esnafiyla yiiz yiize miilakatlar yapilmistir. Restorasyon Oncesi sakatatgilar ve peynircilerin
kullandig1 ¢ars1 restorasyon sonrasi sadece peynir satigi yapan esnafa kiralanmistir. Boylelikle Carsinin saglik ve
estetik agisindan mekan kalitesi iyilestirilmigtir. Ancak restorasyon projesinin uygulanmasinda iscilik ve kullanilan
malzeme konusunda bazi sorunlar tespit edilmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda; Tarihi Peynirciler Carsisi Restorasyon
projesinin; tarihi yap1 ve gastronomi agisindan kiiltiirel miras degerlerine, yer markalagmasina ve kent kimligine
olumlu katki saglamasina ragmen ekonomik ydnden otlu peynir satislarinda beklenen artisi saglayamadigi
gOriilmistiir.

ANAHTAR KELIMELER: Yer ve Kent Markalama, Otlu Peynir, Restorasyon, Tarihi Peynirciler Carsist

GIRIS:

Kiiresellesme, serbest piyasa ekonomisinin Diinya da hakim olmasiyla birlikte sinirsiz cografyalar olusturarak tilkeler
arasinda rekabete neden olmaktadir. Bu siiregte, iiriin ve hizmetler arasindaki farkliliklar pazarlamada
markalamayl/markalagmay1 gerekli kilmaktadir.

Uriin ve hizmetler kapsaminda degerlendirilen markalama, kiiresel rekabet ortaminda kentlerin sermayeyi ¢ekmesi
i¢in bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Kentler farkliliklarini (dogal ve kiiltlir degerler, turizm, hizmet kalitesi, yoresel
triinler, kimlik, vb.) pazarlayabilmek igin markalamaya yonelik kentsel stratejiler olusturmaktadir. Buna gore
aragtirma; markalama kavramini akademik literatiirde kent markalama/markalastirma yaklasimlariyla inceleyerek Van
kentinin 6nemli bir marka degeri olan Van Otlu Peynirin satisinin yapildigi Tarihi Peynirciler Carsisinin restorasyon
projesini yer markalama stratejisi kapsaminda degerlendirmeyi hedeflemektedir.

1. Markalama ve Kent Markalamasi

Markalama ve pazarlama kavramlar1 birbirinden farkli anlamlar igermektedir. Markalagsma pazarlamanin bir
pargasidir ve hedef gruplarin zihninde algi, imaj, zihinsel iligkiler, farkindalik ve itibar ile iliskili bir pazarlama
aracidir. Marka bilinci olusturma, marka ydnetim siirecini kapsamaktadir. “Pazarda onemli ve farklilagmus bir varik
olusturmak” i¢in tasarlanan faaliyetlerle marka 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle, markanin olugmasi igin, var olmasi veya
yaratilma siirecinde olmasi gerekir. Bir yer s6z konusu oldugunda ise, markalagma tiim ticari faaliyetleri kapsayacak
bir kimlik yaratmaktadir (Vuignier, 2016:5-6).

Kent Markalama/markalastirma kavramsal olarak akademik literatiirde; yer pazarlamasi (place marketing), yer
markalar1 (place brands) ve yer markalama (place branding) kavramlari ile iliskilendirilmistir. Yer pazarlamast;
pazarlama araglarinin sehirler, kasabalar, bolgeler ve topluluklar gibi cografi konumlara uygulanmasini ifade
etmektedir. Buna gore yer pazarlamasi; sehrin miisterileri ve genel olarak yerli halk i¢in énemli kentsel dnerilerin
olusturulmasi, sunulmasi ve iletilmesi i¢in ortaklasa, miisteri odakli bir felsefe tarafindan desteklenen pazarlama
araglariin koordineli kullanimi olarak tanimlanmaktadir. Yer markalar1 ise; yerlere anlam veya deger katmayi
amaglayan sembolik yapilardan olusmaktadir. Markalar, yerleri tanimlayan ve yerleri kiiltiirel anlamla i¢ ige gegiren
iliskileri ¢agristiran isaretler olarak degerlendirilmektedir. Son olarak yer markalama ise; genellikle pozitif iligkileri
harekete gecirmek ve yeri digerlerinden ayirmak amaciyla bolgeler, sehirler veya topluluklar gibi cografi konumlar
icin markalarin gelistirilmesini ifade etmektedir. Yer markalamasi, yer pazarlamasinda, bir yerle belirli duygusal ve
psikolojik iligkiler kurarak insanlarin fikirlerini etkilemeyi igeren unsurlar tasimaktadir (Eshuis vd, 2014:153-155).
Buna gore yer markalama pazarlama, imaj, kimlik, cografi isim, iletisim ve yer tesviki ile iligkilidir.
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Son zamanlarda yer pazarlamasi ve marka bilinci olusturmaya yonelik uygulamalarda cesitli degisiklikler meydana
gelmistir. Yer pazarlamas: uygulamasi, belirli hedef gruplarin ihtiyaglarimi karsilamaya calismaktan, bdlgesel
kalkinmaya odaklanan daha gelismis ve farklilastirilmis stratejilere evrilmistir. Bu degisim/doniisime gére artik
sadece bir yeri “satmak” yeterli olmamaktadir. Bunun yerine, mevcut ve potansiyel hedef gruplar ile mevcut tesisler,
yerli halk ve kuruluslar arasindaki etkilesimi igeren bir pazarlama mantiginin kullanilmasi, uzun vadeli bir vizyon ve
beklentilere yonelik stratejilerin olusturulmasi gerekmektedir (Vuignier, 2016:13).

Cerreta ve Daldanise (2017: 732) yer pazarlamasini bir mekanin kendi kimligini yansitmasi igin pazara yonelik bir
stratejinin gelistirilmesini amaglayan bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Bu tanima gore yer pazarlamasi, yerel talebin
yonetimi i¢in bir iiretim kiiltiirii olarak yorumlanmaktadir.

Kentsel arastirmalarda yer pazarlamasindan daha ¢ok yer pazarlamanin bir unsuru olan yer tanitimina odaklanilmigtir.
Buna gore arastirmalar; yer pazarlama stratejisi, yasal, politik ve ekonomik ¢ergevede somut dnlemleri igeren tanitim
kampanyalari, turizm, kiiltiirel ve spor iriinleri, etkinlik ve anitlara yonelik flagship projelerden olusmaktadir.
Aragtirmalarda yer markalama ise; kiiltiir, tarih, yere baglilik ve yasam kalitesi ile iliskilendirilmistir. Bu baglamda
hedef gruplarin yasam kalitesi ve kamu sektoriindeki hizmet kalitesi markalasmanin bir parcasini temsil etmektedir
(Parker vd, 2015:1092-1995).

Kentler; kiiresel rekabet ortaminda/yarisinda yer alabilmek ve yatirimlart g¢ekebilmek igin farkliliklarini {iriine
doniistiirerek markalagsma ve pazarlamay1 amaglayan kentsel stratejiler olusturmaktadir. Kent markalagmasi; kentteki
tim bilgilerin belli bir amaca yonelik olarak sembollestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Akturan ve Oguztimur,
2016:118). Kavaratsiz (2004:58), kent markalagmasinin kent imajiyla dogrudan iligkili ve kent pazarlamasinin bir
pargasi oldugunu ifade etmistir. Bu tamima gore literatiirde ii¢ farkli yer markalama yaklasimi bulunmaktadir.
Bunlardan birincisi cografi isimlendirme ile markalagsma, ikincisi liriin ve yeri birlikte kullanarak markalagsma
dciinclisii ise yer yOnetimi olarak markalagmadir (Kavaratsiz ve Ashworth, 2006:190). Mommaas (2004:516)
markalagmanin, kente sadece ekonomik etkisinin olmadigini ayn1 zamanda toplumsal biitiinlesme gibi sosyo-kiiltiirel
etkisinin de oldugunu belirtmistir. Kentlerdeki markalagma agirlikli olarak geleneksel {iiriin/tiretim ve mimari
yapilarda goriilmektedir.

Basarili bir kent markalasmasinin bir takim unsurlar1 vardir. Bu unsurlar; kiiltiir, kiiltiirel miras, iklim, insan, turizm,
kongre, konferans ve festivaller, dis Iliskiler ve yerel yonetim, egitim, sanat ve spor, gastronomi, ulasim ve dindir. Bu
unsurlar birbirinden ayri1 olarak kentin marka degeri agisindan dnemlidir (Zengin, 2017:53).

Kent markalagsmasinda yerel yonetimlerin olusturmus oldugu kentsel politikalar/stratejiler onem arz etmektedir. Yerel
yonetimler, kentin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kalkinmasi i¢in farkli planlama fonksiyonlarini diizenleyerek
kaynaklarin siirdiiriilebilirligi i¢in kentin kiiltlirel iiriinlerini ve marka olusturabilecek kaynaklari etkin
kullanabilmektedirler.

Seisdedos ve Vaggione (2005:1) bir kent markasmin olusturulmasinda, bir kentsel bolgenin niteliklerinin hem
yonetsel hem de pazarlama teknikleri agisindan sosyo-ekonomik ve mekansal planlama kapsaminda kentsel gelisim
stratejilerine gore diisiiniilmesi gerektigini belirtmislerdir.

Kent markalagma siireci stratejik bir yaklagim gerektirmektedir. Bu nedenle yerel yonetimlerle birlikte yerel halkinda
bu siirece katilmast 6nemlidir. Marka kent olusturma siireci ilk olarak stratejik marka kent analizi ile baglamaktadir.
Kentin markalagmasina yonelik SWOT analizi yapilarak kentin imaj1, kimligi, zayif ve giiglii yonleri ile misyon ve
vizyon belirlenerek markalagma stratejileri olusturulmaktadir. Stratejik analizlerde belirlenen hedefler dogrultusunda;
kent kimligi, kimligin imaja doniisiimii, kent marka kisiligi, konumlandirma, kent hikayesi olusturma, logo ve sembol,
slogan ve marka ilisimi kapsaminda ¢aligmalar yapilmaktadir (Zengin, 2017:61-96).
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Bu baglamda arastirma; Cumhuriyet doneminde yapilan Tarihi Peynirciler Carsis1i Restorasyon Projesi’nin kentin
markalagmasina, mimari ve gastronomi anlaminda kiiltiirel mirasin korunmasi ve yasatilmasina, otlu peynir
satislarina, esnaf ve yerli halk memnuniyetine etkisini belirlemesi agisindan énem arz etmektedir. Yerel aktorlerden
Van Biiyiiksehir Belediyesi, bolgesel aktorlerden ise DAP Bolge Kalkinma Idaresi Bagkanligi’min ortak yiiriittiigii
restorasyon projesi aynit zamanda yerel ve bolgesel aktorlerin markalagmaya yonelik ortak bir galigmasi olmasi
acisindan da anlamlidir.

1.1. Markalagsmaya Yonelik Bolgesel ve Yerel Aktorlerin Stratejileri

Bu boliimde otlu peynir ve Tarihi Peynirciler Carsisi’nin markalasma ve yer markalamasina yonelik olarak kentsel ve
bolgesel stratejileri; kiiltlirel miras, gastronomi ve cografi isaret kapsaminda degerlendirilmistir. Buna gore bolgesel
aktorlerden DAP Bolge Kalkinma Idaresi Baskanlig1 tarafindan hazirlanan ve 2014-2018 yillarim1 kapsayan Dogu
Anadolu Projesi (DAP) Eylem Planinda gida triinleri ve kirsal kalkinma hedefinde “iglenmis tarimsal iiriinlere iligkin
olarak DAP markalasma ve pazarlama stratejisi hazirlanmas:” amaciyla tarim uriinleri iizerinden bir markalagmaya
gidilmesi hedeflenmistir. DAKA tarafindan hazirlanan TRB2 Bolgesi 2014-2023 Bolge Plani’nin da ise "Ekonomik
Doniistim ve Biiyiime" olan birinci gelisme ekseninde markalagma stratejisinin benimsenmesi ve cografi isaretlerin
belirlenerek yoresel iiriinlerin tescillerinin saglanmasi hedeflenmistir. Ikinci gelisme ekseninde ise “Yasanilabilir
Mekanlar” kapsaminda kent kimligi ve kent dokusuna yonelik kentsel tasarim calismalarinin yiiriitiilmesi, kentsel
yasam kalitesinin iyilestirilmesi ve kentin tarihi mimari dokusunun korunmasi amaglanmistir. Yerel aktdrlerden Van
Biiyiiksehir Belediyesi ise 2015-2019 Strateji Planinda kiiltiirel miras alanlarinin turizme kazandirilmasi, yasam
kalitesinin iyilestirilmesi ve Kahvalticilar Caddesi Onerisi ile kiiltiirel miras ve yerel gastronomiye vurgu yaparak
proje onerileri gelistirmistir (DAKA, 2013; DAP, 2014; Van Biiyiiksehir Belediyesi, 2014). Buna gére DAP Bolge
Kalkinma Idaresi Bagkanlig1 markalasma ve pazarlamaya yénelik olusturmus oldugu bolgesel planlama stratejisi ile
otlu peynir satisinin yapildig1 Tarihi Peynirciler Carsis1 Restorasyon Projesine destek olmustur.

1.2. Gastronomi Degeri Olarak Van Kahvaltis1 ve Van Otlu Peyniri

Bir kentin markalagsmasinda kiiltiirel miras, gastronomi, yerellik, ulusal ve uluslararasi etkinlikler, uluslararasi
platformda taninirlik, marka tescili ve cografi isaretler nem arz etmektedir. Buna gére Van kenti kiiltlirel miras
degerleri diginda gastronomi konusunda da zengin bir kiiltiire sahiptir (Cihangir vd, 2019:748). Gastronomi degeri
yiiksek yerel {iriinlerin en 6nemlisi ise Van Kahvaltisidir. Van Kahvaltisi, ulusal etkinlik kapsaminda Haziran 2014
tarihinde 51 bin 793 kisiyle en kalabalik kahvalti sofrasi olarak Guinness Rekorlar Kitabi’na girmistir (URL 1). Bu
etkinlik Van kentinin ve Van Kahvaltisinin uluslararas1 diizeyde taninirhigini attirmistir. Van Ticaret ve Sanayi Odast,
kent ile 6zdeslesen kahvaltinin tescillenmesi ve standardinin belirlenmesi amaciyla 13 Subat 2014 tarihinde Tiirk
Patent Enstitiisii'ne miiracaat ederek 17 Subat 2015 tarihinde "Van Kahvaltis1 Marka Tescil Belgesi" almistir (URL 2).
Ayrica Van Kahvaltisinin uluslararast platformda tanimirliginin artirilmast igin Van Yiiziincii Y1l Universitesi (YYU)
ile Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii, Van Kahvaltisinin UNESCO Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasi Listesi'ne
dahil edilmesi i¢in bagvuruda bulunmustur (URL 3). Kentin markalagsmasinda 6nemli bir deger olusturan Van
Kahvaltisinin en 6nemli besini ise yoreye 6zgii endemik bitki tiirleri ile yapilan otlu peynirdir.

Van Otlu Peyniri, yoreye 6zgii olarak Van’m ilge ve kdylerindeki daglardan toplanan sirmo/sirik, mendi, heliz, kekik,
yabani nane, siyabo vb. gibi yaklasik 20 adet endemik bitkinin farkli miktarlarda eklenmesiyle hazirlanmaktadir
(Sekil 1) (Turan, 2019). Hazirlanan otlu peynirler Van Tarihi Peynirciler Cargisinda satilmakta ve ekonomik deger
yaratmaktadir. Van Otlu Peyniri, Van Ticaret ve Sanayi Odasinin, Tiirk Patent Kurumu’ndan 31 Aralik 2018 tarihinde
405 No-Mense ad1 ile “Cografi Isaret” tescili alarak markalasmustir (Demirhan vd, 2019:665).
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Sekil 1. Van Otlu Peyniri (Berivan Turan, 2019)

2. Kiiltiirel Miras Degeri Olarak Tarihi Peynirciler Carsis1 Ve Mimari Ozelligi

2.1. Tarihi Peynirciler Carsis1 Konumu

Tarihi Peynirciler Carsis1, Van ili Ipekyolu Ilgesi Carst Mahallesi 28 Pafta 196 Ada 1 ve 2 nolu parseller iizerinde ve
kent merkezinin en islek caddesi olan Cumhuriyet Caddesine paralel bat1 yoniinde yaklagik 50 metre mesafe uzaklikta
bulunmaktadir (Sekil 2). Bitisik yap1 nizaminda insa edilen Peynirciler Carsisi’nin yapim tarihi tam olarak
bilinmemekle birlikte kullanilan malzeme ve yapim teknigi incelendiginde, 1900 yillarin basinda insa edildigi tahmin
edilmektedir (Van Biiyiiksehir Belediyesi, 2017:1-7). Yapmin Cumhuriyet doneminde, Yeni Van’in kurulusg
yillarinda, Belediye Bagkan1 Saban Boysan tarafindan ‘‘Kapali Sebze Hali’” olarak tahmini 1933 yilinda yapildig:
diistiniilmektedir (Sekil 3). Peynirciler Carsisi, Van kentinin aligveris yapilan ilk kapali ¢arsisidir. 1990’1 yillarda
Carsi’da yas sebze meyve, sarkiiteri iriinleri satan igyerleri ve kasaplar yer almistir. Koklii esnaflarin ayrilmalari
sonucu tarihi bina Peynirciler Carsisi’na doniismiistir (URL 4).
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Sekll 2. Tarihi Peymrcﬂer Car§1s1 Uydu Goruntusu (Google Earth 2019)

1900’14 yillarda kentin ilk kapali alisveris merkezi niteliginde olan ¢ars1 yillar gegmesine ragmen daima aktif olarak
alig-veris yapilan bir yer olma 6zelligini korumustur. Konum itibariyle bugiin de kentin en islek caddeleri ve ana
akslar1 olan Cumhuriyet Caddesi, Kazim Karabekir Caddesi ve Sihke Caddesi’nin ortasinda yer almaktadir. Ayrica,
kentin odak noktasi olan Besyol Meydani’na da yakin mesafede bulunmaktir. Kent halkimin ve digardan gelen
misafirlerin rahatlikla ulagabilecegi bir konuma sahip olan ¢ars1i marka degeri tasiyan otlu peynirin satigiyla ve mimari
yapistyla kentin 6nemli bir degeri niteligindedir.

s

Sekil 3. Tarihi Peynirciler Carsist Eski Gorliniimii (Van Biiyiiksehir Belediyesi Arsivi, 2019)
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2.2. Mimari Ozellik

Tarihi Peynirciler Carsis1 mimari agidan arasta 6zelligi sergilemektedir. Osmanli doneminde, kentin ¢arsisy/ ticari
merkezi, genellikle tek bir bolge olup, bedesten, han ve arastalardan olugsmustur. Arastalar genellikle ayn1 esnaf
grubuna ait diikkanlarin bir sokak tizerinde karsilikli siralanmasi ile meydana gelmistir. Arastalar, carsi iginde
sokaklar seklinde olabildigi gibi bagimsiz veya bir kiilliyenin pargasi olarak da insa edilmistir (Akar, 2009: 267-272).
Arastalarin en giizel 6rnegi Mimar Sinan’in ustalik eserim dedigi Selimiye Cami Kiilliyesi’nde bulunan Edirne
Selimiye Arastasidir. Tarihi Peynirciler Carsisi ise Cumhuriyet doneminde yapilmasina karsin Osmanli Klasik Dénem
mimarisindeki arasta ¢arst mantigiyla yapilmistir (Top, 2019) . Osmanli’daki arasta ¢arsi modeline incelendiginde
yapim, plan, teknik, malzeme ve amacina gore Tarihi Peynirciler Carsisi’min da bu modelle yapildigi ve Edirne
Selimiye Arastasina benzedigi diigiiniilmektedir (Sekil 4-5-6). Tablo 1’de Tarihi Peynirciler Carsisi ile Edirne
Selimiye Arastasinin mimari 6zellikleri verilmistir. Buna gore her iki yapida T plan seklinde ve tek katli, fener catili

ve ayni esnaf grubuna hizmet etmektedir.

Tablo 1.Tarihi Peynirciler Carsis1 ile Edirne Selimiye Arastasinin Mimari Ozellikleri

Tarihi Peynirciler Carsis1t Mimari ve Teknik

Edirne Selimiye Arastasi Mimari ve Teknik

kerpi¢ ve ahsap kullanilmistir.

Ozellikleri Ozellikleri
Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda 1933°te | Osmanli klasik doneminde Sultan III. Murat zamaninda
yapilmistir. 1590 yilinda yapilmigtir.
T plan seklinde tek katli tasarlanmustir. T plan seklinde tek katli tasarlanmigtir
Yapildigi donemin geleneksel malzemesi olan | Yapildigi dénemin geleneksel malzemesi olan tag ve

ahsap kullanilmistir.

Ayn1 esnaf grubuna ait diikkanlarin bir sokak
tizerinde kargilikli siralanmasi ile meydana gelmistir.

Ayni esnaf grubuna ait diikkanlarin bir sokak {izerinde
karsilikli siralanmasi ile meydana gelmistir.

Ana giris olan orta kisimda fenerli ¢ati
kullanilmistir.

Ana giris olan orta kisimda fenerli ¢at1 kullanilmustir.

Baslangigta dort tane giris-¢ikis olacak sekilde
tasarlanmistir. Bitisik nizamdan dolayr bir giris
kapanmis ve sonradan eklenen kisimlardan dolay: su
an yedi tane girig-¢cikis bulunmaktadir.

Baglangigta dort tane giris-gikis  olacak  sekilde
tasarlanmigtir ve su an dort giris-¢ikis bulunmaktadir.

T planda kollarin birlestigi noktada sadirvan
bulunmaktaydi. Restorasyon sonrasi kaldirilmistir.

T planda ortada kubbe bulunmaktadir. Ve esnaf her sabah
ise baglamadan 6nce toplanip burada dua ettigi i¢in buna
dua kubbesi denmektedir.

Bagimsiz bir kapali ¢arsi olarak tasarlanmstir.

Selimiye Cami Kiilliyesi igerisinde kapali carsi olarak
tasarlanmugtir.

Tahmini yapim yilma bakildigi zaman Van ilinin
merkezi olarak belirlenen yerlesimin yapildig1 yerde
ticaret yapilmasi amaciyla insa edilmistir.

Arastalar genelde yerlesimin yapildigi merkez sayilan
glizergahlarda gelir getirmek amaciyla insa edilmektedir.

Van’a gelen yerli ve yabanci turistlerin tercih
ettikleri bir aligveris noktasidir.

Edirne Selimiye Camisi’ni ziyarete gelen yerli ve yabanci
turistlerin tercih ettikleri bir alisveris noktasidir.

% Top, M. 2019. 31.12. 2019 tarihinde Van Yiiziincii Y1l Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Sanat Tarihi Boliimii Ogretim Uyesi Dog.Dr. Mehmet Top
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Sekil 4. Tarihi Peynirciler Carsisi Ile Edirne Selimiye Arastas1 Plan ve Goriiniisii( Mimar Murat Karakus, 2018;
Yiiksek Mimar Ali Saim Ulgen Arsivi)

-

Sekil 5. Tarihi Peynirciler Carsis1 ile Edirne Selimiye Arastasi ¢ Gériiniim (Berivan Turan, 2019; URL 5)
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Sekil 6. Tarihi Peynirciler Carsisi ile Edirne Selimiye Arastast Dig Goriiniim (Berivan Turan, 2019; URL 6)

Ana Cars1 dikdortgen T plan tipinde tek katli olarak 1550 m? {izerinde tasarlanmistir. Malzeme olarak dis ve ara
duvarlarda yoresel mimari malzeme olarak kerpic, tasiyict kolonlarda ise tugla kullanilmigtir. Diikkanlar arasindaki
sokak seklindeki orta koridorun iistii fener c¢ati tipinde ahsap kagir ile daha diisiik kottaki yan taraflar1 ise ahsap
oturtma ¢ati ile kaplanmistir. Carsinin mevcut durumda dogu, giiney ve kuzey tarafindan ii¢ tane girig-¢ikist vardir.
Bati tarafinda bulunan dordiincii giris ise bitisik nizamdan dolay:1 kapatilarak, komsu binalar ile ¢evrelenmistir.
Restorasyon sonra giris-¢ikis sayist yediye yilikselmistir (Sekil 7). Carsinin 6zgiin dokusunda ilk insa edildigi giinden
bu yana onemli degisikler yapilmistir. Ana Carsinin kuzeyinde ve giineyinde sonradan tek katli olarak insa edilen
yapilarin ikisinde kerpi¢ duvar ve ahsap dosemeler kullanilmistir. Dikdértgen planli, karsilikli ¢ift sirali diikkanlarin
yer aldigi bu iki ¢arsimin ortasinda istii agik avlu bulunmaktadir. Restorasyon sonrasi avlularin istii camla
kapatilmigtir (Van Biiyiiksehir Belediyesi, 2017:2).
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Sekil 7. Tarihi Peynircileri Carsis1 Zemin Kat Plan1 (Mimar Murat Karakus, 2018)

2.3. Koruma Statiisii

Tarihi Peynirciler Carsisinin herhangi bir koruma statiisii bulunmamaktadir. Korunmasi1 Gerekli Taginmaz Kiiltiir
Varliklarinin ve Sitlerin Tespiti ve Tescilli Hakkindaki Yo6netmeligin 3. Maddesinin m fikrasinda tasinmaz kiltiir
varliklart “tarih oncesi ve tarihi devirlere ait bilim, kiiltiir, din ve giizel sanatlarla ilgili bulunan, o eseri meydana
getiren toplumun toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal, bilimsel ya da estetik niteliklerinin belgesi olan yer iistiinde,
yer altinda veya su altindaki korunmas: gerekli tasinmaz varliklar” olarak tanimlanmistir. Madde 4°de ise tespitlerde
degerlendirme kistaslarinda arastalar korunmasi gerekli kiiltiir varliklar1 olarak belirlenmis olup ¢ fikrasinda tek
yapilar i¢in “tasinmazin sanat, mimari, tarihi, estetik, mahalli, dekoratif, simgesel, belgesel, islevsel, maddi, hatira,
izlenim, ozgiinliik, teKlik, nadirlik, homojenlik, onarilabilirlik degerlerinin yanm sira, yapisal durum, malzeme, yapim
teknigi, bicim bakimindan ézellik géstermesi, kent ve ¢evre kimligine, dokusuna katkida bulunmasi, yéresel yasam
bi¢imini yansitmast” ifadesi kullanilmistir (Korunmasi Gerekli Taginmaz Kiiltiir Varliklarinin ve Sitlerin Tespiti ve
Tescilli Hakkindaki Yonetmelik, 2012, 12 Mart). Buna gore Tarihi Van Peynirciler Carsist tescilli bir yapi
olmamasina ragmen, yapinin insa edildigi doneme ait yapim teknikleri, kullanilan yodresel yap1 malzemeleri (kerpig,
ahsap), Ozgiin plan tipi, arasta Ozelligi tasimasi, kent kimligine etkisi ve yoresel yasam bigimini yansitmasi
bakimindan taginmaz kiiltiirel varligi niteligi tasimaktadir.

2.4. Yer ve Uriin Markalamada Tarihi Peynirciler Carsis1 Restorasyon Projesi Siireci

Tarihi Peynirciler Carsist Restorasyon Projesi; DAP Bolge Kalkinma idaresi Baskanligi ve Van Biiyiiksehir
Belediyesi’nin stratejik planlarinda belirtmis oldugu gibi {iriin ve yeri birlikte kullanarak markalagsmay1 hedefleyen
proje olarak degerlendirilebilir. Proje; iirlin olarak cografi isimle markalasan Van Otlu Peynirini yer olarak ise Tarihi
Peynirciler Cargisin1 kapsamaktadir.

Inga edildigi yillarda sebze hali olarak faaliyet gosteren Tarihi Peynirciler Carsisi ilerleyen yillarda kasaplarla beraber
bir siire kullanilmistir. 2018 restorasyon projesine kadar Cars1 da sakatatgilar ve peynirciler birlikte yer almistir (Sekil
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8). 2018 yilinda Van Biiyiiksehir Belediyesi Deprem Risk Yonetimi ve Kentsel lyilestirme Dairesi Baskanligi
Koordinasyonu ve DAP Bélge Kalkinma idaresi Baskanlig1 destegi ile hem Van kentinin tanitimi hem de kente ait
marka degerlerden bir tanesi olan Van Otlu Peynirin yasatilabilmesi i¢in Tarihi Peynirciler Carsisi‘nin restore
edilmesi karar1 alinmistir (Cihangir vd, 2019:748).

Sekil 8.Restorasyon Oncesi Tarihi Peynirciler Carsis1 (Van Biiyiiksehir Belediyesi Arsivi, 2019)

2017 yilinda Peynirciler Carsis1 Mimari Restorasyon ve Uygulama Projesi, Van Biiyliksehir Belediye Baskanlig
Deprem Risk Yonetimi ve Kentsel lyilestirme Daire Bagkanlii tarafindan 6zel bir sirkete verilmistir. Proje
kapsaminda restorasyon projesi ve proje raporu hazirlanmistir. Raporda Tarihi Peynirciler Carsisi’nin tarihi dokunun
korunarak aslina uygun bir sekilde yenilenmesi, bilimsel tekniklere ve mimari restorasyon projesine uygun olarak
yapiya miidahale edilmesi ve diizenli bir sekilde kontrol edilmesi, belgelenmesi ve gerektiginde revize projeler
gizilerek proje miiellifi tarafindan denetlenmesi ilkeleri benimsenmistir (Van Biiyiiksehir Belediyesi, 2017:1).

2018 yilinin Subat ayinda Van Biiyiiksehir Belediyesi Genel Sekreteri ve Tarihi Peynirciler Cargisinda yer alan
esnaflarla “Peynirciler Carsist Mimari Restorasyon ve Uygulama Projesi” hakkinda bilgilendirme toplantist
yapilmistir. Toplantt da Van Biiyiiksehir Belediyesi, proje ile kentin marka degeri olan Van Otlu Peynir tanitiminin ve
esnafin kazancimin arttirilmasimi hedeflediklerini belirtmistir (URL 7). 23.03.2018 tarihinde “Tarihi Peynirciler
Carsist Restorasyon Calismalart Yapum isi” Van Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan ihale edilmis ve 20.04.2018
tarihinde ihaleyi 6zel bir sirket (2.378.232, 47 TL) almistir. Projenin baglama tarihi 25.06.2018 bitis tarihi 23.10.2018
olarak belirlenmistir (EKAP, 2020). Van Biiyiiksehir Belediyesi Deprem Risk Y&netimi ve Kentsel lyilestirme Dairesi
Baskanlig1 koordinatorliigiinde yiiriitiilen restorasyon ¢alismasi dort ay 24 giinliik siire sonrasinda Kasim 2018 yilinda
tamamlanmig ve 9 Mart 2019 tarihinde Sanayi ve Teknoloji Bakan1 Mustafa Varank tarafindan agilist yapilmistir
(URL 8). Sakatat¢ilarin ¢arsidan ayrilmasi ile birlikte 35 tane olan peynircilere ait ditkkan sayis1 55°e yiikseltilmistir.
Bu diikkanlarin 9 tanesi 6zel miilkiyet 46 tanesi ise Van Biiyiiksehir Belediyesi’ne aittir. Van Tarihi Peynirciler
Carsisinda yer alan toplam 55 adet isletme i¢inde siit ve siit iiriinleri alaninda faaliyet gosteren 41 adet girisimci de yer
almaktadir (Cihangir vd, 2019:748).

3. Yontem ve Bulgular

Aragtirma; markalama kavramimi akademik literatiirde kent markalama/markalastirma yaklasimlariyla inceleyerek
Van kentinin 6nemli bir marka degeri olan Van Otlu Peynirin satisinin yapildigi Tarihi Peynirciler Carsisinin
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restorasyon projesini yer markalama stratejisi kapsaminda degerlendirmeyi hedeflemistir. Bu hedef dogrultusunda
orneklem sayisi nitel verilere gore olusturulmustur.

Nitel arastirmalarda gii¢ analizi ve etki biiyiikliigii hesaplamalar1 6rneklem Sayisini belirlemek i¢in 6nemli olmasina
ragmen odak grup, derinlemesine goriisme gibi nitel arastirmalarda kiiltiirel, sosyal ya da kisisel ifadeleri tanimlayan
standart olgek ya da test heniiz olusturulmamustir. Istatistiksel gii¢ analizini yapmak igin ifadelerin dagilimimi
belirleyen olasilik modelleri de heniiz mevcut degildir (Luborsky ve Rubinstein, 1995: 89-113). Bazi arastirmacilar
nitel caligmalar icin bunun hesaplanamayacagini, nitel arastirmalarin amacinin sonuglarini tiim evrene genellemek
olmadigini, bir ya da iki vakanin (bireyler, gruplar, vb.) yeterli oldugunu belirtmislerdir (Collins, Onwuegbuzie ve
Jiao, 2006; Onwuegbuzie ve Leech, 2007: 105-121). Bununla birlikte Nastasi (2015:1-6), nitel ¢alismalarda 6rneklem
biiylikliigiiniin kullanilan yonteme gore segilmesi gerektigini belirterek veri toplama yontemine gore Orneklem
biiyiikliigii 6nermistir (Tablo 2). Buna gore arastirmada ilgili gruplar ile (Van Biiyiiksehir Belediyesi (3), Proje
Miiellifi (1), Tarihi Peynirciler Carsisi esnafi (14), esnaf bagkani (1), arkeolog (1), yerli halk (10) yiz yiize ve
telefonla derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak toplamda 30 kisiyle gortisme yapilmustir.

Tablo 2. Veri Toplama Y&ntemine Gore Orneklem Biiyiikliikleri (Nastasi, 2015:1-6)

Veri Toplama Yontemi Orneklem Biiyiikliigii

\Anahtar bilgi gériismesi 'Y aklagik bes kisiyle goriigme

Derinlemesine goriismeler 'Yaklagik 30 kisiyle gériisme

Odak grup goriismeleri Her grupta ortalama 5-10 kisi olacak sekilde gruplar
olusturulur. Ayrica odak gruplarin sayisi aragtirma sorusunu
en iyi temsil edecek sekilde belirlenir.

Aragtirmada, cesitli aragtirma yontemleri kullanilmigtir. Bu arastirma yontemleri; belgeler (arastirma konusu ile
iliskili kitaplar ve makaleler), Tarihi Peynirciler Carsisina ait mimari bilgiler, saha arastirmasi, ilgili gruplarla
goriismeler (yiiz yiize derinlemesine miilakat), Van Kiiltiir Varliklarin1i Koruma Bolge Kurumu’ndaki kararlar ile ilgili
argiv arastirmasi, korumaya yonelik kanun ve yonetmelikler gibi yasal belgeler ve son olarak Tarihi Peynirciler
Carsist Restorasyon Projesidir. Arastirma, amacina uygun olarak yontemlerine gére ti¢ asamadan olugmustur. Birinci
asama; arastirmanin konusuna ait kavramin arka planin1 (markalama, pazarlama, yer markalama/ yer pazarlama, kent
markalama) icermektedir. Ikinci asama; markalagsmaya yonelik bolgesel ve yerel aktorlerin stratejilerinin
belirlenmesini, Van Kahvaltis1 ve Van Otlu Peynirinin gastronomi ve marka deger agisindan degerlendirilmesini,
Tarihi Peynirciler Cargisinin mimari 6zelliklerini, yapinin tarihsel siirecte yapisal ve islevsel doniisiimiinii, Carsinin
koruma sorunsalini, Tarihi Peynirciler Carsisi Restorasyon Projesinin koruma kapsaminda analizini ve elde edilen
verilerin degerlendirilmesini kapsamaktadir. Son asama ise; ilgili gruplarla yliz yiize ve telefonla derinlemesine
miilakat yapilarak Tarihi Peynirciler Carsisinin restorasyon projesini yer ve lriin markalama stratejisi kapsaminda
degerlendirmektedir.

3.1. Tarihi Peynirciler Carsis1 Restorasyon Projesinin Etkileri

Arastirma kapsaminda Tarihi Peynirciler Carsist esnafi, ¢arst bagkani, proje miiellifi, Van Biiyiiksehir Belediyesi
teknik personeli ve yerli halk ile toplamda otuz kisi ile yiiz yiize ve telefonla derinlemesine miilakat yapilarak
restorasyon hakkindaki goriisleri ve otlu peynir satislarindaki degisime yonelik memnuniyetleri tespit edilmeye
caligtlmistir. Peynirciler Carsindaki on dort esnaf ile yapilan yiiz yiize miilakatta; restorasyon projesinin mekan
kalitesine etkisi, yoresel iiriinlere yonelik marka bilinci, iirlin satiglarindaki degisim, miisteri ¢esitliligi, esnaflik
meslegine ve yere baglihgin belirlenmesi amaglanmigtir. Buna gére mekan kalitesi agisindan restorasyon projesi
kapsaminda sakatat¢ilarin carsidan ayrilmasi ile daha saglikli mekanlarin olustugu belirtilmistir. Fakat Restorasyon
sonrasinda projede kullanilan ahsap malzemelerin suya dayaniksiz olmasi, is¢iligin kalitesiz olmasi ve kig aylarinda
1sinma sorunu yasamalarindan dolay: projeye yonelik memnuniyetlerinin az oldugu ifade edilmistir.

Esnaflik meslegine ve yere bagllik ile yoresel iriinlere yonelik marka bilinci kapsaminda; Tarihi Peynirciler
Carsisinda bulunan ¢ogu esnafin bu meslegi babadan ogula devraldigini ve en az sekiz yil en fazla ise otuz bes yildir
bu meslegi Tarihi Peynirciler Carsisinda icra ettiklerini, bu nedenle Carsiya yonelik aitlik hissinin olustugunu, sosyal
anlamda esnafin birbirleriyle ve miisterilerle olan baglarinin gii¢lii oldugunu, bazi miisterileri uzun siiredir carsida
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aligveris yaptiklari igin tanidiklarin1 ve bu miisteriler ile iligkilerinin gelistigini, y6resel {irinler satmanin onlara bu isi
daha da sevdirdigini ve Van Otlu Peynirin tescillenmesinin peynirciler esnafina olumlu katki sagladigini
belirtmislerdir.

Esnafin en cok sikayetci oldugu konu ise ekonomik olarak projenin iiriin satislarma etkisidir. Uriin maliyetlerinin
artmasindan dolay1 otlu peynir satiglarinin eskiye oranla ciddi derecede azaldigin, kira ticretlerinin ¢ok fazla arttigim
ve Peynirciler Carsis1 digindaki mekanlarda da (firmnlarda, bakkallarda, marketlerde) peynir satilmasindan rahatsiz
olduklar1 ifade etmislerdir. Ozellikle bir esnafin “eger Van’in her yerinde peynir satiliyorsa Peynirciler Carsis1 diye
bir kavram yoktur demek ki’ ifadesi iiriin ve yer arasindaki bagmn kopukluguna vurgu yapmaktadir. Son olarak
miisteri cesitligi acisindan yerli (fstanbul, Ankara, Bursa, Izmir, Diyarbakir, Batman, Mersin, Mardin) ve yabanct
turistlerin (Danimarka, Kanada, Fransa, Almanya, Izlanda, Norveg, Amerika) yerli halka oranla daha fazla peynir
satin aldiklarini belirtmiglerdir.

Proje oncesi, restorasyon siirecini anlamak adina Cars1 Bagkan1 Hasan Kayhan ile derinlemesine miilakat yapilmistir.
Miilakat sonucunda restorasyon kararindan sonra uygulama asamasinda esnafin goriigiiniin tam olarak alinmadigi,
projenin daha sagliklit mekanlar yarattigi ancak kullanilan malzemenin kalitesinin diisiik ve is¢iligin ise iyi olmadigini
belirtmistir. Projeye yonelik biiyiik beklentilerinin oldugunu ancak bu beklentilerin proje sonucu karsilanamadigy, kira
fiyatlarnin %120 artifini ve diikkanlarin konumuna goére kira artis miktarinin degistigini ifade etmistir (Kayhan,
2020) .

Peynirciler Carsis1t Mimari Restorasyon ve Uygulama Projesi proje miiellifi Mimar Murat Karakus ile mimari proje ve
uygulamaya yonelik diisiinceleri hakkinda telefon ile goriisme yapilmistir. Karakus; yapinin tarihi 6zellik gosterdigini
ve kentin imaj1 i¢in 6nemli oldugunu, restorasyon projesinde tarihi dokunun korunmasi ve aslina uygun bir sekilde
yenilenmesinin amaglandigini, bu amag¢ dogrultusunda 6zel imalat gerektiren yapim islerinin oldugunu (kerpig, cati
malzemesi), yapiya yonelik miidahale bigimlerinin ¢ogunun uygulandigini ancak uygulamanin yiiklenici firma ve
Belediye tarafindan yiiriitiildiigiinii, proje miellifinin denetimde bulunmadigint ve danigmanlik hizmeti yapmadigini,
bu nedenle 6zel imalat gerektiren malzemelerin yapiminda ve uygulanmasinda teknik sorunlar yagsandigini, malzeme
kalitesi ve isciligin diisiik oldugunu ifade etmistir. Ayrica rolove esnasinda carsidaki esnafla bilgilendirme amacl
goriismelerin yapildigim belirtmistir (Mimar Murat Karakus ile Miilakat, Subat-18-2020) .

Van Biiyiiksehir Belediyesi Deprem Risk Y&netimi ve Kentsel Iyilestirme Dairesi Baskanhigindaki teknik
personellerle yapilan yiiz ylize goriismeler sonucunda ise, restorasyonun projeye uygun yapildigi, maliyetin %10 is
artis ve KDV ile 3.000.021 TL’ye yiikseldigi, esnaf ile proje hakkinda bilgilendirme goriismeleri yapildig: ve proje
sonrasinda kullanicilardan kaynakli sorunlarin yasandig: ifade edilmistir. Yerli halk ise Tarihi Peynirciler Carsinin
restorasyon sonrasi goriinimiinden memnun olduklarini fakat alim giiciiniin diigmesinden ve peynir fiyatlarinin
artmasindan dolayi ¢ok fazla aligveris yapamadiklarini belirtmiglerdir.

SONUC ve ONERILER:

2017-2019 yillar1 arasinda yaklasik olarak iki yillik siireg icerisinde sekillenen ve uygulanan Tarihi Peynirciler Carsisi
Restorasyon Projesi; yer ve iriin markalama stratejisi kapsaminda yerel ve bdlgesel aktorlerin onciilitk ederek
baglatmis oldugu, Van Otlu Peyniri marka degerinin korunmasina yonelik satiginin yapildig1 taginmaz kiiltiirel varlik
niteligindeki tarihi yapinin restorasyonunun gergeklestirildigi, ilgili paydaslarin ve {iireticilerin siirece dahil edilerek
igbirligi-iletisimin saglandigi, ulusal ve yerel basinda Van Otlu Peyniri ve Tarihi Peynirciler Carsisinin tanitiminin
yapildig1 basarili bir proje olarak degerlendirmektedir.

Yapilan miilakatlar ve gdzlemler sonucunda Tarihi Peynirciler Carsis1 Restorasyon Projesi mekan kalitesi agisindan,
malzemenin kalitesinin diisiik ve isciligin ise iyl olmamasmna ragmen, kullanicilar tarafindan memnuniyet
olusturmustur. Ancak, tiriin maliyetlerinin artmasindan dolay1 peynir satisinin az olmasi, kira fiyatlarinin artmasi ve
diikkan sayilarmin fazla olmasi ekonomik anlamda esnafi olumsuz etkilemistir. Uriin maliyeti Tiirkiye genelinde
6zellikle hayvancilik sektdriinde arttigi igin proje, iirtin maliyetinin artisina dogrudan etki etmemektedir, ancak kira
fiyatlarinin artmasinda dogrudan etkilidir.

Tarihi Peynirciler Carsisi'ndaki misteri ¢esitligi, Van Otlu Peynirinin ulusal ve uluslararas1 kamuoyunda taninirligini
ve gastronomik bir deger olarak marka olugturdugunu géstermektedir.

1
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Yer markalama, bir yerle belirli duygusal ve psikolojik iliskiler kurarak insanlarin fikirlerini etkileyebilmektedir.
Buna gore Tarihi Peynirciler Carsisi’ndaki esnaflarin meslegine ve yere bagliliklar sosyal, duygusal ve psikolojik
iligkilerle yeri markalamaktadir.

Kentlerdeki markalagma agirlikli olarak geleneksel tiriin/liretim ve mimari yapilarda goriilmektedir. Bu baglamda
Tarihi Peynirciler Carsis1 Restorasyon Projesi; kiiltiir, tarih, gastronomi, yere baglilik ve mekan kalitesi kapsaminda
yer ve iirlin markalama stratejisi olarak kent markalagmasina yonelik bir adim olarak degerlendirilebilir.

Van kentine ait 6ne ¢ikan marka iiriin ve degerler; Van Otlu Peyniri, Van Kahvaltisi, yoresel yemekler (ayran asi,
cilbir, ¢irig pilavi, kurut asi, tandirda inci kefali, vb.), Ermeni mimarisini yansitan kiliseler, Urartu dénemine ait
kaleler, Eski Van Sehri, Muradiye Selalesi, Carpanak, Adir ve Akdamar Adasi ile Van Goliidiir. Van kentine yonelik
bu iiriinleri ve degerleri biitiinciil bir yaklasimla dikkate alabilen markalagma stratejileri; kente sosyal, kiiltiirel ve
ekolojik ger¢evede ekonomik girdi de olusturabilir.

Sonug olarak; tarihi yapilar ve yoresel lezzetler bir kentin kiiltiirel mirasin1 6ne ¢ikaran degerlerdir. Kentler bu
degerler dogrultusunda kentsel markalagsma stratejisi belirleyerek politik ya da organik miidahaleler ile kiiresel
rekabette yer almaya calismaktadir. Markalagma stratejileri ilgili paydaslarin katilimiyla gergeklestirildiginde
stirdiiriilebilir basarilar elde edebilir. Van kentine yonelik markalama stratejisi, Van Kahvaltisi ve Van Otlu Peyniri
kapsaminda iiriin ve yer birlikte kullanilarak yapilmaktadir. Tarihi Peynirciler Carsist 6rneginde de gorildiigi gibi
yerel ve bolgesel aktorlerin politik miidahalesi sonucu esnafin da goriisii alinarak uygulanan restorasyon projesi; tarihi
yapinin korunmasi, kiiltiirel miras bilincinin artirilmasi, yoresel iiriin olan Van Otlu Peynirinin marka degerinin iiriin
ve kent bazinda gastronomik imaj yaratmasi ve yapmin ekonomik ve kiiltiirel fonksiyonlarla kente kazandirilmasi
acisindan 6nemlidir. Ancak kent markalagmasi bir dizi faaliyetleri kapsayan markalagma stratejilerinden olustugu igin
Van olgeginde birkag projenin yapilmasi kentin markalagmasi olarak degerlendirilmemelidir. Kentsel markalagma
stratejileri siire¢ olarak; katilimeir yaklagim anlayisiyla ilgili aktorlerin siirece katilmasi, markalama tanimi ve
Olciitlerin belirlenmesi, markalama stratejilerinin olusturulmasi, olusturulan stratejilerin kent kimligi, kent imaj1 ve
turizm ile iliskilendirilerek tanitiminin yapilmasini kapsamaktadir. Bu siire¢ ¢ergevesinde olusturulan stratejiler
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel boyutta katki sagladiginda ancak bir kentin markalagmasindan sz edilebilir.

Etik Standart ile Uyumluluk
Cikar Catismasi: Cikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
Etik Kurul izni: Bu ¢alisma icin etik kurul iznine gerek yoktur.
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