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Bu arastirma propaganda tekniklerinden olan tekrar etmenin haber
anlatilarinda kullanimini tespit etmeyi amaglamustir. Arastirma 2 haftalik
stiregte 5 farkli televizyon kanalinda 9 farkli haber tiiriine odaklanmistir.
Her bir kanalda farkli haber tiirlerine ait bir anlati segilmistir. Rastgele
yontemle segilen anlatilar yazili metne déniistiiriilmiis ve igerik analizi
yéntemiyle incelenmistir. Her bir haber tiiriinde toplam kag kelime oldugu
ve tekrarlanan kelime sayilarinin tam metne orani kodlama yapilarak
tespit edilmistir. Arastirma sonucunda, haber metinlerinde ortalama
%21,79 oraninda kelime tekrarinin oldugu gériilmiistiir. istismar, trafik,
hirsizlik ve sug, cinayet ve saglik haber metinlerinde tekrar oraninin
ortalamanin lstiinde oldugu, hayvan, siddet, ekonomi ve egitim haber
metinlerine ait kelime tekrarinin ortalamanin altinda oldugu gériilmiistiir.
En fazla tekrarin istismar en az tekrarin ise egitim haberlerine ait oldugu
gorilmustiir.
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USE OF REPETITION IN NEWS TEXTS AS A
PROPAGANDA TECHNIQUE

Abstract

This research aimed to determine the use of repetition which is one of the
propaganda techniques in news narratives. The research focused on 9
different news types in 5 different television channels in a 2-week period.
A narrative belonging to different news types was selected in each
channel. The narratives selected by the random method were converted
into written text and analyzed by the content analysis method. The total
number of words in each news type and the ratio of the number of
repeated words to the full text was determined by coding. As a result of
the research, it was observed that there was an average of 21.79% word
repetition in news texts. It was observed that the rate of repetition in
abuse, traffic, theft and crime, murder, and health news texts was above
average, and the word repetition of animal, violence, economy, and
education news texts was below average.

Keywords: news, news texts, narrative, propaganda, media literacy,
media.

1. GiRiS

Onemli bilgi kaynaklarindan olan televizyon haberleri (Machill vd., 2007) hem
populer (Zubayr ve Geese, 2005) hem de basarili yayinlar arasindadir (Merialdo
vd., 1999). Televizyon haberleri popiler bilgi kaynagi olmanin yaninda yiiksek
derecede giivenilirlige sahiptir (Dunn, 2005). Eglenceli, heyecan verici, kolay
tuketilebilen TV haberleri gorsel bir 6zellige sahip oldugu icin izleyiciler
tarafindan daha glvenilir bulunmaktadir (Seker, 2007). Gorsel bir formata sahip
olmasi sebebiyle izleyiciler Gizerinde giiglii bir duygusal etki olusturur (Weitzer
ve Kubrin, 2004). izleyicilerin eylemlerini etkiler, bilgilendirir ve fikir olusturur
(Machill vd., 2007). Medyanin temel amaglarindan biri olan haberin iletilmesi
gorevini yerine getiren haber metinleri (Yurdigil ve Zinderen, 2012)

meraklandiran, heyecanlandiran anlati etkisiyle izleyicinin dikkatini ceken, bazen
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de yaniltan bir 6zellige sahiptir (Cereci, 2013). Bu etki ve yénlendirmeyi yapmak
icin haber metinlerinde propaganda tekniklerine sik¢a basvurulur. Propaganda
teknikleri arasinda sik basvurulan tekrar teknigi medyada sistemli olarak
kullanilmaktadir. Bu arastirma, haber metinlerinde propaganda teknigi olarak
kullanilan tekrar etmenin metin icinde ne siklikta kullanildigini tespit etmeyi

amaclamistir.

Haber Anlatisi

izleyicilerin dikkatini cekmenin etkili ydntemlerinden biri anlati tekniklerini
kullanarak iyi bir hikdye anlatmaktir (Dunn, 2005). Etkilemeyi sik kullanan TV
haberleri heyecan veren anlatimlarini metin temeli Gzerine kurar (Cereci, 2013).
Metinden istenilen etkiyi elde etmek icin haber anlatisinin saglam bir icerikle

kurgulamasi gerekir (Auger vd., 2019).

Anlati olusturulurken eylemler, kahramanlar, gérinti ve dil kullanilir (Machill
vd., 2007). Haber anlatilari, eylem hélinde ortaya konan metinlerdir (Buozis ve
Creech, 2018). Anlati gincel olaylari kolay taninabilir anlamli hikayelere
donistirur (Mihelj, 2009). Olay ya da olgular belirli anlatim bigimleriyle anlamh
bir bltln haline getirilir (Mihelj vd., 2009). Bir olay 6rgusu ¢ercevesinde olaylar,
deneyimler veya eylemler dizisi olusturulur (Feldman vd., 2004). Bir baslangici
ve sonu olan anlati, digliimlere, hikayeyi tamamlayan ve ona sekil veren bir
odaga sahiptir (Machill vd., 2007). Metinler olay, durum, sozel tepkiler ve
sonuglari da yorumlayan bélimlerden olusur (Dilidizgin, 2014). Yorum haberin
tarafsizhigini etkiler ve habere yeni bir boyut kazandirir. Muhabir, haberi kendi
diinya gorlisiine gore hikayelestirir (Glrses, 2017). Gazeteciler haber anlatilarini
onemli veya ilgili oldugunu duslndikleri olaylara baglayarak dizenler (Chien,

2019).
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Olusturma ve diizenleme siirecinde haber, kendini treten kurum ve kisinin
diinya gorusiunden, ideolojik ortamdan kendisini soyutlayamaz (Yagh, 2007).
Hikaye olusturma sirecinde ideoloji kaginilmaz olarak uretilir (Dunn, 2005). TV
haberlerinde de anlati, belirli bir kiltiiriin ideallerini, degerlerini ve ideolojilerini

tasir (Tomascikova, 2010).

Haber dilinin kurgulanmasinda medya organizasyonu 6nemli bir etkiye sahiptir
(Yurdigil ve Zinderen, 2012). Her medyanin kendine o6zgii haber metni
olusturma sekli vardir. Metinler medya kurumlari veya editoryal etkisinde
uretilir (Mihelj, 2009). Haber metinleri lGreten medyanin yapisi, gazetecinin
kimligine, kullandigi cimlelere, sectigi sozcliklere, haberin tarafsizligina yansir
(Yagh, 2007). Anlati icerdigi, disladigi ve vurguladigi olaylar araciligiyla,
yorumlama veya degerlendirmelerle haberi insa eder (Feldman vd., 2004).
Haber metinlerinde sunulan gergeklik, ideoloji, giic, anlam, dil ve sdylem ile
kurgulanmis bir gerceklige doniserek (Yagh, 2007) anlatiyla gergek dinya

yeniden organize edilmis olur (Buozis ve Creech, 2018).

izleyicilerin dikkatini cekmede gii¢lii bir etkiye sahip olan (Dunn, 2005) anlati
duygulari uyandirarak hikayeleri kisisellestirir ve ikna edici sonuglar elde eder
(Kim vd., 2012). ikna ediciligi ve etkiyi artirmak igin konu secimi dnemlidir.
Haberin konusu hedeflenen kitleye ne kadar yakin olursa, ¢catisma, trajedi, dogal

afet, beklenmedik durum ve ironi icermesi haberin degerini artirir (Dunn, 2005).

Haberde bilginin vurgulanmasi veya 6nemsiz gosterilmesi, érneklerin sunumu
okuyucularin algilarini yénlendirmede 6nemli roller oynar (Oliver vd., 2012).
Azimsama, 6ne cikarmama veya gormezden gelme, bunun tam tersi olarak
abartma, 6ne c¢ikarma ve sirekli tekrar etme gorilebilir (Devran, 2010). Anlaticl
hikdyede haberin bazisini isler bazisini da hari¢ tutar (Feldman vd., 2004;
Girses, 2017). Anlati; se¢me, abartma, bozma, ihmal, hizlanma, geciktirme,

yonlendirme, sansasyon, heyecanlandirma gibi teknikler kullanilarak ilging ve ilgi
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cekici bir sekilde yeniden kurgulanir (ince, 2017; Murphet, 2005). ilgi cekmek ve
etkilemek icin de propaganda tekniklerini kullanilir (Karadogan, 2001). Haberin
etkisini artirmak igin kullanilan bu tekniklerden yineleme ve abartma kuralina

(Ates, 2000) sikga basvurulur.
Tekrar Teknigi

Haber cerceveleme siirecinde abartma ile karsi karsiya kalir (Ozarslan, 2007).
Haber anlatisinda abarti kurali her zaman bagvurulan bir tekniktir (Damlapinar
ve Umur, 2017; Del Zotto, 2002; Kilit, 2019; Mihelj vd., 2009; Ozc¢aglayan ve
Apak, 2017; Sabahgi, 2018; Sommers vd., 2006; Tekinsoy, 2016). Propagandaci
kendi lehine veya karsi tarafin aleyhine olabilecek her tlrlii materyali, haberi,
gorseli, yaziyi daha vahim veya daha abartili bir sekilde kitleye aktarabilir (Kilit,

2019). Abarti teknigi kullanilirken tekrar etme teknigine de basvurulabilir.

Propagandanin onemli bir 6zelligi de sirekli tekrarlanan tek yonli mesajlara
sahip olmasidir (Coteli, 2012). Bir dusiinceyi kabul ettirmek icin birtakim slogan,
soylem ve politik jargonlari sirekli tekrarlayarak propaganda yapilir (Calagan,
2020). Soz sanatlari, gorsel efektler ve sloganlarla suslenerek kavramlar strekli
tekrar edilir ve belleklere kazinir (Ates, 2000). Dizenli olarak tekrar eden
propaganda amacina ulasir (Kilit, 2019). insanlar sebebini bilmeseler de
kelimelerin tekrarlariyla algilari pekisir (Ozcaglayan ve Apak, 2017).
Propagandaci ifadelerini yeterince tekrarladiginda belli bir zaman sonra kabul
edilecegini bilir (Coteli, 2012). Tekrarlar yogunlastikca ayni argiimanlar referans
kabul edilir (Ates, 2000). Bu yuzden kitlelere yonelik propagandada, yinelenen
mesajlar 6nemlidir (Ates, 2000). Tekrar teknigi ikna etmek icin farkli zaman
dilimlerinde sistematik olarak kullanilir. TV haber anlatilarinda ise metin icinde

sik kullanilan bir tekniktir.
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Haberin retoriginde dikkat ¢eken ozelliklerden birisi de hem ayni mesajlarin
hem de goéruntilerin farkh araliklarla, izleyicilerin kolayca fark edemeyecegi
bicimde tekrar edilmesidir (Devran, 2010). Belirli kaliplarla verilen haberde
tekrar eden ifadeler bulunabilir (Ates, 2000; Cig ve Gig, 2011). Ayni gergeve bir
buguk dakikalik haber igerisinde farkli yerlerde birka¢ kez kullanilarak
izleyicilerin vurgulanmak isteneni kavramasi saglanabilir (Devran, 2010). Siddet
sahnesi tekrar tekrar kullanilarak zanlinin ne derece siddete meyyal oldugu
vurgulanabilir (Devran, 2010). Devlet tarafindan yapilan bir hizmet haber
icerisinde tekrar edilebilir (Golcl, 2009). Haberin faili haberin baslhginda ve
metin igerisinde birkag kez tekrar edilebilir (Golci ve Dagli, 2017). Buna bir de
muhabirin dis sesi eklenir. Haber sunulduktan sonra muhabir dis sesle gorseller
ve anlatiyl birlestirir (Dunn, 2005). Dis sesle anlatiyl sunan muhabir ve haberin
sunucusu bir abarti ve tekrar zinciri olusturur. Tekrar teknigine basvurularak
haberin ilgi ¢ekiciligi artirlmak ya da haberin izleyicisinde olusturulmak istenen
duygu, heyecan, kin ve 6fke gibi duygular pekistirilerek haberin etkisi artiriimaya
cahsilir. Ancak bu durum haber dilinin kurulmasi siirecinde ortaya cikabilecek
olumsuz durumlardan biridir (Yurdigil ve Zinderen, 2012). Bu arastirma haber
metinlerinde izleyiciyi etkilemek icin propaganda tekniklerinden tekrar etmenin
haber anlatisinda ne kadar kullanildigini tespit etmeye yoneliktir. Bu amaca

yonelik su sorulara cevap aranmistir:

1. Haber anlatilarinda tekrara basvurma sikligi nasildir?

2. Haber tirlerine gore tekrar orani nasil bir degisiklik gostermektedir?

3. Kanallara gore tekrar orani nasil bir degisiklik gostermektedir?
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2. YONTEM

Bu arastirmada TV haberlerine ait anlatilarin ¢6ziimlenmesine yonelik medya
icerik analizi yéntemi kullanilmistir. icerik analizi yazili ve sézlii materyallerin
sistemli bir analizidir. insanlarin séylediklerinin, yazdiklarinin agik talimatlara
gore kodlanarak sayisallastiriimasi siireci olarak tanimlanir (Balci, 2010: 212).
icerik analizi yoluyla verileri tanimlamaya, verilerin icinde sakli olabilecek
gercekleri ortaya ¢ikarmaya calisiriz (Yildirm ve Simsek, 2011: 227). Bu
arastirmada haber metinlerine yonelik igerik analizi yapilarak haber anlatilarinda

metin ici tekrarlarin orani tespit edilmistir.

2.1. Verileri Toplama ve Analiz

5 farkli kanala ait TV haberleri takip edilmistir. 9 farkli haber tiriine
odaklanilmistir. 2 haftalik siirecte bu kanallardaki ana haber biiltenleri takip
edilmistir. Haberler izlenerek kategorize edilmistir. Her tlr icin 2 haftalik slreg
icerisinde yayimlanan rastgele bir haber secilmistir. Secilen bu haberlerin
anlatilari metin haline getirilmistir. Toplanan veriler "icerik analizi" yontemi
uygulanarak analiz edilmistir (Yildirim ve Simsek, 2011: 339). Metin icinde tekrar
edilen kelimeler kodlanmistir. Analizin givenirliligini 6lgmek icin baska bir alan
uzmanina, Nvivo 12 programinda verilerin kodlamasi yaptiriimistir. Nvivo 12
icerik analiz programina gore kodlayicilar arasindaki kappa katsayisinin 0.73

oldugu gorilmastir.

3. BULGULAR

Bu bolimde arastirmadan elde edilen bulgulara yer verilmistir. Haber
anlatilarinin analizinden elde edilen grafikler haber tirlerine ait basliklar altinda
verilmistir. Grafiklerdeki mavi situnlar haber metinlerindeki kelime sayisini,

turuncu situnlar tekrar edilen kelime sayisini, gri situnlar tekrar edilen kelime

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 13, Sayi: 36, Aralik 2020

181




Fatih TANRIKULU

sayisinin toplam metne olan oranini gostermektedir. Kanal isimleri kisaltilarak

K1 (Kanal 1) seklinde verilmistir.
istismar Haberleri

istismar haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 1’de

verilmistir.

istismar
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Sekil 1. istismar haberleri

Sekil 1’de goérildiigii gibi istismar haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 113,40 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisinin 33,20’dir. istismar
haber metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %29,28 oranindadir. En fazla
tekrar orani %41,76 ile K1'e, en az tekrar oraninin ise %6,17 ile K5’e aittir. Haber

metinleri arasinda en fazla tekrarin istismar haberlerine ait oldugu gorilmustdr.

Trafik Haberleri

Trafik haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 2'de
verilmistir.
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Trafik
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Sekil 2. Trafik haberleri

Sekil 2'de goruldugi gibi trafik haberlerine ait metinlerde ortalama kelime sayisi
117 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 31,20°dir. Trafik haber metinlerine
ait tekrar edilen kelime sayisi %26,67 oranindadir. En fazla tekrar orani %38,89

ile K3’e, en az tekrar oraniise %12,90 ile K2’e aittir.

Hirsizlik ve Su¢ Haberleri

Hirsizlik ve sug haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil
3’te sunulmustur.
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Sekil 3. Hirsizlik ve sug haberleri
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Sekil 3’'te gorildugl gibi hirsizlik ve su¢ haberlerine ait metinlerde ortalama

kelime sayisi 200,20 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 52,40’tir. Hirsizlik
ve su¢ haber metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %26,17’dir. En fazla
tekrar orani %52,61 ile K2'ye, en az tekrar orani ise %7,64 ile K5'e aittir. K2’ye

ait tekrarin metnin yarisindan fazla oldugu gorilmistir.

Cinayet Haberleri

Cinayet haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 4’te
sunulmustur.

Cinayet
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Sekil 4. Cinayet haberleri

Sekil 4’te goruldigu gibi cinayet haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 178,8 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 45’tir. Cinayet haber
metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %25,17’dir. En fazla tekrar oraninin

%41,59 ile K3’e, en az tekrar oraninin ise %6,90 ile K5’e ait oldugu gorilmastar.
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Saglik Haberleri

Saglik haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 5'te
sunulmustur.

Saghk
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Sekil 5’te gorildugi gibi saglik haberlerine ait metinlerde ortalama kelime sayisi

297

215

10,1%
20,57%
25,86%

12,59%
23,16%

I 244,4

56,6

I 278

I 123
57,27%

30

65

I 116

= 30

M 35

=
=
=
]
=
w
=
B
=
v
o]
]
=

Sekil 5. Saglik haberleri

244.4 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 56,6’dir. Saglk haber metinlerine
ait tekrar edilen kelime sayisi %23,16’dir. En fazla tekrar oraninin %57,27 ile
K1’e ait, en az tekrar orani ise 10,10% ile K2'ye aittir. K1'e ait tekrarin metnin

yarisindan fazla oldugu gorilmustdr.

Hayvan Haberleri

Hayvan haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 6’da
verilmistir.
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Hayvan
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Sekil 6. Hayvan haberleri

Sekil 6'da gorildigli gibi hayvan haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 154,8 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 31,4’tlir. Hayvan haber
metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %20,28 oranindadir. En fazla tekrar
oraninin %40,80 ile K2'ye, en az tekrar oraninin ise %9,26 ile K4'e ait oldugu

gorilmastar.
Siddet Haberleri

Siddet haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 7'de
sunulmustur.

Siddet
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Sekil 7. Siddet haberleri
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Sekil 7'de goriuldigi gibi siddet haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 219,80 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 40,4’tir. Siddet haber
metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %18,38’dir. En fazla tekrar oraninin
%27,78 ile Kl'e, en az tekrar oraninin ise %10,29 ile K5'e ait oldugu

gorilmastar.
Ekonomi Haberleri

Ekonomi haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 8 de
sunulmustur.

Ekonomi
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Sekil 8. Ekonomi haberleri

Sekil 8'de goruldigi gibi ekonomi haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 169,60 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 27,80’dir. Ekonomi haber
metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %16,39 oranindadir. En fazla tekrar
oraninin %35,37 ile K1’e, en az tekrar oraninin ise %0 ile K5e ait oldugu

gorilmastar.

Egitim Haberleri

Egitim haberlerinde tekrar tekniginin kullanimina iliskin bulgular Sekil 9'da
sunulmustur.
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Sekil 9. Egitim haberleri

Sekil 9'da gorildigu Uzere egitim haberlerine ait metinlerde ortalama kelime
sayisi 154,2 iken tekrar edilen ortalama kelime sayisi 16,40°dir. Egitim haber
metinlerine ait tekrar edilen kelime sayisi %10,64 oranindadir. En fazla tekrar
oraninin %23,58 ile K1'e, en az tekrar oraninin ise %0 ile K2'ye ait oldugu

gorilmastar.

Kanallarin Kelime Tekrarina Ait Bulgular

Kanallarin Kelime Tekrarina iliskin bulgular Sekil 10’da verilmistir.

Kanallara Ait Kelime Tekrar Ortalamalan

35,00%
29,44%
30,00%
23,68%  23,34%
25,00% : 21,79%
20,00% 18,67%
15,00%
10,40%

10,00%

5,00% I

0,00%

K1 K2 K3 K4 K5 Ortalama

Sekil 10. Kanallarin tekrar orani

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 13, Sayi: 36, Aralik 2020



Propaganda Teknigi Olarak Tekrarin Haber Metinlerinde Kullanimi

Sekil 10’da goruldugi gibi tim kanallara ait ortalama tekrar eden kelime sayisi
%21,79’dur. En fazla kelime tekrarinin 29,44% ile K1’e en az kelime tekrarinin

ise 10.40% ile K5'e ait oldugu gorilmistar.

Haber Tiirlerine Gére Kelime Tekrarina Ait Bulgular

Haber tirlerine gore kelime tekrarina iliskin bulgular Sekil 11’de sunulmustur.

Haber Tiirlerine Ait Ortalamalar

I 25,28%
I 26,67%
. 26,17%
I 25,17%
I 23,16%
I 20,28%
I 18,38%
I 16,39%

I 10,64%

istismar trafik hirsizlik cinayet saghtk hayvan siddet ekonomi egitim
sug

Sekil 11. Haber tiirlerine gére ortalamalar

Sekil 11'de gorildugl gibi en fazla kelime tekrarn %29,28 ile istismar
haberlerine, en az tekrarin %10,64 ile egitim haberlerine ait oldugu

gorilmastar.

4. TARTISMA ve SONUC

Bu arastirma propaganda tekniklerinden olan tekrarin haber anlatilarinda
kullanimini  tespit etmeyi amaclamistir. Arastirmanin  sonuglar  haber
anlatilarinda propaganda teknigi olarak tekrara sik basvuruldugunu géstermistir.
Tekrar etme oranlarinin haber kanali ve haber tirine gore degisiklik gosterdigi

gorilmastir. Haber tirlerine gore tekrarin degistigi; en fazla tekrarin istismar
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haberleri, trafik, hirsizlik ve sug, cinayet tirlerinde oldugu, en az tekrarin egitim

ve ekonomi haberlerine ait oldugu gorilmistir.

Haber metinlerinin her tlriinde propaganda teknigi olarak tekrara basvuruldugu
gorllmastir. Olayin yansiz, abartisiz, izleyicide duygusal etkilesime vyol
agmayacak bicimde aktarilmasi gerekirken haber metinlerinde buna dikkat
edilmedigi gorilmistir (Cereci, 2013). Medya metinlerinde gergegin
kurgulanmasinin haber metinlerinde kullanildigi gérilmistiir. Damlapinar ve
Umur (2017) gcalismasinda 528 saglik haberi incelemistir, metinlerin %1,9'unda
¢arpitma, %9,7’sinde abarti oldugu sonucuna ulasmistir. Bu arastirmanin

bulgularinda da benzer sonuglara ulasiimistir.

Gerek vd., (2015) futbol haberlerinde yonelik ¢alismasinda medyanin gerginligi
tirmandirmak icin  futbol misabakalarinda goriilen siddet olaylarinin
tekrarlandigi sonucuna ulasmistir. Bu arastirmanin bulgularinda da siddet ve
korku iceren haberlerde tekrarin ortalamanin Ustiinde oldugu gorilmustdr.
istismar, trafik, hirsizlik ve sug, cinayet, saglik haberlerinin ortalamanin stiinde
tekrara basvurdugu gorilmuastir. Korku ve panik yaratici haber tirlerinde tekrar
unsuruna daha sik basvuruldugu goérilmektedir (Yurdigil, 2014). Korku ve panik
uyandiracak tdrdeki haberlerinde tekrara basvurulmasi su¢ ve magduriyet
duygulariyla inang ve korkulari sekillendirmek amaci gitmesi ile agiklanabilir
(Weitzer ve Kubrin, 2004). istismar, trafik, hirsizlik-su¢ cinayet haberlerinde
yapilan tekrar ahlaki panik, orantisizlik, abartma ve telas olusturma cabasiyla da
iliskilendirilebilir (Yildiz ve SUmer, 2010). Sansasyonel ve panik yaratic
haberlerde 6nemsiz ya da var olmayan bazi 6gelerin 6n plana cikarilarak

abartildigi (Yurdigl, 2014) gorilmektedir.

Bazi kanallarin tekrara daha fazla basvurdugu bazi kanallarin ise daha az
basvurdugu gorilmastir. Yurdigil, (2014) haber anlatilarina yonelik abarti ve

tekrar unsurlarinin kullanim oranlarina yonelik ¢alismasinda kanallar arasinda
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yakinlk olmakla birlikte, bazi kanallarin abartiyi daha fazla kullandigini tespit
edilmistir. Bu calismanin bulgularinda da benzer sonuglara ulasiimigtir. Bu
durum medyanin anlayisi, editorin tutumu ve haber metnini olusturan muhabir
ile iliskilendirilebilir. Her medyanin kendine ait yayin politikasinin olmasi haber

metinlerini sekillendirmekte etkili oldugu goérilmektedir.

Bulgular egitim ve ekonomi haberlerine ait metinlerde diger haber tirlerine ait
metinlerdekine gore ortalamanin altinda tekrara rastlanmistir. Egitim ve
ekonomi haberlerinde tekrarin az olmasi bu tirlerin somut verilerle
sunulmasiyla agiklanabilir. Bir baska sebep olarak da ahlaki panik

uyandirmayacak nitelikte olmasi gosterilebilir.

Bu arastirmanin bazi sinirlihklari bulunmaktadir. Arastirma 2 haftalik sire
icerisinde yayinlanan haber metinlerinde kullanilan tekrarlarin tespiti ile
sinirhdir. Daha uzun sireli daha sinirli haber turlerine odaklanilabilir.
Arastirmada 9 farkl haber tiirline yer verilmistir. Yapilacak olan ¢alismalarda tek
bir haber tirine ya da belli bir duygu uyandirabilecek haber tirlerine

odaklanabilir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

TV news (Machill et al., 2007), which are an important source of information for
viewers, are both popular (Zubayr & Geese, 2005) and successful publications
(Merialdo, Lee, Luparello, & Roudaire, 1999). Television news is a popular

source of information as well as a high degree of reliability (Dunn, 2005)

One of the effective methods to attract the attention of the audience is to use
narrative techniques and tell a good story (Dunn, 2005). TV channels that
frequently use influencing build their news bulletins on the basis of text
consisting of exciting narratives (Cereci, 2013). In order for the text to reach the
desired effect, the news narration must be constructed with solid content

(Auger, Tanes, & Gee, 2019).

In the process of creation and regulation, the news cannot isolate itself from
the worldview and ideological environment of the person and self-producing
institution (Yag, 2007). In the process of creating a story, ideology is inevitably
produced (Dunn, 2005). In TV news, narration carries the ideals, values and

ideologies of a particular culture (Tomascikova, 2010).

It faces exaggeration in the news framing process (Ozarslan, 2007).
Exaggeration rule is always used in news narration (Damlapinar, & Umur, 2017;
Del Zotto, 2002; Dukes, Toosi, and Wang, 2006; Ozcaglayan, & Apak, 2017;
Sommers et al., 2009; Sabahgl, 2018; Kilit, 2019; Tekinsoy, 2016).

One of the most important features of propaganda is that it has a one-way
message transmission that is repeated continuously (Coteli, 2012). Propaganda

is repeated by repeatedly repeating a number of slogans, discourses and
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political jargon to make a thought accepted (Calagan, 2020). It reaches its

purpose of propaganda that repeats regularly (Kilit, 2019).

One of the remarkable features in the rhetoric of the news is that the same
messages and images are repeated at different intervals in a way that the
viewers cannot easily notice (Devran, 2010). There can be a repetitive
statement in the news given with certain patterns (Ates, 2000; Cig, & Cig, 2011).
By using the same frame several times in one and a half minutes of news in
different places, it can be ensured that viewers understand what is desired
(Devran, 2010). However, this situation is one of the negative situations that
may arise during the establishment of the news language (Yurdigll, & Zinderen,
2012). In this research, it is aimed to determine how much repetition, which is
one of the propaganda techniques, is used in the news narration to influence
the audience in the news texts. The answer to the following question was

sought for this purpose:

1. What is the frequency of repetition in news narratives?

2. How does the repetition rate differ according to the types of news?

3. How does the repetition rate differ according to the channels?

Method

In this research, content analysis method was used to analyze TV news. Content

analysis is a systematic analysis of written and oral materials.

TV news was watched from 5 different channels. 9 different news types have
been identified. During the 2-week period, the main news bulletins on these
channels were followed. It was categorized by following the news. A random

news was selected for each genre published within a 2-week period. The
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narratives of these selected news have been translated into text. The collected
data were analyzed by applying "content analysis" method. (Yildirm & Simsek,
2011: 339). The texts were read and the words repeated in the text could not
be coded. In order to measure the reliability of the analysis, another academic
has coded the data in Nvivo 12 program. According to the Nvivo 12 content

analysis program, the kappa coefficient between coders was found to be 0. 73.

Findings (Results)

29.28% of the number of repeated words of abuse news texts, 26.67% of the
number of repeated words of traffic news texts, 26.17% of theft and crime
news texts, 25.17% in murder news texts, 23% in health news texts, 16, 20.28%
in animal news texts, 18.38% in violent news texts, 16.39% in economic news
texts, 10.64% in educational news texts.

The average number of repeated words for all channels was 21.79%. It was
observed that the highest number of word repetitions belonged to K1 with
29,44% and the minimum word repetition belonged to K5 with 10.40%.

It was observed that the highest number of word repetitions belonged to abuse
news with 29.28%, and the least repetition belonged to education news with
10.64%.

Conculusion and Discussion

This research aimed to determine the use of repetition, which is one of the
propaganda techniques, in news narratives. The results of the research showed
that repetition is frequently used as a propaganda technique in news narratives.
Repetition rates were observed to vary according to the news channel and news
type. Repetition changes according to the news types; it was observed that the
most repetitions were abuse news, traffic, theft and crime, murder, and the

least repetitions belonged to education and economy news.
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It was observed that repetition was used as a propaganda technique in all types
of news texts. While the event should be conveyed in a neutral, exaggerated
manner, without causing emotional interaction in the audience, it is observed
that this is not paid attention in news texts (Cereci, 2013).

It has been observed that abuse, traffic, theft and crime, murder, and health
news refer to above-average repetition. Repetition in the news that will cause
fear and panic can be explained with the aim of shaping beliefs and fears with
feelings of crime and victimization (Weitzer, & Kubrin, 2004).

It was observed that some channels applied more and more again and some
channels applied less. This situation can be associated with the media's
understanding, the attitude of the editor and the reporter who created the
news text. It is possible to say that each media has its own publication policy
and is effective in shaping news texts.

Findings were found below the average in the texts of educational and

economic news compared to the texts of other news types.
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