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Kiiltiir Endiistrisinden Dijital Kapitalizme
From Culture Industry to Digital Capitalism

Tugba Aydin Oztiirk'

Oz

Bu calisma iginde bulundugumuz dijital gagda medya ve muzik endustrisi arasindaki iligkileri yorumlamayi
amaglar. Muzisyenler, dinleyiciler ve muzik/ eglence sektori galisanlari kiltiir diinyasinin 6nemli bir pargasini
olustururlar. Kayith miizik endUstrisi her zaman ana akim medya ve popllerlik faktor ile iligkili olmustur.
Ayrica bu ¢alisma, yeni medyanin dnemini Uretici ve tiketici agisindan incelemektedir. Dijital teknolojiler
medya ve muzik diinyasini nasil etkilemistir? Mizik endstrisi ve sosyolojisi baglaminda geleneksel ve yeni
medya arasindaki farklar nelerdir?

Buarastirmaigin mizisyen, dinleyici, miizik, medya ve organizasyon sirketleri calisanlariile birebir gériismeler
yapilmistir. Onceden belirlenmis sosyal medya web siteleri gézlemlenerek sonuglar analiz edilmistir. Dijital
medya her gecen giin daha fazla ticarilesmekte ve yeni teknolojiler yoluyla kapitalizme hizmet etmektedir.
Arastirma dijital kapitalizm ilkeleri gz onlne alinarak, kiresel mizik endlstrisinde demokrasi ve firsat
esitliginin varligini sorgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler
Dijital kapitalizm, Mizik endstrisi, Kiltiir endUstrisi, Yeni medya

Abstract

This study investigates the relationships between media and music industry in the digital age. The musicians,
listeners, and employees that are a part of the musical entertainment industry at present are an essential
part of the cultural world. Recorded music production in particular has always been associated with
mainstream media and has always taken popularity into account. This study also examines the importance
of new media with regard to the producer and consumer of music. How have digital technologies affected
the worlds of media and music? What differences can be found between traditional and new media in the
context of the music industry and sociology?
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In this study, face-to-face interviews were conducted with musicians, listeners, employees of music
companies, the media, and representatives of music companies. Pre-determined social media
websites were observed, and the results were analyzed. Digital media is more commercialized
and is serving capitalism to a greater extent through new technology. This study investigates
democracy and equal opportunity in the global music industry, taking the principles of digital
capitalism into account.
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Digital capitalism, Music industry, Culture industry, New media
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Extended Summary

This study compares the culture industry and digital capitalism in relation to
the world of music. A branch of the entertainment economy, the music world has
always been closely interested in technological developments, cultural features,
and ideologies. The establishment of an official music industry can be dated to
the early 20th century. This sector has always required the support and cooperation
of the media. Advertising and marketing are conducted through newspapers,
television, radio, and magazines, all of which are traditional media tools. The
media that a music product and musician or group appear in the media, the more
attention they attract, the more sales they will have, and the more attention their
concerts will attract. Large global companies size do not only target markets in
economically developed countries but seek entry to all local markets. This
indicates the relevance of digital capitalism for the music business.

Musicians who seek exposure must appear regularly on television shows,
have their songs played on the radio, and be broadcast on music video channels
to make their audience more familiar with them. As the audience becomes used
to this music and their appearance becomes familiar to them, their audiences
will start to admire them as icons. The global music industry, especially in
North America, has created a large economic base on the systems of fandom
and stardom. Popularity has become the most important fact in the culture
industry. The concept of the culture industry, as developed by Adorno and
Horkheimer, criticizes the production of art products for consumption. One of
the main criticisms of the culture industry from a political economy standpoint
is the standardization it produces.

This paper reconstructs the concept of the culture industry within the present
world of music. Popular music culture in Turkey uses similar practices and
approaches for the global market and the local Turkish market. Traditional
media channels are widely used in the music world, and the industry has been
shaped from the beginning by the discourse of popularity. In this study,
structured and semi-structured interviews were conducted with 15 people
working in the music industry or media.

In the first decade of the 2000s, especially in North America and Western
and Northern Europe, the music industry encountered digital media and
experienced revolutionary change. It is possible to interpret these years as
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indicating the interaction of new sources of media with the music world,
including illegal free downloading, and consequently, as demonstrating a global
economic recession for the music business. American-based music professional
associations and major music companies worked on the legal aspects of these
disputes for nearly ten years to regain their rights. At present, the global music
world has accepted the inevitable rise of digital technologies and new media,
and it has adapted to this world as part of this new system.

Technology is now being used by music and media companies to create new
income streams using all of the novel economic opportunities afforded by new
media. Releases on digital music platforms have replaced artists’ album sales.
For example, iTunes, released by the technology company Apple in 2003, is
primarily used to download songs. Now, however, the downloading model is
being replaced by a streaming model, which provides the audience with an
infinitely extensive music archive. Relatedly, the idea of possession has become
a property-related issue and actions taken to enforce it seem incompatible with
the transience and high speed of development of the new media age.

This work focuses on the effects that capitalism has had the digital world.
Digital discourse and social media claim to offer fair and equal conditions to
all users. At present, musicians can upload a music video to a website like
YouTube or make an account on any social media provider to reach new
followers. Some well-known artists whose songs you may know by heart have
reached your ear using these means, becoming known on social media. Even
musicians who cannot reach traditional media can use new media tools in their
favor and become a true phenomenon if they are lucky. This fairy tale promise
is an innocent flower that opens within the world of the capitalist media and
entertainment industry and enchants us with its fragrance. Is there a democratic
environment that can suit everyone in a world where companies are using new
media so effectively? This study investigates these questions.
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Kiiltiir Endiistrisinden Dijital Kapitalizme

Dijital ¢agin araglar liretim ve tiiketimin nasil olacaginin belirlenmesinde
onemli bir rol oynar. Kisiler birbirleriyle iletisime gegmek i¢in eskisine nazaran
¢ok daha fazla segenege sahiptir ve bu durum ekonomik ve kiiltiirel diinyada
her giin daha fazla kiiresellesen bir pazar bilinci ile karsilasmaya olanak tanir.
Bu arastirma temel olarak medyadaki teknolojik gelismelerin miizik diinyasina
ve Ozellikle miizisyene etkisine odaklanir. Miizik endiistrisi kiiresel bir pazar
olarak, kiiltiir dinyasinda daha demokratik sartlarin olusmasi adina bir
potansiyel tasir m1 ve dahasi dijital kapitalizmin bir pargasi olarak miizisyen
ve dinleyicinin nasil degerlendirilmesi gerekir?

Dijital diinyanin etkisindeki yeni kapitalizm kiiresel ekonomiyi yonlendirir ve
teknolojinin tiim araglarini kullanir. “Yeni kapitalizm, 6zi itibariyle eski
kapitalizmden farkli olmamasina karsin, kapitalizmin yeni bir agamasini temsil
etmektedir, ¢iinkul yeni iiretken kaynaklar1 ve yeni drgiitsel bigimleri yaratan ve
kiiresel iktisadi yapinin kdkeninde bulunan yeni bilgi ve iletisim teknolojileri
kapitalizmin bu yeni asamasini bi¢imlendirmektedir” (Akcaroaglu, 2019: 527).
Shiller (1999) ekonomik 6lcekli aglara odaklanarak 1950’lerin Amerika’sinda
baslayan kiiresel pazarlama ve is birligi konusuna deginir. McChesney (2013)
ise dijital devrim ile kapitalizm arasindaki iligkiyi demokrasi ve esitlik faktorlerini
g6z onilinde bulundurarak agiklar. Akademik bir ¢alisma alani olarak dijital
kapitalizm konusu, medya ve kiiltiir calismalarinin 6nemli bir alt baghigidir.
Horkheimer ve Adorno (2002), Wiggins (2014) ve Wasko (2011) konuyu kiiltiir
endiistrisini domine eden ekonomi politigi perspektifi lizerinden ele alirlar.

Bu calisma dijital teknoloji doneminde miizik endiistrisi ile yeni kapitalist
yaklasimlar arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Kayith miizik endiistrisi,
1990’11 yillardan itibaren yasanan teknolojik gelismeler ile birlikte biiyiik bir
degisim donemine girer. Ote yandan, miizik ve medya sektdrlerinin araglari
cesitlenip degisse bile, bu is kollar1 hala ekonomisi giiclii sirketler ile popiiler
ve ana akim sanatgilar/prodiiktorler/medya kanali sahipleri gibi kurum ve kisiler
araciligiyla varligimi siirdiirtir'.

Miizik ve kiltiir diinyasindaki dijitallesme; sanat¢iyi, izleyici/dinleyiciyi,
medya ve teknoloji sirketlerinin iiretim ve tiiketim bigimlerini etkiler, begeni
ve zevklerini doniistiiriir. Internet kullaniminin kitlesel anlamda yayginlasmasi
ile birlikte miizik pargalarinin dosyalar aracilifiyla bedava bir sekilde

1 Bkz. konu hakkinda Attali (2009) ve Taylor (2015)
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bilgisayarlara indirilebilmesi ve ¢ogaltilmasinin ardindan miizik iiriinleri, dijital
diinya i¢inde degis tokus edilebilen bedava iiriinler haline gelmistir. Kiiltiir
diinyasinin i¢inde bedavanin sorunsalligi, onu daha en bastan degersiz kilmasiyla
iligkilidir. Bu durumu sinema, televizyon, yazili basin ve edebiyat 6rnekleri
icin de diistinmek miimkiindiir. Bedava olmanin ve her yerdeligin getirdigi
siirsiz tilkketim anlayist i¢inde bu yasadist paylasimlar hem kiiresel hem de
yerel pazarlarda ekonomik krize yol agmistir. Ote yandan miizik endiistrisi son
10 yillik siirecte dijital telif haklarinin hukuki boyutunun gelisme gostermesi
ve dagitim kanallarinin yasal siireglere tabi kilinmasi ile birlikte getirilen yeni
diizenlemeler ile birlikte yeni gelir yollar1 yaratma imkani bulmustur. Ancak
yine de dzellikle yerel miizik piyasalarinda kurallar1 tam olarak oturmus bir
hukuki diizen ve dijital agdan s6z etmek bir hayli zordur.

Arastirma sonucunda, medya ve yeni teknolojilerin sanatc¢i, dinleyici ve
genel anlamda endiistri tizerindeki etkisi ¢oziimlenebilir. Giiglii plak sirketleri,
medya kanallar1 ve popiiler miizik tiirlerinin popiiler temsilcileri toplum ve
tiiketici aligkanliklar1 tizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Ayrica alternatif bir
medya olarak sosyal medya, yaratici endiistrilerde ¢alisgan hemen herkese
tirtinlerini bedava bir sekilde tanitma ve bu sekilde kiiresel pazarlarda yer
alabilme sansi tanir. Bu ¢aligsma temel olarak kiiltlir dlinyasi temsilcileri olan
sanatgilarin, yeni medyada esit firsatlara sahip olup olmadigini sorgular. Yeni
medya ¢aginda demokrasi sdyleminden sz edilebilir mi? Yeni medyanin
araglari, amator, bagimsiz, yerel ya da profesyonel sanat¢ilara esit ekonomik
sartlar, kendini tanitma firsat1 ve daha da 6nemlisi var olabilme sansi1 verir mi?

Arastirma Yontemi

Literatiir arastirmasi sonrasinda, dijital teknoloji ve miizik endiistrisi ile ilgili
raporlar detayl bir bigimde incelenmis ve analiz edilmistir. Bu raporlar dijital
miizik ekonomisinin kiiresel ve yerel pazardaki satis rakamlarin1 vermesi ve
dijital miizik platformlarinin son 15 yil igerisinde gelisen gelismelerini
gostermesi acisindan onem tasir. Bir arastirma alani olarak dijital medya
iizerinde ¢caligsmak sayisiz web site, sosyal medya ve uygulama arasinda 6rnekler
segmeyi zorunlu kilar. Bu sebeple netnografik alan arastirmasi sistemli bir
bicimde sinirlandirilmistir. Diinya genelinde ¢ok sayida kullaniciya sahip olan
Facebook, YouTube, Twitter ve Instagram siteleri ile miizik diinyas1 i¢in ayr1
bir 6nem tasiyan MySpace web sitesi aragtirma i¢in se¢ilmistir.
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Yaklasik 3000 takipg¢iye sahip olan resmi bir Facebook sanat¢i hayran
sayfasinin istatistiki verileri incelenmistir. Medya ve miizik endiistrisinde
calisan 15 kisi ile gortismeler yapilmistir ve bu goriismelerin 5’1 derinlemesine
yapilan yapilandirilmamis goriismelerdir. Diger goriismeler yapilandirilmis ya
da yar1 yapilandirilmis goriismeler olup, sorular goriismecilere elektronik posta,
sosyal medya anlik mesaji ya da telefon goriismesi yolu ile ulastirilmistir.
Caligsma i¢inde bir plak sirketi ile ¢calisan ve miizik alblimii olan miizisyenler
“profesyonel” ve digerleri “bagimsiz” miizisyen olarak isimlendirilmistir. Metin
icinde katilimcilarin isim ve soy isimlerinin bas harfleri kullanilmistir. Bazi
goriismecilerin isim bilgileri tamamen degistirilmistir. Tablo 1°de 15
gorlismecinin mesleki bilgileri yer almaktadir.

Tablo 1
Katilimcilarin Bilgileri
Katihmer Mesleki Bilgi
1 Miizik Organizasyonu Sirket Sahibi
2 Profesyonel Miizisyen
3 Profesyonel Miizisyen
4 Bagimsiz Miizisyen
5 Dijital Miizik Platformu Kurucusu
6 Sosyal Medya Uzmani
7 Radyo Programcisi
8 Bagimsiz Miizisyen
9 Radyo Programcisi ve Miizik Direktorii
10 Radyo Programcisi ve Miizik Direktorii
11 Miizik Direktorii
12 Plak Sirketi Sahibi
13 Plak Sirketi Sahibi
14 Bagimsiz Miizisyen
15 Profesyonel Miizisyen

Dijital Kapitalizm Esitlik¢i Bir Demokrasi Ortam Yaratir m?

Miizik diinyasinda miizisyen, sarki s6zli yazari veya bestecilerin yani sira
plak sirketleri, prodiiktor, sponsorlar, pazarlama sirketleri gibi pek ¢ok isbirlik¢i
kisi ve kurum da yer alir. Yaratict endiistrilerin farkli alanlar1 medyay1 etkin
bir bi¢imde kullanarak, tiiketicinin zevk ve aligkanliklarin1 yonlendirebilme
yetenegine sahiptir. Miizik ve eglence diinyas1 geleneksel ve yeni medyanin
araclarini kullanarak ¢ok sayida dinleyiciye ulasmay1 amaglamaktadir. Fuchs’a
(2016) gore Marksist teorisyenler kapitalist toplumlarda internet ve dijital
medyanin oynadig rolii analiz eder. Oyle ki yakin zamanda yapilan akademik
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caligmalar bir is kolu olarak biligsel teknolojinin giiclii sirketler tarafindan
yonetildigini ve giinden giine daha fazla ticarilestigini dile getirir.

Dijital medyanin anlami internet kullanicilarinin igerik iirettigi ve etkilesimli
bir sekilde kaynak aligverisinde bulunarak sosyal bir agin pargasi olabildikleri
web 2.0’dan web 4.0’a gecen siirecte ¢ok yol kat etmistir ve bununla birlikte
dijitallesmenin anlam diinyas1 da bir hayli degisiklige ugramistir. Teknoloji
diinyasinin kullanicilari bir yana, bugiiniin yeni kapitalizm anlayisi, girisimciler
icin daha karli, rekabetci, hizli ve esnek bir hal almaktadir. Sirketler pazarlama
ve reklam biitgelerini ve genel anlamda yatirnrmlarini biiytik 6l¢iide dijital
araglara yonlendirmektedir. Bu da akillara McChesney’nin sorusunu getirir:
“kapitalizm esit demokrasi sunar m1?”.

Teorik manada sayet demokratik bir diinyadan soz ediliyorsa, kisiler firsatlara
ulagabilmede esit sartlara sahip olmali, piyasa i¢in sunduklar1 emeklerinin
karsiligini esit dlgiide alabilmeli ve sosyal sorunlarla karsilagtiklar1 zaman,
onlar1 ¢oziime ulastiracak yetkililerle muhatap olabilmelidirler. Yiiksek karlilik
arayis1 karsisinda belirli meslek grubu c¢alisanlarinin yasadigi emek istismari
ve somiiriisi, sekil degistirmekte ancak icerik olarak biiytik bir degisiklige
ugramamaktadir. Yaratici endiistrilerin bir alt dali olarak miizisyenlik meslegi,
dijitallesen diinyanin yeni kapitalizm kdiltiirii ile karsilasir ve hali hazirda var
olan sosyal sorunlarla miicadele eden miizik diinyasi ¢alisanlar1 seslerini
yeterince duyuramazlar.

1990’11 yillardan itibaren dijital miizik teknolojisinde ¢ok sayida yenilik
olmustur. Ozellikle dinleyiciler i¢in miizigin internet ortaminda bedava olarak
ulagilabilir olmasi oldukga caziptir. Ayrica miizisyenlerin yaptiklari igleri tanitmasi
ve diinyanin farkli bolgelerindeki potansiyel dinleyicilere ulasmasi i¢in, internet,
alternatif bir medya olarak kullanabilir. Bu firsatlar dijital medyanin miizik
endiistrisinin taraflar1 i¢in kimi zaman daha demokratik bir ortam sundugu fikrini
yaratir. Diger yandan diinyanin biiyiik bir boliimii ayni1 hiz, es zaman ve yogunlukta
olmasa bile kiiresel pazarin aktorleri olarak dijital ekonomiye eklemlenmistir.
Yeni medya araclari fiziksel siirlar ortadan kaldirarak kisa zamanda ¢ok sayida
tiiketiciye ulasma imkani saglamaktadir. Dijital teknolojiler yeni kapitalizmin en
onemli bilesenlerinden biri olarak ilk siralardaki yerini alir.

Miizik endiistrisi gegen yiizy1lin bagindan bu yana, yerel ve kiiresel pazarlarda
az sayida giiclii saticinin ¢ok sayida tliketiciye ulastigi oligopolistik ekonomik
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sisteme tabidir. Miizik diinyasinda kiigiik, orta ve bliyiik 6lgekli sirketler
bulunmasina ragmen, ancak ki biiyiik 6l¢ekli ve ekonomik agidan daha ¢ok
imkana sahip sirketlerin medya ve teknolojinin araglarina daha hizli ve kolay
ulagabildigi bilinen bir ger¢ektir. Bu durumda, kiiltiir diinyasindaki aktorler
dijital medya ve yeni teknolojileri kullanarak kendilerine esit ekonomik firsatlar
yaratabilme imkéanina sahip olabilir mi?

Yaratici endistrilerde calisan kisilerin sosyal giivenceleri ve emeklerinin
Olctilebilmesi genelde karmasik bir konudur ve bu karmasanin ilk sebebi,
sanat¢iligin bir meslek olarak tanimlanmasimin zorluguyla dogrudan iligkilidir.
Genel izleyici/ dinleyici kitlenin 6n kabuliindeki sanat¢1 kavramu ile iilkelerin
sosyal politika uygulamalari1 baglaminda hukuki agidan bu is kolunu tanimlama
bicimleri her zaman Grtiismeyebilir. Popiiler kiiltiir manasinda sanatg1, taninan
popiiler bir sembol ve sanat dallarindan birini diizenli ya da diizensiz bir bi¢imde
icra etmek gibi iki sinirl kriterle agiklanabilir. Peksan ve Tosun (2014) sanatgilarin
sosyal haklara ulagsmada karsilastiklar1 giigliikleri ele aldiklar1 ¢aligmada, farkli
iilkelerde uygulanan yasal pratiklerden s6z ederken, meslegin en sorunlu konusu
olan gelir giivencesizligine vurgu yaparlar: “Sanatcilarin ¢aligma hayatina iliskin
aragtirmalar, sanatcilarin cogunun sanatsal faaliyetlerinde tam zamanli olarak
calismadiklarini ve degisken, par¢alanmig zamanlarda ve genellikle ne zaman
baslayacagi belli olmayan islerde calistiklarini gostermektedir. Bu durum esnekligi
miimkiin kilarken, gelir glivencesinin diisiik olmas1 gibi ¢esitli dezavantajlar
beraberinde getirir.” (Peksan ve Tosun, 2014: 211). Record Union tarafindan
2019 yilinda 1500 bagimsiz miizisyen ile gergeklestirilen ¢alismaya gore bu
miizisyenlerin %731 mental rahatsizliklara sahip olduklarii belirtmislerdir.
Miizisyenlerin yasadigi stres ve ansiyetenin baglica sebepleri arasinda finansal
istikrarsizlik, yalmzlik ve basarisizlik korkusu yer almaktadir. Burada ayrica
bagimsiz miizik tiiriinii ve bagimsiz miizisyenin kim oldugunu tanimlamanin da
zorluguna deginmek gerekir. Asil olarak ingilizce’deki independent kelimesinden
gelen indie (bagimsiz) miizisyen kavrami, bir durus ve icra bigimi olarak bir
alternatife isaret eder. “Indie olmak, kendilerini ana akimin diginda tutan, ortak
estetik degerlere ve ortak sdylemlere sahip bireylerin olusturdugu, “popiiler” ve
“moda” olandan yalitik bir izole diinyanin, kendi estetik kurallarina dayali bir
begeni grubunun seckinciliginde isler” (Cerezcioglu, 2014: 100).

Sanatgilik meslegi, standart islerden farkli olarak zaman ve mekanin esnek
oldugu, gelirlerin diizensiz oldugu, yaratici bir ugras alan1 olmasinin yani sira
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bir sonraki isinizi bulmanin ag kurma becerileriyle yakindan iliskili oldugu bir
is koludur ve diger tiim is kollar1 gibi ekonomik, kiiltiirel, politik, sosyolojik
ya da teknolojik gelismelerden mutlaka etkilenir.

Yeni kapitalizmin sundugu dijitallesme ¢aginda amator, bagimsiz ya da
profesyonel sanatgilar yeni medya araglarini ve teknolojik yenilikleri kullanarak
igerik liretebilme ve bu isleri dinleyicileri ile paylasabilme sansina sahip olur.
Dijital diinyada bir igerigin kendiliginden yayilmasi ve biiyiik kitlelere ulagsmasi
anlamina gelen viral olma hali ya da yiiksek kullanici sayisina sahip popiiler
sosyal medya hesabina sahip olma istegi, internet caginda esit firsatlara
ulasabilme fikrinin her zaman taze kalmasina sebep olur. Bu olasilik, demokrasi
sOyleminin en gii¢lii oldugu noktadir.

Miizik diinyasinin aktorleri, sanat diinyasinin geri kalani gibi dinleyicilere
ulasmak icin geleneksel ve yeni medyanin tiim araclarini kullanir. Ote yandan
miizik endiistrisi ile medyanin is birligi yeni degildir. Kayith miizik endiistrisinin
ilk giinlerinden itibaren iiretilen miizik iirlinleri ve haberlerine gorsel, isitsel
ve yazili basinda yer verilir. Ayrica medya ve eglence sektorleri arasindaki bu
ikili is birligi oldukca karlidir. Miizik video kanallar1 ve radyo istasyonlari
popiiler miizisyenlerin yaptigi isler ve standartlasmis Top 40 listeleri
dinleyicilerin miizik zevki lizerinde 6nemli bir etki yaratmaktadir.

“Miizik endiistrisi, birkag¢ plak sirketi tarafindan domine edilen bir
alan. Az sayida tinlii star kendine TV ve radyolarda yer buluyor ve
boylece is firsatlar1 yakaliyorlar” (E.T, Bagimsiz Miizisyen)

Geleneksel medya izleyici ve dinleyiciye igerikleri dnceden hazirlanmis ve
kurgulanmis hazir igerikler sunar. Her ne kadar farkh tiiketici kitleleri i¢in
farkli igerikler s6z konusu olsa da izleyicinin tam bir 6zgiir iradesi oldugunu
diisinmek zordur. Adorno (2012) kiiltiir endustrisindeki tiiketicilerin sahte-
bireyselliginden sz eder. Oyle ki 6zgiir iradesi ile secimini yaptigim diisiinen
birey aslinda sahte bir 6zgiirliikk yanilgisina diiser ve bu durum toplumlara
yanlis bir bireysellik bilinci agilar. Kiiltiir endiistrisi, tiiketicilerin kendi sosyo-
ekonomik, kiiltiirel, toplumsal, ideolojik vb. durumlarina uygun olani
tilkketmesini bekler. Boylece medya, tiiketicileri daha kolay siiflandirip
etiketlendirebilir ve bu durum da beraberinde standartlasmis bir tiretim ve
tikketim anlayisin1 dogurmus olur. “Kiiltiir endiistrisi bildik seyleri yeni bir
nitelikte birlestirir. Tiim dallarda, kitleler tarafindan tiiketilmeye uygun olan
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ve bu tiiketimi biiyiik 6l¢lide belirleyen iirlinler, az ¢ok planl bir bigimde
tiretilir” (Adorno, 2012: 109)

“Radyolarin dinleyicileri yonlendirme etkisi vardir. Tiiketicilerin miizik
begenilerini ve trendleri belirleyebilirler”. (A.S, Miizik Direktoril)

Miizik endiistrisi ana akim miizik sirketleri tarafindan yonetilse de yeni
medya 6zellikle bagimsiz miizisyen ve miizik sirketlerine kendilerini
gosterebilmesi i¢in bir sans vermistir. Miizisyenler sosyal medya hesaplari
iizerinden iglerinin tanitimini yapabilir ve sosyal medya hesaplarini aktif bir
bi¢cimde kullandiklar takdirde diger kullanicilar ile iletisim kurabilirler. Ancak
iletisim kanallarini aktif ve diizenli kullanmanin bir zaman ve emek maliyeti
vardir ve ¢ogu kez isin kendisini yapmaktan daha fazla vakit alabilir.
Bagimsizlarin kendi zaman ve emeklerini kullanarak ulasmaya calistiklar1 yeni
medyanin firsatlar diinyasinda, profesyonel sirketlerin tam zamanli ve hem
yerel hem kiiresel pazarlardan sorumlu ¢alisanlari mevcuttur. Dijital ekonominin
sundugu say1siz pazarlama ve reklam firsati finansal sermaye tistiinliigline sahip
kiiresel plak sirketlerinin en 6nemli araglar1 haline gelmistir.

Yeni medya c¢aginda ev stiidyolarinin artmasi ve maliyetlerin azalmasi ile
birlikte bagimsiz plak sirketi ve miizisyenlerin sayis1 artmistir. Ancak, bu artisla
ters orantili olarak bagimsizlarin miizik endiistrisindeki ekonomik varligi
giinden gline azalmaktadir ve giiclii sirketlerle rekabet edemez duruma gelirler.
2016 yili itibariyle kiiresel miizik ekonomisinin gelirlerinin %80’inden fazlas
yalnizca ti¢ biiylik plak sirketi tarafindan paylasilmaktadir. Bunlar Sony BMG,
Universal Music Group ve Warner Music Group’tur (Heather, 2019).

“Dijital diinyada fiyatlar azalinca, yapilan islerin sayisi da artt1. Artik
miizisyenler kolayca kendi miiziklerini kaydedip dinleyiciye
ulastirabiliyor. Ama ¢ok fazla igin olmasi, kalitenin diismesine sebep
oldu” (E.Z, Dijital Miizik platform kurucusu)

Kiiresel miizik endiistrisi yeni medyanin reklam ve pazarlama yontemlerini
kullanir. Markalama, pazarlama ve tiiketici Uriinleri reklamlar1 her zaman
ekonominin ayrilmaz parcalar1 olmustur. Son 20 yildan bu yana miizik diinyasi
dijital devrimi deneyimlemis ve hatta uyum saglamaya baslamistir. Bu siiregte
kullanicilar Mp3 miizik dosyalarini yasal olmayan sekillerde bilgisayarlaria
indirmistir ve boylece kaset ve CD gibi fiziksel miizik formatlari satis1 biyiik oranda
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azalmistir. 2000’li yillarin basindan itibaren yeni medya yatirimlari, yasal
diizenlemeler ve teknolojik is birlikleri sayesinde miizik endiistrisi yeniden gelir
yaratmay1 basarmaya baslar. Miizik sirketleri, medya, teknoloji ve telekomiinikasyon
sirketleri ile ortakliklar gelistirir ve bu is birlikleri yeni is firsatlar1 yaratir.

Bu ¢alisma icin bagimsiz ve profesyonel miizisyenlerle goriismeler
yapilmistir. Gorlismeciler medya kanallarinda yer alabilmek icin finansal ve
sosyal sermaye ile popiilerlik faktorlerinin 6nemine deginmislerdir. Bu durumda
bagimsiz miizisyenler yeni medyanin kaynaklarini kullanarak ekonomik
firsatlara erigebilir mi? Sayet bagimsiz sanatg1 ve sirketler, geleneksel medyada
ana akim plak sirketleri ve popiiler miizisyenler ile rekabet edemiyorsa, yeni
medya bu kisi ve kurumlar i¢in demokratik ve esitlik¢i bir ortam saglamada
nasil bir rol oynar?

“Sosyal medya reklam harcamasi genelde miizik tiiriine ve dinleyici
kitlesine gore degisir. Ama tabi ki para harcamanin tist limiti yok.
Facebook ve Youtube i¢in bir aylik reklam gideri 7000 ile 10000
dolardan baslar. Sanatg1 popiiler olsa bile, bu yatirimlara devam
edilmelidir.” (A.C, Sosyal Medya Uzmani)

Sanatgilar hem yaptiklari miizigi hem de giinliik hayatlarin1 sosyal medya
sitelerinde paylasabilir ve boylelikle dijital mecradaki hayran ya da takipgileriyle
iletisim kurabilirler. Ancak, yeni medyanin sonsuz secenegi arasinda dikkat
cekmek ve ilgiyi canli tutabilmek kolay degildir. Eger bir sanatci sosyal medya
tanitim1 yapmak istiyorsa, geleneksel medya kanallarinda oldugu gibi belirli
reklam harcamalar1 yapmak zorundadir. Boyle bir finansal sermayeye sahip
olmayan bagimsiz miizisyenler ise sosyal medyanin kaynaklarina ulagsmak i¢in
bireysel emeklerini kullanmak durumunda kalirlar. Bu durum kendin yap
kiiltiiriiniin yeni medya ¢aginda yeniden yorumlanmasini gerektirir. Ingilizcesi
-Do it yourself- (DIY) kendin yap anlamina gelmektedir. Miizisyenlerden
miiziklerini liretmesi ve bdylesine esnek, dngdriilemez ve ticarilesmis bir alan
olan yeni medyada yine kendi emekleri ile tanitmalar1 beklenmektedir.

“Artik ¢ok sayida sosyal medya platformu var ve her sey cok hizl
degisiyor. Bir sitede profil yaratmak ya da hayran sayfasina sahip
olmak yeterli degil. Eger miizisyen sayfasinda diizenli olarak bir
seyler paylagmazsa, takipgileri ¢ok hizli unutur. Hatirlanmak i¢in yeni
medyay1 ¢ok aktif kullanmak gerekiyor” (Bagimsiz Miizisyen)
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Bagimsiz bir miizisyen sosyal medya hesaplarini ¢ok aktif ve diizenli bir
sekilde kullanip kendisine bir network olusturabilir. Ancak bu takip¢i sayisinin
ya da daha genel anlamiyla sosyal medya popiilaritesinin miizik diinyasinda
ekonomik bir is imkanina doniisiip doniismeyecegi hala belli degildir.
Dinleyicilere gerek geleneksel gerekse yeni medyadan her giin ¢ok sayida
icerik ulagir. Herhangi bir sarki, miizisyen, video igerigi bir siireligine popiiler
hale gelebilir. Ote yandan, dijital diinyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri hizdir
ve ¢ok popiiler iiretimler dahi oldukea kisa bir siire iginde tiiketilir. Bu kisa
siireli fark edilme hali, dijital diinyada ¢ok sayida firsat oldugu ve daha
demokratik sartlarda tiretim yapilabildigi algisin1 yaratir. Ancak bu inanis dijital
kapitalizm ile kars1 karsiya gelmekte ve ortiismemektedir.

Bu arastirma i¢in, Youtube ve Myspace’de yiiksek dinlenme rakamlarina ve
¢ok sayida takipgiye sahip miizisyenler ile gériismeler yapilmistir. Bu
gorlismecilerin video ya da sarkilar1 en az 500bin ve tizerinde dinlenme/izlenme
oranina sahiptir. Miizisyenlerden ikisi Youtube’da yayinladiklari amator
videolar ile fark edilmis ve bu sayede miizik diinyasinda basarili olmuslardir.
Videolarmin viral olmasinin ardindan, plak sirketleri ile anlasma imzalamislardir.
Ancak bu kisiler her ne kadar yeni medyanin araclarini kullanarak tine kavusmus
olsalar da 6ncesinde kendi projelerini finanse etmis ve miizik albiimlerinin
prodiiktorliigiinii iistlenmislerdir. Ayrica, geleneksel medya kanallarinda ve
miizik diinyasinda ¢alisan tanidiklara sahiptirler. Bu durumda bu miizisyenlerin
yeni medya basarilarinin finansal ve sosyal sermaye ile desteklendigi
sOylenebilir.

“Internette basarili olabilirsiniz. Ama bu basarry1 devam ettirmek igin,
giiclii ve sizi destekleyecek bir plak sirketine ihtiyaciniz var. Bu sirket
size yatirim yapmali, sarkilariniza klip ¢ekmeli ve isinizle ilgili
haberleri basina vermeli. Ancak bu sekilde, miizik piyasasinda
kendinize bir yer bulabilirsiniz” (Profesyonel Miizisyen)

Dijital diinya kiiresel bir ekonomik sistem meydana getirir ve uluslararasi
is birlikleri dogurur. Ornegin bu durum miizik diinyast i¢in diisiiniildiigiinde,
bir sarkinin tek bagina diinyanin farkli yerlerinde yasayan dinleyicilere ulagma
sans1 vardir. Ulasilabilirlik, tiim sektorler i¢in ¢ok biiyiik bir pazar potansiyeli
anlamina gelir. Dolayisiyla bu beklenti yeni medyay1 ¢ok daha cazip hale getirir
ve DIY kiiltiirii de dijital diinyada giinden giline daha 6nemli hale gelir.
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Milyonlarca miizisyen tarafindan siirekli olarak milyonlarca sarki tiretilmekte
ve miizik diinyasinda tanitilmaktadir. Ancak bu islerin sadece ¢ok kiigiik bir
kismu dinleyicinin dikkatini cekmeyi basarir. Ote yandan, dinleyiciye ulasabilme
ihtimali dijital diinyadaki demokrasi ve esitlik soylemini gii¢lii tutar. Yapilan
gorlismelere gore, yeni medya yoluyla dinleyiciye ulasmak hem zordur hem
de tek basina yeterli degildir. Sosyal medya ya da miizik/ video igerikli sosyal
aglarda yakalanan basarinin geleneksel medya araclari ile de desteklenmesi
onemlidir. Kullanicilar herhangi bir sosyal agda bir miizisyenin isine tesadiifen
rastlayabilirler. Ya da zaten bildikleri bir miizisyeni/grubu sosyal medya
hesaplari araciligiyla takip edebilirler. Fakat yine de miizisyenler, takipgilerinin
ilgisini ayakta tutmak i¢in kisisel emeklerini kullanmalidir?.

DIY (Kendin Yap) Kiiltiiriinii Yeniden Tanimlamak

Yeni medya doneminde DIY kiiltiirli, yani bireysellesen emek giiciiniin
anlami yeniden degerlendirilmelidir. Bagimsiz miizisyenler kendi emeklerini
kullanarak dinleyiciye, bir miizik mekan sahibine ya da profesyonel miizik
diinyasinda ¢alisan kisilere ulasabilir mi? Yeni medyanin sanat¢ilarin kendi
miiziklerinin tanitimini yapmak i¢in alternatif firsatlar yarattigi dogrudur. Bu
durumda sanatgilar bu potansiyeli miizik endiistrisinde ekonomik avantaj
saglamak ve is firsat1 yakalamak i¢in degerlendirebilir mi?

Frank (2013) miisteri aligkanliklarini g6z oniinde tutarak miizisyenlerin
iTunes’u etkili bir bicimde nasil kullanabileceklerini aciklayarak, 6ne ¢ikan
listelerde yer almak i¢in bu platformlarda ¢alisan kisileri tanimanin; yani genel
anlamda sosyal sermayenin faydasindan s6z etmektedir. Bu sebeple, yeni medya
calisma prensibi olarak geleneksel medya ile benzerlik gosterir. Kalabaliklar
arasinda kaybolmamak i¢in ana akim kanallar, programlar ve Prime time denilen
izleyicinin en ¢cok medya basinda vakit gecirdigi saatlerde yer almak yani kisaca
vitrinde olmak hem geleneksel hem de yeni medyanin en 6nemli ortak
ozelligidir.

Fiziki ve dijital alblim satiglariin azalmasi ve sektoriin dijital teknolojilere
adapte olmas siirecinde, ekonomik anlamda canli performanslarin ve biiyiik
turnelerin 6nemi artmistir. Plak sirketleri son yillarda albiim satiglarindan kar
elde edemedigi i¢in sanatgilariyla 360 derece ad1 verilen anlasmalar imzalarlar.

2 Burada bagimsiz miizisyenlerden soz edilmektedir. Profesyonel ve popiiler sanatcilarin hesaplart genellikle
bir ekip tarafindan yonetilmektedir.
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Canli performans ya da konser etkinlikleri yerel ve kiiresel pazarlarda gitgide
daha fazla 6nem kazanir. Ancak, sanatgilara gore bu sistemin sorunlu yanlari
bulunur. Uzun ¢alisma saatleri ve miizikaliteden 6diin vermek goriismecilerin
baslica tizerinde durdugu konular olmustur.

“Insanlarin tanidig1 sanatc1 olmak ¢ok énemli. Hicbir resmi kurum
sirf bir miizisyen sosyal medyada popiiler ya da reklamlar1 var diye
onunla ¢aligmak istemez. Bilinen televizyon showlarina davet
ediliyorsaniz ve sarkilariniz radyolarda caliyorsa konser teklifi
alirsiniz” (Menajer ve Organizayon Sirketi Sahibi)

Konserler ya da canli performanslar miizisyenler i¢in en dnemli gelir
kaynaklarindan biri olmaya devam eder. Burada sorulmasi gereken sudur;
bagimsiz miizisyenler geleneksel ve sosyal medyayi aktif ve etkili kullanamazsa,
miizik endiistrisinde var olma sanslar1 olabilir mi? Ayrica ekonomik faktoriiniin
yansira, canli performans miizigin kendisi i¢in zaten ¢ok degerli bir pratiktir.
Bu etkinlikler sanat¢1 ve dinleyici bir araya getiren toplumsal ve kiiltiirel
aktivitelerdir. Resmi kurumlar tarafindan diizenlenen daha biiyiik ¢aptaki
organizasyon ve bilyiik konser salonlari i¢in genellikle o miizik tiiriiniin popiiler
temsilcileri davet edilmektedir. Tiirkiye’de serbest meslek erbabi olarak kabul
edilen sanatgilarin istihdam edilmesinde, is s6zlesmelerinin diizenlenmesinde
ve sosyal giivenceye sahip olmasinda asilmasi gereken sorunlar mevcuttur.
Bagimsiz miizisyenler basta olmak tizere, miizik meslegini icra eden herkesin
meslek birliklerine kayitli olmasi, telif haklar1 konusunda bilgi sahibi olmasi
gerekir. Ayrica yetenek ya da basari olgiitiiniin muglakligi, is firsatlarina
ulagmada miizisyenler i¢in olduk¢a zorlayicidir.

Gortismeciler dinleyici kitle ve medya tarafindan kesfedilmenin iki farkl
asamasi oldugundan s6z etmislerdir. Buna gore ilk asamada, dinleyici ve medya
yeni ¢ikan bagimsiz birini kesfetme konusunda c¢ok isteklidir ve hatta ilk
kesfedenlerden olmak isterler. Ancak devaminda, sanat¢inin profesyonel bir
miizik alblimii ¢ikarmasi, televizyon ve radyo programlarinda yer almasi
beklenir. Aksi takdirde dinleyicinin ilgisi ¢ok hizli kaybolmaktadir.

“Baglarda amatorken biraz {inlii olmaya basladiginizda, insanlar
miiziginizi dinlemeye ¢ok hevesli. Ama sonra single (tekli) ¢ikardiginda,
isinizle ¢ok az kisi ilgileniyor. Artik kesfedildiniz, bir gizem
tagimiyorsunuz. Diger taraftan heniiz bir marka degeriniz de yok.
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Sarkiniz ya da klibinizin ana akim medya kanallarinda ¢ikmasi gerek.
Dinleyicinin sizden bir sonraki beklentisi bu.” (Bagimsiz Miizisyen)

Yeni medya kullanicilar: dijital diinyanin sonsuz segenekleri arasinda ilgi
odagini kolaylikla kaybeder. Herhangi bir igerigin ilgi ¢gekme ve popiiler kalma
stiresi ise ¢ok kisadir. Kullanicilarin bu icerikleri geleneksel ve yeni medya
kanallar araciligiyla devamli ve diizenli bir bi¢imde gérmeleri gerekir. Popiiler
sanatgilar sosyal medya ve geleneksel medya araglarini daha etkin kullanma
sansina sahip olduklar1 i¢in, bagimsizlar hem daha cabuk unutulma hem de
yeterince dikkat cekememe sorunu ile karsi karsiya kalirlar.

Bagimsiz bir miizisyenin sarkisi sosyal medyada ¢ok yiiksek dinlenme
sayilarina ulagsmis olsa bile, bu durum miizisyene gecici bir popiilerlik saglar.
Miizisyen bu basarty1 geleneksel ve yeni medya yatirimlari ile desteklemelidir.
Ciinkii dijital cagin dinleyicisi genellikle unutma egilimindedir. Kapitalizm
sartlarinda kalabalik sehirlerde yasayan, uzun ¢aligsma saatleri boyunca mesai
yapan kitlenin ilgisi, her yeni giin yeni bir viral igerik tarafindan ¢elinir. Dijital
cagda iiretim ve tiikketim artmigtir. Castells (2008) bilgi ¢aginda rekabet avantaji
saglamak i¢in yeni teknolojileri takip etmek ve hatta onlara sahip olmanin
o6nemine deginir.

Miizik diinyasinda sanat¢i, medya ve endiistri ¢alisanlart arasindaki iligki,
sanat¢1 ve dinleyici arasindaki kadar onemlidir. Geleneksel medya kanallar
icin reklamlar en 6nemli gelir kaynagidir. Mekan sahipleri ile benzer sebeplerden
dolay1, medya kanallarinda sz sahibi olan kimseler de popiiler miizigin poptiler
temsilcileri ile calismayi tercih ederler. Medyada iyi izlenme/dinlenme ya da
reyting orani almak i¢in popiilerlik 6nemli bir kistastir. Sanatgilar kendileri
popliler olmasalar bile, bilinen prodiiktor, plak sirketi, miizisyen kisilerle
caligmak isterler ve bu sayede islerinin goriiniirliigii artar. Sanat¢ilar sosyal
kredilere ihtiyag¢ duyarlar. Popiiler kimseler ya da sirketlerle yapilan is birlikleri
sanat diinyasinda her zaman 6nemli bir unsur olmustur.

“Hangi sartta olursa olsun, isimin gec¢ ¢ikacagini bilsem bile ilk altin
kuralim marka degeri olan miizisyen, klip yonetmeni, plak sirketi ve
basin danigsman ile ¢aligmak. Cilinkii onlarin taninirligi sizin isiniz
icin referans oluyor. Medya tanitimi yapilirken de bu isimler sik¢a
telaffuz ediliyor ki, yaptigimiz is ciddiye alinsin” (Profesyonel
Miizisyen)
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Peki Dinleyiciler Ozgiir miidiir?

Sosyolog Baudrillard (1998) c¢ok bilinen calismas1 Tiiketim Toplumu’nda
tiiketim ve ihtiyac arasindaki kii¢iik farklara deginir ve tiiketimin bireysel olarak
zorunlu bir hale doniistiiglinden s6z eder. Kisiler tiiketim ¢aginda ¢ogu kez
yapay bir bagimsizlik hissine kapilirlar. Neyi tiiketeceklerine karar verirken,
aslinda kendilerine medya tarafindan sunulan se¢enekler arasindan bir tercih
yaptiklarinin farkinda olmazlar.

Dinleyiciler, kayith miizik endiistrisinin ilk giinlerinden itibaren endiistrinin
kendilerine televizyon ve radyolar araciligiyla ulastirdigr albiimlerden haberdar
olur ve zevklerine uygun olarak tercihte bulunurlar. Bu se¢im, kisilerin hayat
tarzi, kiiltlirel gegcmisi veya ekonomik sinifi gibi ¢ok sayida farkli faktdre baglh
olarak sekillenir. Ayrica, popiiler olmayan yeni bir sark1 ya da sanat¢iy1 kesfetme
hissi, dijital cag dinleyicisine se¢im 6zgiirliigiine sahip olma ve bagimsiz olana
ulagabilme sansini verir. Dinleyici bdyle bir ortamda dijital diinyanin kendisine
demokratik bir miizik dinleme pratigi sagladigim diisiinlir. Ancak, dijital
kapitalizm medyanin kaynaklarini kullanir ve yeni medya giiclii sirketlerle
yerel ve kiiresel pazarlardaki ekonomik firsatlar1 bir araya getirir. Ayrica dijital
diinyanin kullanicilarinin tiim hareketleri dngoriilebilirdir, tiim kullanicilar yeni
bir uygulamaya kayit oldugumuz andan itibaren kisisel verilerimizi paylagsma
iznini zaten en bagtan kabul etmis oluruz. Bu sebeple dinleyici bir miizigi
dinlerken, o an i¢inde bulundugu uygulama zaten bir sonraki dinlemek isteyecegi
miizigi onun i¢in se¢mistir bile.

Sosyal medya kullanicilari igerik olusturarak kiiltiir diinyasina birikimsel
bir katkida bulunurlar. Sanatgilar, yaratici endiistriler ve izleyici/dinleyiciler
sosyal ag mecralarini kullanir; etkilesimli olarak iiretir ve tiiketirler. Yeni medya
cag tiiketicisi artik sadece pasif bir bigimde kendisine bir medya aracindan
ulasan kaynag alan kisi degil, ayn1 zamanda bir katilimc1 ve hatta iireticidir.

Yeni medya ¢aginda tiiketiciler giindelik hayati yansitan fotograf ya da video
gibi icerikleri begenmeye egilimlidir. Sanatgilar tanidik, bildik arkadaglar olarak
pazarlanmaya basladiginda hem daha ulasilabilir olurlar hem de s6hretin anlami1
da degismis olur (Lull, 2000). Arastirma siirecinde yaklasik 3000 takipgi
sayisina sahip olan bir Facebook sanat¢i hayran sayfasi kontrollii olarak
incelenmistir. Buna gore, sayfa yoneticisi sayfaya her hafta 2-3 yeni igerik
eklemistir. Bu icerikler fotograf, video ve etkinlik haberleri gibi paylasimlar
kapsar. Bu paylasimlar konser, canli performans, prova gorselleri ve videolari
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olabildigi gibi, sanat diinyas1 ya da toplumsal konularla ilgili yazi ve yorumlar
da olabilmektedir. Son kategoride ise sanatginin tamamen gilindelik hayatina
dair gorsellerin yer aldig1 paylasimlar yer alir. Bu iceriklerde sanatcinin aile,
arkadas cevresi ya da giindelik yasantisi diye nitelenebilecek paylasimlar yer
alir ve bunlarin hemen hicbirinin miizikal iglerle bir ilgisi bulunmaz. Yapilan
incelemeye gore, takipciler sanatginin giindelik hayati ile ilgili iceriklere daha
fazla olumlu tepki vermektedir.

Sosyal medya doneminde tiiketicinin rolii degismistir. Bir sosyal agda
yonetici, iiretici, yorumcu konumunda olabilir ve aktif olarak bu medyay1
kullanabilirler. Ornegin videolar, sosyal aglar1 kurmak igin bir iletisim noktasi
haline gelmislerdir. Video etkilesimin bir araci olarak disiiniilebilir ve
kullanicilar arasindaki sosyal iliskilerin devam etmesini saglar. Ancak
unutulmamalidir ki son 20 yillik siirecte miizik dinleme ve arsivleme
aligkanliklar1 da bliytik 6lglide degismistir.

International Federation of the Phonographic Industry/ Uluslararasi
Fonografik Endiistrisi Federasyonu (IFPI) 2019 Raporuna gore dijital miizik
pazar1 4 yil iist tiste biiyiime saglamay1 basarmis ve dinleyici artik premium
yani {icretli iiyelik tiiriine kars1 istekli davranmaya baslamistir. Kiiresel gelir
artis1 %9,7 ve streaming (akis ya da dinleme) %46,8 ve iicretli yayin gelirlerinde
ise %32,9 oraninda biiylime yasanirken; fiziki gelirler %10,1 ve indirme geliri
%21,2 oraninda azalmistir. Yeni ekonominin dinleyicileri miizige sahip
olmaktan ziyade dinlemeyi tercih etmektedirler. Ayrica dinleyiciler artik kendi
sevdikleri sarkilardan meydana gelen listeleri olusturmak yerine, dijital miizik
servisleri kiiratorleri tarafindan hazirlanan hazir listeleri dinleme egilimindedir.
Ote yandan dijital miizik platformlar1 milyonlarca sarkilik arsive sahip olsa da
dinleyiciler genelde belli popiiler sanatgilarin belli sayidaki sarkisini
dinlemektedir’. Dijital miizik servislerinin hazir listelerinde farkli miizik
tiirlerindeki popiiler miizisyenlerin sarkilarina daha fazla rastlanir. Bu
algoritmalar kullanicinin tanidig1 popiiler sanatcilari tavsiye etme egilimindedir.
Dijital kapitalist teori baglaminda diisiiniildiigiinde, geleneksel medya ile yeni
medya, medyanin araglarini kullanma ve ideolojisini yayma acisindan farkl
bir sdyleme sahip degildir.

3 Tirk bir dijital miizik platfomu yoneticisi ile yapilan goériismede, arsivde 3 milyon sarki bulunmasima
ragmen, dinleyicilerin ortalama olarak ayni 1000 sarkiy1 dinleme egiliminde oldugu yoniinde veriye dayali
bir ifadede bulunmustur.
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Radyo istasyonlarinin Top 40 listeleri ya da popiiler miizik videolarin yer
aldig1 programlar ile dijital miizik servislerinin ana sayfalarinda yer alan hazir
listeler ya da sosyal medyada one ¢ikan icerikler arasinda herhangi bir fark
yoktur. Medyanin araglar1 degismis ve ¢esitlenmis olabilir; ancak eglence
diinyasinin ana fikri hala popiilerlik sdylemi lizerinden yonetilmektedir.

Sonug¢

Kayith miizik endiistrisinde ekonomik anlamda gii¢li sirketler, kiiresel ve
yerel pazarlarda farkli miizik tiirlerindeki popiiler temsilciler ile ¢aligir ve bu
tiir projelere yatirim yaparlar. Miizik tiretimi kiiltiir ve eglence diinyasi tizerinde
cok onemli bir etkiye sahiptir ve teknolojiyle birlikte araglarini gesitlendirir.
Medya ve miizik endiistrisi, ylizyilin basindan bu yana is birligi i¢indedir ve
miizik sektorii geleneksel medya araglarinin destegiyle y1ldiz fenomenine dayali
bir sistem gelistirmistir. Ekonomik agidan ise sektorde az sayida ¢ok giiglii
sirket bulunur ve bu durum miizik diinyasinda oligopolistik ekonomik diizenin
gelismesine yol agar.

Yeni medya miizik {ireten ve tiiketen kimseler i¢in alternatif bir medya
anlamina gelir. Diinyanin biiyiik bir kismi bu sayede iletisim halindedir. Sanal
diinyanin kullanicilar etkilesime girebilir, igerik tretebilir ve beraber is
yapabilirler. Ozellikle sosyal medya, topluluklari bir araya getirir ve diinya
iizerindeki milyarlarca kullanici bu biiyiik agin bir iiyesi olur.

Teknoloji caginda kendi miizigini yapma, dagitma ve dijital mecralar iizerinde
paylasma avantaj1 sayesinde bagimsiz miizisyen ve plak sirketlerinin sayisi
artmistir. Ancak bagimsiz islerin sayis1 artarken, miizisyenlerin sektor i¢indeki
ekonomik gelirleri diismiistiir. Yeni medya az sayidaki giiclii teknoloji sirketi
tarafindan yonlendirilmektedir. Bu sebeple geleneksel medya donemindeki
oligopolistik ekonomi sisteminin gecerliligini korudugu goriiliir. Diger yandan,
ana akim medya ve eglence diinyasi hem yeni medya hem de geleneksel medyanin
araglarini ¢ok daha etkili kullanabildigi i¢in, yaratic endiistriler ve dinleyicinin
zevki lizerinde hala biiyiik bir etkiye sahiptir. Medyanin teknikleri ve araglari
degismis olsa da endiistrinin is yapma bi¢imi gorece benzer durumdadir.

Dijital donemdeki demokrasi iddias1 bagimsiz sanatgilarin {iretmesi ve
paylasmast i¢in bir firsat yaratmaktadir. Ancak, ¢ok az sayidaki bu yolla basarilt
olmus 6rnek, bu iddiay1 desteklemeye yetmez.
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Bir referans olarak geleneksel medya hem isveren hem de dinleyici i¢in hala
onemli bir kriterdir. Sanat¢inin sosyal medya tanitim1 mutlaka televizyon ve
radyo programlar ile desteklenmelidir. Ciinkii odag1 ¢ok hizli degisen dijital
cag dinleyicisi, sayisiz uyaran ile kars1 karstya kalmaktadir.

Sanatcilar yaratict endistrilerde is yapabilmek i¢in finansal ve sosyal
sermayeye ihtiya¢ duyarlar. Goriisme ve gozlemlere gore 6zellikle bagimsiz
miizisyenler profesyonel konser organizasyonlarinda yer almakta zorlanir ve
genel anlamda endiistride ekonomik gelir esitsizligine maruz kalirlar. Sermaye
eksikligi miizisyenlerin dniindeki bir bariyerdir. Sosyal sermaye yani tanidiklar
ve iligkiler miizik diinyasinda olduk¢a 6nemlidir. Heniiz kitlelerce taninmayan
bir miizisyenin en azindan bilinen bir plak sirketi, miizisyen, prodiiktor vb. ile
caligmis olmasi beklenir.

Sosyal medya doneminde dinleyici ile sanatg1 arasindaki iliski de degismistir.
Bu sebeple, popiilerlik faktorii yeni medya doneminin sartlarina gore yeniden
diistiniilmesi gereken bir konu haline gelir. Tiiketici aliskanliklar1 degismistir
ve teknolojinin araglar1 ¢esitlenmistir. Yeni medyanin kiirasyon ve oneri
ozellikleri gittikce daha onemli bir hal almaktadir. Tiiketicinin demokratiklesmesi
ve Ozgiir iradesi konusu, dijital kapitalizmin sorunlu bir alt baghgidir. Oyle ki
dinleyici de artik liberal bir dinleme pratigine sahip degildir.
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