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Bu ¢alismanin amact kapsaminda kitle iletisim araglarimin igeriklerinde
mevcut olan standartlasma ve bu standartlasmanin medya organlarimi kullanan
bireyleri tek tip bir insan haline doniistiirmesi durumu aciklanmaya ve bu duruma
dikkat ¢cekilmeye ¢alisilmistir. Ozellikle 1950’li yillardan itibaren diinya iilkeleri
tizerindeki tesir giicii her gegen giin artan kiiresellesmenin etkisi bir¢ok alanda
hissedilse de kiiresellesme en ¢ok iletisim teknolojileri ve ozellikle kitle iletisim
araglart alanminda kendisini gostermistir. Kiiresellesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan
ve diinya iizerinde kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiriin en onemli tasiyicist
konumunda bulunan kitle iletisim araglarinin icerikleri benzer hale getirilmistir.
Ciinkii bu benzerlik sayesinde kitleleri kontrol altinda tutmak daha kolay
olacaktir. Benzer igeriklere her giin ve mobil cihazlarin yayginlasmasiyla beraber
her an maruz kalan birey, siireg icerisinde toplum i¢inde yagsamun siirdiiren diger
bireylerle ayni igeriklere siirekli maruz kaldigi icin birbirinin aynist yani tek tip
bir bireye doniismektedir. Dolayisiyla, olusturulan bu ¢alismada oncelikle kitle
iletisim araglarinin iceriklerini belirleyen etmenler ve soz konusu bu iceriklerin
stireg icerisinde doniisiimii ortaya konulacaktir. Son olarak ise, tek tip algisinin
olusturulmasi ile benzer iceriklerin tiretilmesi konusu irdelenecek ve bu benzer
iceriklerin neticesinde olusan tek tip bireyler olgusu tartisilacaktir. Literatiir
taramast yonteminin kullanildigi ¢alismada ayni zamanda literatiirde var olan
bilgiler sentezlenerek kitle iletisim araglarimin standart formdaki iceriklerinin

bireyler ile olan iliskisi elestirel bir bakis acisiyla agiklanmaya ¢alisilmigtir.
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SINGLE TYPE INDIVIDUALS OCCURED FROM THE AXIS OF
STANDARD CONTENTS OF MASS COMMUNICATION TOOLS

Abstract

This study aims to explain the standardization existing in the contents of
the mass media and the situation that this standardization transforms the
individuals using the media organs into a uniform person and this situation is
tried to be drawn attention. Although the effect of globalization, which has an
increasing influence on world countries since 1950s, has been felt in many fields,
globalization has shown itself mostly in the field of communication technologies
and especially mass media. The contents of mass media, which emerged under the
influence of globalization and which are the most important carriers of mass
culture and popular culture in the world, have been made similar. Because with
this similarity, it will be easier to keep the masses under control. As the individual
exposed to similar contents every day, maybe at any moment with the proliferation
of mobile devices, they become the same with everybody, that is, a uniform
individual. Therefore, firstly, the factors that determine the content of mass media
and the transformation of these contents in the process will be revealed. Finally,
the issue of producing similar contents with the creation of a uniform perception
will be discussed, and the phenomenon of uniform individuals resulting from these
similar contents will be discussed. In the study in which the literature review
method was used, the information existing in the literature was synthesized, and
the relationship between the contents of the mass media in standard form and
individuals was tried to be explained with a critical perspective.

Keywords: Mass Media, Standard Contents, Uniform Individuals
Giris
“Filmler, radyo ve dergiler bir sistem meydana getirir. Bu alanlarin her

biri kendi iginde ve hep birlikte s6z birligi i¢indedirler.” (Adorno (2014: 47)

Standartlagma; kisaca tek tiplesme, karsilastirma yapilan unsurlarin
birbirine benzemesi ya da birbirleriyle ayn1 deger dl¢iilerine sahip olmasi seklinde
tanimlanabilir. Standartlasan iki ya da daha fazla unsur arasindaki fark ya hig
yoktur ya da yok denecek kadar azdir.

Standartlagma kavrammin kitle iletisim araglarina yansimasini ise
ekonomik ve siyasal iktidarlarin kamuya vermek istedikleri mesaj dogrultusunda
icerik hazirlanmasi ve bu icerigin tiim kitle iletisim araglarina gonderilerek
kitlelere sunulmasi iceriklerin gitgide birbirine benzemesi ve siirekli ayni
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mesajlara maruz kalan bireylerin aymi diisince sekline ve aymi davranig
kaliplarina sahip olmasi seklinde agiklanabilir.

Matbaanin icadindan sonra bilginin hizla yayilmasi beraberinde teknolojik
gelismelerin meydana gelmesi ve bu gelismelerin kitle iletisim araglarma
yansimastyla beraber tarihi seyir igerisinde ¢esitli kitle iletisim araglar1 birbirini
takip etmistir. Icat edildikleri ilk yillarda hem igerik hem kullamm amaci
birbirinden farkli olan kitle iletisim araglar1 zamanla kiiresellesmenin de etkisiyle
birbirine benzemeye ve bir standardizasyona tabi olmaya baslamislardir.

Tabi ki kitle iletisim araglarindaki bu standartlasma ulusal ¢apta yasanan
bir durum degildir. iginde bulundugumuz bilgi caginm bir getirisi olarak
teknolojide yasanan gelismeler ve bu gelismelerin iletisim teknolojilerini de
etkilemesiyle tiim diinyay1 ¢epegevre saran ve bati merkezli bir olgu olan
kiiresellesme kitle iletisim araglarinin tek tip bir mesaj ireterek kitlelere bu
standartlastirilmis mesajlari iletmede aracilik eder duruma gelmistir. Kitle iletisim
araclartyla kitlelere empoze edilmeye c¢aligilan olgu ise tek bir kiiltiir
olusturmaktir. Kitlelere altin tepside sunulmaya ve sorgusuz sualsiz goniillii bir
sekilde kabul ettirilmeye ¢aligilan bu standart kiiltiir ise popiiler kiiltiirdiir.

Popiiler kiiltiir bireylere diisledikleri hayati vadetmektedir (Arslantepe,
2018: 202). Kitle iletisim araglar1 yoluyla bireylere sunulan popiiler kiiltiir
iiriinleri basittir, insanlarin iizerine kafa yormalarini1 gerektirecek bir karmagikliga
sahip degildir. Bu nedenle toplum tarafindan da bu tiir iiriinlerin tiiketimi kolay
ve hizli olmaktadir.

Popiiler kiiltiir en yalin haliyle agiklanacak olursa, toplumda yasayan ¢ok
fazla sayida birey tarafindan secilen ve genellikle fazlasiyla ilgi gosterilen ve
bireyleri mutlu etmeye ¢aligan kiiltiir olarak tabir edilebilir (Storey, 2018: 5). Bu
baglamda popiiler kiiltiir; tek tip giyinen, tek tip beslenen, tek tip eglenen, standart
tilketim ve eglence kiiltiiriine sahip kisacasi standart insanlarin olugturdugu
standart kitleler olusturulmaya caligilmaktadir.

Gilinlimiizde kiiresel anlamda bir¢cok medya tiiketicisi ¢esitli kitle iletisim
araglariin igeriklerini tiiketirken biiyiik bir ailenin {iyesi konumuna gelmektedir
(Fiske & Hartley, 2003: 85). Ozellikle televizyon basta olmak iizere kitle iletisim
araglariin tiiketim odakli yaptiklar yayinlar nedeniyle popiiler kiiltiir tiriinlerini
tiikketen kisiler her gegen giin artmaktadir.

Diinya iizerinde varligini siirdiiren iilkelerin birbirine bagimliligi, iginde
yasadigimiz diinyay1 bir¢ok yoniiyle tek tiplestirmistir fakat maruz kalinan bu tek
tiplesme hali dogal olarak kiiltiirlerin tek tiplesmesine de sebebiyet vermis ve bu
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bagimlilik halinin insanlar1 daha dogrusu toplumlar kiiltiirel agidan tek
bigimlilige yoOnelttigi goriisii, i¢inde bulundugumuz yiizyilda artik herkes
tarafindan kabul goriir duruma gelmistir (Mattelart, 2016: 48). Bu perspektiften
bakildiginda ise kitle iletisim araglari toplumlarin sahip oldugu bu standart
kiiltiiriin tilkeler aras1 tasiyicisi yani bir nevi aktaricisi konumundadir.

Anders (2018: 125) ise gilinlimiizde insanlarin kitle iletisim araglarmin
igeriklerine sahip olabilmek i¢in sinemaya ya da tiyatroya gitmek zorunda
olmadiklarindan s6z eder. Bireyler artik 6zellikle televizyon toplum hayatina
girdiginden buyana evlerinden benzer igerikleri kitlelerle ayn1 zamanda ve ayni
sekliyle tiiketmektedirler. Ayn1 igerik tiiketimini gergeklestiren bireyler ise tek
tiplesmekte yani standart bir insan sekline biiriinmektedirler.

Said (2016: 417), “Oysa insanlar, tipki1 kendi tarihlerini kendileri yaptiklari
gibi, Kkiiltiirlerini ve etnik kimliklerini de kendileri yapiyor.” ifadesini
kullanmaktadir. Birey ise giiniimiizde kendisine kitle iletisim araglarinin siirekli
pompaladig tiiketim ve eglence kiiltiirii ekseninde bir kimlik insa etmektedir.

Tiiketim kiiltliriiniin bireyi ve toplumlar ¢epegevre kusattigi giiniimiizde
kisilerin kendilerini var etmek i¢in sarildiklar1 popiiler kiiltiir {irlinleri bireyleri her
anlamda var etmekten ¢ok uzak oldugu gibi ayn1 zamanda kisileri ve toplumsal
sistemleri her gecen giin igine bir girdap gibi ¢ekerek asimile etmekte ve en
nihayetinde 6zel ve 0zgli olan kiiltiirel desenleri tek tiplestirerek yerle bir
etmektedir. Farkliliklar1 ortadan kaldirarak genel gecer bir kiiltiirii kiiresel
anlamda toplumlara ve bireylere empoze eden araci giic ise kitle iletisim
araclarinin kendisidir.

Kitle iletisim araclar1 tarafindan hazirlanan icerikler devamli olarak
biiyiiyen kitlelerin olugsmasina sebebiyet vermekte ve medya organlari tarafindan
hedef kitlelerle bulusturulan haberler vadettigi gibi toplumun bilgilendirilmesi ya
da bilinglendirilmesi yerine toplumu yani kitleleri notralize ederek yayinlanan
haberlerin igerigine karsi tepkisiz ve duyarsiz bir toplum yani kitle ortaya
¢ikarmaktadir (Baudrillard, 2019: 29).

Ozellikle igerik anlaminda da neredeyse birbirinin bire bir aynis1 olan kitle
iletisim araclar1 bu sekliyle kitleler {izerindeki etki giiciinii de artirmistir. Hangi
kitle iletisim aracini kullanirsa kullansin ayni1 mesaja maruz kalan kitleler zamanla
davranig bigimi olarak da birbirlerine benzemeye baslamiglar boylece diinya
genelinde tek tip kitleler ve bu tek tip kitlelerin olusturdugu tek tip bir kiiltiir
hakim olmaya baslamustir. Ornegin diinyanin neresine seyahat ederseniz edin hig
yabancilik gekmeden beslenebilir, giyinebilir, eglenebilirsiniz. Ya da Avrupa’dan
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Tiirkiye’ye bir is programi araciligiyla gelmis bir birey hamburger yiyebilir, jean
giyebilir, pop miizik dinleyip eglenebilir. Bu kisinin iilkesine ait olan 6zellikler
Tiirkiye’de de gayet yaygin bir sekilde sergilenir.

Baudrillard (2019: 45), “Teknolojik giidiimleme sayesinde basit varliklara
doniistiik.” ifadesini kullanmaktadir. Birer teknolojik aygit olarak karsimiza ¢ikan
kitle iletisim araglar1 gilinlimiizde toplum iginde varligimi siirdiiren bireylerin
siradanlagsmasina neden olmustur. Dolayisiyla kitle iletisim araglar1 toplumlarda
hakim olan kiiltiirel desenleri de siradanlastirmistir.

Birgok teorisyeninde belirtmis oldugu gibi kitle iletisim araglarmin
standartlagsmig igeriklerinin bireyler lizerindeki sayisiz etkisinin yanin da
toplumda ve bireylerde meydana getirmis oldugu tek tiplesme yani standartlagma
olgular1 yapmig oldugumuz ¢aligmayla agiklanmaya ¢aligilacaktir. Bu ¢aligma ile
hedeflenen, 6ncelikle kitle iletisim araclarinin igeriklerinin olusmasina neden olan
faktorlerin ortaya konulmasidir. Daha sonra, kitle iletisim araglarinin i¢eriklerinin
tarihsel yolculukta nasil degistiginin agiklanarak, kitle iletisim araglarindan
topluma sunulan igeriklerin standart bir forma kavusmasi irdelenecektir. Son
olarak, iletisim ara¢larinin standart formdaki igeriklerini sinirsiz ve siirekli bir
bigimde tiiketen bireyin tek tiplesme yolculugu tartisilacaktir.

1. Kitle fletisim Araclarindaki Iicerikleri Belirleyen Etmenler

Bilgi ¢aginin olmazsa olmaz olgulart durumundaki her tiirlii yazil, basili,
gorsel, isitsel ya da birkag teknolojik 6zelligin bir araya getirilerek olusturuldugu
kitle iletisim araclari ve bu araglarin sahip oldugu igerikler tiiketim toplumu
meydana getirmek amaciyla benzer konulardan bahsetmekte ve benzer sorunlari
tartigmaktadirlar. Bu sekilde benzer iceriklere benzer yollarla her giin maruz kalan
kisiler ve toplumlar da siire¢ igerisinde standartlasmakta yani birbirlerinin
yaptiklar1 ayn1 davraniglar1 sergileme eyleminde bulunmaktadirlar.

Kitle iletisimi genel anlamiyla ifade edilecek olursa; medya, izleyiciler ve
toplumdan olusan olgularin siire¢ icerisinde birbirleriyle giristikleri etkilesim
sonucunda ortaya ¢ikan iligkilerin biitlinii olarak adlandirilabilir (Ball-Rokeach ve
DeFleur, 1976: 5).

Kitlesel iletisimde, hedef kitleden alinan geri bildirim sinirlidir ve kitle
iletisim araclar1 aracilifiyla dnceden hazirlanmig olarak sunulan mesajlar, sinir1
onceden kesin olarak bilinemeyen ve birbirinden ¢ok farkli 6zellikler tasiyan
hedef kitlelere ulasir ve ayrica medyada mesaj iletiminde kanal bilinmekle
birlikte, kaynak ve alici, agik olarak karsi karsiya degildir, yazi isleri miidiiri,
haber merkezi, genel yaymn koordinatorii, sayfa editorii, yonetmen gibi kaynak
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konumunda bulunan kisi ya da ekip, en azindan yayin 6ncesinde mesaji kontrol
eder ve mesaj igerikleri belirli bir kontrole tabi tutulduktan sonra hedef kitleyle
bulusturulmak igin hazir hale getirilir (Ozerkan, 2001: 75).

Kitle iletisim araglarinda hedef kitlelere gosterilen igeriklerin neredeyse
tamam1 yeniden iretilmis gerceklerdir. Yani bir haber ya da bir program
yayinlanmadan 6nce igerigi esik bekgileri tarafindan denetime tabi tutulur ve daha
sonra haberin igeriginde degisiklikler yapildiktan sonra topluma iletilir. Bu
sekilde bir enformasyon bombardimanina tutulan birey ve toplumlar zaman
icerisinde kendi asil olan yasamlarindan vazgecerek kitle iletisim araglarmin
igeriklerinde sakli olan amaglar dogrultusunda ger¢ek olmayan bir hayati yasar
hale gelirler.

Kitle iletisim araglarinin igerikleri biiyiik oranda sermayedarlar ya da
siyasal iktidarlar tarafindan belirlenirken bu hakim gruplar i¢in en 6nemli unsur
mesajin ulasmasini istedikleri kitleleri kendi amag ve beklentileri dogrultusunda
yonlendirmektir. Bu manipiilasyondan haberi olmayan kitleler belli ¢ikar ve gii¢
gruplar tarafindan belli bir amag i¢in stratejik olarak hazirlanan mesajlara kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla ulasirlar. Kitle iletisim araglarinin mesaj1 hedef kitleye
iletirken tiirlii amaglar1 olabilir. Ornegin bilgilendirme, eglendirme, reklam ya da
siyasi bir amagla hazirlanan mesajlari kitlelerle bulusturabilirler.

Kitle iletisim aracglar1 temelde hitap ettikleri gruplarin, kitlelerin istek ve
beklentilerini gérmezden gelemezler. Hazirladiklari gesitli nitelikte programlar ve
bu programlarda sakl1 olan kitlelere iletilen mesajlarin igerikleri hedef kitlelerden
yani toplumdan bagimsiz bir gekilde disiiniilemez ve kitleler géz ardi edilerek
hazirlanamaz. Aksi halde kendi istek ve beklentilerinden bagimsiz olarak
hazirlanan medya igerikleri hedef kitleyi istenilen ve beklenen yonde harekete
gecirmeyecek tam tersi kitlelerin bu mesajlara kars1 duyarsiz olmasina ya da ileri
boyutta bakacak olursak iceriklerini sevmedikleri bu mesajlara ve bu mesajlari
kendilerine ileten araci konumundaki kitle iletisim aracina da tepki duymalarina
sebebiyet verecektir. Ayni zamanda hedef kitlenin ¢esitli sosyo-demografik
ozellikleri de kitle iletisim araglarinin igerik aktariminda 6nemli bir kriterdir.
Ornegin kadm izleyiciler iizerinde herhangi bir etki olusturmak isteyen bir
televizyon kanali saat dilimi olarak 03.00-06.00 saatleri arasini kadin izleyicilere
ulagsmak i¢in uygun saat olarak goriip bu zaman dilimi arasinda kadinlara yonelik
hazirladig1 igerikteki programlar1 yayinlar ise bu durumda hedefledigi etkilerin
higbirini hedef kitlesi {izerinde ger¢eklestiremez. Ciinkil yapilan aragtirmalar bize
gostermektedir ki kadin izleyicilerin ancak %0,4’11 03.00-06.00 saatleri arasinda
televizyon bagsinda vakit gecirmektedir (www.rtuk.gov.tr). Sonug¢ olarak,
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giliniimiizde bireylerin istek ve beklentilerine uygun icerikteki programlarin uygun
saat dilimi igerisinde uygun mecralarda bireylerle bulugmasi program
igeriklerinin birey tizerindeki etkisini arttirmaktadir.

Teknolojik gelismelerin destegiyle her ne kadar bireylere 6zel ve onlarin
beklentilerini karsilayacak tiirde hazirlanan igerikler onlarla paylasiliyormus gibi
goriinse de aslinda kitle iletisim araglarinin birey i¢in 6zel tiretilen tiim igerikleri
temelde ayn1 mesaj1 kisilere ulastirmakta ve s6z konusu iletisim araglar tek tip,
standartlasmis insan modeli iiretimine destek veren araclar olarak varliklarimi
toplum igerisinde siirdiirmektedirler.

2. Kitle iletisim Araclarindaki Iceriklerin Tarihsel Siirecte Degisimi

Kiiltlir artik glinlimiizde ayni enformasyonlarin iiretimi gibi yapay bir
sekilde {iretilir. Buradaki kiiltiir iiretiminin amaci onun kalici olmasi degil,
tiiketime katk1 saglayan bir olgu olarak varligini devam ettirmesidir (Baudrillard,
2019: 125) Kendi 6zgiinliigiinii yitiren ve kitle iletisim araglari tarafindan yeniden
iiretilen bir kiiltiirel form ise toplumda var olan kiiltiirel desenlerin de zamanla
bozulmasina neden olmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ise, toplumda var olan kiiltiirii etkileyen ya da
toplumda kamuoyu olusturma giiclinii kullanarak yeni bir kiiltiir olusturulup
benimsetme giiciinii elinde bulunduran {ilkemiz de hatta kiiresel anlamda 6nemli
bir giice sahiptir.

Glinlimiizde kitle iletisim araglar1 bilgi veya eglencenin dagitildig1 ve
paylasildig1 araglar olarak tanimlanmaktadir (Sorlin, 1994: 3). Bireyler kitle
iletisim araglarii1 diinyada olan olaylar hakkinda bilgi almak amaciyla
kullanabildikleri gibi ayn1 zamanda iletisim araglar1 bireyler tarafindan is stresini
ya da giinlik hayat kosusturmasi esnasinda olusan negatif duygular pozitif
duruma ¢evirmek maksadiyla da sik¢a kullanilmaktadir.

Kitleler arasinda en ¢ok tercih edilen iletisim araglarinin (televizyon, radyo
ve internet) ortaya ilk ¢iktiklart donemlerde amaglarinin haberlesmeyi saglamak
ve bilgilendirme yapmak oldugu sdylenebilir. Fakat kitle iletisim araglar1 6zellikle
sanayilesme ve beraberinde kiiresellesmenin de tiim diinya iilkelerini
kusatmasiyla beraber ticari kaygisi iist seviyelerde olan araglara doniismiigler, bu
nedenle siire¢ icerisinde haberlesme ve bilgilendirme misyonu yerini tilketim ve
eglence kiiltiiriiniin pompalandig1 bir sisteme birakmustir.

Kitle iletisim araglarinin bireylere sundugu eglence formlarindaki icerikler
siire¢ igerisinde bireylerinde sadece eglence ve tiiketim odakli bireylere
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doniismelerine sebebiyet vermektedir. Artik insanlar gerceklikten ve toplum
sorunlarindan uzaklasip her olguyu eglence olarak goren ve yasayan bireylere
donisiirler. Eglence formatindaki igeriklerin ise en ¢ok yer buldugu kitle iletisim
araclarindan bir tanesi ise televizyondur.

Televizyon 21. ylizyilin ilk ¢eyreginde icat edilmis ve daha sonralari
gerekli ihtiyaglar neticesine gore gelistirilmistir (Sentiirk, 2017: 129). Televizyon
sahip oldugu igerikler baglaminda popiiler kiiltiir {irlinline doniistiiriilmektedir.
Televizyon izleyicisine kendini zorla kabul ettirmeye ¢alisan bir kiiltiirel olgu
degil, aksine bireylerin isteyerek yani goniilli bir sekilde izledigi popiiler kiiltiir
aracidir (Fiske, 2012: 186-187).

Televizyon bize eglence igerikli konular, diisiinceler ve goriisler takdim
eder, fakat buradaki sorun teskil eden durum bu degildir, asil problem
televizyonun sahip oldugu tiim igerikleri eglence formatinda Kkitlelere yani
topluma sunmasidir (Postman, 2014: 101).

Gliniimiizde toplum i¢inde varligini siirdiirmeye calisan birey eglence
igerikli programlarla insani insan yapan Ozelliklerinden bilingli bir alg
yonetimiyle yoksun birakilmaktadir ve bireyin kendinden tam da beklenen tutum
ve davraniglar1 sergilemesi yoniinde motive edilmesi ve yoOnlendirilmesi igin
bireyin kendi evi en uygun ortam olarak goriilmekte ve kullanilmaktadir
(Tirkoglu, 2004: 154). Bireyin kendi evi dahilinde en ¢ok maruz kaldig1 ve
kullandig kitle iletisim araci ise televizyondur. Televizyondan giiniin her saati
eglence icerikli ve bireyi tiiketime yonlendiren programlar siklikla yaymlanmakta
ve birey evinin koltugundan hi¢ yerinden dahi kalkmadan popiiler kiiltiir 6gelerini
benimsemektedir ve bu Ogelere giinliin her saati goniillii bir sekilde maruz
kalmaktadir.

Medya basta televizyon olmak iizere tiiketim ve eglence kiiltiiriinii kitlelere
stirekli olarak pompalamaktadir. Bu durum kitle iletisim araglarinin igeriklerine
miidahale ederek gergeklestirilmeye calisilmaktadir. Kitle iletisim araglarindaki
program igerikleri daha c¢ok popiiler kiiltiir igerikleriyle donatilmakta ve
olusturulan bu kiiltiir 6geleri kitle iletisim araglarinin igeriklerine yerlestirilmekte
ve en nihayetinde kitlelerin hizmetine sunulmaktadir. Bu sekilde toplumda yeni
bir kiiltiiriin dogmasi ve kitlelerin bu yeni kiiltiirii benimsemesi saglanmaktir.

Kitle iletisim araglarindaki igerikler yillar igerisinde donem donem
degisiklere tabi olmusglardir. Kitle iletisim araglarinin igeriklerinde meydana gelen
bu degisikliklerin birbirinden farkli sebepleri olmustur kimi zaman. Ornegin bir
iilkedeki siyasi iktidarin degismesi o iilkedeki kitle iletisim araglarinin igeriginin
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ve sdyleminin degismesine sebep olmustur. Ya da ekonomik gelismeler yine Kitle
iletisim araglarinin igerigine etki eden en 6nemli etmen olmustur. Cogu zaman
teknolojik ilerlemelerin toplumda meydana getirdigi degisimler sonucu kiiltiirel
anlamda meydana gelen degisimler yine kitle iletisim araglarindaki igeriklerin
etkilenmesine sebebiyet vermistir. Daha bunlar gibi o toplumda ya da kiiresel
anlamda meydana gelen bir¢ok yenilik, degisim ya da gelisim kitle iletisim
araglariin igeriklerinin de etkilenmesine ve farkli yonde sekil almasina sebep
olmaktadir.

Gilinlimiizde kitle iletisim araglarinin, Ozellikle televizyonun igerikleri
siyasal ya da ekonomik giicili elinde bulunduranlar tarafindan belirlenebilmekte
ve gerekli gorildigi takdirde yine aymi kisiler tarafindan bu igerikler
degistirilmekte ya da tamamen ortadan kaldirilarak ¢ikar gruplarina hizmet eden
yeni igerikte programlar hazirlanip izleyicilere sunulmaktadir diyebiliriz. Bu
durum Althusser’in “ideolojik aygit” kavramindan yola ¢ikarak kitle iletisim
araglarmin da bir ideolojik aygit olarak ele alinip yorumlanmasi ile de
agiklanabilir. Bu diigiinceye gore ise medyanin ve daha baska unsurlarin
(Aydinlar, 6gretmenler vb.) devletin ideolojisini ikna yontemiyle bireylere kabul
ettirilmesi beklenir. Yani ideoloji denilen kavram, fiziksel hayatin ¢eliskilerini
ortadan kaldirmak daha dogrusu paspas altina siipiirmek, mevcut egemen giicleri
korumak kollamak ve mevcut kurulu diizeni mesrulagtirmak amaciyla tiretilmis,
sahte ve aslinda hi¢ var olmayan gergekler sunan, bozulmus, yanilsamalara neden
olan; dogru ve hakiki bilgilerin yerine gecip onlarin yoklugunu topluma
hissettirmemek i¢in ortaya ¢ikarilmig fikirler, diisiincelerdir (Anik, 2015: 206).
Bu ideoloji tanimindan ve Althusser’in bahsettigi “ideolojik aygit” kavramindan
yola c¢ikarak igerisinde yasadigimiz donemde, kitle iletisim araglarinin
iceriklerinin siyasal ya da bireyin ekonomik satin alma kararlara etki edecek
sekilde olusturulabilecegi tahmin edilebilir bir durumdur.

20. yiizyilin ilk ¢eyreginde kitle iletisim araglar1 genellikle i¢erik a¢isindan
toplumda meydana gelen sosyal ya da siyasal glindemler dahilinde yayinlar
yapiyorlardi. Bu donemde gazete ile birlikte bir bagka kitle iletisim araci olan
radyonun da bilhassa I. Diinya Savasi sona erdikten sonra 1920°li ve 1930’Iu
yillarda 6zellikle Avrupa ve Amerika’da 6n plana ¢iktigindan bahsedilebilir (Isik,
2012: 12). Radyonun toplumumuza hizmet vermesi ise 1930°lu yillara
uzanmaktadir (Aziz, 1982: 87).

Radyonun icadindan sonra kitle iletisim araglarinin igerigini yine siyasal
ve toplumsal meseleler olusturmaktaydi. Fakat radyonun insanlar arasinda hizli
bir kullanim seviyesine ulagsmasinin ardindan kitle iletisim araclarinin siyasi
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etkisinin yan1 sira ticari anlamda kitleler {izerindeki etkisi de artik kesfedilmeye
baslamisti. Kitle iletisim araclarinin ticari amaglar i¢in kullanimi bu iletisim
ara¢larinin igeriklerine de yansimistir ve ticari amagli yaymlarin sayisi her gegen
giin artarak ve tabiri caizse bir ¢1g gibi biiyliyerek devam etmistir.

Radyonun asil iglevi yaptig1 ve yayinladigr programlarindan ¢ok daha
oOtesidir, bir radyo, yaym yaptigi toplum igerisinde bir taraftan bireylere karsi
toplumsal gorevini yerine getirirken diger yandan topluma hizmet veren bir kitle
iletisim aracidir (McLeis, 2005: 17). McLeis her ne kadar radyonun bir kitle
iletisim araci olarak toplumun hizmetkar1 yani toplum yararina isler yapmasi
gerekliliginin altin1 ¢izmis olsa da icat edildikten ¢ok kisa bir siire sonra radyo
igeriklerine siyasal ve ekonomik liderler yon vermeye baslamiglardir.

II. Diinya Savast’nin basladigi ve devam ettigi yillarda ise kitle iletigim
aracglar1 siyasi ve toplumsal igerikli yayinlar yapmaya devam etmistir. Savas
yillarinda 6zellikle radyo Hitler tarafindan oldukga etkili ve aktif bir siyasal
propaganda araci olarak kullanilmistir (Isik, 2012: 13). Fakat bu donemde siyasi
ve toplumsal igerikli yaymlarin yaninda ekonomik yonii agir basan ticari amagl
igeriklerle donatilmig yayinlarda kitle iletisim araclari yoluyla topluma
iletilmistir.

Radyo ile birlikte daha sonraki yillarda var olan kitle iletisim araglari
insanlara biiyiikk oranda gorsel olarak hitap etmislerdir. Bu perspektiften bir
degerlendirme yapildiginda 6zellikle televizyonun insan hayatina dahil olmasiyla
beraber iletisim araglarinin igerik anlaminda gorsel boyutunun ¢ok yukari
seviyede oldugu goz oniinde bulundurulmalidir.

1950’11 yillar artik teknolojik gelismelerin etkisini yogun bir sekilde
iletisim araclarinda da gdstermeye basladigi yillardir. 1941 yilinda Amerika’da
televizyonlarin ticari yayinlar yapilabilmesi i¢in ilk izinler alinmig ve ticari yaym
yapan kanal sayisi hizla artis gostermistir (Oskay, 1971: 18). Kitle iletisim
araclarmin ticari amaglara fazlasiyla hizmet etmesi yani kitle iletisim
araclarindaki ticarilesmenin artarak devam etmesi de bu yillara ve devamindaki
yillara denk diismektedir.

Kitle iletisim araglarmin ve 6zellikle toplumlar tarafindan en ¢ok tercih
edilen kitle iletisim araglari1 oldugu bilinen televizyonlarin toplumu bilgilendirme
veya toplumun egitimi amaci ile kullanimi giin gegtikge azalmaya baglamistir.
Glinlimiizde egitim ya da bilgilendirme amacl yayinlar neredeyse hi¢ yok
denecek kadar azdur.
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Hatta yasadigimiz donem igerisinde genellikle insanlarin bilgi seviyesini
O0lemek asil hedefleri olarak bilinen bilgi yarigma programlari bile bireylerin
rahatlamalarini saglayan eglence programlarina doniigsmiislerdir (Aydogan, 2004:
57).

Bireyin sosyallesmesinde ve saglikli bir toplumsallagma siireci
gecirmesinde bilgiye agilan 6nemli bir kapi gorevi goren Kkitle iletisim araglari
bilgilendirme ve egitim misyonunu yitirip ticari bir amag¢ giitmesiyle bireyler
iizerindeki inandiricilik ve giivenilirlik etkisini de gilinden giine yitirmeye
baslamustir.

Kitle iletisim araglarinin kullanilma sekilleri ve bu iletisim araclarinin
bireyleri etkileme orani kitle iletisim araglarinin faaliyet gosterdigi lilkelerin ve
toplumlarin sanayilesme ve gelisim seviyelerine paralel olarak ilerleme
gostermistir. 20.yy.1in iiclincii ¢eyreginden sonra toplumlardaki endiistriyellesme
ve kdyden kente goglerin artmasi ve koydeki hareketli hayatin sanayilesmesinin
bir sonucu olan duragan bir hayat bigimine dogal bir ge¢is yapilmasi, ticarilesmis
ve belli bir ekonomik ya da siyasal iktidara hizmet eden kitle iletisim araglarinin
toplumlar iizerinde daha aktif ve daha etkili olmalaria neden olmustur.

Kitle iletisim araglarinin ozellikle 20. yy.an sonlarindan baglayarak
giliniimiize kadar gelen ve giiniimiizde de yogun bir sekilde kitleler iizerinde etki
olusturan, kitlelere gonderilen enformasyonlar yoluyla bireylerin toplumda
meydana gelen siyasi ve sosyal olaylar1 diisiinme ve sorgulama sekillerine bile
miidahale eden, kisilerin davranislarina yon veren bir etkisi oldugu sdylenebilir.

21. ylizyil artik teknolojik gelismelerin yine iletisim araglarina da
yansimastyla kitlesellikten bireysellige gegildigi kitle iletisim araglarmin kitlesel
mesajlar gondermek yerine bireysel yani nokta atist mesajlar hazirlayarak
bireyleri etkileme calismalarinda bulunma ¢abalarini kapsamaktadir. Ozellikle
sosyal mecra yani internetteki gelismeler sayesinde bireylere 6zel mesaj
gonderilerek onlar1 istenilen tutum ve davranisa yonlendirme ya da var olan tutum
ve davranisi pekistirmeye yonelik mesajlar hazirlanarak bireyler etkilenmeye
caligilmaktadir. Fakat buradaki dikkat ¢ekilmek istenilen nokta bireylere her ne
kadar onlarin 6zelliklerine uygun tek tek mesajlar gonderilse de bu mesajlarin
hepsi temelde birbirinin aynisidir. Ayni igerikler farkli bireylere onlarin
ozellikleri de dikkate alinarak gonderilmektedir. Boylece mesajin bireyi etki alani
icerisine almasi daha kolay olmaktadir. Ornegin kadinlarin, erkeklerin ya da
¢ocuklarin televizyon basinda gegirdikleri zaman dilimi farklilik gostermektedir.
Bu nedenle yaymlarin saat araliklari izleyicilerin cinsiyet degiskenine gore
farklilik gostermektedir. Ya da internet {izerinden bir yayin izleyecek olan bireyin
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sosyo-demografik ozellikleri, internet yaymi saglayan kurulus tarafindan kayit
altinda tutuldugu i¢in kisiye 6zel reklamlar ya da kisiye 6zel igerikteki programlar
onlara sunulmaktadir. Béylece hem reklami yapilan {irlinlerin satiginin yapilmasi
hem de program igeriklerinin istenilen profildeki izleyiciyle bulusturulmasi daha
kolay olmaktadir.

I¢inde bulundugumuz yiizyilm ilk yillarindan baslayarak giiniimiize kadar
geldigimizde artik kitle iletisim araglarinin igeriklerinde de farklilagmalar
gormekteyiz. 20. ylizy1l boyunca topluma yani kitleler i¢in hazirlanan tek bir
mesajin hedef kitlelere gonderilmesi ve hedef kitleler tarafindan bu mesajlarin
kabul gormesi kolay iken gilinlimiizde boyle bir durum pek de miimkiin
olmamaktadir. Artik yeni kiiresel diizenin bireysellesme iizerine kurulu bir yapisi
vardir. Yani artik toplu olarak degil tek tek bireylere ulagildigi nokta atigi
mesajlarla bireylerde istenilen davranig degisikligi olusturulmaya caligilmaktadir.
Bunun i¢inde kullanilan farkli iletisim araglar1 vardir. internet yani sosyal medya
bu amaca hizmet eden en 6nemli hem bireysel hem de kitle iletisim aracidir.

Glinlimiiziin teknolojik olanaklar1 bireyin daha iyi sartlarda yasamini
stirdiirmesine olanak saglasa da bireyler artik enformasyona ya da kitle iletigim
araclariin kendisine sundugu eglence igerikli programlara kolayca ve sinirsizca
ulagsmaktadir. Her ne kadar teknolojik olanaklar sayesinde bireylerin demografik
ozellikleriyle uyumlu 6zel igerikli yayinlar sunulsa da aslinda var olan sistem
kendini yeniden {iiretmekte ve temelde ayni mesajlar1 icerisinde barindiran
igerikler bireylere sunularak bir kitlesel mesaj iletimi gerceklestirilmekte ve
bireyler standartlastiriimakta, tek tiplestirilmektedirler.

Yasadigimiz yiizyilda teknolojide ya da bilimsel alanlarda yapilan
caligmalar bireyin Ozgiirlesmesi ya da kendisiyle, kendinden bagka var olan
bireyler ve bireyin i¢inde varligini siirdiirdiigii dogal ¢evre ile bir ahenk igerisinde
yasamin1  siirdiirebilecegi  gelisim seviyesi daha yukarilarda bir yasam
olugturabilmesi icin degil de modern toplumsal yapilarin yeniden {iretimi
amaciyla kullanilmaktadir ve ayn1 zamanda medya igeriklerinin aynilig1 bireyleri
kitlesellestirmekte ve edilgenlestirmektedir. Dolayisiyla giiniimiizde artik normal
bir ¢aligan, akademik olarak kariyer yapmis bir 6gretim iyesi, 6grenci, farkl
siyasal egilimlere sahip bireyler ya da gazeteciler aynilasmigtir (Oskay, 2018:
109-110). Yani tek tip bir insan modeline doniismiiglerdir.

3. Kitle iletisim Araclarindaki iceriklerin Standartlasmasi

Birbirinin aynis1 olmayan kiiltiirlerin birbirleriyle olan iletisimlerini
olanakli hale getiren sebeplerden bir tanesi kitle iletisim araglarinda meydana
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gelen cesitli gelismelerdir. (Kartar1, 2014: 51). Iletisim ve kiiltiir baglantis1 alanimn
da yapilan bir¢ok arastirma ise kitle iletisim araglar1 yoluyla ortaya ¢ikarilan ve
kitlelere benimsetilmeye ¢alisilan bu ortak kiiltiiriin bireyler iizerindeki olumsuz
etkilerinden oldukga yogun bir sekilde bahsetmektedir. Bu eksende, kitle iletisim
araglar1 giinlimiizde smirlar1 artik ¢izilemeyen Onemli bir toplumsal &ge
konumundadir. Insanlar etkileme giicii bu kadar biiyiik olan kitle iletisim araglar
bu giicii topluma faydali olmak yerine ekonomik giicii elinde bulunduranlarin
sOylemini hedef kitlelere ulastirma hususunda kullanmay1 tercih etmektedir.

Kiiltiirel anlamdaki doniisiim o6zellikle kiiresellesmenin de etkisiyle her
gecen giin biraz daha artmaktadir (Kaypakoglu, 2004: 107). Bu baglamda,
toplumu bilgilendirme ve egitim gibi topluma fayda saglayacak gorevleri
gergeklestirmek yerine kitle iletisim araglari kiiresellesmenin de etkisiyle popiiler
kiiltiir 6gelerini hi¢ tereddiit etmeden topluma sunmaktadir. Iste bu nedenle
goriiniirde sanki tiim kitle iletisim araglari birbirlerinden farkli yonde igerige sahip
gibi goriinseler de temelde sdyledikleri, kitlelere empoze etmeye ¢alistiklar: olgu
popiiler kiiltiir unsurlaridir.

Kitle iletigim araglar1 goriintiide ¢ok fazla topluma ait igerikler liretiyormus
gibi goriinse de aslinda bu iletisim araglar1 toplumsal miinasebetlerde toplumsal
olanin kendisini yogun bir sekilde notr duruma getirmektedirler (Baudrillard,
2019: 56). Yani kitle iletisim araglari farkli toplumsal desenler olusturmaya
calistyormus gibi goriinse de aslinda farkl kitlelere bigimsel olarak farkli fakat
igerik ve amag olarak ayni mesajlar1 géndermekte ve birey hangi iletisim aracini
segerse se¢sin ayni mesajlara maruz kalmakta ve zamanla bu mesajlari tireten kisi
ya da gruplarin kendisinden istedigi davranis kaliplarina uygun olarak
davranmakta yani standart, tek tip bir insan seklini almaktadirlar.

3.1. Tek Tip Algisinin Olusturulmasi

Gilintimiizde kitle iletisim araglari, kitle kiiltiiriiniin 6zel ve farkli olani i¢ine
alarak adeta yok etmesine ortam ve olanak saglayan genel geger ve herkese her
yasa hitap eden bir kiiltiiriin toplum ve iilkeler arasinda yayilmasina aracilik eden
bir iletisim araci haline doniismiistiir.

En ¢ok kitle iletisim araglar1 sayesinde karsimiza ¢ikan, sanki insanlar
iizerinde ¢ok etkili bir viriis gibi hizli bir sekilde yayilan popiiler kiiltiir ve bu
kiiltiiriin renkli, insanlarin dikkatini ¢eken albenili {irlinleri insan hayatinin
vazgecilmez Ogeleri gibi gosterilmektedir. Toplum zihninde aslinda olmayan
sahte ihtiyaglar olusturulmakta ve bu ihtiyaglarin popiiler kiiltiir iriinleriyle
karsilanacag1 vaat edilmektedir. Sunulan bu vaade kitle iletisim araglarmin da
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yardimiyla kosulsuz inanan modern insan bu sahte kiiltiiriin sahte iiriinlerine sahip
olarak sahte hazlar yasamakta ve bu yasadig1 duygular kisa siireli oldugu igin
tekrar bu kiiltiir tiriinlerini ihtiyaglarini karsilamak i¢in satin almakta fakat gergek
bir tatmin yasayamamakta ve bu kiiltiiriin kitle iletisim araglarmi kullanarak
olusturdugu kisir dongii her giin yeni liyeler kazanarak yoluna devam etmekte ve
onil alinamaz bir ¢1g gibi biiytimektedir.

Modern toplumun en 6nemli 6zelliklerinden biri, iletisim teknolojisinin
ozellikle kitle iletisim araglarinin bireyin giinliilk yasaminda yogun bigimde yer
almas1 ve toplumdaki bireylerin neredeyse tamaminin Kkitle iletisiminin ve
dolayisiyla kitle iletisim araglarinin kapsama alani i¢ine girmesidir (Ciiceloglu,
2017: 549). Toplumun {iyelerini her an ve neredeyse her yerde bilingli ya da
bilingsiz programlarla igine ¢eken kitle iletisim araglar1 bireylerin her konudaki
karar alma siireglerini de etkilerler. Ornegin bir alisveris esnasinda birey herhangi
bir kitle iletisim aracin1 izlerken maruz kaldigi reklamlarla ona diretilen bir iiriinii
fark etmeden satin alabilir ya da bir iilkedeki se¢im doneminde birgok segmen
kitle iletisim araglarinin etkisi vasitasiyla ayni yonde siyasi kararlar verebilir.

Kitle iletisim araglar1 hedef kitlelerine gonderdikleri mesajlar sayesinde
toplumu istedikleri sekilde yonlendirebilirler. Fakat bu yonelim istem digidir.
Birey sanki kendi 6zgiir se¢imlerinin sonuglarini yasiyormus gibi hissetse de
aslinda gergek olan; sisteme itaat etmek, toplumsal sistemin digina ¢ikmamak,
herkesle aymi davranmak, ekonomik ¢ikar gruplarmin manipiilasyonlari
dogrultusunda hareket etmek ve fek tip kiiltiir sisteminin dogal bir sonucu olarak
tek tip insanlar olmaktir. Bu sekilde tek tiplesen bireylerin bir araya gelerek
olusturdugu Kkitleleri kontrol altinda tutup yomnetmek ve en Onemlisi istenilen
amaglan gergeklestirmek {izere yonlendirmek daha da kolay olmaktadir.

3.2. Benzer iceriklerin Uretilmesi

Biitiin kitle iletisim araglar1 hedef kitlelerini kendilerine ¢ekmek
maksadiyla ister eglence amaciyla hazirlanmig isterse bilgilendirmek amaciyla
hazirlanmis olsun bir igerige gereksinim duyarlar ve dolayisiyla bu gereksinimler
g6z Onilinde bulundurularak medya organlarinda ¢alisan bireyler hedef kitleleri
icin en uygun igerigi hazirlamak mecburiyetindelerdir (Fortunato, 2008: 3).

Yasadigimiz donem icinde neredeyse tiim bireylerin kendine 6zel sahip
oldugu bir iletisim araci vardir. Bu iletisim araglar igerisinde televizyon toplum
arasinda hala popiilerligini korumaktadir. iletisim araglarmin bireyler tarafindan
yogun olarak kullanilmasi ¢esitli faydalara yol agsa da bu durum bireyi ve
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toplumu hatta 6zellikle toplumun yapi tasi olan aile fertlerini negatif anlamda
etkilemektedir.

Kullanicisina kitle kiiltiirii tiriinlerini her giin sunan iletisim araglar1 bireyi
gercgek diinyadan koparip sanal bir diinyanin igine hapsetmektedir. Bireyler ise bu
hapishanenin goniilli mahkumlaridir. Kendilerine sunulan eglence agirlikli
programlart tiiketerek mutlu oldugu yanilgisina diisen birey aslinda gegici bir
mutluluk yasadigmin farkina bile varamadan bir bagka kitle iletisim araciyla
etkilesime girmistir bile.

Toplumda varligini siirdiiren kitle iletisim araglar1 birbirinden ¢ok farkli
igeriklere ve izleyici kitlelere sahiptirler. Birgok Kkitle iletisim araci ise drnegin
televizyonda yayin yapan kanallarin birgogu toplumun geneline hitap edebilecek
igerikte yayinlar yapmaktadirlar. Fakat her ne kadar toplum i¢in yayin yapan bu
kuruluglar farkli yapilara sahip gibi goriinseler de temelde topluma ilettikleri
program igeriklerinin sahip oldugu mesajlar birbirinin aynisidir. Bu nedenle
toplumda bir standartlasma ve tek tip bir insan modeli ortaya ¢ikmaktadir.

Standart insan ekonomik sistemin olmazsa olmaz bir ihtiyacidir ve tabiri
caizse popiiler kiiltiir sisteminin itina ile biiyiitiip olgunlastirdig1 standart insan
sistemin goz bebegidir, degerlisidir. Standart insan popiiler kiiltiiriin tirinlerini hig
yabancilik ¢ekmeden hi¢ sorgulamadan alir ve tiiketir. Kitle iletisim araglar
yoluyla tek tip insana pompalanan diisiince, hi¢ durmaksizin tiikketmektir. Bu yeni
kiiltiir, standart insanin siirekli yaptig1 bu tiiketim sayesinde ayakta kalacak ve her
gecen giin giiciine giic katacak ve hi¢ durmadan kendine yeni standart insanlar
olusturacaktir.

Kiiresellesmenin toplumlarin birbirleriyle aligverisi sayesinde finansal ve
siyasal anlamda ve ayn1 zamanda toplumsal gereklilikler sayesinde benzerlikleri
¢ogaltarak kiiltlirleraras: bir standartlagmaya sebebiyet verdigi sdylenebilir, ayni
zamanda bu duruma bagli olarak milli deger yargilariin degerinin azalacagi ve
zaman i¢inde uluslararasi tek tip bir kimlik olgusunun ortaya ¢ikacagi yargisina
da varilmaktadir (Nar, 2015: 994).

Kiiresellesme insan ve toplumlarin hayatinda bircok 6énemli noktaya etki
etmektedir. Ekonominin, politikanin, teknolojinin, sanatin ve bilimin, kisaca
insan hayatinda var olan tiim kiiltiirel pratiklerin kiiresel anlamda hizli ve serbest
bir sekilde dolasimini temel alan bu kiiresellesme siireci; elbette yeni bir kiiltiir
olusumu ve alg1 diinyas1 ortaya koyacaktir (Kaplan, 2013: 15). Kiiresellesmenin
en ¢ok etki ettigi alanlarin basinda kitle iletisim araclarmin yer aldigini1 sdylemek
yanlig olmayacaktir. Kitle iletisim araglarinin kiiresellesmesi kiiltiirel anlamda
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toplumlarin bilesmesini ve neredeyse diinya da hakimiyet siiren tek bir baskin ve
yaygin kiiltiirin olusmasina neden olmustur. Bu yaygin ve baskin olan kiiltiir
ozellikle gelismekte olan iilkeleri daha ¢ok etkilemekte ve popiiler kiiltiir tirlinleri
gelismekte olan iilkelerde daha ¢ok tiiketilmektedir. Popiiler kiiltiir normlar
etrafinda birlik olan degisik lilkelerde yasayan fakat ayni genel kiiltiir 6zelliklerini
yansitan toplumlar 6zellikle kitle iletisim araglarinin benzer yani standartlagsmis
durumdaki igeriklerini tiiketerek tek tip bir kiiltiiriin {iyesi olma yoniinde
ilerlemektedirler.

Yeni ekonomik ve kiiltlir sistemi i¢inde birey her ne kadar kendi
se¢imlerinin sonuglarini yasityormus ve tiikketiyormus gibi goriinmektedir. Fakat
bu kiiltiir sistemi iginde bireye se¢im hakki verilmemektedir. Kitle iletisim
araclar vasitasiyla bireyin izledigi programlarin igerikleri ve verdikleri mesajlar
birbirlerinden sanki ¢ok farkliymis gibi goriinse de aslinda dyle degildir. Bu
mesajlarin hepsi tek bir amag i¢in tiretilir. Bu amag ise standart insanin popiiler
kiiltiir 6gelerini tiikketmesini saglamaktir. Bu sekilde hep tiiketen tek tip birey
¢evresinde olup biten 6nemli olaylarla 6rnegin siyasi ya da toplumsal sorunlarla
ilgilenemez. Kendisine kitle iletisim araglar1 vasitasiyla siyasi ya da ekonomik
anlamda anlatilan ve verilen bilgilere kosulsuz giivenir ve sorgulama geregi
duymaz ¢iinkii birey bu sirada popiiler kiiltiir {irinlerini tiiketmekle mesguldiir.

Popiiler kiiltiir, sisteminin destekledigi yapiy1 insanlara aktarirken ve tek
tip kiiltlir ve dolayisiyla tek tip standart bir insan olusturmaktadir. S6z konusu
kiiltiir sisteminin en 6nemli arac1 konumundaki kitle iletisim araglar1 ise popiiler
kiiltiiriin olusturmus oldugu sistem igerisinde biiyiik bir 6neme sahiptir. Kitle
iletisim araglar1 sayesinde insanlarin yasam big¢imleri neredeyse birbirlerinin
aynisi olur. Ayni sekilde yasar, ayni sekilde tiiketirler ve bdylece kitlelere hitap
eden birbirinin ayni1 olan tiiketim triinleri talebini kendi elleriyle olusturmus olur.

4. Kitle iletisim Araclarinin Eseri ve Esiri Tek Tip Bireyler

“Her tiiketici, tek tip insan iiretimi siirecinde evinden bedava calisan
biridir.” (Anders, 2018: 125)

Her giin kitle iletisim araclarindan standart mesajlar1 alan standart
iceriklerle kargilasan bireyde siire¢ icerisinde standart olmaktadir yani tek
tiplesmektedir. Tek tiplesen birey artik toplumdaki diger bireylerle ayni sekilde
aligveris yapar, ayn1 seyleri giyer, ayni tilketim aligkanliklarina sahip olur aym
iiriinleri ya da ayn1 programlari sever ya da sevmez duruma gelir. Iste bu sekilde
standart bir diinya insan1 karsimiza ¢ikar. Bu insan popiiler kiiltiiriin hakimiyet
stirdligli hangi cografyaya giderse gitsin asla yabancilik ¢ekmez. Ciinkii popiiler
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kiiltiir iiyesi olan tiim insanlar ayni seyleri tliketir, giyer ve ayni sekilde yasarlar.
Tiim bu insanlar goriiniirde sanki farki bireylermis gibi goriinseler de aslinda onlar
kitle iletisim araglarindan empoze edilen popiiler kiiltiiriin onlarin kulaklarina
fisildadigi gibi hep aynmi davranis seklini sergileyen fakat bu durumun basrol
oyuncusu oldugu halde hi¢bir seyin farkinda olmayan standart kiiltiir 6gelerinin
ele gecirdigi standart insanlardir.

Kitle iletisim araglar1 iizerine onemli tespitleri ve agiklamalari olan
McLuhan (2019: 26) medya organlarini insani ¢gocuklugundan itibaren ¢epecevre
sararak bireylere ulastirdig1 i¢eriklerle onlar1 tiim yoniiyle kusatan ve yepyeni bir
forma sokan aygitlar olarak ele alir. Yani bireyler dogduklari andan itibaren
medyanin igeriklerine diger toplum iiyeleriyle beraber farkli formlarda maruz
kalmakla beraber igerik olarak tiikettikleri olgular hep aymidir. Bu nedenle
medyanin iletilerini tiiketen bireyler zamanla birbirlerine benzemektedirler.

Diinyada milyonlarca her biri digerinden farkli ve ayri insan tipi olmasina
ragmen bu insan tipleri birbirinin kopyasi durumundadirlar; yani seri {iretilen
iriinleri tliketip (televizyon izlemek ya da radyo dinlemek de bir tiiketimdir)
birbirinin aynisi durumuna gelmis insan modelidir. Burada s6z konusu olan ve bu
insanlarin asil amaci yalniz kalip diinyayla iliskilerini koparmak degil aksine
oturduklari yerden yani evlerinden diinya hakkinda olan biten her seyden haberdar
olmaktir. Bu sekilde bireyler evlerinde c¢alisan is¢i pozisyonunda
calistirilmaktadirlar. Ondan beklenen ise isinin gerekliliklerini icra etmesi yani
seri iiretim {irlinlerini evde serbest zaman dahilinde tiiketmesidir. Buradaki asil
celigki bireyler kendilerini standart bir insan modeline doniistiiren kitle iletisim
araglarini paralarini vererek satin alirlar ve artik kite insanini yani standartlagsmis
tek tip bir siirii insanin1 meydana getirmek igin yiginlarin fiziksel olarak bir araya
gelmesine gerek yoktur, beklenen tek tip insan modeli artik bireylerin evlerinden
bizzat bireyler tarafindan kolayca gergeklestirilmektedir. (Anders, 2018: 126-
127).

Ritzer Toplumun McDonaldlastirilmasi isimli kitabinda bireylerin ve
biiylik oOlgekten bir degerlendirilme yapildiginda toplumlarin artik ayni
McDonald’in standart tek tip olarak insanlara sundugu hizli tiiketim
hamburgerleri gibi tek tiplesmekte olduklarindan s6z etmektedir. Ciinkii artik
kiiltiiriin de standart bir forma kavustugundan ve bu standart formu ¢esitli popiiler
kiiltiir araglarinin meydana getirdiginden bahseder.

Kitle iletisim araglar1 ise hizmet verdigi toplumun kiiltiirlinden hem
etkilenir hem de bu s6z konusu toplumsal kiiltiire etkide bulunur. Kitle iletisim
araglarinin goriintiide farkli fakat igerikte hemen hemen birbiriyle aym
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olmalarindan dolay1 bireyler ve toplumlarda bu igeriklerin birer tiiketicisi olarak
siire¢ igerisinde standartlagsmaktadir. Tek tiplesen her birey ise sistemin
devamliligina katkida bulunmaktadir.

Icinde yasadigimiz donem tiiketim ¢ag1 olarak kendisine karsilik
bulmaktadir. Gilinlimiizde siirekli tiikketim yaparak farklilagma hayali kuran birey
bunun sonucunda beklentilerinin tam tersi olarak tek tiplesmektedir. Ciinkii
bireyin satin aldigi popiiler kiiltiir {irlinlerinin 1s1ltili ve albenisi yiiksek
ambalajlarinin her biri birbirinden farkli olarak kiiltiir endiistrisi tarafindan
iiretilmis olsa da temelde bu iiriinlerin igerik olarak hepsi aynidir. Bu nedenle bu
iiriinleri tiiketen bireylerde ayni popiiler kiiltiir {iriinleri gibi tek tip, standart ve
ayn1 olmaktadir. Popiiler {iriin reklamlarinda “Farkli olmak istiyorsan s6z konusu
iiriine sahip olman yeterli” olarak telkin edilen mesajlar bireyleri farkli olmaya
degil aksine tek tip olmaya yaklagtirmaktadir.

Birey popiiler kiiltiir {irlinleriyle kendisini mutlu hissetse de bu mutluluk
sahte ve gegicidir. Bu nedenle birey mutlulugunu siirekli kilmak i¢in popiiler
kiiltiir {iriinlerini de siirekli olarak tiiketme egiliminde olmaktadir. Ornegin
televizyonda yayinlanan bir programin higbir boliimiinii kagirmadan izleyen bir
birey bu programin kendisine sundugu mutluluk vaadine her giin goniillii olarak
teslim olur.

Sonug¢

Kitle iletisim araclarinin her biri giinliik yaym akisi igerisinde bireye ve
topluma ¢ok ¢esitli veya ¢ok farkl icerikler sunup bu igerikler igerisinden bireye
demokratik olarak bir se¢im hakki sunuyormus gibi goziikiiyorsa da aslinda
neredeyse tiim kitle iletigim araglarinin igeriklerinin birbirinin aynist durumunda
oldugu gozlenmektedir. Birey Ozgiir secimiyle hangi kitle iletisim aracinin
igerigini tercih etmis olursa olsun bireye yine de kitle kiiltiiriiniin ve popiiler
kiiltiiriin tirinlerini tiiketmesi acik veya oOrtitk mesajlarla empoze edilmektedir. Bu
nedenledir ki artik hem kendi toplumumuzda hem de kiiresel anlamda
degerlendirildiginde diger toplumlarda bireylerin fiziki olarak hareketleri, yeme
aligkanliklari, eglenme bigimleri ve daha sayilabilecek sayisiz faktorleri birbiriyle
benzer ve ¢ogu zaman ayni Ozellikleri gostermektedir. Bu sebeple giiniimiizde
birey, nereye giderse gitsin o toplum kiiltiiriine yabancilik hissetmemektedir.
Ciinkii kitle iletisim araglariin standart igeriklerine maruz kalan tek tiplesmis
bireyler zaman ve mekén farki olmaksizin ayni seklide yagamakta ve hatta aynm
diisiince yapisina sahip olmaktadir.

¢



Bingél Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, http://busbed.bingol.edu.tr,
Yil/Year: 10 * Sayi/Issue: 20  Gliz/Autumn 2020

Sonug olarak, yukarida bahsetmeye ¢alistigimiz hem literatiir ¢aligmasi
hem de kisisel gozlemler sonucunda kitle iletisim araglarmin standart igerikleri
gercevesinde aynilasmig bireylerin ve tek tiplesmis bir kiiltiirel yapinin
varligindan s6z edilebilir. Yasadigimiz dénem igerisinde var olan teknolojik
imkanlarin da etkisiyle kitle iletisim araglar1 benzer igeriklerini zaman ve mekan
algist olmaksizin bireylerin hizmetine sunmaktadir. Bu durum ise zaman
icerisinde bahsi gegen iceriklere maruz kalan bireylerin aynilasmasina sebep
olmaktadir. Bir Oneri olarak kitle iletisim araclarinin s6z konusu bu tiir
etkilerinden korunma saglamak ise bireylerde medya okuryazarligi kavraminin 6n
plana ¢ikarilmasi ile miimkiin kilinabilir. Bu anlamda bireylerin kitle iletisim
araglariin aynilagmis igerikleri konusunda bilinglendirilmesi ve egitilmesi ile
mikro acidan bakildiginda bireylerin makro a¢idan bir degerlendirilmeye
gidildiginde ise toplumsal anlamda bir kiiltiirel aynilagmanin da 6niine gegilebilir.
Bu durum ayni zamanda kiiltiirel anlamda bir yozlasmanin da ortaya ¢ikmasi
Oniinde bir set olusturabilir.
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