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Arama motoru optimizasyonu (SEO) uygulamalarinda daha fazla SEO ydntemi uygulayan sitenin
arama motoru sonug sayfasinda (SERP) daha basarili oldugu bilinir. Ancak bu basarinin nasil elde
edildigi ve hangi yontemlerin daha etkili oldugu net degildir. Bu ¢calismada, SEO yéntemlerinin SERP
siralamalari icin ne kadar etkili oldugu incelendi. Google arama motoru deney ortami olarak secildi.
Once giincel SEO yontemleri derlendi. Sonra konusu arag kiralama olan bes web sitesi kuruldu.
Konuyla ilgili 52 6énemli arama sorgusu belirlendi. Deney sitelerinden bir tanesine biitiin SEO
yontemleri, digerlerine ise secilmis SEO yontemleri uygulandi. Yapilan deneylerde ozellikle iki
onemli SEO kriteri, orijinal icerik yogunlugu ve sosyal medya paylasimy, test edildi. Deney sitelerinin
yliz giin boyunca, her bir arama sorgusu i¢in SERP siralama degisimleri kaydedildi. Yiiz giiniin
sonunda, en iyi SEO yo6ntemi uygulanan sitenin sayfalari, 32 farkli sorgu icin Google’n ilk on
sayfasinda yer aldi. Yine bu sitenin {i¢ sayfasi, 3 arama sorgusu icin Google’in birinci sonug
sayfasinda yer aldi. Deneylerden elde edilen tiim sonuglar ayrintili olarak sunuldu ve bulgular
15181nda SEO yontemlerinin basarimlari karsilagtirmali olarak gosterildi.

Anahtar Kelimeler: SEO, Arama Motoru Optimizasyonu, Arama Motoru, Google, PageRank, SEO Kriteri, SEO Yontemi

Abstract

In search engine optimization (SEO), the site that applies more SEO methods is known to be more
successful in search engine result page (SERP). However, it isn’t clear how this success is achieved
and what criteria are more effective. In this study, we examined how effective SEO methods are for
SERP rankings. This SEO experiment was conducted on Google. First, the current SEO methods were
compiled. Then, 5 sites were established, the subject of which is car rental. 52 important search
queries were determined which are related to the topic. All SEO methods were applied to one of the
experiment sites and selected SEO methods were applied to the others. Specifically, we tested two
important SEO criteria, original content density and social media sharing. For hundred days, SERP
changes of 5 sites were recorded. At the end of the hundred days, pages of the site which best
practices SEO methods, appeared for 32 different queries on Google's top ten results pages. Three of
these pages appeared on the 1st page for 3 search queries. All results from the experiments were
presented in detail and SEO methods achievements were shown comparatively.
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1. Giris

internette bilgiye ulasmanin en etkili araci
arama motorlar1 kullanimi {izerine yapilan
calismalar  kullanicilarin arama sonug
sayfalarinin 3"iincii sayfasindan sonra sonuglar
ile ilgilenme oraninin g¢ok  azaldigin
gostermistir. Web sitesi sahipleri i¢in de site
linklerinin sonug sayfalarinda ilk siralarinda yer
almas1 daha ¢ok site ziyaretcisi anlamina gelir.
Web sitelerinin ziyaret¢i trafigini arttirmak
amaciyla  sitelerinin  linklerinin =~ arama
motorlarinca daha kolay taranip dizine
indekslenmesi  saglayan ve indekslenen
linklerin, arama motorlarinin kisaca SERP
(Search  Engine Results Page) olarak
adlandirilan Ttcretsiz, organik arama sonug
sayfalarinda ilk siralara getirilmesi ¢alismalari,
arama motoru optimizasyon c¢alismalar1 veya
kisaca SEO (Search Engine Optimization) olarak
adlandirilir. Arama motoru sayfalarinda ilk
siralarda yer almanin bir diger yolu ilk sayfalara
reklam vermektir. Ancak arama motorlarinin
ortaya c¢ikisindan bu yana kullanicilar organik
siralamalarda yer alan linkleri, arama motoru
reklam alanlarinda yer alan linklere gére daha
giivenilir bulmaktadir. Ustelik web sitesi
sahipleri icin artan rekabetten dolayr arama
motoru reklam alanlarina reklam vermek her
giin daha pahaliya mal olmaktadir. Bu baslica
nedenlerden dolay1 SEO ¢alismalarina yapilan
yatirimlar, arama motoru reklamlar1 dahil
olmak tlzere diger tamitim ve pazarlama
yontemlerine yapilan yatirimlara kiyasla uygun
maliyetlerle olaganiistii maddi getiri saglayan
yatirimlardir.

SEO ¢alismalarinin maddi getirisi ytiksek fakat
bilinmezlikler ile dolu calismalardir.
Calismalarda kullanilan SEO ydntemlerinin
tespiti zor etkileriyse degiskendir. Bunun
baslica iki nedeni vardir. Oncelikle, SEO
yontemlerinin asil kaynagl arama motorlarinin
tarama ve siralama algoritmalaridir. Arama
motorlart da SERP siralama sonuglarini
iyilestirmek adina bu tarama ve siralama
algoritmalarin1 gelistirirler [23]. Ancak bu
degisikliklerin SERP siralamalar1 iizerinde ne
kadar etki yaptigini  kullaniclan  ile
paylasmazlar. SEO ¢alismalar1 da bu net
olmayan degisimleri takip edebilmek i¢in
stirekli giincellenmeye muhtactir. ikinci olarak
SEO ¢alismalar1 6ziinde SERP siralamalarini
manipiilasyon ¢alismalaridir. Arama motorlari
da SERP siralamalarini web sitesi sahipleri ve

ilgililerinin yapabilecegi asir1 SEO
manipiilasyonlardan da uzak tutmak isterler.
Ozellikle asir1 SEO manipiilasyonlarina karsi
arama motorlart her sene daha sert dnlemler
getiren ceza algoritmalar1 gelistirmislerdir. Bu
kisitlamalar icinde SEO uygulayicilarinin
basarili SEO ¢alismas1 yapma arayisi da sayisiz
SEO efsanesinin ve yanlis yontemin ortaya
cikmasina neden  olmustur [46]. Bu
varsayimlarin giderilmesi icin 6nce SERP
siralamalarinda yarar getirdigi inanilan giincel
SEO yontemlerinin derlenmesi siirekli hale
getirilmelidir. Derlenen yontemlerin gercek
degerinin  anlasimasi  icinde  deneyler
kurgulanmalidir. SERP siralamalarina olan
etkilerini takip ederek yontemlerin gercek
verimlerinin belirlenmesi gerekir.

Arama motorlar1 organik SERP siralamalari i¢in
yapilan SEO wuygulamalar1 {tizerine o6nceki
calismalar ise ii¢ kisimda incelenebilir. Birinci
kisim c¢alismalar, arama motorlarinin ¢alisma
prensibi, arama siralama faktérleri ve SEO
yontemlerinin tespitine yonelik calismalardir.
ikinci kisim calismalar ise igerik Kalitesini
anlamak {zerine odaklanmis ¢alismalardir.
Uglincii kisim ¢alismalar ise SEO ydntemlerinin
verimine odaklanmistir. Birinci kisimdaki
calismalardan en 6nem verileni Brin ve Page
(1998), Google ana algoritmasi olan PageRank
algoritmasini ortaya koydugu c¢alismadir.
Ridings ve Shishigin (2002) ve Leskovec,
Rajaraman ve Ullman (2011) PageRank ilizerine
yararlanilan  diger calismalardir. SEO
yontemleri acgisindan Yal¢in ve Kose (2010), bir
web sitesinin daha indekslenebilir hale
getirmek  icin  temel SEO  bilgilerini
aciklamislardir. Wang, Chen, Li. ve Yu (2013) de
SEO yontemlerini ortaya koymus ve yeni bir
siralama y6ntemi 6nermislerdir. Gupta, Rakesh,
Thakral ve Chaudhary (2016) ise SEO
krterlerini periyodik tablo bigiminde
siniflandirmislardir. Su, Hu, Kuzmanovic ve Koh
(2014) icerik kalitesi analizi lizerine ¢calismistir.
Elgharabawy ve Ayu (2011), Mavridis ve
Symeonidis (2014), Arora ve Bhalla (2014),
Cheng-Jye, Sheng-An ve Ting-Li (2016),
calismalarinda yine icerik kalitesine
odaklanmistir. Al-Shammari (2015),
calismasinda farkh arama motorlarini
karsilagtirmistir. Ugiincii kisim olarak
siralayabilecegimiz, SEO yontemlerinin
verimine yonelik c¢alismalarda ise Kong, Fu,
Yang, Xu ve Han (2017), sosyal medya
kullaniminin ~ arama  motorlara  etkisini
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anlamaya ¢alisirken, Clarke ve Clarke (2014) ise
rekabetci yaklasim ile dogru SEO yontemlerinin
hangileri oldugunu analiz etmislerdir.

Onceki calismalar  incelendiginde SEO
yontemlerinin verimi lizerine yapilan
calismalarin  sayica az, olanlarin ise deney
verileri ile smirli olarak desteklendigi
gorilmektedir. Bu calismada, SEO
uygulamalarinin SERP siralamalari i¢in ne kadar
etkili oldugunu verilere dayali analiz etmek ve
bu etki de 6nemli oldugu varsayilan iki SEO
yonteminin etkisini 6l¢mek i¢in Google tizerinde
karsilastirmali bir deney yapildi. Once SEO
yontemlerinin saglamasi beklenen Google igin
SEO kriteri olarak kabul edilen giincel kriterler
derlendi. Ardindan deney icin 5 web sitesi
kuruldu. Web sitelerinin konusu olarak “arag
kiralama” segildi. Konuya uygun ve yogun
olarak aranan 52 arama sorgusu belirlendi. Bu
siteler iizerinde de {i¢c hipotez test edildi. ik
olarak SEO yontemleri tam ve kismen
uygulanmis siteler ile hi¢ uygulanmamis siteler
arasinda SERP siralamalarinda nasil farklar
olustugu test edildi. ikinci hipotezde ise en
onemli SEO yontemi olarak varsayilan yogun
kaliteli 6zgilin icerigin SERP siralamalarindaki
etkisi test edildi. Derlenen SEO yo6ntemlerinin
tam uygulandigy iki site arasinda 6zgiin igerik
yogunlugu ve kalite fark: olusturuldu. Buna gére
hem SEO uyumu tam hem 6zgilin icerigi daha
yogun ve kaliteli bir sitenin, SEO yontem uyumu
tam bagka bir site ve SEO uyumu kismen
saglanmis  diger  sitelere  goére  SERP
siralamalarinda ne kadar basarii oldugu
karsilastirildi. Ugiincii olarak ise SEO Kkriteri
kabul edilen ve sosyal medya paylasimlarinin
etkin yapildiginda bir web sitesine ziyaretci
trafigini de arttiran bir SEO yontemi olabilecegi
test edildi. Ayn1 gilin yayina giren sitelerin 100
giin boyunca SERP siralama degisiklikleri
kaydedildi. 100 giin sonunda SEO ydntemi en
yogun uygulanmis ve 6zgiin icerik yogunlugu en
fazla olan S1 sitesinin diger deney sitelerini
SERP siralamalarinda gectigi gorildi. S1
sitesine ait sayfalar SERP siralamalarinda
toplam 32 farkl sorgu i¢in ilk 10 Google sonug
sayfasinda yer aldi. Etkisi test edilen iki SEO
yonteminden, 6zgiin icerik yogunlugunun da
belli bir igerik sayisi ve kalitesinden sonra SERP
siralamalarinda etkili oldugu ortaya kondu.
Diger SEO kriteri kabul edilen ve SEO yontemi
olarak uygulamalar1 yapilan sosyal medya
paylasimlarinin ise ziyaretgi trafigini sadece
arama siralamalarin1 dolayli yoldan etkileyen
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bir SEO yontemi degil, etkili kullanildiginda
ziyaretgi sayisinl da 6énemli oranda arttiran bir
SEO yontemi oldugu da bu ¢alismanin bir diger
sonucudur. Tim bulgular karsilastirmali
grafikler ile paylasildi. Bu bulgulara gore de web
siteleri i¢cin SERP siralamalarin1 gelistirecek
varsayimdan uzak verilere dayali SEO
stratejileri onerildi.

Calismada giris bolimiinde ilk olarak SEO
konusu hakkinda bilgi verildikten ve o6nceki
calismalar ve bu c¢alismanin konuya yaptigi
katki ve yontem agiklandi. 2. béliimde ise
calismanin anlasilmasi i¢cin bilinmesi gerekli
temel tanimlar, deney ortami olarak secilen
arama motoru Google, ana algoritmasi
PageRank algoritmasi, SEO kriteri tanimi ve SEO
kriterlerini saglamak icin web sitelerine
uygulanan baslica SEO yontemlerinin neler
oldugu 6zetlendi. 3. bélim deneylem ile 5 web
sitesi tlizerinden olusturulan deneyin kurgusu
aciklandi. 4. béliim bulgular béliimiinde deney
siiresi sonunun da elde edilen temel bulgular ve
baghh olarak ortaya ¢ikan oOnemli sonuclar
aciklandi. 5. bolim tartisma ve sonug
boéliimiinde ise g¢alismanin bulgularindan elde
edilen sonuglar degerlendirildi. Ileride web
siteleri i¢in uygulanacak SEO yontemleri ve
gelecek calismalar icin 6neriler sunuldu.

2. Temel Tanimlamalar

Calismada deney ortami olarak secilen Google
diinya da en ¢ok kullanilan arama motorudur
[2]. Google arama motorunun ¢alismasini
anlamak icinse temel algoritmasi olan PageRank
algoritmasimnin  ¢alisma  prensibi  ortaya
konmalidir. SEO kriterlerinin kaynag1 da basta
PageRank algoritmasi ve diger Google tarama ve
siralama algoritmalaridir. Bu sebeple ¢alisma
icin o6nce Google arama motoru temel
algoritmas1 PageRank algoritmasinin ¢alisma
prensiplerini tanimlandi. Bu kisimdan sonra ise
Google yetkililerince ve SEO {izerine otorite
kabul edilen organizasyonlarinin da kabul ettigi
diger SEO kriter ve yontemleri aciklanmistir.

2.1. Google arama motoru

Google arama motoru arama bar1 igcinde arama
sorgusu yapildiginda Google internet dizininde
arama yapilir. Google bu internet dizinini
olusturmak i¢in ismi 6riimcek olan yazilimlar
kullanilir. Oriimcek ilk olarak bir ka¢ internet
sayfasini Google web dizinine getirir. Ardindan
bu sayfalardaki baglantilar1 izleyerek bu
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baglantilarin isaret ettigi baska sayfalar1 getirir.
Milyarlarca sayfa bu sekilde Google web
dizinine eklenir. Bir kullanici Google arama
motorunda arama yaptiginda arama terimi
Google arama algoritmalarindan olusan baska
yazilimlar ile Google web dizininde aranir. Bu
arama ilk olarak metin icinden bilgi alma
yontemleri, IR olarak adlandirilan yontemlerle
yapilir. Arama terimine uygun yiizbinlerce olasi
sonu¢ bulunur [6]. Google arama terimine en
kaliteli cevabi getirmek icin 200’den fazla
arama faktori goz oniine alir [16].

PageRank ise bir internet sayfasinin dnemini,
kendisine ka¢ baglanti verildigine ve bu
baglantilarin  6nem diizeyine  bakarak
degerlendiren Google’'m temel algoritmasidir.
[51]. Google aramayir son olarak sayfa ici
faktorleri (IR) ve sayfa disi faktorleri (PR)
birlestirerek aramayr yapan kisiye yarim
saniyenin altinda bir siirede getirir. Bu iki
carpan deger ile sayfanin 6nem degeri (Rank)
ortaya ¢ikmis olur. Bu durumda toplam rank
degerini bu iki carpan belirler (1).

Toplam Skor = IR Skoru x PR Skoru 1

PageRank algoritmasi, Sergey Brin ve Larry
Page’in, Stanford Universitesinde gelistirdikleri
ve 1998 yilinda yaymnladiklari makale ile
diinyaya sunduklari arama motoru
algoritmasidir  [10]. Google yetkililerince
PageRank algoritmasi, artik giincellemesinin
yapilmadigi kabul edilse de halen Google arama
sonuglarinin kalbi oldugu ret edilmemektedir
[43]. Google, bir internet sayfasinin PageRank
degerini hesaplarken ii¢ faktérii géz oOniinde
bulundurur:

o Gelen baglanti sayfalarinin miktari ve kalitesi;

e Her bir baglanti sayfasindaki giden
baglantilarin sayisi;

o Her bir baglanti sayfasinin PageRank degeri

Fikir, formiile uygulanirsa, bir sayfanin asil
PageRank degerini bulmak ig¢in diger
sayfalardan gelen bu sayfaya gelen PageRank
degerleri bulunur (2) ve toplanir.

PR(A), Sayfa A'min PageRank'i (PageRank’ini
bulmak istedigimiz sayfa)

PR(Tr); Tn Sayfasinin PageRank Degeri

C(Tn); Tn sayfasindan diger sayfalara giden
baglanti sayisidir.

PR(Tx) / C(T») (2)

Sayfa A'ya isaret eden her sayfanin PageRank
degeri formiil (3) ile hesaplanir. Ardindan
bulunan deger kazanilan toplam PageRank
degeri olarak bulunacaktir. M; Sayfa A'ya
baglanti veren sayfalarin toplam PageRank
sayisi olarak belirtilir.

PR _PR(Y) . PRMY  (3)
PR = Ty ey T
PR(T,
PR(4) = Z C((TYS)
THEMi n

PageRank, bir kullanici davranis modeli olarak
diistinilmiistiir. Burada kendisine rastgele bir
internet sayfasi verilmis ve sayfadaki
baglantilar1 tiklayip, asla geriyi tiklamayan,
ancak sonunda sikilip, baska bir rastgele
sayfadan devam eden bir rastgele sorfcii
varsayllmistir. Bu rastgele sorfciiniin bir sayfay1
ziyaret etme olasiigi PageRank’tir. Ve “d”
soniimleme faktorii, her sayfada rastgele
sorfelinlin sikilma ve bagska bir rastgele sayfa
talep etme olasiligidir. Sonlimleme katsayis1 “1”
degerinden ¢ikartilarak PageRank degerine
eklenir (4).

PR(T,) PR(T,
PR(A) = (1 - d) +d(%l))+ C((TZ)) . ®
PR(T,)
A7)

PR(A), Sayfa A'nin PageRank'i (PageRank'ini
bulmak istedigimiz sayfa) d, sonimleme
faktorudir. Nominal olarak bu 0,85 olarak
alinmaktadir. Bu rakam Stanford makalesinde
belirtilen degerdir [10]. PR(T:1), Sayfa A'ya
isaret eden (link veren) bir siteye ait PageRank
degeridir. C(T1) bu sayfadaki baglanti sayisidir.
PR(Tx) / C(Tn), Sayfa A'ya isaret eden her sayfa
icin yaptigimiz anlamina gelir. Yukaridaki
formiil orijinal makalede yayimnlanan formiildir.
Algoritmanin  bazi1 varyasyonlarinda (5),
sontimleme faktorii (d) dokiiman
koleksiyonundaki toplam sayfa sayisina boliiniir
(N) ve sonuca eklenir [10].

_ (1-4d) PR(T1) PR(TZ) (5)
PRUA) = =+ d( it Tt
PR(T,)
T
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Bir internet sayfasinin PageRank puani, o
internet sayfasina, diger internet sayfalarinin ne
kadar sayida baglanti verdigine ve o baglanti
veren sayfalarin da PageRank puanina baghdir.
Bu tanimlamadan ¢ikan ana fikir, birincisi bir
¢ok internet sayfasindan baglanti almanin
yanisira, PageRank’i yliksek bir internet
sitesinden baglant1 almak, baglanti alan internet
sayfasinin PageRank puanini yiikseltecektir.
PageRank matematik hesaplamalarinda bir
yakinsama degeri bulur. Bu sayede hesaplama
yinelemelerini belli bir sayida keserek diger
web sayfalarina puan verme islemine hizlica
gecebilir. PageRank’in soniimleme faktoriiyle
indeskleme islemlerin Kesintisiz = slirmesi
saglanmigtir. Sonlimleme faktord, rastgele
sorfciinlin  tiklanacak link kalmayan internet
sayfalarinda tikanip kalmasi sorununa ¢6ziim
olmustur [41].

2.2.SEO yontemleri

SEO yontemlerinin belirlenmesini saglayan SEO
kriterleri, bir web sitesinin SEO agisindan
degerlendirilmesinde yararlanilan kriterlerdir.
U¢ Kkaynak, SEO kriterlerinin olusmasinda
etkilidir. Birinci kaynak, arama motorlaridir.
SERP siralamalarini belirlemek i¢in sinyal aldig1
ilan edilmis SERP siralama faktorleridir. Bu
kaynak genelde Google’dir. ikinci kaynak,
Google tarafindan ilan edilmemis olsa da arama
algoritmalarinin SERP siralamalar1 i¢in o

faktorlerden yararlandigi konusunda SEO
uzmanlarinda ortak fikir  birligi  olan
faktérlerdir.  Ugiincii  kaynak ise  SEO

uzmanlarinin bir web sitesini degerlendirirken
yararlandigl, SEO tizerine otorite kabul edilmis
organizasyon ve kuruluslarin olusturdugu diger
degerlendirme kriterleridir [44]. Google arama
motorunun arama sonu¢ sayfa siralarini
olusturmak i¢in sinyal aldigi siralama
faktorlerini iki temel kategoriye ayirir. Bunlar;
“site ici SEO” ve “site dis1 SEO” kriterlerdir [53].
Site i¢ci SEO, SERP siralamalarini etkilemek icin
bir sayfanin hem igerigini hem de kaynak
kodunu optimize etmektir. Site dis1 SEO, SERP
siralamalarin1  etkilemek igcin web sitesinin
disinda gergeklestirilen eylemleri ifade eder.
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Web sitelerinin bu kriterleri saglayabilmesi i¢in
uygulanan  baslica SEO yontemleri ve
aciklamalar1 Tablo 1'de listelenmistir.

3.Deneylem

Bu calismada hipotezlerimizi test etmek i¢gin 5
deney sitesi olusturuldu. Bu sitelere SEO
yontemleri farkli asamalarda  uygulandi.
Sitelerin icerik konusu olan ara¢ kiralamaya
uygun olarak ta arama sorgusu terimleri
belirlendi. Siteler yaymna ayni giin verildi ve
sitelerin arama sorgularina Kkarsiik gelen
sayfalarinin SERP siralama degisimleri giinliik
olarak takip edildi. 100 giinliik deney siiresi
sonunda sitelerin her bir arama sorgusuna gore
sayfalarin bulundugu SERP sira durumlarina
gore de olusan Dbulgular paylasildi ve
degerlendirmesi yapildi.

3.1. Deney kurgusu

Deney bes asamada kurgulandi. Tespit,
Uygulama, Kontrol, Takip ve Analiz. Deneyin
tespit asamasini SEO kriterlerinin derlenmesi
olusturdu Deneyin uygulama asamasinda, 5
web sitesi kuruldu. Bu web siteleri S1, S2, S3, S4
ve S5 olarak adlandirildi. Bu sitelerin igerik
konusu “arag¢ kiralama” olarak belirlendi. Alan
adlar1 avantaj saglamayacak sekilde secildi. S1
sitesi OTOAAO05.com, S2 sitesi OTOBB04.com, S3
sitesi OTOCCO3.com, S4 sitesi OTODD02.com ve
S5 sitesinin alan adini OTOEEOl.com olarak
belirlendi. Web siteleri Tiirkiye {zmir merkezli
bir veri merkezinde Linux sanal sunucuda
barindirildi. Sunucu isletimi i¢cin CENTOS 7.6 ve
WHM/CPanel yazilimi kullanildi. Web siteleri
icin ise Joomla 3.x yazilimi ve lisansh yazilimlar
kullanildi. Site temasi i¢cin RocketTheme, SEO
uyumu icin K2 ve Econa, site haritalar i¢in
Jsitemap, yapisal veri i¢in Google Structured
Data, sosyal medya paylasimi icin AMPZ Social
Sharing, site hizi ve resim optimizasyonu ig¢in
JCH Optimize yazilimi kullanildi. Derlenen SEO
yontemleri 5 deney web sitesine farkli agsamalar
ile uygulandi. SEO yontemlerinin deney web
sitelerine uygulanma durumu Tablo 2’de
incelenebilir.
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Tablo 1. Baslica SEO kriteri, SEO yontemi ve aciklamalari

SEO Kriteri Kriterin aciklamasi ve SEO yontemi

Alan ad: SEO agisindan kisa, yazmasi kolay alan adlarinin siteler i¢in tercih edilmesi 6nerilir [51].
Alan ad1 tescil gegmisinin SEO agisindan dnemli bir katkis1 yoktur [14].

SSL kullanim Google SSL kullanan sitelerin arama sonuglarinda dncelikli olacagini ilan etmistir [9].

Alan alan (DA) ve
sayfa degeri (PA)

Moz.Com tarafindan gelistirilen alan ad1 ve sayfa degeri puanlamalaridir [18-37].

Kullanici dostu baglantilar

icinde kod, isaret, simge igermeyen ve gok uzun olmayan baglantilaridir [35].

Site baglantilar1

Icerigiyle ilgili anahtar kelimeleri baglantilara yerlestirmek siralama faktériidiir [5].

Dahili ve harici baglantilar

Bir internet sitesinde i¢ baglantilarin sayisi ile sayfalardan baska sitelerdeki sayfalara
verilen baglantilarin sayi ve nitelikleri Google i¢in siralama faktorudiir [5].

Geri Baglantilar (Backlink)

Bagka sayfalardan internet sitenizdeki sayfalara gelen baglantilardir. Sayilar1 kadar
PageRank puani yiiksek siteden gelmis olmalar1 en 6nemli siralama faktorlerinden biridir.
PageRank algoritmasi i¢in en belirleyici kriterdir. [14].

Ozgiin sayfa bagliklar:
olusturmak

Ana sayfa basligina icerik hakkinda tanimlayici bilgilerin eklenmesi, her sayfanin 6zgiin
bir baslik etiketi olmasi ve baslklarin 60 karakteri gegmemesi tavsiye edilir [5-47].

Tanim meta etiketi

Sayfa tanimi (meta description) bir sayfaylr arama motoruna anlatmak i¢in kullanilir.
Ayrica her sayfaya ayr1 tanimlanan snippet kullanimi tavsiye edilir [5-36].

Schema.org

Google aramalarinda, linklerin ve o linklere ait igeriklerin, yildizli yorumlar, puanlamalar
ve dzet bilgiler seklinde kullaniciya gosterilmesini saglayan yapidir [42].

Nofollow ve Canonical
etiketleri

Ayni igerige birden fazla linkten ulasiliyorsa biri i¢in “canonical”, bir harici linkin sitenin
rank puanindan faydalanmasini engellemek i¢in “nofollow” etiketi kullanilmalidir.[5-54]

Site i¢i hiyerarsi meniileri

Bir baglanti ile ilgili diger alt baglantilari listelemek SEO kriteri olarak kabul edilir [5].

Robots.txt ve XML Site
haritasi kullanilmasi

Robots.txt ile dosyasi ile indeklenmesi ve indekslenmemesi istenenler arama motoruna
bildirilmelidir. XML formatinda, web sitesindeki sayfa, gorsel, video ve dil kodlarinin
Google dizinine ekleme listeleridir. Mobil xml site haritalari ayrica bildirilir [5-8-45].

Navigasyonda metin formati

Site i¢in navigasyon meniilerinin metin formatinda olmasi tavsiye edilir [5].

Kaliteli 6zgiin icerik

Bir web sayfasi icin en énemli SEO kriteridir. igeriklerde uygun anahtar kelime kullanma
yogunlugu % 5-7 arasindadir [5-53].

Gorsel optimizasyonu

Gorsel tanimlarinda “alt” degeri kullanilmasi, gorsellerin tek dizinde yer almasi ve
gorsellerin 6zelliklerini kaybetmeden sikistirilarak kullanilmasi istenir [24].

H1,H2...H6 etiketleri

Metin iginde sirasiyla H1’den baglayarak, H6 ya kadar kullanilan vurgu etiketleridir [5].

Mobil uyumlu tasarim

Google web sitelerinin mobil cihazlara uyumlu olmasini kesinlikle istemektedir [5-19].

Sosyal medya kullanimi

Sitelerin sosyal medya begeni, yorum ve paylasimlari bir SEO kriteridir [5].

Sayfa yiiklenme hiz1

Sayfa yiiklenme hizini yavaslatacak yanlis yonlendirmelerden, uzun Dom yapilarindan,
uzun sunucu yanit siirelerinden kagimilmahdir. Yiiklenme hizi i¢in igerik dagitim aglari
(CDN) tercih edilebilir. CSS, HTML ve JavaScript dosya boyutlar1 Gzip ve diger sikistirma
islemleri ile diistiriilmelidir. Sayfa ytiklenme hizi SEO i¢in 6nemli bir kriterdir [5-39].
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Tablo 2. Deney web sitelerinin uygulanan SEO yontemleri acisindan durumlari

Uygulanan SEO Kriterleri S1 sitesi S2 sitesi S3 sitesi S4 sitesi S5 sitesi
Google’da indekslenen URL 78 17 7 3 1
sayis1
Ana sayfada toplam kelime 589 707 591 653 555
sayis1
Site igerigi toplam kelime sayisi 53.872 7.326 1.290 2.612 1.316
Facebook,
Instagram,
Twitter,
Sosyal medya hesaplar1 durumu LinkedIn Siteler i¢in herhangi bir sosyal medya hesab1 agilmamistir.
Sosyal medya
hesaplari
acimigtir.

Schema.org yapisal veri

Schema.org yapisal veri
tanimlar1 yapilmistir.

Schema.org yapisal veri tanimlar1 yapilmamugtir.

Ana sayfa anahtar kelime
durumu

Arama terimlerini olusturan kelimeler yer ana
sayfada yer almakta, arama terimleri ise biitiin ve
sirali olarak yer almamaktadir.

Arama terimleri ana sayfa da
sirali olarak yer almaktadir.

Geri baglant1 (Backlink)
calismasi

3 farkl yiiksek ziyaretgi sayisi olan siteye bu
sitelerin indekslenebilen linkleri birakilmistir.

Geri baglanti ¢alismasi
yapilmamistir.

Etiketler, sayfa tanimlari

Sitelerde anahtar kelime tanimlari, ana sayfa ve diger sayfalarda

baghk etiketleri, H etiketleri kullanilmigtir. H Etiketi yok.
SSL sertifikasi Siteler SSL giivenlik sertifikasina sahiptir SSL yok.
Mobil cihaz uyumu Mobil cihaz uyumu var Mobil cihaz
uyumu yok.
Google testi
Sitelerin hiz performansi Google Pagespeed Insights testi; %90-%95, Gtmetrix testi; %100 %30-%40,
’ ! ’ " | Gtmetrix testi
%50-60
Site baglant1 (link) durumu SEO uyumlu baglanti yapisi var SEO uyumlu
baglanti yok.
Robot.txt dosyasi Robot.txt dosyasi var Robot.txt
dosyasi yok.

Site haritas1 durumu

Masaltistii, mobil site i¢in XML site haritalar1 var

Site haritasi
yok

Http, Https yonlendirmesi

Https yonlendirmesi tek bir adres olacak sekilde yapilmistir.

Yonlendirme
yapilmamistir.

Gzip ve CSS, JavaScript Gzip sikistirmasi aktif edilmis ayrica CSS ve JavaScript sikistirmasi §1k1$t1rma ve
. . onbellekleme
sikistirmasi ve 6nbellekleme yapilmis, dnbellekleme kullanilmistir.
yapilmamistir.
. A Sitede kullanilan resimler yiikleme boyutlari kiigiiltmek i¢in ayr1 | Optimizasyon
Resim optimizasyonu ) - . . o
bir optimizasyon isleminden ge¢mistir. yapilmamustir.
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S1 ve S2 sitesi SEO yontemi en yogun
uygulanan siteler oldu. S1 ve S2 sitesi arasinda
test edilen iki SEO kriteri, 6zgiin igerik ve sosyal
medya paylasimi i¢in farklar olusturuldu. S3 ve
S4 siteleri ise SEO Kkriterlerini yerine getiren,
ozgiin icerik olarak diisiik ana sayfada anahtar
kelime yerlesimlerini farkli olarak olusturuldu.
S5 sitesi ise SEO Kkriterlerinin hi¢ birini
gerceklestirmeyen site olarak belirlendi. 5 web
sitesi de ayn1 barindirma sunucusunda ayni giin
yayina basladi. 52 sik aranan arama sorgusunu,
Google Ads “anahtar kelime planlayicist”
kullanarak secildi. Deneyin kontrol asamasinda
ise her web sitesine farkli asamalar da
uygulanan SEO  yontemlerinin  uygulama
Tablo 3. SEO yéntemi analiz ve takip siteleri

durumunu analiz-kontrol site ve yazilimlar ile
kontrol edildi. Deneyin takip asamasinda ise
web sitelerinin SERP siralamalarindaki giinliik
degisimlerini 100 giin boyunca ile takip edildi.
Deneyin 5. ve son asamasi olan analiz asamasini
ise elde edilen verilerin toplanmasi, analizi ve
sonuclarin degerlendirilmesi olusturdu.

3.2. SEO yontemi analiz ve takip siteleri

Deney kontrol asamasinda, SEO yontemlerinin
uygulama  durumlarint  ve  derecelerinin
belirlenmesini saglayan analiz-test site ve
yazilimlarindan yararlanildi. Web siteleri igin
yararlanilan istatistik, SEO analiz ve test
sitelerini Tablo 3’te bulabilirsiniz.

Site

Site agiklamasi ve linki

Google PageSpeed Insights Google site hiz1 test sitesidir.

(https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=TR)

GT-Metrix

GTmetrix, sitelerin yiiklenme hizi test ve oneri sitesidir. (www.gtmetrix.com)

CopyScape

Site icerikleri 6zgtinliik kontrol sitesidir. (www.copyscape.com)

Google Search Console

Google web araglari sitesidir. (https://search.google.com/search-console)

Google Analytics Google ziyaretgi istatistik sitesidir. (https://analytics.google.com/analytics/web/)
Google Ads Google reklam verme sitedir. (https://ads.google.com)
o Anahtar terimleri, sikligini ve sitede toplam kelime sayisin1 gosteren analiz sitesidir.

SiteLiner oo
(http://www.siteliner.com)

SerpRobot Google SERP siralamalarini giinliik tespit eden istatistik takip sitesidir.
(https://www.serprobot.com)

SEOptimer SEO analiz ve oneri sitesidir. (https://www.seoptimer.com)

4. Bulgular aralarinda degil, SERP siralamalarinda yer alan

Deneyin basinda belirlenen arama sorgu
terimlerini olusturan kelime gruplarinin her biri
icin sitelerin, SERP siralamalarindaki yerlerini
kaydederken her arama sorgu terimi kelime
grubu i¢in, SERP siralamalarindaki ilk 200 SERP
sirasint degerlendirmeye alindi. Google SERP
siralamalarinda her sayfada 10 sonug
gosterilmektedir. Grafik gosteriminde de ilk 200
sira 10’luk diizende gosterildi. Tiim sira takip ve
degerlendirmeler Google Tiirkiye sonuglari
lizerinden yapildi. Grafik gosterimde sifira
yaklasan degerler basarili sonuglardir. Deney
sonunda, belirlenen 52 arama sorgusu teriminin
33 tanesinde sitelerden en az biri SERP
siralamalarinda ilk 100 sonug i¢inde yer ald1. 19
arama sorgu teriminde ise sitelerden herhangi
biri ilk 200 sonu¢ icinde yer alamadi. SERP
siralamalarinda deney sitelerinin sadece kendi

ayni arama sorgularina cevap olarak gelen diger
sitelere karsi da basar1 sagladl. Deney sonunda
SEO yontemleri en yogun ve 6zgiin igerik olarak
en iyi site olarak kurgulanan S1 sitesi, en
basarili site oldu. S1 sitesine ait sayfalar toplam
32 farkli arama sorgu terimi icin ilk 100 SERP
siralamasinda yer aldi. Bu sayfalardan, 3 tanesi,
3 farkli arama sorgusu i¢in SERP sonuglarinda
l’inci sayfada, 8 arama sorgusu i¢in 2’inci
sayfada, 7 arama sorgusu i¢inse 3’lincli sayfada
yer aldi. S2 sitesi icin de toplam 25 sayfa, 25
farkli arama sorgusuna gore ilk 100 SERP
siralamasinda yer aldi. Bunlardan 2 tanesi 2’nci
sayfada, 5 tanesi 3’linci sayfada yer aldi. S3
sitesi de toplam 10 sayfa ile ilk 100 SERP
siralamasinda yer aldi. Sayfalardan 1 tanesi,
1’inci sayfada, 1 tanesi 2’inci sayfada, 1 tanesi
3'lncii sayfa sonuglarinda yer aldi. S4 sitesi
toplam 18 sayfas1 ile ilk 100 SERP
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siralamasinda yer buldu. Bu sayfalardan 1
tanesi, 1'inci sayfa, 2 tanesi 2’inci sayfa, 4 tanesi
ise 3'lincii sayfa sonug¢larinda yer aldi. S5 sitesi
ise sadece 3 arama sorgusunda sayfalar ile ilk
100 SERP siralamasinda yer aldi. Sonuglara
gore, SEO yodntemi yogun uygulanmis siteler
arasinda, S4 sitesinde kurgulandigl gibi sitede
arama sorgu terimlerinin ana sayfada eksiksiz
ve tam eslesmeli olarak yer almasinin arama
sorgu terimlerini olusturan kelimelerin ana
sayfaya daginik yerlestirilmesine gore ¢ok daha
basarili sonuglar sagladigr goriildi. S1 ile S2
siteleri arasinda 6zgiin icerik kalitesi ve sosyal
medya hesaplar1 disinda SEO c¢alismasi olarak
bir fark olusturulmadi. iki site ise cok farkl
sonuclar elde etti. Bu farkin nedeninin iki site
arasindaki 6zgiin icerik yogunlugu, kalitesi ve
sosyal medya kullanimindan kaynaklandig:
oldugu soylenebilir. S2 sitesinin SERP siralama
ortalamasina gore siteler siralandiginda S1
sitesine yakin olmaktan ziyade S4 sitesi
ortalamalarina yakin sonuglar elde etti.
Deneyde S4 sitesi icerik olarak zayif, site i¢ci SEO
calismasi yapilmis fakat geri baglanti ¢alismasi
yapllmamis bir site olarak kurgulandi. S4
sitesinde S2 ve S3 sitesine gore arama terimleri

ana sayfada siral halde yer ald1. icerik olarak S3
ile ayni, S2’e gore ¢ok daha zayif bir site olarak
kurgulandi. Buna ragmen S2, S3 ve S4 siteleri
anahtar kelime SERP siralama ortalamasina
gore basa bas bir tablo ortaya koydu. S2 sitesi
18 sayfa icerigi olmasina ragmen yaklasik 5
sayfa 0zglin icerige sahip S4 sitesi arasinda
SERP siralamasinda olumlu bir fark ortaya
konmadi.

4.1. Arama terimlerine gore SERP
siralamalari

Sitelerin, 52 arama sorgusuna ait arama
sorgular1 gilinlik SERP siralama verilerinin
ortalamasini alarak olusturulan Sekil 2’deki
grafik gosterimde S1 sitesi 100 giin sonunda en
basarili site oldu. Grafik gosteriminde 200’den
1’e yaklagan basarili degerlere gore S1 sitesine
en c¢ok yaklasan siteler S2 ve S4 siteleridir.
Sonuclara gore S2 sitesinin S1 sitesine gore
zaylf fakat diger deney sitelerine gore yogun
olan icerik say1 ve kalitesi diger siteler ile SERP
siralamalarinda belirgin fark yaratamadi. S2
sitesi, S4 sitesi ile neredeyse ayni SERP
siralamalarinda yer ald1. S5 ise en basarisiz site
oldu.

g 1 Sitesi el S2 Sitesi

el S3 Sitesi

S4 Sitesi

e S5 Sitesi

Tiim Arama Sorgu Terimlerinin Giinliik SERP
Siralama Ortalamasina Gore Sitelerin Durumu

Sekil 2. Tiim arama sorgu terimlerinin giinliik SERP siralama ortalamasina gore sitelerin durumu

Baska bir grafikte 6zgilin igerik girisinin SERP
siralamalarina etkisini ortaya kondu. S1 sitesine
ait Sekil 3’de 52 arama sorgu teriminin giinliik
SERP siralamalarinin degisiminin icerik girisi ile
dogru orantili oldugunu gériilebilir. Igerik
girisinin  kesildigi  tarihten sonra SERP
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degisimleri  duraganlast.  Asagida
sonunda bagarili olan bazi arama sorgu
terimlerinin deney sitelerine gore SERP
siralama sonuglary, degisim grafikleri ile
beraber paylasildi.

deney
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Sekil 3. S1 sitesi Google ilk 200 SERP sirasi degisimi ve S1 sitesinin dizine eklenen sayfa sayisi

4.2. Ziyaretci sayilari ve sosyal medya

3lincii  hipotezimiz, web sitesinden sosyal
medya hesaplarina yapilacak etkili
paylasimlarin, site ziyaretgi trafigi adina 6nemli
farklar yaratacagi oOnermesi de kanitlandi.
Deney siiresince, S1 sitesi i¢cin 1096 Facebook
sayfa takipgisi ve Linkedin platformunda da
1196 Kkisilik bir sosyal ag olusturuldu. Web
sitesinden igeriklerin uygun gorsel olgiilerde
paylasimiyla igerikler o6n goriiniim halinde
sosyal medya takipgilerine ulastirildi. Bu
takipgiler site ziyaret¢i sayisinin yaklasik
yarisini olusturdu. S1 sitesine deney siiresince
farkli IP’lerden gelen ziyaret¢i sayis1 617’dir.
Buna en yakin S2 sitesinin farkli I[P’den gelen
ziyaret¢i sayisi sadece 65°tir. S1 sitesine gelen
ziyaret¢i sayisinin 294’ sosyal medya
platformlarindan elde edildi.

4.3. Aliaga arag¢ kiralama arama sorgusu

Arama sorgu terimi olan, “Aliaga arag kiralama”
arama sorgusuna gore deney sitelerinin Google
SERP siralama degisimi Sekil 4’ te verildi. S1
sitesine ait sayfa, 100 giin sonunda Google
arama motorunda “Aliaga arag kiralama” arama
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sorgusunda en basarili sonu¢ alan sayfa
baglantisi oldu. Benzer SEO ¢alismasi ve geri
baglantilara sahip ve icerik yogunlugu olarak S1
sitesinden sonra en iyi ikinci site olan S2
sitesine ait sayfa ise, “Aliaga ara¢ kiralama”,
SERP siralamalarinda, S4 sitesine ait sayfa
baglantisinin gerisinde kaldi. S3 sitesine ait
baglanti siralamalarda hi¢ yer alamazken, S5
sitesine ait baglantilar deney siiresi boyunca
farkl giinlerde siralamalarda iist siralarda yer
aldi.

4.4. Konak arag kiralama arama sorgusu

“Konak ara¢ kiralama”, arama sorgusuna gore
Sitelerin, deney siiresince bu arama sorgu
terimine gore SERP siralama degisimi Sekil 6’da
verildi. S1 sitesine ait baglanti, 100 giin sonunda
Google arama motorunda “Konak arag
kiralama” arama sorgusuna en basarili sonug
veren site baglantisi oldu. S1 sitesi disinda diger
sitelerin sayfa baglantilar;, “Konak arag
kiralama” i¢in SERP siralamalarinda istikrarli
sekilde ilk 200 icinde yer alamadi. S1 sitesi
disinda, diger sitelerde arama terimi ile ayni
isimli makale ve baglanti yoktur.
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Sekil 4. Sitelerin, “Aliaga arag kiralama” arama sorgusuna gore SERP siralama degisimi
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Sekil 6. Sitelerin, “Konak arag kiralama” arama sorgusuna gore SERP siralama degisimi

5.Tartisma ve Sonug

Bu ¢alisma ile 6ncelikle SEO kriterlerinin sadece
sozel ve atif tamimlanmasi disinda web
sitelerinin bu kriterleri nasil yerine getirecegi
ve hangi yazilimlarin kullanilabilecegi deney ile
gosterilmis oldu. Yine 5 web sitesi lizerinden
yapilan bu deney ile gelecek SEO ydntemleri
analiz ¢alismalar1 i¢in de bir deney kurgusu
Onerisi verilmis oldu. Bu c¢alismada SEO
kriterlerine uyumu yogun saglayan S1 sitesinin,
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SEO kriterlerine nispeten daha az uyum
saglayan S2, S3, S4 ve hi¢ uyum saglamayan S5
sitesine gore daha basarili SERP siralama
sonuglar1 aldig1 da gosterildi. Yeni yayina giren
deney web sitelerinde SEO yontemlerinin etkin
uygulanmasi ve yogun 6zgiin igerik girisi ile 100
glinliik bir siirede arama motorlarinda SERP
siralamalarinda ilgili ve istenen arama
sorgularinda ilk ve ikinci sayfa sonuglar1 arasina
girebilecegi de gosterildi. Yine bulgulara gore
ozgiin icerik girisi daha yogun olan S1 sitesinin
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linkleri, 6zgiin icerigi daha az olan diger deney
sitelerinin linklerine gore daha basarili SERP
siralamalari aldi. Calismada arama terimlerinin
arama hacminin 6énemini de goriildi. S1 sitesi
icin daha diisiik arama hacimli hedeflerden
ziyaretgi trafigi saglandiktan sonra arama hacmi
yiiksek olan arama terimlerinde daha basarili
oldu. Calismada test edilen bir diger SEO
yontemi, sosyal medya paylasimlari, S1 sitesine
yliksek oranda ziyaretci trafigi saglad.
Calismada bu yoni ile sosyal medya
paylasimlarinin SEO katkis1 gosterilmis oldu.

Bu sonuglara gore ileride SEO tizerine yapilacak
olan ¢alismalar, arama motoru algoritmalarinin
hangi icerigi daha Kkaliteli kabul ettigine dair
yapilabilir. Ozgiin icerigin daha etkili olmasi igin
kaliteli igerigin nasil olusturulacagl ve arama
motorlarinin da igeriklerin 6zgiinliigiini ve
kalitesini nasil anlayacagina dair ¢alismalar SEO
arastirmalarinin geleceginde daha c¢ok yer
alacaktir. Bu ziyaretci katkisinin daha da
artirllmast ve sosyal medya paylasimlarinin
etkinligi tizerine dair arastirmalar da web sitesi

sahibi ve tasarimcilarinin yaptigt ~ SEO

uygulamalar1 i¢in yararhh olacak g¢alismalar

olacaktir.
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