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Gonderilme: 24 Aralik 2019 Giiniimiizde insan hayatinin vazgegilmez ihtiyaclari arasinda yer alan kozmetik
Kabul: 06 May1s 2020 urtinler, ¢ok ¢esitli ve zengin liriin gruplariyla tiiketicilere hitap eden ve

diinyada 6nemli bir pazara sahip olan bir sanayidir. Kozmetik sanayi, Standart
Uluslararas1 Ticaret Smiflandirmasina gore (Standard International Trade
Classification-SITC) yedi alt kategoride ele alinmaktadir. Uluslararas1 Ticaret
Merkezi (International Trade Centre-ITC)’nin verilerine gore, diinya genelinde,
s0z konusu yedi kategori arasinda en ¢ok ithalat ve ihracati yapilan iiriin grubu,
giizellik ve makyaj miistahzarlar1 olmustur. Bu ¢alismada, giizellik makyaj
miistahzarlar1 kategorisinde yer alan “géz makyaj miistahzarlari” kalemi
arastirmanin 6rneklemi olarak secilmistir. Kozmetik sanayi ve 6rneklem olarak
secilen iirlin grubu, iiretim ekonomisi acisindan degerlendirilmis ve dis ticaret
verileriyle analiz edilmistir. Bu ama¢ dogrultusunda, Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) ve ITC’nin verilerinden yararlanilarak, diinya iilkeleri ve Tiirkiye’ nin
dis ticareti yillar itibariyle degerlendirilmistir. Calismanin sonucunda yapilan
degerlendirmeler 15181inda, arastirmacilara ve uygulayicilara Tirk kozmetik
sanayi ile ilgili dneriler sunulmustur.
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classified into seven sub-categories according to the Standard International
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Center (ITC), among seven categories, the most exported and imported product
group was beauty and makeup preparations. In this study, “eye make-up
preparations” which is in the category of beauty make-up preparations, is
selected as the sample of the research. The cosmetics industry and the product
group as selected for samples are evaluated in terms of production economics
and analyzed together with foreign trade data. In line with this purpose, by
making use of Turkish Statistical Institute’s and ITC’s data, Turkey’s and
world countries’ foreign trade are evaluated by years. As a result of the study,
in the light of the evaluations, suggestions are offered to researchers and
practitioners about the Turkish cosmetics industry.
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GIRIS

Kozmetik triinler, giinlimiizde insan hayatinin vazgecilmez ihtiyaglar1 arasinda yer alan ve diinyada
onemli pazari olan bir sanayidir. Kadinlarin daha geng ve giizel gériinme tutkusunun yani sira hem
erkeklerin hem de kadinlar is hayati ve sosyal yasamda daha bakimli olma arzulari, kisisel bakim ve
kozmetik sektoriinii dinamik tutmaktadir. Talepteki s6z konusu dinamizmin arzla desteklenmesi de
onemli bir husustur ki bu da yeterli {iretimin ve ulagilabilirligin saglanmasiyla miimkiindiir.
Gilintimiizde; perakende magazacilik, alisveris merkezleri, marketler, dogrudan pazarlama, kisisel satis
ve elektronik ticaret gibi ¢cok cesitli dagitim kanalinin mevcudiyeti iiriinlere ulasilabilirligi arttirarak
tilketicilere satin alma kolaylig1 saglamaktadir. Her gecen giin artan {irlin ¢esitliligi ve yenilik¢i
iirlinlerle birlikte kozmetik iirlinlerine olan talep yiikselmektedir. Kozmetik sektorii boylelikle

girisimciler i¢in cazip bir pazar olarak addedilebilir.

Kozmetik sanayi, kisisel bakim iiriinlerinden makyaj malzemelerine, parfiimlerden losyonlara kadar
cok genis bir iiriin yelpazesine sahip olmakla birlikte Standart Uluslararas1 Ticaret Siniflandirmasina
gore (Standard International Trade Classification-SITC) yedi alt kategoride ele alinmaktadir.
Uluslararas1 Ticaret Merkezi (International Trade Centre-ITC) nin verilerine gore, diinya genelinde
s0z konusu yedi kategori arasinda en ¢ok ithalat ve ihracati yapilan iiriin sinifi, giizellik ve makyaj
miistahzarlart olmustur. Giizellik ve makyaj miistahzarlar1 da kendi igerisinde; dudak makyaj
miistahzarlar1, goz makyaj miistahzarlari, manikiir ve pedikiir miistahzarlari, pudralar-sikistirilmig
olsun veya olmasin (ilaglar harig), giizellik veya makyaj miistahzarlar1 ve cilt bakimi i¢in miistahzarlar

olmak tizere bes alt kategoriye ayrilmaktadir.

Kozmetik sektorii lizerine yapilan calismalar incelendiginde arastirmalarin biiyiikk bir kisminin
kozmetik iiriinlerinde kullanilan maddelerin biyoteknolojik ve kimyasal 6zelliklerini ele aldiklari,
bununla birlikte ekonomik ve sosyal ag¢idan ele alan ¢aligmalarin ise; helal kozmetik (Husain & Ghani,
2012), kozmetik piyasas1 (Azmi Hassali & AL-Tamimi, 2015), kozmetik sanayiinde siirdiiriilebilirlik
(Sahota, 2013), kozmetik iriinlerinin tarihgesi, tanitimi ve yasal durumu (Azak Sungur, S6zen Sahne,
& Yegenoglu, 2018), kozmetik triinlerinin analizi (Salvador & Chisvert, 2007), kozmetik sanayiinde
yenilik¢i is stratejileri (Kumar, Massie, & Dumonceaux, 2006) ile sinirli oldugu gorillmistiir.
Literatiirde kozmetik sanayiini, 6zellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan ve talebin olduke¢a yiiksek
oldugu 6nemli bir pazarda iiretim yonetimi ve ekonomisi agisindan inceleyen akademik bir ¢aligmaya
rastlanilmamistir. Kozmetik iirlinleri iiretiminin {iilke ekonomisine katkilarmin incelendigi bu

caligmanin, arastirmacilara, uygulayicilara ve sektdrdeki girisimcilere 151k tutacagi diisiiniilmektedir.

Bu ¢alismada, kozmetik sanayi ve bu sanayiinin 6nemli bir kategorisini olusturan giizellik makyaj
miistahzarlar igerisindeki g6z makyaj miistahzarlari kalemi arastirmanin 6rneklemi olarak segilmis ve
bu sanayi dalinin ekonomik durumu dis ticaret verileriyle analiz edilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda,

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve ITC’nin verilerinden yararlamlarak, diinya iilkeleri ve

37



Turkiye’nin dis ticareti yillar itibariyle degerlendirilmistir. Calismanin sonucunda yapilan
degerlendirmeler 15181nda, arastirmacilara ve uygulayicilara Tiirk kozmetik sanayi ile ilgili neriler

sunulmustur.
KOZMETIK SANAYI ILE iLGIiLi LITERATUR

Kozmetik sanayiini ele alan arastirmalar incelendiginde ¢alismalarin biiyiik bir bélimiiniin kozmetik
tiriinlerinde kullanilan maddelerin biyoteknolojik, c¢evresel, dermatolojik ve kimyasal &zelliklerini
inceledikleri goriilmektedir. Ornegin, Yazici Giiveng ve Varank (2019) kozmetik sanayi atik sularinin
aritiminda, cevap yiizey metodu kullanarak elektro-fenton prosesinin isletme sartlarinin optimizasyonu
igin etkili bir yontem oldugunu tespit etmistir. Bayhan ve Didar Degermenci (2017) de benzer konuda
bir ¢alisma yaparak kozmetik atik sularindan fenton prosesiyle organik madde giderimi ve kinetigini
incelemistir. Kaymak ve Tirnaksiz (2007) kozmetik iiriinlere bagli istenmeyen etkileri arastirmis ve
bunlarin; kozmetik intolerans sendromu, kontakt dermatitler, fotokontakt dermatit, kontakt {irtiker,
akne/follikiilit, deri ve eklerinde renk degisikligi ve sistemik etkiler oldugunu ifade etmistir. Yavasal
Carike1, Ucar ve Yalgin (2008) kozmetik {iriinlerde bakteriyal ve fungal kompozisyonu, klasik
yontemler ve PCR yontemi kullanilarak saptadiklart caligmalarinda, {iriinlerdeki en az
kontaminasyonun spreylerde, en fazla kontaminasyonun ise kavanoz ve tiip ambalajli iiriinlerde

oldugu sonucuna varmustir.

Kozmetik sanayiiyle ilgili sosyal bilimler alanindaki arastirmalar ise daha c¢ok pazarlama iizerine
yogunlagsmistir. Bu kapsamda, tiiketici satin alma davraniglartyla ilgili ¢alismalarin 6ne ¢iktig
goriilmektedir. Azak Sungur, S6zen Sahne, & Yegenoglu (2018) caligmalarinda, kozmetik triinlerin
tarihgesini incelemis ve eski caglardan giiniimiize insanlarin baskalarina gilizel gériinme, begenilme
gibi temel ihtiyaglarmin degigsmemesi ile kozmetik iriinlere olan ilginin insanlik tarihi kadar eski
oldugu, bu tiriinlerin talebinin artmasi ve teknolojik gelismelerin katkisiyla iiriin ¢esitliliginin geliserek

kozmetik sektdriiniin biiylimekte oldugunu belirtmistir.

Azmi Hassali & Al-Tamimi’nin (2015) c¢alismasinda; Malezya’da uygulanan yogun reklam
kampanyalar1 ve pazarlama stratejileri ile miisterilerin ilgilerinin birinci sinif kozmetik markalarina
yonlendirilmesiyle kozmetik sektdriintin hizli bir sekilde gelistigi goriilmiistiir. Malezya orneginde
ozellikle helal kozmetik tiriinlerinin tesvik edilmesi ile helal kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerine olan
talebin daha da artacagi ve sektoriin daha biiyliyecegi ongoriilmektedir. Sahota (2013), internetin ve
medyanin kullanimin artmasi ve medyada c¢evre hassasiyeti, siirdiiriilebilirlik konularinda raporlarin
yer almasi sonucu kozmetik sektoriindeki iiriinlere ilgi gdsteren miisterilerin bilinglendigini
belirtmistir. Bununla beraber miisterilerin, kozmetik {irinlerinin etik kurallar ¢ercevesinde dogal ve
organik bilesenlere sahip olmasini talep ettikleri ve yine giizellik iiriinlerinin karbon ayak izlerine de

dikkat eder hale geldiklerini ifade etmistir.
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Villi ve Kayabast (2013) kozmetik riinlerde kadinlarin diirtiisel satin alma davraniglarini etkileyen
faktorleri analiz etmis ve arastirma sonuclarina gore; magaza atmosferi disinda, arkadas cevresi,
duygusal durum ve promosyonlarin diirtiisel satin almay1 etkiledigini ifade etmistir. Cabuk ve Dogan
Siidas (2013) da kadin tiiketicilerin kozmetik iiriin tiiketim davraniglarini gevreci bir bakis agisiyla
incelemistir. Elde ettikleri bulgulara gore; tiiketicilerin insan sagligi ve ¢evreye duyarli igerige ve
ozelliklere sahip markanin, bu &zelliklerden yoksun markaya kiyasla tutumlarinin daha olumlu ve
satin alma niyetlerinin de daha fazla oldugunu tespit etmistir. Siinnetgioglu (2006) ise pazarlamada
ambalajlama stratejileri konusu tlizerinde bir ¢alisma yapmis, kozmetik sektoriinde ambalajlamanin
rolii ve Onemini parfiim kategorisini ele alarak bir 6rnek uygulama gergeklesmistir. Gilingdr Akgdz
(2019) ise Tirkiye’de kozmetik sektoriinde dogrudan pazarlamanin kadin istihdamima etkisini

aragtirmustir.

Ozcelik ve Bebekli (2015) kozmetik sektoriine genel bir cerceve sunduklari galismalarinda, Tiirk
kozmetik sanayiinin, Osmanli Dénemi’nde sabun iiretiminin sanayilesmesiyle gelisme gosterdigini,
1950°1i yillara kadar eski yontemlerle yapilan tiretimin yerini makineli tiretime birakarak, cilt ve el
kremleri gibi farkli iiriin gruplarinin iiretilmeye basladigini ifade etmistir. Bunlara ek olarak sektérde
Tiirkiye’nin ¢ok daha ilerisinde olan yurt dis1 menseili isletmelerin Tiirk pazarina ulasma diisiincesiyle
yaptiklar1 girisimlerin neticesinde Tiirkiye’de ithalat mantifinin olusturuldugunu ve zamanla
hammadde konusunda disa bagimli bir sektor halini aldigini, giiniimiizde de bu bagimliligin devam
ettigini belirtmistir.

Kozmetik sanayiinde iiretimin baglangicindan pazarlanmasi dahil - hammadde, ara malzeme tedariki,
tiretim ve markalagma gibi - tiim asamalarin yerli olarak yiiriitiilmesiyle Tiirk ekonomisine 6nemli
katkilar saglanacagi diisiiniilmektedir. Yapilan literatiir arastirmalarindan da goriildiigii tizere kozmetik
sanayiini, ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan ve talebin oldukea yiiksek oldugu énemli bir pazarda
tretim yoOnetimi ve ekonomisi agisindan inceleyen akademik bir g¢alismaya rastlanilmamigtir.
Kozmetik iiriinlere iliskin verilerin incelenmesi ve yorumlanmasiyla, gdz makyaj miistahzarlarinin
ornek olarak secildigi bu ¢aligmayla belirli bir kategorideki iiretimin ve gelirin {ilke ekonomisini
giiclendirmede ne kadar onemli olduguna dikkat ¢ekilmekte ve kozmetik lriinlerin yerli {iretim ve

satiginin tesviki konusunda politika olusturulmasina katki saglayacag diistiniilmektedir.
KOZMETIK SANAYIINDE DUNYA ITHALATI VE IHRACATI

Insanlar, binlerce yildan beri giizellesmek, begenilmek, daha geng goriinmek, kirisiklik, sivilce, yara
veya cesitli izleri gizlemek, giines, riizgar, soguk gibi farkli hava kosullarinin etkilerinden ciltlerini
korumak, kisisel temizlik ve bakim, sa¢ dokiilmesini énlemek ya da rengini degistirmek i¢in boyalar,
merhemler, losyonlar, parflimler ve makyaj malzemeleri turetmislerdir. Kozmetik, Yunanca

“stislemekte usta” anlamina gelen kos-metikos sozciigiinden tiiretilmistir (Comoglu, 2012).
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Kozmetik sanayi, kiiresel gayri safi milli hasilaya katkisinin yani sira insan hayatinda géz alici ve
renkli bir sosyal yasam iizerinde 6nemli etkisi olan bir sanayidir (Kumar, 2005). Avrupa Birligi liyesi
cesitli iilkelerden 4116 kisinin katilimiyla gerceklestirilen ve kozmetik iiriin kullanimyla ilgili 2017
yilinda yapilan arastirmanin sonuglara gore ¢evrimici ankete katilan tiiketicilerin %72’si kozmetik
ve kisisel bakim {irlinleri kullanimimin yasam kalitesini arttirdigini, %80°1 ise daha iyi hissetmelerini
saglama ve Ozsaygiy1 arttirmada 6nemli bir etkiye sahip oldugunu belirtmistir (Cosmetics Europe,
2017).

Son 25 yilda kozmetik sanayiinde genis bir yelpazede yenilik¢i iriinlerin gelistirilmesi, {irlin
kategorilerinde ¢esitliliginin artmasini saglamis ve boylece tiiketicilere daha dogal bir gériiniim sunan
ve kisisel bakimlarinda yardimci olan {rlinlerin piyasaya sunulmasini miimkiin kilmistir. Moda,
medya ve televizyon, reklamlar, rakipler ve degisen yasam tarzlarindaki yeni egilimlere yanit olarak
yenilikgi tiriinlerin iiretilmesi, inovasyonun kozmetik sanayiinin merkezinde olmasini saglamaktadir.
Buna ek olarak, kozmetik sanayi tarafindan iiretim, tedarik ve pazarlama igin ¢evre dostu yenilikg¢i

yontemlerin gelistirilmesine dnem verilmektedir (Ramli, 2015).

Kozmetik sanayi, uluslararasi simiflandirmaya gore (3301-3307 kodlartyla) 7 kategoride
incelenmektedir. Bu kategorilerin isimleri Ek-Tablo’da sunulmustur. Grafik 1’de yillar itibariyle

kozmetik sanayiinde diinya ithalatina iliskin veriler incelenmistir.

Grafik 1. Kozmetik Sanayiinde Diinya ithalat: ($)
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Kaynak: International Trade Centre (ITC) verileri kullanilarak olugturulmustur.
Uriin kodlarinin agiklamalari (3301-3307) ek tabloda yer almaktadir.

Grafik 1’de 2008-2017 donemi arasinda kozmetik sanayiinde diinya genelinde yapilan ithalat
degerleri, iirlin kategorilerine goére smiflandirilarak sunulmustur. Uluslararast Ticaret Merkezi
(International Trade Centre-ITC) verilerine gore kozmetik tirtin gruplar1 arasinda en fazla ithal edilen

smifi yiiksek bir farkla 3304 no.’lu giizellik ve makyaj miistahzarlar1 olusturmaktadir.
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Grafik 2. Kozmetik Sanayiinde Diinya ihracat: ($)
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Kaynak: International Trade Centre (ITC) verileri kullanilarak olusturulmustur.
Uriin kodlarmnin agiklamalar1 (3301-3307) ek tabloda yer almaktadur.

2008-2017 donemi arasinda kozmetik sanayiinde diinya genelinde yapilan ihracat degerleri, iiriin
kategorilerine gore siiflandirilarak Grafik 2°de sunulmustur. ITC’nin verilerine gore kozmetik {iriin
gruplart arasinda en fazla ihra¢ edilen sinifi yiiksek bir farkla 3304 no.’lu giizellik ve makyaj

miistahzarlarmin olusturdugu tespit edilmistir.
ARASTIRMANIN YONTEMIi

Kadinlarin kendini daha iyi hissetmesini saglayan ve sik goriinlimiin vazgegilmezleri arasinda yer alan
g6z makyaj miistahzarlar1 U.S. Food & Drug Administration (FDA)’nin tanimlamasina gore; kas
kalemi, goz kalemi, far, g6z losyonu, goz makyaji temizleyicisi, rimel ve diger g6z makyaji
miistahzarlar1 kalemlerinden olusmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’nde kadinlarin g6z makyaji
yapma nedenlerinin arastirildigi ¢aligmanin sonuglarina gore tiim yas gruplarinin ortak olarak en
yiiksek puan verdigi maddeler sirasiyla; daha iyi goriinmek, 6zgiiveni arttirmak ve tarzini tamamlamak

olmustur (Statista, 2017).

Bu calismada, diinya dis ticaretinde kozmetik iiriin gruplar igerisinde en fazla islem hacmine sahip
olan giizellik ve makyaj miistahzarlar1 kategorisi igerisindeki gbz makyaj miistahzarlar1 6rnek olarak
secilmis ve Tiirkiye’nin bu endiistri dalindaki ekonomik durumu incelenmistir. Arastirmada, TUIK ve
ITC veri tabanlarinda yer alan 2008-2018 donemine iliskin y1l bazindaki veriler kullanilmistir. ikincil
veriler kullanilarak, yillar itibariyle Tiirkiye’nin g6z makyaj miistahzarlar1 ekonomisini incelemek

iizere ilgili degiskenler grafik olusturularak sunulmus ve yorumlanmistir.
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Tiirkiye’nin Géz Makyaj Miistahzarlar1 Dis Ticareti

TUIK ve ITC-Trade Map verileri kullamlarak, 2008-2018 yillarinda Tiirkiye’nin gdz makyaj
miistahzarlar1 dis ticareti; miktar, dolar, ihracat ve ithalat degerleri bazinda Grafik 3, Grafik 4, Grafik 5
ve Grafik 6 cizilerek incelenmistir. Asagida, ikincil veriler kullanilarak hazirlanan grafikler ve

bunlarin yorumlarina yer verilmektedir.
Grafik 3. Tiirkiye'nin Gz Makyaj Miistahzarlar1 Dig Ticareti (Miktar)
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Kaynak: TUIK verileri kullanilarak olusturulmustur.

Grafik 3’teki bilgilere gore, 2008 ve 2013-2014 yillarinda Tiirkiye’nin g6z makyaj miistahzarlari
ihracati, miktar olarak ithalatindan yiliksekken; 6zellikle 2014 yilindan 2015 yilina gegisten giliniimiize
kadarki donemde ithalat miktarinin hizla arttigi goriilmektedir. Bu durum yerli {iretimin talebi
kargilayamadig1 ya da yurti¢ci pazarda yabancit markali iirlinlerin daha fazla tercih edildiginin bir

gostergesi olabilir.
Grafik 4. Tiirkiye'nin Gz Makyaj Miistahzarlart Dig Ticareti (Dolar)
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Kaynak: TUIK verileri kullanilarak olusturulmustur.
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Grafik 4’teki bilgilere gore, Tiirkiye nin gbz makyaj miistahzarlar1 dis ticareti dolar bazindaki verilerle
incelendiginde, 2008-2018 donemi arasinda ithalatin ihracattan oldukea yiiksek oldugu goriilmektedir.
Bu durum, iilkeden doviz ¢ikisimin doviz girisinden daha fazla oldugunu ve géz makyaj miistahzarlar

kategorisindeki dis ticaret agiginin boyutunu ifade etmektedir.

Grafik 5. Tiirkiye'nin Ulkeler Bazinda Géz Makyaj Miistahzarlar1 ihracat Degerleri (Milyon Dolar)
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Kaynak: Grafik, ITC (International Trade Centre)-Trade Map verileri derlenerek ve 2018 yili verilerine gore

1.000.000 $’1n tizerinde ihracat yapilan iilkeler dikkate alinarak olugturulmustur.

Tirkiye, ITC-Trade Map verilerine gore, 2008-2018 yillar arasinda gbz makyaj miistahzarlar1 diinya
genelindeki toplam ihracatinda en fazla geliri 29.406.000 $ ile 2017 yilinda elde etmistir. Ele alinan
donemde, Tiirkiye’nin toplam ihracat degerinin en yiiksek oldugu iilkelerin basinda sirasiyla; Irak,

Rusya Federasyonu, Ukrayna ve Sirbistan gelmektedir.
Grafik 6. Tiirkiye'nin Ulkeler Bazinda Gz Makyaj Miistahzarlar1 ithalat Degerleri (Milyon Dolar)
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Kaynak: Grafik, ITC (International Trade Centre)-Trade Map verileri derlenerek ve 2018 yili verilerine gore

1.000.000 $’1mn {izerinde ithalat yapilan iilkeler dikkate alinarak olusturulmustur.
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Turkiye’nin iilkeler bazinda gdz makyaj miistahzarlar1 ithalat degerlerinin milyon dolar bazinda
incelendigi Grafik 6’daki bilgilere gore, 2008-2018 donemi arasinda en yiiksek ithalatin sirasiyla
Almanya, Italya, Cin ve Polonya’dan yapildig1 dikkat cekmektedir. ITC-Trade Map verilerine gore
Tirkiye’nin diinya genelindeki en yiiksek toplam ithalati ise 56.590.000 $ ile 2017 yilinda
gergeklestirilmigtir.

Grafik 5 ve Grafik 6’daki verilere gore, Tiirkiye’nin goz makyaj miistahzarlar1 kategorisinde 2008-
2018 yillart arasinda 2017 yilinda en yiiksek ithalat ve ihracat degerlerine ulastigi; ancak ithalatin,
ihracat degerinden 27.184.000 milyon $ fazla oldugu tespit edilmistir. Bu durum, diinyada 6nemli bir
pazara sahip olan kozmetik sektoriiniin gbz makyaj miistahzarlar kategorisinde iilkeden doviz

¢ikisinin ve dolayisiyla dis ticaret agiginin yiiksek diizeyde oldugunu gostermektedir.
SONUC VE ONERILER

Bu ¢aligmada kozmetik sanayiinin énemli bir boliimiinii olusturan gbz makyaj miistahzarlarinin tiretim
ekonomisindeki yeri incelenmistir. Arastirma sonuglari, Tiirkiye pazarinda g6z makyaj1 iiriinlerine
talebin olduk¢a yiiksek oldugunu ve bu talebin 6nemli bir kisminin ithal iiriinlerle karsilandigini
acikca gostermektedir. Bu durumun, yerli iiretimin talebi karsilayamadigi ya da yurtici pazarda
yabanci markali iiriinlerin daha fazla tercih edildigini isaret ettigi muhtemeldir. ileriki ¢alismalarda bu

sorunun kaynaginin aragtirilmasi konuya 1s1k tutabilir.

Tiirkiye, kozmetik tiriinleri kullanan yiiksek niifusa sahip cazip bir pazar olmakla birlikte, ihracatgi
iilkelerin tiriinlerini pazarlamakta olan bir {ilke konumunda kalmaktadir. Bu alanda hammadde ve ara
mal {iiretiminden, nihai mal iiretimi ve nihai {irlinlerin toptanci ve perakendeciler araciligiyla
tilketicilere ulastirllmasina kadarki tedarik =zincirindeki tiim faaliyetler biiyiik katma deger
yaratmaktadir. Ancak yerli iiretimin yeterli dl¢iide olmamasi ve Tiirkiye’nin iiretici olmaktan ziyade
ithalat¢1 durumunda olmasi bu katma degerden yeterli 6l¢iide yararlanamamasina ve kazancin biiyiik

kisminin yurtdisina ¢gikmasina neden olmaktadir.

Y1l bazindaki verilere gore, ithalat miktarinin ihracat miktarinin yaklagik iki kati oldugu dikkat
cekmektedir. Bu durum, iilke ekonomisi agisindan yiiksek diizeyde milli gelir kaybina sebep
olmaktadir. Ekonomik agidan degerlendirildiginde, kozmetik sektorii pazarina kiiresel diizeyde faaliyet
gosteren yabanci markalarin hakim oldugu goriilmektedir. Yerli kozmetik tiretim igletmesi sayisinin
¢ok az olmasi ve buna ek olarak mevcut isletmelerin etkin pazarlama iletigsimi ve basarili markalagsma
stratejileri uygulama konusunda eksikliklerinin bulunmasi, yabanci markalarin satiglarinin oldukga

fazla olmasina ve elde edilen gelirlerin iilke disina ¢ikmasina sebebiyet vermektedir.

Yurti¢i hasilay: arttirabilmek i¢in yerli tireticiler desteklenmeli, hammadde, malzeme ve ara mallar
yerli olarak diisiik maliyetlerle etkinlik ve verimlilik esasiyla iiretilmelidir. Uriinlerin pazarda

bilinirligi, etkili pazarlama stratejileri uygulanarak arttirilmalidir. Bu kapsamda {iriin kategorilerinde
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konumlandirma ve marka stratejilerine Oncelik verilerek, pazarlama iletisimi faaliyetleri arttirilarak,
marka konumuna gore fiyatlandirma stratejileri uygulanmalidir. Konuyla ilgili daha fazla ¢alisma
yapilmasi ve sanayinin gelistirilmesi i¢in ireticilerin sorunlarinin ele alinarak ¢6ziim Onerilerinin
gelistirilmesine ihtiya¢ vardir. Tiiketicilerin yabanci markali kozmetik iirlinlerini tercih etmelerinin
sebeplerini aragtiran anket uygulamalari ve odak grup c¢alismalarmin yapilmasi konuya derinlik
kazandirabilir. Gelecek c¢alismalarin; ireticiler, tiiketiciler ve kalkinma politikalart olmak {izere,
kozmetik sanayiini etkileyen sacayagimin farkli bakis acilarim1 analiz etmeye odaklanmasi
onerilmektedir. Literatiire, girisimcilere ve iilke ekonomisinin gelisimine katki saglayabilecek

arastirmalarin artmasinin alanla ilgili nemli farkindaliklar sunacag diistiniilmektedir.
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Ek Tablo: Kozmetik Sanayi Uriin Kategorileri

33: Ugucu yaglar ve rezinoitler; parfiimeri, kozmetik veya tuvalet miistahzarlar

Ucucu yaglar (terpeni alinmis olsun olmasin) (konkret veya sivi halde olanlar dahil)
rezinoitler, ekstraksiyonla elde edilen yag regineleri ugucu yaglarm, kati yaglarda,

3301: sabit yaglarda, mumlarda veya benzerlerinde “enflurage” veya “maceration” suretiyle
elde edilen konsantreleri; ugucu yaglarin terpeninin alinmasindan arta kalan terpenli
yan lriinler; ugucu yaglarin damitilmis sular1 ve sulu ¢ozeltileri

Kokulu madde karigimlari, sanayide hammadde olarak kullanilan bir veya daha fazla
3302: maddeye dayanan alkollii ¢ozeltiler; mesrubat imalatinda kullanilan, koku veren
maddelere dayali diger miistahzarlar.

3303: Parfiimler ve tuvalet sular1 (tiras sonrasi losyonlar, kisisel deodorantlar ve sag
losyonlar1 harig)

3304- Cilt bakimu i¢in yapilan giizellik veya makyaj miistahzarlari, giinesten koruyucu veya
bronzlastirici terkipler (ilaclar hari¢); manikiir veya pedikiir miistahzarlar

3305: Sa¢ miistahzarlar1

Agiz veya dis sagligin1 korumaya mahsus miistahzarlar (takma disleri temizlemeye ve

3306: onlar1 agizda sabit tutmaya mahsus pat ve tozlar dahil) ; dis aralarimi temizlemede
kullanilan iplikler (dis ipleri), bireysel kullanima 6zgii paketlerde perakende satilacak
hale getirilmis

Tirag Oncesi, tiras sirasinda  veya tirastan sonra kullanilan miistahzarlar, viicut
deodorantlari, banyo miistahzarlari, tily dokiicliler ve tarifenin bagka yerinde yer

3307: almayan veya belirtilmeyen diger, parfiimeri, kozmetik veya tuvalet miistahzarlari,
kapal1 yerlerde, kullanilan miistahzar deodorantlar (parfiimlii veya dezenfekte edici
vasfi olsun olmasin)

Kaynak: ITC- International Trade Center - SITC (Standard International Trade Classification-Harmonized
System HS Codes)
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