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Abstract

Travel stories are important in better representation of the “real” thoughts and feelings of tourists. Because travel stories
can give quite deep information about tourists’ attitudes towards destinations. In the study, it is tried to be understood which
features of Eskisehir appeal to Korean travel writers and followers in the light of the travels and followers’ comments of
Korean travel writers on their travels and after their return. Eight Korean travel writers who visited many tourism attractions
of Eskisehir constituted the sample of the research. A qualitative research method was used in the research and content
analysis was performed on the data. In general, it is understood that Korean travel writers liked THK Inénii Aviation Center,
Sivrihisar district and Phrygian Valley more. Korean followers of the reviews are found to be willing to come to Turkey are
examined. Elements such as the gastronomic attraction and cultural affinity of Eskisehir have been evaluated as important
motivational factors.

Keywords: Destination marketing, experience marketing, travel writers, tourist experience stories.

Koreli seyahat yazarlarinin hikayelerindeki Eskisehir

0z

Seyahat hikayeleri turistlerin “gergek” diisiince ve duygularimn daha iyi temsil edilmesinde onemlidir. Ciinkii seyahat
hikayeleri turistlerin destinasyonlara karsi tutumlar: hakkinda oldukga derin bilgiler verebilir. Arastirmada, Koreli seyahat
yazarlarimin seyahatleri sirasinda ve dondiikten sonra yazdiklar: yazilar ve takipgi yorumlar is1ginda Eskisehir in hangi
ozelliklerinin Koreli seyahat yazarlarina ve takipgilerine cazip geldigi anlasiumaya ¢alisilmistir. Eskisehir ilinin pek ¢ok
turizm gekiciligini ziyaret eden sekiz Koreli seyahat yazari arastirmanin érneklemini olusturmustur. Arastirmada nitel aras-
tirma yontemi kullamlimis ve verilere icerik analizi yapilmistir. Genel olarak bakildiginda Koreli seyahat yazarlarimin gez-
dikleri yerler arasinda THK Inénii Havacilik Merkezi 'ni, Sivrihisar ilgesini ve Frig Vadisi 'ni daha ¢ok begendikleri anlasil-
mustir. Koreli takipgilerin yorumlart incelendiginde Tiirkiye ye gelme konusunda istekli olduklari goviilmiistiiv. Eskisehir in
gastronomik ¢ekiciligi, kiiltiivel yakinhg gibi unsurlar: 6nemli seyahat giidiileri olarak degerlendirilmistir.

Anahtar kelimeler: Destinasyon pazarlamasi, deneyim pazarlamasi, seyahat yazarlari, turistik deneyim hikdyeleri.

Received date / Gonderilme tarihi :11.03.2020
Revised date / Diizeltme tarihi :26.04.2020
Accepted date / Kabul edilme tarihi  : 17.05.2020

To cite this article / Alint1 i¢in: Ozogul Balyali, T., Giinay Aktas, S. (2020). Koreli seyahat yazarlarmin hikayelerindeki Eskigehir.
Journal of Tourism Theory and Research, 6(2), 85-102. https://doi.org/10.24288/jttr.702449

! Sorumlu yazar, Dr. Ogr. Uyesi, Van Yiiziincii Y1l Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Rehberligi Boliimii, Van, Tiirkiye, Tel. +90 (432) 225 16 21
Email: tugceozogul@hotmail.com
2 Prof. Dr., Anadolu Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi Boliimii, Eskisehir, Tiirkiye, e-mail: semragunay@anadolu.edu.tr

Copyright © 2015 by JTTR ISSN: 2548-7583



86 Ozogul Balyali, Giinay Aktas (2020)

1. Giris

Hikaye anlatma eylemi farkli disiplinler arasinda
ilgi ¢ceken aragtirma konularindan biridir. Turizm de-
neyimleri hakkinda da hikayeler yazilmakta ve payla-
silmaktadir. Seyahat hikayeleri, web 2.0 platformu ile
tiiketici tarafindan {retilen medyanin ortaya ¢ikmasi-
nin ardindan, tartisma platformlarinda, bloglarda, sos-
yal ag sitelerinde, miisteri degerlendirmelerinde ve fo-
tograf galerilerinde paylagilmaya baglanmistir. Bu ge-
lismeyle birlikte seyahat hikayeleri de hizli bir bi-
¢imde, internet ortaminda yerini almistir. S6zii edilen
bu ortamlarda turizm iiriinleri ve deneyimlerinin metin,
resim, video ve/veya miizik kombinasyonu seklinde
sunulabilmesi (Tussyadiah ve Fesenmaier, 2008, s.
300) seyahat hikayelerinin ¢ekiciligini artirmigtr.

Seyahat bloglari, cografi bilgiler gibi destinasyon-
larin internet sitelerinde de bulunan bazi bilgileri iger-
mektedir. Boyle olmasina ragmen seyahat bloglarin-
daki hikayelerin turistlerin tercihlerini anlamada etkili
bir ara¢ oldugu sdylenebilir. Ciinkii destinasyon pazar-
lama kuruluglan tarafindan olusturulan destinasyona
Ozgii internet siteleri, destinasyonun yalnizca olumlu
yonlerini tanimlama egilimindeyken, bir seyahat blog
yazar1 kisisel deneyim yoluyla kazanilan daha otantik
bilgileri sunmaktadir (Sharda ve Ponnada, 2008, s.
158). Ciinkii turistler tarafindan yazilan seyahat blog-
lariin metin igeriginin, destinasyon imajinin yansitil-
masinda, ulusal turizm organizasyonlarinin yayinla-
diklar1 metin igeriginden daha iyi performans goster-
digi belirtilmektedir. Bu bloglardan yer alan fotografli
icerik, duygusal niteliklerin aktarilmasinda daha etkili
olmaktadir (Mak, 2017). Bilgi teknolojisindeki gelis-
meler ve seyahat bloglarmin yayginlagsmasi, seyahat
giinliiklerinin izlenmesinde kolay ve uygun maliyetli
bir yontem haline doniismiistiir (Pan, MacLaurin ve
Crotts, 2007, s. 35). Bu ozellikleriyle seyahat blogla-
rindaki hikayeler turizm pazarlamacilarinin dikkatini
cekmektedir. Ciinkii seyahat bloglarindaki hikayeler
hem hizmet kalitelerini degerlendirmeye hem de turist-
lerin tim deneyimlerini iyilestirmeye yonelik bir ¢esit
veri hazinesi degeri tagimaktadir.

Piihringer ve Taylor (2008, s. 179) bloglarin, desti-
nasyonlar i¢in miisteri kazanimi ve iligki yonetimi ol-
mak {izere iki onemli pazarlama hedefini gergekles-
tirme potansiyeline sahip oldugunu bildirmektedir. Lin
ve Huang (2006, s. 1201), ¢evrim i¢i seyahat hikayele-
rinin ¢ok sayida izleyiciye hitap ettigini, onlan etkile-
digini ve hatta hikayelerde anlatilan destinasyona se-
yahat planlamak i¢in ¢ektigini belirterek miisteri kaza-
nimindaki etkisine vurgu yapmustir. Tussyadiah, Park
ve Fesenmaier, (2011, s. 67) de seyahat bloglarindaki
seyahat hikayelerini okuyan turistlerin motivasyonu
iizerindeki etkisinden s6z etmistir. Bagka bir ifadeyle,
destinasyon pazarlamasi1 baglaminda turist hikayeleri,
izleyicilerin hikayedeki bir yer hakkinda bilgi edinme-
lerine yardimci olmakta ve bu da destinasyonu ziyaret
etme motivasyonunu olusturmaktadir. Carson (2008, s.
112) ise bloglarn turistlerin “gercek” diisiince ve duy-
gularinin daha iyi temsil edilmesindeki 6neminden s6z
ederek turistlerle iligki yonetimindeki etkisine dikkat
cekmektedir. Clinkii seyahat bloglar turistlerin desti-
nasyonlara karg1 tutumlar1 hakkinda oldukga derin bil-
giler verebilmektedir.

Internet kullanicilarmin gesitli nedenlerle blog yaz-
diklar1 1ileri siirlilmektedir. Bloglarda paylasilan
hikayeler kisinin hayatinin bir belgesi, sosyal bir yo-
rum, duygular i¢in katarsis’® yasama ve bir diislinme
aract olarak sunulmaktadir (Nardi, Schiano, Gumb-
recht ve Swartz, 2004, s. 41). Seyahat bloglarinda
hikaye yazan turistler paylasim davraniglarinin neden-
lerini agiklarken 6zgecil ve toplumla ilgili terimler kul-
lanma egiliminde olabilmektedirler. Ancak giiclendi-
rilmis itibar veya artan 6z-yeterlik duygular gibi bi-
reysel faydalar1 da hedefliyor olabilecekleri belirtil-
mektedir (Munar ve Jacobsen, 2014, s. 48). Wu ve
Pearce (2016) bilgi agisindan zengin, etkili ve etkile-
simli ¢evrim i¢i seyahat bloglari olusturmak igin
onemli Ol¢iide zaman harcayan Cinli turistlerin giidii-
lerini arastirmay1 amaglamigtir. Yazarlar bu aragtir-
mada alt1 giidii kategorisi belirlemistir. Bunlar, “gev-
rim i¢i sosyal baglanti yoluyla pozitif yonde kendini
gelistirme”, “6zgecilik: diger gezginlere yardimei
olma”, “sosyal statli sorunlar”, “kisisel statii ve ba-
sar1”, “kendini belgeleme ve paylagma” ve “ bloglama-
nin hedonik keyfi ”.

3Terim, Eski Yunanlilar zamanindan beri kullanilmaktadir. Ancak bu terimi terapétik bir teknigi tanimlamak igin ilk kullanan Sigmund
Freud’un meslektasi Josef Breuer’dir. Katarsis duygusal bir salimdir. Psikanalitik teoriye gore bu duygusal saliverme bilingsiz ¢atigmalar1
giderme ihtiyactyla baglantilidir. Ornegin, isle ilgili bir durum iizerinde stres yasamak hayal kirikligi ve gerginlik duygularina neden
olabilir. Birey bu duygular1 uygunsuz bir sekilde tahliye etmek yerine, bu duygulan fiziksel aktivite veya bagska bir stres giderici aktivite
gibi bagka bir sekilde serbest birakabilir. https://www.verywellmind.com/what-is-catharsis-2794968 (Erisim Tarihi: 03.02.2020
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Dolayisiyla hem blog yazan hem de seyahat blogla-
i takip eden turistler farkli motivasyona sahiptir.
Hangi amagla hazirlanirsa hazirlansin kisisel bloglar,
seyahat deneyimine iliskin bilgi edinmede 6nemli bir
kaynak haline gelmistir (Lin ve Huang, 2006; Litvin,
Goldsmith ve Pan, 2008; Singh, Veron-Jackson ve
Cullinane, 2008). Turistlerin destinasyondaki dene-
yimlerini nasil yorumladiklarimi anlamak, ge¢misten
potansiyel ziyaretcilere aktarilmasi muhtemel olan
“agizdan agiza” iletilen mesajlara 151k tutmaktadir
(Carson, 2008, s. 112; Wenger, 2008, s. 171).

Seyahat bloglarindaki hikayelerin turizm pazarla-
masi agisindan son derece degerli bir bilgi kaynagi ol-
masina dayanan bu calismada Koreli seyahat yazarla-
rimin ve takipgilerinin Eskisehir ili ile ilgili degerlen-
dirmeleri analiz edilmistir. 25-30 Agustos 2019 tarih-
leri arasinda Eskisehir Valiligi Koordinasyonunda
Tiirk Hava Yollar destegi ile sekiz Koreli seyahat ya-
zarma Bursa Eskisehir Bilecik Kalkimma Ajansi
(BEBKA) tarafindan Eskisehir’in turizm degerleri ta-
mtilmigtir. Seyahatleri sirasinda ve dondiikten sonra
yazdiklan yazilar, aldiklar1 begeniler ve yorumlar 151-
ginda Eskisehir ilinin hangi 6zelliklerinin Koreli seya-
hat yazarlarina ve takipgilerine cazip geldigi anlasil-
maya calisilmistir. Asya Pasifik Bolgesi’nin uluslara-
ras1 seyahat pazari agisindan hizl bir bliytime egilimi
igerisinde oldugu diisiliniildiigiinde Korelilerin Eskise-
hir ilindeki seyahat deneyimlerinin derinlemesine an-
lagilmasinin 6nemli oldugu diisliniilmektedir. Ciinkii
Koreli seyahat yazarlarinin Eskisehir hikayeleri, po-
tansiyel turistlerin Eskisehir ili hakkinda bilgi edinme-
lerine yardimei olabilir ve Eskisehir’i ziyaret etme mo-
tivasyonu saglayabilir. Ayrica, Eskisehir’in Korelilerin
ilgisini ¢eken unsurlarini anlamaya yardim edebilir ve
tanitimimda hangi unsurlara vurgu yapilacag belirlene-
bilir.

2. Koreli turist motivasyonlari

Giiney Koreli turistlerin seyahat motivasyonlara
yonelik yapilan sinirli sayida ¢alisma bulunabilmistir.
Kim, Lee ve Klenosky (2003) Koreli turist motivas-
yonlarimin aile ile birlikte olma ve keyifli zaman ge-
cirme, dogal kaynaklari gorme, glinlik rutinden
kagma, macera yasama ve arkadaslik kurma, temel tu-
rizm kaynaklar1 (fauna ve flora, dinlenme alanlari, kiil-
tiirel ve tarihi kaynaklar), tesis bilgisi ve kolaylig1 (iyi
organize edilmis turizm bilgi sistemi ve uygun tesisler)

ve erigilebilirlik ve ulasim boyutlarindan olustugu be-
lirtmektedir. Park ve Yoon (2009) aile ile birlikte olma,
rahatlama, sosyallesme, 6grenme, yenilik ve heyecan
boyutlarindan olustugunu ifade etmektedir. Bu calis-
mada dogal ve kiiltiirel boyutlarin olmamas dikkat ¢e-
kicidir. Choi (2015) Koreli turist motivasyonlarinin
degisik kiiltlirleri ve kiiltiir eserlerini gérme ve dogal
giizellikleri gérme boyutlarindan olustugunu vurgula-
mistir. Bu ¢alismada kiiltiirel ve dogal giizellikler iize-
rinde duruldugu sdylenebilir. ibis ve Batman (2018)
ise aligveris olanaklari, etkinlikler ve eglence, fiyat ve
uygunluk ve dogal ve kiiltiirel olanaklar olmak tizere
dort boyuttan olustugunu ileri siirmiistiir. Turist tercih-
lerinin ve motivasyonlariin giinden giine ¢ok hizli de-
gisimlere ugradigr goz Onilinde bulunduruldugunda
baska caligmalarda farkli boyutlarin 6n plana ¢ikmasi
muhtemeldir. Koreliler kiiltiirel miras degerlerine, ta-
rihe, arkeolojiye ve dogaya olduk¢a 6nem vermektedir.
Seyahatlerini uzun siire 6ncesinden planlayan ve seya-
hat organizasyonlarin1 seyahat acenteleri aracilig ile
yapan Giiney Koreliler i¢in iilkemizde pek ¢ok desti-
nasyon hedef olarak gdsterilebilir (Coskun, Kalyoncu
ve Ciftci, 2020).

3. Yontem

Bu aragtirma, Koreli seyahat yazarlarimin Eskisehir
iline yonelik deneyimlerini seyahat hikayelerinden
yola ¢ikilarak incelemek ve Koreli turist goziiyle Eski-
sehir ilinin ¢ekici unsurlarini ve tanitimda kullanilabi-
lecek anahtar kelimeleri belirlemek i¢in yapilmistir.
Calismanin arastirma sorulari su sekildedir: Koreli se-
yahat yazarlar Eskisehir ilinin hangi 6zelliklerini pay-
lasmaya deger bulmustur? ve Koreli takipgiler Eskise-
hir ilinin hangi 6zelliklerini seyahat motivasyonu ola-
rak degerlendirmistir? Aragtirma sorulari epistemolo-
jik ve ontolojik acidan degerlendirildiginde Koreli se-
yahat yazarlarinin ve takipgilerinin duygularini ve de-
neyimlere yiikledikleri anlamlari, toplumsal ve kiiltii-
rel 6zellikleriyle birlikte anlamak amaglandigi i¢in bu
aragtirmada nitel aragtirma yontemi kullanilmasi uy-
gun bulunmustur.

Koreli seyahat yazarlarinin Korece yazdiklar seya-
hat hikayeleri ¢eviri hizmeti alinarak Tiirk¢e’ye cevril-
migtir. Sekiz Koreli seyahat yazarinin 13.09.2019 -
08.10.2019 tarihleri arasinda yazdiklar toplam 28 se-
yahat hikayesine ve takipgileri tarafindan yapilan yo-
rumlara igerik analizi yapilmistir. Arastirmada verile-
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rin analizinde Maxqda nitel veri analizi programi kul-
lanilmigtir. Her seyahat blogunun basligi ve seyahat
yazarinin kimligi gizli tutulmustur. Iki arastirmaci se-
yahat bloglarindan elde edilen kodlar1 incelemis ve go-
ris birligine varilarak ana kodlama semasi olusturul-
mustur.

4. Bulgular

4.1. Koreli seyahat yazarlarimin Eskisehir hikdayelerine
iliskin bulgular

Koreli seyahat yazarlarmin Eskisehir hikayelerin-
den {i¢ temaya ulasilmistir. Bu temalar Eskisehir’e yo-
nelik genel degerlendirmeler, sehir turizmine yonelik
degerlendirmeler ve ilgelere yonelik degerlendirmeler
temalaridir.

4.1.1. Eskisehir’e yonelik genel degerlendirmeler

Yazarlar, Eskisehir ile ilgili genel degerlendirme-
lerde hediyelik esyalarin fiyatlarinin uygun oldugunu
ifade etmislerdir.

Seyahat yazart 6: “Eskisehir’'deki son giinde alis-
veris yapma firsatimiz oldu. 1.000 Wonla 3 tane mag-
net, 1.000 Wonla 1 tane bilezik alabiliyorduk. Istan-
bul’da olsaydi en az iki kat pahalr olurdu. Ama o bile
Kore ' nin fiyatlarina gére daha ucuz sayur.”

Koreli seyahat yazarlar1 Eskisehir’de sunulan ydre-
sel yemeklerden memnun kaldiklarin1 ve yemeklerin
damak tatlarina uygun oldugunu belirtmislerdir.

Seyahat yazari 1: “Tiirkiye nin neresine gidersek
her yemekte ekmek ve taze sebzeler yiyoruz. Her ye-
mekte ekmek ve peynir masamizdaydi, tabii ki Tiirk
¢ayt da! Bamya dolu olan bu ¢orba, goriindiigiinden

—

1 Yogun gezi programi (3) }\ / B

| Hediyelik esya fiyatlarinin uygun olmasi (6) J* GENEL

{ Doga dostu bir sehir (1) }—/

Sekil 1. Eskisehir’e yonelik genel degerlendirmeler

\\\ — Farkh aktivitelerin yapilabilecegi bir sehir (2) J

ESKiSEHIR'E YONELIK

DEGERLENDIRMELER

farkl. Kore’nin dana etli turplu ¢orbasimin tadina ¢ok
benziyordu. Basta hepimiz goriintiinden dolayr yemek-
ten ¢ekiniyorduk fakat tadina baktiktan sonra bu tam
bize gére diyerek giildiik.”

Gezi programinin yogun oldugunu belirten goriisler
de bulunmaktadir.

Seyahat yazari 1: “Planlarimiz biraz yogun oldugu
icin her gece otele dondiigiimde perisan oluyordum.
Fakat bu giizel yatak sayesinde her giin ¢ok giizel din-
lenebildim.”

Eskisehir’in doga dostu oldugunu ve Eskisehir’de
farkl1 aktivitelerin yapilabilecegini belirten yazarlar da
bulunmaktadir.

Seyahat yazari 2: “Bu seferki Tiirkiye gezimde bir-
cok farkl aktivitenin yapilabilecegi ancak yabanci tu-
ristler tarafindan ¢ok bilinmeyen Eskigehir’e gitme
sansim oldu.”

Eskisehir’in Kore ile benzer bir sehir oldugunu be-
lirterek kiiltiirel mesafenin az olmasina yonelik bir go-
riis de mevcuttur.

Seyahat yazary 1: “Giizel bir firsat yakalayip gele-
neksel Tiirk yemegi olan manti yapma sansina sahip
olduk. Manti, bizim Manduyla benzeyen bir yemektir.
Tiirkiye bizim kardes iilke oldugu icin hem yemekte
hem de kiiltiirde bayagi benzerliklere sahipti. Unu ince
ve biiyiik a¢ip icine kiyma veya sebzeler konup Mul-
mandu gibi haglanip yenen yemek.”

Yoresel lezzetlerden memnun kalinmasi (6) }

Kiiltiirel mesafenin az olmasi (2) J» Kore ile benzer bir sehir (2)

X
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4.1.2. Sehir turizmine yonelik degerlendirmeler

+ Haller Genglik Merkezinin begenilmesi (1)

Farkh bir atmosfer (1)

Egzotik deneyim (1) — Porsuk Nehri ve ¢evresinin begenilmesi (5)
Venedik'teki gondollara benzerlik (3)

Cam Sanatlari Miizesi (5)

Sirin sokaklar (4)

Odunpazari Modern Miize - OMM (4)
Liiletasi Miizesi (4)

Balmumu Miizesi (3)

Kursunlu Kiilliyesi (2)

Athhan Carsisi (2)

Hediyelik esya diikkanlarimn giizelligi (2)
Hamamlar (1)

El sanatlarimn giizelligi (1)

Farkh deneyimlerin yasanmasi (3)

Tema park goriinimii (3)

Odunpazari'nin begenilmesi (5)

Kulelerin ilging ve yaratici fikirle tasarlanmasi (1) H Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sanat Parkinin begenilmesi (6)
insanin kendini rahat hissetmesi (1)

Masal kitabmdan gikms gibi (2)

Sekil 2. Sehir turizmine yonelik degerlendirmeler

Eskisehir’in Avrupa havasina sahip, iyi planlanmias,
egitim seviyesi yliksek ve Tiirkiye’nin en giivenli sehri
oldugunu belirten goriisler mevcuttur. Yazarlardan biri
Eskisehir’in Tiirkiye’nin diger sehirlerine gore farkli-
liklara sahip oldugunu ifade etmistir.

Seyahat yazari 2: “Eskisehir, Tiirkiye nin en gii-

’

venli ve egitim seviyesi en yiiksek olan sehridir.’

Seyahat yazari 8: “Benim sevdigim Avrupa’daki
yerlerin hissiyatint olusturan bu sehirde nereye gider-
sem beni memnun eden bir seyle karsilastyordum.”

Seyahat yazart 2: “Cok iyi planlamus bir sehir ola-
rak sehir sakinleri icin yapimis bir¢ok olanaga sahip
olan bu gehirde eglenebilecek bir¢ok tesis bulunmak-
tadir.”

Seyahat yazari 6: “Onceden iyi planlanmis bir se-
hirdir.”

Koreli seyahat yazarlarmin tiimiiniin Eskigehir’de
kaldiklar1 otelden memnun kaldiklar1 goériilmektedir.
Kaldiklar otelde yoresel yemek pisirme deneyimin-
den, damak tadina uygun ve lezzetli Tiirk yemeklerin-
den memnun kaldiklarii belirtmislerdir. Ayrica, otelin
cevre dostu ve giizel bir manzaraya sahip oldugunu
ifade etmislerdir.

Seyahat yazar 1: “Biitiin sehrin giizel manzarasi-
nin yant sira konum olarak da ¢ok giizel olan bu otel
sayesinde gercekten gezinin tadimi ¢ok rahat bir se-
kilde ¢ikarabildim! Otele girer girmez ¢alisanlar bizi
cok giizel bir sekilde agirladi. Sayelerinde ilk imaj ¢cok

”»

giizel olustu ve ¢ok hogsuma gitti.

Tiirkiye'nin en giivenli sehri (3) }
}—\ - @ Farkhiliklara sahip bir sehir (3) T
r—{ Avrupa havasina sahip bir sehir (2) -
\

SEHIR TURIZMINE YONELIK Yiresel yemekleri pisirme deneyimi
DEGERLENDIRMELER Damak tadina uygun yemekler (1)
Otelleden memnun kalinmasi (8) «\»Leuetli Tiirk yemekleri (1)

Cevre dostu (1)
y Giizel manzara (5)

Egitim seviyesi yiiksek bir sehir (2) }

f iyi planlanms bir sehir 3) -

Farkli deneyimlerin yasandigi, tema park gorii-
nlimlii, masal kitabindan ¢ikmis gibi ilging ve yaratict
fikirlerle tasarlanan kuleleriyle insanin kendini rahat
hissettigi Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sanat Parkini begen-
dikleri goriilmektedir.

Seyahat yazar: 3: “Disney Lands gibi goriinen bu
masal kalesi, aslinda Tiirkiye deki tarihsel binalardan
etkilenerek tasarlanmis kaledir. Kimi kule Istan-
bul’daki Galata Kulesi’'nden etkilenmistir. Kimi kule
ise Antalya’daki Yivli Minare den etkilenmigtir. Farkl
kalelerden etkilemis kulelerin bir araya gelip bir kale-

’

nin olugturulmasi ¢ok ilging ve yaratict bir fikir.’

Yazarlar Odunpazari’n1 begendiklerini belirten go-
risler sunmuglardir. Odunpazari’nda Cam Sanatlart
Miizesi’ni, sirin sokaklari, Odunpazar1 Modern
Miize’yi, Liiletast Miizesi’ni, Balmumu Miizesi’ ni,
Kursunlu Kiilliyesi’ni, Atlthan Carsisi’ni, hediyelik
esya diikkanlarini, hamamlar ve el sanatlarin1 begen-
mislerdir.

Seyahat yazart 1: “Tiirkiye 'nin ilk Cam Sanatlar
Miizesi’'nin bulundugu yer Eskisehir dir. Anadolu ’nun
diinyada onde gelen el isi tekniklerini gézlemleyebile-
ceginiz bu Cam Sanatlart Miizesi 'ni Tiirkiye de gezile-
cek yerlerden biri olarak tavsiye ediyorum. Sicak
atesle camin bir sanat eserine doniismesini canli gor-
diik¢e bu kadar sofistike teknigin islenmesine ¢ok sa-

’

sirdim.’

Seyahat yazart 3: “Hangi iilkeye gidersem gitmek-
ten asla vazge¢medigim yerler pazar ve galeridir.
Odunpazart Modern Miizeyi gergekten ¢cok begendim.
Eskisehir’'de yer alan Odunpazari Modern Miize Tiir-
kiye 'nin Anadolu bolgesinde ilk acilan modern miize
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oldugu i¢in daha anlamli geliyordu. Heniiz halka agik
degildi fakat bizim girmemize yardimci oldular. Odun-
pazart Modern Miize, zor anlasilan modern eserler-
dense yaratict fikirlerden olusmus eserler bir¢ok sa-
yida bulunuyordu. Eskisehir’de gezmeyi planliyorsa-
niz mutlaka ugramanizi tavsiye ederim.”

Seyahat yazart 5: “Odunpazari’nda miizeler di-
simda da cam sanatlart ve termal suyu gibi ¢esitli tu-
rizm kaynaklart bulunmaktadir. 3 gece 5 giinliigiine
geldigimiz igin programimiz ¢ok doluydu, o yiizden ha-
mama gitmemize zaman kalmamuisti.”

Seyahat yazar: 6: “Her bir sokak o kadar sirin ve
glizeldi ki, gegen sene gittigim Antalya’daki eski ¢arsi
da ¢ok giizeldi. Orasiyla farkl hissiyat veren bu sokak-
lar zarif ve sevimliydi.”

Porsuk Nehri ve ¢evresini begendiklerini soylemis-
lerdir. Burasinin farkli bir atmosfere sahip oldugunu ve
egzotik bir deneyim olarak Venedik gondollarina ben-
zer gondollar1 begendiklerini belirtmislerdir.

Seyahat yazart 5: “Odunpazari’nda bulunan Por-
suk Nehri'nde, Venedik’i hatirlatan gondollar vard..
Venedik teki kaptanlar gibi sarki séyleyen yoktu ama
gondola binmek Eskigehir’i biraz daha yavas tempoyla
hissetmemize neden oldu. Ayni zamanda egzotik bir de-
neyimi de kazandik.”

Son olarak, Haller Genglik Merkezini de begendik-
leri anlagilmaktadr.

Seyahat yazari 1: “Eskiden sebze ve meyve pazart
olarak kullanilmis bina oldugu icin ilging bir tasarima
sahipti. Ortada kafeler yer alyyordu. Sag ve sol tara-
finda diikkanlar yer aliyordu. Fotograf ¢ekmeyi ve
aligverigi seven biri olarak cennet gibi bir yerdi.”

4.1.3. Ilcelere yonelik degerlendirmeler

Koreli seyahat yazarlarinin gezdikleri yerler ara-
sinda en ¢cok THK Inénii Havacilik Merkezini begen-
dikleri ortaya ¢ikmistir. Burada motorsuz ugakla ugma-
nin keyifli bir deneyim oldugunu, bu deneyimin uygun
fiyatla sunuldugunu ve ugarken manzaranin giizel ol-
dugunu belirtmislerdir. Bunlara ek olarak, kdy goriinii-
miine sahip Inénii'niin sakin ve huzurlu bir yer oldu-
gunu da ifade etmislerdir.

Seyahat yazar: 2: “Inénii Havacilik Merkezi ise ti-
caret amaciyla degil, havacilik egitimi igin kuruldugu
icin diinyamin hi¢chir yerinde bulunamayacak kadar
ucuz fiyatla cesitli aktiviteleri denemek miimkiindiir.

Ayrica kalabalik olmayan sakin ve huzurlu koy havasi
olan bir yer oldugu icin yeterince keyif ¢ikarabildik.”

Seyahat yazar: 6: “Inanilmaz zevkli! Ilerde video
diizenleyip koymaya ¢calisacagim! Korkak biri olarak
benim igin havada u¢mak hem korkung hem de heye-
can vericidir. Nedense havada ucarken hic korkmadim
ve ¢cok rahat hissettim! Kendime saswdim bile. Kore
parasiyla yaklasik 358 ile deneyebilirsiniz. Diinyanin
hi¢bir yerinde bu fiyatla bu deneyime sahip olmak
miimkiin degildir! Ilgisi olanlarin mutlaka denemesini
isterim!”

Seyahat yazart 8: “Bazi yerlerde ise nostalji hava-
s getiren eski ucaklar sergilenmekteydi. Bunlara
bakmak da ayr1 bir keyifti.”

Yazarlar Sivrihisar il¢esini begendiklerini belirten
gorilisler sunmustur. Burasinin Avrupai sokaklardan
farkli, sirin sokaklari olan, benzersiz atmosferi ile tari-
hin hissedildigi, glizel yemeklere ve manzaraya sahip,
sevimli, sakin ve huzurlu bir yer oldugunu ifade etmis-
lerdir. Bunlara ek olarak, insanlarinin samimi ve hedi-
yelik esyalarin giizel ve uygun fiyatli oldugunu soyle-
mislerdir. Geleneksel mimari tarzdaki evleri begenen
bir yazar da mevcuttur. Ayrica, sokak pazarini begenen
yazarlar bulunmaktadir.

Seyahat yazart 1: “Eskisehir’e komsu sehir olan
Sivrihisar’in, ¢ok biiyiik olmamasina ragmen sirin ve
dolu bir yer oldugunu soylemeliyim. Mahallenin at-
mosferi ¢ok sakin fakat canli duruyordu. Renkli sokak-
lar her birinden farkliydi. Herhangi bir sokakta bulun-
dan banka oturup poz verirsem burasi resim ¢ekme
noktasina doniistiyor! Sirin ve giizel sokaktan baslayip
kayada yer alan rasathaneye dogru yiiriidiik. Uzun ta-
rihi hissettiren sokaklarin Avrupa’daki sokaklardan
farkl bir havasi vardi.”

Seyahat yazari 2: “Renklerin uyumu ve geleneksel
Tiirk evierinin giizel siislerini gérebileceginiz bir yer.
Bir dahaki firsatta burada birkag giin kalarak Sivrihi-
sar’in yerel insanlarinin fotografini cekmek istiyorum.
Saf ve temiz giiliislerini gercekten ¢ok sevdim. Tiir-
kiye'de gidilecek yerlerden biri Eskisehir Sivrihisar.
Tavsiye ediyorum. Mahallede gezerken bizi kendi
diikkdanina davet edip yerel iiretim bali ve sekerleri ik-
ram eden amcaya, diikkaninin konumunu tam hatirla-
yamadim ama bir dahakine mutlaka ugrayip ¢ektigim
fotografini hediye etmek istiyorum.”
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Keyifli deneyim (7)
Ucuz fiyat (3)
Nostalji havasi (1) -
Doga manzarasi (1) |

Koy goriiniimii (1) -
Sakin ve huzurlu bir yer (1)

Midas Han otel restoran (4)
Mabhalle goriiniimii (1) | Seyitgazi'nin begenilmesi (2)
Giizel manzara (2) \

A
Masal kitabindan ¢ikmus restoran (1)
Bilinmeyen bir gezegene gelmek gibi (1)

io Vadisi'min begenilmesi
Benzersiz cografi szelli m H Frig Vadisi'nin begenilmesi (6) )

Sira disi bir yer (1)

Sekil 3. Ilgelere yonelik degerlendirmeler

Seyahat yazart 4: “Bu seferki Eskisehir gezisinde
en ¢ok begendigim yer. Tur arkadaslarimizin hepsinin
de en ¢ok begendigi yer burast oldu. Kiiciik bir mahal-
leydi ama insanlar o kadar samimi ve sokaklar o kadar
sirindi ki.”

Seyahat yazari 6: “Pazar agilmis! Pazar bile nasil
tatl ve kii¢iikmiis! Zamanim olsaydi biitiin tezgdhi do-
lasip aligveris yapardim. Cok iiziiliiyorum. Fiyatlar
nasil da ucuzdur. Bu salvarlar. Baggy modasi: burada
da varmis. Cok giizel degil mi? Bunlarin fiyatini ¢ok
merak ediyorum. Simdi fark ettim ki bir¢ok kadin sal-
var giymis. Cok tathlar.”

Seyahat yazart 6: “Son olarak yerel insanlarin ya-
sadigt evleri merak ettim ve bu iiziim asmasi dolu eve
girdik. Geleneksel tipik tarzi evdi ve giiniimiizde konu-
kevi olarak calisiyordu. Ici bos oldugu icin bakmaya
sansimiz oldu ve ¢ok hosuma gitti. Biiyiik aile kiiltiirlii
ve konuk sever insanlar oldugu icin salonda da otura-
cak ¢ok koltuk bulunmaktadir. Hali sayesinde daha da
geleneksel hissettiren yerde oturma salonu da vardi.
Burada tatl ve cay i¢sek ¢ok giizel olur. Ikinci katta
boyle bir sey oldugu icin acaba acil durumda ¢ikis ya-
pilan yer mi dedim. Misafir geldiginde buradan bakip
erkek veya kadin oldugunu anlayip (hemen oradan dist
kapr goriiniiyordu), eger gelen misafir erkekse kadin
inmez erkekler inermis. Bizimkiyle ¢ok farkl bir kiiltiir
ve o yiizden daha ¢ekici geliyordu.”

Masal kitabindan ¢ikmig restorani, benzersiz cog-
rafi 6zellikleri ile sira dis1 ve bilinmeyen bir gezegene
gelmis hissini yaratan Frig Vadisi’ni begendiklerini
belirtmislerdir.

Seyahat yazar: 2: “Sira dis1 yerler sira disi tarihe
sahiptir. Eskisehir’'deki turistik yerlerden biri olan

L~ THK inénii Havaciik Merkezimin begenilmesi (8) \

O ( ) Sirin sokaklar (1
. DIE ﬁﬂ;‘gﬁgﬁn)‘ Sivrihisar'm begenilmesi (7) }— Sirin sokaklar (1)

Mahmudiye Atgilik Egitim Merkezinin begenilmesi 2) — Farklu hislerin yasanmasi (1)
} Sokak pazarinin begenilmesi (2)
insanlarin samimi bulunmasi (2)
Gelencksel mimarinin begenilmesi (1)
Hediyelik esyalarm giizel ve ucuz olmasi (2)
Avrupa sokaklarindan farkh (1)

Benzersiz atmosfer (1)
Tarihin hissedilmesi (1)
Giizel yemekler (1)

Giizel manzara (1)

Sevimli bir yer (1)

Sakin ve huzurlu bir yer (1)

. . . Giizel manzara (1)
Sakaryabagi Dalis Merkezinin begenilmesi (1) — L
Yapay havuz gériiniimii (1)

Frig Vadisi, Tiirkmen Dagi 'ndan piiskiirtiilmiis lavia-
rin sonucu olusan bir yer olarak benzersiz cografi
ozelliklere sahiptir. Parkur ddhil olmak iizere binlerce
yillik tarihe sahip olan eserlere kadar, goéziimiizii do-
yuran giizel yerlerden bir digeriydi.”

Seyahat yazar 3: “Frig Vadisi, Kapadokya y1 ha-
tirlatan ilging sekilli kayalara sahipti. Cok sayida
farkli boydaki kayalar: bir arada gériince sanki evren-
deki ismi bilinmeyen bir gezgene gelmis gibi hissedi-

’

yordum.’

Mabhalle goriiniimii, giizel manzaras1 ve Midas Han
Otel Restoraniyla Seyitgazi ilgesini sevmislerdir.

Seyahat yazari 3: “Eskisehir’e yakin olan Seyitgazi
mahallesine gidiyoruz. Genig manzaramn aralarinda
goriinen kirmizi ¢atilar ve sivri agaglart. Cok giizel bir
manzaraydi.”

Seyahat yazari 4: “Etrafta sadece koca kayalar ol-
dugu icin burada restoran bulmak imkdansiz gibi geli-
yordu. Ama masal kitabindan ¢ikmus gibi giizel bir res-
toran bizi agirliyordu. Gizemli goriinen giris kapisin-
dan girdik ve gizemli gériinen bir bahgeye girdik. Bir
an bambaska bir yere gelmis gibiydik. Bahgesinde de
cesitli gigcekler parliyordu. Buraya kadar gelecek kim
var ki diye diistiniirken, her yil bir¢ok turistin Frig Va-
disi’ne geldigini ve gelenlerin ¢ogunun bu restorana
ugradigini ogrendik. Birinci kat restoran olarak, ikinci
kat ise konukevi olarak kullanilyyormus. Parkurdan yii-
riirken bir an boyle bir restoramn karsina ¢ikmast,

’

sanki ¢élde bir vahaya ¢ikmak gibi bir seydir.’

Bunlarla birlikte, farkli hisler uyandiran Mahmu-
diye Atcilik Egitim Merkezini begendiklerini belirten
goriigler de mevcuttur.
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- Fiyatlanin uygun bulunmasi (1) ——

Kiiltiirel mesafenin az olusu (1) -—’«“

1 Olumlu duygu durumlarimin yasanmasi (5)

+ Yemeklerin begenilmesi (6)

TAKIPCILERIN TURKIYE'Yi \
ZIYARET ETME iSTEGI

__—— Cografi goriiniim (11)

Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sanat Parki (2)

- Kore'ye benzetme (1)

Sekil 4. Koreli takipgilerin yorumlarma iligkin bulgular

Seyahat yazart 5: “Havalr duruyor muyum? Cok
kisa olmasina ragmen Jeju adasi veya Japonya’'da de-
nedigim ata binmeyle farkl bir hissiyat oldu. Eger ata
binme egitimi almak isterseniz Eskisehir’e gidin.”

Son olarak, basta yapay havuz goriiniime sahip ol-
dugu diisiincesiyle olumsuz bir imaj yaratan Sakarya-
bast Dalig Merkezini begendiklerini ve burasinin giizel
manzaraya sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Seyahat yazar: 7: “Basta yapay havuz oldugunu
diigiiniip hayal kirikhigina ugramistim. Sagimi islatip
makyaj silmeye degmez diye dalis yapmaktan vazgeg-
tim ama sonra dalis yapan arkadasinmin ¢ektigi videoyu
izleyip nasil sasirdim. Denizden daha giizel olan man-
zaraya sahip olan bir yermis! Sonra fark ettim ki, su-
yun disarisindan da bu kadar giizel gériiniiyor! Burada
dalis yapmamam, bu gezide en ¢ok pisman oldugum bir
sey oldu.”

4.2. Takipgilerin yorumlarina iliskin bulgular

Koreli seyahat yazarlarmin Eskisehir ile ilgili
hikayelerini begenen ve yorum yapan takipgiler bulun-
maktadir. Takipgilerin Eskisehir ile ilgili hikayelerin
hepsine olumlu yorum yaptiklar anlagilmaktadir (175
yorum). Ayrica, yapilan yorumlarin 22’sinde takipgi-
lerin Eskisehir’e gelme konusunda motive olduklari
goriilmektedir. Takipgilerin yorumlarina iliskin tema-
lar Sekil 4’te sunulmustur.

Takipgilerin yorumlart incelendiginde Tiirkiye’ye
gelme konusunda istekli olduklari anlagilmaktadir.

Y2: “Tiirkiye'de gezme nasidi? Cok giizel degil
miydi? Ben de yaklasik 20 y1l once gitmistim ve tekrar

’

gitmek istiyorum.’

Y6: “Tiirkiye'ye sadece aktarma icin ugramistim.
Bunu gériince gezmek istemeye bagladim!”

Y9: “Tiirkiye yazisim gériince Tiirkiye 'ye gitmek is-
tiyorum.”

Y11: “Benim hayalimdeki yerdir Tiirkiye. Gitmeyi
cok isterim.”

Y12: “Ben ne zaman gidebilirim Tiirkiye'ye? Sizi
goriince gaza geliyorum, artik buraya gelmeliyim.”

’

Y17: “Cok giizelmis, ben de gitmek istiyorum.’
Y20: “Magnetler bile o kadar giizel ki. Tiirkiye’ye

’

gitmeyi ¢ok istiyorum.’

Y21: “Gittiginiz bu yere ben de gitmek istiyorum.”

| eSS
Fotograf 1. Koreli seyahat yazarlarmin manti
yapma deneyimi

Eskisehir’i ziyaret etme motivasyonlarina bakildi-
ginda kiiltlirel mesafenin az olusuna yonelik goriis su-
nan bir takip¢i mevcuttur. Takipgilerden biri Kore’ye
benzer unsurlara deginmistir.

Y18: “Minyatiir miizesini goriince Bucheon daki
Aiins World u hatirladim.

Takipgiler duygu durumlarimi belirten ifadeler kul-
lanmislardir.

Yi4: “Vay. Hakikaten giizel yermiyg Tiirkiye. Her y1l
gitmeniz harika! Ben ancak is yerinden ayrildigimda
gidebilirim. Gérecek yapacak ¢ok sey varmig. Etler de
giizele benziyor. Manzara da giizel. Cok kiskandim.”

Y19: “Tiirkiye’yi 10 giin boyunca gezdim ama git-
tigim her yerde kisa vakit gegirdigim icin aklimda tek
Istanbul kald:. Biraz daha vakit ayirip uzun baksaymi-
sim keske.”
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Y15: “Fotograflarla gérmek bile ne kadar hos. Su
sarap bardagi tutan ellerin arasinda benim elim de ol-
malyydi.”

Y22: “Cok giizel bir deneyiminiz olmustur. Luna-
parktaki hizli trene binerken de korkuyorum. Ben o
ucaga binersem neler olacak. Ama bir kere binmek is-
tedim.”

Y1: “Her sey o kadar giizel gériiniiyor ki, otelin i¢
mimarisi de giizel.”

Y8: “Istanbul ve Ankara arasinda bu kadar giizel
yer oldugunu bilmiyordum. Istanbul’dan Ankara’ya
otobiisle gegmistim. Binalar harikaymis.”

Yi3: “Tiirkiye'yi gezmissiniz. Gegen sene yazinizi
da hatirliyorum. Her yil Tiirkiye'ye gidiyorsunuz, ne
giizel! Cok giizel iilke ama heniiz gitme gansim ol-
madi.”

Ayrica, yemeklerin goriintiisiinii begenen takipgiler

de bulunmaktadir.

Fotograf 2. Yorum alan fotograﬂardan

Y5: “Yemekler ve manzara hakikaten giizele benzi-
yor. Gitmek istedigim yerler listesine kaydedecegim.”

Y10: “Gurme gezmesi i¢in Tiirkiye'ye gidenler de
varmis. Fotograflar: gériince bir gidesim geldi.”

”»

Y1: “Kahvalti da ¢ok giizele benziyor.

Eskisehir’in cografi goriiniimiine iliskin yorum
yaptiklari anlagilmaktadir.

Y4: “Vay, burast nasil béyle? Pamukkale, Kapa-
dokya ve Fethiye gibi yerleri biliyordum ama boyle si-
rin mahalleyi ilk kez gériiyorum. Boyle bir yerde ge-
zersek kendimizi bir an yerel insanlardan biri gibi his-
sederiz.”

Fotograf 3 Slvrlhlsar'a 111§k1n yorum alan fotoé-
raflardan

Fotograf 4. Odunpazan na ait yorum alan fotog-
raflardan

Y7: “Benim gordiigiim Tiirkiyeyle ¢ok farkiiyymus.
Birkag y1l 6nce, Aralik ayinda tek basima bir tura bag-
vurup gitmistim Tiirkiye'ye. Kis oldugu icin ¢ok yag-
mur yagiyordu ve ¢ok riizgar esiyordu. O yiizden giizel
fotograf ¢cekemedim. Balona da binemedim. O yiizden
kafamdaki Tiirkiye hep gri kaldi. Sizin yazinizi gériip
Tiirkiye 'nin imajini yeniden olusturuyorum.”

Fotograf 5. Yorum alan Eskisehir manzarasi fotograflarindan
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Y16: “Otel lobisinden beri sanki tema parki gibi! O
giizel giines batisinin karsisinda yemek yemek ne kadar
giizel bir seydir.”

Y21: “Tiirkiye nin havalari temiz duruyor. Cok gii-
zel olmali. Her bir fotograf o kadar giizel ki, hepsi sa-
natsal fotograf gibi geliyor. *

Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sanat Parkinin tema park
goriiniimil ile ilgili yorum yapmigslardir.

Y18: “Tiirkiye, Eskisehir. Ismi biraz zor geliyor
ama hatirlamaya ¢calisacagim. O giizel kaleyi benim iki
kizimin da sevecegini diigiiniiyorum. Prenseslerin ya-
sadig yer gibi giizel bir yer!”

Ayrica, Son olarak, fiyatlari uygun bulan takipgi de
bulunmaktadir.

Y3: “Fiyat performansi harikaymis, keske ben de
senin valizinin igine stkisip gelseymisim.”

5. Tartisma ve sonug

Seyahat bloglarindaki hikayelerin turizm pazarla-
masi agisindan son derece degerli bir bilgi kaynagi ol-
masina dayanan bu c¢alismada Koreli seyahat yazarla-
rinin ve takipgilerinin Eskisehir ili ile ilgili degerlen-
dirmeleri analiz edilmistir. Seyahatlerinde ve dondiik-
ten sonra yazdiklan yazilar, aldiklar begeniler ve yo-
rumlar 1s18inda Eskisehir ilinin hangi 6zelliklerinin
Korelilere cazip geldigi anlasilmaya ¢alisilmistir.
Cilinkii turist fotograflar potansiyel olarak turistler ta-
rafindan yorumlanan, turizmle ilgili tutumlarin1 ve
davranmiglarim etkileyen goriintiileri yansitir. Seyahat
bloglarinda yayinlanan fotograflarin, bu goriintiileri iz-
leyenlerin seyahat hedefi olarak bir destinasyona yone-
lik algilarini nasil etkiledigi 6nemlidir. Bu fotograflar
kalabalik, temizlik, ekonomik kalkinma diizeyi, kisisel
giivenlik, modernlik diizeyi, samimiyet, tekligi ve tica-
rilestirme kapsami gibi destinasyon 6zelliklerinin yan1
sira destinasyonlarin duygusal niteliklerini de ortaya
koymaktadir (Kim ve Stepchenkova, 2015). Turizm
baglaminda karar verme ile ilgili ¢esitli aragtirmalara
ragmen, potansiyel turistlerin biligsel yargilar1 ve buna
yonelik tahminler hala oldukga belirsizdir. Bu durumu
iyilestirmek icin sistematik bir inceleme gereklidir
(Wattanacharoensil ve La-ornual, 2019). Blog igerigi,
destinasyon pazarlama organizasyonlarindan ziyade
daha nis pazarlara degerli bilgiler saglayabilir. Bunu

yapmak i¢in ilgili igerigi bulmak, ¢ikarmak ve yorum-
lamak gereklidir (Carson, 2008, s. 112). Dolayistyla ta-
kipg¢i yorumlar sistematik olarak degerlendirilebilir.
Seyahat yazarlarinin goriisleri, Koreli turistlerin deger-
lendirmelerini anlamak acisindan faydalidir.

Koreli seyahat yazarlarinin Eskisehir’e yonelik ilk
izlenimleri otele ait olmustur. Tiimiiniin Eskisehir’de
kaldiklar otelden memnun kaldiklar1 goriilmektedir.
Kaldiklar otelde yoresel yemek pisirme deneyimin-
den, damak tadina uygun ve lezzetli Tiirk yemeklerin-
den memnun kaldiklarii belirtmislerdir. Ayrica, otelin
cevre dostu ve giizel bir manzaraya sahip oldugunu
ifade etmislerdir. Bu da Eskisehir’de konaklama tesis-
lerine yonelik olarak potansiyel turistlerde olumlu bir
imaj olusturabilir. Ayrica konaklama arz1 agisindan se-
hirdeki hizmet kalitesinin ve tesis niteliklerinin uygun
oldugunu isaret etmektedir.

Genel olarak kiiltiirel yakinlikla iliskilendirilebile-
cek bulgular s6z konusudur. Eskisehir’in Kore ile ben-
zer bir sehir oldugunu belirterek kiiltiirel mesafenin az
olmasina yonelik bir goriis de mevcuttur. Bunun di-
sinda kiiltiirel yakinlik olarak yemekler, sicak sular ve
hamamlara iligkin goriisler siralanabilir. Koreli seyahat
yazarlarn Eskisehir’de sunulan yoresel yemeklerden
memnun kaldiklarimi ve yemeklerin damak tatlarina
uygun oldugunu belirtmislerdir. Ornegin Mantiy1
kendi iilkelerindeki Mulmanduya benzetmeleriyle ye-
mek kiiltiirtinii kendi iilkeleriyle benzer bulmuslardir.
Gastronomik imaj, giderek daha ¢ok destinasyon tara-
findan degerli ve essiz bir rekabet avantaji kaynagi ola-
rak kabul edilmektedir (Chang ve Mak, 2018). Koreli
turistlerin kendi kiiltiirlerinin yemeklerine diiskiin ol-
duklan, kiiltlirlerinin tanitimi amaciyla gastronomiyi
bir iletisim araci olarak kullandiklar diigliniildiigiinde
kiiltiirel yakinlik bir avantaj olarak degerlendirilebilir.
Dolayisiyla Eskisehir’in yoresel lezzetleriyle ilgili or-
taya ¢ikan bu sonug 6nemlidir. Yemek resimleri ve ye-
meklere iligkin yorumlar takipgilerin dikkatini gekmis-
tir.

Gezi programinin yogun oldugunu belirten goriisler
$0z konusudur. Bu kisimda kiiltiirel uzaklik s6z konu-
sudur. Ciinkii Dogu toplumlari i¢in yavas hareket et-
menin Onemi goz Oniinde bulunduruldugunda gezi
programlart Koreli turistlerin seyahat anlayislarina
gore daha az yogunlukta diizenlenebilir. Gezilecek giin
sayisi artirabilir.

Copyright © 2015 by JTTR

ISSN: 2548-7583



Journal of Tourism Theory and Research, 6(2) 95

Eskisehir ile ilgili genel degerlendirmelerde hedi-
yelik esyalarn fiyatlarinin uygun oldugunu ifade et-
mislerdir. Insanlar seyahat ettikge, aileleri ve arkadas-
lar1 i¢in hediyelik esyalara veya memleketlerinde bu-
lunmayan esyalara daha fazla harcama yapma olasiligi
olabilmektedir (Peerapatdit, 2004). Hediyelik esyalar
sadece turistlerin seyahat deneyiminin kanitlarin1 ve
hatirlaticilarini degil, aym zamanda aileleri ve arkadas-
lartyla sosyal aglarini siirdiirmeleri ve kisileraras1 yii-
kiimliiliiklerini yerine getirmeleri olarak da degerlen-
dirilmektedir (Moscardo, 2004; Wilkins, 2011). Bura-
dan hareketle, Eskigehir’de hediyelik esyalarin fiyatla-
rimin uygun olmasi Koreli seyahat yazarlarinin hediye-
lik esya almalarini tesvik etmistir. Konuyla ilgili
hikayeleri potansiyel turistlerin de ilgisini ¢cekecektir.
Nitekim hediyelik esya gorselleri ve yorumlar takipgi-
lerin de dikkatini gekmistir. Takipgiler de hediyelik es-
yalar1 ucuz ve giizel bulmuslar.

Bir dogu toplumu olarak Eskisehir sehri Avrupa ha-
vasinda ve cografi goriiniimiinde degerlendirilmistir.
Sehrin iyi planlanmis, egitim seviyesi yiiksek ve Tiir-
kiye’nin en giivenli sehri oldugunu belirten goriisler
mevcuttur. Uzak Dogulu iilkelerde oldugu gibi Koreli-
ler i¢in de giivenlik unsurunun 6nemlidir ve bu konu
iizerinde durulmustur. Yazarlar Eskisehir’in Tiir-
kiye’nin diger sehirlerine gore farkliliklara sahip oldu-
gunu ifade etmislerdir. Porsuk Nehri ve gevresini be-
gendiklerini soylemislerdir. Burasinin farkl bir atmos-
fere sahip oldugunu ve egzotik bir deneyim olarak gon-
dollar1 begendiklerini belirtmiglerdir. Uzak Dogulu
toplumlarin daha sakin ve yavag bir yasami tercih et-
meleri nehrin lizerinde yavas hareket eden gondollarin
begenilmesine neden olmustur. Eskisehir’in doga
dostu oldugunu ve Eskisehir’de farkl aktivitelerin ya-
pilabilecegini belirtmislerdir.

Farkli deneyimlerin yasandigi, tema park gorii-
nlimlii, masal kitabindan ¢ikmis gibi, ilging ve yaratict
fikirlerle tasarlanan kuleleriyle insanin kendini rahat
hissettigi Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sanat Parkini begen-
dikleri goriilmektedir. Yazarlar Odunpazari’n1 begen-
diklerini belirten goriisler sunmuglardir. Odunpa-
zari’nda Cam Sanatlar1 Miizesi’ni, sirin sokaklari,
Odunpazart Modern Miize’yi, Liiletagi Miizesi’ni, Bal-
mumu Miizesi’'ni, Kursunlu Kiilliyesi’ni, Atlithan Car-
sist’ny, hediyelik esya diikkanlarini, hamamlar1 ve el
sanatlarin1 begenmiglerdir. Sazova Bilim, Kiiltiir ve
Sanat Parkini, Odunpazari’n1 ve Porsuk Nehri ve ¢ev-
resini begenen seyahat yazari sayis1 yliksektir. Ancak,

Haller Genglik Merkezini begenen bir seyahat yazari
bulunmaktadir. Eskisehir ili genel olarak bir Avrupa
sehrine benzetilirken Odunpazan otantik cografi gorii-
nliimi ile sevimli bulunmus ve begenilmistir. Takipgi
yorumlar1 da bu 6zgiin yapmin dikkat ¢ektigini isaret
etmektedir. Hikaye yazilar1 ve takip¢i yorumlarindan
Uzak Dogulu turistler i¢in sehrin Avrupai cografi go-
riinlime sahip olarak degerlendirildigi ve bunun begeni
kazandig1 anlagilmaktadir. Sazova Bilim, Kiiltiir ve Sa-
nat Parki sehrin bu imajim giliglendirmektedir. Diger
taraftan Odunpazar1 ve Sivrihisar 6zglin/yerel cografi
goriiniimleri ile gekici bulunmustur. Indnii ve Seyitgazi
ilgeleri kirsal goriinlime sahip olarak degerlendirilmis
ve dogay1 seven Koreliler i¢in itici gelmemistir.

Koreli seyahat yazarlar1 gezdikleri ilgeler arasinda
en gok THK Indnii Havacilik Merkezini begendiklerini
belirtmislerdir. Burada motorsuz ucakla ugmanin ke-
yifli bir deneyim oldugunu, bu deneyimin uygun fi-
yatla sunuldugunu ve ugarken manzaranin giizel oldu-
gunu belirmislerdir. Bunlara ek olarak, Innii’niin kdy
goriiniimiine sahip sakin ve huzurlu bir yer oldugunu
da ifade etmislerdir.

Yazarlarin Sivrihisar il¢esini begendiklerini belir-
ten goriisleri de fazladir. Burasinin 6zgiin cografi go-
riinlime sahip, Avrupai goriiniimlii sokaklardan farkli,
sirin, benzersiz atmosferi ile tarihin hissedildigi, giizel
yemeklere ve manzaraya sahip, sevimli, sakin ve hu-
zurlu bir yer oldugunu ifade etmislerdir. Bunlara ek
olarak, insanlarimin samimi ve hediyelik esyalarin gii-
zel ve uygun fiyath oldugunu soylemislerdir. Sivrihi-
sar’daki sokak pazar1 Koreli seyahat yazarlarinin ilgi-
sini ¢cekmistir. Pazar sirin bulmuslardir ve turistlerin
sehre yonelik olumlu algilara sahip olmalarinda etkisi
oldugu soylenebilir. Bdyle pazarlarin 6nemli turizm
cazibe merkezleri olabilecegi ve uluslararasi turistler
icin 6nemli deneyimler saglayabilecegi belirtilmekte-
dir (Wu, Wall ve Pearce, 2014). Takip¢i yorumlarinda
da Sivrihisar’daki sokak pazarmin begenildigi goriil-
mektedir.

Masal kitabindan ¢ikmig restorani, benzersiz cog-
rafi 6zellikleri ile sira dis1 ve bilinmeyen bir gezegene
gelmis hissini yaratan Yazilikaya Platosu’nu ve Frig
eserlerini begendiklerini belirtmislerdir. Mahalle gorii-
niimlii olarak tamimladiklarn Seyitgazi ilgesi giizel
manzarasiyla az dikkat ¢ekmigtir. Mahmudiye Atgilik
Egitim Merkezi 6ne ¢ikan alanlardan degildir. Son ola-
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rak, basta yapay havuz goriiniime sahip oldugu diisiin-
cesiyle olumsuz bir imaj yaratan Sakaryabasi Dalis
Merkezi geri planda kalmistir.

Koreli takipgilerin Eskisehir ilinin hangi 6zellikle-
rini seyahat motivasyonu olarak degerlendirdigini be-
lirlemek amactyla yorumlar incelendiginde Tiirkiye’ye
gelme konusunda istekli olduklart anlagilmaktadir. Es-
kisehir ilini ziyaret etme motivasyonlarina bakildi-
ginda kiiltiirel mesafenin az olusuna yonelik goriis sun-
muglardir. Eskisehir iline etkisine iligkin degerlendiri-
lecek olursa her ne kadar begeni sayilarina kiyasla ya-
pilan yorum sayilar az olsa da fotograflarin ve yazi-
lanlarin Eskisehir ilinin tamitiminda 6nemli oldugunu
sOylemek miimkiindiir.

Turistler &zellikle uzak destinasyonlar yalnizca
destinasyonun mutlak bir avantaji1 veya cekiciligi varsa
ziyaret etmektedirler. Bu da destinasyon pazarlamaci-
larmin bir destinasyonun cazibe merkezlerinin ¢ekici-
ligini artirmanm olas1 yollarim1 kesfetmelerine yar-
dimeci olabilir (Zhong, Sun ve Law, 2019). Bu aragstir-
mada da Eskisehir ile ilgili olarak dogal ve kiiltiirel ola-
naklar (Sivrihisar, Odunpazar1 ve Frig Vadisi); dogal
giizellikleri gérme (Frig Vadisi); degisik kiiltiirleri ve
kiltiir eserlerini gorme (Eskisehir ilini ve ilgelerini
gezmeleri); macera arama, yenilik, heyecan, 6grenme,
etkinlikler ve eglence (THK Inonii Havacilik Merke-
zinde motorsuz ucakla u¢ma deneyimi, Odunpa-
zar’ndaki atdlye deneyimleri); yenilik (Eskisehir iline
ilk kez gelmeleri, yoresel lezzetleri tatmalar1); temel
turizm kaynaklar (Eskisehir ilinin geneli), tesis bilgisi
ve kolaylig1 (Kaldiklar1 otelden memnun kalmalart ve
her hizmetin sunulmasi); erisilebilirlik ve ulasim (Es-
kisehir’e Istanbul Havalimanindan kolay ulasilmasi);
aligveris olanaklari, fiyat ve uygunluk (Hediyelik esya-
larin, motorsuz uc¢ag1 deneyimleme {icretinin ucuz bu-
lunmasi) gibi motivasyonlara sahip olduklarini sdyle-
mek miimkiindiir.

6. Oneriler

Genel olarak bakildiginda Koreli seyahat yazarlar-
nin gezdikleri yerler arasinda en ¢ok THK Inénii Ha-
vacilik Merkezini, Sivrihisar il¢esini ve Frig Vadisi’ni
begendikleri anlasilmaktadir. Sakaryabasi Dalig Mer-
kezi, Mahmudiye Atg¢ilik Egitim Merkezi ve Seyitgazi
ilgesini ise begenen seyahat yazar sayist azdir. Bura-
dan hareketle, 6zellikle THK Inénii Havacilik Mer-
kezi, Sivrihisar ilgesi ve Frig Vadisi ile ilgili tanitimlar

artirilarak bu bolgelere daha ¢ok Koreli turistin gel-
mesi saglanabilir.

Ozellikle ilgelerde bulunan eski evler butik otele
doniistiirtilebilir. Geleneksel mimariyi ve eski Tiirkle-
rin yasamini1 gozlemlemeyi seven Koreli turistlerin ge-
zerken boyle yerlerde kalmalar saglanarak daha unu-
tulmaz deneyimler yagsamalar saglanabilir. Deneyim
sonrast yasanilanlari hatirlayan turistlerin duygusal
olarak hatirladiklar1 deneyimlerine yonelik yargilar
hakkinda derinlemesine bir anlayis gereklidir. Ciinkii
turizm deneyimini hatirlamak gelecekteki kararlan et-
kileyebilmektedir.

Eskisehir ilinin gastronomik ¢ekiciligi ve kiiltiirel
yakinligi gibi unsurlar 6énemli motivasyon unsurlari
olarak degerlendirilebilir. Tiirk Kore fiizyon mutfagina
yonelik calismalar sonunda turistik iirlinler gelistiril-
mesi Koreli misafirlerin ilgisini ¢ekebilir. Dolayisiyla
Koreli seyahat yazarlarnin Eskisehir hikayelerinde
giizel anilara sahip olmalar tekrar gelme niyetlerini de
etkileyecektir.

Sakaryabas1 Dalis Merkezine yonelik yorumlar in-
celendiginde burasi geri planda kalmistir. On yargila-
rin olusmamasi agisindan yapay havuz goériiniimiiniin
iyilestirilmesi, dogal cografi goriiniimle uyumlu dii-
zenlemelerin yapilmasi turist begenisini artiracaktir.

Korelilerin Eskigehir anahtar kelimesi ile seyahat
yazis1 taramasi beklenemez. Mevcut durumda Koreli
seyahat yazarlarinin hikayelerinin yeteri kadar okun-
dugu sdylenemez. Bu nedenle Eskisehir ilinin taniti-
minda daha etkili kisiler denenmelidir. Glinlimiizde
ozellikle pop yildizlarinin ziyaretleri bir destinasyonun
bilinirligini artirmaktadir. Pop yildizlarinin hayranlari,
gruplar halinde seyahat ettikleri i¢in destinasyonlar
acisindan bilinirlik saglamaktadir. Ozellikle yapilan
calismalar Gliney Kore pop (K-pop) yildizlarinin hay-
ranlarinin, hayran kuliiplerine ait olma, daha giicli
grup kimligi, daha yiliksek seyahat memnuniyeti ve
daha fazla destinasyona baglilik sergileme olasiliklari-
nin daha yiiksek oldugunu ortaya koymustur. Destinas-
yon pazarlama organizasyonlar1 pop yildiz1 hayranla-
i1 potansiyel sadik turistler olarak tanimali ve bu pa-
zar1 yakalamak icin 6zel seyahat {irtinleri ve hizmetleri
gelistirmelidir (Lee, Bai ve Busser, 2019). Buradan ha-
reketle, Eskisehir iline K-pop yildizlan getirilerek daha
fazla turist cekmek miimkiin olabilir.
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Tablo 1. Koreli seyahat yazarlarinin yazdiklar hikayelerin begeni ve yorum sayilar

Seyahat yazar: Yaz1 Sayisi Tarih Begeni sayis1 Yorum sayisi
22.09.2019 20 2
Seyahat yazari 1 3 29.09.2019 20 4
02.10.2019 19 2
27.09.2019 16 2
29.09.2019 13 2
Seyahat yazari 2 4 29.09.2019 1 |
29.09.2019 15 2
06.10. 2019 62 4
Seyahat yazari 3 3 07.10.2019 61 5
08.10.2019 51 3
24.09.2019 20 10
Seyahat yazar 4 3 01.10.2019 36 1
07.10.2019 17 0
13.09. 2019 48 15
17.09.2019 57 8
Seyahat yazar1 5 5 28.09.2019 34 4
29.07.2019 47 8
05.10.2019 76 14
22.09.2019 61 18
01.10.2019 48 0
Seyahat yazar: 6 4 01.10.2019 ) 0
01.10.2019 54 0
21.09.2019 61 18
Seyahat yazar 7 3 26.09. 2019 48 12
28.09.2019 46 0
15.09.2019 87 13
Seyahat yazar 8 3 25.09.2019 66 14
27.09.2019 83 13
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Extended abstract in English

Storytelling is one of the attention-drawing research
topics among different disciplines. Travel stories be-
gan to be shared on discussion platforms, blogs, social
networking sites, customer reviews, and photo galler-
ies after the consumer-produced media came out with
the web 2.0 platform. The fact that tourism products
and experiences can be presented as a combination of
text, picture, video and/or music in these aforemen-
tioned environments (Tussyadiah and Fesenmaier,
2008, p. 300) increased the attractiveness of travel sto-
ries.

Lin and Huang (2006, p. 1201) emphasized the im-
pact of online travel stories on customer acquisition,
stating that online travel stories appeal to many view-
ers, influence them and even attract them to plan a trip
to the destination described in the stories. Tussyadiah
et al. (2011, p. 67) also mentioned the effect of travel
blogs on the motivation of tourists reading travel sto-
ries. In other words, in the context of destination mar-
keting, tourist stories help viewers learn about a place
in the story, which serves as a motivation to visit the
destination. Carson (2008, p. 112), on the other hand,
pointed out the importance of blogs in better represen-
tation of the “real” thoughts and feelings of tourists and
pointed out the effect of relationship management with
tourists. Because, travel blogs can give quite deep in-
formation about tourists’ attitudes towards destina-
tions.

There are a limited number of studies on travel mo-
tivations of South Korean tourists. Kim et al. (2003)
stated that the Korean tourist motivations consist of be-
ing together with the family and spending pleasant
time, seeing natural resources, escaping from the daily
routine, experiencing adventure and making friends,
visiting basic tourism resources (fauna and flora, rec-
reation areas, cultural and historical resources), infor-
mation about the facility, ease of facility (a well-orga-
nized tourism information system and appropriate fa-
cilities) as well as accessibility and transportation. Park
and Yoon (2009) stated that they consist of family, re-
laxation, socialization, learning, innovation, and ex-
citement. It is noteworthy that there are no natural and
cultural dimensions in this study. Choi (2015) empha-
sized that Korean tourist motivations consist of seeing
different cultures, cultural works and natural beauties.
It can be said that this study focuses on cultural and

natural beauties. ibis and Batman (2018) suggested
that they consist of four dimensions: shopping oppor-
tunities, activities and entertainment, price and con-
venience and natural and cultural opportunities. Con-
sidering that tourist preferences and motivations are
changing rapidly from day to day, different dimensions
are likely to come to the fore in other studies. Koreans
give great importance to cultural heritage values, his-
tory, archeology, and nature. Many destinations in our
country can be shown as targets for South Koreans who
plan long term travels and make their travel organiza-
tions through travel agencies (Coskun, Kalyoncu, and
Ciftci, 2020).

Based on the fact that the stories in travel blogs are
an extremely valuable source of information in terms
of tourism marketing, the reviews of Korean travel
writers and followers on Eskisehir were analyzed.
Eight Korean travel writers were brought to Eskisehir
between 26.08.2019 and 29.08.2019 in cooperation
with Eskisehir Governorate, Bursa Eskisehir Bilecik
Development Agency and Korean Cultural Center Di-
rectorate under Turkish Airlines sports. Korean travel
writers visited many tourism attractions of Eskisehir
for three days. In the light of the writings, likes, and
comments they wrote on their travels and after return-
ing, it was tried to be understood which features of
Eskisehir appeal to Korean travel writers and follow-
ers.

The research questions of the study are as follows:
“Which characteristics of Eskigehir Province did Ko-
rean travel writers find worthy to share? and “Which
characteristics of Eskisehir Province did Korean fol-
lowers consider as a travel motivation? When the re-
search questions were evaluated epistemologically and
ontologically, it was decided to use the qualitative re-
search method in this research, since it was aimed to
understand the feelings and meanings of Korean travel
writers and followers with their social and cultural
characteristics. In the study, it was tried to be under-
stood which features of Eskisehir appeal to Korean
travel writers and followers in the light of the travels
and followers' comments by Korean travel writers on
their travels and after they return.

Korean travel writers' travel stories written in Ko-
rean were translated into Turkish by receiving transla-
tion service. Content analysis was conducted on 28
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travel stories written by eight Korean travel writers be-
tween 13.09.2019 - 08.10.2019 and 78 comments made
by their followers. In the research, Maxqda qualitative
data analysis software was used to analyze the data.
The title of each travel blog and the identity of the
writer thereof are kept confidential. Both researchers
examined the codes obtained from travel blogs, and the
main coding scheme was created by reaching consen-
sus.

The first impressions of Korean travel writers to-
wards Eskisehir were about the hotel. It is seen that all
of them were satisfied with the hotel they stayed in
Eskisehir. They stated that they were satisfied with
their local cooking experience and delicious Turkish
dishes that are suitable for their taste. They also stated
that the hotel was environment-friendly and had a
beautiful view. This will create a positive image for po-
tential tourists in Eskisehir regarding accommodation
facilities.

In general, some findings can be associated with
cultural affinity. Stating that Eskigehir has similarities
with Korean cities, there is also an opinion regarding
the low cultural distance. Apart from that, opinions
about food, hot water and baths can be listed as cultural
proximity. Korean travel writers stated that they were
satisfied with the local dishes served in Eskisehir and
that the dishes were suitable for their taste. For exam-
ple, they found the food culture similar to of their own
country by comparing Manti, a Turkish dish, to Mul-
mandu, a Korean dish. The gastronomic image is in-
creasingly recognized as a valuable and unique source
of competitive advantage by destinations (Chang, and
Mak, 2018). Cultural closeness can be considered as an
advantage considering that Korean tourists are fond of
their own culture and use gastronomy as a communi-
cation tool for the promotion of their culture. There-
fore, this result about Eskisehir’s local flavors is im-
portant. Food pictures and comments about the meals
attracted the attention of the followers.

They provided opinions stating that the tour pro-
gram was intense. There is a cultural distance at this
point. Because, considering the importance of slow
movement for Eastern societies, itineraries can be or-
ganized in a less intense manner based on Korean tour-
ists' understanding of travel. It can increase the number
of days to visit destinations.

In the general evaluations about Eskisehir, they
stated that the prices of souvenirs were reasonable. As
people travel, there may be a higher probability of
spending more on souvenirs or items that are not avail-
able in their hometown for their families and friends
(Peerapatdit, 2004). Souvenirs are considered not only
as proofs and reminders of tourists' travel experience
but also, as family and friends, maintain social net-
works and fulfill interpersonal obligations (Moscardo,
2004; Wilkins, 2011). Based on this, the affordable
prices of souvenirs in Eskisehir encouraged Korean
travel writers to buy souvenirs. Their stories will also
attract the attention of potential tourists. Souvenir im-
ages and comments attracted the attention of followers.
Followers found souvenirs cheap and beautiful.

As an eastern society, Eskisehir city is considered
to have European air and geographical appearance.
They stated that The city is well-planned, high educa-
tion level, and Turkey is the safest city. Considering
the importance of security for Koreans as in Far East-
ern countries, this is a significant result. The writers
compared the differences between Eskisehir and other
cities of Turkey. They stated they liked the Porsuk
River and its surrounding. They also stated that this
place had a different atmosphere and, as an exotic ex-
perience, they liked gondolas that look similar to Ve-
netian gondolas. That Far Eastern societies prefer a
quieter and slower life caused the gondolas float
slowly over the river. They stated that Eskisehir is a
nature-friendly city giving an opportunity to do various
activities.

It is seen that they liked the Sazova Science, Culture
and Art Park, a kind of theme park, out of a fairy tale
book, designed with interesting and creative ideas,
where different experiences are experienced. The writ-
ers provided opinions stating that they liked Odunpa-
zar1. They liked the Glass Arts Museum, the charming
streets, the Odunpazart Modern Museum, the Meer-
schaum Museum, the Wax Museum, the Kursunlu
Complex, the Atlihan Bazaar, the souvenirshops, baths
and handicrafts items in Odunpazari. Finally, it appears
that they liked the Haller Youth Center. There is a high
number of bloggers who liked Sazova Science, Culture
and Art Park, Odunpazar1 and Porsuk River and its sur-
rounding. However, there is a blogger who liked the
Haller Youth Center. While Eskisehir was likened to a
European city in general, Odunpazari region was found
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charming and appreciated with its authentic geograph-
ical appearance. Follower comments also point out that
this unique structure attracts attention. It is understood
from the writers’ travel stories and the follower com-
ments that the city is considered to have a European
geographical appearance and that it gained an appreci-
ation for the Far Eastern tourists. Sazova Park rein-
forces this image of the city. On the other hand, Odun-
pazar1 and Sivrihisar were found attractive with their
unique geographical appearance. The subprovinces of
[nénii and Seyitgazi were considered to have a rural
appearance and were not impulsive for Koreans who
love nature.

Korean travel writers stated that they liked THY
Inénii Aviation Center the most. They stated that flying
with a non-motorized plane was a pleasant experience,
this experience was offered at an affordable price and
the scenery was beautiful while flying. They also stated
that Inonii is a calm and peaceful place having a village
appearance.

There are also a high number of writers who stated
they liked Sivrihisar subprovince. They stated that this
place was a charming, calm and peaceful place, with
its unique geographical appearance, differing from Eu-
ropean-like streets, its cute, unique atmosphere, where
history is felt, with good food and scenery. They also
mentioned that the souvenirs were beautiful and af-
fordable. The street market in Sivrihisar attracted the
attention of Korean travel writers. They found the mar-
ket cute. In this sense, it can be said that it has a small
impact on tourists' positive perceptions. It is stated that
such markets can be important tourism attractions and
provide important experiences for international tour-
ists (Wu, Wall,and Pearce, 2014). In the follower com-
ments, it was seen that the street market in Sivrihisar is
liked.

They stated they liked Yazilikaya Plateau and
Phrygian artifacts, which made a sense of coming to an
extraordinary and unknown planet, with its unique ge-
ographical features, which seem have come out of a
fairy tale book. The Seyitgazi subprovince, which they
described as looking like a neighborhood, has received
little attention with its beautiful view. Mahmudiye Eq-
uine Training Center did not come into prominence.
Finally, Sakaryabas1 Diving Center, which created a
negative image with the idea that it has an artificial
pool appearance, remained in the background.

It is understood to be keen follower of Koreans
coming to Turkey.. Considering their motivation to
visit Eskisehir, they provided opinion about the low
cultural distance. If it is evaluated on the basis of its
effect on Eskisehir, it is possible to say that the photos
and writings are important in the definition of
Eskisehir, although the number of comments made is
low compared to the number of likes.

Tourists especially visit distant destinations only if
the destination has an absolute advantage or attraction.
This can help destination marketers discover possible
ways to increase the attractions of a destination
(Zhong, Sun, and Law, 2019). In this study, based on
natural and cultural opportunities (Sivrihisar, Odunpa-
zar1, and Frig Valley) related to Eskisehir; seeing nat-
ural beauty (Phrygian Valley); seeing different cultures
and cultural works (visiting Eskisehir and its subprov-
inces); seeking adventure, innovation, excitement,
learning, activities, and entertainment (experience of
flying with a non-motorized plane in THY Inénii Avi-
ation Center, workshop experiences in Odunpazar);
innovation (coming to Eskisehir for the first time, tast-
ing local flavors); basic tourism resources (in Eskisehir
province), facility information and convenience (satis-
fied with the hotel they stayed in which provided all
services); accessibility and transportation (easy access
to Eskisehir from Istanbul Airport); it is possible to say
that they have motivations such as shopping opportu-
nities, price and convenience (cheap souvenirs, experi-
encing the non-motorized plane).

When the results obtained from the research are
evaluated collectively, the following suggestions can
be made:

Especially by promoting Turkish Airlines Inonii
Aviation Center, Sivrihisar subprovince and Phrygian
Valley, more Korean tourists might come to these re-
gions.

Old houses, especially in the subprovinces, may be
converted into boutique hotels. Korean tourists who
like to observe the life of the old Turks may be pro-
vided with accommodation in such places, to let them
have a more memorable experience.

Influencers may be used to promote Eskisehir. To-
day, the visits especially of pop stars increase the
awareness of a destination. Based on this, it may be
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possible to attract more tourists by bringing South Ko-
rean pop stars to Eskisehir destination.
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