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Oz

Dijital ¢agda hizla gelisim g0steren sosyal medya araglar: ve yeni iletisim teknolojileri ile
birlikte insanlar yeni deneyimler ve aliskanliklar kazanmaktadirlar. Gorsel agidan zengin ve
farkli bir yaprya sahip olan sosyal medya araci olarak Instagram da kurulusundan kisa bir siire
sonra popiiler olmus ve fotograf -video paylagim platformu haline gelmistir. Ayrica Instagram,
kullanicilarin sosyal medyada goriiniir olma ve begenilme arzularini da harekete gecirmektedir.
Kullamicilar agisindan Instagram, belgeleme, takip etme, yasadii ani, zevkleri ve duygularin
diger insanlarla paylasma, reklam ve satisa yonelik ticari amaclar, etkilesim ve topluluk
olusturma ve diger kullamicilarin paylasimlarim gorme gibi bircok amaca hizmet etmektedir.
Bu ¢alismada, Instagram kullanan akademisyenlerin bu sosyal medya platformunu kullanma
nedenleri, kullanma sikliklar:, amaclart ve paylasimlarimin iceriklerinin nasil olduguna dair
tespitlerin yapilmas: amaclanmaktadir. Bu baglamda amagsal 6rnekleme yontemi kullanilarak
secilen Giimiishane Universitesi ve Cumhuriyet Universitesinde calisan akademisyenler
iizerinde yiiz yiize anket uygulanmgtir. Verilerin analizi i¢in betimleyici istatistik, ortalama
ve ¢capraz tablo analizleri kullamlnustir. Yapilan arastirma sonucunda; akademisyenlerin daha
cok kendileri, arkadaslari, aile iiyeleri ve diger insanlarla beraber yer aldiklar: fotograflart ve
ziyaret ettikleri yerlerin fotograflarini Instagram’da paylasmay: tercih ettikleri belirlenmistir.
Akademisyenlerin Instagram’t akademik ve bilimsel bilgi edinme amacli olarak cok az
kullandiklar: goriilmektediv. Bunun yaninda akademisyenlerin Instagram’t daha cok, fotograf
ve video paylagim, giindemi takip etmek ve bos zaman degerlendirmek amaciyla kullandiklar:
bu arastirma sonucunda tespit edilmistir. Bu da ilgili sosyal agin bilimsel diizeyden ziyade
sosyal bir ihtiyaci karsilama gorevini yerine getirdigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Instagram, Akademisyen, Instagram Kullanum.

ABSTRACT

A Study About The Habits Of Using Instagram

By Academicians

People gain experiences and practices with social media tools and new communication
technologies which make progrress in digital era. Instagram as a social media tool which has a
rich and a different visual structure has become popular shortly after its foundation and it has
become a platform of sharing photos-videos. Besides, Instagram activates the users’ desires
about visibility on social media and being liked. Instagram serves a lot of purposes as
documentation, following, sharing the moment, tastes and feelings with other people,
commercial purposes, creating interaction and society and seeing the sharings of other users. It
is aimed in this study that the determinations about the reasons, frequencies, purposes of using
this social media platform by academicians and the contents of sharings are made. Within this
context, a face to face questionnaire was conducted with the academicians who work in
Giimiishane University and Cumhuriyet University by using the objective sample method.
Descriptive statistics, mean and cross-tabulation analyzes were used analyze the data. In
consequence of the questionnaire conducted, the academicians prefer sharing their photos, the
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photos in which they are with their friends, family members and the other people and the
photos of the places and locations visited on Instagram. It has been found that academicians
rarely use Instagram for academic and scientific information. On the other hand, according to
research results academicians use Instagram to share photos and videos, follow up the agenda
and spend their leisure time. These results reveal that the related social network fulfills
social needs rather than scientific needs.

Keywords: Social Media, Instagram, Academician, Using Instagram.

Giris

Yasanan teknolojik gelismelere bagh olarak bireylerin hayatina giren sosyal medya aglarinin
neden oldugu sosyal ve kiiltiirel degisim yadsinamaz bir toplumsal gercek olarak oniimiize
cikmaktadir. Bu degisimi saglayan sosyal aglar (6rn. Facebook), mikro bloglama (6rn.
Twitter), fotograf paylasimi (6rn. Instagram) ve video paylasimi (6rnegin YouTube) gibi
cevrimici sosyal medya araglarmi iceren Web 2.0 teknolojilerinin (Thoumrungroje, 2014: 8)
gelisimi nerdeyse 2000'li yillarin basina dayanmaktadir. Bireylerin iletisim kurma
pratiklerini yeniden sekillendiren teknoloji artik kagmilmazdir. Ciinkii bireylerin
birbirleriyle iletigim siirecinde kullandiklar1 mesaj alis veris sistemleri sosyal aglar iizerinden
gonderi, fotograf ve video paylasimi sekline doniismiistiir.

Giliniimiizde sosyal aglarda insanlar sosyal gruplar olusturarak etkilesimde
bulunmaktadirlar. Bu sosyal grup etkilesimleri yiiz yiize kurulan iletisim siirecinden farklh
olarak daha kalici etkilere sahiptir. Yalnizca bireylerin degil kurum ve kuruluslarin da
iletisim kurma bigimlerinde sik¢a kullandiklar1 sosyal ag hesaplar1 dikkati ¢gekmektedir. Bu
baglamda, sosyal aglar, modern toplumda bireysel ve orgiitsel diizeyde ©nemli rol
oynamaktadir (Ting vd, 2015: 16) tezi desteklenmektedir.

Web teknolojilerinin = gelismesiyle birlikte, insan hayatinda O©nemli bir kullanim
motivasyonuna sahip olan akilli telefon, tablet ve kisisel bilgisayar gibi teknik araglar da
degisimlerin gozlenmesinde gereklilik arz eden gelismeler arasindadir. Ciinkii akill
telefonlar, tabletler, internet tabanli sosyal medya araglar1 ve web siteleri gibi teknolojilerin
kullanim1 bir¢ok yetigkinin yasaminda onemli bir yer tutmaktadir (Miller vd, 2015: 458).
Yalnizca bireysel kullanim diizeyinde degil, insanlarin diger insanlarla sosyal etkilesime
girmeleri diizeyinde de etkili olan bu araglar sayesinde iletisim kurma bigimleri yeniden
sekillenmektedir. Bilindigi gibi, teknoloji insanlarin diinyay: gorme bigimlerini degistirdigi
gibi birbirleriyle etkilesimlerini de saglamaktadir. Bu araclar analiz edilirken, son yillarda
kullanilan gesitli teknoloji yenilikleri arasinda akilli telefon, en Onemli ve etkileyici
araglardan biri olarak goriilmektedir (Aradjo vd, 2014: 20). Bu dijital teknolojiler, iletisim igin
gelisen yeni sosyal platformlarin her yerde daha kolay ve zahmetsiz bir sekilde ulagilmasini
saglarken, insanlar daha once hi¢ olmadig1 kadar sosyal aglarla birbirine baghlardir. Sosyal
medya (genellikle sosyal paylasim siteleri veya sosyal araglar olarak anilir), kullanicilarin
kendileri igin kurduklar1 aglarla (yani arkadaslar, takipgileri vb.) igerik olusturup bunlar1
paylasmalarin1  saglayan web siteleri ve wuygulamalar olarak genis anlamda
tanimlanabilmektedir (Pittman ve Reich, 2016: 155). Cesitli sayida ve kullanim farkliliginda
olan sosyal aglarmn her biri farkli ve spesifik bir amaca hizmet etmektedir. Bu yiizden
Marshall (2010)" mn belirttigi gibi, sosyal medyanin, bir bireyin kendilerinin kamusal
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sunumunu yapabilecegi bir platform gorevi gorme kabiliyetine sahip oldugunu
bilinmektedir. Son yillarda fotograf paylasimi igin sik kullanilan arag haline gelen Instagram,
bireylerin kendilerini ifade edis bi¢imleri agisindan da farklilik gostermektedir.

Ik olarak Ekim 2010'da baslatilan Instagram uygulamasi, goriintii isleme araglari,
fotograflarin konum agiklamasi ve anlik paylasim gibi benzer 6zelliklere sahip olan diger
mevcut sosyal medya ortamlarina kiyasla daha farkh bir kullanim alani énermistir. Onerilen
yeni kullanim alanina ait bu unsurlarin tek bir mobil uygulama ve sunumda olmas: - yani
uygulamanin kullanicilarin bilgi olusturmasimna, paylagsmasina ve organize etmesine nasil
izin verdigi - , Instagram' in yaygin sekilde benimsenmesi i¢in makul agiklamalar ve mevcut
kiiltiirel egilimlerle nasil birlesecegi konusundaki uyumlu galismalar bu durumun 6niine
gecerek, uygulamanin yaygin bir kullanima erismesine imkan saglamistir. Instagram igin
Lim vd. (2015: 119) tarafindan yapilan tanim; kullanic1 igerigi, paylasimi merkezi bir tema
olarak konumlandiran ve cesitli sosyal medya aglarma da yonlendirmek icin bulunan
"Paylas" diigmesinin istege bagli olarak kullanici tarafindan aktif edildigi bir mobil
uygulamadir seklindedir. Instagram sayesinde teknoloji odakl kiiltiir, 6zellikle geng akilli
telefon kullanicilar1 arasinda epeyce yayginlagsmistir. Kullanicilarin ¢ok aktif olmakla beraber
her giin milyonlarca fotograf gonderdigi ve bunlarin yaklasik iigte biri giinde bircok kez
paylasildig1 (Guidry vd, 2015: 345) bu popiiler uygulama, kullanicilarin bir fotografi hizla
cekip siizgeg ve efekt ekleyerek doniistiirmelerine ve gesitli sosyal medya platformlarinda
paylasmalarina da olanak tanimaktadir. Her giin milyonlarca fotograf yiikleyen Instagram
kullanicilari, diger sosyal medya ve fotograf meraklilariyla paylasimda bulunmak ve
etkilesimde bulunmak icin yonlendirilmektedir. Sosyal medyayla ilgili deneyimlerini
paylasmaya ilgi duyan akademisyenlerin de, bu iicretsiz uygulamay1 yogun bir sekilde
kullandig1 goriilmektedir.

Artan fotograf ve video paylasimi ile dikkat ¢eken sosyal medya araci olan Instagram
akademisyenler de dahil olmak {izere genis bir kitle ve uygulayicilar tarafindan yogun bir
ilgi gormektedir. Bireylerin temel bir anlayisla kullandigi Instagram bu c¢alismada,
akademisyenlerin kullanmaya yonelik aliskanliklarin yapisal boyutlarini ortaya ¢ikarmak ve
akademisyenlerin Instagram kullanimindaki temel tutum ve davramiglarini kesfetmek
amacini tagimaktadir. Ote yandan yiiksekdgretim diizeyinde akademik bilgi ve veri {iretimi
noktasinda ilgili sosyal agin kullanim alaninin tespit edilmesi ¢alismanin diger amaclari
arasindadr.

Kavramsal Cergeve

Sosyal aglarin kullanilmaya baglanmasi 2000’li yillarin basina dayanmaktadir ve en yeni
kullanima sahip olan sosyal aglarin biri de Instagram” dir. Instagram 2010 yilinda kullanima
sunulmustur. Kullaniclar kimi takip edeceklerini burada da se¢mekte, estetik olarak
filtrelenmis fotograflari veya videolar: yayinlayabilmektedirler (Pittman, 2015: 72). Ayrica,
Instagram kullanicilarin mobil ortamda, anlik durumlarini gorsel olarak gekici hale getirerek
aninda paylasima da olanak veren ve daha sonra agda bulunan bagkalarinin da bunlar:
goriintiilemesini saglayan bir mobil uygulamadir. Ozellikle akilli telefon uygulamas vasitasi
ile paylasima olanak tanimas: agisindan diger sosyal aglardan Onemli derecede
farklilagmaktadir. Bu farklilik Instagram’ in, bir paylasim dizayn etmek icin fotograf
paylasimina ve farkh fotograf filtreleri uygulamaya izin veren popiiler sosyal ag uygulamasi
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olmasindan kaynaklanmaktadir. Farkli fotograf filtreleri uygulayarak, kullanicilar kitleye
ifade etmek istedikleri bir stil olusturabilmektedirler. Bunun disinda Instagram' a ytiiklenen
her fotograf, genellikle bir "post" olarak adlandirilarak bir baghk icermekte ve bir veya daha
fazla "hashtag" denilen etiketle etiketlenebilmektedir. "Hashtag" kavram olarak, Instagram'
da arama yapmanin temel yolu olarak kullanmilmakta ve ilgili hashtag {izerinden tiim
kullanicilarin benzer etiketli fotograf ve paylasimlarina erismek icin 6zel bir hizli arama
yapilabilmektedir (Moreno vd, 2016: 79). Bu etiketleme bicimi hem kullanicilarin kendi
gonderilerini kategorize etmesine hem de daha 6nce farkli kullanicilar tarafindan paylasilmig
benzer kategorilere daha kolay erisme imkani saglamaktadir. Instagram' mn onemli
islevlerinden biri olan "Hashtag", kullanicilarin fotograf aciklamasi sunmasma ve
kullanicilar1 benzer ilgi ile iliskilendirmesine olanak tamimakta (Zhang vd. 2016: 5)
oldugundan ge¢mis paylasimlarin da énemini artirmaktadir.

Gegmis paylagimlarin 6nemli hale gelmesi yalnizca bireysel kullanim degil ayn1 zamanda
kurumsal kullanim igin de Instagram’ in daha ok tercih edilmesini saglamaktadir. Bu
ylizden de Instagram, bir marka bilinirligi arac1 olarak da kullanilmaktadir. Miles (2014: 11)
¢alismasinda bunun nedenlerini ii¢ baghkta degerlendirmistir. Birincisi, internetten ziyade
cep telefonlarinda baslatilan tek biiyiik sosyal ag uygulamasi olmasidir. fkincisi, " sosyal
medya arac1” olarak adlandirilan Instagram, Facebook ve Twitter gibi konugsmanin yogun
olmadigr bir platformdur. Son olarak da, Instagram' da yayimnlanan icerigin diger sosyal
paylasim sitelerine gore daha uzun bir raf omrii oldugu distiniilmektedir. Instagram, bir
sirketin iirtin ve hizmetlerinin reklamini yapmak igin bir ara¢ ve satin alim eylem gagrisi
olarak da kullanilmaktadir. Instagram, bir sirketin marka degerini yiikseltecek olumlu alg:
yaratarak, tiiketicilerle bulusmasina yardimcr olmaktadir. Bu yiizden Instagram kullanim
gorsel acidan zengin platformlara gosterilen yogun ilgiden kaynakli diger aglara gore %13
(2015 Fortune 500) oraninda daha fazladir. Buna paralel olarak Barnes ve arkadaslarinin
(2015) yaptig1 calismada, diinyaca tinliit Walmart, General Motors, General Electric ve Ford
Motor gibi markalarin aktif bir hesab1 bulundugu sdylenmektedir. Buradan yola ¢ikarak,
fiziksel ve dijital alanlar1 baglayarak Instagram, ¢evrimici varligr ve kimligini gelistirmekte
ve yalnizca kisisel nedenlerle degil ayn1 zamanda ticari amaglar i¢in daha etkili etkilesime
izin (Ting vd,2015: 18) vererek hem bireysel hem de ticari yayginliga ulasmaktadur.

Instagram, kullanicilarin kendilerine ait profil sayfalarimin bulundugu, iiyeligin zorunlu
oldugu, kullanicilarin eszamanli ve eszamansiz fotograf/kisa video paylasabildikleri gorsel
agirlik bir sosyal agdir (Oztiirk vd, 2016: 360). Ekim 2010'da piyasaya siiriilmesinden bu
yana, kullanicilarin giinde ortalama 55 milyon resim yiikledigi ve bugiine kadar 16
milyardan fazla resim paylastig1 200 milyondan fazla aktif kullanici (Instagram statistics)
rakamina erigmistir. Instagram' da, isletmelerin giinliik anlar1 paylagmasi icin yeni bir yol
olan Instagram Oykiileri' ni tanitilarak; video paylagimi patlamis, yeni bir marka kimligi
olusturmaya calisan sirketler ve topluluklar 600 milyondan fazla gonderi ile diinyaya
agilmustir. Ayni zamanda, Instagram gelisen bir is alan1 i¢in de katki saglamaktadir. Su anda,
Amerika Birlesik Devletleri, Brezilya, Endonezya, Rusya ve Birlesik Krallik'ta bulunan birgok
isletme profili platform tizerinde aktiftir. (Instagram statistics,2017).

Webrazzi Summit 2016 (https://www.xtrlarge.com) istatistiklerine gore, Tiirkiye’de 2016
itibar1 ile 22 milyon aktif kullanici bulunmakta; bu rakamm 2010’da 1 milyon kullanici
oldugu da bilinmektedir. Her kullanic1 haftanin her giinti yaklasik 13 kez Instagram’ a
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baglanip, giincellemelere bakarken, platformda hangi alanlara ilgi gosterdigi sorulmus ve
ilk siray1 “evde dinlenirken” secenegi almistir. Bunun disinda kullanicilar Instagram’ mn
sirasiyla “seyahat ederken”, “uyumadan Once yatakta”, “arkadaslarla bulustugunda” ve
“kafe/bar/restorandayken” alanlar1 ile ilgilenmektedir. Ayrica, Tirk Instagram
kullanicilarinin - yiizde 47’si kadin, yiizde 53'ti erkek olarak belirlenmistir. Kadin
kullanicilarin yiizde 41’i 18-24 yas araliginda, erkek kullanicilarin ise yiizde 42’si aymn yas
araliginda bireylerden olugsmaktadir.

Selfie paylagimlarin dikkat cekici sekilde yogun paylasildig:1 arag olan Instagram' da diger
igerik tiirlerine gore fazla yorum iiretilmektedir. Ister insan yiizlerini iceren selfie
paylasimlar olsun ister farkli formattaki diger fotograflar olsun, bu tiir paylasimlar énemli
online iletisim araci haline gelmistir. Ciinkii popiiler bir sosyal ag olarak hizmet eden
uygulamanin kullanicilarinin %90'mndan fazlasi yayimnlarini baska bir ag ile de (Lim vd, 2015:
115) paylastigi goriilmektedir. Bu baglamda, fotograflarin sosyal medyada ve cevrimigi
diinyada yaygin olmasina ragmen, insanlarin fotograf icerigiyle nasil etkilesim kurduklar:
hakkinda ¢ok az sey bilinse de onemi yadsmamaz sekilde biiyiiktiir. Fotograf igeriginin
etkilesimi nasil temsil ettigini anlamak, hem bilim hem de tasarim fiizerinde etkili
olabilmekte ve insanlar tarafindan fotograf iiretimi ve dagitimini etkilemektedir. Bu yogun
fotograf iiretimi ayn1 zamanda Instagram’ da, kullanicilarin gonderileri paylasmadan 6nce
resim veya videolarina farkl filtreler uygulamasina olanak (Erkan, 2015: 1437) tanimasinda
da kaynaklanmaktadhr.

Instagram, diinyada en hizli biiyiiyen sosyal ag sitesi (Sheldon ve Bryant ,2016: 89)
oldugundan ¢evrimigi sosyo-teknik sistemler, insan davranisini ve sosyal etkilesimleri
arastirmak igin gergek diinyanin biiyiik Olgekte delilleri olarak incelenmektedir. Bu
baglamda, online medya paylasim platformu olan Instagram’ da popiilerligi yiiz milyona
ulasan kullanicilarin yaptig: aktiviteler incelenmeye degerdir. Ciinkii, Instagram sosyal yapi,
sosyal etiketleme ve medya paylasimi gibi 6zelliklerin genel bir karistmindan olugmaktadir.
Kullanicilar arasindaki sosyal etkilesim ag1, takipgiler / takipgi iligkileri ve kullanicilarin
iletisimi, mesajlar / yorumlar gibi gesitli dinamikleri icermektedir. Kullanicilar, fotograf ve
resim gibi medyalar1 yiikleyebilir, etiketleyebilir ve platform tizerindeki her bir bilgiyi
"begenebilir" ve yorum yapabilirler.

Kullanici kimliklerini kamuya acik hale getiren sosyal aglar genellikle metin paylagimi
tizerine odakli iken Instagram daha az yaz1 daha ¢ok gorsel gerektirmektedir. Geurin ve
Burch’ in (2016:136) belirttigi gibi Instagram, fotograflar1 paylasmak iizere tasarlanmis ve sik
sorulan sorular 'da "bir dizi resim araciligiyla arkadaslarmizi hayatimizi paylagsmanin
eglenceli ve ilging bir yolu" olarak yorumlanan bir mobil cihaz uygulamasidir ve kullanicilar
once bir g¢evrimi¢ci hesabi1 kaydettikten sonra fotograf yiikleyip, filtreleyerek
paylasabilmektedirler. Son doénemde internet teknolojilerinin kullanim yayginligim
destekleyen mobil cihazlar eskiye nazaran daha yiiksek giicteki kameralarla
donatilmaktadir. Profesyonel ¢ekim imkani saglayan bu yiiksek islevli kameralarla Salomon’
un (2013: 408) ifadesine dayanarak, akilli telefonlarm hizli bir sekilde benimsenmesiyle,
Instagram, mobil deneyim saglamakta ve sosyal aglarin hizla biiyiimesini desteklemektedir
demek dogru bir tespit olacaktir. Iste bu sebeple de fotograf ve video paylagimini
kolaylagtiran Instagram diger sosyal aglardan farkl bir yere konumlanmistir. Instagram 'da
fotograflar ne kadar iyi ise, o kadar basarili paylagimlar miimkiindiir, ¢iinkii Instagram' da
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fotograflarin kalitesi, metin igerigi daha fazla olan sosyal aglardan daha 6nemlidir (Salomon,
2013: 410). Baska bir tanimda ise Manikonda ve Kambhampati, Instagram’ in kullanicilarin
fotograflarin1 ¢ekerek ve filtre kullanip bunlar1 degistirerek durumlarimi aninda
paylasabilecekleri oldukga yeni bir iletisim bigimi (2014: 1411) oldugu dikkati ¢ekmektedir.
Mobil fotograf paylasimi uygulamalarinda son zamanlarda yiikselis gosteren Instagram, tam
olarak su hizmetleri vermektedir: fotograflar1 ¢ekip paylasmak, goriintimlerini degistirmek
ve bunlar1 arkadas, aile ve yabancilarla cesitli sosyal aglarda paylasmak. Sadece Ekim
2010'da piyasaya siiriilmesine ragmen, iki yil icinde 15 milyon kullanicr tiim diinyada 400
milyondan fazla resim ¢ekmistir (Hochman ve Schwartz, 2012: 6). Kullanicilarin fotograf /
video ¢ekmesini ve ardindan diger platformlarla birlikte cep telefonu uygulamasi tizerinden
de paylasilmasmma olanak saglayan (Sheldon ve Bryant, 2016: 89) Instagram,
akademisyenlerin kullanimi agisindan da giindelik hayatin paylasimlarini iceren énemli bir
sosyal medya araci olarak gortilebilir.

Bu arastirma kapsaminda agagidaki sorulara yanit aranmasgtir:

1. Akademisyenlerin Instagram kullanmasindaki temel amaglar nelerdir?

2. Akademisyenler Instagram’1 ne siklikla kullanmaktadirlar?

3. Akademisyenlerin Instagram kullanma amaclar1 cinsiyetlere gore farklilasmakta
midir?

4. Akademisyenler siklikla ne tiir fotograflar paylasmaktadirlar?

5. Akademisyenlerin paylastiklar: fotograf kategorileri cinsiyetlere gore nasil dagilim
gostermektedir?

6. Akademisyenlerin Instagram’da ogrencilere yonelik davraniglari cinsiyetlere gore
nasil dagilim gostermektedir?

7. Akademisyenlerin Instagram’a yonelik tutumlari nasil dagilhim gostermektedir?

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin ana amaci, fotograf ve video odakli gorsel paylasim uygulamas: Instagram’
kullanan akademisyenlerin bu sosyal platformu kullanma aligkanliklarinin nasil oldugunun
belirlenmesidir. Diger yandan; akademisyenlerin Instagram’i kullanma nedenleri, sikliklari,
amaclari, paylasim igeriklerinin nelerden olustugu, Instagram’da ogrencilere yonelik
davraniglarinin ve Instagram’a yonelik tutumlarmin nasil oldugunun incelenmesi de
arastirmanin alt amaglarimi olusturmaktadir. Arastirma stirecinde oncelikle anket sorularinin
acgik ve anlasilir olup olmadiginin belirlenmesi i¢in 30 akademisyenin katilim ile bir pilot
test yapilmistir. Pilot testteki amag sorularin anlasilirligini belirlemek, anlasiimayan ve agitk
olmayan sorularin anket formundan gikarilmasini veya yer degistirilmesini saglamaktir. On
test sonrasi gerekli diizeltmeler yapilarak anket formuna son sekli verilmistir. Bu
aragtirmanin tiirti de zamanu ele alis bakimindan kesitsel bir arastirmadir.

Calismada kullanilan anket formu 5 boliimden olusmaktadir. Birinci boliim, katilimcilarin
demografik 6zelliklerini (Cinsiyet, Unvan, Gorev Yaptig1 Universite-Fakiilte, Yas, Instagram
kullaim siireleri) tespit etmeye yonelik sorulardan olusmaktadir Ikinci boliim Instagram
kullanimindaki amaglarla ilgili ifadelerden olusmaktadir. Uciincii boliimde Hu vd.’nin
(2014) “What We Instagram: A First Analysis Of Instagram Photo Content And User Types”
isimli makalesinden derlenen, Instagram’da siklikla paylagilan fotograf kategorilerini iceren
secenekler bulunmaktadir. Dordiincii boliim; Temel ve Oniirmen ‘in (2017) “Gelenekselin
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Déniisiimiinde Tletisim Akademisyenleri ve Sosyal Medya” calismasindan derlenerek
uyarlanmis olan akademisyenlerin Instagram’da oOgrencilere yonelik davranigini
icermektedir. Besinci  boliimde ise ; Pittman’in (2015) “Creating, Consuming, and
Connecting: Examining the Relationship Between Social Media Engagement and Loneliness”
isimli ¢alismasindan alinan ve 5'1i likert ve 8 ifadeden olusan (1- Kesinlikle Katilmiyorum; 2-
Katilmiyorum; 3-Kararsizim; 4-Katihiyorum ve 5- Kesinlikle Katiliyorum) Instagram’a
yonelik tutum ifadelerinin yer aldig1 Olgegin Cronbach Alfa giivenilirlik katsayisi (,749)
olarak bulunmustur. Buna gore arastirmanin oldukga giivenilir oldugu soylenebilir (Akgiil
ve Cevik, 2005: 436).

Evren ve Orneklem

Arastrmanin ~ evreni  Giuimiishane  Universitesi  ve Cumbhuriyet Universitesi
akademisyenlerinden olusmaktadir. Ancak aragtirmada Instagram kullanan tim
akademisyenlere ulasmak zaman kisiti, maliyet ve 6rnekleme ulagim zorlugundan dolay:
arastirmada olasiliga dayali olmayan Ornekleme yontemlerinden amagsal Ornekleme
kullanilmistir. Bu baglamda hazirlanan anket formu 16-28 Ekim 2017 tarihleri arasinda
Glimiishane ve Cumhuriyet Universitesinde calisan 180 akademisyen {izerinde
uygulanmustir. 16 anket formu eksik ve hatal1 veriler icermesi nedeniyle degerlendirme dig1
birakilmistir. Bu nedenle yapilan analizler 164 anket formu {izerinde gergeklestirilmistir.
Sosyal medya genelinde ve Instagram mecras: 6zelinde ilgili alan yazinda bir¢ok galisma
bulunmaktadir. Bu alanda yapilan ¢alismalarin genglerin sosyal medya kullanimi
konusunda yogunlastigr goriilmektedir. Bu c¢alisma ise akademisyenlerin Instagram
kullanimma yonelik bir aragtirmay1 igerdigi icin 6nem arz etmektedir.

Aragtirmanin analizleri SPSS 23.0 programinda yapilmistir. Calismada betimleyici istatistik,
ortalama ve ¢apraz tablo analizleri kullanilmustir.

Bulgular ve Yorumlar

Aragstirmada once katilimcilarin sosyo-demografik ozelliklerine gore dagilimlari frekans
analizi ile degerlendirilmistir. Tablo 1.”de arastirmaya katilan akademisyenlerin cinsiyet, yas
unvan, tiniversite ve fakiilte durumlarina iliskin veriler gosterilmektedir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarin Genel Bilgileri

Say1 Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 82 50
Erkek 82 50
Toplam 164 100
Yas 25 yas alt1 6 3,7
26-31 54 32,9
32-37 65 39,6
38-43 22 13,4
44-49 11 6,7
50-55 3 1,8
56 ve st 3 1,8
Toplam 164 100
Unvan ‘ Profesor Dr. 8 4,9
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Docgent Dr. 16 9,8
Dr. Ogr Uyesi 52 31,7
Ogr.Gor. Dr. 7 43
Ogr. Gor. 24 14,6
Ars.Gor. Dr. 15 9,1
Ars.Gor 42 25,6
Toplam 164 100
Universite | Giimiishane Universitesi 78 47,6
Cumhuriyet Universitesi 86 52,4
Toplam 164 100
Fakiilte Tletisim Fakiiltesi 22 13,4
Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi 23 14,0
Edebiyat Fakiiltesi 52 31,7
Miihendislik Fakiiltesi 40 24,4
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 15 9,1
Turizm Fakiiltesi 7 4,3
[lahiyat Fakiiltesi 5 3,0
Toplam 164 100

Tablo 1’e gdre aragtirmaya katilan 164 katilimcmin %52,4'ti Cumhuriyet Universitesi'nde ve
%47,6'snin ise Giimiishane Universitesi'nde gorev yapmaktadir. Bu akademisyenlerin
%50’si kadin ve 9%50’si erkektir. Yas gruplaria bakildiginda katilimcilarin %39,6's1 32-37
yas, %32,9u 26-31 yas araliginda iken %13,4ii ,38-43 yas araligindadir. Buna gore
arastirmaya katilan akademisyenlerin biiyiik boliimii 26-43 yas arasindadir. Katihmailarin
unvanlarma bakildiginda, %31,7’sinin Dr. Ogretim Uyesi, %25,6’sinin aragtirma gorevlisi
(Ars.Gér.) ve %14,6'smin ise dgretim gorevlisi (Ogr.Gor.) oldugu goriilmektedir. Profesdr
doktor (%4,9) ve dogent doktor (%9,8) unvanina sahip katilimcilarin orami oldukga
diistiktiir. Arastirmaya katilan akademisyenlerin %31,7’si Edebiyat Fakiiltesi, %24,41
Miihendislik Fakiiltesi, %14'i Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, %13,4'i Iletisim Fakiiltesi,
%9,1'i Saglik Bilimleri Fakiiltesi, %4,3'ti Turizm Fakiiltesi ve %3’ ise ilahiyat Fakiiltesinde
gorev yapmaktadirlar.

Aragtirmaya katilanlarin, Instagram kullanim durumlarina iligskin genel bilgiler Tablo 2."de
gosterilmektedir.

Tablo 2. Arastirmaya Katilanlarin Instagram Kullanim Durumlan

Say1 Yiizde
(%)
Ne Zamandan Beri Instagram Hesabina | 1 Yildan Az 35 21,3
Sahipsiniz? 1-2 Yil 48 29,3
3-4Yil 58 354
5 Y1l ve Uzeri 23 14,0
Toplam 164 100
Ne Siklikla Instagram’a Giriyorsunuz? Giinde 1 Kez 22 13,4
Gilinde Birka¢ Kez 106 64,6
Haftada Bir Kez 11 6,7
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Haftada Birkag Kez 18 11,0
Ayda Bir Kez 6 3,7
Ayda Birkag Kez 1 ,6
Toplam 164 100
Instagram Kullanimindaki Amaglar Fotograf ve video 104 23,1
(En fazla 3 Secenegin isaretlenmesi | paylagimi
istenmistir) Hikaye paylasimi 32 7,1
Ogrencilerle Iletisim 18 4,0
kurmak
Arkadaglarla iletisim 57 12,7
kurmak
Diger akademisyenlerle 20 4,4
iletisim kurmak
Bilimsel duyurular: takip 34 7,6
etmek
Bilgi edinmek 49 10,9
Giindemi takip etmek 61 13,6
Bos zaman 59 13,1
degerlendirmek
Aligveris yapmak 10 2,2
Diger 6 1,3
Toplam 450 100
Instagram’da Siklikla Paylasilan Fotograf Diger insanlarla birlikte 118 26,0
Kategorileri (En fazla 3 secenegin yer alan pozlar(Arkadaslar
isaretlenmesi istenmisgtir) ,aile iiyeleri, vb.)
Selfie (Ozgekim) pozlar 81 17,9
Yiyecek ve Igecekler 13 2,9
Esyalar(Arag, mobilya, 18 40
elektronik esyalar, vb.)
Yazili fotograflar (Igine 36 7,9
yazili gomiilii fotograflar)
Hayvan Fotograflar 16 3,5
Hem agik hem kapali 45 9,9
alandaki spor, konser,
festival vb. aktiviteler
Moda fotograflar 7 1,5
(ayakkabi, kostiim,
makyaj, kisisel egyalar vb)
Ziyaret edilen yerler- 119 26,3
mekanlar
Toplam 453 100

Tablo 2. degerlendirildiginde arastirmaya katilan akademisyenlerin %35,4'ti 3-4 y1l, %29,3'
1-2 yil, %21,3i 1 yildan az ve %14l ise 5 yildan fazla Instagram kullanicilari oldugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin %64,6’s1 giinde birkag kez, %13,4'i giinde bir kez
Instagram hesabina giris yapiyorken, %11'i haftada birkag kez ve %6,7’si ise haftada bir kez
Instagram hesabina giris yapmaktadir. Bu sonuglara gore, akademisyenlerin Instagram
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hesaplarma siklikla giris yaptiklar: sdylenebilir. “Instagram kullanimindaki temel amacinizi
nedir” sorusuna katilimcilarin en fazla 3 secenek isaretleyerek yanit vermeleri istenmistir.
Buna gore Instagram kullanimindaki en temel 3 amac; fotograf ve video paylagimi (%23,1),
glindemi takip etmek (%13,6) ve bos zaman degerlendirmek (%13,1) oldugu bu arastirmada
tespit edilmistir. Bunlarin yaninda diger bilimsel duyurular1 takip etmek (%4,6)
akademisyenlerle iletisim kurmak (%4,4), 6grencilerle iletisim kurmak (%4,0) ve alisveris
yapmak (%2,2) Instagram kullanimindaki temel amaglar arasinda ¢ok diisiik oranda
kalmistir. Katilimcilarin  Instagram’da paylasilan fotograf kategorileri incelendiginde
(katihmcilardan en fazla 3 segenek isaretlemeleri istenmistir) ziyaret edilen yerler-mekanlar
(%26,3), diger insanlarla birlikte yer alan pozlar (%26) ve Selfie (Ozgekim) pozlarini (%17,9)
siklikla paylastiklar: goriilmektedir. Hayvan fotograflari (%3,5), yiyecek ve igecekler (%2,9)
ve moda fotograflar1 (%1,5) en disiik oranda paylagsilan fotograf kategorileridir.
Akademisyenler daha ¢ok kendileri, arkadaglari, aile tiyeleri ve diger insanlarla beraber yer
aldiklar1 fotograflar1 ve ziyaret ettikleri yerlerin fotograflarmi Instagram’da paylasmay1
tercih etmektedirler.

Tablo 3. Akademisyenlerin Cinsiyetlerine Gore Instagram Kullanma Amaglarinin
Dagilimi

Instagram Kullanim Amaglan Cinsiyet

Fotograf ve Video Paylasimi Kadin | Erkek
F 56 48
% | 683 | 585

Hikaye Paylasimi1 Kadin | Erkek
F 21 11
% 25,6 13,4
Ogrencilerle Iletisim Kurmak Kadin | Erkek
F 8 10
% 9,8 12,2
Arkadaslarla Tletisim Kurmak Kadin | Erkek

F 29 28
% 35,4 34,1
Diger Akademisyenlerle Iletisim Kurmak | Kadin | Erkek
F 10 10
% 12,2 12,2

Bilimsel Duyurular1 Takip Etmek Kadin | Erkek
F 13 21
% 159 | 25,6
Bilgi Edinmek Kadin | Erkek

F 21 28
% 256 | 341
Giindemi Takip Etmek Kadin | Erkek
F 32 29
% 390 354
Bos Zaman Degerlendirmek Kadin | Erkek
F 29 30
% 354 | 366
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Alisveris Yapmak Kadin | Erkek
F 8 2
% 9,8 2,4
Diger Kadin | Erkek
F 2 4
% 2,4 4,9

Tablo 3.te, kadin ve erkek akademisyenlerin Instagram kullanimindaki temel amacglar:
arasinda nasil bir fark oldugu gosterilmektedir. Arastirmaya katilanlardan en fazla 3 secenek
isaretlemeleri istenmistir. Buna gore, arastirmaya katilan kadin akademisyenlerin Instagram
kullanimindaki amaclara bakildiginda, Fotograf ve video paylasimi (%68,3), gtindemi takip
etmek (%39,0) ve bos zaman degerlendirmek (%35,4) ve arkadaslarla iletisim kurmak (%35,4)
oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan erkek akademisyenlerin ise Instagram
kullannomindaki amaglary; fotograf ve video paylasimi (%58,5), bos zaman degerlendirmek
(%36,6), giindemi takip etmek (%35,4) ve arkadaslarla iletisim kurmak (%34,1) tir. Boylece
kadin ve erkek akademisyenlerin Instagram kullanimindaki temel amaclar1 benzerdir.

Arastirmaya katilan akademisyenlerin cinsiyetlerine gore Instagram’da paylastiklar1 fotograf
kategorilerinin nasil oldugu Tablo 4.’te gosterilmektedir. Instagram kullanimindaki temel
amag¢ analizinde oldugu gibi arastirmaya katilanlardan en fazla 3 segenek isaretlemeleri
istenmistir.

Tablo 4. Cinsiyet ve Paylasilan Fotograf Kategorisi Analizi

Paylasilan Fotograf Kategorisi Cinsiyet

Diger Insanlarla Birlikte Yer Alan Pozlar | Kadin | Erkek
F 69 49
% 84,1 59,8

Selfie (Ozgekim) Pozlar1 Kadin | Erkek
F 45 36
% 549 | 439

Yiyecek ve Igecekler Kadin | Erkek
F 5 8
% 6,1 9,8
Esyalar Kadin | Erkek
F 5 13
% 6,1 15,9
Yazil1 Fotograflar Kadin | Erkek
F 17 19

% 20,7 23,2

Hayvan Fotograflari Kadin | Erkek
F 4 12
% 49| 146
Aqik veya Kapal1 Alandaki Aktiviteler Kadin | Erkek
F 20 25
% 204 | 305

http://www.ajit-e.org/?menu=pages&p=details_of_article&id=439

165



166

AlJIT-e: Online Academic Journal of Information Technology
2019 Yaz/Summer- Cilt/Vol: 10 - Sayi/Num: 38
DOI: 10.5824/1309-1581.2019.3.007.x

Moda Fotograflari Kadin | Erkek
F 6 1
% 7,3 1,2
Ziyaret Edilen Yerler-Mekanlar Kadin | Erkek
F 58 61
% 70,7 | 744

Tablo 4."e gore kadin akademisyenler Instagram’da siklikla diger insanlarla birikte yer alan
pozlar (%84,1), ziyaret edilen yerler-mekanlar (%70,7) ve %54,9 oraninda Selfie (Ozgekim)
pozlarmmi paylasmaktadirlar. Erkek akademisyenler ise siklikla ziyaret edilen yerler-
mekanlar (%74,4), diger insanlarla birlikte yer alan pozlar
pozlar'ni (%43,9) Instagram’da paylasmaktadirlar. Bu bulgulara gore, kadin ve erkek
akademisyenlerin Instagram’da siklikla paylastiklar1 fotograf kategorileri aymidir. Ancak
oranlara gore bir siralama yapilmak istendiginde kadin akademisyenler daha g¢ok diger
insanlarla birlikte yer alan pozlar1 paylasiyorken, erkek akademisyenler ziyaret edilen yerler-

mekanlar fotograflarini paylasmaktadirlar.

Tablo 5. Cinsiyet ve Ogrencilere Yonelik Davranis Analizi

(%59,8) ve Selfie-Ozcekim

Cinsiyet | Evet | Hayir

Instagram’da mutlaka mesajlarin1 cevaplandiririm. Kadin
F 52 30
% 63,4% 36,6

Erkek
F 47 35
% 57,3% 42,7

Instagram hesabimi takip etmelerine izin veririm. Kadin
F 57 25
% 69,5% | 30,5%

Erkek
F 61 21
% 74,4% | 25,6%

Ogrencilerimin Instagram hesaplarini takip ederim. Kadin
F 40 42
% 48,8% | 51,2%

Erkek
F 44 38
% 53,7% | 46,3%

Ogrencilere yonelik 6zel bir Instagram hesabi Kadin
olusturdum. F 10 72
% 12,2% | 87,8%

Erkek
F 3 79
% 3,7% | 96,3%

Instagram profilim 6grenci yorumlarina agiktir. Kadin
F 54 28
% 65,9% | 34,1%

Erkek
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F 61 21
% 74,4% | 25,6%

Ogrencilerim ile birlikte yer alan fotograflarimi Kadin
paylasirim. F 46 36
% 56,1% | 43,9%

Erkek
F 38 44
% 46,3% | 53,75

Aragtirmaya katilan akademisyenlerin cinsiyetlerine gore Instagram’da ogrencilere yonelik
davraniglarinin nasil oldugu Tablo 5.'te gosterilmektedir. “Instagram’da mutlaka mesajlarimni
cevaplandirirnm” ifadesine kadinlar %63,4, erkekler ise %57,3 oraninda evet cevabini
vermislerdir. Kadinlarin %69,5"i 6grencilerin Instagram hesaplarina takip etmelerine izin
veriyorken, erkeklerin %74,4’1i izin vermektedir. "Ogrencilerimin Instagram hesaplarmi
takip ederim” ifadesine kadinlarin %48,8’i olumlu yanit vermisken, erkeklerin %51,2’si
olumlu yanit vermislerdir. Tabloya gore, kadinlarn %12,2’si 6grencilere yonelik 6zel bir
Instagram hesabina sahip iken, erkeklerde bu oran %3,7'dir. Akademisyenlerin bircogu
Instagram profilini 6grenci yorumlarina agmaktadirlar. Bu oran kadinlarda %65,9 iken,
erkeklerde %74,4'tiir. Arastirmaya katilan erkek akademisyenlerin %46,3'ti 6grencileri ile
birlikte yer alan fotograflar1 Instagram’da paylasiyorken, kadin akademisyenlerde bu oran
%56,1’dir.

Tablo 6. Akademisyenlerin Instagram’a Yonelik Tutum Ortalamalar

ifadeler N | Minimum | Maximum | Ortalama | Standart
Sapma
Instagram giinliik 164 1,00 5,00 3,0671 1,3
aktivitelerimin bir
parcas! haline geldi.
Instagram eglenceli bir 164 1,00 5,00 3,6646 ,9
sosyal mecradir.
Instagram insanlarla 164 1,00 5,00 3,4329 ,9
iletisim kurmanin iyi

bir yoludur.
Instagram “gerceklik” 164 1,00 5,00 3,3720 1,06
algisin1 degistirmistir.
Instagram zaman 164 1,00 5,00 3,4329 1,06
gecirmek i¢in iyi bir

sosyal mecradir.
Instagram’da fotograf, 164 1,00 5,00 2,9207 1,2
video ve hikaye
paylasmak kim
oldugum hakkinda
bilgi vermek icin iyi bir
sosyal mecradir.
Instagram anlar1 164 1,00 5,00 3,6646 ,9
yakalamak ve
paylasmak igin iyi bir
sosyal mecradir.
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Instagram 6grencilerle 164 1,00 5,00 2,8293 1,2
iletisimin gelismesi

agisindan katki saglar.

Arastirmada akademisyenlerin Instagram’a yonelik tutumlarinda merkezi egilimlerin
belirlenmesi amaciyla bir derecelendirme yapilmistir. Derecelendirmedeki indeks
olusturulurken Giilliipunar ve Fidan'in (2017) “Tiirkiye'nin Pkk Terdr Orgiitiine Yonelik
Operasyonlar1 Nedeniyle Gegici Zorunlu Go¢ Eden Vatandaslarin Aldigi Kamu
Hizmetlerinin Devlet Itibarina Etkisi: Mardin Ornegi” isimli ¢alismalarinda olusturduklar:
indeks kullanilmistir. Buna gore 4/5= ,80 puan araliginda 1,00'dan baslayarak
derecelendirme yapilmistir. 1,00 — 1,80 aras1 “kesinlikle katilmiyorum”, 1,81 — 2,60 arasi
“katilmiyorum”, 2,61 — 3, 40 aras1 “kararsizim”, 3,41-4,20 aras1 “katiliyorum” ve 4,21-5,00
aras1 “kesinlikle katiliyorum” seklinde derecelendirilmistir.

Tablo 6./da yer alan ifadelerde 1,00-1,80, 1,81-2,60 ve 4,21-5,00 indeksinde bir sonug
goriilmemektedir. Genel olarak degerlendirildiginde arastirmaya katilanlar “kararsizim” ve
“katillyorum” seceneklerini tercih etmislerdir. 2,61-3,40 arasinda gergeklesen “Instagram
ogrencilerle iletisimin gelismesi agisindan katki saglar”, Instagram’da fotograf, video ve
hikaye paylasmak kim oldugum hakkinda bilgi vermek icin iyi bir sosyal mecradir,
“Instagram gtinliik aktivitelerimin bir parcasi haline geldi” ve “Instagram “gerceklik”
algisin1 degistirmistir” ifadelerinde arastirmaya katilanlarin cevab:r “kararsizim” olmustur.
3,41-4,20 arasinda gergeklesen ifadeler ise, “Instagram insanlarla iletisim kurmanin iyi bir
yoludur”, Instagram zaman gegirmek igin iyi bir sosyal mecradir”, Instagram eglenceli bir
sosyal mecradir” ve “Instagram anlar1 yakalamak ve paylasmak igin iyi bir sosyal mecradir”
ifadeleridir. Bu sonuglara gore arastirmaya katilan akademisyenler Instagram’i eglenceli,
zaman gegirilen, an1 yakalayan ve paylasan, diger insanlarla iletisim kurmada etkili olan bir
sosyal mecra olarak degerlendirmektedirler.

Sonug¢

Literatiirde akademisyenlerin Instagram kullanim motivasyonlar1 ve pratiklerini igeren
arastirmalardan ziyade agirlikli olarak akademisyenlerin genellikle sosyal medya veya
Facebook kullanimu ile ilgili Tiirk¢e ve yabanci ¢alismalarin; (Ozdemir, 2007; Akgay, 2011,
Dogan; 2013; Veletsianos 2013; Biger, 2014a; Biger 2014b; Akim, 2015; Cetinkaya, 2014;
Giirkaynak vd., 2016; Akgiin, 2016; Temel ve Oniirmen, 2017; Tal ve Pieterse, 2017; Duffy ve
Pooley; 2017; ) yer aldig1 goriilmektedir. Instagram hesabina sahip olan akademisyenlerin
bu sosyal medya platformunu kullanma aliskanliklarmin arastirildign bu c¢alismada;
kullanma nedenleri, kullanim sikliklari, amaglari, paylasimlarmin igeriklerinin nelerden
olustugu, Instagram’da Ogrencilere yonelik davraniglarinin ve Instagram’a yonelik
tutumlarmin nasil olduguna dair tespitlerin yapilmasi amaglanmistir. Boylece bu ¢alismanin
literatiire katk: sunacag diisiiniilebilir.

Calisma sonuglar1 gostermektedir ki, akademisyenler gorsel paylasim araglarindan biri olan
Instagram’1 siklikla kullanmaktadirlar. Kadin ve erkek akademisyenlerin Instagram kullanim
amaclar1 da benzerlik gostermektedir. Akademisyenler Instagram’i daha cok, fotograf ve
video paylagimi, giindemi takip etmek ve bos zaman degerlendirmek amaciyla tercih
etmektedirler. Arastirmaya katilan akademisyenlerin Instagram’t akademik ve bilimsel bilgi
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edinme amacli olarak ¢ok az kullandiklar1 goriilmektedir. Bu da ilgili sosyal agm bilimsel
diizeyden ziyade sosyal bir ihtiyac1 karsilama gorevini yerine getirdigini ortaya koymaktadir

Instagram’da siklhikla paylagilan fotograf kategorileri sonuclar1 degerlendirildiginde;
akademisyenler arkadaslari, aile tiyeleri ve diger insanlarla beraber yer aldiklar: fotograflarla
birlikte ziyaret ettikleri yerlerin ve mekanlarin fotograflarini Instagram’da paylasmay1 tercih
etmektedirler. Bunun yaninda akademisyenlerin; hayvan fotograflari, yiyecek ve igecek
fotograflar1 ve moda fotograflarini Instagram’da cok fazla paylasmayi tercih etmedikleri
ifade edilebilir.

Instagram, akademisyenler tarafindan iletisim kurmada etkili olan, eglenceli, bos zaman
degerlendirilen ve “an”larin diger insanlarla paylasmada tercih edildigi bir sosyal medya
aract olarak degerlendirilmektedir. Bu sonuglar, McCune’in (2011: 59) insanlarin
Instagram’da paylasim yapmalarina yonelik ifade ettigi bazi motivasyonlar ile benzerlik
gostermektedir. McCune de, kullaniclarin yasadigi ani, zevkleri ve duygularimi diger
kullanicilar ile paylasma, kullanicilar ile etkilesim ve iletisim kurma, diger kullanicilarin
paylasimlarin1 gérme ve “an”1 kaydetme motivasyonlar: ile Instagram kullandiklarini
belirtmektedir.

Arastirmaya katilan akademisyenlerin yarisindan fazlasi Instagram’da Ogrencilerin
mesajlarmi1  yanitlamaktadirlar.  Genellikle Ogrencilerin Instagram hesaplarimi takip
etmelerine akademisyenler izin veriyorken bu durum erkek akademisyenlerde daha olumlu
bir tutum olarak goriilmektedir. Bunun yaninda akademisyenler kendilerini takip eden
ogrencilerinin Instagram hesaplarin1 da takip etme yoniinde olumlu gortis bildirmislerdir.
Akademisyenler, 6grencilere yonelik 6zel Instagram hesab1 olusturma davranisina genellikle
olumsuz yaklagsmaktadirlar. Cinsiyetlere gore degerlendirildiginde kadin akademisyenlerin
ogrencilere yonelik 6zel Instagram hesabi olusturma konusunda erkek akademisyenlere gore
biraz daha olumlu bir yaklasim sergiledikleri sdylenebilir. Akademisyenlerin bircogunun
Instagram profilinde 6grenci yorumlarma izin verdikleri bu arastirmada tespit edilmistir.
Ayrica, Ogrencilerle ile birlikte yer alan fotograflar1 paylasma konusunda erkek
akademisyenlerin kadin akademisyenlere gore olumsuz bir davranis igerisinde olduklar: da
bu arastirma sonucunda ifade edilebilir.

Bu arastirmanin sadece iki devlet {iniversitesinde (Glimiishane ve Cumhuriyet Universitesi)
yapimis olmasi arastirmanin temel smirhiligidir. Yontem boliimiinde de belirtildigi tizere
Instagram kullanan tiim akademisyenlere ulasmak zaman ve maliyet kisitin1 da beraberinde
getirmektedir. Bu arastirma smirlhiliklar1 dogrultusunda ortaya konulan bulgular ve
sonuglarin Tiirkiye’deki akademisyenleri kapsayan bir sekilde genellenmesi dogru bir
yaklasim olmayabilir. Ancak bu arastirmanin, diger arastirmacilar tarafindan bu alanda
yapilacak calismalara kaynak niteligi tasimasi ve 1sik tutmasi agisindan onem arz ettigi
sOylenebilir. Ayrica bu alanda yapilacak benzer ¢alismalarda oérneklem grubu farkhilagtirilir
veya genisletilebilir. Instagram mecras1 diginda diger sosyal medya araglar1 da aragtirmalara
dahil edilebilir.
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