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OZET

Giiniimiiz medya ¢ainda haber igerigi olusturma asamasinda gazete, televizyon muhabirleri ve haber
ajanslarina alternatif olarak sosyal paylasim sitelerinin kullamimi énem kazanmaya baslamistir. Soz konusu
sitelere iiye olan kullamcilar; haber, fotograf ve video gibi coklu-medya formatlarin siklikla kullanarak igerige
katkida bulunurken, profesyonel medya organizasyonlar: da kendi sosyal paylasim sitelerini olusturmaktadiriar.
Calismada bu baglamda Kocaeli yerel basinindan secilen ii¢ gazetenin Internet'teki anasayfalar yeni medyanin
dnemli bilegenleri olan etkilesimlilik ve multimedya agisindan incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sosyal Paylasim Siteleri, Yerel Basin.

ABSTRACT

The use of social networking sites began to gain importance as an alternative against the newspaper and
television reporters and the news agencies for creating the news content in today’s media. Users who are
members of these sites contribute the content through using multi-media contents such as news, photos and
video formats and the professional media organizations constitute their social networking sites as well. In this
context the three newspaper’s Internet homepages selected from the Local Press of Kocaeli, were examined in
terms of interactivity and multimedia.
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1. GIRIS

Yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve Internet'in yeni medyanin en
onemli araglarindan biri haline gelmesi; haberin {iretimi, islenmesi ve dagitiminda koklii
degisimlerin de yasanmasini beraberinde getirmistir. Giliniimiizde haber takibini
gerceklestiren mubhabirler bir¢gok Ozellige sahip olmak durumundadirlar. Yeni nesil
muhabirler enformasyonu elde edip haber haline getirmelerinin yani sira yeri geldiginde
kamera kullanmaysi, Internet iizerinden en kisa siirede haber iletimini gerceklestirmeyi
bilmek zorundadirlar. Haber iletiminde posta giivercinlerinden yararlanma doénemi,
dijitallesen medya c¢agim yasayan yeni nesiller icin bir masal haline doniismiistiir.
Giiniimiizde ana akimi temsil eden medya kuruluslarindan, yerel medyaya kadar haber
tiretimi ve dagitiminin yapildigl tiim mecralarda haberin hizli, dogru ve eksiksiz iletimi
biiyiik dnem tagimaktadir. Bu niteliklerden “hizli” haber aktarimu siireci Internet araciligiyla
rahatlikla gergeklestirilebilmektedir. Ayni1 zamanda medya kuruluslarmin Internet sayfalari,
kullanicilarla etkilesime girilebilen, bu anlamda okuyuculardan geri doniislerin alinabildigi
onemli bir platform haline gelmistir. Multimedya yani ¢cokluortam olarak ifade edilen metin,
ses ve videonun bir arada kullanilabildigi icerikler sz konusu sitelerde yer bulabilmektedir.
Gazete ve televizyonlar kendilerine ait sosyal paylasim siteleri {izerinden yiizlerce igerik
paylasabilmekte ve bu sitelerde hesabi bulunan Internet kullancilar1 kendi profil
sayfalarindan haber, yorum, fotograf ve video ekleyebilmektedirler.

Bu baglamda calismaya, Tiirkiye’de yerel basimin gelisim siireci ele alinarak
baglanmus, ardindan yeni medya kavrami ve Internet mecrasinda sosyal paylasim sitelerinin
ortaya ¢ikis siireci ve habercilige olan katkilar1 ortaya konulmaya g¢alisilmistir. Calismanin
aragtirma bdliimiinde, Kocaeli yayimlanan ve Tiirkiye'nin Internet'te yer alan ilk yerel
gazetesi olan Ozgiir Kocaeli'nin yani sira Kocaeli Gazetesi ve Bizim Kocaeli gazetelerinin
Internet siteleri anasayfalar1 lizerinden ele alinmustir. S6z konusu sitelerin etkilesime ne
kadar agik olduklari, ¢oklu ortam dosyalarina ne oranda yer verdikleri, haber {iretiminde
sosyal paylasim sitelerinden yararlanma durumlar: karsilastirmali olarak incelenmistir.

2. TURKIYE'DE YEREL BASININ GELiSIM SURECI VE KOCAELI BASINI

Tiirkiye’de yerel basinin gelisim siirecini ele almadan 6nce “yerel basin” kavraminin
neyi ifade ettigini tamimlamak gerekmektedir. Bu tanimlardan birinde sirurlar1 tanimlanmis
bir bolgede halki bilgilendirmeye, egitmeye hizmet eden ve kamuoyu olusumunu saglamaya
hizmet eden araglar “yerel basin” olarak ifade edilmistir. Bunun disinda bu smirliligi daha
da genisleten, yerel basiu Istanbul disinda bulunan kiiciik yerlesim birimlerinde
bulunduklar1 yoreye iliskin faaliyet gosteren ve o yore halkinin olusturdugu kuruluslar
olarak tanimlayanlar da bulunmaktadir (Vural, 1999: 44). Tiirkiye’de yerel basin ayni
zamanda “Anadolu Basini1”, “Tagra Basini” seklinde de tanimlanmaktadir.

Tiirkiye’de yerel basinin dnciiliigiinii Osmanli doneminde eyalet sisteminden vilayet
sistemine gecisle birlikte yayimlanmaya baslayan “vilayet gazeteleri” olusturmaktadir.
1894’te bir nizamnameyle vilayetler olusturulurken kentlerde de birer matbaa kurulmustur.
Devletin kirtasiye ihtiyacinin karsilandigr bu matbaalarda resmi nitelikli vilayet gazeteleri
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¢ikarilmaya baglanmistir. Bunun ilk 6rnegi ise Tuna vilayetinde 1865 yilinda Tiirkge-
Bulgarca olarak “Tuna Gazetesi” adiyla yayimlanmaya baslamistir. S6z konusu uygulama
yayilmis ve 1897 yilinda itibaren Istanbul digindaki Osmanli vilayetlerinde 29 gazete
yayimlanmaya baslamistir ve bunlarin 22’sini vilayet gazeteleri olusturmaktadir. Yerel
basinin halkla biitiinlestigi ve en etkin oldugu Kurtulus Savasi doneminde Atatiirk bu
gazeteleri “Fazilet Adalar1” olarak tanimlamustir. Milli Miicadeleye Izmir'de Hukuk-Beser,
Ankara’da Yeni Giin, Eskisehir'de Yeni Diinya, Erzurum’da Albayrak, Adana’da Yeni
Adana, Balikesir'de Ses gibi gazeteler onciiliik vererek destek olmuslardir (Farag, 2000: 22-
23).

Calismada incelenen Kocaeli yerel basininin tarihine goz atildifinda ise kentte ilk
matbaanin 1860’ yillarda Akmese’de Akmeseli Mavyan tarafindan kuruldugu
goriilmektedir. 1916'l1 yillara kadar Izmit'te Tiirk matbaasi bulunmamaktadir. Izmit'te
kurulan ilk matbaa, Birinci Diinya Savas: yillarinda tehcir edilen bir Ermeni vatandasinin
mallar1 arasinda bulunan ve Mutasarrafligin eline ulasan tas baski yapan matbaa olmustur.
Bu matbaada ii¢ kisi ile Kocaeli'deki ilk gazete olan “Kocaeli” basilmistir (Kocaeli Yillik,
1973: 139). Sonraki yillarda 1921 yilinda Tiirkyolu gazetesi, 1923’te Hiirfikir, 1938'de [zmit'te
dizgi makinesi ile basilan ilk gazete olan Korfez Gazetesi ve Geng Diislinceler gazeteleri
basilmistir. Bu anlamda degerlendirildiginde Kocaeli gercekten de kokli bir yerel basin
gelenegine sahip bulunmaktadir.

3. YENi MEDYANIN HABER iCERIGi OLUSTURULMASINA KATKISI

1970’1 yillarin sonlarma dogru bilgisayar ve bilgi-islem alaninda ¢ikan gelismelerin
iletisim alanina uygulanmasiyla ortaya ¢ikan “yeni medya” kavraminin en Onemli
bilesenlerini denizalt: iletisim kablolari, iletisim uydulari, bilgisayarlar ve telekomiinikasyon
sistemleri ve sayisal aglar olusturmaktadir (Torenli, 2005: 88-90). Video-text, teletext, kablolu
televizyon, sayisal televizyon, data iletisimi, dosya transferi, video diskler, elektronik
mektup, dijital fotograf makineleri glintimiizde “yeni medya”nin tiriinleri olarak karsimiza
cikmaktadir. 1986 yilinda yapilan UNESCO uzmanlar toplantisinda, basin teknolojisine
dayal: iirtinler olan gazete ve derginin yani sira radyo ve televizyon “geleneksel medya”
kategorisine dahil edilmistir (Timisi, 2003: 80-81).

Jan Van Dijk, yeni medyayi, bilgisayar aglar1 ve kisisel bilgisayarlar gibi ¢evrimigi
(online) ve gevrimdis: (offline) medyanin bir birlesimi olarak tanimlamaktadir. Dijk’a gore
yeni medya, iletimi saglayan linkler ve yapay hafizalarin (yazi, veri, fotograf ve seslerden
olusan) bir araya gelmesinden olusan ve ayr1 aygitlarin yiiklenebildigi bir 6zellige sahiptir.
En Onemli yapisal yeni medya 6zelligi, telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle iletisiminin
tek bir aragta bir araya gelmesidir. Bu “yondesme” siireci olarak da adlandirilmaktadir. Bu
nedenle yeni medya, siklikla “multimedya” olarak da ifade edilmektedir (Dijk, 2006: 4). Nejla
Karabulut'a gore ozellikle Internet, yeni medya kavramim giindeme tagiyan onemli
gelismelerden birini olusturmaktadir. Ciinkii bu mecra, yalnizca teknolojik olarak degil,
ekonomik, politik ve sosyal etkileri agisindan yeni medyay1 en iyi temsil eden ortamdir
(Karabulut, 2009: 85).
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Yeni medyanin haber igeriklerinin olusturulmasinda ve zenginlestirilmesinde
oynadigr onemli rol gozardi edilemez. Multimedya yani ¢oklu ortam olarak tanimlanan
ozellik, bircok gazete ve televizyonun Internet sayfasinda metin, ses ve goriintiiniin birarada
yer aldig igeriklerin olusturulmasina katkida bulunmaktadir. Bu konuda ¢alismalar yapan
Mark Deuze multimedya 6zelliginin kullaniminin oncelikle iki ya da daha fazla medya
formatinin  kullanildig1 bir web sitesinde haber paketinin sunulmasiyla ortaya giktigim
sOylemektedir. Coklu-ortamin ikinci kullanim alaninin ise farkli medyalar tizerinde haber
paketinin biitiinlesik olarak kullanilmasi seklinde gergeklestirildigini sozlerine eklemektedir
(Deuze, 2004: 140-141). Multimedyali belgeler, “hipermetin” ad1 verilen erisim sistemleriyle
biraraya getirilmislerdir. Internet’in  ¢oklu igerik tasimaya uygun yapisi yani
hipermetinselligi, haber metninin yardimc1 unsurlarini da online ortamda erisime acik hale
getirmektedir. Boylece gazetecinin, yazisi icin kullandigy arka plan bilgisine ve belgelere
sinirsiz erisim miimkiin olmaktadir (Evers, 2010: 322).

Yeni medyanin bir diger deyisle online gazeteciligin ayiric1 6zelliklerinden biri olan
“hipermetinler” ya da baglantilar (linkler) araciligiyla goriiniir ve okunur alanin arkasindaki
karmasik ve simrsiz iiglincii boyut kullanicinin hizmetine sunulmaktadir. Herhangi bir
metin ya da grafik unsuruna baglanti-gonderme yapilarak, verilen haberi tamamlayic
nitelikteki fotograf, arsiv bilgisi, grafik gibi hipermetinler de ana metine dahil
edilebilmektedir. (Halic1, 2003: 158).

Yeni medyanin bir diger énemli bilesenlerinden olan sayisallasma diger bir deyisle
dijitallesme siireci birbirine bagli elektronik cihazlarin birbirlerini tanimalarini ve karsilikli
olarak biitiinlesmelerini miimkiin hale getirmektedir. Yiiksek ¢oziiniirliikklii fotograf
makinesi Ozelligine sahip cep telefonlar ile gekilen fotograf ya da gortiintiiler bilgisayara
aktarilarak izlenebilmekte ya da Internet araciligiyla istenilen kisinin elektronik posta
adresine ya da sosyal paylasim sitesi profiline eklenebilmektedir. Boylece sayisal 6zelligi
bulunan farkli igerikler tek bir ara¢ tizerinde bir araya gelerek istenildiginde dolasima
sokulabilmektedir. Bu siirece de “yondesme” adi1 verilmektedir.

Son olarak ele alacagimiz Internet ortaminda etkilesimli olabilme ozelligi; okurun,
izleyicinin, Internet kullanicilariin (netizens) kendi diisiincelerini aninda elektronik posta,
chat (sohbet odalar1), online anketler ya da forumlar aracihigiyla bildirmesi anlamina
gelmektedir (Mannteufel, 2002: 105). Online ortamda gazete kullanicisina geri bildirim firsat1
veren etkilesim yollarinin arasinda veri bankalar1 ve arsivde arama yapma, gesitli oyun ve
yazilimlarimin indirilmesi, haber gruplari, elektronik posta listeleri, kullamicilarin dilek,
goriis ve Onerilerini mesaj panosunu andiran yazilima aktardigi konuk defterleri yer
almaktadir. (Halici, 2003: 156). Giintimiizde bloglar ve facebook ve twitter gibi sosyal
paylasim aglar1 da kullanicilarina etkilesimli iletisim imkani taniyan yeni ortamlar arasinda
yerlerini almaktadirlar.

4. SOSYAL AG SITELERI VE HABERCILIK

“Sosyal Ag” olarak tanimlanan Internet sitelerinin kullanicilar1 her tiirlii icerigi;
kisisel goriiglerini, begeni ve Onerilerini ag {izerinden aktarabilmektedirler. Bu siteler
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kullanicilarina kolaylikla kendi sayfalari ve profillerini olusturmalarimna; arkadaslar ve diger
kigilerle online ag baglantis1i kurmalarina yardimci olmaktadir. “Sosyal paylagim aglar”
olarak da ifade edilen bu yapi, dar anlamda elektronik iletisim ag1 olarak tamimlanan
Internet'in gelismesiyle bireyleri farkli bireylerle sanal uzamda bulusturan web tabanli
hizmetlerini tanimlamaktadir. Genis anlamda ise, bireylerin simirlar1 belli bir sistem iginde
acik veya yari agik profil olusturmalarma izin veren, farkl kisilerle baglant1 paylasiminda
bulunan kisilerin listesini, bu kisilerin baglantili oldugu diger kisilerin listesini gosteren
“web tabanli hizmetler” olarak dile getirilmektedir. Bu aglarda profil sunumu ve farkh
kisilerle baglantilarin agik bir sekilde ortaya konulmasi, iletisime yeni kisilerin dahil edilmesi
ve bu Kkigileri bir araya getirme imkani yaratmasi, toplumsal paylasim aglarindaki
etkilesimin temelini olusturmaktadir (Toprak et al. 2009: 29-32).

Internet kullaniminin yayginlasmasiyla beraber toplumlarin sosyal ag siteleri
tizerinden es zamanl iletisim kurmalari miimkiin hale gelmistir. Web 2.0 teknolojisinin
kullanilmaya baglanmasi, ag iizerinden yapilan iletisimde kullanicilarin egemenligini ilan
etmesine biiylik katkida bulunmustur. 1993 ile 2003 arasinda ortaya ¢ikan “Web 1.0”
teknolojisi yalnizca bir okuma ve aragtirma mecrasi olarak hizmet vermistir. 2004 yilinda ise
Web 2.0 devriminin gerceklestirilmesiyle siradan Internet kullanicilarina dzel bir yazilima
ihtiyag duymaksizin igerik yazma, gonderme ve vyaymlama imkan1 sunulmustur.
Giiniimiizde popiiler sosyal paylasim siteleri de dahil internet sitelerinin hemen hepsi ortaya
¢ikan bu teknolojinin bir tirtintidiir (Laughey 2010: 162-163).

Internetin kullanic1 igerikli bir boyuta transferiyle ortaya cikan bu yapi, kullanici
sayisint artirmus ve kullanicilarin igerik olusturdugu ve paylastigi biiyiik bir giice
dontigmiistiir. Bir kurulusta yerel ag icinde mesajlasan ¢alisanlar, elektronik posta
listesindeki kisiler ve gruplar, ilk online sosyal ag ornekleri olarak ortaya ¢ikmislardir. Daha
sonra Internet {izerindeki bloglar, wikiler ve sosyal ag siteleri gibi sosyal igbirligini saglayan
teknolojilerin gelismesi insanlarin iletisim kurduklari, bilgileri paylastiklar1 ve birbirleriyle
siirekli haberlestikleri online sanal topluluklarin artmasim saglamistir (Onat ve Alikilig
2008).

Web 2.0 teknolojileri icinde giintimiizde en ¢ok kullamilan uygulamalar arasinda
Facebook, YouTube, MySpace, Linkedin, Twitter, Google uygulamalari, wikipedia ve blog
sayfalar1 yer almaktadir (Erkul 2009). Bu teknoloji ile kisilerin Internet’i cok daha yogun bir
sekilde kullandiklarim sdyleyen Ege Universitesi letisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dog. Dr.
Alev F. Parsa, bu teknolojiyi, “Kullamicilarin bilgi tirettikleri ve paylastiklar1 (wikipedia),
birbirleriyle iliski ve arkadashk kurduklar1 (Facebook, Twitter), interaktif oyunlar
oynadiklari, fotograflarini paylastiklar1 (Flickr), kendi filmlerini ¢ekip yayinladiklar:
(YouTube), aligveris yaptiklar1 (eBay, Amazon), web giinliikleri yazdiklar1 (blogger) ve
istedikleri sayfalara aninda yorumlar yapip, etiket yapistirabildikleri ¢ok boyutlu, mega
yapili, canli ve dinamik bir organizma.” olarak tanimlamaktadir (Parsa, 2009: 22).

Sosyal ag ya da sosyal paylasim siteleri var olmadan once Internet iizerindeki
iletisim, elektronik posta ve anlik mesajlasma siteleri iizerinden saglanmistir. Ozellikle
1990’11 yillarin ortalarinda baslayan bu iletisim yontemi giiniimiizde yerini facebook, twitter
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gibi sosyal ag sitelerine birakmistir. Mesajlasmanin her tiirliistine iliskin (yazili, isitsel,
gorsel) araglar1 kullanicilarina sunan s6z konusu siteler, sanal alemde igerik olusturma ve
paylasma platformu haline doniismiislerdir.

Internet mecrasinda ilk sosyal ag olarak Usenet drnek olarak verilmektedir. Usenet,
diinyadaki milyonlarca ag kullanicisinin farkli konulara iliskin haberler ve yazilar
gonderdigi farkli tartisma ve paylasim gruplarindan olusan bir platform olarak
tanimlanmaktadir. 20007li yillara kadar milyonlarca kullanicist bulunan Usenet’in yerini
ortaya ¢ikan yeni sosyal ag siteleri almistir (Karabulut, 2009: 161). Bu anlamda ilk sosyal ag
sitesi olarak 1997 yilinda hizmet vermeye baslayan SixDegrees.com sayilmaktadir. Site, 1998
yilinda kullanicillarma profil olusturma ve arkadas listesi olusturma imkani tanimaya
baslamistir. 1997 yilindan 2001 yilina kadar gesitli topluluklar arasinda iletisimi saglayan
AsianAvenue, BlackPlanet ve MiGente gibi arkadaslik siteleri, LiveJournal gibi kullanicilarn
birbirlerinin tuttugu giinliikleri gorebildigi siteler, Korelilerin sanal diinyalarinin sitesi olan
Cyworld, Isvecli web topluluklariin bulusma yeri olan LunarStorm gibi siteler, sosyal
iletisimin saglandig1 platformlar haline gelmislerdir (Boyd ve Ellison 2007).

Bu sitelerin yarn1 sira 2002 yilinda Fotolog ve Skyblog; 2003 yilinda Couchsurfing,
Open BC/Xing, MySpace, Last.FM, Hi5, Orkut, Dogster; 2004 yilinda Flickr, Piczo, Mixi,
Facebook (sadece Harvard Universitesinde kullanihyordu), Multiply, aSmallWorld,
Dodgeball, Care2, Catster, Hyves; 2005 yilinda Yahoo!360, Youtube, Xanga, Cyworld, Bebo,
Facebook (lise networkleri), AsianAvenue, BlackPlanet (yeniden hizmete girdi), 2006 yilinda
QQ, Facebook (yalnizca kurumsal aglara agik), Windows Live Spaces, Cyworld, Twitter,
MyChurch, Facebook da (herkese agik) sosyal ag sitelerinin gilintimiize ulasan halkalarimni
olusturmuslardir (Onat ve Alikilic 2008). Sosyal ag siteleri zaman igerisinde Internet
ortaminda en hizli biiyiiyen olusumlar iginde yerlerini almislardir. Morgan Stanley’in 2008
yilinda Internet kullanimindaki egilimler {izerine acikladig istatistikler, en ¢ok ziyaret edilen
10 web sitesinin altisinin sosyal ag sitelerinden olustugunu gostermektedir (Karabulut, 2009:
162).

Tiirkiye’de tasarlanmis sosyal ag siteleri degerlendirildiginde diinyadaki 6rnekleriyle
benzer geliskinlige ve Ozellige sahip olduklar1 goriilmektedir. Tiirkiye’deki sosyal ag
sitelerine Mynet ve Yonja Ornek olarak gosterilebilir. 2003 yili sonlarinda kuruldugu
donemde popiiler arkadaslik sitelerinden bire haline gelen Yonja'da profil olusturmak icin
kisilerin sitedeki “Katil” linkine tiklayarak kendisinden istenen bilgileri doldurmas: ve iiye
olacak kisilerin 18 yasin tizerinde olmas1 gerekmektedir. 4 milyonu agkin iiyesi olan sitede,
kullanicilarin profillerine resim yiiklemelerine ve profillerini zenginlestirmelerine olanak
taninmaktadir. Kullamicilar profil olusturduktan sonra Hotmail, Yahoo ve Gmail
hesaplarinda bulunan arkadaslarina davetiye gondererek Yonja kullanicisi diger
arkadaslarini bulabilmektedirler (Toprak et al, 2009: 33).

TNS arastirma firmasmin raporuna gore Tiirkiye, sosyal aglarda gegirilen zaman
siralamasinda Malezya ve Rusyamin ardindan diinya figiinciisii durumdadir. Haftada
ortalama 9 saatini Facebook, Twitter, FriendFeed, Netlog gibi sosyal aglarda gegciren
Malezyalilar1 8.1 saat ile Rusya izlemektedir. Raporda, Tiirkiye'deki sosyal ag
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kullanicilarimin ise haftada 7.7 saatlerini sosyal aglara ayirdiklari belirtilmektedir.
Aragtirmadan cikan baska bir ilging sonug da, diinyada Interneti bir medya araci olarak
televizyon, radyo ve gazetelere tercih eden “gevrimigi” kitlenin oranmin diinya ¢apinda
ylizde 61 gibi bir rakama ulagsmis olmasidir (NTVMSNBC, 2010).

Sosyal ag ve video paylasim siteleri son yillarda pazarlama ve siyaset alanlarinda da
siklikla kullanilmaya baglamistir. ABD Bagkani1 Barack Obama, se¢im siirecinde Interneti ve
Ozellikle Web 2.0 ve sosyal medyay1 en genis sekilde kullanan baskan aday1 olmustur. Hatta
¢ogu insan onu “sosyal medya baskani1” olarak adlandirmaktadir. Obamanin basarisinin
nedenlerinden biri olarak Web 2.0"1 yaygin bir sekilde kullanmas1 ve bu ortamda uyguladig:
iletisim stratejileri gosterilmektedir. Obama ile o donemde rakibi olan Hillary Clinton
arasinda sosyal ag kullanicilarina ulagsma oranlar1 agisindan biiyiik fark bulunmaktadir.
MySpace’de Obama’nin arkadas sayisi Clinton’dan ytizde 30, Facebook’ta ise 6 kat daha
tazlaydi. Video paylasim sitesi YouTube'ta da rakamlar degismemektedir. Obama'nin
videolar1 giinde yaklasik 45 milyon izleyici tarafindan takip edilmistir bu rakam Clinton’
izleyen kisilerin neredeyse 4 katina denk gelmektedir (Fleishman Hillard International
Communications, 2010).

Yogun olarak kullanildig: i¢in popiiler hale gelen belli bagh siteler arasinda Facebook,
Twitter, Friendfeed on siralarda yer almaktadir. 2004 yilinda temelleri atilan Facebook'un
aktif kullanici sayis1 7 yil iginde 300 milyona yaklagsmistir. Bundan iki yil sonra kurulan
Twitter da Internet kullanicilarimin “o an” ne yaptiklarini paylastig1 bir ortamdan, haber
degeri tagiyan olaylarin “anlik” olarak sunuldugu bir platforma dontismiistiir.

Facebook'un CEO’su Randi Zuckerberg, insanlarin énemli ve anlik gelisen olaylar:
ciddi haber kaynaklarindan alma aligkanligi bulunmasina karsin, pazarin asir1 doygunluk
noktasina ulastigini belirtmektedir. Facebook gibi sosyal ag sitelerinde arkadas gruplarn
arasinda paylagilan igerigin s6z konusu haberlerin silizgegten gegcirilmesine yardima
oldugunu ifade eden Zuckerberg, “Gazeteciler, Facebook kullanicilarmi listelerine alarak,
olusturduklar1 igeriklerin pazarlanmasi ve paylasilmasini saglamakta boylece giivenilir
haber ve enformasyonun yayimas: igin etkili bir yontem kullanmaktadirlar” ifadesini
kullanmaktadir. Zuckerberg “Facebook Connect” olarak adlandirilan sistemle medya
organizasyonlarna kendi siteleri {izerinden igerik aktarmalarna izin verdiklerini
sOylemektedir (Rory O’Connor 2009).

140 karakterden olusan ve “Tweet” adi verilen mesajlarin gonderildigi Twitter
paylasim sitesinin kurucularindan Biz Stone 1.5 milyar Internet kullanicisinin bulundugu
diinyada markalarin kontroliiniin miisterilere gectigini soylemektedir (Karahasan 2009: 9).
Stone, Twitterin iletisime yonelik organik bir yaklasim fikrinden dogdugunu, giindelik
sohbetlerde rahatlikla kullanilan mesajlarin sitede yer aldigimi hatirlatmaktadir. Haber
uygulamalarmin gosterdigi basarinin kendileri igin stirpriz oldugunu vurgulayan Biz Stone,
California’da meydana gelen depreme iliskin ilk haberin Associated Press (AP) haber
ajansindan yaklasik 9 dakika Once siteleri tizerinden verildigini belirtmektedir. New York
Times, CNN ve bir¢ok medya kurulusunun enformasyona ulasma ve haber i¢in konu
bulmak amaciyla Twitter kullanmaya basladigini soyleyen Stone, Reuters haber ajansinin da
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toplumdaki egilimleri algilayabilmek i¢in kendilerinden yararlandigimni belirtmektedir (Rory
O’Connor 2009).

5. KOCAELI'DE YAYIMLANAN YEREL GAZETELERIN INTERNET'TEKI
ANASAYFALARININ KARSILASTIRMALI ANALIZI

Galismanin analiz béliimiinde Kocaeli kent merkezinde yayimlanan Ozgiir Kocaeli,
Kocaeli Gazetesi ve Bizim Kocaeli gazetelerinin Internet siteleri ana sayfalar1 {izerinden 15-21
Agustos 2011 tarihleri arasindaki bir haftalik donemde incelenmistir. S6z konusu sitelerin
etkilesime ne kadar agik olduklari, ¢oklu ortam dosyalarina ne oranda yer verdikleri, haber
tiretiminde sosyal paylasim sitelerinden yararlanma durumlar1 karsilastirmali olarak
incelenmistir.

Tablo 1: Sitelerin Okuyuculariyla Etkilesimli Olma Ozelligi

www.ozgurkocaeli.com.tr

www.kocaeligazetesi.com.tr

www.bizimkocaeli.com

Tletisim
Linki

Var

Var

Var

Geribildirim
Formu

Var

Yok

Yok

Haberi
Yorumlama
Linki

Var

Var

Var

Haberleri
Sosyal
Aglarda
Paylasma
Linkleri

Var

Var

Var

E-Mail ile
Haber
Paylagimi

Var

Var

Var

RSS Ozet
Haber Akisi
Baglantisi

Var

Var

Var

Haber ihbar
Hatt1

Yok

Var

Var

Bir Internet sitesinin etkilesimli olabilmesi, calismanin teorik kisminda da belirtildigi

gibi kullanicilara elektronik posta, online anketler ya da forumlar aracihigiyla goriislerini
aktarma imkani sunulup sunulmadigiyla yakindan ilgilidir. Bir diger deyisle tiim igerik
hakkinda kullanicilardan geridoniislerin (feedback) alinmasi 6nem tagimaktadir. Ay
zamanda sitede yer alan haberlerin yorumlanmasi ve paylagilmasini saglayacak baglantilara
yer verilip verilmedigi de 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda Kocaeli yerelinde secilen {ig
gazetenin Internet sayfalarinin tamaminda okuyucu ve gazete arasinda etkilesimi saglayacak
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iletisim baglantilarna yer verilmistir. Diger gazetelerden farkli olarak Ozgiir Kocaeli
gazetesinde sitenin en alt kisminda okuyucularin diisiince ve 6nerilerini ekleyebilecekleri bir
“geri bildirim” linki bulunmaktadir.

Ug gazetenin sayfalarinda da haberlerin yorumlanmasi, e-mail olarak bagka kisilerle
paylasilmasi igin linklere yer verilmistir. Gazetelerin tamaminin ana sayfasinda, RSS adi
verilen Zengin Icerikli Site Ozeti veya Gergekten Basit Dagitim (Rich Site Summary ya da
Really Simple Syndication) olarak farkli tantmlamalar1 yapilan, haberlerin en kisa siirede en
cok kisiye Ozet akisi seklinde iletilmesini saglayan sisteme ulagsmak igin baglantilar yer
almaktadir.

Sosyal ag sitelerinin yaygin olarak kullanilmaya baslanmasiyla birlikte online
ortamda haber paylagimindaki sinirlar ortadan kalkmaktadir. Ozgiir Kocaeli gazetesinin
Internet sayfasinda yer alan haber icerigi Facebook, Twitter ve Google araciligiyla diger
kullanicilarla paylasilabilmektedir. Kocaeli Gazetesi'nde ise Facebook ve Twitter'in yam sira
Gmail, Google Buzz, LinkedIn gibi diger sosyal ag siteleri iizerinden de haber paylagimi
gerceklestirilebilmektedir. Bizim Kocaeli gazetesinde haber sayfalarmin alt kisminda
Facebook ve Google'in disinda Digg ve del.icio.us gibi paylasim sitelerine de yer verildigi

goriilmektedir.

Tablo 2: Sitelerin Iceriksel Ozellikleri

www.ozgurkocaeli.com.tr

www kocaeligazetesi.com.tr

www.bizimkocaeli.com

Arama
Motoru
Kullanim

Var

Var

Var

Kayan
Haber
(Slider)
Mentisii

Var

Var

Var

Fotograf
Galerisi
Linki

Yok

Var

Var

Video
Galerisi
Linki

Yok

Var

Yok

Son Dakika
Haber
Baslhig:
Kusgag

Yok

Yok

Var

Anasayfada
yer alan
haber linki
say1sl

60-65

40-45

35-40
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Iceriksel olarak gazetelerin online ortamdaki sayfalari degerlendirildiginde artik
haber sitelerinin ¢ogunda kullanilan kayan haber meniisti kullanimma yer verildigi
gortilmektedir. Bu menii, okuyucularin ayn1 pencere iginde onlarca farkli haberin baghig: ve
fotografin1 gormelerine imkan tanimaktadir. Gazetelerin tamaminda site i¢ginde arastirma
yapabilmeyi saglayan arama motorlarma yer verilmistir. Bizim Kocaeli gazetesi, arama
motorundan yararlanmak isteyen kullanicilarina “haberde” ve “koselerde” seklinde iki farkl
secenek sunmustur.

Anasayfalarinda Ozgiir Kocaeli gazetesi hari¢ diger iki gazete fotograf galerilerine
yer vermistir. Kocaeli Gazetesi'nde video galerisi linki bulunmasma karsin igeriginde
herhangi bir video dosyasina ulasilamamuistir. Giin iginde yasanan flas gelismelere gazeteler
sayfalarinda yer vermelerine karsin, son dakika yasanan gelismelere dikkat ¢ekmek i¢in akan
yaz1 seklinde 6nemli haber bagliklarma yer verilen menii yalnizca Bizim Kocaeli gazetesinin
Internet sayfasinda belirlenmistir.

Ayni zamanda {i¢ gazetenin bir haftalik periyod i¢inde anasayfalarinda yer verdikleri
haber linkleri tespit edilmeye galisilmistir. Buna gore www.ozgurkocaeli.com.tr’'de 60-65,
www .kocaeligazetesi.com.tr'de 40-45, www.bizimkocaeli.com’da 35-40 araliginda haber
baglantisina yer verilebildigi gortilmiistiir.

Tablo 3: Sosyal Paylasim Sitelerinde Yer Alma

www.ozgurkocaeli.com.tr | www .kocaeligazetesi.com.tr | www .bizimkocaeli.com
Facebook Var Var Var
Sitesi
Uyeligi
Twitter Var Yok Var
Sitesi
Uyeligi

Internet'te ¢ok sayida “sosyal ag sitesi” ya da “sosyal paylasim sitesi” olarak
tanimlanan mecra bulunmaktadir. Ancak c¢alismada Ozellikle gazetelerin Facebook ve
Twitter gibi paylasim sitelerinde profillerinin bulunup bulunmadig1 incelenmistir. Bunun
nedeni Tiirkiye’de s6z konusu iki sitenin diger ag sitelerinden ¢ok daha fazla sayida
kullaniciya sahip olmalarindan kaynaklanmaktadir. Kocaeli Gazetesi anasayfasinda iiye
oldugu paylasim sitelerine iliskin higbir link kullanmazken, Ozgiir Kocaeli ve Bizim Kocaeli
gazeteleri Facebook ve Twitter adreslerine iliskin baglantilara yer vermislerdir. Bu arada
Internet'te Kocaeli Gazetesi adi altinda twitter’da birkac profil bulunmasma karsin, bu
profillerin gazetenin kendisi tarafindan degil diger kullanicilar tarafindan olusturuldugu
tespit edilmistir.

6. SONUC VE DEGERLENDIRME

Giiniimiizde Tiirkiye’deki medya diizeninde yaygin ve yerel medya kuruluslari
arasinda teknik olanaklar, maddi imkanlar, haber merkezi kadrosunun genisligi gibi
konularda bariz farkliliklarin bulundugu goriilmektedir. 1990'li yillarin ortasinda Internet’in
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yaygin kullanimiyla birlikte gazete, dergi ve televizyonlar sunduklar igerikleri kendi
olusturduklar siteler araciligiyla yayinlamaya baslamslardir. Bu gelisme, yerel gazetelerin
yalnizca yayimlandiklar1 bodlgeye degil tiim diinyaya seslenebilmelerine katkida
bulunmustur. Online ortamda sunulan igerigin; {iretim, baski ve dagitim asamalarinda
karsilagilan maliyetleri ortadan kaldirmasi, bu devrim niteligindeki gelismenin en 6nemli
sonuglarindan birini olusturmaktadir. Bir diger deyisle online ortamda igerik {iretimiyle
beraber “yaygin” ve “yerel medya” seklinde yapilan ayrimindaki keskin ¢izgiler ortadan
kalkmigtir. Bu baglamda calismada; Kocaeli kent merkezinde yayimlanan ii¢ gazetenin
Internet sitelerinin (Ozgiir Kocaeli, Kocaeli Gazetesi, Bizim Kocaeli) online ortami ne derece
etkin kullanabildikleri ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Ozgﬁr Kocaeli'nin Tiirkiyenin
Internet'te yer alan ilk yerel gazetesi olmasi, bu gazeteye arastirmada yer verilmesinde
onemli bir olglit olmustur. Siteler, yeni medyanin onemli bilesenleri olarak kabul edilen
“etkilesimlilik” ve “coklu-ortam” 6zellikleri baglaminda incelenmistir.

Elde edilen verilen 1s1ginda ii¢ gazetenin de okuyuculariyla etkilesiminin giiglii
oldugu goriilmektedir. Ozellikle yorum, elektronik posta yoluyla haber génderimi ve sosyal
paylasim sitelerinin haber paylasiminda kullanimi konusunda gazetelerin tamaminin
bagarili olduklar tespit edilmistir. Ozgiir Kocaeli gazetesinin okuyuculari igin “geri
bildirim” linki kullanmasi, Kocaeli ve Bizim Kocaeli gazetelerinin ise “haber ihbar hatt1”n1
kullanicilarinin hizmetine sunmasi online ortamda etkilesimi saglayan onemli gostergeleri
olusturmaktadir. Sosyal paylasim sitelerinde haber paylasiminda {i¢ gazete iginde Facebook
ve Twitter'in 6n plana ¢iktif1 goriilmektedir. Tiklanan her haberin yan tarafinda ya da alt
kisminda e-posta ya da soz konusu sitelere haber aktarimini saglayan baglantilara yer
verilmisgtir.

Ieriksel anlamda degerlendirme yapildiginda gazetelerin tamaminda arama motoru
ve kayan haber meniilerinin yer aldigr dikkati ¢ekmektedir. Gazeteler bu yolla
okuyucularina istedikleri her habere kisa yoldan ulasma imkani tamimaktadir. Tim
fotograflarin bir arada bulundugu fotograf galerisi baglantisi, Ozgiir Kocaeli gazetesi disinda
diger gazetelerin tamaminda bulunmaktadir. Ozgiir Kocaeli gazetesi bu galeri yapisin,
yayimladig1 haberlerin altinda “slayt sov” seklinde sunmaktadir. Kocaeli Gazetesi'nde video
galeri linki bulunmasina karsin baglanti tiklandiginda herhangi bir video dosyasinin yer
almadig belirlenmistir. Siteler giin iginde haber giincellemesi yapmaktadirlar. Bizim Kocaeli
gazetesi buna ek olarak flas gelismelere yer veren akan yazi seklindeki son dakika haber
kusagr kullanmaktadir. Dolayisiyla sitelerin g¢oklu-ortam kullanimi agisindan yetersiz
kaldiklar1 goriilmektedir. Ug¢ gazetenin anasayfasindaki haberlerde, metin ve fotograf
disinda herhangi bir ses ya da video dosyasina rastlanmamuistir.

Sosyal paylasim sitelerinde yer alma konusunda ise ii¢ gazetenin tamaminin da en
azindan Facebook’ta profilinin bulundugu goriilmektedir. Bu anlamda Kocaeli kent
merkezinde yayimlanan ii¢ gazetenin de haber paylasimi ve akisina s6z konusu siteler
tizerinden katkida bulunduklar1 goriilmektedir.
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