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OZET

Iktisadi zihniyetin en kritik unsurlarindan birisi de birey ve toplumun rekabet algist ve
rekabet konusundaki tutumlaridir. Liberal ekonomi anlayisinin teorisyenleri, rekabeti ekonomi
icin daima olumlu islevlere sahip bir ara¢ olarak ifade etmektedirler. Sosyalist diisiince ise
rekabeti ekonomik diizenin disinda konumlandirnugtir. Islam ekonomisi hakkindaki pek cok
calisma, Islam ekonomisini liberal ekonomik anlayisa yakin bir sekilde konumlandirmaktadr.
Yaygin kanimin aksine, Islam 6gretisinin sosyalist ekonomik teorilere yakin oldugunu ifade eden
goriigler de mevcuttur. Bu calismada rekabet konusu, niifusunun ¢ok biiyiik bir kismunt Islam
dinine mensup insanlarin olusturdugu Tiirkiye’'de, muhafazakdr ahldk kavrami cercevesinde
ele alinacak olup, kendisini dindar/muhafazakdr olarak tammlayan kisilerin is ahlakinin temel
unsurlart irdelenecektir.
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INVESTIGATION OF THE COMPETITION CONCEPT IN
INSTITUTIONAL AND INDIVIDUAL PLANS IN THE FRAMEWORK
OF CONSERVATION BUSINESS ETHICS UNDERSTANDING WITH
DEEPLY INTERVIEW TECHNIQUE

ABSTRACT

One of the most critical elements of the economic mindset is perception of competition
for individual and society and their attitudes about competition. Theoreticians of liberal
economic conception refer to competition as a means of having always positive functions
for the economy. With socialist thought has positioned competition outside economic order.
Many studies on the Islamic economy position the Islamic economy close to liberal economic
understanding. Contrary to popular belief, there are opinions which express that Islamic
teachings are close to socialist economic theories. Competition issues in this study, a large part
of the population consisting of people of the Islamic faith in Turkey will be discussed in the
[framework of conservative moral concept. The basic elements of business ethics of those who
define themselves as religious/conservative will be examined.
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1. Etimolojik Yaklasimla Rekabet Kavramm

Dili diisiinme olarak, kelimeyi de fikir, imge veya nesne olarak tarif edebiliriz.
Rekabet, Arapca kokenli Tiirk¢elesmis bir kelimedir. Bu kelime Tiirk¢eye girmeden once
Tiirkgede yerine kullanilan bir kelime olup olmadig: tespit edilememis, ulasilabilen etimolojik
kaynaklarda bu bilgiye rastlanmamustir. Mastar kokii ra-ka-be olan rekabet kelimesi, denetim,
kontrol etmek, miisahede, gozetlemek, dikkatle gozlemlemek manasina gelir (Mutgal,
2012: 371). Tiirk Dil Kurumu ise rekabeti “ayni amaci giiden kimseler arasindaki ¢ekisme,
yarigma, yarig” olarak tanimlamistir. Mehmet Dogan’in Temel Tiirk¢e Sozliigiinde ise rekabet
kelimesi; “1-Bir safhada bagkalarindan geri kalmama hatta ileri gegme arzusu hissi ve gayreti,
2-Kiskanma” seklinde anlamlandirilmistir (Dogan, 1994: 659). Rekabet temelde iistiinliik
yarigidir. Kelimenin Tiirk¢ede ve Tiirkceye gegmis Arapca kokenli kelimelerde yakin anlaml
pek ¢cok benzeri vardir. Glintimiizde kullandigimiz baglamda rekabet kavraminin anlami liberal
bat1 toplumundan bize intikal etmistir. Ingilizcede rekabet kelimesinin karsiligi competition
olarak yer almaktadir. Competition kelimesi Tiirk¢eye bire bir ¢evrildiginde yarigma, miicadele
anlamia gelir. Longman’in Modern Ingilizce sozliigiinde birbiriyle ¢ekisen iki kisi arasindaki
miicadele bi¢iminde tarif edilmistir (Longman Modern English Dictionary, 1976: 223).
Almancadaki der wettbewerb kelimesi de yarigsma anlamii tagir. Yarigma, miicadele gibi
anlamlar ifade eden competition kelimesini daha iyi kargilayacak kelimeler yerine dilimizde
gozetme manasindaki bir kelimenin yerlesmis olmasi etimolojik olarak anlamli goériinmektedir.

2. Bir iktisadi Miicadele Bicimi Olarak Rekabet

Rekabet kelimesi etimolojik kokeninin yani sira iktisat literatiiriinde terminolojik olarak
yer edinmis bir kavramdir. Isletme literatiirde bu terimin genellikle olumlama seklinde gectigi
goriilmektedir. Bunun sebebinin igletme literatiiriindeki hakim paradigmanin liberal teorilere
gore sekillenmesi oldugu sdylenebilir. Ciinkii liberal teorinin ana onermelerinden birisi bireysel
kar maksimizasyonunun toplumsal refahi artiracagidir. Meseleye boyle bakildiginda rekabet,
sahsi c¢ikarlarin yaninda, hatta sahsi menfaatten daha cok topluma hizmet saglayan bir olgu
olarak goriiliir. Bu nedenle bircok yazinda rekabet unsuru merkeze konarak sirket yoneticilerinin
stratejilerini buna gore belirlemeleri gerektigi ongoriilmektedir (Andersen, 2008: 115; Pirtini,
2009: 235).

Biitiin bu olumlamalara karsin rekabet olgusunu olgusal diizlemde ele aldigimizda su
tespiti yapabiliriz. Rekabet halinde, rakiple aranizda istediginiz muhtemel senaryolar su sekilde
ifade edilebilir;

i. Rakibin yerinde kalmasina kargin siz ilerlersiniz
ii. Rakip yok olur, siz varliginizi siirdiirtirsiiniiz.
iii. Rakip de ilerler siz de ilerlersiniz ancak sizin hiziniz rakipten fazla olur.

Yine rekabet siirecinde rakip i¢in arzu edilen bu senaryolar1 gerceklestirebilmek icin
ortaya konulacak davraniglar da su sekilde tasnif edilebilir.

iv. Rakip umursanmaz. Kurum/kisi sadece kendine odaklidir (gercek bir rekabet degil
kargilagma hali).
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v. Rakip izlenir ve rakipten daha iyi pozisyona tasiyacak fiil ve tutumlar gelistirilir
(gelistirici tutum).

vi. Rakibi geri koymaya calisan fiil ve tutumlar gelistirilir (engelleyici tutum).
vii.Rakibi yok etmeye yonelik tutum ve fiiller gelistirilir (yikici tutum).

Meseleyi bu diizlemde ele aldigimizda rekabetin gelistirici boyutunun yani sira ket
vurucu boyutu da net olarak ortaya ¢ikmis olur. Bu yiizden isletme literatiiriinde rekabet,
asir1 rekabet, fiyat dis1 yikici rekabet, kiyasiya rekabet ve haksiz rekabet gibi etik birer sorun
olarak da tanimlanmaktadir. lyi niyet kurallarina ve diiriistliik ilkelerine uymayarak rakiplerine
zarar verme ve rekabet avantaji saglama seklinde bir haksiz rekabet, diiriistliik kuralina aykiri
reklamlar ve satig yontemleri, sézlesmeyi ihlale veya sona erdirmeye yoneltmek, bagkalarimin
ig Uriinlerinden yetkisiz yararlanma, tiretim ve is sirlarim ifsa ile is sartlarina uymama gibi
unsurlar icermektedir (Unlii, 2015: 96). Hatta kalite konusu bile iistiin olan firmalar tarafindan
rekabet avantaji gibi saldirgan amacl kullanilmaktadir (Efil, 2010: 51). Bu yonleriyle rekabet is
etiinin en 6nemli konularindan birisidir. Rekabeti kisitlama mekanizmalar1 genel olarak giris
engelleri (endiistri diizeyinde), hareketlilik engelleri (stratejik grup diizeyinde) ve izolasyon
mekanizmalar (igletme diizeyinde) seklinde siniflandirilmaktadir (Sevigin, 2009: 189).

3. Ahlak ve Rekabet iliskisi

Ahlak kelimesi de Arap¢a kokenlidir. Huluk (yaratilmig) kelimesinin ¢cogul halidir. Birebir
Tiirkge karsilig1 arandiginda huy, tabiat, seciye gibi kelimelerle eslestirilebilir. Burada dikkat
¢ekici husus ahlakin dogallig1 ve/veya dogallagsmasi olgusudur. Gazali, insanin kalip(beden)
ve ruhtan olustugunu, ruh giizelligine de ahlak denildigini, ahlakin ise bilgi, hisim, sehvet,
adalet ve ilim kuvvetlerinden olustugunu ifade eder (Gazali, 2005: 325). Esasen ahlak iyi
oldugu kabul edilen seyin diigiiniilmeden yapilmasi hali olarak da ifade edilebilir (Kiraz, 2005:
10). islam Ahlaki arastirmalarinda miiracaat edilen en 6nemli kaynaklardan biri olan Ahlak-1
Alai’de de “Hulk bir melekedir ki anin sebebi ile nefsten ef’al suhuletle sadir olur ve fikr i
reviyyete muhta¢ olmaz” ibaresi yer almistir (Kinalizade, 2007: 99). Bu tanimlarda 6ne ¢ikan
unsur diisiiniilerek yapilan “iyi” degil, diisiiniilmeksizin yapilan, i¢csellestirilmis “iyilik™ halidir.
Ancak kelime giinlimiizde yaygin olarak bu manada degil Latince menseli “moral” kelimesinin
kavramsal cercevesi icinde yani iyi ve kotii hakkindaki inang¢lar baglaminda kullanilmaktadir
(Ozgener, 2009: 180).

Ahlakin kaynaginin ne oldugu hususunda pek cok farkli goriis ileri siiriilmiistiir.
Gortiiglerin cesitligine mukabil din ve ahlak arasindaki iliski bagat tartisma konularindan
birisini tegkil etmektedir. Akdemir (2009: 37) din ve ahlak arasinda zorunlu tersinir bir iligkinin
oldugunu ileri siirmektedir. Bu baglamda ahlak kavraminin pratik bir ihtiyag¢tan dogdugu, insan
davraniglarinin toplumsal yasamda birbirlerine zarar vermemesi esasina bagli oldugu goriisii
de ileri siiriilmektedir (Arslan, 2005: 1). Bu goriis esas kabul edilirse rekabet konusunun bizzat
ahlakin en esasli meselesi olacagi asikardir. Siiphesiz ahlaki normlar rekabetin nasilligini
diizenleyecektir. Ancak burada bir tersinir iliskinin varligina da isaret edilebilir. Ahlak rekabeti
etkileyecegi gibi rekabetin de ahlaki etkileyebilecegi soylenebilir. Nitekim Ozgener (2009: 180)
bu hususa dikkat ¢ekerek, “Rekabet eksikligi de ahlaki sorunlari ortaya ¢ikarabilir” yargisini
ifade etmektedir.
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Protestan is ahlak: iizerine temellendirilmis kapitalizmin bu giinlerde derin bir kriz
yasadig1 goriilmektedir. Nitekim Amerika’da ve Avrupa’da “en giivenilir” kabul edilen devasa
kurumlarda patlayan ahlaki sorunlar bu krizin gostergesi konumundadir. Diger taraftan protestan
is ahlakindan neget eden kapitalizmin artik baglangic temellerinden tamamen uzaklagtig: ileri
siiriilmektedir. Ekonomik anlamda gelismis bati toplumlarinda ortaya c¢ikan ahlaki sorunlari
engellemek adma yap1 ve kurumlar tesis edilmektedir (Kurtulug, 2005: 738). Liberalizmin
egemen oldugu toplumlarda Tiirkiye’deki Rekabet Kurumu’na benzer yapilar yikici rekabeti
onlemek amaciyla olusturulmustur. Diinyada bu konudaki ilk yasal diizenleme ABD’de 1890
yilinda Sherman Kanunu adiyla yapilmigtir. Yine Roma Anlagmasi’nin rekabet hakkindaki
maddeleri Avrupa Ekonomik Toplulugu, Avrupa Birligi kapsamindaki tiim anlasma ve
eylemleri bu konuda duyarli olmaya zorlamaktadir. Tiirkiye’de de rekabete iligkin Anayasa’nin
167°nci maddesi gercevesinde 1994 yilinda 4054 say1l1 Rekabetin Korunmas: Hakkinda Kanun
cikarilmgtir (http://www.rekabet.gov.tr/tr-TR/Sayfalar/Genel-Bilgiler).

4. Muhafazakarlarm Rekabet Anlayist

Muhafazakar kelimesi Arapga ve Farsga bilesimi Tiirkce bir terkibdir. Arapcada koruyan
manasina gelen muhafaza kelimesi ile Farsca bir ameli isleyen kisi anlamindaki kér kelimesi
birlestirilerek Tiirkge muhafazakar kelimesi elde edilmistir. Siyasi/sosyolojik bir kavram olarak
muhafazakarlik Fransiz diistince geleneginde yer alan Latince kokenli conservator (Fransizca
conservateur) kavramina karsilik olarak kullanilmaktadir. Kavram, tarihsel olarak Napolyon
politikalarinin basarisizliga ugramasi sonucu, ortaya c¢ikan sorunlari, devrim Oncesi asli
degerlerle asmay1 6nermeyi ihtiva eden bir mana icermektedir (Akkas, 2003: 242). Kavramin
Tiirkce’ de siyasi ve sosyal alanda kullaniminda belirsizlikler s6z konusudur. Tiirk¢e’ de kavram
pejoratif bir mana yiiklenerek tutuculuk anlaminda kullanilabildigi gibi, din ¢agrisimli bir
manada da, statiikonun yaninda olmak manasinda da kullanilabilmektedir (Akinct, 2009:135).
Giindelik dilde ise temel Islami degerlerle iligkilendirilerek kullanimi yaygindir. Bu nedenle
bu makalede muhafazakar kavrami aragtirmacilarin kendi tanimi {izerinden ilerletilmistir.
Kendilerini muhafazakar kabul edenlere muhafazakar denmis ve kendilerine muhafazakar
diyen bu kisilere muhafazakarligi nasil tanimladiklart sorulmustur. Bulgular kisminda da isaret
edildigi tizere, katilimcilar da muhafazakar kavramimi toplumda yaygin anlagilan baglamda
dinle iligkili olarak kullanmaktadirlar.

Bilindigi tizere Weber kapitalizmin dogusunu Protestan is ahlaki ile iligkilendirir.
Sombart ise kapitalizmin dogusunu Yahudilerle iligkilendirir. Bu iligkiyi ispat etmek i¢in de
kapitalizmin dogdugu sehirlerdeki Yahudi niifus ve etkinligini belgelerle ortaya koyar. Bu
iligkilendirmede her iki aragtirmaci her iki dinin caligmay1 olumlayan ogretilerini dayanak
olarak ileri siirmektedir (Sombart, 2005). Bu durumda Islam dininin de ¢alismay1 ve emegi
yiicelten dgretilerinin ni¢in benzer bir etki olusturmadigini sormak durumundayiz. Bu soruyu
cevaplamak elbette kolay degildir. Ancak meselenin sadece ¢alismanin (amel) olumlanmasi
ile ilgili olmayacagi, iktisadi zihniyetle iligkinin de merkezi bir role sahip oldugu asikardir.
Islam’in vazettigi iktisadi zihniyetin miilkiyet, servet, emek, sermaye, rizik gibi temel
kavramlar iizerine bina edildigini soyleyebiliriz. Insanin bu diinyada malik degil, ancak
emanetci olacagini vazeden, Allah’in servetin elden ele dolagan meta olmasini arzu etmedigini
vurgulayan, rizkin caligma ile artmayacagini rivayetlerde ifade eden bir din anlayisi, rekabet
konusundaki tutumlariyla diger din ve zihniyetlerle ayni olmayacaktir (Khan, 2017: 53). Hasr
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Suresi 7°nci ayette gecen “servetin elden ele dolagan bir meta olmasint istemedi” ibaresi ve bu
ibareden 6nce gelen yoksullara, diigkiinlere yardim edilmesi emri, Islam’in sosyal adaleti esas
alan yaklagimina isaret etmektedir. Zekat, sadaka, infak birer ibadet bi¢imidir. Bu ibadetlerin
yerine getirilebilmesi ise ancak iiretim ve paylagimla miimkiin olabilecektir. Liberal ekonominin
egemen oldugu toplumlarda her ne kadar rekabetin yikici etkilerini nlemek amaciyla bir takim
kanuni ve idari tedbirler alinmis olsa da, dogas: geregi kapitalizmin kartel olma, trost olugturma
gibi faaliyetlere vermis oldugu cevazla gerek ulusal gerekse diinya pazarlarinda rakiplerinin
durumunu hi¢ de umursamayan organizasyonlar ortaya ¢ikmigtir.

Islam’in temel kaynagi olan Kuran-1Kerim’in yorumlanmasinda bazen hukuki bir normun
dini ve ahlaki bir diizenleme olarak goriildiigii, bazen de dini ve ahlaki bir diizenlemenin hukuki
bir norm olarak algilandig1 goriilmektedir. Aslinda Islam’1n vazettigi emir ve yasaklarda hukuk-
ahlak hukuk-din sinirmi ¢izmek oldukg¢a zordur (Yildirimer, 2015: 26). Bu calismada islam’in
bu konudaki ilkeleri ahlakin bir geregi olarak degerlendirilmektedir. Elbette ki mevcut sekiiler
hukukun Islam Hukuku ile benzesen birgok yonii vardir. Fakat konumuz muhafazakar ¢evre ve
ahlak oldugundan ve hukukta laiklik ilkesi benimsenmis oldugundan meseleye hukuki acidan
¢ok ahlaki agidan bakmak gerektigi kanisindayiz. Hemen belirtmek gerekir ki; Miisliimanlar
acisindan ahlaki kurallara uymak bir zorunluluktur. Ciinkii Islam’a gére Allah, her seyi bilen,
her seye giicii yeten ve bagislayan mutlak ve agkin bir varliktir. Boyle bir varli§a inandigini
iddia eden birisinin bu varligin soylediklerinin kendisini ilgilendirmedigini iddia etmesi en
azindan celigkidir (Giines, 2011: 98). Belki de buradaki tiim tartigmay1 Ripert’in “Medeniyet
ahlak kurallar1 6nemsendikge ylikselir. Hukuk, ahlak kaidelerine nasil ilgisiz kalabilir?” sozii
ozetlemektedir. Konuyla ilgili Islam’in ortaya koymus oldugu hususlari 6zetleyecek olursak;

Hiimeze Suresi 1-2’nci ayette “Mal toplayan ve onu durmadan sayan, insanlart arkadan
cekistiren, kag goz isaretiyle alay eden her kisinin vay haline!”, Nahl 71°nci ayette “Allah, rizik
konusunda kiminizi kiminizden iistiin kild1. Ustiin kilinanlar, riziklarin ellerinin altindakilere
vermezler ki rizikta hep esit olsunlar. $imdi Allah’in nimetini mi inkar ediyorlar?”, Hucurat
10’uncu ayette “Muhakkak miiminler kardestirler.” denilmektedir.

Islam diinyasinda kaynak kabul edilen hadislerde de is ve is ahlaki kapsamindan
degerlendirilebilecek pek cok bilgi yer almaktadir. Giiler “40 Hadis te Is ve Ticaret Ahlaki
isimli caligmasinda el emegi, helal-haram sinir1, zekat-infak, 6zel miilkiyete saygi, is ortaklig,
aldatma, Ol¢ii ve tarti, yemin, emanete hiyanet, satig iizerine satig, karaborsacilik, borcun
geciktirilmesi, haram malin ticareti gibi ana bagliklar1 hadisler iizerinden ifade etmistir ( Giiler,
2012). Bir bagka hadiste “Kardeglerinizin arasini 1slah edin ve Allah’tan korkun ki size rahmet
edilsin” denilmekte yine Peygamberin “Sizlerden baziniz, diger bazinizin satis1 lizerine satig
yapmasin’ dedigi rivayet edilmektedir. Bu ve benzer rivayetlerden sirf kar elde etmek amaciyla
pazarda hirsli ve saldirgan bir tutumun Islam tarafindan onaylanmadig1 anlagilmaktadir.

Islam diinyasinda temel Islami normlarin yan1 sira, 6rf de cogunlukla kaynaklik teskil
etmistir. Bu baglamda Osmanlilarin son doneminde diinyada yiikselen sermaye birikimi,
sanayilesme, iktisadi kalkinma ve kapitalistlesme istegi olup olmadigi halen tam olarak tespit
edilememis olmakla birlikte, modern kapitalizme fazlaca ilgi gostermedikleri anlagilmaktadir.
Basta dis ticaret politikalartyla bolluk ekonomisini 6nemsemisgler, “ibadullahin ter fi i ahvali’ni
(Allah’1n kullarinin refahint yiikseltmek) amaciyla hareket etmislerdir (Bulut,2015: 116). Klasik
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Islam Hukuku (fikih) kaynak eserlerinde, tasavvufi ekollerin menakib ve 6giit kitaplarinda,
dilden dile aktarilan sozlii kiiltiiriin rivayetlerinde de vahsi rekabetin pek kabul edilebilir bir sey
olmadig1 goriilmektedir. Muhafazakar ¢cevrelerde basilan giiniimiiz yayinlarinda da bu hususta
ayni sOylem devam ettirilmektedir (Eren, 2015: 55). Buna kargin kendini muhafazakar olarak
ifade eden kisilerin giiniimiizdeki tutumlarinin nasil sekillendiginin incelenmesi varsa ayrigma
ve celigkilerin ortaya ¢ikartilmasi dnemli olacaktir. Gazali, Mevlana, Feriduddin Atar, Ibn
Haldun, Sadi Sirazi, Erzurumlu Ibrahim Hakk1, Kinalizade Ali Efendi gibi ahlak filozoflarinin
etkisiyle sekillenen Miisliiman kiiltiir diinyast Sombart’in Yahudilik ve Kapitalizm Ahlaki ya
da Weber’in Protestan Ahlak ve Kapitalizm Ahlakinda isaret ettigi zihin diinyas1 ile uyum
gostermemektedir. Osmanli’nin da, Osmanli toplumundan bu giine siiregelen muhafazakarlik
iist baghg: ile ifade edilen kiiltiirel damarin da bakis acist batililarm “homoeconomicus”
anlayisindan merhamet, infak, paylagsma, isar, gibi “digerini kendin gibi diisiinme” ve hatta
“digerini kendine tercih etme” gibi kaygilarla ayrilmaktadir (Bulut, 2015: 116).

Ote yandan giiniimiizde Miisliiman ¢cogunlugun -modernizmin etkisiyle- bir takim ah-
laki degerlerine yeterince onem vermediklerini sdyleyebiliriz. Bunun en 6nemli sebebi rekabet
duygusunun kamciladig: kisisel hirs ve arzularn bu ahlaki degerlerin oniine ge¢cmesi olarak
goriilmektedir (Bork & Kavas, 2015: 95). Muhafazakar ahlak etkisi de iste tam bu noktada
glin yiiziine ¢ikmaktadir. Esasen muhafazakar ahlak anlayisinin din/degerler ile realite ara-
sinda yasanilan bir sikismiglik {izerinde tanimlandigini soyleyebiliriz. Bu tutumun da sade-
ce “modern” bir durum olmadig1 ¢aglar boyu siiregelen bir zihniyete tekabiil ettigi Ulgener
(2006: 125) tarafindan ifade edilmistir. Ancak o6zellikle son yillarda muhafazakar is ahlaki ve
ozelde muhafazakar i ahlaki icerisindeki celigkiler tizerine yapilan tespit ve elestiriler dikka-
ti cekmektedir. Denizli’de Miisiad iiyeleri arasinda yapilan bir alan aragtirmasindaki miilakat
yapilan katilimcilar “ekonomik faaliyetlerinizle dini degerlerinizin ¢atistigt durumlarda bunun
tistesinden nasil geliyorsunuz?” bigimindeki soruya ekonomik faaliyetler esnasinda ellerinden
geldigince dini degerleri uygulamaya ¢alistiklarini, ancak haksiz rekabet, vade farki, cek-senet
igslemleri gibi kimi durumlarda piyasanin kurallarini istemeye istemeye uygulamak zorunda
kalabildiklerini ifade etmislerdir. Aksi halde bu piyasada var olmanin imkansizligini dile ge-
tirmislerdir” tespiti bu baglamda dikkat c¢ekicidir (Demirpolat & Yildiz, 2014: 103). Ancak bu
ikili ahlak anlayigsinin muhafazakar ahlak anlayisina 6znel bir durum oldugunu iddia etmek
abartili olacaktir. Diger yandan kapitalist ahlaki anlayisinin bizzat bu ikili ahlak anlayisint iiret-
tigi tezi de ileri siiriilmektedir (Poole, 1993: 77).

Serbest piyasa fikrine kars1 ¢ikmayan fakat kardesligi ve paylagimi esas alan Islam’a
gore serbest fakat basibog olmayan bir piyasa makul goriilmektedir (Cayiroglu, 2014: 182).
Osmanli’nin son donemleri ve yikilmasindan itibaren diinyada hakim olan iki ekonomik go-
riig olan kapitalizm ve komiinizmin ikisi de ahlaki kurallardan yoksun goriinmektedir. Komii-
nizmin ahlaki diglamasi kategorik, epistemolojiktir. Cilinkii Marks’a gore {ist yap1 yani ahlak
alt yapmin yani iktisadi sartlarin bir tezahiirtidiir. Bu durumda epistemolojik olarak ahlakin
konugulmas1 anlamli degildir. Genelin iyiligi adina konusulan sey ise ancak hukuki nitelikte
olacaktir. Kapitalizm ahlak iligkisi ise daha girifttir. Kapitalizmin ideolojik arka plani Protes-
tan zihin yapisina dayali olup ahlakilik iddiasindadir. Ancak calisma, kar ve kazanca bir sinir
konulmamig olmasi, teoride ahlaki olan durumu pratikte bambagka bir noktaya tagimaktadir.
Sokrates’ten Kinalizade’ye tiim ahlak¢ilarin vurguladigi gibi ahlak bir anlamda da orta yolu
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bulmaktir. Diger yandan komiinizm de de facto kapitalizm de rekabet konusunda ortay: degil
uclart temsil etmektedir. Kapitalizmin savundugu sey “pazar” iken komiinizm “merkezi pla-
n1” savunuyordu. Pazar etkilesiminin olumsuzluklar yukarida anlattidimiz rekabet piyasasini
yaratmig, diger yandan totaliter sistem merkezi plan ve iiretimi tek ortak unsur olarak ortaya
koymustur. Her iki durumda da ahlaki degerlerin 6nemi olduk¢a azdir. Kapitalizmde bireylerin
tercihleri, zevkleri ve davraniglar: bellidir. Deger yargilarinda en ufak bir degisim s6z konusu
degildir. Komiinizmde de birey bir satran¢ oyununun piyonu gibi goriilmekte, siniflar arasin-
da bir gecis asla s6z konusu olamamaktadir. Kapitalist ve komiinist sistemlerin gii¢lii oldugu
giiniimiiz diinyasinda test edilmemis bir sistem hakkinda fikir yiiriitme olduk¢a zordur. Fakat
Islam’in hedefleri ve emirlerinin kardesligi, adaleti, adil gelir dagilimin, aile baglarini, sevgi
ve sefkati onceledigi apacik ortadadir (Yardimcioglu, 2015: 212).

5. Gere¢ ve Yontem
5.1. Calismanin Problemi ve Varsayimlari

Kendisini muhafazakar demokrat olarak tanimlayan Adalet ve Kalkinma Partisinin 2002
yilinda iktidara gelmis olmasiyla birlikte kendisini muhafazakar/dindar diye tanimlayan kisi ve
sirketlerin iktisadi hayatta giinden giine daha 6ne c¢iktig1 herkesce bilinen bir gercektir. Daha
onceki donemlerde boyle bir kimligin is hayatinda bu denli 6ne ¢ikmamis olmasi, kendisini
bu kimlikle tanimlayan kisilerin is hayatina iligkin davraniglarinin tespiti noktasinda onem
kazanmaktadir. Manevi bir yonii de bulunan bu kimlik tanimlamasinda giintiimiizde 6zellikle
karsisindakinin yagsama hakkini yok edebilecek diizeye gelebilen rekabet konusunda saf
kapitalist anlayistan ya da 6zel girisimciyi yok sayan komiinist anlayistan farkli davranacaklar
beklenmektedir.

5.2. Aragtirmanin Amaci

Aragtirmanin amaci kendisini muhafazakar (dindar) olarak tanimlayan kisilerin rekabet
konusundaki ahlaki egilimlerinin ortaya cikartilmasi ve bu baglamda muhafazakar is adamlari
derneklerinin formel soylemleri ile bu sonuglarin karsilastirilmasi olarak belirlenmistir. Tlgili
yazinda, rekabet kavramini kapitalist veya sosyalist bakis acilariyla izah eden bircok eser
bulunmasina ragmen, is hayatinda sayisi giinden giine artan ve yayginlasan muhafazakar
bakig acisiin bu kavrami nasil anlamlandirdigr 6nem kazanmaktadir. Bu ¢alisma ile sinirl
da olsa muhafazakar bakis acisinin rekabeti nasil tanimladigina dair bir verinin elde edilmesi
amaclanmaktadir.

5.3. Arastirmanin Yontemi ve Verilerin Toplanmasi

Bu ¢alismada sosyal bilimlerde son yillarda 6zellikle tanimlamaya (descriptive) yonelik
aragtirmalar i¢in tercih edilen derinlemesine miilakat teknigi kullanilmistir. Nitel aragtirma
yontemleri bu tarz baslangi¢ aragtirmalari i¢in son derece elverigli bir yontemdir. Bu yontemde
amac¢ genellemelere varmak degil, katilimcilarin bakig acilarmin ve goriislerinin acia
cikmasini saglamaktir (Cokluk vd., 2011: 98). Arastirma kapsaminda Istanbul Is Piyasasinda
“kendinizi muhafazakir olarak tanimlayabilir misiniz?” sorusuna “evet” cevabi veren 10
isadamuiyla yiiz yiize goriisiilmiis ve daha 6nce hazirlanmig sorulara bagl kalinarak yiiz yiize
goriisme teknigi ile derinlemesine miilakat gerceklestirilmistir. Miilakatlar Oncelikle ses
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kaydedici cihaza kaydedilmis daha sonra sdylesilerin ¢oziimlemesi yapilarak yazili metinlere
doniistiiriilmiistiir. Gorlisme oncesinde katilimcilara arastirmanin amaci ve aragtirma teknigi
hakkinda bilgi verilmigtir. Yine miilakat oncesinde katilimcilarla rahatlatici nitelikte sohbet
edilmis ve katilimcilarin rahatlatilmasina ¢aligilmigtir.

Bu calismada derinlemesine miilakat tekniginin yani sira muhafazakar/dindar igveren
kesimini kurumsal bazda temsil eden is adamlar1 derneklerinin rekabet ile ilgili kurumsal
yaklagimlar1 da incelenmistir. Bu baglamda Miisiad, Gen¢ Miisiad, Askon, Tiimsiad, Igiad
gibi muhafazakar is adamlarini temsil niteligine haiz kuruluslarmin tiiziiklerinde ve temel
metinlerinde rekabetle ilgili yaklagimlarinin ne oldugu aragtirilmastur.

5.4. Orneklemin Niteligi

Katilimcilarin ana kiitleyi dogru temsil edebilmesini saglamak amaci ile farkli yas,
ekonomik gii¢, bolgesel koken ve cinsiyette kisiler belirlenmis ve bu belirlenen kitlenin ana
kitleye benzesik olmasina gayret edilmistir. 10 katilimcidan 9’u erkek birisi kadindir. Katilimci
is adamlarinin kiiciik, orta ve biiyiik boyutta is yapan kisilerden secilmesine gayret edilmistir.
Katilimeilar iilkenin farkli bolgelerinden yetigmis, farkli sehirlerde dogmuslardir.

5.5. Bulgular

Katilimcilara 6ncelikle isletmelerinde rekabet unsurunun yer alip almadig1 sorulmus;
bu soru ile katilimcilarin rekabet ortaminda is yapip yapmadiklar: anlagilmaya ¢aligilmigstir. Bu
soruya katilimcilardan sadece birisi orta derece onemli diye cevap verirken diger katilimcilarin
tamami rekabet unsurunun igleri i¢in ¢ok dnemli oldugunu beyan etmislerdir.

Daha sonra katilimcilardan rekabetin ne oldugunu tanimlamalari istenmistir.
Katilimcilarin rekabeti yarig, miicadele ve kalite baglaminda ele aldiklart goriilmiistiir.
Rekabette olmasi gereken sinirlar nelerdir sorusuna A.Y. ahlak, E.K. yikicilik (rakibini yok
etme), G.C. ahlak, M K. centilmenlik, K.C. etik degerler, N.O. ahlak ve yasal sinirlar, A.T.
ahlak, E.S. bir yerde dur demek lazim, O.C. ahlak ve S.T. ahlak cevabini vermistir. Neredeyse
tiim katilimeilarin rekabetin smurlarint ahlakin belirlemesi gerektiginde hem fikir olduklari
goriilmektedir.

Daha sonra katilimcilara rekabetin gayri ahlaki bir durum arz edip, arz etmeyecegi
konusundaki fikirleri sorulmus; bu soruya yine katilimcilarin tamami (%100) bazi rekabet
etme sekillerinin ahlaksiz olacagi hususunda hem fikir olduklar1 goriilmiistiir. Katilimcilarin
cogunlugu rakibini iflasa siiriikleyecek tutumlari ahlaksizlik olarak nitelerken (%90), K.C.
rakibe iftira atmay1, E K. tekellesmeyi, N.O. bagkasinin isine engel olmayi, E.S. maliyetinin
altinda iiriin satmay1 gayri ahlaki rekabet bicimi olarak vurgulamstir.

Katilimcilara kendilerinin tiim kanuni sinirlara uyarak rekabet ettikleri bir rakiplerinin
iflas1 halinde ne diisiinecekleri sorusu yoneltilmis; katilimcilarin ¢ogunlugu (%90) empati
yaparak bu durumda iiziileceklerini beyan etmisglerdir. Hatta katilimcilardan N.C bu durumda
rakibine maddi yardimda bulunacagini ifade etmistir. Sadece bir katilime1 (E.S) bu durumdan
hosnut olacagii beyan ederken, N.O rakibi ile gii¢lii kaldigimi vurgulayarak tekel olmak
istemedigini vurgulamistir. A.T ise Alev Alatli’nin bir konugmasina génderme yaparak kanuni
olanin helal olmayabilecegi hususuna vurgu yapmustir.
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Katilimcilara iiyesi olduklart kurumlarin rekabet konusunda smnirlar koymasimi
destekleyip, desteklemeyecekleri sorulmug; yine katilimcilarin tamaminin (%100) bu tarz bir
uygulamay1 destekleyeceklerini beyan ettikleri goriilmiistiir.

Katilimcilara ¢oktan secenekli olarak rekabet anlayislarii en iyi ifade eden kelimeyi
secmeleri istenmig bunun neticesinde 5 katilimcinin (%50) ahlak, 5 katilimciin (%50) ise
miicadele kavramini tercih ettigi goriilmiistiir. Katilimcilara secenek olarak sunulan (kanun,
mecburiyet, zafer, dayanigsma) secenekleri hi¢bir katilimer tarafindan tercih edilmemistir.

Katilimecilardan muhafazakarlik kavramimi tanimlamalart istenmis; kendilerine
“sizce muhafazakarlik nedir?” sorusu yoneltilmistir. Bu soruyu katilimcilarin ¢ogu (%80)
dinle iligkilendirerek cevaplamiglardir. Katilimeilardan ikisi muhafaza etmek, statik olmak
olarak cevaplarken, katilimcilardan A.T. elestirel bir vurgu ile kapitalizm ile dinin sentezi
muhafazakarliktir ifadesini kullanmugtir.

“Islam’in rekabetle ilgili goriisii nedir” sorusuna katilimcilardan 4’ii (%40) emin
olmadiklari, bilmedikleri yoniinde cevaplar vermislerdir. Neredeyse tiim sorularda net bir ifade
ortaya koyan katilimcilardan 6nemli bir kismi bu soruda tereddiit etmiglerdir. Diger katilimcilar
Islam’m rekabetle ilgili goriisiinii; A.Y. “Islam rekabete miisaade eder vahsi kapitalizmin
onerdigi rekabete degil ama. Serbest piyasay1 onerir. Haksi1z kazanci yasaklar. Elindeki giicii
digerlerini bogacak sekilde kullanmay1 yasaklar”, E.K. “Yarigmaci olan, ancak yikici olmayan
ve gelisime kapi acan 6zgiirliige bir vurgu oldugunu diisiiniiyorum”, G.C. “Islam her seyden
once sosyal bir din, sosyal adaleti olan bir din. Adaleti, sosyalligi ve sosyal olmayi, sosyal
miicadeleyi one cikarmis bir dinin vahsi kapitalizm emarelerini ©6ne c¢ikarmis olacagini
diistinmiiyorum. Miisliimanlarin daha adil, daha ahlakli, mal satarken insanlar1 kandirmayan
insanlar olacagim diisiiniiyorum. islam elbette rekabeti tesvik eder. Rekabet her zaman basari
getirir. Bugiin Islam cografyasia baktigimiz zaman yerlerde siiriinmesinin nedeni nedir?
Hig¢ bir rekabetin olmamas1”. A.T. “Diiriist centilmence yaris. Sermaye giiciiniin rekabette
avantajinin az olmasi.” K.C. “Islam’in merhamet ve adalet iizerine rekabetgi yaklagimi oldugunu
diisiiniiyoruz. Komsusunu da diisiinen bir anlays. Islam rekabeti kalibre eder yonlendirir.” O.C.
“Muhafazakarlik oldugunu diisiinmiiyorum. islam’1in rekabetle ilgili ne sdyledigine iliskin bilgi
sahibi degilim. Ama fikir anlaminda bir seyler sdyleyebilirim. Islamiyet toplumsal dayanismay1
onemseyen yardimlagsmay1 bu anlamda onde tutan, yok etmeden ote var etmeyi onemseyen bir
kurum. Fakat Islamiyet su da degil diye diisiiniiyorum hicbir sekilde bir komiinizm sistemi de
degildir. Bana gore sen liretme ama devlet sana versin degil bence. Bu anlamda kendini diri
tutma ve birilerini ezmeden 6n plana ¢ikmanin ¢cok da problemli oldugunu diisiinmiiyorum.”
seklinde yanitlamiglardir.

Katilimcilara kendi isletmelerindeki ¢alisma ahlaki anlayisini hangi Islami Ilkelere bagh
olarak sekillendirdikleri sorulmustur. Bu soruya verilen yanitlar iki kategoride sekillenmistir
i-Isci haklari: katilimcilarm iscilerinin ticretini zamaninda 6demeyi, sigorta primlerini yatirmay1,
angarya yaptirmamayi, miimkiin oldugunca piyasa iizerinde {iicret vermeyi vurguladiklari
goriilmiistiir. ii-Ticari ahlak: Katilimcilar faizle is yapmamayi, vadeli mal alip satmamay1 esas
kabul ettiklerini vurgulamiglardir.
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Son olarak katilimcilara muhafazakar olarak bilinen is adamlar orgiitlerine liye olup
olmadiklar1 sorulmus, katilimcilardan 6’°s1 (%60) iiye olduklarini beyan etmistir. Bunun iizerine
kamuoyunda muhafazakar olarak bilinen is adamlar1 derneklerinin formel beyanlar1 esas
almarak bu derneklerin rekabet konusunda bir goriislerinin olup olmadig1, bir goriisleri varsa
bu goriislerin ne dl¢iide katilimcilarin goriisleriyle uyum sagladig: anlagilmaya galigilmigtir.

Muhafazakar cevrelerin en biiylik isadami dernegi sayilan Miisiad’1n kurulug amaglarinda
(http://www.musiad.org.tr/tr-tr/musiadla-tanisin/amaclar) “toplumumuzun ge¢misten bugiine
getirdigi kiiltiirel ve manevi degerlerle beslenmis, ortak bir is ahlakinin ve 6rnek bir isadami
yahut isletme modelinin olugmasina, gelismesine katkida bulunmak” denilerek belki olumsuz
rekabet konusunun da i¢inde degerlendirilebilecegi oldukg¢a genis bir ilke konmustur. Fakat
olumsuz rekabetin bu denli yikici oldugu giiniimiiz sartlarinda bu organizasyondan 6zellikle bu
konuya vurgu yapmasi beklenirdi. Yine Gen¢ Miisiad’1n amaclarinda (http://www.gencmusiad.
org.tr/hakkimizda/) Miisiad’a benzer sekilde “Toplumumuzun ge¢cmisten giiniimiize getirdigi
kiiltiirel ve manevi degerlerle beslenmis, is ahlakini 6ziimsemis, 6rnek is adam1™ gibi oldukga
genig kapsamli bir ilke konulmusg, olumsuz rekabete 6zellikle vurgu yapilmamaigtir. Askon ise
kurumun misyonunu agiklarken (http://www.askon.org.tr/page/misyon_3) “Uye isletmelerin
ve lilkemizin rekabet giiclinli arttirmak, haksizliklarin giderilmesi miicadelesi vermek ve
iktisadi hayatin ahlaki temelde sekillenmesine katkida bulunmaktir.......... Kuruluglarin
kurumsal altyapisinin giiclenmesi, uluslararasi standartlara kavusmasi, ig etik kurallarmin
benimsenmesi konularinda destek vermek ve rehberlik yapmak” diyerek yikici rekabet
konusunda daha net bir ilkeyi ortaya koymustur. Son yillarda kapsam alaninin ¢ok artigi
gozlenen Tiimsiad’in tiiziigiinde ise “Uluslararasi is diinyast ile kargilikli faydalanma esasina
dayali ig birligi dogrultusunda, iilkemiz sanayi ve hizmet kesiminin rekabet giiciinii artirarak,
uluslararast ekonomik yapilarin karar mekanizmalarina etki ederek veya soz sahibi olarak,
ekonomik yapimizin istikrarli yapisinin saglamlastirilmas: yoniinde ¢alisir” ifadeleri yer
almaktadir. Bir diger muhafazakar dernek olan Igiad ise Tiiziigiiniin 3’iincii maddesinde sosyal
yardimlagmay1 ve is ahlakin1 onceleyen ilkeler koymustur (http://igiad.com/kurumsal/igiad/
tuzuk/). Ilgili derneklerin tiiziiklerinde gegen rekabet kelimesi sayisi da tarafimizca incelenmis
ve Tiimsiad i tiiziiglinde 4 yerde, Gen¢ Miisiad’in tiiziigiinde 1 yerde ve yine Askon’un
kurumsal politikalarm ac¢iklandig1 boliimde 1 yerde rekabet kelimesinin gectigi goriilmektedir.
Igiad’1n tiiziigiinde ise rekabet kelimesi yer almamaktadir. Bahsedilen derneklerin tiiziiklerinde
rekabet kelimesinin nicel olarak yer almasinin yani sira nitel durumuna da bakilmis; Tiimsiad,
Askon ve Geng¢ Miisiad’da rekabet kelimesinin olumlu anlamda yer buldugu, Miisiad ve
Igiad’in ise rekabet kelimesini kullanmaktan kacindiklari, dolayli anlatimlarda ise rekabet
yerine dayanigma kelimesine vurgu yaptiklart goriilmiistiir. Arastirma kapsaminda kendisi ile
derinlemesine miilakat yapilan katilimcilar, tiye olduklari bu kuruluglardan rekabet ile ilgili
daha net ve vurgulu ilkeler koymasini istemesine ragmen, bu hususun fazlaca 6nemsenmedigi
goriilmektedir.

6. Sonu¢

Muhafazakarlik kavrami, sosyoloji, ahlak bilim ve iktisatta farkli anlamlarda ifade
edilen ¢ok boyutlu bir kavramdir. Tiirk¢e nin giindelik kullaniminda ise kavram daha ¢ok
yasam pratiklerin dinsel (Islam) deger ve normlari esas alan yahut dogru kabul eden kisileri
ifade icin kullanilmaktadir. Bu baglamda bir kavramsallagtirma yapildiginda kavramin
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kapsaminin oldukca genis bir kitleyi kapsadig1 ve tabii olarak boyle genis bir kitlenin yekpare
bir tavir ve tutum icinde ifade edilemeyecegi sdylenmelidir. Bu ¢alismada kisilerin kendilerini
tanimlama bicimleri c¢ercevesinde muhafazakirlik kavramimi tanimlamalart istenmisgtir.
Bunun neticesinde; katilimcilarin kahir ekserinin bu kavrami din (islam) ile iliskilendirdikleri
goriilmiistiir. Her ne kadar bazi katilimcilarin muhafazakarlik kavraminin igerigi ile ilgili esash
itirazlar1 s6z konusu olsa da, kavramin genis kesimlerce kabul edilen seklini esas alip, serh ve
itirazlarii beyan ederek, kendilerini muhafazakar olarak tanimladiklar1 goriilmiistiir. Kavrama
yoneltilen itirazlar nemlidir. Kendilerini temel dini referanslara gére konumlandiran kigilerle,
orf ve gelenekler lizerinden konumlandiran kisilerin i yapma pratikleri acisindan kavramsal
diizlemde ayrilmasinin gerekli oldugunu sdyleyebiliriz. Her ne kadar muhafazakar anlayisla
ile din arasinda giiglii bir iligki s6z konusuysa da Islam esittir muhafazakarlik denilemeyecegi
gibi Islam ahlaki esittir, muhafazakar ig ahlakidir da denilemez. Muhafazakarlik kavramini,
din ile iligkisini kitabi referanslarla degil de 6rf ve anane ile kuranlar baglaminda ele alip
degerlendirildigimizde Islam is ahlaki ile muhafazakar ig ahlaki arasinda bir dikatomi ortaya
cikar. Rekabet konusunda da ayn1 olgudan bahsedilebilir. Aragtirmadan elde ettigimiz veriler
degerlendirildiginde muhafazakar anlayis rekabeti apriori (mutlak veri) olarak i¢sellestirirken,
Islam dini rekabete ahlaki kodlar koymay1 dnermektedir. Ibni Mace’de yer alan “Allah’tan
sakinan, iyilik yapan ve diiriist davrananlar diginda biitiin tiiccarlar kiyyamet giiniinde giinahkéar
bir vaziyette diriltileceklerdir” rivayeti de bu hususu vurgular niteliktedir (Y1ldirim, 2014: 9).
Bu ve benzeri onlarca hadis ve ayet neticesindedir ki Islam’1n ilk dénemlerinden itibaren hisbe
teskilati kurulmugtur. Hisbe tegkilati bircok fonksiyonu yani sira rekabeti miimkiin kilmak,
denetlemek ve sinirlandirmak vazifelerini de gormekteydi.

Aragtirma sonucunda tiim katilimci ig adamlarmin kendi is diinyalarinda rekabet
faktoriinii 6nemli gordiikleri goriilmiistiir. Bu beklenen bir durumdur. Ekonomik diizen, is
aktorlerinin zihniyet diinyasindan bagimsiz olarak kendi kurallarini isletmekte, bireyleri
teorik alanmn disinda pratik mecburiyetler silsilesine mahkiim etmektedir. Iste tam da bu
noktada kendisini muhafazakar olarak tanimlayan kisilerin rekabet anlayiginin ne oldugu,
liberal rekabet teorileriyle bu kisilerin goriiglerinin ne kadar benzestigi aciga cikartilmaya
calisilmistir. Katilimeilarin cevaplart nitel olarak incelendiginde katilimcilarin genel olarak
rekabet kavramini olumlu algiladiklari, hatta kendi is yapma bigimlerinin merkezlerine aldiklari
goriilmiistiir. Ancak bununla beraber rekabetin siirlar1 konusunda liberal anlayigla hicbir
sekilde ortiistiirilmeyecek bigimde tutumlar takindiklart da a¢iga cikmigtir. Katilimcilarin
biiyiik ¢cogunlugu rakiplerinin yok olmasint arzu etmeyeceklerini hatta bu durumdan iiziintii
duyacaklarini beyan etmektedir. Rekabet konusunda dini referanslara dayali ¢cok net sinirlara
isaret etmektedirler. Ancak diger taraftan bu dini referanslarin ne oldugu soruldugunda
katilimcilarin 6nemli bir kisminin (%40) bu konuda bir fikri olmadigr goriilmektedir.
Katilimeilarin hukuk ve ahlak kavramimin ayrik yonlerinin farkinda olduklari, rekabet
konusunu hukuk baglamindan ziyade ahlak baglaminda degerlendirdikleri anlasilmaktadir.
Calisma kapsaminda katilimcilara bagli olduklart ig orgiitlerinin (semsiye kurumlarmn) rekabet
konusunda sinirlamalar getirmesini isteyip istemedikleri sorulmus, katilimcilarin tamaminin
sinir koymaktan yana olduklar1 goriilmiistiir. Ancak muhafazakar kesimin cati orgiitlerinin
formel beyanlart incelendiginde bu konularla ilgili bir anlayigin yansitilmadigr goriilmiis
dahasi bu orgiitlerin rekabet anlayist konusunda liberal anlayigla biiyiik bir ortlisme gosteren
bir yaklagim icinde olduklari tespit edilmigtir (Ak¢ay & Yildiz, 2016: 3465). Bu kurumlarin
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tiiziikleri ve web siteleri incelendiginde etik problem olarak goriilebilecek konularda liberal
cevrelerden daha hassas davrandiklarini gosteren herhangi bir bilgi ve emareye rastlanmamuisgtir.
Buna kargin hem bir i adamlar1 hem de bir uzman sivil toplum kurulusu olarak gériilebilecek
Igiad’in bu tablodan ayristigimi kurumsal olarak kendini ifade etmeyen ciddi bir kesimin de
bireysel bazda ana kiitleden ayristigim1 sdyleyebiliriz. Katilimcilarin ¢ogunlugunun ayni
zamanda bu ¢at1 kuruluglarin iiyesi oldugu degerlendirildiginde tabanin tutum ve yonelimlerinin
formel yap: tarafindan temsilinde uyusmazliklar oldugu soylenebilir. Caligmadan elde edilen
bir bagka 6nemli veri de; muhafazakarlarin kapitalist ahlak ve anlayisla ciddi bir duygusal
catisma hissettikleridir. Tiirkiye baglaminda bir asr1 agsan kapitalist tecriilbeye ragmen zihinsel
ve duygusal ortiismenin gerceklesmedigi goriilmektedir. Bu durumun ilerleyen yillarda yeni
sosyolojik ve iktisadi arayis ve yoneliglerin tetikleyicisi olabilecegi dikkate alinmalidir. Bu
caligsmadaki incelenen birey sayisiin diisiikliigii ile kendisini muhafazakar olarak tanimlayan
tim dernek ve STK’larin kapsama alinamamasi, kisitliliklar olarak sayilabilir. Kapsamdaki
tim kuruluglarin ve daha genis bir kesimi kapsayacak muhafazakar isadamlarimin oldugu
caligmalar, konu hakkinda daha dogru bilgiler verecektir. Bu alanda daha derinlemesine
caligmalara yonelmelidir.
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