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OZET

Bu calismamin amact CR_(CR, ve CR,), Herfindahl-Hirschman ve Entropi Indekslerini
kullanarak Tiirk giyim sektoriindeki yogunlasma diizeyini analiz etmektir. ISIC Rev.3 siniflamasi
temel alinarak Tiirkiye’nin birinci en biiyiik 500 sanayi kurulusu arasinda yer alan ve giyim
esyalart imalati piyasasinda faaliyet gosteren firmalarin satis gelirleri analiz edilmigtir.
Calismada kullanilan veri seti 1995-2014 ylarim kapsamaktadir. CR, analiz sonucuna gore
yogunlasma kimi donemlerde diisiik kimi donemlerde yiiksek bulunmugstur. CR, analizine gore
yogunlasma orani 2002 ve 2003 yillart disinda hep yiiksek cikmis ozellikle kiiresel ekonomik
kriz, sektoriin rekabetci yapidan uzaklasmasina neden olmustur. HHI analiz sonucuna gore ise
giyim sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin yogunlasma diizeyi 468 ile 1357 araliginda yer
almug, 2008 yilina kadar diisiik yogunlasma diizeyi gecerli iken 2008 yilindan sonra ise orta
diizey bir yogunlagma bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Yapisi, Yogunlagma Oram, Giyim Sektorii.

APPAREL MANUFACTURING MARKET STRUCTURE AND
CONCENTRATION RATIO: A CASE STUDY ON TURKEY’S TOP 500
INDUSTRIAL COMPANIES

ABSTRACT

The aim of this study CR, (CR, and CR,), using the Herfindahl-Hirschman Index and
the entropy is to analyze the degree of concentration of the Turkish clothing industry. Based on
ISIC Rev.3 classification operating in Turkey first among the 500 largest industrial companies
and garment manufacturing market, sales revenue of the companies were analyzed. Data set
used in the study covers the period 1995-2014. According to the results of CR  analysis period
the concentration was somestimes higher and sometimes lower. According to the analysis
concentration ratio CR,, except 2002 and 2003, came always high, especially the global
economic crisis has led to the sector move away from the industry’s competitive structure.
According to HHI analysis results the degree of concentration of firms operating in the clothing
sector have taken place in the range of 468 to 1357, the low concentration levels until 2008,
while after 2008 was found the concentration is moderate.
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1. Giris

Giyim egyasi imalati, kiirk hari¢ giyim egsyasi, kiirkten esya ve érme- kroge iiriinlerin
imalatimi icermektedir (TUIK). Tiirk giyim sektorii, gerek sahip oldugu ihracat hacmiyle
diinyadaki siralamasi, gerekse iiretim kapasitesi ve sagladigi istihdam olanagi agisindan
Tiirk imalat sektoriiniin en onemli sektorlerindendir. 50.000 den fazla giyim esyasi imalati
gerceklestiren girisimci sayisi ile sektor yarim milyondan daha fazla istihdam saglayarak
igsizlik sorununun ¢oziilmesine katki saglamaktadir.

Giyim egyasi imalat1 sektorii, genellikle dokuma ve 6rme kumaslardan kadin, erkek
her tiirlii yas grubu icin is ve giindelik hayatta kullanilmak iizere {iretilen dig ve i¢ giysileri ile
bunlarin aksesuarlarint kapsamaktadir (Aliiftekin, 2009:2).

Tiirk giyim sektoriiniin ge¢misi Osmanli imparatorluguna dayanmaktadir. Zira
imparatorluktan cumhuriyet Tiirkiye’sine fabrika ve dokuma tezgahlarimin miras olarak
birakildig: 6nemli sektorlerden birisidir. Uretimde kullanilan teknik ve girdi bilesimi itibariyle
Tiirk tiretim yapisi i¢in en elverisli sektorlerdendir (Yayar & Coban, 2012: 2). Giyim sektorii;
emek- yogun diisiik ticretli ve yenilik¢i bir sektor olmakla birlikte moda piyasasinda modern
teknolojinin kullanildig1r ve yiiksek iicretli ¢alisan ve tasarimcilarin istihdam edildigi bir
sektordiir. Bununla birlikte genellikle gelismekte olan iilkelerde diisiik kaliteli ve standart
iirtinlerin tiretildigi bir sektordiir (Nordas, 2004:27).

Sektorde ithal ikameci ekonomik politikalarin benimsendigi yillarda daha ¢ok ic talebi
karsilaya yonelik tiretim yapilirken 1980’11 y1llardan sonra ihracata yonelik iiretim politikasinin
benimsendigi stratejik bir sektor haline doniismiistiir (Hatirli & Onder, 2010: 2). Ancak son
yillarda Tiirk giyim sektoriiniin diinya piyasasinda ki giicti giderek diismektedir. Zira kotalarin
kaldirilmas: (Saricam vd., 2012: 1) ve diisiik ticretli isgiiciine sahip iilkelerin sektore girmesi
rekabetin daha yiiksek diizeyde hissedilmesine neden olmaktadir (Ulas vd., 2005: 2).

Giyim esyast imalati sektorii, Tiirkiye gibi gelismekte olan iilke ekonomileri icin
kalkinmada itici bir giice sahiptir. Olusturdugu istihdam, ihracat kapasitesi gibi alanlarda iilke
ekonomisine olduk¢a fazla katma deger saglayan Tiirk giyim egyasinin imalatin1 incelemek
onem arz etmektedir. Bundan hareketle calismada tiik giyim egyasi imalati sektoriiniin genel
durumu, literatiir taramasi incelenmis ve Tirkiye’nin ilk 500 sanayi kurulusu arasinda yer
alarak giyim esyasi imalatinda faaliyet gdsteren firmalarin satis geliri verileri analiz edilmistir.
Analiz sonuglarindan hareketle sektoriin piyasa yapisi ve yogunlagma diizeyine iligkin bazi
cikarimlar bulunulmugtur.

2. Tiirk Giyim Sektorii

Diinyanin yedinci biiyiik ihracatgisi konumunda olan Tiirk giyim sektorii; liretim
kapasitesi ve sagladigi istihdam olanagi agisindan Tiirk ekonomisinin lokomotifi konumundadir.
Sektor tiretiminin yaklasik %65°1 ihra¢ edilmektedir. Esnek iiretim yapisina sahip olan Tiirk
giyim sektoriindeki biiyiik firmalar son zamanlarda yurt icinde ve yurt diginda magazalagsmaya
yogunlasmiglardir.
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Tablo 1: Tiirk giyim sektoriinde 2009-2013 donemine ait cesitli veriler

Girisim Sayis1

2009 2010 2011 2012 2013

Giyim Egyalar1 Imalati 51158 50120 53549 53260 53226
Kiirk Hari¢ Giyim Esyasi imalati 46 945 46293 49588 49836 50050
Kiirkten Egya Imalati 51 61 77 86 90
Orme ve Kroge Uriinlerin Imalati 4162 3766 3884 3338 3086
Calisan Sayisi

2009 2010 2011 2012 2013
Giyim Egyalar1 Imalat: 379750 407097 472783 520370 527 168
Kiirk Hari¢ Giyim Egyasi imalati 337531 363674 425660 471641 476956
Kiirkten Esya Imalat: 972 1292 1 894 2200 2189

Orme ve Krose Uriinlerin Imalat: 41247 42 131 45229 46529 48023

Kaynak: TUIK

Tiirk giyim sektoriinde faaliyet gosteren girisimci sayist 50 binin iizerinde olup kiirk
hari¢ giyim esyasi imalati gerceklestiren firma sayisinda artig olurken; 6rme ve kroge iiriinleri
imalat1 gerceklestiren firma sayisinda giderek azalma goriilmektedir. Ancak giyim sektoriinde
calisan sayist yillar itibari ile giderek artmaktadir. Kiirk hari¢ giyim esyas1 imalat1 gerceklestiren
firmalar, en fazla istihdam olanagini saglayarak, giyim sektoriinde ¢aliganlarin sayisinin yarim
milyonu agmasiyla Tiirkiye’de issizlik sorununun ¢oziimiine biiyiik katk: saglamaktadir.

Tablo 2: Tiirk giyim sektoriinde 2000-2015 donemine ait ihracat degerleri

Yillar .Giyim Esyasi ’_l“oplam Giyim Esyasmin
Ihracat Degeri Thracat Ihracata Orani

2015 12531179 143 882 632 0,09

2014 13773 510 157 610 158 0,09

2013 12703 715 151 802 637 0,08

2012 11 955 404 152 461 737 0,08

2011 11 633 424 134 906 869 0,09

2010 10 617 877 113 883 219 0,09

2009 9 603 289 102 142 613 0,09

2008 11 503 751 132 027 196 0,09

2007 11 794 828 107 271 750 0,11

2006 10 175 068 85534 676 0,12
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Tablo 2 devam
2005 9924 749 73 476 408 0,14
2004 9340 151 63 167 153 0,15
2003 8 153 895 47252 836 0,17
2002 6615 232 36 059 089 0,18
2001 5397 509 31334216 0,17
2000 5417 141 27 774 906 0,20

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri, Ocak 2016.

Tiirkiye’de giyim esyas1 ihracat degeri 2008 yilina kadar yiikselmis ancak 2009 yilinda
kiiresel ekonomik kriz nedeniyle ihracat degerinde bir diisiis yasanmistir. Tablodaki verilere
bakildiginda Tiirkiye nin toplam ihracatinin arttigi donemlerde giyim esyas: ihracat degeri
yiikselmis; toplam ihracat degeri azaldiginda ise giyim esyasi ihracat degeri de diigmiigtiir.
Ancak giyim esyasinin toplam ihracat icerisindeki pay1 2000 yilinda %?20 iken bu oran siirekli
azalarak 2015 yilinda %9’a kadar gerilemistir.

Tiirk giyim esyasi imalatgilar1 igin onemli pazarlardan olan Ingiltere ve ABD’ye
gerceklestirilen ihracat oranlarinda gerileme 2009 yilindaki ihracat degerinin azalmasinin
en onemli nedenleri arasinda yer almaktadir. 2009 yilinda kiiresel krize bagh dis talepteki
daralmanin bir sonucu olarak giyim esyas: ihracat degeri gerilemis, 2010 yilinda yeniden artig
trendine girerek yiikselmistir.

Tablo 3: Tiirk giyim sektoriinde 2000-2015 donemine ait ithalat degerleri

Giyim Esyasi Toplam Gjyim Esyasmin

Ithalat Degeri Ithalat Ithalat Oram
2015 2574 883 207 199 144 0,012
2014 2 754 693 242 177 117 0,011
2013 2702 065 251 661 250 0,011
2012 2281720 236 545 141 0,010
2011 2748 161 240 841 676 0,011
2010 2337562 185 544 332 0,013
2009 1764 452 140 928 421 0,013
2008 1902 149 201 963 574 0,009
2007 1357 371 170 062 715 0,008
2006 961 970 139576 174 0,007
2005 693 695 116 774 151 0,006
2004 601 557 97 539 766 0,006
2003 449 987 69 339 692 0,006
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Tablo 3 devam
2002 346 017 51553797 0,007
2001 277 062 41399 083 0,007
2000 266 365 54 502 821 0,005

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri, Ocak 016.

Tablodaki veriler Tiirk giyim esyast ithalat degerini ve toplam ithalat verilerini
gostermektedir. Giyim egyasinin toplam ithalat icerisindeki pay1 oldukca diisiiktiir. Giyim
esyasi sektoriinde 2008 yilina kadar %1°den diisiik olan toplam ithalat icerisindeki pay1 2008
kiiresel krizden sonra %1°i gecmistir.

3. Literatiir Taramasi

Literatiirde farkli sektorlerde yogunlagma oranini belirlemeye yonelik yapilmis yerli ve
yabanci calismalar mevcuttur. Bu calismalara iligkin kullanilan yontem, incelenen sektor ve
bulgular tabloda gosterilmektedir.

Tiirk imalat sanayisindeki yogunlagma diizeyi ve bunda etkili olan faktorleri belirlemek
amaciyla yapilmus cesitli calismalar mevcuttur (Giines vd., 1997; Yolag, 2005; Gtinalp, 2011).
Giines vd., (1997) Tiirk imalat sektorii tizerine 1985-1993 donemi i¢in yapmis olduklari
caligsmada, sektorde hem yogunlagmanin oldugunu hem de bu yogunlagsmanin siireklilik arz
ettigini belirtmiglerdir. Yolag (2005) yatay kesit verilerini kullanilarak Tiirk imalat sanayisinin
yogunlagsma seviyesini ve yogunlasmanin belirleyenlerini incelemistir. imalat sanayiindeki
firmalarin biiyiik cogunlugunun oligopolistik yap1 icinde oldugu, 6l¢ek ekonomileri ve reklam
harcamalarinin yogunlagsmayi belirlemede onemli rol oynadigt sonucuna ulagilmistir. Giinalp
(2011) 1993—-1999 donemi icin Tiirk imalat sektdriinde yogunlagsmanin olugmasinda etkili olan
faktorleri dinamik model yardimuiyla tespit etmeye calismistir. Yogunlagsmanin belirleyicileri;
minimum etkin ol¢ek, mutlak sermaye gereksinimi, Ar-Ge yogunlugu, gecikmeli karlilik,
ithalat rekabeti ve gecikmeli yogunlagsma degiskenleri olarak tespit edilmistir.

Diinyadacesitliiilkelerinimalat sanayileriileilgili yapilmig calismalar da vardir (Rotwein,
1976; Cortes, 1998; Pryor, 2002; Fedderke & Szalontai, 2009). Rotwein (1976) 1956-1970
yillar1 arasinda Japon imalat sanayisinde faaliyet gosteren 11 endiistride yogunlagma oranlarini
belirlemek amaciyla yapti81 calismada, yogunlagma diizeyinin kademeli olarak artig egiliminde
oldugunu saptamistir. Cortes (1998) yogunlasmanin hesaplanmasinda kullanilan cesitli analiz
yontemlerini kullanarak Japon ekonomisinde faaliyet gosteren 436 sektoriin yogunlagsma
oranint hesaplamistir. Japon ekonomisine oligopolistik yapiya sahip sirketlerin ilgili donemde
egemen oldugu belirlenmistir. Pryor (2002) Amerikan imalat sanayisinde yogunlagsma
diizeyini belirlemek amactyla yaptig1 calismasinda, perakende sektoriinde yogunlagsmanin artig
egiliminde oldugunu saptamistir. Fedderke ve Szalontai (2009) Rosenbluth ve Gini endeksi
yontemi ile Gliney Afrika imalat sanayisinde 1972-1996 donemine iligkin yogunlagma oranini
belirlemek amaciyla yaptiklar: caligmada yogunlagma oraninin giderek arttigini belirtmiglerdir.

Ilag sektoriindeki yogunlagsma orani ile ilgili yapilan cesitli calismalar mevcuttur. (Levy,
1999; Roberts, 1999; Acemoglu & Linn, 2003; Grabowski, 2002). Levy (1999) ilag sektoriindeki
{iriin fiyat1, rekabet stratejileri ve yogunlasma diizeyini incelemistir. {la¢ sektoriinde tekelcilige
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dogru bir egilim oldugu saptanmistir. Roberts (1999) ABD ila¢ sektoriinde yapilan inovasyon,
yasanan rekabet ve yiiksek karlilik arsindaki iligkiyi incelemistir. Yiiksek inovasyon egilimi
ile yiiksek karlilik diizeyi arasinda pozitif iligki bulunmus dolayisiyla yogunlagmanin arttig1
gozlemlenmigtir. Acemoglu ve Linn (2003) ila¢ piyasa paymdaki %1’lik artigin, sektorde
ila¢ sayisinda daha fazla artisa (%4-6) neden oldugunu ifade etmistir. Grabowski (2002)
fikri miilkiyet haklarinin, yeni ilaclarin gelistirilmesi ve erisimi lizerindeki roliinii belirlemek
amaciyla yaptig1 caligmada, ila¢ sektoriindeki teknolojik ilerleme ile digsallik ve sosyal fayda
arasinda pozitif iligki oldugunu tespit etmigtir.

Tiirkiye’de un, cimento, gida, siit, otomotiv, mobil iletisim ve enerji piyasasinin
yogunlagma orani ile ilgili yapilmis calismalar mevcuttur (Aktag & Yurdakul, 2001; Polat,
2007; Kog¢ vd., 2008; Durukan ve Hamurcu, 2009; Giinlii, 2011; Kaynak ve Ari, 2011;
Pehlivanoglu & Tekge, 2013). Aktas ve Yurdakul (2001) un sektoriinii ele alarak yaptiklari
caligsmalarinda, ¢ok diisiik oranda yogunlagmanin oldugunu tespit etmislerdir. Polat (2007)’1n
calismasinda; ¢imento sektoriindeki firmalarmin gelirleri, maliyetleri ve iiretim miktarlari
verileri kullanilarak Tiirkiye’de ¢cimento sektoriiniin piyasa yapisi ele alinmigtir. Yapilan caligma
sonucunda N-Firma Yogunlagma analizine gore piyasa yapist monopolcii rekabet ile oligopol
piyasasi sinirinda olup zayif bir oligopol etkisi oldugu anlasilirken, HHI analizine gore ise daha
rekabetci bir yap1 oldugu tespit edilmistir. Kog vd., (2008) yaptiklari calismada, gida giivenligi
ve kalite standartlarinin, gida imalatinda yogunlagma iizerindeki etkisini incelemislerdir.
Yapilan analiz sonucuna gore, tiim diinyada gida imalat sektoriinde yogunlagsmanin oldukga
yiiksek oldugu, firma birlesmelerinin yatay ve dikey bir yapida artmakta oldugu goriilmiigtiir.
Durukan ve Hamurcu (2009) nun ¢alismalarinda mobil iletisim sektoriinde Tiirkiye, Kazakistan,
Kirgizistan ve Tiirkmenistan’da rekabetci olmayan, asirt yogunlagmig oligopol bir piyasa
yapist; Tacikistan ve Ozbekistan’da ise orta derecede yogunlasma oldugu sonucuna varilmistir.
Giinlii (2011) Burdur’da siit iireticilerinden siit satin alan firmalar tizerine yaptig1 aragtirmada,
yogunlagma oranmin yiiksek oldugunu piyasa yapisi olarak da oligopson bir yapimin hakim
oldugunu vurgulamistir. Kaynak ve Ari (2011) Tiirk otomotiv sektoriiniin piyasa yapisi ve
yogunlagma oranini analiz etmiglerdir. Arastirmada yerli binek arag piyasasi ve yerli hafif ticari
arag piyasasi i¢in orta yogunluklu monopolcii rekabetci bir yapi, ithal binek ve ithal hafif ticari
ara¢ piyasalarinda ise diisiik yogunlagma derecesi soz konusu oldugu sonucuna varilmigtir.
Pehlivanoglu ve Tekce (2013) 1993-2011 donemi arasinda firmalarin satiy rakamlarimi
kullanarak Tiirkiye Enerji Piyasasinin yogunlagsma seviyesini incelemiglerdir. Yapilan analiz
sonucunda piyasa yapisinin CR4 ‘e gore asiri yogun, Herfindahl-Hirschman Endeksine gore
ise cok yogun oldugu goriilmiistiir.

Avrupa, ABD, Cin, Nijerya ve OECD iilkerinde c¢esitli sektorlerin yogunlagsma diizeyi
ve piyasa yapilari ile ilgili yapilmis calismalara da s6z konusudur (Matthews vd., 2007; Silk ve
King, 2008; Yuping, 2010; Taru ve Lawal, 2011; Nolan vd., 2012; Sung, 2014). Matthews vd.
(2007)’nin caligmasinda 1996-2005 yillar1 arasinda Avrupa’nin farkli alt1 bolgesinde elektrik
piyasasinda yogunlasma diizeyi belirlenmeye calisilmistir. Ingiltere ve Iskandinav bolgesinde
yogunlagmanin olmadig1 ancak diger bolgelerde monopolcii bir piyasa yapisinin egemen oldugu
goriilmiistiir. Silk ve King (2008) Herfindahl-Hirschman endeksini kullanarak ABD’de reklam
ajanslar1 ve pazarlama hizmetlerinin yogunlagma diizeylerini arastirdig1 ¢aligmada yogunlagma
seviyesinin yiiksek oldugunu saptamigtir. Yuping (2010) CR , Lorenz egrisi ve Gini katsayisi
kullanilarak yapilan ¢aligmada Cin ingaat sektoriinde yogunlagsma oranini diisiik bulmug ancak
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yogunlagma oraninda artig oldugunu gozlemlemistir. Taru ve Lawal (2011)’1n arastirmalarinda
Kuzeydogu Nijerya’nin patates piyasasinin yogunlagsma seviyesi Gini katsayis1 ve Lorenz egrisi
yardimiyla incelenmistir. Toptan ve perakende satiglarin gini katsayilar: sirasiyla 0.56 ve 0.52
olarak elde edilmistir. Ayrica, yogunlagsma ve gelir esitsizliklerinin toptan satiglarda perakende
satiglara nispetten daha yiiksek oldugu tespit edilmigtir. Nolan vd. (2012) ABD’de musir
sektoriinde yogunlagma ve iiretkenlik seviyesini dl¢miiglerdir. Calismanin neticesinde sektorde
yogunlagma ile rekabet arasinda pozitif bir iligki bulunmustur. Sung (2014) ¢alismasinda OECD
iilkelerindeki mobil iletigsim sektoriinde yogunlagma diizeyinin ¢ok yiiksek oldugu goriilmiis,
buna bagl olarak sektorde fiyat ve karliligin yiiksek oldugu tespit edilmistir.

4. Tiirk Giyim Esyas1 imalat1 Sektorii Uzerine Uygulama
4. 1. Aragtirmanmin Amaci ve Kapsam

Aragtirma konusunu olusturan giyim sektorii, imalat sektorii kapsaminda yer almaktadir.
Bu arastirmanin temel amaci, giyim esyasi imalatinda faaliyet gosteren firmalarin yogunlagma
diizeylerini belirlemek ve rekabetci pozisyonlarini incelemektir. Arastirmanin kapsamini,
giyim esyas1 imalatinda faaliyet gosteren Tiirkiye’nin ilk 500 firmasi arasinda yer alan firmalar
olusturmaktadir.

4. 2. Arastirmanin Metodolojisi

Aragtirma kapsaminda kullanilan veri seti, giyim esyas: imalatinda faaliyet gosteren
firmalarm yillik satis gelirlerinden ibarettir. ilgili firmalara ait satig geliri verileri 1995-2014
donemini igermektedir. Tiirkiye 'nin ilk 500 firmasi arasinda yer alan ve giyim esyast imalatinda
faaliyet gosteren firmalarin belirlenmesinde NACE ISIC Rev.2 altili ekonomik faaliyet
siniflamasi baz alinmistir. Kisim C Imalat sektoriiniin alt faaliyet kolu kapsaminda yer alan
giyim egyasi imalati, tablo 4’de yer alan {riinlerin imalatin1 gergeklestiren firmalar biitiiniinden
olugmaktadir. Giyim esyalarinin imalat1 kapsaminda; kiirk hari¢ giyim esyast imalati, kiirkten
esya imalat1 ve trikotaj ve kroge iiriinlerin imalatin1 yapan firmalar yer almaktadir.

Tablo 4: Giyim esyasi imalati alt faaliyet kollar1

14. Giyim Esyas1 Imalati

14.1. Kiirk haric, giyim egyas1 imalati

14. 11. Deri giyim esyas: imalati

14.12. Is giysisi imalati

14. 13. Diger dis giyim esyalar1 imalati

14. 14. I¢ giyim esyas1 imalat:

14.19. Diger giyim esyalarinin ve giysi aksesuarlariin imalati

14. 2. Kiirkten esya imalati

14. 20. Kiirkten esya imalati

14. 3. Orme (trikotaj) ve t1g isi (krose) iiriinlerin imalati

14.31. Orme (trikotaj) ve t1g isi (krose) corap imalat

14. 39. Orme (trikotaj) ve t1g isi (kroge) diger giyim esyasi imalati
Kaynak: TUIK, NACE Rev.2 - Altili Ekonomik Faaliyet Siniflamasi, 2015
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Calisma kapsaminda kullanilan veriler, Istanbul Sanayi Odasinin web sitesinde yer alan
“Tiirkiye’nin Birinci 500 Biiyiik Sanayi Kurulusu—2014"" calismasindan derlenmigtir. 1995
- 2014 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin ilk 500 firmas: arasinda giyim egyasi imalatinda faaliyet
gosteren firma sayis 8 ile 24 olarak degismektedir. 2008 kiiresel ekonomik krizinin yasandig:
donemden sonra giyim sektoriinde faaliyet gosteren firma sayisinda diigiis yasanmustir. Ancak
verilerin analizi i¢in bu say1 herhangi bir kisit olugturmamaktadir.

Calismada yapisalci yaklasim akimi olaraken bilinen ve ¢ok tercih edilen; N-Firma
Yogunlagsma Indeksi, Herfindahl Hirschman indeksi ve Entropi Indeksi kullanilmugtir.

N-firma yogunlasma orani (n-firm concentrration ratio, CR ) benzer mal ve hizmet
tireten firmalar toplulugu olarak tanimlanan endiistrinin tam rekabet veya monopole ne kadar
yakin oldugunu belirlemek i¢in iktisatcilarin ¢cok sik bagvurduklar bir piyasa yapisi belirleme
yontemidir. Endistrideki en biiytik n firmanin toplam satig geliri icerisindeki paylarini
gostermektedir (Unsal, 2014: 579).

Calismada giyim esyasi imalatinda faaliyet gostern ilk dort ve ilk sekiz firmanin satig
geliri baz alinarak formiil (1) yardimi ile hesaplanmugtir.

15w
CR,= 21X (1
Bu baglamda;
CR, <30 diisiik diizeyde yogunlasma ve rekabetci yapi,

-
30 <CR, <50 = ortadiizey yogunlasma ve monopolcii rekabet,
—

50<CR,<70 yliksek diizeyde yogunlasma ve oligopolistik yapi,

CR,<T70 = ¢ok yiiksek diizeyde yogunlasma ve monopolistik
yap1 oldugu kabul edilir (TURKSTAT Newsletter, 2010: 2).

Herfindahl-Hirschman indeksi (HHI), Bir endiistride faaliyet gésteren firmlarin rekabet¢i
olmayan davraniglarini belirlemek i¢in en sik kullanilan indekslerden biridir (Matsumoto vd.,
2012). Endiistride faaliyet gosteren tiim firmalarin pay1 dikkate alinarak degeri belirlenen bir
endekstir. HHI degeri 2 nolu formiil ile belirlenir.

HZZ?:lpiZ )

HHI Endeksi; 0 < HHI < 1000 arasinda deger almasi durumunda piyasadaki yogunlagma
diizeyinin diisiik oldugu (yiiksek rekabet), 1000 < HHI < 1800 araliginda deger alirsa piyasa
yogunlagma diizeyinin orta oldugu (Orta Diizey Rekabet), 1800 < HHI < 10000 arasinda deger
almasi durumunda ise piyasa yogunlagma diizeyinin yiiksek oldugu (diisiik rekabet) kabul
edilir (Parkin, 2003).

1 http://www.iso.org.tr/Sites/1/content/500-buyuk-liste.html1?j=5024132 (10.03.2016)
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Entropi indeksi (EI), logaritmik degerlerle hesaplama yapilan bu indeks, piyasada
faaliyet gosteren tiim firmalar1 dikkate almasi nedeniyle etkin bir yontemdir (Hexter & Snow,
1970: 240). Entropi 6l¢iimii de firmalarin piyasa paylarindaki esitsizlikleri, firma sayilarini ve
biiyiikliiklerini dikkate alan etkin bir endeks olarak literatiirde yer almaktadir (Kostakoglu,
2015; 133).

Entropi indeksinin olugturulmasi denklemlerden de goriildiigii iizere bir ka¢ asamdan
ibarettir.

Pi="—J=1,...mi=1,...n (3)
; Z;leii7 ) ) ’ I )

Farkli ol¢ii birimlerinin ve dl¢eklerin olmasi durumundan bu anormal durumu ortadan
kaldirmak amaciyla ham veriler normallestirilir (Lotfi ve Fallahnejad, 2010: 55).

hi :_hoz;nZIPZ]lnpr = 17 e @)
di=1—h,i=1,.n )
'(Ui:z+,i: 1,....mn ©)
s=1Ws
4. 3. Bulgular

Sektorde faaliyet gosteren firmalarin yogunlagsma dereceleri CR , HHI ve Entropi ile
hesaplanmigtir. Yapilan analiz sonucunda elde edilen degerler tablolarda yer almaktadir.

Tablo 5: Tiirk Giyim Esyas1 imalat1 Sektoriinde Yogunlasma Diizeyi (CR o %)

Yillar Firma Sayisi CR4 Yillar Firma Sayisi CR4
1995 17 0,446 2005 18 0,323
1996 16 0,391 2006 14 0,392
1997 17 0,385 2007 14 0,389
1998 17 0,354 2008 8 0,545
1999 17 0,352 2009 8 0,694
2000 14 0,434 2010 9 0,558
2001 22 0,321 2011 8 0,395
2002 24 0,267 2012 13 0,440
2003 24 0,270 2013 10 0,516
2004 19 0,322 2014 8 0,552

Biiyiikliik siralamasi dikkate alinarak ilk dort firmanin birikimli pay1i¢in CR, yogunlagma
orani tablo 5’te gosterilmektedir. Analiz sonucuna gore giyim esyast imalati sektoriinde
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faaliyet gosteren en biiyiik dort firmanin yogunlasma oram1 %26,7 ile %694 arasinda yer
almaktadir. Buna gore yogunlagsmanin kimi dénemlerde diisiik kimi désnemlerde ise yiiksek
oldugu goriilmektedir. Sonuglar, 2002 ile 2003 yillarinda yogunlasmanin oldukca diisiik ve
rekabetci yapinin yiiksek oldugunu gostermektedir. 2008, 2009, 2010, 2013 ve 2014 yillarinda
ise yogunlagmanin artti§1 ve giyim sektoriiniin rekabet¢i yapidan uzaklasti§i goriilmektedir.
S6z konus donemde kiiresel ekonomik kriz, sektorii olumsuz etkilemis ve bu nedenle giyim
sektoriinde ilk 500 firma arasinda yer alan firma sayis1 azalmistir. Kriz doneminde Ingiltere
ve ABD’ye yapilan giyim egyasi ihracatinin %20 ile %40 arasinda diismesi, bunun en énemli
nedeni olarak goriilebilir.

Sekil 1. 1995-2014 Donemi CR, Yogunlasma Oram

1995
1996
1997
1998
1999
2000 CR4
2001
2008 2002
2007 2003
2006 2004

Sekil 1°de yillara gore yogunlagmanin dagilim egrisi goriilmektedir. Egrinin sifira
(merkeze) yakin olmasi yogunlagsmanin diisiik, rekabetin yiiksek oldugunu gosterirken;
merkezden uzaklagmasi (1’e yaklagmasi) ise yogunlasmanin yiiksek ve rekabetin azaldigini
gostermektedir. Sekilde egrinin seyrinde de goriildiigi tizere 2003 yil1 yogunlagma egrisinin
merkeze en yakin oldugu yil olup rekabet yiiksek diizeydedir. 2009 yilinda ise yogunlagsma
yiiksek, rekabet olduca diisiik diizeydedir. 2007 yilina kadar yogunlagsma oranindaki degisim
aralif1 diisiik diizeyde ve birbirini takip eden yillar arasinda piyasa yapisinda ciddi bir degisim
yasanmazken 2008 yilindan sonra degisim aralig1 giderak artmig ve birbirini takip eden yillar
arasinda piyasa yapisinda yiiksek diizeyde farkliliklar bulunmustur.
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Tablo 6: Tiirk Giyim Esyasi imalat1 Sektoriinde Yogunlasma Diizeyi (CR,, %)

Yillar Firma Sayisi CR, Yillar Firma Sayisi CR,
1995 17 0,698 2005 18 0,569
1996 16 0,642 2006 14 0,675
1997 17 0,618 2007 14 0,661
1998 17 0,600 2008 8 1
1999 17 0,600 2009 8 1
2000 14 0,708 2010 9 0,931
2001 22 0,513 2011 8 1
2002 24 0,456 2012 13 0,737
2003 24 0,457 2013 10 0,851
2004 19 0,547 2014 8 1

Biiyiiklik siralamasi dikkate alinarak ilk sekiz firma i¢in hesaplanan CR, yogunlagma
orani Tablo 6’da gosterilmektedir. Analiz sonucuna gore giyim esyas: imalati sektoriinde
faaliyet gosteren ilk sekiz firmanin yogunlagsma oran1 %45 .6 ile %100 arasinda yer almaktadir.
Bu sonuglar, yogunlagmanin 2002 ve 2003 yillart diginda hep yiiksek oldugunu gostermektedir.
2002 ile 2003 yillarinda orta diizeyde yogunlagsma ve rekabet yapist hakim iken; 2008, 2009,
2011 ve 2014 yillarinda ise ¢ok yiiksek diizeyde yogunlasma ve monopolistik piyasa yapisi
hakimdir. S6z konusu dénemde sektoriin kiiresel ekonomik krizden olumsuz etkilenmis ve
giyim sektoriinde birinici 500 kurulus arasinda yer alan firma sayist azalmigtir.

Sekil 2. 1995-2014 Donemi CR; Yogunlagsma Oram

CR8

2005
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Sekil 2’de CR, yogunlagma analiz yontemine gore yillar itibari ile yogunlagmanin
dagilim1 gosterilmektedir. Yapilan analizde 2003 yilinda orta diizeyde bir yogunlagsma ve
rekabetinoldugu, 2008 yilinda ise yogunlagmanin yiiksek ve rekabetci yapinin olmadig:
sonucuna varilmistir. 2007 yilina kadar yogunlagma oranindaki degisim aralig: diisiik diizeyde
ve birbirini takip eden yillar arasinda piyasa yapisinda ciddi bir degisim yasanmazken, 2008
yilindan sonra ise degisim aralig1 giderek artmis ve birbirini takip eden yillar arasinda piyasa
yapisinda yiiksek diizeyde farkliliklar bulunmugtur.

Tablo 7: Tiirk Giyim Esyasi imalat1 Sektoriinde Yogunlasma Diizeyi (HHI ve EI)

HHI EI HHI EI
1995 8297 0,10 2005 6023 0,04
1996 7173 0,06 2006 7683 0,03
1997 709,1 0,08 2007 763.5 0,03
1998 653.,6 0,05 2008 12727 0,01
1999 6548 0,05 2009 1537,1 0,05
2000 839.1 0,07 2010 11815 0,04
2001 590.5 0,09 2011 13577 0,05
2002 477,6 0,05 2012 869,7 0,06
2003 4680 0,04 2013 10894 0,05
2004 579.5 0,04 2014 12742 0,01

HH Indeksi sonucuna gore giyim esyasi imalati sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin
yogunlasma diizeyi 1995-2014 yillar1 arasinda 468 ile 1537 araliginda yer aldig1 goriilmektedir.
Biitiin firmalarin piyasa paylar1 dikkate alinarak elde edilen bulgulara gore; 2008 yilina kadar
yogunlagmanin diisiik ve rekabatin yliksek diizeyde oldugu goriilmiistiir. 2008 yilindan sonra
ise 2012 y1ili disinda orta diizey bir yogunlagma bulunmustur. Bu ayni zamanda orta diizey bir
rekabetin gecerli oldugunu da gostermektedir. 2008 kiiresel ekonomik krizin sektorii rekabetci
yapidan uzaklastirdig1 sonucu HH indeksi ile de dogrulanmustir.

Sekil 3 de egrinin merkeze yakin olmasi rekabet¢i bir piyasa yapisini, dolyisiyla
yogunlagsmanin diisiik oldugunu gosterirken; merkezden uzaklagsmasi rekabetci yapinin diisiik
ve yogunlagmanin yiiksek oldugunu gostermektedir. Sekilde goriildiigii gibi yogunlagma
diizeyini belirleyen egri 1995-2007 yillar1 arasinda yogunlagma oranindaki degisim aralig1
diisiik diizeyde ve birbirini takip eden yillar arasinda piyasa yapisinda ciddi bir degisim
yasanmazken; 2008 yilindan sonra degisim aralig1 giderak artmis ve birbirini takip eden yilar
arasinda piyasa yapisinda yiiksek diizeyde farkliliklar bulunmustur.
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2005

Tablo 8: Giyim esyasi1 imalatinda yogunlasma diizeyi ve rekabet yapisi

Yillar CR, CR, HHI
1995 Zayif Oligopol Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Orta Yogunlagma Yiiksek Yogunlagsma Diisiik Yogunlagsma
1996 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
1997 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
1998 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
1999 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagsma
2000 Zay1f Oligopol Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Orta Yogunlagma Yiiksek Yogunlasma Diisiik Yogunlagma
2001 Monopolcii Rekabet Zayi1f Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagma Orta Yogunlagsma Diisiik Yogunlagma
2002 Monopolcii Rekabet Zayif Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagma Orta Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
2003 Monopolcii Rekabet Zayif Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Orta Yogunlagsma Diisiik Yogunlagma
2004 Monopolcii Rekabet Zayi1f Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Orta Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
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Tablo 8 devam
2005 Monopolcii Rekabet Zayif Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagma Orta Yogunlagsma Diisiik Yogunlagma
2006 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagsma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
2007 Monopolcii Rekabet Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Diisiik Yogunlagma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
2008 Zayif Oligopol Monopol Zayif Oligopol
Orta Yogunlagma Cok Yiiksek Yogunlagsma Orta Yogunlagma
2009 Kuvvetli Oligopol Monopol Zayif Oligopol
Yiiksek Yogunlagma Cok Yiiksek Yogunlagsma Orta Yogunlagma
2010 Zayif Oligopol Kuvvetli Oligopol Zayif Oligopol
Orta Yogunlagma Yiiksek Yogunlagma Orta Yogunlagma
2011 Monopolcii Rekabet Monopol Zayif Oligopol
Diisiik Yogunlagma Cok Yiiksek Yogunlagsma Orta Yogunlagma
2012 Zayif Oligopol Kuvvetli Oligopol Monopolcii Rekabet
Orta Yogunlagma Yiiksek Yogunlagma Diisiik Yogunlagma
2013 Zayif Oligopol Kuvvetli Oligopol Zay1f Oligopol
Orta Yogunlagma Yiiksek Yogunlagsma Orta Yogunlagma
2014 Zay1f Oligopol Monopol Zay1f Oligopol
Orta Yogunlagma Cok Yiiksek Yogunlagsma Orta Yogunlagma

Tablo 8, caligmada kullanilan tiim indesk sonuclarma gore yogunlagma diizeylerini
ve rekabetgi yapilarint gostermektedir. CR, yogunlagma indeksine gore giyim esyasi imalati
sektoriinde 1996-1999 ve 2001-2007 donem aralig1 ile 201 1y1ilinda diisiik diizeyde yogunlagsma
ve monopolcii rekabet yapsi; 1995, 2000, 2008, 2010, 2012, 2013 ve 2014 yillarinda yiiksek
yogunlagma ve zayif oligopol; 2009 yilinda ise ¢ok yliksek yogunlagma yani oligopolistik
durum gecerlidir.

CR, yogunlagma oranmna gore, 2001-2005 doneminde zayif oligopol (yliksek
yogunlagma); 2008, 2009, 2011, 2014 yillarinda monopolistik yap1 (cok yiiksek yogunlagsma)
diger yillarda ise kuvvetli oligopol sézkonusudur.

HH indeksine gore, 2008-2011 yillar1 arasi ile 2013 ve 2014 yillarinda yiiksek
yogunlagma ve zayif oligopolistik piyasa yapist sézkonusu iken geri kalan yillarda diisiik
diizeyde yogunlagma ve mopolcii rekabet yapist hakimdir.

5. Sonug¢

Tiirkiye’nin en biiyiik 500 sanayi ticari kurulusu arasinda giyim esyalart imalati
piyasasinda faaliyet gosteren firmalarin piyasa yapilart ve yogunlagma orani diizeyini
incelemeyi amaglayan bu ¢alismada asagidaki sonuclara ulagilmisgtir.

CR, yogunlagma orani analiz sonucuna gore; giyim egyalar1 imalati sektoriinde faaliyet
gosteren en biiylik 4 firmanmn yogunlagsma orant %26,7 ile %694 arasinda yer almaktadir.
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Bu sonuca gore yogunlagma orani kimi donemlerde diisiik kimi donemlerde ise yiiksek
ctkmugtir. 2002-2003 dénemi yogunlagmanin en diisiik oldugu ve rekabet¢i yapinin yiiksek
oldugu yillardir. 2008, 2009, 2010, 2013 ve 2014 yillarinda yogunlagma orani yiiksek olup en
biiyiik 500 firma arasinda giyim sektoriinde yer alan firmalarin rekabetci yapidan uzaklastigi
goriilmektedir. S6z konusu donemde sektoriin kiiresel ekonomik krizden olumsuz etkilenmis ve
giyim sektoriinde birinci 500 kurulus arasinda yer alan firma sayis1 azalmigtir. Dolayisiyla Tiirk
giyim sektoriinde 2002-2003 yillarinda rekabetgi; 2008, 2009, 2010, 2013 ve 2014 yillarinda
oligopolistik; diger yillarda ise monopolcii rekabet yapist hakimdir.

CR8 analiz sonucuna gore; giyim esyalart imalati sektoriinde faaliyet gosteren en
biiyiik 8 firmanin yogunlagma orant %45.,6 ile %100 arasinda yer almaktadir. Bu sonuglari
gore yogunlagsma oraninin 2002 ve 2003 yillart diginda hep yiiksek oldugu goriilmiistiir. 2002
ile 2003 yillarinda orta diizeyde yogunlasma olup monopolcii rekabet yapist hakimdir. 2008,
2009, 2011 ve 2014 yillarinda ise yogunlasmanin ¢ok yiiksek oldugu ve giyim sektoriinde
rekabetci yapinin olmadigi bir monopolistik yap1 hakimdir. Tlgili donemde giyim sektorii
kiiresel ekonomik krizden olumsuz etkilenmis olup firma sayis1 azalmistir. Dolayistyla Tiirk
giyim sektoriinde 2002-2003 yillarinda monopolcii rekabetci; 2008, 2009, 2011 ve 2014
yillarinda monopolistik; diger yillarda ise oligoplcii yapt hakimdir.

HHI analiz sonucuna gore; giyim sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin yogunlagma
diizeyi 1995-2014 yillar1 arasinda 468 ile 1357 araliginda yer almaktadir. En biiyiik 500 firmanin
arasinda yer alan giyim egyalar1 imalatt yapan firmalarin, 2008 yilina kadar diisiik yogunlagma
diizeyi ile faaliyetlerini yiiriittiikleri dolayisiyla yiiksek rekabetin oldugu sonucu bulunmustur.
2008 yilindan sonra ise 2013 yili disinda orta diizey bir yogunlagma bulunmustur. Bu ayn1
zamanda orta diizey bir rekabetin gegerli oldugunu gostermektedir. CR  analizinde oldugu gibi
HH Indeksi de 2008 kiiresel ekonomik krizinin sektorii rekabetgi yapidan uzaklastirdigini ve
yogunlasmay1 arttirdigint dogrulamaktadir.
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