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Oz

Kent ve kent nosyonu, postmodern tiiketim kiiltiiriiniin etkisi ile olusan toplumsal driintiiler
cercevesinde, bu iislubu yansitan temalr mekinlara doniis(tiiviil)mektedir. Postmodernizm ka-
rakterini sergileme ¢cabast icinde kurgulanan mimari yapilanmalar, g0sterge ve imajlarla bireye
gercekdist bir yasamin anahtarim sunmaktadir. Alman felsefeci Walter Benjamin, kapitalizmin
reklam gibi dinamikleri kullanarak her tiirlii imgeyi kendi icine alma ve doniistiirebilme duru-
munu “imgeleri ¢calmak” olarak tanmmlamaktadir. Postmodern kentteki yasam anlayist artik
“hipergerceklik” kavrami iizerinden temali konut projeleri ad1 altinda isleyen bir model kurgu-
lamaktadir. Yapay ortamlarda kurulu kopyala-yapistir ingast ile gerceklesen yeni kent parca-
lary; Baudrillard'in rasyonel gercekligin yerini sentetik gercekligin almast olarak adlandirdi
“simiilakr” kavramuyla iliskilenmektedir. Bu dogrultuda calisma kapsaminda; 2000-2020 yil-
lar1 arasinda yazili ve gorsel medyada yayinlanan, reklam tamitimlarinda tema icerigi olan ve
Istanbul kenti ozelindeki coklu konut iiretimleri incelenmektedir. Projeler konut proje gorsel-
leri, reklam metinleri ve tamtim filmleri iizerinden secimler yapilarak séylem analizi yonte-
miyle degerlendirilmektedir. Boylelikle, postmodern tiiketim kiiltiiriiniin mimari iislubu eklek-
tik bir anlayss ile cevreleyen reklam dilinin yansumalar: ve yeni yasam kiiltiiriiniin gstergeleri
ortaya koyulmustur.
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Abstract

City and the notion of city have transformed into themed spaces as part of social patterns formed
by the effect of postmodern consumption culture. Architectural formations which are designed
in effort of displaying the character of postmodernism, suggest individuals the key of an unreal
life produced by images and indicators. German philosopher Walter Benjamin defined the state
of capitalism as the ability to absorb and transform all kinds of instruments as "stealing images”
made by using dynamics such as advertising. Concept of living in postmodern city has now
defined with “hyperreality” and a model is being constructed within these themed projects.
Installed copy-paste constructions as new artificial parts of city are related with the term "sim-
ulacra” which Baudrillard names as replacement of rational reality with synthetic reality.
Within the scope of the study, multiple housing project productions are examined which exist
in written and visual media between 2000-2020, have themed content in advertisements and
locate specifically in Istanbul. Projects are evaluated with discourse analysis method by selec-
tion of examples over project images, advertisement texts and promotional films. Thus, reflec-
tions of advertising language surrounding architectural style of postmodern consumer culture
with an eclectic understanding and new living culture indicators are revealed.

Keywords: Postmodernism, themed housing projects, consumption culture, advertisement language,
indicator
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Giris

Kentin degisimi, mimari bi¢imi, tiiketim baglaminda goriiniimti ve giindelik
hayattaki etkilesimleri gercevesinde olusan tiim ifadeler; kentin analiz edil-
mesinde kullanilan etkin kavramlardir. Postmodern kent olgusunda ise, “kii-
resel kiiltiir” kavrami, beraberinde gelisen yeni yasam formlarmm mimari
mekanlar pargali olarak bir araya getirdigi heterojen birlesimlerdir. Kiiresel
kiiltiirtin yarattif1 paradigmalar; kentlesme, postmodern yasam bicimi ve
mimari formlarla karsimiza ¢ikar (Akay, 2013 s.62). Yeni kiiltiiriin olustur-
dugu mimari bigimlerin sosyo-kiiltiirel yasam alanlarmna yansiyan bir hayat
tarzina donutstiigli gozlemlenmektedir (Kirilmaz ve Ayparcasi, 2016). Bu
baglamda kent sahnesinde ortaya konulan bu bicimler, nihayetinde toplu-
mun diistinsel ve kiiltiirel imgelerinin bir araya gelmesi halidir. Postmodern
kentin parcali hali ise kentin her parcasmnmn kendisine has 6zgiinliigiinii or-
taya ¢ikarmaktadir (Bal, 2018 s.81). Sosyo-kiiltiirel yasamlara, yasam stille-
rine, bireyin toplumsal statiilerine yiiklenen anlamlar aracilig ile barmma bi-
cimleri de birer tiiketim metasi haline getirilmistir. Mimarhigm nesnesi olan
mekan, gostergeler sistemi ile olusturulan tiiketim unsurlarmin etkin bir 6ge-
sidir (Yirtici, 2002). Tiiketme unsurunun ayristirici etkisi, bireyin 6zgiir irade-
sinden ve rasyonel ihtiyaclarindan uzaklasilmasma yol agmaktadir. Tiiketim
toplumuna yonelik kavramsal ¢alismalarmn onciilerinden olan Baudrillard
“Tiiketim Toplumu” isimli kitabinda; tiiketimin dogal gereksinimlerden zi-
yade, kodlar ve gostergeler tizerinden yapildigindan s6z agar ve bireylerin
sahte-gercek ihtiya¢ ayirmmi yapmaksizin sunulan iiriinleri satm alarak top-
lumsal bir ayricalik sergilediklerine inanmalarina deginir (Baudrillard, 2019).
Bu sOylemler ¢ergevesinde mimarhgm da degisen parametreler igerisinde tii-
ketim nesnesi haline gelmesi ile 6nemli bir dontistimiin gergeklestigi soyle-
nebilir. Ozellikle 1960'larm sonlarmda postmodernizm ad verilen kirilma ile
titketim gergevesinde mimarhk sdylemi yeni bir doniisiim gecirmistir (Yirtici,
2002). Postmodernizm kavrami bu noktada, ¢agdas tiiketim kaliplari igeri-
sinde bir gosterge unsuru olarak, tiiketip yenisine sahip olma dongiisii ta-
nimlar. Reklamlar araciligi ile kurgulanan yasam tarzlar ile bireyler; prestij,
imtiyaz, sayginlik, refah, vb. olgulara sahip olabileceklerine inandurilir (Kiril-
maz ve Ayparcasy, 2016). Konut tiretiminde de kitle iletisim araglar1 bu bag-
lamda 6nem kazanmuistir. Tiiketici gereksinimlerinin 6tesinde diissel bir ger-
ceklik ile tasarlanan yapilar, islevsel gegisleri ile hizmet tiiketimini saglayan
mekansal kurgulardan olusmaktadir (Siier ve Sayar, 2002). Boylelikle islevsel
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bir goriiniime sahip olan mekanlar, sentetik bir iiretim bigimiyle sonsuz sa-
yida yeniden {iretilebilmektedir (Baudrillard, 2018, s.14-15). Islevsel gorii-
niime sahip bu kurgular artik bireylere konut tercihinde farkl bir yasam sun-
maktadir ve sunulan yeni yasamda site disindaki diinya ile etkilesim en aza
indirgenmistir. Meta-gosterge anlayis1 dogrultusunda tasarlanan temal ko-
nut projeleri ile kent ve mahalle simiilasyonlari, imgesel kent metaforlar1 ve
kolaj kentler yaratilmaktadir (Bati, 2008). Tiiketici bu noktada, senaryosu 6n-
ceden olusturulmus yeni yasam kurgularini satin almaktadir. Satm alman de-
ger ile glindelik yasamm estetiklestirilmesi, popiiler kiiltiir simgelerine da-
yal1 yeni kentsel bigimlerin olusmasma neden olmaktadir. Kapitalizmin bir
araci iletim mekanizmas olan reklamcilik faaliyetleri, bu kapsamda her seyi
ve herkesi etkisizlestirmektedir (Benjamin, 1993). Ortaya konulan bu problem
dogrultusunda ¢alisma kapsaminda; 2000-2020 yillar1 arasmda Istanbul met-
ropol kentindeki temal konut projeleri incelenmektedir. Yazili ve gorsel
medyadan yararlanilarak tema igerikleri, proje gorselleri, reklam metinleri,
tanitim sloganlari ve tanitim filmleri tizerinden segilen 10 6rnek proje analiz
edilmektedir. Belirlenen 6rneklemdeki metin ve gorsellerin analizi yapilarak
postmodern yasam bigimleri tizerinden proje metni okumalari ve haritalama-
lar1 gergeklestirilmektedir. Elde edilen verilerin degerlendirilmesi ile yeni ya-
sam gostergelerinin okunmasi amaclanmaktadir. Medyada kullanilan rek-
lam dilinin kent ve konut kiiltiirtine etkileri de bu yontem ile irdelenmekte-
dir.

Kavramsal Cerceve

Kentsel ve sosyal ayrisma ile artan tiiketim pratikleri, postmodern yasam
kurgularmm evrilmesini énemli 6l¢iide etkilemektedir. Literatiirde postmo-
dernizm kavramma iliskin ortaya konulan tanimlamalar dogrultusunda
postmodern yasam kurgusunun ifadesi, kent ve planlama anlayisinda tiike-
tim odakl gosteri alanlar1 haline gelen mekanlar iizerinden okunabilir. Bu
durum, kapitalizmin yeni formlarla topluma, kiiltiirlere yansimasi ile de ilis-
kilendirilebilir (Akay, 2013 s.62). Postmodern kentlesme ve mimari bigim
sorunsalinda titketme eylemi, ihtiya¢ giderme eylemi olmaktan ¢ikarak sos-
yal smiflarin kendilerini ifade etme bi¢imine doniismektedir. Pazarlamanmn
da metasi haline gelen konut, kentlerde yasanan doniisiimiin en énemli gos-
tergesi olarak kabul edilmektedir (Solak ve Oktay, 2017). Bu anlamda konut
projelerindeki doniistimler, toplumsal ve kiiltiirel degisimlerin birer goster-
gesi haline gelmistir. Kentten yalitilan ve yeni yer kimligi ile kurgulanan tema
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icerikleri kullanilmaya baglanilmistir (Siier ve Sayar, 2002, s.63). Rasyonel tii-
ketim yerine sembolik tiiketim olarak ifade edilebilecek bu siirecte, medyanin
“iyi bir yasam”, “ayricalikli bir yasam” sunma vaatleri Baudrillard (2019,
s.27)'nin “Dogrudan daha dogru olan, orada olmadan orada olma olgusu, baska bir
deyisle fantazidir. Kitle iletisiminin bize verdigi gerceklik degil, gercekligin basdon-
diiriiciiliigiidiir” sdylemi ile ortlismektedir. Bu doniistimler kent olgusu tize-
rinde tiiketiciyi; sosyo-psikolojik baglamda etkileyen, giidiileyen hedonist bir
yapiya dontistiirmiistiir.

Yeni bir mekansal orgiitlenme bigimi olarak ortaya ¢ikan metropollesme,
tiiketim mekanlarmi yeni kentsel alanlar olarak karsmmiza ¢ikarir (Yirtic,
2002). Projelerde diissel imajlarm tatmin edilmesi amaclanarak diinyanm ce-
sitli cografyalarmdan alinmis kent mekanlari, simge yapilar, kentsel simulas-
yon ornekleri kullanilmaktadir (Stier ve Sayar, 2002). Bu yerlesik diizen igeri-
sinde yer alan ¢oklu konutlar; cografi smirlarin yok oldugu, dolayisi ile bag-
lammdan kopuk, ‘simulark’ yasami1 kapsayan gostergeler ve imajlar biitiinti
olarak kurgulanir. Mimarm dekor olarak kurguladig1 mekanlar; belli bir kiil-
tiirti, imgeleri, zaman1 yasatan, taninan mekanlardir (Stier ve Sayar, 2002).
Kentten baglami koparilmus, gevresi ile iletisim kurmayan mekanlar, gorsel-
lik ve gosteri unsurlarmin fazlaca yer aldig1 birer alana evrilmektedir (Bati,
2008).

Mimarlik ve Tiiketim

Mimarlik zaman, baglam, kiiltiir, sanat, etik gibi bilesenleri ve temelinde
yakindan baglantili oldugu insan, insanin beklentilerini tanimlama ve smur-
lama gibi kaygilar1 icermektedir. Mimarhigm varhigi, insan ve onun gereksi-
nimleri ile iligkilidir (Soygenis, 2017). Modernizmden sonra ortaya ¢ikan
postmodernizm her alanda etkisini gosterdigi gibi, mekan ve yapi tasarimla-
rinda da degisen yasam standartlari ile farkl bir felsefe arayismna girmistir.
Ozellikle son yillarda kentlerde hizli bir degisimin yaganmast ile bu degisi-
min kentte var olan kimlik 6gelerinin yitirilmesine neden oldugu gozlemlen-
mektedir (Oktay, 2011). Son 20 yilda kentlerin medyatik tiiketim kiiltiiriine
teslim olarak imgesel diizeyde sosyal kodlar iizerinden tartisildig gortilmek-
tedir (Tasar, 2008). Kiiresellesmenin siyasi, ekonomik, sosyal, vb. alanlardaki
yansimalary; kiiresel kent kavrami ile kendini gostermistir. Bauman (2018),
kiiresellesmeyi son zamanlarda ortaya gikan moda bir kavram olarak deger-
lendirirken ayni zamanda kontrol edilemez, ele avuca sigmayan, belirsiz, ra-
hatsiz edici bir his olarak nitelendirmistir (s.75). Kiiresellesme ile kentlerdeki
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degisim ve doniisiimiin hiz kazanmasinda “kiiresel sehir”, “diinya sehri”
gibi kavramlar da ortaya ¢ikmaktadir (Bedirhan, 2016).

Tiiketim ise bir¢ok disiplinin ilgi alanmna giren ¢ok boyutlu bir kavramdr.
Bugiin tiiketim, kapitalist toplumlarda 6nemli bir yer tutan yeni giindelik ya-
sam pratiklerini tanimlamaktadir (Bati, 2019). Kiiresellesmenin hiz kazan-
masi ile tiiketim kiiltiirsi; tiiketiciye yenilik, toplumun geri kalanindan ay-
risma ve statli kazanma olanag1 saglamaktadir. Birey, tiiketim kiiltiiriintin
oznesi olurken tiiketim kiiltiiriine gore hareket eden, tiikettikge doymayan,
kendisine sunulan her seyi elde etmeye calisan, etrafina yabancilasan, salt
kendisini diistinen bir varlik haline gelmistir (Bedirhan, 2016).

Kiiresellesen diinyada kapitalizmle birlikte kentlesme de boyut degistir-
mektedir. Postmodernizm ¢agin ruhu ve teknolojik gelisimler dogrultusunda
otoritenin etkili araglarmndan biri olan “medya” ile kolay doéniistiirtilebilen,
yonetilen, kontrol edilebilen bir toplum yapis1 kurgulamaktadir (Karapinar,
2017). Bu noktada tiiketimi tetikleyici yeni mekan anlayislarmin ve tiiketim
kiiltiirtiniin hazza dayali yeni yasam bigimlerinin bireyi etkisi altina aldig:
gortiliir (Baty, 2018, 5.96). Konut pazarlama stratejileri ile bireylerin kullandik-
lari, harcadiklari, sahip olduklar1 “seyler” {izerinden bireysel ve sosyal kim-
likler insa edilmekte ve tiretilen konutlarmn birer gii¢ sembolii olarak tiiketil-
mesi saglanmaktadir (Kilig ve Ayatag, 2019). Postmodern dénemde tiiketime
yapilan yonlendirmelerin en belirgin 6zelliklerinden biri de medyanin kitle
iletisim araclar1 tizerinden kullandig1 imaj ve gostergelerdir. Kullanilan gos-
tergeler, tanitim1 yapilanin kullanim degerinden daha fazla dikkate almma-
sina neden olmaktadir (Ozcan, 2007). Medya ve reklam dili ile kullanilan kod-
lar ve simgeler, toplumsal aligkanliklar1 degistirme potansiyelleri ytiiksek
ogeler olarak nitelendirilebilir. Kullanilan bu yontemler ile “alg1 yonlendir-
mesi” yapilarak toplum belleginde farkh olgular olusturulmaktadir. Medya-
nin gostergeler, kodlar ve simgeler ile kurguladig: yeni yasam bicimleri, kit-
leleri gercek ile hayal olan1 birbirinden ayirt edemez hale getirmektedir.

Kapitalist yaklagimlarm tetikledigi tiiketim toplumu olgusu, mimarlk
pratiginde “hedonik tiiketim” kavramu ile iliskilenmektedir. Mekan bu nok-
tada bir tiiketim nesnesine dontismektedir. “Postmodern donemin modern do-
nemden onemli farkliliklarindan biri, tiiketim ve tiiketicinin konumudur. Modern do-
nemde tiiketici, tiiketim nesnelerini kontrol eden ozne konumundadir. Postmodern
donemde ise, sonsuz pazarlama imajlarwyla tiiketici, tiiketilen konumdadir” (Barthes,
1999). Postmodern tiiketim kiiltiirii ile ortaya ¢ikan kavramlar ve gorsel ifa-
delerin yeni yasam bigimleri {izerindeki etkilesimleri de bu yénde énem ka-
zanmaktadir.

idealkent 1581



Cigdem Karabag, Esin Hasgiil

Postmodernite Kavrami ve Yasam

Postmodernizm ilk olarak 1960’ yillarin sonunda sanatta ve mimarlikta
yeni egilimleri ifade etmek amaci ile ABD’de tartisilmaya baglanmistir ve
1970'li yillarda Avrupa’da gok pargali dinamiklerin, arayislarm, isyanlarm ve
yeniliklerin stratejisi olarak goriilmiistiir. 1970 yil1 6ncesinde kavramm mi-
mari ve sanatsal hareketleri anlatmak icin kullanildig1 bilinmektedir (Ozoran,
2019). 1970°li ve 1980'li yillarda postmodernizm pek ¢ok alanda popiilerlik
kazanmistir (Odabasi, 2017). Modernizm sonrasi veya Otesi olarak tanimla-
nan postmodernizmin kavramsal olarak bir¢ok alan tizerinde etkisi oldugu
sOylenebilir. Postmodernizm, Tiirkiye’de ise “megapoller” donemi olarak da
adlandirilan 1990’11 yillarin baginda giindeme gelmistir (Akay 2013, s.7). Ya-
sanan I. Diinya Savasinin ardindan yikimin diizelecegine ve tekrar kurula-
cagma inanan insanlar, II. Diinya Savas ile umutlarim kaybederek gelecek
endisesi ile “simdiyi” yasamay1 tercih etmistir ve kimi kesimler tarafindan bu
durum postmodernite enformatiginin ortaya ¢ikis nedeni olarak kabul edil-
mistir (Babacan ve Onat, 2002). Minoru Yamasaki tarafindan tasarlanan ve St.
Louis Missouri’de bulunan toplu konut bloklarmimn asir1 yoksulluk, sug oran-
larinda artis ve irk¢iligin ciddi boyutlara varmas: gerekgesi ile dinamitlerle
havaya ucurulmas: “modern mimarhgm oldiigii giin” ve postmoderniteye
gecisin sembolik tarihi olarak kabul edilir (Harvey 2019, s.54).

Postmodernizmin baglangici ile tiiketim kiiltiiriintin olusturdugu tii-
ketim toplumu da bu siirecin bir uzantisi olarak goriilebilir. Dénemsellesme
olgusu igerisinde endiistriyellesmenin bir tiriinti olan kentlesme ile yasam
tarzinda radikal ve hizli degisimler ortaya ¢ikmaktadir. Modernite tiretim ve
calisma ile tanimlanirken postmodern dénemde tiretimden ziyade tiiketim
temel bir unsur olarak toplumda yer alir. Tiiketim kiiltiirii igerisindeki kent
nosyonlari ile kurgulanan simge yapilar ve mekansal olarak birbirlerine en-
tegre olmus diinyalar, tiiketicileri tiiketmeye sevk eden birer temsil haline
gelmistir (Stier ve Sayar, 2002).

Postmodern toplumda hedonist bir yapiya doniisen birey ise icerikten
ziyade gostergeye ilgi duyan, isteginin hemen gerceklestirilmesini isteyen,
anlk sevingler ile giinliik mutluluklarin pesinde ve hazci yan1 6n plana ¢ikan
bir 6zne haline gelmistir (Odabasi, 2017). Postmodernizm evresinde parca-
lanmis yasam bigimleri ailelerin giinliik yasam deneyimlerine de etki eder.
Ornegin her aile bireyinin farkli televizyon programimi izleme istegi ve ken-
dine ait odada “alan yaratma” beklentisi dogrultusunda olusturulan
mekansal kurgular ile tiiketiciye farkli bir yasam senaryosu sunulmaktadir.
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Artik gelecek icin tasarruf yapmak yerine tiiketen, elindekilerle yetin-
meyen, siirekli bir arayis icerisinde olan ve ¢alismaktansa bos zamanini he-
donist tiiketim ¢emberi igerisinde gegiren topluluklar olusmaktadir. Bu gem-
ber igerisinde tatmin olamayan birey, yeni arayislara girerek dongiistinii de-
vam ettirmektedir (Ozcan, 2007). Tiiketime dayali hayat tarzi tercihleri birey-
ler arasinda smifsal ayirmmlar olusturmaktadir. Boylelikle bireyin kendisini
konumlandirdigy yerin topluma gosterilmesine dayali bir sistem kurgulan-
maktadir. Bu yaklagim postmodern kent nosyonun islev dis1 6rgiitlenmesi ile
kendisini mimari bir tislup olarak gosterir.

Reklam Sloganlari ve Vaatleri

Giintimiizde kentlerin ve mekanlarmn tecimsellestirildigi, kentin tiiketim
eylemlerine gore tasarlandigy, giindelik yasam etkinliklerinin yine tiiketim
davranislar1 tizerinden denetlendigi ve rasyonel bir zihin ile kurgulandig1
akildis1 bir sistem s6z konusudur (Bati, 2008). Cok sayida goriintii ve iletilerle
gevrilmis olan toplum, reklamlar aracilig ile yonlendirilmektedir. Bu yonlen-
dirmeyi saglayan medya, bireylerin yasamdan memnuniyetsizlik ve eksiklik
duyumlarm ortaya ¢ikarak reklamm amacma ulasmasmda 6nemli bir kata-
lizor gorevi gormektedir (Berger 2019, s.142). Bu baglamda, bireylere sunulan
farkli yasam senaryosu anlatimlarina bir¢ok konut proje reklammda rastlan-
maktadir. Bir diger anlamda, reklamlar ile toplumun tizerinde uzlastig1 de-
gerler skalas1 olusturulmaktadir (Giileg, 2019). Konuta yonelik gergeklestiri-
len reklamlarda asil hedeflenen tiiketicinin gordiigii resim ya da fotograftaki
yasam tarzmnin satin alinabilir oldugu hissiyatin1 vermektir (Tasar, 2008). Yeni
yasam tarzina dair bir toplumsal statii belirlenirken gercekiistii gorseller, slo-
ganlar, manipiile edilen reklamlar aracilig1 ile konut artik bir titketim metas:
haline getirilmektedir ($ahin ve Sener, 2018). Kiiresellesmenin getirdigi tek-
tiplesme, diinyanin kiigiilmesi ve tek tip yer olarak algilanmasma neden olur.
Reklamlar, bu noktada bir katalizor gorevi gorerek tiiketim kiiltiirtiniin si-
hirli bir degnegi olarak kullanilmaktadir. Medyada yer alan ve asil hakikati
gizleyen simiilasyonlarla dolu litks konut reklamlari, bu yénlendirmenin so-
mut gostergeleridir (Bedirhan, 2016).

Kent olgusunda yasanan degisimler, postmodernizm arayisinmn ve ifa-
desinin bir sonucudur. Kalabaliktan ayrilarak farklilasmak isteyen birey, ya-
sadig1 mekanlarda da kendi kimligini sorgulamaya baglamaktadir. S6z ko-
nusu yeni olusumlar ile “Gtekileri” dislayan, kendi okullari, hastaneleri, sos-
yal kuliipleri olan ve kentin birer alt kiimesi haline gelen mini kentler olustu-
rulmustur (Baty, 2008). “Ayricaliklar merkezi” olusturmak amaci ile konut
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tiretimi yapan firmalar i¢in “konsept” konutun kendisinden daha 6nemli
hale gelmistir. Kentte gevresel iligskilerden kopuk olan ve bir bosluga konum-
landirilan yagsam alanlari, medyanin reklamlar araciligy ile yarattigi soyut tas-
virleridir (Gon, 2017). Kitleleri manipiile eden bir olgu olarak her giin karsi-
lastigimiz reklamlar, toplumsal algiy1 yonlendirmekte ve bellegin yarattig:
anlam ve begenilerin bu sekilde degismesine neden olmaktadir (Sahin ve Se-
ner, 2018). “Konsept” gosterisli tiiketim kiiltiirti kavramu ile “ne kadar farkl,
o kadar pahali”; konut kullanicisi igin ise “ne kadar farkli, o kadar prestijli”
algisi ile sisteme empoze edilir (Kili¢ ve Ayatag, 2019). Mekanin artik ihtiyag
ve kullanim degeri goz ardi edilerek prestij, imaj ve gosterge degerleri dik-
kate alnr.

Giindelik yasamin estetiklestirilmesi ile postmodern kent mimarisinin
tema ve kurgusal ayrisma neticesinde olusturdugu kent metaforlar: ve imge-
leri, kent kiiltiiriinti yan anlamlara dontistiirmektedir (Bati, 2008). Susan
Buck-Morss (1992) modern diinyaya kars: gelistirilen savunmalarin hayali
gortintislerin belirli temalara gore diizenlenmis panoramalar oldugunu ifade
eder. Sanal gergeklik, icinde bulunulan toplumsal yapimnin politik ve kiiltiirel
gerceklerinden biridir ancak olusan sanal imaj, ayn1 zamanda giindelik ha-
yattaki bir yanilsama olarak karsimiza ¢ikar (Robins, 2013). Postmodern tii-
ketim kiiltiiriiniin sonuglarmin goriinenin 6tesinde aranmasi gerektigini vur-
gulayan David Harvey, bu arayis1 insanlik parametrelerinde olusan ¢ok
yonlii dontisiimlerle 6zetler (Bauman, 2018, s.8). Bu dogrultuda reklamlari,
tiikketicinin deneyimlemek istedigi ya da isteyecegi mekan kurgularimu tasvir
eden Ogeler olarak tanimlamak miimkiindir.

Kapitalizmin tiiketim kiiltiirii ile beraberinde getirdigi meta tiretimi
ve satin almaya odakl1 diizen, yeni aligkanlklar1 ortaya koyarak smaifsal ay1-
rimlar gtindeme getirmektedir (Aras, 2014). Giintimiizde statii seviyesini be-
lirleyen en temel unsur, sahip olunan gostergeler iizerinden tiiketim kalipla-
ridir (Perouse ve Danis, 2005). Pazarlama yontemleri ile barmma kavrami de-
gistirilerek mekanin imaj odakl degerini arttiran konut modas: yaratilmak-
tadir (Sahin ve Sener, 2018). Pazarlama ve tiiketiciye etkili ulasmada bu nok-
talara vurgular yapilarak yeni yasam bicimlerinin simirlar1 s6zel ve imgesel
olarak ¢izilmektedir. Seckinlik ve ayricalikli olma kavramlari, reklam ve tani-
timlarda; prestijin anahtar1 olarak sunularak énemli bir pazarlama stratejisi
haline gelmistir. Amag, kimligin yeniden iiretilmesidir ve smifsal gosterge-
lere yonlendirilen tercihler ve olanaklarm hazir bir paket halinde tiiketiciye
sunulmasidir. Giintimiizde konutun da bir statii gostergesi olarak kabul edil-
mesiyle belirli bir tema ve konsept ile marka olusturulmaktadir. Bu noktada
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reklam sloganlari, projenin ve hedef kitlenin kriterlerine gére belirlenmekte-
dir. Tiiketicinin segilen sloganlar ile dikkati ¢ekilerek dogru reklam konum-
landirmalari ile projeye ilgileri saglanmaktadir. Projelerde siklikla kullanilan
sloganlarda doga, manzara, kentsel kimlik, yenilik, prestij, statii, yeni yasam
ve komsuluk gibi kavramlara rastlanmaktadir. Bu kavramlar mekansal kim-
lik, sosyo-kiiltiirel kimlik, kentsel kimlik ve kiiresel kimlik ile pazarlanan pro-
jelerde yer alan pazarlamanin hedef kitleye ulasmasmdaki 6énemli ayiraglari-
dir (Kilig ve Ayatag, 2019).

Kentin farkli bolgelerinde kurulan ve genellikle simiilasyon ile retro tarzi
ya da atmosfer ile metropolii taklit eden proje tanitimlarmda 6zlem duygusu
islenmektedir ve tiiketicinin zihninde farkli temsiller yaratilmaktadir. Simii-
lasyon mekanlar olarak da adlandirilan bu mekanlar, postmodern bir yakla-
simla bir sehre, tilkeye referans veren yasam kurgulandir (Kilig ve Ayatag,
2019). Diinyanin farkh cografyalarmmdan alinmis kentsel mimari 6geler, in-
sanda “hicbir yerde ama her yerde olma” hissi uyandirmaktadir (Siier ve Sayar,
2002). Kurgulanan bu yasam alanlarinda taklide dayali mekansal ogeler ta-
sarlanarak sunulan yeni yasama dair imajlar olusturulmaktadir.

Yeni Yasamlar ve Gostergeleri

Ornek Projeler Uzerinden Yeni Yasam Géstergelerinin Analizi

Her mekan bir yagsam bi¢imini yansitir. Postmodernizm de yeni bir yagam
bigimi tanimlayarak bireylerin 6zel zevklerine yonlenen bir yaklagim olarak
mimariye yansir. Postmodernitede mekan, tarzlarin ig ice gectigi, estetigin
oncelikli tutuldugu degisken bir bicimdir. Toplumsal driintiilerin siirekli de-
gisimi dogrultusunda olusan yeni yasam bicimleri ve tiiketim kiiltiirleri ile
0znellesmis bir mimari tarzdan s6z etmek miimkiindiir (Bati, 2008). Baudril-
lard (2018)'in simiilasyon kavrami diisiiniildiigiinde, hakikat ve gerceklik
kavramlarmin énemini yitirdigi ve asil gercekligini yitirmis gostergeler tize-
rinden yagamlarin kurgulandigi tanimlanabilir. Uzerine konsept giydirilmis
olarak sunulan yasamlar, aslinda bireyin simdiye kadar arzu ettigi gerceklik-
ler olarak yansitilir (Cingin, 2018). Giiniimiizde kurgulanan yasam alanlari-
nin kent nosyonundan uzaklagsmast ile olusan yersizlik ve kimliksiz kavram-
lar1 da proje smur(lilik)lar1 dahilinde ortaya ¢ikmaktadir.

Tanimlanan problem ve kavramsal gerceve dogrultusunda, arastirmanimn
yontemi iki asamah bir kurguda tasarlanmaktadir. Birinci asamada, tema ige-
rigi olan projelerin tema ve sloganlari incelenerek secilen postmodernite kav-
ramlari {izerinden gosterge-kavram eslestirmesi yapilmaktadir. Tkinci aga-
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mada ise elde edilen eslestirmeler sonucunda gosterge-kavram iligkileri ince-
lenmektedir. Bu noktada, segilen projelerdeki reklam sloganlari, postmoder-
nite kavramlar1 ve temalar iizerinden ele ahnmaktadir. Harvey ve Baudril-
lard'm kuramlar1 iizerinden “yeni yasam gostergeleri” cercevesinde
mekansal ve toplumsal kimliklerin olusumu hakkinda bir degerlendirme ya-
pilmaktadir.

Ornek Secim Kriterleri ve Analiz Yontemi

Calismada tiiketim unsuru dogrultusunda evrilen konut anlayismin kent
yasamindaki gostergeleri irdelenmektedir. Konut reklamlar ile tiiketiciye su-
nulan hayat tarzlari, reklam metinlerinde vaat edilen yasam modelleri, sunu-
lan imgeler ve yaratilan mitlere iligkin literatiir taramasi yapilarak iligkili kay-
naklar incelenmistir. Calismanin konusu itibari ile farkl disiplinlerden bilgi
aktarimi ile 6zellikle toplum felsefesi ve iletisim disiplini igerisindeki medya
boliimiinden bilgi aktarimina ihtiyag duyulmustur. Konut reklam inceleme-
lerinden farkli olarak, D.Harvey ve J.Baudrillard"n kuramlari ile kent, konut
ve yasam modelleri tizerine ¢ikarmmlar saglamak amaclanmistir. Postmodern
titketim kiiltiiriintin etkisi ile hizh bir degisim stirecine giren kentlere bakil-
diginda; Tiirkiye 6zelinde bu stirecin gergeklestigi dnemli metropollerden bi-
rinin Istanbul olmasi gerekgesiyle drneklem bu kent dzelinde smirlandiril-
mugtir. Bu kapsamda, Istanbul’da gerceklesen kapal konut sitelerinin tar-
timlar1 incelenerek temal konut igerigine sahip 10 adet proje 6rneklem olarak
secilmistir. Calismanin konusu olan ve son zamanlarda popiilerlesen temali
konut projelerinin proje metinlere dair okumalar yapilmistir. Yapilan okuma-
lar dogrultusunda “s6ylem analizi” yontemi kullanilarak projelerde sikca yer
verilen sloganlarin tekrarlama sikliklarma bakilmis ve bu kavramlarin iligki-
leri 6rnekler 6zelinde analiz edilmistir.

Belirlenen kriterler dogrultusunda projelerde yer alan reklam afisleri, gor-
selleri, metinleri ve tanutim filmleri “postmodernite” kavramlar ile iliskilene-
cek sekilde “proje tanitim sloganlar1” baglig1 altinda siralanarak sonuglar or-
taya konulmustur (Sekil. 1-2). Arastirma 6zelinde segilen 6rnek projelerdeki
yeni yasam gostergelerinin analizleri yapilarak bu gostergelerin mimari iis-
luptaki yansimalarmin kullanilan reklam dili tizerinden okunmas: amaglan-
mustir.
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Sekil 1. Temal: Konut Projeleri Kavram/Tema/Proje Slogani Analizi. Proje drneklem

dizisi 01-05. (Yazar tarafindan olusturuldu)
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Sekil 2. Temali Konut Projeleri Kavram/Tema/Proje Slogani Analizi. Proje drneklem
dizisi 06-10. (Yazar tarafindan olusturuldu)

Bu kapsamda analiz edilen projelere iliskin kavramlar/temalar ve proje
sloganlar iliskisine bakildiginda, kent baglamindan kopuk bir orgiitlenme-
nin s6z konusu oldugu sdylenebilir. Tiiketiciye sunulan tanittma dayal proje
sloganlar1 dogrultusunda tanimlanan ihtiyaclar, imaj ve gostergeler tizerin-
den insanlarin kendini ifade etme bi¢imi olarak mekansal kurguya eklemlen-
dirilmektedir (Sekil 1-2).

Ornek Analizleri

Bosphorus City Istanbul Konut Projesi: Secilen temali konut projelerinin
proje sloganlari iizerinden analizini ieren ilk 6rek proje, Istanbul Bospho-
rus City Projesi’dir. Projenin segilme nedeni, kentin sahip oldugu mekansal
ve tarihsel kimligi olusturan 6gelerin projede gosterilme cabasidir (Sekil 3).
Bosphorus ismi ile, kentin kimligi arka plana atilarak sehrin sloganina dair
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mekansal bir kimlik olusturulmustur. Proje’nin tanutim filminde (Mood Pro-
duction, 2016a); Bogazin kardesi, Bosphorus City. Bogazin tiim giizellikleri yeniden
birer birer inga edildi. Ortakdy'ii satisa sunuyoruz. Bogazin misafiri degil, ev sahibi
olmamiz icin. Yeni bir cografya, 2. Istanbul Bogazi sloganlari ile Istanbul Bo-
gazi'nda yiizen sporcunun, tanitim filmi sonunda aslinda projede olusturu-
lan bogazda ytlizdiigii anlasilir. Aradaki farkin anlagilamayacagi bu yontem
ile anlatilmig olur.
Firmanm proje tanitim metninde (Sinpas GYO, 2019a);

Projede mimari tasarimdaki en 6nemli girdi, zengin agik alan kullaninm
saglayan su ve yesilin bir arada sunuldugu rekreasyon alanlaridir. Arazinin
uzun yapisina uygun olarak konumlandirilan su, alar iki ayr1 yakaya bolerek
birbirlerine gegislerle dinamik bir kentsel ag oriintiisii olusmasim saglar (...)
Konut ¢oziimlerinde de benzer bir anlayis hakimdir; geleneksel sivil mimari-
nin ozellikli 6rnekleri plan ve cephe diizleminde modernize edilerek projeye
Ozgiin bir nitelik kazandirir ifadelerine yer verilmektedir.

=

Sekil 3. 01- Bosphorus City Istanbul Konut Projesi Gérselleri, Yapim Yih: 2008-2012
(Sinpas GYO, 2019a).

Istanbul Saraylar, Istanbul Konut Projesi: Proje, Istanbul Halkalr'da bir
kentsel déniisiim projesi olarak yer almaktadir ve Istanbul Bosphorus City
Projesi'ne komsu parselde hayata gecirilmistir. Sarayda yasar gibi sloganu ile
reklam tanitim filminde tiiketiciye (Mood Production, 2016b);

Bugiin saraylisin, uyandiginda biitiin diinya onunla beraber uyansin ister.
O istese de siradan olamaz. Bugliniin saraylisi igin gercek zenginlik hayatin
zevklerini gogaltmaktan geger. Istanbul saraylarimi, modern mimari ile yeni-
den yorumluyor. Bu yepyeni saraylar sehri; koskler, yalilar, saray daireleri gibi
¢ok secenekli yasamlari ile yeni sultanlarim bekliyor seklinde bir yasam sun-
maktadir (Sekil 4).

Proje agtklama metninde saraylardaki yasamm rasyonalize edilmesiyle
kent mekanlarmim da birer tiiketim unsuru olabilecegi ifade edilmektedir.
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Firma proje tanuttim metninde (Sinpas GYO, 2019b);

Suyun yarattig1 dogal ortama, kosu ve yiiriime yolu olarak kullarlan 2
adet promenat tizerindeki “Saraylar” konsepti ilkeleriyle tasarlanan yali ve ko-
naklarimin bulundugu korular eglik eder. Suyun kenarinda farkh tip konut
oOnerileriyle yalilar, yali apartmanlari ve konaklar mevcuttur (...) Bulusma, kar-
sillasma, bos zaman degerlendirme gibi kullamcilarna nitelikli bir sosyal bir
ortam sunmast i¢in meydanlar 6nerilmistir ki tiim meydanlara koru bolgele-
rinden yaya olarak ulasmak miimkiindiir aciklamalar1 yer almaktadir.

(Sinpas GYO, 2019b).

Piyalepasa Istanbul Konut Projesi: Istanbul’da “Piyalepasa Istanbul”
ismi ile yer alan proje, “Bir Semti Yeniden Inga Ediyoruz” slogar ile bolgenin
tarihi ge¢misi ve 6zlenen mahalle hayatmi 6n plana alarak yeni bir semt algis1
olusturmustur. Proje tanitimlarinda Istanbul'un yaklasik 500 y1llik tarihi geg-
misine deginilerek Kaptan-1 Derya Piyale Mehmed Pasa tarafindan kurulan
semtin hak ettigi itibara kavusturulacagindan soz edilir ve “Piyalepasa’ya
iade-i itibar” sloganu ile tarihe 6zlem duyan kitleye seslenilir (Emlak Haber-
leri, 2015). Doneminin karakteristik mimari tisluplarmdan ¢ok bolgeyi giin-
delik yasam ve tiiketim kavramlari tizerinden orgiitleyen projede tarihi 6ge-
lerin yan anlamlara dontistiiriildiigii gortilmektedir.

Proje tanitim filminde kurgusal bir anlatim kullanilarak yere inen beton
bloklar ve yakin ¢ekim ile bir mahallenin kurulum simiilasyonuna taniklik
edilir. Ortaya konulan hipergerceklik ile santiye ortamma vingler ile simitci-
nin, mahalle manavinin, agaglarin, mekanlarm yerlestirildigi tanitimda proje
su ifadelerle tiiketiciye sunulur: Efendim, telagimizi mazur goriin. Koca bir semt
inga etmek kolay degil. Biz burada Istanbul'un en eski semtlerinden birini, Piyale-
pasa‘y1 yeniden insa ediyoruz. Hep 0zlemini duydugunuz semt hayat: burada (Polat
Insaat, 2019). Tanitimda santiyede yer alan proje sorumlusunun ortaya koy-
dugu ifade, bir simiilasyon 6rnegi olarak tanimlanabilir.
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Sekil 5. 03-Piyalepasa Istanbul Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2015-2020
(Polat Insaat, 2019).

Toskana Evleri Konut Projesi:Istanbul Biiyiikgekmece semtinde inga edi-
len proje, Italya’da bulunan Toskana Bélgesi'nin adini tasimaktadir (Sekil 6).
Kentin karmasasindan uzaklasma fikrinden yola ¢ikilarak diger projelerle
benzer satis stratejisi gelistirilen projede Italyan mimarisi 6n plana gikaril-
maktadr.

Proje tanitim filminde (Emlak Rotasi, 2014);

Sehrin giiriiltiisii, ses ve hiz ile karmasadaki gerginlik ve stres sizce yasam
olabilir mi? Hayata tutunmak istiyorsanz acele etseniz iyi olur. Bu sizin eli-
nizde... Akdenizli bir soluk ile beslenen masalsi bir hayat. Aradigimz huzuru,
Ozlemini duydugunuz dogalligy, ¢igegin kokusu, suyun safligini hayatinizin
merkezine koyan yer. Doga ile modern hayatin kaynastigl, kusursuz bir yasam
sunan Toskana Vadisi'nde, tek katl villa yasamu... Toskana'nin o egsiz yagam
kiiltiirti, ylizyillarla beslenen mimari mozaigi, tasindan dokusuna, tadindan
kiiltiiriine, Toskana esintisi Istanbul’da. Yavas yasamin Tiirkiye’deki adresi.
vurgusu yapilmaktadar.

Y ' A__.A,,_,_,.#: 3 Wl i 1,.].
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Sekil 6. 04-Toskana Evleri Konut Projesi Gorselleri, Yalm Yilt: 204—2018 (Emaar, 2016).

Via Port Venezia Konut Projesi: Italya'nin Venedik kentinin mimari 6zel-
likleri ve kentsel etkinliklerinin de dahil edildigi projede simiilasyon bir ya-
sam alan1 ve yasam tarzmin ortaya ¢ikarildig1 gortilmektedir. Proje; konut
tniteleri, ofisler, magazalar, rekreasyon ve spor tesislerinin bulundugu
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karma kullanimli bir bigimlenise sahiptir (Sekil 7). Proje tamitim filmi,

[talya'nin Venedik kentinde tatil yapan bir giftin konusmast iizerinedir: Vere-

dik’i cok sevdim, Venedik’te balayimiz hic bitmesin...Biz zaten Venedik'te yasijoruz.

Bir metro ile annenlerdesin, tiim ozel giinlerde Venedik'teyiz. 4 giin 3 gece degil, tiim
omiir Venedik (Proje Konutlari, 2016).Proje:

Istanbul'un gelisen merkezi Gaziosmanpasa'da konumlanmis olan Viaport

Venezia, kanallarla gevrili diizenlemesiyle Venedik hissiyat1 yasatan kaliteli

konut ve ofis ortam sunmaktadir. Tasarimun binaya deger kattigini bilen, cev-

reye duyarl yesil yapilar yapmay1 hedefleyen, temel felsefesi doga ile uyumlu

mekanlar yaratmak olan ofis, bu amaci gergeklestirmek i¢in siirdiiriilebilir ta-

sarmm ilkelerini tasarimin estetigi ile birlestirmeyi hedeflemektedir ifadeleriyle
aciklamaktadir (Bayraktar Insaat, 2015).

Sekil 7. 05- Via Port Venezia Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2011-2016
(Bayraktar Insaat, 2015).

Ege Yakast Projesi: Istanbul’'da Ege temast ile 6n plana ¢ikan projede;
Ege’nin tarihi mimari dokusu, topografyasi ve iklimsel 6zellikleri gorsel ola-
rak bolgeden alintilar yapilarak anlatilmaktadir. Ege’nin kendisine 6zgii mi-
marisi ve sahip oldugu kimlik 6geleri projeye yiiklenerek tiiketiciye “oraday-
mis gibi” bir yasam tanimlanmaktadir. Ege aracihig1 ile bir proje imgesi olus-
turulmaktadir (Sekil 8). Tanitim filminde Ege temalar1 kullanilarak (Yeni Pro-
jeler, 2014); Biz Ege"yi ¢cok sevdik, Ege bize yakin olsun.... sarkis1 uyarlanarak Ege
yagsamu tiiketiciye sunulmustur.

Ege temasi ile 6n plana ¢ikan projenin Avrupa Yakasi'nda en ¢ok begeni-
len ve en ¢ok kazandiran Ege yasami konseptli konut projesi oldugundan s6z
edilmektedir:

Ege'yi rezidans konforu ile yagaym” slogan ile proje agiklanmaktadir: Is-
tanbul'un parlayan degeri, Halkali Alkent'teki konut projeleri arasmnda cum-
bali, panjurlu, tas dokulu evleri ve genis balkonlariyla dikkat ceken Ege Yakas,
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size 365 giin tatil keyfiyle yasama mutlulugunu sunuyor. Sakiz ve zeytin agac-
lartyla Ege Yakasinin kendinizi Ege’de hissetmenizi saglayacak peyzajmna
hayran kalacaksimiz. Alacati, Assos, Cunda ve Foga meydanlari ile 6zlediginiz
Ege, artik hep yani baginizda olacak” (Sinpas GYO, 2019¢).

B NI-

Sekil 8. 06-Ege Yakas1 Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2014-2016 (Sinpas GYO,
2019¢).

Elite Grand Palace Konut Projesi: Istanbul Kurtkdy’de yer alan projenin
tanitim1 birgok tema ve kavram tizerinden yapilmaktadir (Sekil 9). Odiillia
proje olmasy; Selguklu mimarisinden giintimiize gelen Tiirk mimarisinin gor-
kemli eserlerinden esinlenilmesi; Roma, Bizans ve Osmanh medeniyetlerin-
den giintimiize uzanan bir koprii olmas: gibi ifadeler proje tanitim metinle-
rinde tiiketiciye aktarilmaktadur.

Tanitim filminde yer alan ifadeler su sekildedir:

Bir tutkudur, gérkemli saraylarda yasama istegi. Ne zaman Dolmabahge
Sarayi'm1 gorsek, ne zaman bir fasil ¢alinsa, ya da ne zaman Topkapi Saray1'nin
Oniinden gegsek, hep bir par¢anmuzin oraya ait oldugunu hissederiz. Kendimi-
zin bir parcasinn saraylara ait oldugunu hissederiz, kendimizi o saraylarda
yasarken hayal ederiz. Biz bu tutkuyu gergege doniistiirdiik. Gegmisin gorke-
mini, gelecegin yasam tarzini, gliniimiiz insaat teknolojileri ile bir araya getiri-
yoruz. Tutkular1 gercege doéniistiirmek icin Selguklu déneminden giiniimiize
gelen klasik Tiirk mimarisinin gérkemli eserlerinden ilham alinarak tasarlanan
saray konforunda daireler... 208 metre cephesi ile saray yasantis1 sunan Elite

Grand Palace. (Delmar Yapi, 2011).
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Sekil 9. 07- Elite Grand Palace Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2011-2014 (Delmar,
2011).

Beykoz Hollywood Konut Projesi: Istanbul Riva’da bulunan proje
Hollywood temaldir (Sekil 10). Proje tema ve sloganlarinda (Dost Beykoz,
2016);

Film tadinda yasanmak {izere tasarlandi, Beverly Hills Riva'ya tagindu...
Riva Hills Projesi, gelistirilen villa konsepti ile Hollywood 1siltisimi yansitiyor.
Palladyen ve Romanesk izler tastyan villalar1 ile ormann yam basinda, deniz
kokulu, konfor ve keyfi bir arada barmdiran yeni bir yagsam tarzi vaat edi-
yor. Hayatin 6zel anlarin film karesinde dontistiirmek i¢in olaganiistii giizel-
likte mekanlardan olusan Riva Hills'te havuz keyfi yaparken palmiyeler ara-
sinda Hollywood piriltisint hissedeceksiniz! ifadeleri yer almaktadir.

Tanitim metinlerinde yine tiiketicide hayranlik duyulan sehir yasantisi ile
“yam bagimiza getirdik” algis1 olusturulmaktadir. Tanitim gorsellerinde Be-
verly Hills gorsellerini animsatan birtakim 6geler ve figiirler 6n plana cikaril-
mis, proje arka planda tutulmustur. Projenin tiiketiciye sunulma bicimi, s6z
konusu ogelerin 6n plana ¢ikarilmasi kaygismi gostermektedir (Sekil. 10).

Sekil 10.08- oz Hollywood Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2014-2016
(Eyfel Yaps, 2016).
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Central Park Projesi: Istanbul Bakirkdy'de yer alan ve yapimi devam
eden projenin temasi, New York kentinin simgesi olan Central Park’tir (Sekil
11). Daha 6nce Bakirkdy 46 ad1 ile satisa ¢ikan proje, isim degisikligi sonrasi
Central Park ismi ile tanitimlarma devam etmistir. Central Park Logo yaris-
masi diizenleyen insaat firmasi, bu etkinligi ile tanutimini daha etkin kilmustr.
Firma sahibinin rol aldig1 tanitim filminde (Projede Firsat, 2017); Gittik, gor-
diik, begendik, New York Central Park’m konforu ve liiksii simdi Istanbul, Bakir-
koy’de. Yaptik oldu. Nokta. konusmasi ile proje tanitimi gerceklestirilmistir.

Bu noktada projede tanimlanan kent imgesi ile projenin yer alacag: kent
imgesi arasindaki mekansal kurgu ve giindelik yasam pratiklerine dair 6r-
tiisme durumunun ne 6lglide saglanabileceginin sorgulanmasi 6nem kazan-
maktadir.

5 y e i oStz
Sekil 11. 09-Central Park Konut Projesi Gorselleri, Yapim Yili: 2017-2020
(Agaoglu Insaat, 2017).

Queen Central Park Konut Projesi: Istanbul Bomonti'de yer alan projenin
yapim firmasmmn 45. kurulus yildoniimii kutlamalar: ile birlikte tanitimi
gergeklestirilmistir. Proje gelistirme siirecinde Istanbul un sembolik ve 6zgiin
mimari karakterinden yola ¢ikildig1 ifade edilen projede liiks yasam temasi
vurgulanmaktadir. “Kraligeleri bile kiskandiracak yasam” sloganiyla dikkat
ceken reklam filminin gosterildigi proje tanitim toplantisnda, New York'un
kentsel kimligindeki “Central Park” ve “Ingiltere Kraligesi” imgeleri ile
projenin tanitimi  gerceklestirilmistir. Tema igeriginde farkli imgeler
kullanilarak yap1 iizerinde konumlandirilan ta¢ formu ile proje kentsel
kimligin bir parcasi olarak degil, “simiilakr” mekanlar {izerinden
konumlandirilmistir (Sekil 12). Tanitim filmi Ingiltere kraligesi olarak rol alan
kisinin konusmast tizerinedir:

Bugiin aldigim bir haber ile derinden sarsildim. Inanabiliyor musunuz?
Central Park Istanbul'u hayata gecirmisler. Mimarisinde tag varmus. Bir de 6zel
hizmetler koyup, adina da ‘High Life’ temal1 evler demisler. Affedersiniz ama
‘High Life’ ne demek? Kraligelere layik yasam ne demek? Takdir edersiniz ki
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bunu en iyi ben bilirim. Central Park'in bir benzeri yapilacak ise burada
yapilmaliydi. Kraligeniz olarak Queen Central Park'mn aymsiu burada
istiyorum. (Emlak Lobisi, 2020).

N
19

(Sinpas GYO, 2016).

Bulgular ve Degerlendirme

Secilen ornek konut projeleri tizerinden yapilan tema ve proje sloganlari
analizlerinde yogunlasan kavramlar; {ilke/sehir, tarih ve hayal gerceklik iki-
liligi temalarmin etkilestigi bir gerceve olustururken deger, statii, doga/koy,
sosyal gevre ve benzersiz temalar1 siklikla projelerde yer alan ifadeler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Postmodernitenin filozofik/anlam karsiliklar1 cogun-
luk olarak; hipergerceklik, kiiresel, performans, taklit, simge, insa edilmis
gerceklikler, kiiltiir ve kiiltiir ekonomileri, paradoks ve geliskiler, sembolizm
ve sembolik tiiketim alanlar1 izerinden kurgulanmaktadr.

Projelerde tilke/sehir imajlarmm temsilleri, medya imajlar1 ile vurgulan-
maktadir. Ulke/sehir imajlarmi igeren temsil bigimi, projelerdeki karsihgin
tematik modelleme anlayist ile bulmaktadir. Incelenen tematik konut proje-
lerine bakildiginda; kentsel olgudan ve kentin biitiinlesik mimarisinden ay-
rilan bir bigim kurgulandig1 sdylenebilir. Bu noktada projelerde yer alan ken-
tin ve/veya tasvir edilen herhangi bir imajin “yeniden var olma bicimi”, si-
miilasyon (taslama) ilkesi ile iliskilenmektedir. Boylelikle her seyi taklit etme
ve yapar gibi yapma yaklasimmin sonucunda “taklit edilmeyecek orijinal hic-
bir sey yoktur” olgusuna ulasilmistir (Sekil 13-14).
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Sekil 13. Temal: Konut Projeleri Haritalama. Proje 6rneklem dizisi 01-05
(S6ylem alintr: Harvey, 2019 ve Baudrillard, 2019). Yazar tarafindan olusturuldu
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Sekil 14. Temali Konut Projeleri Haritalama. Proje 6rneklem dizisi 06-10
(Soylem alinti: Harvey, 2019 ve Baudrillard, 2019). Yazar tarafindan olusturuldu

Meta-gOstergelerin medya iletisim araglari ile 6n plana ¢ikarilmasi sonu-
cunda projelerde yer alan imaj ve sylemlerin bir ifade dili kurgulamasi s6z
konusudur ve bu dil toplum genelinde kolektif cagrisimlar olusturmaktadir.
Olusturulan ¢agrisimlar, tiiketicide giindelik yasam pratikleri ile bir etkilesim
saglamamaktadir ve tiiketici burada edindigi konut {izerinden bir kimlik ve
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gosterge kazanimina yonlendirilmektedir. Bu yonlendirme igerisinde tiiketi-
cinin konuta dair talep, beklenti ve kisisel isteklerini goz ard1 etmesi s6z ko-
nusu olmaktadir. Tiiketiciye sunulan imajlar dogrultusunda tiiketici artik
kendisini [talya’nin ya da Ege'nin bir kasabasi, hatta Venedik, New York, Be-
verly Hills’de yasamanin ¢ok da uzaginda gormemektedir. Bu durum da Ba-
udrillard (2019)'m postmodern kent nosyonuna y6nelik “parcalanmis” yapisi
soylemi ile iliskilenmektedir. Postmodern kent kiiltiirii igerisinde olusan bu
kent metaforlar1 veya gosteri olarak olusturulan imgesel temalar etkisindeki
“yeni yasam bicimleri” parcalanarak ¢ogul hipergercekliklere doéntistiirtil-
mektedir. Kentsel biitiinliikte bakildigmnda ise projelerin kent iceriginden ba-
gmmsiz hipergercekliklere dayanmasi, postmodernitenin kenti estetiklestir-
mesi kavrami ve kent nosyonunun baglamindan uzak bir igerige dontis(tii-
riil)mesi sonucunu ortaya koymaktadir.

Tartisma ve Sonug

Kentin ve kentlinin bir biitiinliik igerisinde degerlendirildigi kent tasarmmlar1
artik tiiketim kiiltiirtintin etkisi ile hedonik bir yapiya dontismektedir ve kent
“kentin estetiklestirilmesi” kavrami altinda postmodern nosyonlara dayali son-
suz bir dizi simiilasyon etkisi altma girmektedir. Bu durum “gercek” anlayi-
sin1 “hipergerceklik” kavrami gercevesine alarak gercek, kurgu ve taklit ara-
sindaki “akil” yolu ile kavranabilirligi etkisiz kilmaktadir. Postmodernizmin
belirleyici 6zelligi sayilan “parcalanma”, gelistirilen temalar ile cogul gercek-
liklere evrilmektedir. Yeni yasam bicimleri, kiiltiirel ve bireysel olarak deger-
lendirildiginde ise temali konut projelerindeki yasam senaryosunun tilke/se-
hir tasviri, tarihi simgesellik ve hayal, gercek ikililigindeki olusumlar dogrul-
tusunda hipergergeklik tizerine kurulu oldugu gortilmektedir. Boylece, olus-
turulan parcah hipergerceklikler ile kentler simulakrlara dontistiirtilmekte-
dir. Kent bu noktada, tiiketimi etkin kilma amach olusturulan ve baglamm-
dan uzaklasan bir hal almaktadir. Metropol kent yasamimndaki postmodern
yasam gostergeleri ise konut projelerindeki iilke temsilleri, medya imajlar1 ve
reklam sdylemleri ile toplumu baglammndan kopuk bir mekansal alg: stire-
cine yonlendirmektedir. Parcalanma ile olusturulan kurgu yasamlar iceri-
sinde birey, iilke ve kent temalarimi kentten izole deneyimlerken, tiiketim
orlintiisti icerisinde yeni tiretilecek gercekiistii gerceklikleri beklemektedir.
Sonug olarak, yeni yasam arayismin tanimlanmasinda stiregelen ve gelecege
doniik olusturulacak konut iiretimlerinde igerigin ve gostergenin hangi bag-
lamda ele almacagmin sorgusu 6nemli bir tartisma alani olarak belirtmekte-
dir.
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The city in the context of consumption, interactions in daily life and all expres-
sions formed within the framework of leisure activities are effective concepts
used in the analysis of urban life. These formations, realized with the concept
of postmodernity, are reflected in the architectural form effecting the socio-cul-
tural context. While considering the urban designs in the city as a holistic point
of view, the endless series of simulation situations dissociate the urban pattern.
Postmodern notions under the concept of “aestheticizing the city” are trans-
forming into a hedonic structure with the effect of consumer culture. These
changes in the urban pattern of the city and the copy-paste construction in-
stalled in artificial environments, evoke the theories of important philosophers
such as Baudrillard and Harvey. With the power of capitalism, the influence of
consumer culture has increased considerably. Within the effects of postmodern
consumption culture in architectural form, consumption action has become a
need to express individuals’ belonging to a social class. Thus, the aesthetic level
of life becomes an evidence of “aestheticizing the city” concept. In this sense,
transformations in housing projects are also the indicators of social and cultural
changes. The trend that emerged in the texture of cities has been transformed
into a model that operates under the themed housing projects. The constructed
indicators and images configure a relation with the concept of "hyperreality".
Formations which took place within the context of postmodern understanding,
emphasize the creation of collage cities. The life presented through images and
the scenario pre-constructed provide the consumer simulation examples such
as landmarks taken from various geographies.
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The consumption culture that accelerated in the practice of the urban envi-
ronment opens up the discussions of architectural and social segregation in so-
ciety. The transformations have determined a hedonist approach by affecting
the individual in a socio-psychological context. Being the subject of the con-
sumption culture, the individual has lost the control to distinguish the reality
from hyperreality while being manipulated by the effects of the codes, symbols
and effective discourses presented in the media. Collective connotations have
been realized by creating a language of expression with images and discourses.
To do so, the meta-indicators are brought to the fore with media communica-
tion tools. Landmarks, which are located in the city with fragmented construc-
tions, create a sense of being “nowhere but everywhere”. Today, this notion of
design has become an organization in which individuals' lives are guided and
controlled through consumption patterns. These patterns appear in the context
of commercialization of space and aesthetic presentation of daily life. With all
these interactions, the repetitive and decontextualized productions cause the
world to be understand in a different way of perception. The housing produc-
tions are one of the significant indicators in which the concept of “hyperreality”
is being proposed to the consumers.

In line with the problematic stated in the study, multiple housing project
productions which have the theme contents in their discourses are being exam-
ined. Productions made between the years 2000-2020, the theme content in
written and visual published in the media and the location of housing projects
in the city of Istanbul are determined as selection criteria of the projects. The
selected 10 projects are analysed with “discourse analysis” method. Projects
containing themed advertisements are examined through the housing project
images, project explanation texts and promotional films. Thus, the reflections
of the advertising language surrounding the architectural style of the postmod-
ern consumer culture with an eclectic understanding is revealed. It is observed
that the projects in the consumption culture, which are tried to be made more
real than the truth by copying everything, are launched with the simulative
presentations. Life presented in the light of the slogans in the advertisements
are linked to the postmodernity concepts that Baudrillard and Harvey dis-
cussed. The discourses point out to form the comments and ideas about the
formation of spatial and social identities by associating them with themes. The
copy-paste configurations are shared with the similar interactions or contradic-
tions of philosophical / semantic conceptualizations of postmodernity with the
media. The concepts, themes and project slogans are analyzed in this context
and the findings through the images and indicators are searched beyond ritual.
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With the simulation principle, which is distinguished from the urban phenom-
enon and the urban architecture integrated with it, leads the search for the ex-
pression of “the city itself”. Thus, the principle of “there is nothing original to
imitate” is a significant discussion topic where the postmodern indicators of the
advertising language in urban life can be examined.
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