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Ozet

Giliniimiizde, iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde etrafimizda olan biten her seyi en ince
detaylar ile hizl1 bir sekilde 6greniyoruz. Bu anlik iletiler, insanlarin ruhunda var olan, etrafinda olup biteni
ogrenme merakin fazlasiyla gidermektedir. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin sundugu enformasyona
ulagim hizi, igerisinde birtakim farkli unsurlar1 da barindirmaktadir. Bireylerin bu kadar kolay ulastigi her
enformasyon igerigi dogru mu, verilen gorseller gercegi ne kadar yansitiyor, aktarilanlarin sunumunda etik
kurallara ne kadar uyuluyor, mahremiyet ya da gizlilik kavramlarinin bu gelisim, degisim icerisinde
ugradig1 doniisiim etik anlamda nasil degerlendirilmelidir? Bu ve benzeri sorular yasanilan doniisiimde
titizlikle ¢alisilmay1 gerektiren konulardan yalnizca birkagi olarak karsimizda durmaktadir. Bu ¢aligmada
ozellikle kadin kimliginin, degisen ve gelisen iletisim teknolojileri igerisinde anlik iletilerin, enformasyon
y1gmi igerisinde aktarilanlarin sunumunun geleneksel medya ve yeni medyada {iiretilen haberler iizerinden
etik anlamda degerlendirmesi gerceklestirilecektir. Bu kapsamda ¢alisma Emine Bulut, Sule Cet, Ceren
Ozdemir, Ayse Tuba Arslan, Fatma Nur Celik, Sefika Etik, Miinevver Karabulut, Ozgecan Aslan
cinayetlerinin geleneksel ve yeni medyada sunumu iizerinden yiiriitiilecektir.
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A CRITICAL VIEW OF THE NEWS
PRODUCED IN THE TRADITIONAL MEDIA
AND NEW MEDIA THROUGH

FEMALE IDENTITY IN TURKEY

Abstract

Today, thanks to the developments in communication technologies, we learn everything that happens
around us incredibly quickly. These instant messages overcome the curiosity of learning what's going
on around the people's soul. However, this situation contains a number of different elements with the
speed of access to the information provided by new communication technologies. Is every information
content that individuals reach so easily correct? or how much do the visuals reflect the truth? how should
this transformation of privacy concepts undergo change in an ethical sense? questions such as these are
just a few of the issues that require meticulous work in the transformation. In this study, ethical
evaluation of women's identity, presentation of instant messages within the changing and developing
communication technologies, and those conveyed in the information stack will be carried out ethically
on traditional media and news produced in the new media. In this context, the work will be carried out
through the presentation of the murders of Emine Bulut, Sule Cet, Ceren Ozdemir, Ayse Tuba Arslan,
Fatma Nur Celik, Sefika Etik, Miinevver Karabulut, Ozgecan Aslan in traditional and new media.

Keywords: New Media, Traditional Media, Ethics, Women Identity
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Giris

Medya kavrami; gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araclar1 olarak
tanmimlanmaktadir (Aydeniz, 2012:16). En genel ifadeyle kitlesel diizeyde iletisimi gergeklestiren
araglar olarak ifade edilebilir. Bu araglarla ilgili ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar pek ¢ok gelisme ve
degisim yasanmistir. Giiniimiizde medya endiistrisine genel olarak bakildiginda yasanan degisim daha
net olarak anlagilabilecektir. Artik hayatimizin her aninda bizimle yer alan yeni iletisim teknolojilerinin
varlig1 yadsinamaz derecede insan hayatinda etkili olmaktadir. Bu etki sadece pozitif anlamda degil
negatif boyutuyla da degerlendirilmesi gereken bir noktadadir.

Medyanin insanlan etkiledigi ortadadir. Ancak unutulmamasi gereken bir nokta; giiniimiiz kosullar:
icerisinde insanlarin kendi tercihleri dogrultusunda istedikleri kitle iletisim aracini, istedikleri oranda
takip ettikleri gerg¢egidir. Bireylerin medyay1 hangi amagla ne i¢in ne kadar siireyle, nerede kullandiklar1
ve oOzellikle son donemde yeni medya ile eskiye gore igerik Ulretimi yoniinden etkin konumda
bulunmalari, bu etkilenme diizeyinde tamamen pasif konumda olmadiklarini, aktif bir rol oynadiklarini
ortaya koymaktadir. Yeni medya kavrami ile birlikte birey, geleneksel medya igerisinde icerikleri
tilkketen konumunda bulunan, sunulanlar arasindan tercihini yaparak aktarilani almakta ya da hig
almamakta iken simdi sunulanlar {izerinde direkt olarak etkide bulunabilmektedir. Bunlara Whatsapp
ihbar hatt1, Bip uygulamasi ile sosyal medya tizerinden bir haberci gibi ¢ektigi fotografi ya da videoyu
paylasan bireyler 6rnek gosterilebilmekte ve bu bireylerin medyada sunulan igeriklerle arasindaki
etkilesimin farklilagtig1 gercegini ortaya koymaktadir. Sadece bu uygulamalar degil, sosyal medyanin
kullanict odakli, kullanicilarin 6zgiirliikklerini doyasiya yasadiklari bir mecra olarak, aslinda genel
gidisat agisindan gayet tehlikeli bir mecra olarak karsimizda durmakta oldugunu gostermektedir. Igerik
kontrolii saglanamayan, her isteyenin her istedigini, istedigi sekilde paylastig1 bu mecra zaman, mekén,
gizlilik, mahremiyet kavramlarinin perdelerini agarak sinirlar1 ihlal etmektedir. Bunun pek ¢ok 6rnegi
stirekli, neredeyse anlik olarak yasanmaktadir. Yapilan paylasimlarda bireylerin birbirlerine yaptiklar
hakaretler, 6zel yasamin ifsa edilmesi, hayatlarin neredeyse kurgulanarak bu mecralar iizerinden
yasandig1 gozlenmektedir.

2014
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g~ 2019
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0,
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3 f —
Masaiistii bilgisayar Cep telefonu Oyun konsolu

Sekil 1. Bilisim Teknolojileri Kullanim Oranlart
Kaynak: https://dijilopedi.com/2019-tuik-hanehalki-bilisim-teknolojileri-kullanim-arastirmasi/
Erisim Tarihi:07.02.2020

[letisim alaninda yasanan gelismeler, deyim yerindeyse iilkeler arasindaki mesafeyi kisaltirken,

toplumlarin birbirine yaklagmalarini, insanlarin daha fazla kaynagmalarini saglamistir. Bilgi toplumu
acisindan konu degerlendirildiginde artik bir tik uzagimizdaki internet ortaminda tiim bilgiler
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avucumuzun igerisinde yer almaktadir. TUIK in internet ve sosyal medya kullanimina ydnelik verileri
incelendiginde artik internetin girmedigi ev, internetle tanigmayan birey ki buna en kii¢iik yas grubu
bireyler de dahil neredeyse kalmamustir. Bu kadar hizli yasanan gelismelerin 15181nda, bilgi toplumu
dijital toplum formuna fazlasiyla aligmig goriinmektedir. Artik neredeyse bir organi haline gelmis,
ellerinden akilli telefonlar hi¢ diismeyen, ne olursa tiiketen bireyden haberci lireten bireye doniisen
toplumsal yapi icerisinde kadin kimliginin medyada sunumu da farkliliklar gostermektedir.

[Amacglar Toplam Erkek Kadin

E-Posta gonderme / alma 46,2 52,5 38,8

internet tizerinden telefonla gorasme/ video gérusmesi 82,7 80,7 85,0
Sosyal medya tizerinde profil olugturma, mesaj génderme veya fotograf 81,4 84.5 77.7
vb. icerik paylasma

Mesajlasma 93,9 93,3 94,6
Cevrimici haber okuma 69,8 74,5 64,3
Saglikla ilgili bilgi arama (yaralanma, hastalik, beslenme, vb.) 69,3 65,9 73,2
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama 65,0 68,5 60,9
Web siteleri araciigiyla goérus paylasma 23,6 25,8 20,9
Toplumsal veya siyasal bir konuda online bir oylamaya katilma 9,1 11,0 6,8
i§ arama ya da is basvurusu yapma 10,6 11,2 99

Kendi olusturdugunuz metin, fotograf, muzik, video, yazihm vb. icerikleri
=5 L ' . 42,5 445 40,2

herhangi bir web sitesine paylasmak tzere yukleme

Muazik dinlemek (Web radyosu dahil) 71,5 72,6 70,2

internet bankacilig 47 .1 59,0 33,Q

Sekil 2. Internet Kullanan Bireylerin Interneti Kisisel Kullanma Amaglart
Kaynak: https://dijilopedi.com/2019-tuik-hanehalki-bilisim-teknolojileri-kullanim-arastirmasi Erisim
Tarihi: 07.02.2020

Giliniimiizde, iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde etrafimizda olan biten her seyi cok
hizl bir sekilde 6greniyoruz. Bu anlik iletiler, insanlarin ruhunda var olan, etrafinda olup biteni 6grenme
merakin fazlastyla gidermektedir. Hayatimizin igerisinde bu kadar etkili olan yeni medya kavramini
tamimlamadan 6nce geleneksel medya kavraminin tanmimini yapmak ve her iki kavram arasindaki
farklara deginmek gerekmektedir.

Geleneksel medya ve yeni medyanin etkileri iizerine giinlimiizde siklikla degerlendirmeler, incelemeler
yapilmaktadir. Bireyler hayatlarinda olup bitenleri aktarmak, yakin g¢evrelerinde olan bitenleri
o0grenmek, meraklarin1 gidermek adina, eglenmek, 6grenmek, paylasmak adina pek ¢ok nedenle iletisim
halindedir. Iletisim varligimizla birlikte var olan bir kavram olarak olmazsa olmazdir. iletisim halimiz
yeni teknolojik gelismelerle etik baglamda degisiklige ugrar goriinmektedir.

Bireylerin sosyal yagsamlar1 bile yeni medyanin etkileri ile sekillenmektedir. Yemek siparisi vermeden,
cigek siparigine, her tiirlii aligveristen, kitap okumaya ¢ok farkli etkinliklerde bulunulabilmektedir.
Sadece bunlarla kalmayip sosyal medya tizerinden tanisip evlenenler, dolandiricilik eylemleri, tehditler,
hayatlar1 alt iist olan bireyler de bulunmaktadir. intihar eden bir vatandasin yerde yatan halini sosyal
aglardan c¢ekip goriintiilemeyi ya da bir kiz gocugunun gozlerini 6niinde annesi dlmek tizereyken yardim
etmeyi degil de goriintiilemeyi segmek kadar iletisim ve tepki verme halimizde degisiklikler
yasanmaktadir. Bireylerin medya iiriinlerini tiiketme aliskanliklar1 da degismektedir. Ozellikle calisma
kapsaminda, kadin kimligi tizerinden {iretilen haberlere dikkat edildiginde etik sorunlarin giderek daha
da dikkat ¢ekici hale gelmekte oldugu gézlenmektedir.
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Sekil 3. Bireylerin Yas Grubuna ve Cinsiyetine Gore Internet Kullanim Oranlart
Kaynak: https://dijilopedi.com/2019-tuik-hanehalki-bilisim-teknolojileri-kullanim-arastirmasi/ Erigim Tarihi:
07.02.2020

Yasanan doniisiimlerle bireylerin mahremiyet ve gizlilik kavramlarmin korunmasi oldukca zor
durumdadir. Bazen bireylerin sosyal medyada 6zel fotograflar1 ya da videolar paylasilabilmektedir. Bu
0zel alana miidahale ya da bu mecralardan bireyler iizerine yapilan hakarete yonelik paylagimlar etik
anlamda derinlemesine degerlendirme gereken konulardir.

Kavramsal Cerceve

Tanimlar iizerinden baslamak gerekirse; en genel tanimiyla medya yiginlarla iletisimi saglayan kitle
iletigim araglar1 olarak tanimlanabilir. Geleneksel medya; yazili ve gorsel basin araciligiyla olaylarin
insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu yolla iletisim kurulan bir ortamdir.
(http://dijitalkulturgra331.blogspot.com/2013/01/yeni-medya-ve-geleneksel-medya-sunum.html.
Erisim Tarihi:07.02.2020)

Vural ve Bat yaptiklar ¢aligmada, yeni medya kavramiin 1970°lerle birlikte bilgi ve iletigim tabanl
aragtirmalarda, sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel galigmalar yapan arastirmacilarla
giindeme geldigini belirtmislerdir (Vural & Bat, 2010: 3350).

Dilmen ve Ogiit de yeni ifadesinin kullaniminda ve yasanan déniisiimde 6zellikle vurgulanmasi
gereken, altinin ¢izilmesi gereken noktanin iletisim olgusu degil de iletisim ortaminin kendisi oldugunu
ifade etmisleridir. (Dilmen & Ogiit, “Yeni lletisim Ortamlar1 ve Etkilesime”e Iletisimsel Bilisim
Yaklasimi, 2006) Genel olarak bakildiginda yeni medya ve geleneksel medyanin temel fark: etkilesimli
ve multimedya bigemine sahip olmasi olarak aktarilmaktadir. (Binark, Yeni Medya ¢aligmalarinda Yeni
Sorunlar, 2007: 21)

Yeni medyanin sundugu verilere, iletisim olanaklar1 sayesinde istedigimiz anda ulasabilmekteyiz.
(Dilmen, Yeni medya kavrami cergevesinde internet giinliikleri-bloglar ve gazetecilige yansimalari,
2007: 115) Yeni medyanin gelencksel medyaya gore onemli bir farkliligi, ses, goriintii ve veri
iceriklerini etkilesim 6gesini de icerecek sekilde bir arada toplamasidir (Aydogan & Kirik, 2012: 59).
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Yeni medya ile geleneksel medya arasindaki farklar noktasinda yeni medyanin, medya tiretimi, dagitimi
ve kullanimi gibi olduk¢a genis bir alan igerisindeki degisiklikleri de kapsadigi ve bu degisikliklerin de
teknolojik, yazimsal, geleneksel ve kiiltiirel alan1 icerdigi degisiklikler oldugu ifade edilebilir (Kiling &
Kiling, 2014: 11).

Geleneksel medyada sabit bir bilgi akisi mevecutken yeni medyada, kullanict medyanin sunduklari ile
igerik {izerinde ilk once hakimiyet kurarken, sonrasinda etkilesime girer ve bunu yeni bir deneyime
cevirir (Yanik, 2016: 907) .

Yeni iletigim teknolojileri bireylerin yasam pratiklerinin igerisine o kadar eklemlenmis durumdadir ki
Altunay yeni donem igerisinde geleneksel medya kullanicilar ile yeni medya kullanicilar arasindaki
farki aktarirken eskiden goérme ve isitme duyulari ile yasanan siirecin igerisine dokunma duyularimi da
dahil etmeye bagladiklar bir siireci yasadiklarini belirmistir (Altunay, 2012: 43).

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
Iletim Tek yonlii Iki yonlii, etkilesimli
Icerik Sl Cesitlendirilmis
Kapsama Alani Bolgesel, kiiresel Kiiresel
Toplumsal Kontrol Kanunlar, meslek ve ahlak Teknik aygitlar, izleme
ilkeleri, halk egitimi
Zaman Senkron Asenkron
Yapisi Merkeziyetei (bir noktadan-cok | Merkeziyet¢i olmayan (¢ok
noktaya) noktadan-¢ok noktaya

Tablo 1. Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farkliliklar (Aktag, Yeni Medyanin
Geleneksel Medya ile Karsilastiriimast, 2007)

Yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farklar;

-Dijitallik

- Etkilesimsellik,

-Multimedya bigimselligi,

- Hipermetinsellik,

-Kullanic1 tiirevli igerik iiretimi,

-Yayilim,

-Sanallik seklinde siralanabilir. (Binark & Bayraktutan, Ayin Karanlik Yiizii Yeni Medya Ve Etik,
2013:19)

Internetin ardindan sosyal aglarin hayatimizin igerisinde bu kadar yer almasi medyanin islevinin ve
isleyisinin degisime ugramasini saglamistir. (Sozeri, 2012: 281) Kuyucu yaptigi calismada geleneksel
medya ile yeni medya arasindaki farkliliklar1 ve aradaki doniislimii aktarmistir. Buna gére Kuyucu;
geleneksel gazetecilik anlayisi igerisinde nitelikli haber yapmanin ve tiraj yakalamanin onemli
oldugunu, sosyal medya ile birlikte gazetelerde nicelligin 6nem kazandiginmi belirtmistir. Ayrica yeni
iletisim teknolojilerinin geleneksel gazeteciligin doniislime ugramasindaki en énemli etken oldugunu
da ifade etmistir. (Kuyucu, 2016: 447-449)

Yeni medyada yer alan haberlerde bireyler daha fazla icerige ulasabilmektedir. Haberlerin geleneksel

medyaya oranla daha genis olarak zaman kavrami ortadan kalkmis sekilde islenmesi, artilar1 yaninda
negatif taraflar1 da barindirmaktadir. Haber iiretiminde bireylerin geleneksel medya igerisinde sadece
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titkketen konumundan iireten konuma ge¢cmesi beraberinde bu mecralarin dogruluk, giivenilirlik, gizlilik,
mahremiyet kavramlarii nasil kullandig1 sorunsalin1 da getirmektedir.

Genel’in de ifade ettigi gibi yeni medya bir kuralsiz ve tirnak i¢inde 6zgiirliiklerle sekillenmis ve kismi
hukuki diizenlemelerle habere yon verilen ve sekillendirilen bir sistem olarak karsimizda durmaktadir
(Genel, 2016: 13). Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklar ile haber yapim ve {iretim siirecinde,
habercilik pratikleri baglaminda da degisiklik séz konusudur (Yurdigiil & Ispir, 2015: 62).

Kullanicilar yeni medya ortaminda igerigin biiyiik kismini kendileri olugturmaktadirlar. (Aktas, Yeni
Medyanin Geleneksel Medya Ile Karsilastirilmasi, 2007: 7) yeni medyada habere ya da bilgiye ulasmak
geleneksel medyada oldugundan ¢ok daha kolaydir. Sunulan ya da aktarilan icerik kadariyla yetinmek,
haber i¢in ayrilan alan veya saatleri beklemek durumunda kalan kullanici yeni medya ile birlikte geri
bildirimi anlik olarak gerceklestirebilmekte, i¢erige istedigi an ve yerde ulasabilmekte hatta icerigi bile
olusturabilmektedir. Bu kadar etkide bulundugu bir alanin artik etik anlamda kontrolden ¢ikmaya
basladig1 gézlenmektedir. Bu durum pek ¢ok alanda kendisini belli ederken ¢aligma kapsaminda kadin
kimligi tizerinden tretilen haberlerin 6zellikle kadin cinayetlerinin sunumu noktasinda siklikla
yasandig1 ortadadir. Geleneksel medya ve yeni medya agisindan konu degerlendirildiginde her iki
alanda da kadin kimligi iizerinden yapilan haberler genel olarak incelendiginde kadin evin hanimu,
yemek yapan, temizlik yapan, aligveris tutkunu, ¢ocuk bakan, sag, makyaj, diyet iizerine konu
olabilecek kimlik ya da rollerde habere ya da sunuma konu olmaktadir. Geleneksel medyada sunulan
icerigin yer ve zaman kisit1 yeni medyada bulunmamaktadir, bu durum da haber igeriginin ayrintili
paylasimini, gorsellerin detayli kullanimimi saglamaktadir. Kimi durumlarda faydali olabilecek bu
paylasimlar bazen etik anlamda ihlalleri beraberinde getirebilmektedir.

Yeni medyada yer alan haberlerin meslek etigine uygunlugu, haberin kaynagi, giivenilirligi, dogrulugu
denetlenmesi son derece biiyiik dnem tagimaktadir. Uretilen haberlerin toplumun psikolojik yapist
iizerine etkisinin, toplumda birbirine karg1 tasidigi gliven duygusu ve birlik beraberlik duygusunun
korunmas1 baglaminda dikkat edilmedigi takdirde geriye doniilmez sikintilar olusturabilecektir. Bu gibi
sebeplerle geleneksel medya igerisinde de yeni medyada da haberlerin slizgecten gegirilmesi, editoryal
caligmalarin G6zenle gergeklestirilmesi olduk¢a Onemlidir. Medya haberi halka, okuruna ya da
takipgisine ulastirmak i¢in haber pesinde kosarken halk da bilgilenmek ve bu en dogal hakkini
kullanmak istemektedir. Ozellikle toplumun iginden gegtigi zor zamanlarda olaylar siyasal boyuta
tagima gibi habere ulagma, haber edinme haklari medya kuruluslar1 agisindan ne kadar 6nemli ise habere
konu olan kisi, kisiler, aileler, kurum ya da kuruluslarin da haklari, 6zgiirliikleri hem yasal baglamda
hem de etik agcidan 6nemsenmelidir. Bazen medya kuruluglariin habere konu olanlarin haklarina
yonelik etik ihlalleri gozlenebilmektedir. Denetim mekanizmalar1 yeni medya igerisinde islerligini ¢ok
da gosterememektedir. Aslinda bu pek de kolay bir durum degildir. Yasal diizenlemeler ve kontroller
yapilmast i¢in gerekli adimlarin atilmasi ¢ok fazla ¢alismayi gerektirmektedir.

Etik kavrami, Tiirk Dil Kurumu giincel sozliikte; ¢esitli meslek kollari arasinda taraflarin uymasi veya
kaginmasi gereken davraniglar biitiinii ve ahlak seklinde tanimlanmustr.
(https://sozluk.gov.tr/?kelime=siyasal%?20etik) Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farklarin
en belirgin 6zelliklerinden bir tanesi de tiiketici gibi goriilen kullanicilarin aninda geri bildirimde
bulunabilmeleridir. Medya kullanicilari, bazen haberin, direkt olarak yaptigi kayitlar ile {ireticisi de
olabilmektedir. Medyanin mesleki etik boyutu tartigilirken bu nokta onemini artirmaktadir. Yeni
medyada etik anlamda yasanan sorunlar arasinda telif hakki, reklam kullanimi, 6zel hayatin gizliligi
ihlali, dolandiricilik bu kisisel verilerin korunmasi kapsaminda degerlendirilmelidir, nefret sdylemi,
cinsiyet ayrimciligi, gorsel paylasimi gibi konular olarak sayilabilirken bu 6rnekler daha da artirilabilir.

[rvan medya etigi dendiginde medya organinin kendisinin etik ya da etik dis1 diye degil medya

organinda ¢alisanlarin bdyle bir degerlendirilmeye tabi tutulmasi gerekliliginden bahsetmektedir yani
gazetecilerin etifinden s6z etmek gerekliligine vurgu yapmaktadir (irvan, 2003: 52).
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Bu noktadan bakacak olursak, yeni medya 6zellikle sosyal medya, hemen herkesin igerik iiretimi ile yer
aldig1 bu denetimsiz mecrada, bu meslegi profesyonel olarak yapmayanlarin da bir gazeteci gibi
yaptiklar paylasimlar da denetimi zorlasacaktir.

Sosyal medyada yer alan her igerigin, bilginin, gorselin dogrulugu, kaynagi, giivenilirligi etik anlamda
tartisilacak konulardir. Ciinkii yeni iletisim teknolojilerinde yigin halinde gelen enformasyon, kitle
iletisim araglarina ulagimin kolayligi, bilgiye erisim olanaklariin artmasiyla beraber bu mecralarin da
giivenilirligi sorgulanmaya baslanmistir. Sosyal medyada bireyleri karalayici, iftira, hakaret edici,
tacizler gibi olumsuz durumlarla da karsilasiimaktadir. Unliilere yapilan tacizler yaninda geng bir kiza
erkek arkadasi tarafindan sosyal medya iizerinden gonderilen tehdit igeren mesajlar ya da siber
zorbaliga kadar pek ¢cok durumla karsilagilmaktadir.

Geleneksel medyada islenen bir haber, sinirh oranda sunulurken yeni medyada yer ve zaman sikintisi
olmadan sunulabilmektedir. Ozellikle yeni medyada reyting ugruna kadin kimliginin haberlerde
sunumunda etik kurallara dikkat edilmedigi gézlenmektedir. Bu noktada sdylenmesi gerekenlerden bir
tanesi yeni medya ile birlikte {iretilen haberlerin gazetecilik kimligi yani sira bu meslekle ilgisi olmayan
kisilerin de haberlerin {iretim siirecinde yer aliyor olmalaridir. Bu durum etik kurallarin dikkatle
uyulmasi gereken bir meslekte aslinda yeni teknolojilerle var olan sorunlarin {izerine farkli sorunlar
eklemektedir. Anlik haber iletimi, yer probleminin olmamasi, zaman sikintisin1 ortadan kaldirmasi
acisindan yeni medyanin geleneksel medya igerisinde yasanan etik problemleri artirdigi diistiniilebilir.
Tiim bu etik problemlerin tamamiyla yeni medya ile ortaya ¢iktig1 sOylenemez. Zaten mevcut olan
problemler yeni medya ile birlikte boyut atlayarak devam etmektedir. Buradaki sikintilar, yasanan bir
kadin cinayetinde verilen haberin geleneksel medyada sunumunda yasanan sikintilarla, yeni medyada
cinayetin aktarildig1 bireylere orada yasiyormuscasina, igerisinde seyirci haline getirmesinden
kaynaklanmaktadir.

Oztiirk yapt1g1 ¢alismada sosyal medya yasanan etik sorunlart maddelestirmistir. Buna gore ihlaller su
sekilde siralanabilir;

- Ozel yagamin gizliligi,

- Igerigin asil kaynaginin gdsterilmemesi,

- Telif/patent haklari,

- Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulanmadan yayilmast,
- Kisisel veri giivenliginin saglanamamasi,

- Veri madenciligi,

- Dijital gézetim olgusu,

- Haber ve ticari enformasyonun sinirlarimin belirsizlesmesi,
- Fazla reklam yer almasi,

- Kullaniciy1 yaniltacak etiketleme ve bagliklandirma,

- Nefret soyleminin varligi,

- Bireyin tiiketici olarak alimmasi,

- Genel ahlaka aykiri icerik olusturmak ve yaymak,

- Anonimlik olgusu,

- Trol olgusunun goriinmesi (spam blog),

- Dil (Oztiirk, 2015: 299-304)

Gelisen ve degisen iletisim teknolojileri ile birlikte gazetecilik ya da haber pratiklerinde de degisim
yasandig1 gozlenmektedir. Bu degisim Ozellikle kendini haber iiretim siirecinde gostermektedir.
Geleneksel ve yeni medyada kadin kimligi {izerinden iiretilen haberler incelenen haber bagliklar ele
alinarak degerlendirildiginde haberlerin genellikle tiraj kaygisi gozetilerek yapildigi, magazin
malzemesi olarak kullanildig1 gézlenmektedir. Geleneksel medyadan farkli olarak yeni medyada bu
noktadaki farkliliklar iceriklerin daha detayli bir sekilde aktarilmasidir. Geleneksel medyada da kadin
evinde, anne, es kimligiyle yerini almakta ayn1 sekilde yeni medyada da kadn, es, anne, giizel
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kimligiyle sunulmaktadir. Sadece belirtildigi gibi aradaki fark, kadin kimligi olarak aymi kalsa da
iiretilen haber icerikleri artik daha fazla okunmaya olanak saglayacak sekilde, i¢erik doldurmaya miisait
araglar ve olanaklarla desteklenir durumda olmasidir. Hem geleneksel medyada hem de yeni medyada
kadin olmak hep ayni1 ortak noktada bulusmaktadir: Kadin, i hayatinda aktif tiretici kimlikte daha nadir,
geleneksel anlamda bigilmis rollerde daha fazla yer almaktadir.

Yeni medya, sahip oldugu etkilesimsellik, multimedya bicemselligi, hipermetinsel yapis1 ve dijital
kodlama o6zelligiyle enformasyonun iizerinde oldukga etkilidir ve internet gazeteleri enformasyon
araglariin en 6nemlilerinden biridir (Sogiit, 2019: 214).

Yeni medya araciligiyla sunulan haberleri insanlar, geleneksel medyadan 6grenecekleri haberlere gore
daha ayrmtili, daha yasar gibi anin i¢inde olurcasina ve anlik olarak 6grenebilmekte bunun yaninda
duygularimi, diigiincelerini de anlik olarak aktarabilmektedirler. Geleneksel medya ve yeni medya
icerisinde kadinin yer alis bigimleri siklikla arastirma konusu yapilmaktadir. Kadin toplumsal yap1
icerisindeki rolleri ile sosyal, beseri alanlarda degerlendirilmistir. Hep de degerlendirilecektir. Yeni
medya araciligiyla duyurulabilirlik daha da artmistir. Goriiniir olmak, begenilmek, gdzlemek,
gozetlemek ifadeleri yeni medya ile daha da artmistir. Gorlinlir olmaya calisirken arkamizda
biraktigimiz sosyal ayak izimiz ya da dijital ayak izimiz bizden sonra da varligim siirdiirmektedir. Yeni
medya ile toplumsallasmanin 6nemli boyutlarmin islevsel kilindig1 ve gelisen teknoloji ile birlikte ivme
kazandig1 goriilmektedir (Cambay, 2015: 243).

Kadimn genel olarak giizellik, estetik, ince viicut dl¢iileri, makyaj, sa¢, bakim, modaya uygunluk gibi
unsurlarla donatilarak, bu unsurlara uyan rollerle biitiinlestirilmistir (Ugurlu, 2015: 244). Kadmlar
aldatilan, aldatan, kurban, diyet yapan, yemek tarifi alan, ev temizleyen, iyi bir es, arada siyasal aktor
arada sportif faaliyetlerde yer alan olarak konumlanmaktadir. Genellikle erkek egemen bakis agisiyla
sunulan haberlerin kadin kimligi iizerinden yapilan igeriklerde genel olarak bu konular {izerinden
gidilmektedir. Sadece geleneksel medyada yer alamayan ancak yeni medyada yer alan bir farklilik
kadinlarin kendi iirettikleri haberlerin igerisinde konumlanmig olmalaridir. Kadinlar girisimci olarak
yer aldiklar1 yeni medya igerisinde sosyal aglarda varliklarini1 bloglarda siirdiirmektedirler.

Sosyal medyada yer alan haberlerde etik konusunun detayli bir sekilde ele alinip gazetecilik caligmalari
acisindan herkesin bir haber iiretme pesinde oldugu giiniimiizde detaylica ele alinip diizenlenmesi
gerekmektedir.

Emine Bulut cinayetinde yasanan olayin igerigi kaydedip paylasan, annesi goziiniin 6niinde can ¢ekisen
bir ¢ocuk, canimi kurtarmaya calisan bir kadin, karisim1 katleden adam tarafi gibi bir¢ok boyutu
bulunmaktadir. Tiim bunlar geleneksel medya ile yeni medyada kadin kimligi iizerinden haberlerin
sunum detaylar1 agisindan farkliliklar géstermektedir.
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Fotograf 1.

Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/gundem/fedai-varanin-avukati-emine-bulut-
olmeden-yarim-saat-once-karakola-sigindi-ama-kolluk-kuvvetleri-onu-koruyamadi-
41346976. Erisim Tarihi: 07.02.2020

Emine Bulut olayinda yasananlar sosyal medya kullanicilarinin, haber ugruna yapabildikleri noktasinda
en u¢ drneklerden biridir. Kizinin gozlerinin 6niinde 6lmek istemiyorum diye haykiran bir annenin
feryadina yanit vermek yerine bunu goriintillemeyi tercih eden bir zihniyetin, yeni medya
kullanicilarina bu tarz igeriklerin paylasimina ydnelik acil bir kullanim kontrolii saglanmasi
gerekliligini gdzler dniine sermektedir. Bu olayda yapilan haberde ayrintilarmn ¢ok agik bir sekilde
topluma sunulmasi, toplumsal bir travma olusturabilecek durumdadir. Haber igeriklerinin yaninda
sosyal medya yoluyla yasanan olaylar karsisinda yapilan ¢ok farkli yorumlar da aslinda farkli bir
caligsma konusu olusturabilecek, belirtilmesi gereken bir noktadir. Bu olayda da goriildiigii tizere bunun
gibi yasanan daha pek ¢ok olayda bazi sosyal medya kullanicilari, olaylara karsi neredeyse siddeti
mesrulagtirmaya yonelik tutum sergilemektedirler. Yeni medya kullanicilarina kendi kimliklerini
oldugu gibi aktarmadan farkli anonim kimlikler altinda diledigi yorumu yapabilme imkan
saglamaktadir.
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Fotograf 2. Anaakim medyada kadin cinayetlerine ilk sayfadaki bakis agisina ornek.
Kaynak: https://www.cnnturk.com/fotogaleri/turkiye/gazete-mansetleri-16-subat-
2015?page=24 Erisim Tarihi: 20.02.2020
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Geleneksel medyada, toplumu bu denli yaralayan bir olayin sosyal medyada olusturdugu etki de
vurgulanmaktadir. Yagsanan teknolojik gelismeler ve iletisim teknolojisindeki ilerlemelerin geleneksel
medyay1 yok ettigini degil de doniistiirdiiglinii sdylemek daha dogru bir ifade olacaktir. Sosyal medya
burada goriildiigii gibi toplum vicdaninda 6nemli agamalardan gegildigi donemde, zor zamanlarda dogal
afet, savas gibi bireyleri tek viicut olmaya, birlestirici, biitlinlestirici bir mecra olmaya
yoneltebilmektedir.
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Fotograf 3. “Kiiciik kizlar1 'Miinevver'le tehdit edip pazarladi. Facebook'ta tuzaga
diistirdiigii kiiciik yagstaki kizlart Miinevver Karabulut'la tehdit edip, once tecaviiz etti
sonra pazarladi.”

Kaynak: http.//beyazgazete.com/haber/2011/12/29/kucuk-kizlari-munevver-le-tehdit-
edip-pazarladi-765720.html. Erisim Tarihi:21.02.2020
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Fotograf 4. Habertiirk Gazetesi Kadin Cinayeti Gorseli

Fotograf 5.
Kaynak: “https.//www.sondakika.com/haber/haber-yenibosna-da-vahset-universiteli-genc-kiz-
yari-4013598 Erisim Tarihi: 11.02.2020
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Universite 6grencisi Fatma Nur Celik’in ldiiriilmesine iliskin haber detaylar1 yine geleneksel ve yeni
medyada benzer sekilde ele alimmis ancak aradaki fark yeni medya olanaklari igerisinde haberin zaman
ve yer sikintisi olmamasi nedeniyle detayli, cok ayrintili bir sekilde sunulmus olmasidir. Bunun yani
sira bu olaya iligskin olarak Fatma Nur Celik’in yar1 ¢iplak bedeninin Habertiirk Gazetesi’nin web
sayfasinda sunulmasi ve bunun ardindan fotografin sosyal medyada da paylasilmis olmasi yeni medya
gibi bir alanin haberlerin yayilim hiz1 ve kolaylig1 agisindan nasil bir alan oldugunu gosterir niteliktedir.
Konuyla ilgili olarak internet sitelerinden de paylasilan gorsel ve igeriklerle ilgili kinama mesajlari
yayinlanmistir (http://medyatakipbulusankadinlar.blogspot.com/2012/10/bir-medya-ahlakszlg-ornegi-
olarak.html)

Fotograf 6. Bir medya ahlaksizligi ornegi olarak HaberTiirk
Kaynak: Attps://www.haberturk.com/haberleri/fatmanur-
celik- Erigim Tarihi:11.02.2020

Fotograf 7. “Esi tarafindan vahsice oldiiriilmiistii! Ayse Tuba Arslan'in
yeni sikayet dilekgesi ortaya ¢ikti!”

Kaynak: https://www.takvim.com.tr/yasam/2019/12/02/esi-tarafindan-
vahsice-oldurulmustu-ayse-tuba-arslanin-yeni-sikayet-dilekcesi-ortaya-
cikti Evisim Tarihi: 11.02.2020
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Fotograf 8. “Gozaltina alindi, baska sucu yok diye serbest birakildi!”
Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/gundem/gozaltina-alindi-baska-sucu-yok-diye-serbest-birakildi-
41388871 Erigsim Tarihi: 18.02.2020

Fotograf 9. “Sule Cet’in Oliimiiyle Ilgili Davada Kan Donduran Beyan: Cinsel Zorlama Var”
Kaynak: https://www.haberturk.com/sule-cet-in-olumuyle-ilgili-dava-cinsel-zorlama-var-2503178-
Erisim Tarihi: 18.02.2020)

Sule Cet davasi da yine internet gazeteciligi ile tiim detaylan ile geleneksel medyaya gore oldukca
ayrmtil bir sekilde aktarilmistir. Burada belirtilmesi gereken, aslinda her iki mecrada kadin kimligi
iizerinden tiretilen haberlerde kullanilan dilin hemen hemen ayn1 gériinmesidir. Yani segilen kelimeler
vahset, dehset, kan donduran, vahsice gibi siddet unsurlarin1 direkt olarak ifade eden kelimelerdir.
Gorseller de aym sekilde oldukg¢a ayrintili, siddete etik agidan degil de tiraj bakimindan yaklasan
unsurlar olarak sunulmaktadir. Yukarida Sule Cet haberinde verilen gorselde 26. katin yiiksekligini
okura aktarabilmek icin cekim acis1 ayarlanmigtir. Elbette habercilik okura dogru bilgiyi,
enformasyonu, gercekleri, olaylar1 aktarabilmektir. Ancak bunlar1 gergeklestirirken olayin igerisinde
bulunan kisilerin ya da bu kisilerin yakinlarinin yasayacaklar1 travmalar diisiiniilerek, etik agidan
degerlendirmeler yapilarak aktarilmalidir. Sunulan bilginin icerisinde yer alan kisi kendi yakini olsaydi
ya da kendisi olayda haber iceriginin sunumuna yaklagimi kendisini nasil bir psikolojik ¢ikmazin
icerisine sokacakti sorusuna verilebilecek cevap sadece haberciler i¢in degil, yeni medyanin tiim
kullanicilar i¢in degerlendirilmesi gereken bir noktadir.
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Fotograf 10. “Ceren Ozdemir'i 6ldiirmiis olmak icin éldiirdii!”
Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/gundem/oldurmus-olmak-icin-oldurdu-4144610 Erisim Tarihi:
18.02.2020
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Fotograf 11. “Sevgilisini sokak ortasinda vurdu, polise haber verip basinda bekledi: 'Sonra kadin
cinayetleri niye oluyor diyorsunuz'”

Kaynak: http://'www.detaykibris.com/sevgilisini-sokak-ortasinda-vurdu-polise-haber-verip-basinda-
bekledi-sonra-kadin-cin-208257h.htm Erigim Tarihi:18.02.2020

[HA’ nin haberine gore, Istanbul Esenyurt’ta bir kisinin sevgilisini dévdiikten sonra, polise haber verip
bekledigi, polis geldikten sonra olay yerinden kagan sahsin kadini 6ldiirmekle tehdit ettigi ve sonra
“kadin cinayetleri niye oluyor diyorsunuz. Bir kere erkege sormuyorlar ki niye dldiirdii bu adam" diye
bagirdig1 ifade ediliyor. Bu olay egemen dilin, sosyo kiiltiirel bir yansimasi, aksi olarak kendini
gostermektedir. Kendini yasattig1 bu siddet karsisinda kullandig1 dille aklamaya calisan sahsin yaptigi
ya da sOylemleri aslinda bu tarz olaylarda toplumda goriilebilen sdylemler olarak karsimiza
cikmaktadir.
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Sosyal medya aslinda sadece korkulmasi gereken bir mecra degildir. Dogru ve bilingli kullanildiginda
toplumda farkliliklan biitiinlestiren, acilarda ortaklig1 saglayarak yaralar1 sarmaya yarayan, ortak ses
olabilen, egitici, 6gretici bir mecradir da ayn1 zamanda. Bu nokta da aslinda sosyal medya okuryazarligi,
medya okuryazarligi karsimiza ¢ikmaktadir. Sadece kadin cinayetleri agisindan degil erkeklere yonelik
haberlerde de dogru kullanildiginda sosyal medyanin biitiinlestirici etkisi goriilebilmektedir. Ya da ayni
ses, etkileme giicli kuvvetli bir mecra olarak yer alabilmektedir.

Fotograf 12 “Baskan Erdogan'dan Kadir Seker aciklamasi! "Temenni ederiz ki adil bir karara varwliar...”
Kaynak: https://www.sabah.com.tr/gundem/2020/02/12/son-dakika-baskan-erdogandan-kadir-seker-
aciklamasi Erisim Tarihi:20.02.2020

Konya’da tiniversite sinavina hazirlanan Kadir Seker adli bir gencin, siddete maruz kaldigim gordiigii
bir kadina yardim etmek isterken bir adamin 6liimiine sebebiyet vermesi iizerine medyada ¢ok sayida
haber yer almigtir. Kadir Seker olay1 sosyal medyada da, giindemde agirlikli olarak yer bulan bir
konudur. Yasanan bu olayda kadin kimligi iizerinden yiiriitiilen haberlerde aktor kadin olmasina karsin
bir erkegin magdur konumda olmasi sosyal medya iizerinden oldukga sik paylasimla dile getirilmis bir
durum olarak karsimizda durmaktadir. Bu olayla ilgili olarak cumhurbagkani1 devreye girmis, sosyal
medyanin bu olay1 isleme sekli ve siklig1 devletin en tepesini de harekete gecirmis gériinmektedir. Kadir
Seker’in, kaldig1 yerde {iniversite sinavina hazirlik igin egitim destegi gordiigii yoniinde medyada ¢ikan
haberler bulunmaktadir. Vicdani ile hareket etmis birinin yasadiklar1 sosyal medyada ¢ok ses bulmus,
bu olay karsisinda toplum hemen hemen tek yiirek olmustur. Boylesi olaylar sosyal medyanin etkileme
giicii, bireyler iizerindeki birlestirici etkisi tizerine ciddi kaynaklik edecek veriler sunmakta, 6nemli
gostergeler olarak karsimizda durmaktadir. Sosyal medya hep kotii, olumsuz 6rnekleri igeren bir mecra
degil, ¢6ziim sunucu olarak da karsimiza ¢ikiyor. Burada elestirel medya ¢ergevesinden baktigimizda
bu olay tiim boyutlar1 ile ele alindiginda elestirel medya okuryazarligimin egitimsel bir ¢iktis1 olarak
olaylara tek bir pencereden bakmak yerine pek ¢ok farkli agidan bakmamiz gerektigini de 6gretiyor.

Internet gazeteciliginde geleneksel medyaya gére en dnemli farklilik, zaman, yer, igerik aktariminda
herhangi bir sikinti yaganmamasi durumudur. Oldukg¢a 6nemli bu fark yasanan tiim olaylar1 6zellikle
anlik iletiler vasitasiyla kullanicilara ulasan haberlerle, sosyal aglar lizerinden bireyler seslerini daha
rahat duyurabilmekte, olaylara kars1 yapilan haberlere karsi geri bildirim daha kolay
gerceklesebilmektedir.

Cakar, internet gazeteciliginin sagladig1 imkanlar1 su sekilde siralamistir:
- Haberin oldukga hizl bir sekilde okura aktarilarak devamli giincellenebilmesi,

- Okurun habere diledigi an ulagabilmesi, - ses ve goriintiilii dosyalar1 kullanabilme,

- Istenilen haberlere kolayca ulagilabildigi gibi, istenilen haberlerin de saklanabildigi,

- Okurla interaktif etkilesim ve okurun anlik geri bildirim imkan,

- Haber igeriklerine rahatlikla ulagabilme,

- Farkli haberlere farkli kaynaklardan ulasabilme, okurun haber olusumuna aninda verebildigi tepki
ile etki etmesi (Cakir, 2007:140).
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Sosyal medyanin uzmanlik gerektirmeyen kullanicinin rahatlikla igerige katilim saglamasi, sosyal
medya iceriklerinin lizerinde geleneksel medyaya gore diizeltme yapilmasini saglamaktadir (Goker &
Keskin, 2015: 864).

Insanlarin bu kadar zelinin yayilmasim gozlemek, gozetlemek, takip etmek, merak etmek duygularryla
ya da bir kiginin yasadigi sikintili durum karsisindaki hislerini umursamadan iizerine yorum yapabilmek
yeni medyanin aslinda kuralsizliklarla oriilii tarafinin etik boyutu ile tam olarak yasal diizenlemelerle
sekillenmesi gerekliligini bir kere daha gozler 6niine sermektedir. Haberler verilirken Tekeli’nin ifade
ettigi gibi siddet haberlerinde magdurun ailesinin de géz oniinde bulundurularak haber yapilmasi,
magdurun fotografinin miimkiin oldugunca kullanilmamasi ya da kullanilsa dahi buzlanarak verilmesi,
habere iliskin detaylarin aktariminda toplumu bilinglendirecek Ogelerin verilmesi, 6liim, kan, gibi
toplum psikolojisini sarsacak ve umutsuzluk ya da kaniksama yaratacak unsurlar tizerinden verilmemesi
gerekmektedir (Tekeli, 2016: 141).

Gokulu ve Hosta yaptiklari calismada kitle iletisim araglarinin toplumdaki siddetin her ne kadar baglica
kaynagi olmasa da yasananlart mesrulastiran, magdurlar iizerinde ikinci bir magduriyet olusumuna
neden olabildiklerini ifade etmislerdir. Bu durumun sorumlu gazetecilik anlayisi g¢ercevesinden
hareketle, kullanilan haber diline dikkat edilerek ve toplumdan her kesimin bu haberlere ulasabilecegi
unutulmadan siddeti onaylayan dilden kaginarak haber yapilmasi gerekliligine dikkat ¢ekmislerdir
(Gokulu & Hosta, 2013: 1847).

Sonug

Cilt bakimi, saglikli yasam, ev aletleri, beslenme, yemek, ¢cocuk bakimi gibi basliklar altinda girilen
igerikler cogunlukla kadin kimligi {izerinden haberlestirilmekte, haber tiretimleri kadinlar {izerinden
gerceklestirilmektedir. Erkek kimligi iizerinden haberler ise cogunlukla siyaset, spor, ekonomi alaninda
haberler olarak siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

Kadm kimligi kullanilarak yapilan haberler basliklar altinda 6rneklerle verilecek olursa genel olarak
bakildiginda yeni medya ve geleneksel medyada ortak kullanim kadinin siddete maruz kalmis hali fazla
kullanilanlar arasinda gézlemlenmektedir.

Geleneksel medyada yer alan haberlerde yer ve zaman sikintisi verilen haberlerin igeriklerini
simirlandirmaktadir. Ancak yine de detayli haberler verilmektedir. Yeni medyanin olanaklar ile bu sinir
ve zaman kavrami daha iist boyuta taginmis verilebilecek tiim ayrintilar aktarilmaktadir. Olay1 yasayan,
olayda magdur olanlarin ve magdur yakinlarinin yasadiklari, sonrasinda yasanacaklar diisiiniilmeden
yapilan haberler, paylasilan gorseller aslinda yeni travmalari, sosyal boyutta yasanacak psikolojik
sikintilar1 beraberinde getirebilecektir. Kadinlarin seslerini duyurmalar1 agisindan belki de daha etkili
bir mecra olan sosyal medya ya da yeni iletisim olanaklar1 bu 6l¢giide beraberinde getirdigi gézetleme,
mahremiyet, 6zel yasam ihlallerini barindirmaktadir. Her seyin rahatlikla farkli anonim kimlikler
altinda paylasilabildigi bu mecrada kadin kimligi {izerinden {iretilen haberler, kadinlarin yerlesik rolleri
iizerinden siiregelmektedir. Ancak yine de geleneksel medyadan farkli olarak artik iiretilen haberler
mahremiyet kavraminin sinirlarinin yeni medya ile birlikte daha da zorlanmasiyla, iceriklerde daha ¢ok
detaya dayandirilmas: seklinde karsimiza ¢ikmasidir. Ozellikle cinayet haberleri iizerinden yiiriitiilen
calisma gostermistir ki kadin kimligi tizerinden iiretilen haberlerin igerikleri yeni medya olanaklar
cercevesinde mahremiyet, 6zel hayatin gizliligi haklarina pek de dikkat edilmeden, habere konu kisiler
ve yakinlar etik kurallar ¢cercevesinde degerlendirilmeden sunulmaktadir. Hatta yeni medya olanaklar
icerisinde kadin kimligi iizerinden iiretilen haberlerde cinsiyet¢i sdylem daha net gézlemlenmektedir.
Kullanilan fotograf, gorseller, videolar, kelimeler detaylandirilarak ve elinde akilli telefon bulunan
herkesin paylasimlar1 {izerinden iiretilebilmektedir. Bu haberlerin etik kurallar cergevesinde
smirlandirilip degerlendirilmesi bu mecralarda olduk¢a zor goriinmektedir. Ancak durum bir an 6nce
yasal bir diizenleme ile en azindan kurumsal yapilar i¢in bir sekilde kontrol mekanizmasinin islerlik
kazanmas1 gerekliligini gostermektedir.
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Haberlerin hipermetinsellik 6zelligi de geleneksel medya ile yeni medya arasindaki Onemli
farklardandir. Bir internet gazetesinde okumaya ya da incelemeye basladiginiz haberi, hipermetinsellik
ozelligi sayesinde haber ici linkler araciligiyla farkli gazete ve internet sayfalarina eriserek, basladiginiz
noktadan ¢ok farkli bir noktada tamamlayabilirsiniz. Artik geleneksel medyada da ya da geleneksel
gazetecilik icerisinde de sosyal medyada yer almayan kurulus yok gibidir. Yani bir anlamda sosyal
medyada yani sanal ortamda var olmak giiniimiizde zorunluluk gibi olmustur. Kitlelere sunulanlar yeni
medya olanaklan sayesinde diinyanin 6teki ucuyla baglant1 saglanabilmektedir.

Geleneksel ve yeni medya da yer alan kadin kimligi iizerinden iiretilen haberler ¢calisma kapsaminda
ele alinan haberler agisindan degerlendirildiginde; haberlerde kullanilan dil, kelimeler genel olarak aym
tarzda olmakla birlikte haberin arka planina yeni medyanin hipermetinsellik ve multimedya 6zellikleri
ile daha ince ayrintilara hizl erisim saglandig1 gézlenmektedir. Bu baglamda kadinlar sosyal medya
araciligiyla her ne kadar seslerini daha rahat duyurup organize olabilseler de genel olarak yapilan haber
igeriklerine etik kurallar baglaminda pek de dikkat edildigi sdylenememektedir.

Siddet her haliyle medyada yer bulmaktadir. internet iizerinden sosyal medyada, geleneksel medyada
her bi¢imi ile siklikla haberlere konu edilmektedir. Sadece kadina yonelik olarak gerceklesen siddet
degil ancak siddetin her bi¢imi habere konu olacak unsur olarak yeni medya ve geleneksel medyada yer
bulmaktadir. Ancak 6zellikle lizerinde dikkat edilmesi gereken sosyal medyanin etik ihlallerin siklikla
gerceklesebildigi bir mecra olmasi baglaminda tiiketici konumdaki bireylerin haber iiretiminde aldiklar
yerdir. Yapilan paylagimlar kurumsal bazda degerlendirildiginde etik ihlaller noktasinda daha kolay
onlem almabilecekken bireysel bazda paylasilan igeriklerin denetiminin zorlugu bu mecralarin tehlikeli
olabilecek boyutlarini gézler dniine sermektedir.

Bunun yaninda yeni medya ya da sosyal medya sadece tehlikeli olabilecek paylagimlarin yapildigi,
olumsuz igeriklerle dolu bir mecra olarak tek basina bu agidan degerlendirilmemelidir. Sosyal medyanin
biitiinlestirici, sosyallesmeye, anlik paylasima, yardimlagsmaya, toplumsal biitiinlesmeye olanak
tanidig1, olumlu unsurlar olan taraflar1 da unutulmamalidir. Siirekli gelisen ve degisen teknolojiye ayak
uydurmak, gelismelerden haberdar olmak, yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza sagladigi
kolayliklar unutulmamalidir. Ayrica son dénem dogan z kusagi bireyler yeni iletisim teknolojileri ile
biitiinlesmis durumdadirlar. Hayatlarindan bir par¢a olmus akilli telefonlar, teknolojik aletler neredeyse
viicutlarinin birer parcast haline gelmis bu bireylere yonelik olarak temelden baglayarak verilecek
medya okuryazarlifi ve sosyal medya okuryazarligi egitimi etik konuda daha duyarli bireyler
yetismesine, bu mecralarin daha dogru kullanimina olanak taniyacak ¢ok 6nemli noktalardir. Toplumun
haber ve bilgi alma hakki, toplum menfaatleri, toplumun genel yarar ve biitlinliigii diigiiniilerek medya
calisanlarinca, etik kurallar ¢ergevesinde degerlendirilerek verilmelidir. Medya ¢alisanlar disindaki
bireylerin de 6zellikle siddet igerikli haber ve bilgi paylasimimda toplum menfaatlerini diistinmeleri,
magdur ve magdur yakinlari ¢cergevesinde empati kurarak haber vermeleri gerekmektedir.

Haber etigi agisindan toplumsal biling olusturabilmek adina kamuya yonelik agiklayici yaymlar ve
bilinglendirici paylagimlar sosyal medya, geleneksel medya iizerinden sonraki donemler i¢in onlem
noktasinda birer adim olarak yer alabilecektir.
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