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Ozet kullanilan renk, urinin karakteristik o6zelliklerini

Insanoglu ihtiyag fazlasi besinlerini, gerektiginde
tekrar kullanmak icin cesitli dogal maddeler ile
sarmak ve saklamak ihtiyacini hissetmistir. Ambalaj
insanhigin ilk yillarinda oldugu gibi gliniimiizde de
koruma ve saklama amagli bir értiidiir. Ancak giiniimiizde
ambalajin islevinde biiyiik degisimler olmus, saklama
ve korumanin yaninda; tasima, depolama, satis, hijyen
gibi fonksiyonlar1 da barindirmak zorunda kalmistir.
Ambalajdaki bu degisimlerin temelinde ise rekabet ve
tistiin olma gibi egolar yatmaktadir. Ureticiler, iiriinlerinin
en iyisi oldugunu anlatabilmek icin ambalajin reklam
fonksiyonuna her zaman ihtiya¢ duymuglardir. Ambalaj ile
tiiketici arasinda psikolojik bag kurma ¢abalari, ambalajin
basaris1 ile gelismis, bu yolla tiiketicinin bagimlilik
derecesine varan aligkanliklar edinmesi saglanmustir.
Gelisen ambalaj teknolojisi, yeni ambalaj maddelerini
beraberinde getirmis, daha kullanish ve daha gosterisli
ambalajlar iiretilmistir. Ustiin olma egosu ve ticari
rekabetin artmasi ¢ok daha fonksiyonlu ve gosterisli
ambalajlar1 {iretmistir. Sadece ambalajin1 begendikleri
i¢in dirtin satin alan tiiketicilerin sayisi az degildir. Clinki
ambalaj, triiniin tanitimi ve satilmasi i¢in 6nemlidir.
Tiiketicinin triindi almasi icin 6nce dikkati ¢ekilmelidir.
Bu da ambalaj ile miimkiindiir. Tasarim bu asamada 6nem
kazanmaktadir. Iyi bir ambalaj tasarimda secilen renk, yazi
ve bi¢imler uyumludur ve bu iirtiniin kalitesini 6n plana
¢ikartarak tiiketiciye de giiven duygusu verir. Ambalajda
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yansitmali veya tiriine karakteristik 6zellik vermelidir.

Tasarim kavramimin genis kapsamli olmasi,
genellikle tanimlamaktan ¢ok, tarif etme yolunu tercih
ettirir. Temel sorun ise, tasari, taslak, tasarlama ve
tasarlamak kavramlariyla karistiriliyor olmasidir. Bu
kavramlarin birbirinin aynistymis gibi tarif edilmesi,
tasarim kavraminin da bu kavramlarin parcasiymis
gibi algillanmasina neden olabilmektedir. Ancak bu
kavramlarin tamami sonug degil, eylem 6ncesi hazirlik
sturecidir. Celal Esad Arseven, soz konusu kavramlar:
“Sanat Ansiklopedisi” eserinde farkli baghklar altinda
tanimlayarak aralarinda organik bag olmalarina
karsin, ayr1 kavramlar olduklarimi ortaya koymustur.
Arsever’in tanimlamasi ile tasari; “ilk dasiinilen fikir
veya sekil hakkinda yazilan yazi veya resimdir. Tanim
yapilirken, 6n tasar1 adi altinda yeni bir bashk agarak
bolimlendirmesi de yapilmistir. Taslak i¢in; “tizerinde
daha sonra ¢alisilmak i¢in yapilmis hazirlik hali” tanimi
yapilirken, tasarlama i¢in; “bir seyin tasavvur edilen sekli”
tanimini kullanilmigtir. Taslak ile tasarlama arasindaki
ince ¢izgiyi ise taslagin, yapilan seyin ilk kaba hali olarak
ayirt etmektedir. Tasarlamak ise uygulamaya baglama
oncesi hazirlik olarak tanimlanirken, zihinde tasavvur
edilen seyin uygulamaya koymasinin planlanmasindan
soz edilir. Kavramlar1 ayrit edebilmek hem tasarimci
hem tasarlatici hem de hedef kitle i¢in iglevselligi dogru
secilmis sonuglar anlamina gelmelidir.
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Tasarimda Gestalt prensiplerinden faydalanmak,
tiiketiciyi sasirtabilir, hayran birakabilir veya seriyi
toplamaya zorlayarak ihtiyag fazlasi satin alma psikolojine
itebilir. Ciinkii Gestalt kuramina gore biitiin, pargalarin
toplamindan farkli bir anlam ifade eder ve birey, biitiinii
parcalarina ayrigtirarak degil, butiinliik icinde algilar.
Gestaltcilar biitiiniin  pargalarindan ziyade kendisiyle
ilgilenirler. Bu yaklasimla tasarim, biitiiniin par¢alarinin
uyumlu ve islevsel olmasi veya algilanmasi olarak
tanimlanabilir. Bagimsiz her bir par¢anin, olusturdugu
biitiintin anlat1 veya islevi dikkate alinir. Ancak her bir
parcanin biitiiniin i¢inde uyumlu olmas: 6nemlidir. Bu
uyumun derecesi de ayrica onemlidir ¢iinkii tasarimda
¢ok fazla uyum varsa sikici veya tekrar eden bir tasarim
calismasina donebilir. Diger taraftan tasarim ¢alismasinda,
¢ok fazla degisken kullanilirsa da sonug¢ kaotik ve
kullanilmaz olabilir. ~ Gestalt kurami iyi bir tasarimin
ilkelerinin olmas1 gerektigini savunur.

Anahtar Kelimeler: Tasarim, tanim, ambalaj, Gestalt,
ambalaj tasarimi.

Abstract
Human beings felt the need to wrap and store surplus
nutrients with various natural ingredients to reuse

them when needed. Packaging is a cover for protection
and preservation today, as in the early years of humanity.
However, today there have been significant changes in
the function of packaging, besides storage and protection;
It had to accommodate features such as transportation,
warehousing, sales, and hygiene ego such as competition
and superiority with behind these changes in packaging.
Manufacturers have always needed the advertising
function of the packaging to explain that they are the best
of their products. The efforts to establish a psychological
connection between the packaging and the consumer came
with the success of the packaging, and the consumer was
allowed to acquire habits up to the degree of addiction.

The developing packaging technology has brought new
packaging materials, and more useful and showy packaging
has been produced. The superiority ego produced much
more functional and flashy packages. The number of
consumers purchasing products is not small, just because
they like the packaging. Because packaging is essential for
the promotion and sale of the product, attention should be
drawn to the consumer in order to receive the product. This
is also possible with packaging. Design gains importance at
this stage. The colors, texts, and shapes were chosen in good
packaging design are compatible and give the consumer
a sense of confidence by emphasizing the quality of this
product. The color used in the packaging should reflect the
characteristic features of the product or give the product a
characteristic feature.
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The fact that the concept of design is far-reaching
generally prefers to describe rather than define. The main
problem is that the draft is confused with the ideas of
selection, design, and design. Explaining these concepts
as if they are identical may cause the concept of design to
be perceived asa part of these concepts. However, notall of
these concepts are results, but the pre-action preparation
process. Celal Esad Arseven, by defining these concepts
under different titles in his “Art Encyclopedia’, has
revealed that they are separate concepts, although they
have an organic bond between them. With his statement,
the bill; “The first thought is the writing or picture about
the idea or shape. While making the definition, a new
title was opened under the name of the preliminary
design, and its partitioning was also made. For the draft;
While preparing the description of “preparation state for
working on later;” for design, the definition of something
imagined is used. He distinguishes the fine line between
draft and design as the first rough form of the selection.
While the design is defined as preparation before starting
the implementation, it is mentioned that it is planned to
put into practice what is envisaged in mind. Being able
to differentiate concepts should mean correctly chosen
functionality for the designer, the designer, and the target
audience. Because of the design is far from the expected
functionality, garbage is kind. If this is aesthetic garbage
with an imagery icon value, it is art, and if hand-made
production is a craft.

Leveraging Gestalt principles in design can push
surplus purchasing psychology, which surprises,
impresses, or pushes the series into a collection. Because,
according to Gestalt theory, the whole has a different
meaning from the sum of the parts and the individual
perceives the whole in integrity, not by dividing it into
its components. Gestaltists are more concerned with
themselves than parts of the whole. With this approach,
design can be defined as the parts of the entire being
compatible and functional or perceived. The narrative
or function of the whole individual piece is taken into
consideration. However, it is essential that each piece be
consistent with the whole. The degree of harmony is also
significant because if there is too much harmony in the
design, it turns to boring or repetitive design work. On
the other hand, although too many variables are used in
the design study, the result may be chaotic and unusable.
Gestalt theory advocates that good design should have
principles.

Keywords: Design, definition, packaging, Gestalt,
packaging design.
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nsan eli veya zekasi ile olusturulmus her obje, esya,

kiyafet veya seylerin bir tasarim sonucu olustugunu
gormek miimkiindir. Ciinkii tasarim, estetik olsun veya
olmasin islevselligi oldugu siirece giinliikk yagantimizda
siradanlagmig, yasantimizin ayrilmaz pargast olmustur.
Hayatimiz1 kolaylastiran esyalarin yagantimizdan ¢iktigini
varsaydigimizda, kendimizi ¢iplak ve caresiz hissedebilir,
alistigimiz seylerin eksikliginin yagsami anlamsizlastirdigini
gorebilir ve hatta bilimi tanimamis olabilirdik. Ciinki
medeniyet tarihinde sanatin, ¢ocuk oyunlarindan sonra
her seyden once var oldugu bilinmektedir. Bu durumda
yasantimizdan nelerin ¢ikartilmak zorunda kalinacagini
daha kolay hayal edebiliriz. Bu nedenle tasarimin bir¢ok
sektorde oldugu gibi ambalaj sektoriinde de tiiketimin
lokomotifi olmasi sagilacak bir sey degildir.

Gestalt kuramlar1 her ne kadar tasarimin vazgegilmez
Ogesi degilse de tasarima getirdigi farkli bakis, boyut,
strateji ile tasarimin tiiketiciyi ikna edebilme kabiliyetini
arttirmaktadir. Clinkii tasarimda gerekli olan islevselligi,
birden daha fazla sayiya gikartabilmenin tek yolu Gestalt
prensiblerini 6ziimsemis olmaktan gegmektedir. Insan
zekasina dayali objenin en az bir isleve sahip olmasi onu
tasarim yapmaya yeterli kilarken, birden fazla islevsellige
sahip olan objeler i¢in sadece tasarim demek vyerine,
yaratict veya yaratict tasarim demek dogru olacaktir.
Yaratic1 tasarimlarda estetik de 6nem kazanmaktadir.
Ekonomik sorunlarin kiiresellestigi giiniimiizde birden
fazla isleve sahip tasarimlarin tercih edilmesi sagilacak
bir sonug degildir. Hem ambalaj hem saklama kab1 hem
oyuncak ve hem de koleksiyonal seri tamamlama 6zelligine
sahip yaratic1 tasarimlarin, dmiir boyu reklam 6zelliginin
de oldugu unutulmamalidir. Bu a¢idan kigisel yasam
alanlarinin daraldig1 glintimiizde, tek islevsellige sahip
tasarimlarin uzun siire saklanamayacagi agiktir.

Hemen herkesin hakkinda bir seyler soyleyebilecegi
ambalaj i¢in de birden fazla islevsellige sahip tasarimlarin
orneklendigi bu aragtirmada, Gestalt kuramlarinin ambalaj
tasarimini nasil boyutlandirdigi tizerinde durulmustur.
Ambalajlama yaprak gibi dogal malzemelerle baslamstir.
Daha sonra, dokunmus malzemeler ve c¢omlekler
gibi driinlerle seri iiretime gecilmistir. Cam ve ahgap
ambalajlarin yaklagik 5000 yildir kullanildigi tahmin
edilmektedir (ASD Biilten, 2013:34). Sadece saklama veya
tagima iglevine sahip 5000 y1l 6ncekiambalajlarile glintimiiz
ambalajlarin arasindaki temel fark, sanildig: gibi teknolojik
mitkemmellik degil, birden fazla islevsellige sahip yaratici
ambalajlar olmasidir. Bu baglamda 5000 yil sonrasinda
da teknolojinin ambalaji hangi boyuta gecirecegi hayal
edilemezken, islevsellik 6zelligi sayisinin daha da artacag:
soylenebilir.

YONTEM ve ETiK SORUMLULUK
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Bu c¢alismanin olusturulmasinda nitel arastirma
yontemi ile toplanan yigin bilgiler, yorumlanmis ve
yorumlar1 destekleyecek gorseller ile zenginlestirilmistir.
Aragtirmada bilgisinden, tasarimindan yararlandigimiz
yazar, aragtirmaci ve tasarimcilara atif yapilarak, isimlerine
aragtirmada yer verilmistir. Hala hayatta olan aragtirmaci
ve tasarimcilardan sahsen izin alinarak, tasarimlar1 bu
calismada kullanilmis ve tesekkiir edilmistir. Kuramsal
yapida ise kendi kitap ve makalelerimden dogrudan
yararlanilmistir.  Konuyla ilgili yayinlanmis, Etkili
Ambalaj Tasarimi, Cam ve Cam Ambalaj, Iletisim ve
Tipografi bashikli kitaplarim ile makalelerim arasgtirmanin
omurgasint olusturmustur. Bu nedenle aragtirmada
uluslararas1 standartlara (Yaymn Etigi Komitesinin
(COPE) belirledigi etik ilkeler. https://publicationethics.
org/) uyulmus ve konunun igerigi geregi etik raporuna
ihtiya¢ duyulmamustir.

TASARIM

Tasarim, kimsenin yabancisi olmadigi, hemen her
insanin bir seyler soyleyebilecegi goreceli bir kavramdir.
Her insanin fikir yiiriitebilecegi kavramlar {izerinde
durmak zor ve riskli olabilir. Bu sorun igin yaygin
tasarim kavrami tizerinden yiiriimek dogru olur. Latince
“consilio” sozcligiinden gelen tasarim, pargalarin islevsel
olacak sekilde biitiin olusturmasidir. Sanata dair estetik,
kompozisyon, renk, denge, vurgu gibi temalar tasarimda
kullanilmalidir. Ancak islevsellik, tasarimi sanattan
ayiran 6nemli bir unsurdur.

Gliniimiiziin son derece teknolojik ve kiiresel
rekabet diinyasinda bagarili olmak, bir kisinin daha
once gerekenden farkli bir beceri seti gelistirmesini ve
kullanmasini gerektirir (Razzouk, Shute, 2012:330). Bu
becerilerden her birine tasarim denir. Tasarim, dyle bir
beceridir ki, tiim profesyonel egitimin 6ziidiir; meslekleri
bilimlerden ayiran temelisarettir. Mithendislik okullarinin
yani sira mimarlik, isletme, sanat egitimi, hukuk ve tip
okullarmnin timii tasarim siireci ile ilgilenmektedir
(Simon, 1996:111). Tasarim pratikte, oncelikle dig
kaynakli bir ihtiya¢ veya duruma yanit olarak mevcuttur
(Swanson, 1994:59). Bu durum, tasarimin islevsel olmasi
gerektigine vurgu yapar. Hem genis bir tabani hem de
islevselligi goz ontine alindiginda tasarimin kavram ve
tanim sorunlarinin olmast dogaldir. Temel sorun ise,
tasari, taslak, tasarlama ve tasarlamak kavramlariyla
karigtiriliyor olmasidir. Ancak bu kavramlarin tamami
sonug degil, eylem 6ncesi hazirlik siirecidir. Celal Esad
Arseven, “Sanat Ansiklopedisi” eserinde farkli basliklar
altinda tanimlayarak aralarinda organik bag olmalarina
karsin, ayr1 kavramlar olduklarini ortaya koymustur.
Arseven’in tanimu ile tasary; “ilk diigtiniilen fikir veya
sekil hakkinda yazilan yazi veya resimdir” (Arseven,

.
H‘Jhar HAZIRAN 2020 - BAHAR



Giiltekin ERDAL

Gestalt Principle In Packing Design

1994:1941). Tanim yapilirken, 6n tasar1 ad1 altinda yeni
bir baglik agarak boliimlendirmesi de yapilmistir. Taslak
i¢in; “tizerinde daha sonra c¢aligilmak igin yapilmig
hazirlik hali” tanimi yapilirken, tasarlama i¢in; “bir seyin
tasavvur edilen sekli” tanimimi kullanilmistir. Taslak ile
tasarlama arasindaki ince ¢izgiyi ise taslagin, yapilan
seyin ilk kaba hali olarak ayirt etmektedir. Tasarlamak ise
uygulamaya baslama oncesi hazirlik olarak tanimlanirken,
zihinde tasavvur edilen seyin uygulamaya koymasinin
planlanmasindan soz edilir. Kavramlar1 ayirt edebilmek
hem tasarimci hem tasarlatict hem de hedef kitle icin
islevselligi dogru se¢ilmis sonuglar anlamina gelmelidir.
Ingilizce “design” sdzciigiinden dilimize gegen tasarim,
aslen Latince kokenlidir. Asil gorevi algi ile kavram
arasinda bir bag kurmaktir. Tasarim, algiy1 tasarlayarak
kavrami islevsel hale getirebilir. Prototip ortaya konmadig1
stirece tasarimin nesnel gerceklik ile dogrudan iliskisi
yoktur. Ciinkii tasarim bilgi edinme siirecidir. Bu siiregte,
sorun tanimlama, bilgi toplama, degerlendirme, ¢oziime
gitme ve uygulama yer alir. Uygulama, sonucun baslangici
olmast ile tasarimin bitirilme siirecidir. Sonucun etkileyici
olmasi, yaraticithk denilen edinimle mimkindiir.
Yaraticilik edinimdir, ¢iinkii tecriibeyle olusur. “Tecriibe
sonucunda ulagilan son noktada “kavrayis” meydana ¢ikar.
Kavrayis daha ¢ok tam da bilincimizle kendimizi en yogun
bicimde bagladigimiz anlardaki bilingdisi diizeylerden
dogar. Kavrayisin ortaya ¢ikabilmesi i¢in yogunlagsma
durumunda ki kisinin kavrayisin ¢ikmasina izin vermesi,
bu ortamisaglamasi,” (Turgut, 1990:165) sinirlari zorlamasi
gerekir. Bu abakimdan yaraticilik, sinirlari zorlamaktir.
“Yaraticiligin ortaya ¢ikmasi bir smirlamaya baghdir.
Cuinkii yaratici edim, insani sinirlayan seyle birlikte ve
ona karsi ortaya ¢ikmaz” (Turgut, 1990:167). Celiskili
bir durumdur. “Heraklitus, ¢eliski her seyin hem krali
hem de babasidir demistir ve geliski sinirlar1 6n goriir;
sinirla miicadele gergekte yaratici dretimin kaynagidir.
Yaraticilik kendiligindenlik ve smirlamalar arasindaki
gerginlikten dogar” (Turgut, 1990:167) Webster (Turgut,
1990:168) yaraticiligl, varlig1 ortaya ¢ikarma siireci olarak
tanimlarken Séguéla “kisisel arayig” (Séguéla,1990:31)
olarak tanimlar.  Picasso vyaraticith@ “yikis” olarak
tanimlar, edinilmis disiincelerin iizerine yenilerinin
yapilamayacagini savunur. Mark Twain Picassoyu
desteklercesine yaraticiligi “herkesin olanaksiz dedigi seyi,
olabilir yapan anormal” olarak tanimlayarak, yaratici kisiyi
yikan kisiye doniistiirmektedir. Yaraticiligin bulustugu tek
ortak nokta ise cesarettir. Ciinkii korku, yaraticilig1 6ldiiren
tek glimiis kursundur. Panzehir ise diistince, diisinmek,
diisindiirmektir. Diisiinme Ogrenilebilen bir yeti olma
ozelligi ile, kaliteli diisiince statiisiinii dogurur. O halde her
diistincenin, yaraticiligl beslemedigi sonucuna varilabilir.
Ambrose'un deyimi ile “yaratici diisiince, 6grenilebilen
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ve gelistirilebilen bir yetidir” (Ambrose, 2013:41).
Nihayetinde bu yeti, fikir gelistirmeye odakli olmakla
birlikte “serbest ¢agrisim, zihin haritasi, yanal diisiinme,
wraksak diigiinme ve fikir egzersizi yapma” (Ambrose,
2013:41) gibi bir¢ok teknigi kullanmay1 zorunlu kilar.
Tasarim dusiincesi, tasarim ve mithendislik alanlarinin
yani sira isin ayrilmaz bir pargasi haline gelse de 21.ytizyil
egitiminde disiplinler arasinda olumlu bir etkisi olabilir,
¢iinkii ¢oziim iiretmede yaratict diigiince O6nemlidir
(Rotherham, Willingham, 2009:15). Yaratict diisiince ile
tasarimcilar, elestirel yaklagimla, mantikl diigiiniip, kalict
ve karmagik problemleri ¢ozmeleri gerekir.

Tasarimda Gestalt Kurami

Gestalt kuramina gore biitiin, pargalarin toplamindan
farkli bir anlam ifade eder ve birey, biitiinii par¢alarina
ayrigtirarak degil, biitiinliik icinde algilar (wikibooks.
org, E.T. 08.02.2020). Gestaltcilar biitiiniin par¢alarindan
ziyade kendisiyle ilgilenirler. Bu yaklasimla tasarim,
biitiinin pargalarinin uyumlu ve iglevsel olmasi veya
algilanmas1 olarak tanimlanabilir. Bagimsiz her bir
parcanin, olusturdugu biitiintin anlat1 veya islevi dikkate
almir. Ancak her bir par¢anin biitiiniin i¢ginde uyumlu
olmalar1 6nemlidir. Bu uyumun derecesi ayrica 6nemlidir
¢iinkii “tasarimda ¢ok fazla uyum varsa sikici veya tekrar
eden bir tasarim c¢aligmasina doner. Diger taraftan
tasarim ¢alismasinda, ¢ok fazla degisken kullanilirsa
da sonuc¢ kaotik ve kullanilmaz olabilir” (Ambrose,
2013:56). Gestalt kurami iyi bir tasarimin ilkelerinin
olmasi gerektigini savunur. Gestalt kuraminin bes ilkesi
“benzerlik, siireklilik, tamamlama, yakinlik ve sekil-
zemin algilarina dayanir” (Ambrose, 2013:56).

Benzerlik Algisi:

Nesnelerin veya gurup elemanlarinin birbirine
olan benzerliginden bahsedilir. “Biitiin anlamina gelen
Gestalt psikolojisine gore organizma birbirine benzeyen
uyaricilar1 gruplayarak algilama egilimindedir” (Erdal,

2015:22). ..
N X }-

Resim 1. Nesnelerin birbirine benzer, grup ya da motif gibi goriinmesidir.
Dogrudan bir benzerlik varsa grubun veya motifin bir kismi vurgulanabilir
ancak bu ister yazi diizenleme ister bigimle olsun genel kuraldan sapmaktir.
Bunun yaninda eglenceli, sahiplenme duygusu yaratacak ve tasarima karsi
sorumluluk duygusu kurallarin yikilmasiyla miimkiin olabilir. Kurallar
tasarimu disipline edebilmesine kargin, siradanligin Gtesine gotiiremeyebilir.
Benzerlik algisi yagantimizda ve dogada sik kullanilan simetrik tekrardan
bagkas degildir. Dogada bir ¢igegin ta¢ yapraklarinin siralanmasi, bir hayvanin
kiirkiintin desen tekrari, parmak izi gibi bircok benzer tekrarlar yasantimizi
sarmig durumdadir. Zaten agina oldugumuz alguy, tasarimlarda kullanmaktan
dogaldir. Nihayetinde tasarimlar, doganin tekrarindan bagka bir sey degildir.
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Resim 2. Benzerlik ilkesi her tasarim i¢in uygulanabilir. Ambalaj tasarimlarda
benzer kutularin, yan yana gelmesi ile yeni bir mesaj olusturabilir. Bu mesaj
driintin igerigini dogrudan ilgilendirmeyebilir. Ancak iriiniin etkisini veya
kamgilanan arzulari yansitabilir. Benzerlik algisi, benzer nesnelerin, beklenen
sonugtan farklr bir etki birakmasiyla ilgilidir. Bu tiir etkiler, 6zellikle de ambalaj
tasariminda son kullaniciyr heyecanlandirabilir, almaya tesvik edebilir, sahiplik
duygusuna hitap ederek kullanim sonrasi ambalaji saklamasina neden olabilir.
Ambalaj tiiketicileri i¢in en gok umut edilen beklenti, tiiketicinin ambalaji
sahiplenmesidir. Eglenceli, yaratici, doyurucu veya tatmin edici, yararli ve
motive edici fikirler benzerlik ilkesi ile ambalaja yansitilabildiginde kullanicinin
ambalaji sahiplenerek dekoratif esya, saklama kab1 ya da sayg gibi kisisellestirme
davraniglari sergilemesini saglayabilir.

Siireklilik Algisi:

Ani degisikliklerden ziyade daha ¢ok diz giden
stirekliligin algilanmasi s6z konusudur. Ayni yone giden
birimler, ¢izgiler birbiri ile iligkili olarak algilanir, elemanlar
gruplasma egilimi gosterirler. Streklilik algisinda yeni
mesaj, goriintii, durum veya olgu s6z konusu degildir.
Stirece farkli objeler dahil olmasina karsin algs, biitiinliga
bozmaz, farkli objeleri absorbe ederek biitiine dahil eder.

‘..atlll
....%
...... % olusturdugu zincir, araglarin birbiriyle

baglantiliymis  gibi ip olusturmasinda,

biiyiiklitk 6nemli rol oynar. Beynin belli bir siire sonra olay1 monotonlagmasi, ani
degisikliklere karg1 hazirliksiz olmasina neden olur. Siireklilik algisi tehlikelere
acik bir durum yaratabilir.

Resim 3. Sireklilik algisi, farkli objelerin,
birbirinin devamiymus gibi algilanmasi
olayidir. Objelerin renk farki, algilanma
etkisinde onemli fark yaratmaz ancak,
siralanma ve buyiiklik oranlari,
algilanmanin  stirekliliginde belirgin  rol
oynar. Trafikte ayni hizla giden araglarin

Resim 4. Ambalaj tasariminda siireklilik, tiiketici i¢in yeni bir ilgi odag: haline
gelebilir. Ambalaj tasariminda siireklilik algisi, birkag ardisik ambalaj ile birlikte
miimkiin olmasy, tiiketicinin ihtiyacindan fazla irin almasina neden olabilecegi
gibi rakiplerine karsi tercih nedeni olabilir. Sireklilik algis1 farkli objelerin
bir araya gelerek yeni bir mesaj yerine, mesaj1 farkli agidan yenileme egilimi
gosterirler. Ambalaj tasarimu igin siireklilik algisi, yeni veya 6zgiin bir tasarim
adna degil, satis strateji belirlemek adina yapilabilir. Ciinki tiiketici, bilmedigi
bir markanin iriiniini ihtiyacindan fazlasini alma egiliminde olmayabilir.
Strateji, ambalaj tanimlamasinda kullanilabilen bir kavramdir. Siireklilik algis1 bu
nedenle ambalaj i¢in 6nemli bir algidir. Satis1 dogrudan etkileyebilir, tiiketiciyi
sasirtabilir, heyecanlandirabilir ve en 6nemlisi de seriyi tamamlayabilmek adina
ihtiyag fazlasi titkketim yapmasina neden olabilir.
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Resim 6. Tamamlama prensibine
gore tasarlanan Atatiirk
portresinin bazi kenar gizgileri
konulmamis olmasina karsin, o
kenarlar varmus gibi algilariz.

Siireklilik  ilkesinin

Resim 5.
ambalaja uygulanmus hali.

Tamamlama Algist:

Bazi durumlarda nesneler, yarim birakilmis olsa da
beyin mevcut par¢alar1 tamamlayarak biitiinliik algisini
olusturur. Yani resmin biitiiniin baz1 parcalar1 olmadig1
halde bizim algimiz bu gorsel parcalar1 tamamlar.
“Aragtirmalar gosteriyor ki aklin bir sekli tamamlamasinin
nedeni sekli duyu araciligiyla tamamlanmis sekilde
algilamasi  degil, wuyaranlarin etrafindaki diizeni
arttirmak i¢indir” (Vikipedi.org. E.T. 15.03.2020).
Ornegin, yandaki Atatiirk portresi tamamlama ilkesinin
bir gosterimidir. Bizler bu resmi tamamlanmis bir resim
olarak algilamamiza karsin, aslinda sekillerde bosluklar
var. Eger tamamlama ilkesi olmasayd:i resimde farkli
uzunlukta, yonde ve egrilikte ayr1 siralar halinde siyah
lekeler algilardik. Ama tamamlama ilkesi ile beynimiz
bu farkli siyah lekeleri bir biitiin olarak birlestirip,
tamamlanmus bir resim gibi algilar.

Resim 7. Tamamlama algis1 ambalaj tasarimina pargalarin biitiin olusturmasi
seklinde yansitilabilir. Ayni islevi yapan veya aymi gida ile sarilmis kiigiik
ambalajlarin bir araya getirilmesiyle bir paket veya biitiin olusturmas:
diisiiniilebilir. Yandaki metal ambalajda, sefer tas1 mantiginda benzer kiigiik
ambalajlarin, tst tste getirilmesiyle daha biiyitk ambalajin olusturulmas:
saglanmustir. Tamamlama algisi ile beynimiz, kiigiik pargalar1 gérmeyerek,
biitiinmiis gibi algilar.
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Resim 8. Gestalt prensiplerine gore tamamlama algisy, farkli boy ve buryiikliikteki
parcalarin bitiinmis gibi algilanmasi ilkesine dayanir. Ambalaj tasariminda
tamamlama algisi, pargalarin anlaml bitiin olusturmasi yoluyla uygulanabilir.
Kiigiik, bagimsiz ve her biri tiriin ambalaji olan pargalarin bir araya gelerek
anlamli biitiin olusturmasi beklenir. Yukaridaki 6rnekte, kantite ambalaj olarak
tasarlanan dilim seklindeki portakal suyu ambalajlari, bir araya geldiginde
portakal meyvesini olusturmaktadir. Bizlerin bu yeni ambalaji, sekli ve rengiyle
yuvarlak portakal olarak algilamamiz veya kabul etmemiz, Getalt prensiplerinin
tamamlama algisi ilkesiyle baglantilidir. Tamamlama algis1 ambalaj icin, gergegi
baska agidan gostermesi esprisiyle tiiketici tzerinde etkili olabilmektedir.
Tiiketicinin siradan bir triind, sira dis1 bir algiyla tiiketmek istemesi, Gestalt
prensiplerinin ambalaj tasarimina uygulanmasiyla tasarlanan yaratict ambalajlar1
tetiklemektedir.

Resim 9. Ambalaj tasariminda tamamlama algisi, pargalarin yeni bir biitiin
olusturulmasi sekliyle degil, biitiiniin pargalarindan yeni ambalajlar olusturma
mantigiyla agiklanabilir. Bu pargalar tekrar bir araya getirildiginde olusan
ambalaj, par¢a ambalajlar yokmusgasina algilanmalidir. Ancak biitiiniin her bir
pargast ayni zamanda bagimsiz ambalaj olmasina kargin, tek baglarina satisa
sunulmayarak biitiin ile birlikte satilirlar. Tiiketici, bir ambalaj almis olmasina
kargin, evinde birden fazla ambalajli iiriin tilketme imkanina sahip olur.
Tamamlama ilkesi yeni ve farkli bir ambalaj sunmaz. Ancak biitiinii olugturan her
bir parga ile kullanilmamig ambalajh tiriin tiiketilmesi imkani sunar.

Yakinlik Algisi:

Algida biitiinliik kavrami, bir alan iginde bulunan
nesnelerin birbirine yakinliklarina goére gruplayarak
algilama egilimindedir. Clinkii duyularimiz, birbirine
yakin objeler arasindaki bosluklar: atlayarak, renk ve hacim
olarak goriir. Ornegin agag topluluklarini grup olarak
algilayarak, yesil bir kiitle gormemiz veya pazar alaninda
insanlar1 birey yerine “kalabalik” olarak algilamamiz gibi.
Gombrich, “gidiimlii yanilsama” (Gombrich, 1992:199)
olarak nitelendirdigi bu tiir yanilsamalarin psisik olaylar1
temel aldigini belirtir. Gombrich, izlenimci bir peyzajda,
renkli noktalardan olusma karmasaya bir manzaray:
yansitacak  konuma  getirdiginden de bahsederek,
yakin nesnelerin bir biitiinii nasil olusturduguna isaret
etmektedir. Sanat elestirmeni Félix Fénéon'nun ortaya attig1
ve Georges Seurat ile Paul Signac’in onciiligiinii yaptiklar:
“puantilizim” (noktacilik) objelerin grup olarak algilandig1
Neo-Empresyonist bir akimdir. Gliniimiiziin televizyon
ve bilgisayar ekranlarinin ¢aligma prensibi de ashinda
puantilisttir, ¢iinkii bu cihazlarda gok sayida kiigiik kirmz,
yesil ve mavi nokta bir araya getirilerek genis bir renk paleti
yaratilir.
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Resim 10. Puantilizim, yakinlik algis1 i¢in 6nemli bir 6rnektir. Kiigiik ve farklt
parcalarin bir araya gelerek yeni bir goriintii olusturmasi, yakin nesnelerin
karakteristik ozelliklerinden siyrilarak baska bir ozellige biirtinmesi sadece
puantilizimi degil, yakinlik algis1 mantig1 ile tasarlanmis ambalajlar1 da
anlatmaktadir. Ciinkti ambalajlarin bir araya gelerek gurup olusturmasi,
ambalajin kendi kimliginden siyrilarak anlaml bir topluluk olusturabilmesi
yaratict ambalaj ile miimkiindir. Géruldagi gibi yakinlik algismin ambalaj
tasarimina uygulanabilme siireci, yaratici ambalajlara zemin hazirlamaktadir.
Yukaridaki 6rnekte stizme bal i¢in yapilmis olan cam ambalaj, altigen petek
seklinde tasarlanmigtir. Altigen form, arinin 6zenle olusturdugu ve her bir
altigen goziiniin ayni 6l ve hatasizlikta yaptigi sanat eseridir. Ambalajin
altigen formunda tasarlanmasi, yeni ve ozgiin gibi durmuyor olmasina
karsin, altigen ambalajlarin bir araya gelerek petek olusturmasi 6nemli bir
tasarimdir. Ozellikle de ambalajlarin birbirlerine yapistirilmast igin kapak
yuvalarinin siselerin her iki yanina agilmig olmasi, siyah etiketlerin kovandaki
arilarin hareketini taklit edercesine yerlestirilmesi 6nemli bir yakinlik algist
ornegidir. Yakinlik algis1 mantigiyla tasarlanan ambalajlarin, birkaginin yan
yana getirildiginde yeni bir mesaj veya goriintii olusturmasi beklenirken,
ambalajlanan triintniin 6zelliklerinin ve taniminin degismemesi de beklenir.
Bal i¢in tasarlanan ambalajlar, trtiniin bal oldugunu agik¢a gosterirken, bir
araya geldiklerinde olusan petek goriintiisii ile trtiniin bal oldugu bilgisi
degismemektedir. Yakinlik algisi ile tasarlanan ambalajlar, yaratic1 bir stireci
tanimlamanin yaninda tiketiciyi ihtiyaci fazlasi tirtin almaya da tegvik eder.
Daha 6nemlisi ambalajin, rafta segiciligi arttirarak, tiiketicinin fark etmesini
saglar. Ayn1 zamanda yaraticiigin felsefesine 151k tutabilir.

Sekil-Zemin Algist:

Algilamalarimizda zemin tizerinde dikkatimizi ¢eken
sekli goriir ve onu algilariz. Zemin-sekil yer degistirebilir
ve dikkat ettigimiz nesne sekil olurken diger uyaricilar
zemini olusturmaktadir (sekil 1). Sekil, arka yiizeyi
olusturan zemin i¢inde bir anlam kazanir. “Bireyin
kullandig1 zemin, onun algilamasini belirlemektedir.
Zemin degisince, algilama da degismektedir; algilama
zeminin bir sonucudur” (Ciiceloglu, 2010:48). Rubin’in
vazosunda, negatif alan vazo goriiniimiindedir. Vazo
etrafin1 gevreleyen alan1 inceledigimizde, birbirine bakan
iki yliz goririiz. Pozitif alanin iyi kullanimi konunun
bir siluetini iiretir. Burada zemin, alginin yonlendiricisi
konumundadir.

Yaratict ambalajlara zemin hazirlayan zemin-sekil
algistiliskili tasarimlar, titkketicinin sempatisini kazanmay1
hedefler. Tiiketici tercih edebilecegi bu tiir ambalajlar1
kullanmaktan mutlu olur.

Sekil-zemin algisinda her zaman algi, kavram
ya da nesneler iizerinde gelip gitmelidir. Izleyici,
tasarim Uzerindeki imgelere baktiginda farkli algilar
edinebilmelidir. Zemin-gsekil algis1 ile tragedyalar
arasinda organik bag da kurulabilir. Ornegin “Aristoteles,
tragedyalar1, miizik, resim, hitabet gibi ifade araglariyla
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yaratilabilecek “taklit bigimleri’nin uyum igerisinde bir
araya gelmesi olarak tamimlar” (Taburoglu, 2016:254).
Gestalt'n biitiiniin uyumlu pargalar1 gibi tragedyalar,
“benzesim” ve “egretileme” (metaphora) iiretirler. Omer
Agikalin'in tasariminda sepet algist olusturan benzesim
fotografi ile organik bir algi olusturulurken, fotografin
kullanildig1 zemin ve markanin yerlestirilme sekli ile de
ambalaj olgusu verilmektedir. Estetigin de iyi kullanildig:
tasarimda izleyici, tamamen elde iretilmis, katkisiz ve
koy algisiyla  olusturulan
saglkli  drtin  aldigindan
emin olacaktir. Tiiketicinin
koyiinden getirdigi gidalar
ile  oOzdeslestirebilecegi  bu
tasarimda, zeminin sepet,
seklin ambalaj olmasi basarili
ve strdurilebilir tasarim
olmasi  acisindan  dikkat
Resim 11. Algida zemin-sekil qekicidir.
iligkisi. Rubin Vazosu

Resim 12. Akillica tasarlanmis ambalajlarda, tiiketici neyi gormek istediginin
tercihini yapabilir. Tercihi bol ambalajlar her zaman ilgi odagi olabilmistir.
Kazuaki Kawahara tarafindan tasarlanan Marais Piano Cake ambalaji, kek
dilimlerinin tek tek ambalajlanmasiyla olusturulan ve piyano gérinimi
kazandirilan heyecan verici tasarimdir. Izleyici, beyaz kutulara baktiginda
gordugi ile siyah alan baktiginda gordugi sey arasinda mutlu olabilmektedir.
Bunun piyano mu yoksa ambalaj m1 oldugu tamamuyla algilamayla orantili olan
zemin-gekil iliskisiyle orantilidir. Heyecan verici bu tiir yanilsamalar, tiiketicinin
tiriin igerigini ikinci plana atmasina neden olabilir. Kek i¢in uygun olup olmadig:
tartigilabilirken piyano algisina dayali bu tasarim, yaraticilhigin smirlariin ne
6lgiide genis oldugunun kaniti gibidir.

Resim 13. Resim 82. Omer Agikalin
tarafindan tasarlanan Hoyiik Zeytin

ambalaji, alt kisma eklenen sepet
goriiniimii ile koy hissini yaratarak
organik  {irin  imaji1  arttirirken
ve estetik ambalaj olgusunu da
gliglendirmistir. (Bu tasarim,
tasarimcidan  6zel  izin  alinarak
yaymnlanmustir)

SONUC

Insanlar, nesneleri sadece gormez, cevresiyle birlikte
algilar. Bu nedenle magazalar ortam tasarimi yaparak,
trtinlerinin olas1 yasam ortamlarinda sergileme ihtiyaci
duyar. Tecriibeler gostermistir ki esya ve olaylar tek baslarina
degil; organize edilmis bir biitiinliik i¢cinde anlam kazanur.
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Duyu organlarina ulasan uyaricilar gruplanir, yorumlanir
ve algiyr olusturur. Algi, parcalarin uyumlu biitiin
olusturdugu siirece olumlu ve yapicidir. Bu bakimdan
tasarimla organik bag kurulabilir. Ciinkii tasarim
dedigimiz islevsel olusum, pargalarin uyumlu biitiinliga
olarak yorumlanabilir. Gestalt kuramina goére biitiin,
sadece pargalarin uyumlu toplami degil, biitiinliik i¢inde
parcalar1 da algilar. Ancak algilanan pargalar bagimsiz
tasarimdan ziyade, biitiinliik kavramini olusturur. Gestalt,
biitiiniin pargalarindan ziyade kendisiyle ilgilenirken,
parcalarin bagimsiz islevselligine de saygi duyar. Bu
yaklasimla tasarim, biitiinin par¢alarinin uyumlu ve
islevsel olmasi veya algillanmasi olarak tanimlanabilir.
Bagimsiz her bir par¢anin, olusturdugu biitiiniin anlat:
veya islevi dikkate alinir. Gestalt prensiplerini tasarimda,
carki dondiiren her bir parganin, kimliginden uzak,
biitiiniin tamamlayicisi, vaz gegilmez enstriimani olarak
aramak dogru olacaktir.

Tasarim triinii olarak ambalajin, her bir pargasinin {iriin
ve treticisi hakkindaki mesaji hizli ve dogru vermesi
beklenir. Ambalajin fark edilebilirligi ve raf segiciliginin
arttirllmasi, parcalarin sadece butiini olugturmasi ile
degil, her bir parcanin bagimsiz islevine ve her islevin
carki dondiirebilecek giice sahip olmasiyla miimkiindiir.
Ambalaj teknolojisinin gelismis olmasi, tek bagina kaliteli
ambalajlar tretilebilecegi anlami tasimayacag: gibi, iyi
tasarlanmis bir ambalajin eski teknolojiyle iyi sonug
verecegi anlamina da gelmez. Her iki avantaja da sahip
oldugumuz giiniimiizde, Gestalt kuramina gore ambalaj
islevlerinin arttirilabilecegi agiktir. Gestalt prensiplerine
gore tasarlanan ambalajlarin, her bir pargasinin birer
ambalaj olabilecegi ancak her bagimsiz ambalajin
olusturacag1 biitinden kopamayacagi gorilmelidir.
Bu yaklasimli ambalaj tasarimlari, tiiketicide merak
uyandirmakla kalmaz, heyecanlandirir, sagirtir, tutkuyla
baglanmasini saglayarak almaya zorlar. Gestalt prensipli
yeni ambalajlar, tiiketiciyi ikna etmek yerine almaya
zorlamaktadir.
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