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Oz
Arastirmanin ana amaci dini tutumun tesettiir ve moda giyim tizerindeki etkisini
belirlemektir. Dini tutumun tesettiir ve moda giyimine olan etkisi ve dini
tutumun satin alma davranisi iizerindeki etkisi incelenmektedir. Kolayda 6rnek
yontemi kullanilarak 270 tesettiirlii kadindan alinan bilgiler SPSS paket
programi araciligi ile analiz edilmistir. Arastirma “Dini Tutum Olgegi”, “Satin
Alma Davranisi Olgegi” ve “Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olgegi” olmak iizere
ii¢ 6lcekten olusturulmustur.
Dini Tutum Olgegi agisindan; “Zor zamanlarda Allah’in bana yardim ettigini
disiiniiyorum”, “Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ederim” ve
“Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye calisinm” en degerli olan
ifadelerdir.
Satin Alma Davranislar1 Olgegi acisindan; “Bana gére kiyafetlerin inancima
uygunluk dizeyi kaliteden daha dnemlidir”, “Bana gore kiyafetlerin inancima
uygunluk diizeyi fiyattan daha onemlidir” ve “Yeni seyler satin almak
eglencelidir” ifadeleri en 6nemli degiskenler olarak bulunmustur.
Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olcegi acisindan; “Genellikle reklami cok yapilan
markalar en iyi olanlardir” ifadesi ise 6nemli olmayan unsurdur.
Dini Tutum Olgeginin Faktér Analizi sonucu, “I¢sellestirilmis inang Duygusu” ve
“Geleneksel Dindarlik Anlayis1” seklinde iki faktdr belirlenmistir. Satin Alma
Davraniglar ile ilgili Faktér Analizi sonucu, “Cesitlendirilmis Satin Alma
Davranist”, “Karmasik Satin Alma Davranisi”, “Alisilmis Satin Alma Davranist”,
“Sosyallestirilmis Satin Alma Davranis1”, “Marka Farklilastirmasina Yonelen
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Satin Alma Davranist” ve “Inanca Uygun Satin Alma Davranisi” olmak iizere alt1
faktor belirlenmistir. Tesettiir Moda Giyim Davranisi Faktor Analizi sonucu,

“Moday1 Takip Eden Bireyler”, “inan¢ Unsurunu On Plana Alan Bireyler” ve

“Statilyii On Plana Alan Bireyler” olmak iizere ii¢ faktor belirlenmistir.

Anahtar Kkelimeler: islami Ekonomi, Dini Tutum, Tesettiir, Moda Giyim,
Tesettiir Moda Giyim iliskisi.

* w3

A RESEARCH TO DETERMINE THE FACTORS ON PREFERENCE OF HIJAB
FASHION IN TERMS OF RELIGIOUS ATTITUDES

The main purpose of the research is to determine the effect of religious attitude
on hijab and fashion clothing. The effect of religious attitude on hijab and fashion
clothing as well as the effect of religious attitude on purchasing behavior are
examined. The data was collected from 270 women wearing hijab by using the
convenience sampling method. SPSS package program was used to analyze the
obtained data. The study is composed of three scales: “Religious Attitude Scale”,
“Purchasing Behavior Scale” and “Hijab Fashion Clothing Behavior Scale”.

In terms of Religious Attitude Scale, the most valuable expressions are; “I think
Allah helps me in difficult times”, “I help those who seek help for God's sake”, “I
try to fulfill the requirements of the religion [ believe in”, “I feel that Allah is very
close to me”, | pay attention to whether my life is in accordance with religious
values”, “I try to behave with the awareness that Allah sees me everywhere”,
“People should shape their daily lives according to religion “, “I like that I am seen
as a good Muslim by my social circle”, “Religious readings such as adhan, prayer
or verse. | get emotional when I listen” and “I really enjoy when I attend religious

events”.

[The Extended Abstract is at the end of the article.]

Giris

Din kavrami insanlari her dénem de etkileyen 6nemli bir kavram
oldugundan insanlik tarihi kadar eskidir. Oyle ki ne kadar gegmise gidilirse
gidilsin dini olmayan bir topluma rastlanmamistir (Keskin, 2004). Giyinme
insana has bir durum olmakla beraber yaratilis geregidir. Bu sebeple
ortiinme biitiin ilahi dinlerde iizerinde 6nemle durulan bir husustur (Erdem,
2015). Kur’an’da giyinme ile ilgili yaklasik olarak 10 ayet (Araf 26, 27, 31;
Nahl 81; Ahzap, 59; Nur 31) bulunmaktadir.

Sozlikte “gizlenmek” anlamina gelen tesettiir, dini bir kavram olarak,

kisinin bir zaruret bulunmaksizin agilmasi ve bakilmasi helal olmayan
uzuvlarini 6rtmesi anlamina gelmektedir. Tesettiirden genellikle kadinlarin,
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nikahlanabilecegi erkeklere karsi 6rtiinmesi anlasilmaktadir (Erdem, 2015).
Kadin ve erkeklerin sokaktaki giyimleri, toplum hayatinda huzuru saglama,
dini-ahlaki degerleri koruma ve bazi olumsuzluklari 6nleme cercevesinde ele
alinmaktadir (Koca, 2013). Glnilimiizde ise Tesettiir kavrami degisim ve
gelisimler etkilenmis, tesettiir modasi seklinde bir kavramin ortaya
cikmasiyla ve tiiketim Kiltiiri ile modanin birlesmis hali seklinde
goriilmektedir.

Bu arastirma genel anlamda dini tutumun tesettiir moda giyim
tercihinde etkisini 6l¢mektedir. Tesettiirlii kadinlarin dini tutumlari ve bu
tutumlari yasam tarzlarindan biri olan giyim ve modaya olan bakis agilari ve
tercihleri agisindan ne kadar 6nem arz ettigi ve etkilediginin 6lgmekte olup
dini tutumun gercek anlamda etkisi anlamlandirilmaya ¢alisilmistir. Yapilan
yazin calismasinda nitel/nicel agisindan boyle bir arastirma yapilmadigi
gorilmiistiir. Dolayisiyla teorik ve pratik agidan konunun tartisiimaya
ihtiyacit bulundugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu baglamda arastirmada Dini tutum 6l¢egi, karar verme tarzi dlgegi,
moda giyim Ilgilenimi 6l¢egi, Satin Alma Sonrasi AZizdan Agiza [letisim Niyeti
Olgegi, Uriin-isletme Tercihi 6lgegi, Dinin Etkisini Hissetme Olgegi ve son
olarak da Sosyal Medya Ilgilenimi Olgegi esas alinarak arastirma yapilmigtir.

A. Kavramsal Cerceve ve Literatiir Taramasi

Din Arapga kokenli bir kelime olup “Orf, adet, itaat vb.” anlamlarda
kullanilmaktadir. Tiirkgede kullanisi ise inang sistemi, bir inancin kaideler
biitlinii seklindedir (Kara Coskun, 2004). Tutum, bir psikolojik obje ile ilgili
diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bicimde olusturan bir egilimdir
(Kavas, 2013). Din, mensuplarinin tutum ve davranislarim
yonlendirmektedir. Dinin insan hayatinda énemli bir yeri bulunmaktadir
(Ozbaydar, 1970:5). “Dini tutum, Kisinin dinle ilgili diisiince, duygu ve
davranislarini istikrarl olarak belirleme tarzidir. Bireyin dinle ilgili bilgi ve
inancglar1 (zihni unsur), dinin biitiiniinden ya da herhangi bir esasindan
hoslanmas! veya hoslanmamasi (duygu unsuru) ve dinle ilgili davranislari,
yani lehte ve aleyhteki birtakim faaliyetleri (davranis unsuru) onun dini
tutumunu olusturmaktadir” (Peker, 1993:88; Uysal, 1996; Apaydin, 2002;
Plotnik, 2009). Dini tutum bireyin dinle ilgili duygu, diistince ve davranislarin
istikrarli olmasini ifade etmekte (Arslan, 2009), dini tutum olusmas ise
dogustan olmayip diinyanin etkisi ile (taklit, 6grenme, deneyim vb.)
olusmaktadir. Egitim, ¢alisma, is aliskanliklarinin kazandirilmasi veya dine
yonelim gibi hususlar, tutum degisikligini gerektirmektedir (Kagit¢ibasi,
1999:119; Freedman, Sears ve Carlsmith, 1998:387-388).
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Tutum; Olumsuzluktan olumluya uzanan bir siireklilik ¢izgisi tizerinde
bir nesne, birey veya olaylarla ilgili degerlendirmeyi iceren ve o nesne, birey
veya olay karsisinda belli bir sekilde davranmaya yatkin hale gelme
durumudur (Plotnik, 2009). Tutum, dogrudan dogruya goézlenebilen bir
davranis degil, davranisa hazirlayict bir egilim olduguna gore, gozle
goriilmemektedir. Fakat gozlenebilen bazi davranislara yol actigindan, bu
davranislarin gozlenmesi sonucu herhangi bir tutumun var oldugu
soylenebilmektedir. Ornegin; sabah ezanindan rahatsiz oldugunu ileri siiren
birisinin dine karst olumsuz bir tutuma sahip oldugu hiikmiine
varilabilmektedir (Peker, 2008).

Birey dini inanci geregi dinin emirlerini yerine getirmek,
yasaklarindan kaginmak, dogru, diiriist, ¢aliskan ve giivenilir olmak yoniinde
bir tutum gelistirebilmektedir. Bu durum bireyin dine karsi olumlu bir tutum
sahibi olduguna isaret etmektedir. Dinf hiikiimleri yerine getirmekte duyarl
olanlara ‘dini tutumlar1 kuvvetli’, olmayanlara ‘dini tutumlar1 zayif denir
(Uysal, 1996:30). Koklii ve asir1 tutumlar1 degistirmek zordur (Krech ve
Crutchfild, 1999:244). Tutumlarin giiciinii zihni, duygu ve davranis
unsurlarinin kuvvetleri toplami olustururken dinf tutumlarin giiclinii de, dini
zihniyet, duygu ve davranislarin gli¢leri toplami olusturmaktadir. Dini bir
tutum  gilici  oraninda diger tutumlar1 etki altina alarak
merkezilesebilmektedir (Bem, 1970:17). Dinin insana mutluluk ve huzur
verdigine inanan dindar bir insan, din hakkinda olumlu bir tutuma sahipken,
dinin insanlarin geri kalmasina sebep oldugu kanaatinde olan biri ise, din
hakkinda olumsuz tutum gelistirmektedir. Yine ayni dine inananlar arasinda
farkli dini tutumlar gériilebilmektedir. icki miiptelds: olan ya da i¢ki alip
satarak para kazanan bir Miisliiman, i¢cki hakkinda olumlu tutum takinabilir;
buna karsilik bir baska Miisliiman Kur’an’daki ickiyi yasaklayan ayetlere
bakarak bu konuda olumsuz tutum takinabilmektedir (Erkan, 2013). Yani
dini tutum kisinin dinle ilgili diisince, duygu ve davranislarini belirleme
tarzidir. Inang; tutum ve davranislar, sebep-sonug iliskileri ile birbirlerine
siki sikiya baghdirlar. insanlar bazi olaylar karsisinda tutumlarini belirli baz
inanclarina gore sekillendirmektedirler.

Cagdaslasan diinya ile birlikte de tesettiir modasi kavrami olusmus bu
da tanim itibariyle degisen ve farklilasan toplumla uyumlastirilmis bir
ortiinme bicimi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Moda kavrami Maslow’un
ihtiyaclar piramidinin en iist basamaginda yer alan kendini gerceklestirme
basamaginda yer almaktadir. 1900 yillarinda ortaya ¢ikan tesettiir moda
giyim kavrami Islam giyimi de modernlik ve ¢agdashk ile etkilenmistir (Tepe,
2018; Oz ve Tepe, 2019).
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Sproles’e (1981) gore moda kavramyi, “belirli bir zaman ve durum igin
tliketici tarafindan uyarlanmis gecici dongiisel fenomenlerdir.” Ayrica moda
giyim ile birlikte, tiiketicilerin otomobil, ev, yemek, miizik, estetik... gibi
secimleriyle ilgili oldugu da soylenebilmektedir. ‘Modern tiiketim
toplumlarinda insanlarin yasam tarzlarinin cesitli gériintimlerinin sosyal
statliyii ve basariy1 yansittiginl’ ifade etmektedir. Bu baglamda moda, cep
telefonu, otomobil, saat gibi goriliniir olan biitiin irtnler tizerinde etkilidir
(Hines ve Bruce, 2007:169). Ertiirk’iin (2011) arastirmasindan da yola
¢ikarak moda triinlerinin renk, kumas, baski, siluet, aksesuar ve kesim gibi
goriiniim unsurlarindan olustugu soylenebilmektedir. Ayrica tiiketicinin
duygusal egilimleri de moda egilimlerini gostermektedir.

Tesettiir en basit tabiri ile “Islam’a uygun giyim” olarak
tanimlanabilmektedir. Tesettiir bedenin hicaba uygun olarak ortiinmesini
anlatmaktadir. islam dinine gore kadinin drtiinmesi, giysisi ahlaki bir isleve,
kadinin iffetini korumasi islevine sahiptir. Bir edep vasitasi olan kadin
giysisinin Kadin'in bedenini sarmamasi, viicut seklini ve hattim
gostermemesi, tersine gizlemesi, 6rtiinerek bakislardan kagmak i¢in bir arag
olarak kabul edilmektedir (Géle, 1993:88). Tesettiir islamc kimligin kiiltiirel
ve siyasal bir simgesi oldugu gibi Islama ticari ve ekonomik piyasanin da
tiiketim nesnesi haline gelmistir (Mese, 2015). Sade, siissiiz ve basit desenli
modeller kadina iliskin sert, baglayic1 ve biitlinsel bir iffet/edep anlayisini
ifade etmektedir. Halbuki ikinci nesil tesettiir, “pazarlama tekniklerinin 6n
plana ¢iktig, kullanicinin maneviyatina yogunlasmaktansa daha c¢ok
taleplerine 6nem veren daha profesyonel bir mantigin tirtinleridir” (Haenni,
2014:40). Tesettiir ve moda kavramlarinin yan yana gelmesi ilk kez 1995’te
Tekbir Giyim tarafindan yapilan tesettlir defilesiyle baslamistir. 1980’li
yillarda o6zellikle kadin dergilerine verilen manto, parddsii ve basortiisii
reklamlarinda el ile ¢izilmis illiistrasyonlardan, 1990’1 yillarda yiizleri
makyajli ama viicut dili ile mazbut bir goriintii sergileyen Tekbir Giyim'in ilk
tesettlir kataloglarina, oradan da yine aym firmanin 2000’li yillarin
basindaki, makyajli ve wviicut dilini o6ne ¢ikararak “ben buradayim”
vurgulayan fotograflarla bezenmis kataloglarina dogru bir degisim
yasanmistir (Barbarasoglu, 2006:126-129). Boylece tesettiir modasi
kavrami olusumlarini géstermistir. Pazarlama alanina da giren tesettiir su an
ifade edilen Islami pazarlama gercevesin de sekillenmeye devam etmektedir.
Islami pazarlar olarak adlandirilan pazarlarda var olan ve dini gerekgeler
geregi digerlerinden farklilasan tiiketim pratiklerinin modern tiiketim
kiiltiriinden de oldukca etkilendigi ve degisime ugradigi goriilmektedir.
Islami acidan Miisliiman kadinin giyimi tesettiir giyim ad1 altinda sekillenen
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bir giyim-kusam pratigine doniismekte ve diger kadinlardan farkl olarak bir
dizi dini kurala tabi olmaktadir. 2000’li yillardan sonra ise tesettiirlii
kadinlarin is hayati ve kamusal alanlarda daha ¢ok var olmasi, tesettiir moda
ve yagam tarzi dergilerinin ¢ikmasi, medya ve Islami tiiketim alanindaki
gelismelerle tesettiir giyimin de sosyal statii, yasam tarzi ve kiiltiirel degerler
gostergesi ekseninde gelismesi ve degismesine sebep olmustur (Deniz,
2019). Tiirkiye’de Islami kesimin 6zellikle son donemlerde tiiketim kiiltiirii
baglaminda ddniisen ve moda kavramiyla birlestirilen tesettiiriin, “tesettiir
modas1” ile yeni anlayis igine girdigi ve Islami élgiitlerin yerini moda ve
tiikketimin belirleyici oldugu bir tesettliir anlayisina dogru dontstigi
gorilmektedir. Tesettiir modas1 ile ortiinme pratigi yeni anlamlara
donilismektedir. Moda ile birlikte tesettiir, dini ve siyasal anlamin 6tesinde ve
tilketimin bir nesnesi olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Ilyasoglu, 1994).
1980’lerde viicudun hatlarin1 gosteren her tiirlii elbise tesettiir dis1 kabul
edilip dislanirken 2000’li yillarda bu nokta atlanmakta modaya uygun olup
olmamas! daha 6nemli hale gelmektedir (Demirezen, 2015). Arslan ve
Caylak'in (2018) yaptig1 arastirmada, genglerin giyinmeye yonelik dinin
belirleyici etkisi ve dini hassasiyetin tesettiir algisini etkiledigi ve dini
hassasiyeti yiiksek olan kisilerin giyim tercihinde yine dindarlik da yiiksek
egilim gosterdigi tespit edilmistir.
B. Arastirmanin Varsayim ve Kisitlari

Katilimcilarin ankete samimi cevap verdigi ve gercek durumlarini
yansittig1 varsayilmistir. Kisitlar ise secilen 6rneklemin tesettiirlii kadinlar
temsil ettigi ve zaman kisitidir. Ciinkii arastirmanin belli bir zaman diliminde
yapilmasi (01.03.2019-31.07.2019) 6ngoriilmesidir.

C. Arastirmanin Yénetimi

Arastirma konusu ve problemi acisindan bakildiginda arastirmanin
amaci geregi nicel arastirma yontemi icin uygun oldugu karari verilmis olup
nicel arastirma yontemi yani nicel desen kullanilmistir. Arastirmada sosyal
bilimlerin de tercih edilen anket yéntemi kullanilmistir. Anket formu 8
Olcekten faydalanilarak hazirlanmistir. Bu 6l¢ekler; Ok'un (2011) Dini Tutum
Olgegi, Dursun, Alniagik ve Tiimer kabadayi, (2013) Karar Verme Tarz
Olgegi, 0’Cass’in (2004) Moda Giyim Ilgilenimi Olgegi, Islek’in (2012) Satin
Alma Sonrasi Agizdan Agiza Iletisim Niyeti Olcegi, Ozkaynak (2018) Uriin-
Isletme Tercihi Olgegi, Yapicar (2006) Dinin Etkisini Hissetme Olgegi,
Kiiciikemroglu (1999) ile Wells ve Tigert, (1977) Yasam Tarz1 Olgegi ve son
olarak da Alhidari vd. (2015) Sosyal Medya llgilenimi Ol¢egi kullanilmistir.

Dini Tutum Agisindan Tesettiir Moda Giyim Tercihinde Etkili Olan
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Faktorlerin Belirlenmesine yonelik hazirlanan ankette 5’li Likert Olgek tercih
edilmistir. 1: Kkesinlikle katilmiyorum, 2: katilmiyorum, 3: kararsizim, 4:
katiliyorum, 5: kesinlikle katiliyorum araliginda degerlendirme yapmalari
istenmistir. Arastirmanin anketi toplamda 4 béliimden olusmaktadir. Birinci
béliim, dini tutum ve inangla ilgili ifadeler, ikinci bélim, satin alma
davranisimi yansitan ifadeler, Ucilincii béliim, tesettiir modasi ve giyim
davranisini yansitan ifadeler ve dordiincii bélim ise cevaplayicilarin
demografik 6zelliklerini yansitmaktadir.

Arastirma evreni, Tesettlrlii kadinlar uygulama alani1 olarak
olusturmaktadir. Bu evren icinden oransiz eleman 6rnekleme yontemi ile
secilen toplam 270 tesettiirli kadin arastirmanin  drneklemini
olusturmaktadir. Bu arastirma drneklemini olusturan kadinlarin tesettiirlii
olmasina dikkat edilmistir. Arastirmada verilerin degerlendirilmesinde SPSS
paket programi kullanilmistir.

D. Bulgular
Tablo 1: Demografik Degiskenlere Ait Betimleyici statistikler

Egitim durumu Frekans (%) Yas Frekans (%)

ilkﬁgretim 27 10,0 18 - 25 135 50,0
yas

Lise 65 24,1 26 - 35 53 19,6
yas

Universite 163 60,4 36 - 45 53 19,6
yas

Lisansiistii/Doktora 15 5,6 46 yas ve 29 10,7
uzeri

Toplam 270 100,0 Toplam 270 100,0

Meslek Frekans (%) Gelir Frekans (%)
Diizeyi

Memur 40 14,8 0-2000 145 53,7

isci 52 19,3 2021- 52 19,3
2999

Ev hanimi 40 14,8 3000- 40 14,8
4499

Ogrenci 109 40,4 4500- 19 7,0
5999

Esnaf 29 10,7 6000 ve 14 52
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uzeri

Toplam 270 100,0 Toplam 270 100,0
Medeni Frekans (%)
hal
Evli 109 40,4
Bekar 161 59,6
Toplam 270 100,0

Tablo 1 incelendiginde toplam 270 katilimcinin demografik
ozelliklerinin betimleyici istatistik analizi dogrultusuna arastirmanin profil
bilgileri sonu¢landirilmistir. Arastirmanin 6zelligi dikkate alinarak
katilmcilarin  biitiinii  tesettlrliic kadinlardan olusturulmustur. Medeni
durum agisindan incelendiginde %59,6 ile bekar kadin katilimcilar 6nemli
bir bolimiinii kapsamistir. Yas grubuna bakildiginda 18-25 yas aras1 %50,0
ile geng yas grubunun daha yiiksek katilim gosterdigi anlasilmistir. Egitim
seviyesi Ozelliklerinde %60,4’luk kismini tiniversite mezunlarindan olmasi
ankete katilanlarin egitim durumunun ytiksek oldugunu gostermektedir.
Yine katilimcilarin 6nemli bir kismi iiniversite egitimine sahip oldugu ve gelir
acisindan daha ¢ok orta gelir grubuna sahip olduklar1 anlasilmaktadir.

Tablo 2: Dini Tutum Ol¢eginin Ortalama Deger, Standart Sapma ve Katilim Diizeyi

ifadeler Ortalama Std.Sp. Katihm D.
inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye 4,44 0,646 Yiksek
calisirim.

Yasantimin dini degerlere uygun olup 4,36 ,653 Yiiksek
olmadigina dikkat ederim

Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalari 4,25 777 Yiiksek
dinledigimde duygulanirim

Dini etkinliklere katildigimda gercekten zevk 4,24 ,784 Yiiksek
alirim.

Dinin gereksiz oldugunu diisiiniiyorum. (-) 1,08 ,367 Diistik
Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarari 1,10 ,387 Diisiik

oldugunu diisiiniiyorum (-)

Allah'in bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum 4,40 ,648 Yiiksek

Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini 4,60 ,531 Yiiksek
diistiniiyorum
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Sosyal cevrem tarafindan iyi bir Miisliiman 4,34 ,811 Yiksek
olarak goriilmem hosuma gider.

Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim 4,48 ,620 Yiiksek
ederim.

Davranislarimi Allah’in her yerde beni gérdiigii 4,36 ,658 Yiiksek
bilinciyle yapmaya gayret ederim

Insanlar giinlik hayatlarini  dine  gére 4,36 ,763 Yiiksek
sekillendirmelidir.

(x=1,00-2,33 Diisiik, x'= 2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil
etmektedir.)

Dini Tutum Olcegi agisindan; “Zor zamanlarda Allah'in bana yardim
ettigini diistiniiyorum”, “Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim
ederim”, “Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye calisirim”, “Allah'in
bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum”, “Yagantimin dini degerlere uygun
olup olmadigina dikkat ederim”, “Davranislarimi Allah’in her yerde beni
gordiigii bilinciyle yapmaya gayret ederim”, “Insanlar giinliik hayatlarim
dine gore sekillendirmelidir”, “Sosyal ¢evrem tarafindan iyi bir Miisliiman
olarak goriilmem hosuma gider”, “Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalari
dinledigimde duygulanirim” ve “Dini etkinliklere katildigimda gergekten
zevk alirrm” degerli ifadeler oldugu sodylenebilir. Clinkii biitiin ifadelerin
ortalamas1 ve katim diizeyi yiiksektir. Dolayisiyla dini tutum 6lcegi
acisindan “Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini diisiintiyorum”,
“Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ederim”, “Inandigim dinin
gereklerini yerine getirmeye calisirim” ve “Allah'in bana ¢ok yakin oldugunu
hissediyorum” ifadeleri en 6nemli olan degiskenlerdir.

Dini tutum o6lcegi acisindan; “Dinin gereksiz oldugunu diisiiniiyorum.
(-)” ve “Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu diistiniiyorum
(-)” ifadelerinin 6nemlilik diizeyi diisiiktiir. Ciinkii bu ifadeler 1,08 ile 1,10
arasi bir katilim diizeyi gostermektedir. Bu katilim diizeyi de diisiik oldugunu
gostermektedir. Yani, Tesettiirlii kadinlar dinin gerekli oldugunu ve yasamin
her boyutunda zararlh degil yararli oldugunu ve 6nemli oldugunu ifade
etmektedirler.

Tablo 3: Satin Alma Davranislar1 Olgeginin Ortalama Deger, Standart Sapma ve Katihim
Diizeyi

ifadeler Ortalama Std. Sp. Katilim D.

Aldigim {riinlerin kalitelerinin yiiksek 3,83 1,030 Yiiksek
olmasi benim i¢in ¢ok 6nemlidir
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Konu bir iriin satin almak olunca, en 3,82 1,027 Yiiksek
iyisini satin almaya calisirim.

Satin  aldigim  driinlere  yonelik 3,70 1,013 Yiiksek
standartlarim ve beklentilerim oldukca

ylksektir

Genellikle daha pahali markalar: tercih 2,53 1,284 Orta
ederim

Bir lriin ne kadar pahali ise o kadar 2,64 1,305 Orta
kalitelidir

En ¢ok satilan markalar1 almay tercih 3,04 1,291 Orta
ederim

Siirekli olarak gardirobumu degisen 2,41 1,291 Orta
modaya uygun olarak yenilerim.

Tarzimin modaya uygun olmasi benim 2,92 1,310 Orta
icin cok 6nemlidir

Cogunlukla indirimde olan {iriinleri 3,89 ,891 Yiiksek
satin alirmm

Genellikle ne kadar para harcadigima 3,99 ,902 Yiiksek
dikkat ederim

Aligveris yaparken diisiinmeden karar 2,59 2,235 Orta
veririm

Sonrasinda pisman oldugum pek ¢ok 2,80 1,259 Orta
dikkatsiz aligveris yapmisimdir

Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan 3,37 1,196 Orta
markalar vardir.

Hosuma giden bir iiriin ya da marka 3,63 1,083 Orta
buldugum zaman, onu kolay kolay

birakmam.

Urtinler hakkinda ne kadar cok sey 3,32 1,115 Orta
Ogrenirsem, secim yapmak da o kadar

zorlanirim.

Farkl tiriinlerle ilgili edindigim bilgiler 3,32 1,061 Orta
kafamin karismasina yol agiyor.

Aligveris yapmak benim icin zevkli bir 2,36 1,285 Orta
aktivite degildir.

Magaza dolasarak alisveris yapmak 2,50 1,284 Orta
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zaman kaybidir.

Cok fazla marka secenegi olmasindan 3,23 1,130 Orta
dolayi secim yaparken aklim karisir.

Satin aldigim irin ile ilgili sosyal 2,54 1,269 Orta
medyada yorum ve degerlendirmelerde

bulunurum.

Satin aldigim irin ile ilgili sosyal 2,50 1,188 Orta
medyada diger kullanicilarla fikirlerimi

paylasirim.

Satin aldigim drtn ile ilgili sosyal 3,02 3,420 Orta
medyada ki arkadaglarimla fikirlerimi

paylasirim.

Inancoma  uygun  kiyafet  satan 3,95 , 796 Yiiksek
magazalar tercih ederim.

Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak 3,98 , 799 Yiiksek
dini yasamimda kararliligimi gosterir.

Bana gore kiyafetlerin inancima 4,05 ,816 Yiiksek
uygunluk diizeyi kaliteden daha

Onemlidir.

Bana gore kiyafetlerin inancima 4,07 ,868 Yiiksek
uygunluk  diizeyi fiyattan  daha

Onemlidir.

Cok ceside sahip olmak ic¢in farkh 3,21 1,283 Orta
magazalardan farkli markalar segerim

Yeni seyler satin almak eglencelidir 3,99 ,790 Yiiksek
Alisilmistan biraz farkl iiriin gordigim 3,54 2,101 Orta
zaman alirim.

Favori markami bulmak i¢in c¢aba 2,77 1,318 Orta
gosteririm

Algverislerimde ¢ok 6zen gdstermem. 2,42 1,246 Orta
Yeterince iyi goérdiigiim ilk trini ¢ok 3,35 1,110 Orta
diisiinmeden satin alirim

Alsveris yaparken dikkatsizimdir 2,39 1,170 Orta
Sonradan keske yapmasaydim dedigim 2,59 1,243 Orta
dikkatsiz aligverisleri sik¢a yaparim

Alisveris konusunda uzman oldugumu 2,90 1,155 Orta
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sdyleyebilirim

Aligveris yaparken deneyimlerime ¢ok 3,47 ,974 Orta
glvenirim

Satin aldigim markalar siirekli olarak 2,69 1,127 Orta
degistiririm.

Eger ayn1 markalari stirekli kullanirsam 2,59 1,166 Orta

bundan sikilirnm

Bazen degisiklik olsun diye farkl 3,07 1,202 Orta
markalari satin alirim

En iyisini almak icin alisverise c¢ok 3,21 1,228 Orta
zaman ay1ririm.

Aligverisimi planlamak i¢in ¢ok zaman 2,84 1,224 Orta
harcarim

Alisverise gitmek en ¢ok keyif aldigim 3,68 1,054 Yiiksek

aktivitelerden birisidir

Cogu kez planlamadigim birgok sey 3,40 1,174 Orta
satin alirim.

Hosuma giden bir seyle karsilastigim 3,74 ,998 Yiiksek
zaman liste dis1 aligveris yaparim

(x’=1,00-2,33 Diisiik, x™= 2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil
etmektedir.)

Satin Alma Davranislar1 Olgegi acisindan; “Bana gore kiyafetlerin
inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha 6nemlidir”, “Bana gore kiyafetlerin
inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha 6nemlidir”, “Yeni seyler satin almak
eglencelidir”, “Genellikle ne kadar para harcadigima dikkat ederim”,
“Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak dini yasamimda kararhligimi
gosterir” ve “Inancima uygun kiyafet satan magazalar tercih ederim” ifadeleri
¢ok 6nemlidir. Ciinkii s6z konusu degiskenlerin ortalama degerleri olduk¢a
yuksektir. Dolayisiyla satin alma davranisi 6lgegi acgisindan “Bana gore
kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha 6nemlidir”, “Bana gére
kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha 6nemlidir” ve “Yeni
seyler satin almak eglencelidir” ifadeleri en 6nemli olan degiskenler oldugu
soylenebilir.

Satin Alma Davranislan Olgegi acisindan; “Cogunlukla indirimde olan

» o«

trtinleri satin alirim”, “Aldigim {riinlerin kalitelerinin yliksek olmasi benim

» o«

icin cok 6nemlidir”, “Konu bir {iriin satin almak olunca, en iyisini satin almaya

» o«

calisirim”, “Hosuma giden bir seyle karsilastigim zaman liste disi alisveris
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» o«

yaparim”, “Satin aldigim irilinlere yonelik standartlarim ve beklentilerim
oldukga yiiksektir” ve “Alisverise gitmek en ¢ok keyif aldigim aktivitelerden
birisidir” ifadeleri 6nemlidir. Ciinkii bu ifadeler 3,89 ile 3,68 arasi katilim
gosterdigi goriilmekte olup bu da katiim diizeylerinin ytiksek oldugunu
gostermektedir.

Satin Alma Davranislar1 Olgegi acisindan; “Hosuma giden bir {iriin ya

» o«

da marka buldugum zaman, onu kolay kolay birakmam”, “Alisilmistan biraz
farkl tirltin gérdiigiim zaman alirim”, “Alisveris yaparken deneyimlerime ¢ok
glivenirim” ve “Cogu kez planlamadigim bircok sey satin alirnm” ifadeleri ikici
derecede 6nemlidir. Ciinkii bu ifadelerin 3,63 ile 3,40 aras1 katilim gosterdigi
sonuclandirilmis olup bu sonuglar katilim diizeylerinin orta diizeyde katilim

gosterdigini ifade etmektedir.

Satin Alma Davranislar1 Olgegi agisindan; “Tekrar tekrar satin aldigim
favorim olan markalar vardir”, “Yeterince iyi gordiigiim ilk iriinii ¢ok
diisiinmeden satin alirim”, “Uriinler hakkinda ne kadar ¢ok sey égrenirsem,
secim yapmak da o kadar zorlanirim”, “Farkl trtinlerle ilgili edindigim
bilgiler kafamin karismasina yol agiyor”, “Cok fazla marka secenegi
olmasindan dolay1 se¢im yaparken aklim karisir, “Cok ceside sahip olmak icin

» o«

farkli magazalardan farkli markalar secerim”, “En iyisini almak icin alisverise
¢cok zaman ayiririm”, “Bazen degisiklik olsun diye farkli markalar1 satin
alirnm”, “En ¢ok satilan markalari almay tercih ederim” ve “Satin aldigim
iriin ile ilgili sosyal medyadaki arkadaslarimla fikirlerimi paylasirim” ikinci
derecede onemlidir” ikinci derecede 6nemlidir. Ciinkii bu ifadeler 3,37 ile
3,02 aras1 degismekte olup bu da katilim diizeylerinin orta diizeyde katilim

gosterdigi sonucunu gostermektedir.

Satin Alma Davramislar Olgegi agisindan; “Tarzimin modaya uygun
olmasi1 benim icin ¢ok 6nemlidir”, “Alisveris konusunda uzman oldugumu
soyleyebilirim”, “Alisverisimi planlamak i¢in ¢ok zaman harcarim”,
“Sonrasinda pisman oldugum pek ¢ok dikkatsiz alisveris yapmisimdir”,

» o«

“Favori markami bulmak icin caba gosteririm”, “Satin aldigim markalari
stirekli olarak degistiririm”, “Bir iirlin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir”,
“Alisveris yaparken diisiinmeden karar veririm”, “Sonradan keske
yapmasaydim dedigim dikkatsiz alisverisleri sikca yaparim” ve “Eger ayni
markalari siirekli kullanirsam bundan sikilirim” ikinci derecede 6nemli olan
ifadelerdir. Ciinkii bu ifadeler 2,92 ile 2,59 arasi degismektedir. Bu da orta

diizeyde katilim diizeyini ifade etmektedir.

Satin Alma Davraniglan Olgegi agisindan; “Satin aldigim {iriin ile ilgili
sosyal medyada yorum ve degerlendirmelerde bulunurum”, “Genellikle daha

bilimname
XLII, 2020/2
) BY-NC-ND 4.0

=
©
=



Abdulvahap BAYDAS, Sule SAY & Mehmet Riza DERINDAG

pahali markalari tercih ederim”, “Magaza dolasarak alisveris yapmak zaman
kaybidir”, “Satin aldigim irtn ile ilgili sosyal medyada diger kullanicilarla
fikirlerimi paylasirim”, “Alisverislerimde ¢ok 6zen gdstermem”, “Siirekli
olarak gardirobumu degisen modaya uygun olarak yenilerim”, “Alisveris
yaparken dikkatsizimdir” ve “Alisveris yapmak benim i¢in zevkli bir aktivite
degildir” ifadelerinin 6l¢ek icindeki 6nemi daha diisiiktiir. Ciinkii bu ifadeler
2,54 ile 2,36 aras1 katilim gosterdigi sonuclanmis olup bu sonuglar katilim
diizeylerinin diisiik diizeyde katilim gosterdigini ifade etmektedir.

Tablo 4: Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olgeginin Ortalama Deger, Standart Sapma ve
Katilim Diizeyi

ifadeler Ortalama Std.Sap. Katihm D.
Moda giyimi benim i¢in ¢ok sey ifade ediyor. 2,80 1,344 Orta
Modaya uygun giyinmeyi hayatimin merkezi 2,49 1,298 Orta
olarak diistiniiyorum.
Modaya uygun giyinebilmek icin zaman 2,78 1,355 Orta
harciyorum.
Moda giyimi ile ilgiliyim. 3,04 1,291 Orta
Moda giyimine ¢ok fazla odakliyim. 2,71 1,352 Orta
Moda giyim driinleri yasam tarzimla 3,03 1,320 Orta
iligkilidir.
inancima uygun giysiler giyerim. 4,06 , 711 Yiiksek
Giinliik hayatta kararlarimi (6zellikle kiyafet 3,74 ,832 Yiiksek
konusunda) Kuran’daki esaslara goére karar
veririm.
Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi 3,86 917 Yiiksek
olmak Islami kimligimi artirir.
Biitiin  yaklasimlarimda oldugu  gibi 3,85 ,900 Yiiksek
iiriin/marka tercih ederken de inancim 6n
plandadir.
Satin aldigim markalarin inanglarima uygun 3,90 ,832 Yiiksek
e olmasina dikkat ederim
o A

2 § 5 Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve 3,42 1,182 Orta

g S} = giivenilir oldugu her zaman dogru degildir

E=m

ERE® Zamanimin o6nemli bir kismini giizel 3,22 1,207 Orta

1194] glyinmeye ayiririm.

Arkadaslarimla  iirtinler ve markalar 306 1,256 Orta
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hakkinda konusmak i¢in zaman harcarim.

Secimlerimde iirliniin moda olmasini rahat 2,69 1,354 Orta
olmasina tercih ederim.

Genellikle reklami ¢ok yapilan markalar en 2,33 1,237 Diisiik
iyi olanlardir

Genellikle yeni triini deneyen ilk Kkisi 2,39 1,264 Orta
olurum

Dikkat cekici, modaya uygun bir stilimin 2,84 1,377 Orta

olmasi benim igin ¢ok 6nemlidir.

(x=1,00-2,33 Diisiik, x™= 2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil
etmektedir.)

Tesettiir Moda Giyim Davramsi Olgegi agisindan; “Inancima uygun
giysiler giyerim”, “Satin aldigim markalarin inanglarima uygun olmasina
dikkat ederim”, “Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi olmak Islami
kimligimi artirir”, “Bitiin yaklasimlarimda oldugu gibi iirtin/marka tercih
ederken de inancim 6n plandadir” ve “Giinliik hayatta kararlarimi (6zellikle
kiyafet konusunda) Kuran’'daki esaslara gore karar veririm” ifadeleri en
Oonemli goriilen degiskenlerdir. Clinkli s6z konusu degiskenlerin ortalama
degerleri oldukea yliksektir. Dolayisiyla tesettiir moda giyim davranisi 6lgegi
acisindan “Inancima uygun giysiler giyerim” ve “Satin aldigim markalarin
inanglarima uygun olmasina dikkat ederim” ifadeleri en 6nemli olan
degiskenler oldugu sdylenebilir.

Tesettiir Moda Giyim Davramsi Olgegi acisindan; “Dindar insanin ticari
hayatta daha diirtist ve giivenilir oldugu her zaman dogru degildir”,

» o«

“Zamanimin 6nemli bir kismini giizel giyinmeye ayiririm”, “Arkadaslarimla
iirtinler ve markalar hakkinda konusmak i¢in zaman harcarim”, “Moda giyimi
ile ilgiliyim” ve “Moda giyim triinleri yasam tarzimla iliskilidir” ifadeleri
ikinci derecede 6nemli olan ifadelerdir. Clinkii bu degiskenlerin ortalama
degerleri yiiksektir. “Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve giivenilir
oldugu her zaman dogru degildir” ve “Zamanimin énemli bir kismini giizel
giyinmeye ayiririm” ifadeleri digerleri igerisinde 6nemli olan degiskenler

oldugu sdylenebilir.

Tesettir Moda Giyim Davramsi Olcegi acisindan; “Dikkat cekici,
modaya uygun bir stilimin olmasi benim i¢in ¢ok 6nemlidir”, “Moda giyimi
benim i¢in ¢ok sey ifade ediyor”, “Modaya uygun giyinebilmek icin zaman
harciyorum”, “Moda giyimine ¢ok fazla odakliyim”, “Se¢imlerimde iriiniin
moda olmasini rahat olmasina tercih ederim”, “Modaya uygun giyinmeyi

hayatimin merkezi olarak disiiniiyorum” ve “Genellikle yeni tirlinii deneyen
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ilk kisi olurum” ifadeleri de ikinci derecede oOnemlidir. Cilinkii bu
degiskenlerin ortalama degerleri orta yiiksekliktedir. “Dikkat ¢ekici, modaya
uygun bir stilimin olmasi benim icin ¢ok 6nemlidir” ve “Moda giyimi benim
icin ¢ok sey ifade ediyor” degiskenleri diger ifadeler igerisinde orta
ylksekligi daha 6nemli olan ifadeler oldugu sdylenebilir.

Tesettiir Moda Giyim Davramisi Olgegi agisindan; “Genellikle reklami
cok yapilan markalar en iyi olanlardir” ifadesi ise dnemli olmayan unsurdur.
Ciinkii bu degiskenin ortalamasi ve katilim diizeyi diisiik olarak ¢ikmistir.

1. Dini Tutum Faktor Analizi
Tablo 5: KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,808
Ki-Kare 1474,315
Bartlett'in Kiiresellik Testi Serbestlik Derecesi 66
Onem Diizeyi ,000

Tablo 5’te Dini Tutum dl¢eginin faktor analizine uygunluguna bakmak
icin KMO ve Bartlett testi uygulanmistir. Yapilan analiz sonucunda c¢ikan
degerlerin (KMO degeri 0.808 sonucu p=0.000) arastirma yapilmaya uygun
yani anlaml ¢iktig1 gézlemlenmistir. 0,808 degeri sosyal ve beseri bilimler
icin 6nemli bir orandir.

Tablo 6: Dini Tutum Olceginin Faktér Yiikleri, Faktorlerin Ozdegerleri ve Aciklanan
Varyans

Faktér isimleri Faktor Agiklanan Kiimiilatif
Yiikleri Varyans % %

Faktor 1: I¢sellestirilmis inan¢ Duygusu 2,313 44,940 44,940

Faktor 2: Geleneksel Dindarlik Anlayist ,515 9,995 54,935

Tablo 5’te goriildiigii gibi Dini Tutum Olcegi faktor analizinin
sonucunda iki faktér belirlenmistir. Faktorler; Igsellestirilmis Inang Duygusu
ve Geleneksel Dindarlik Anlayisi olarak isimlendirilmistir. Ayrica her iki
faktoriin toplam varyansin yaklasik olarak % 55’ini aciklamaktadir.

Faktorler ayrintili sekli Tablo 6 da ifade edilmistir. Faktor yiiklerine
bakildiginda diisiik deger (0,30 altinda olan) iki deger tespit edilmis olup
bunlar sirasiyla “Dinin gereksiz oldugunu disiiniiyorum” ve “Dini inancin
insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu disiiniiyorum” seklindeki
ifadelerdir. Diisiik degerler haricide ifadelerden 5 tanesinin faktor 1;
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Tablo 7: Dini Tutum Olgeginin Faktorleri

. Faktor Yiikleri
Ifadeler

1 2
Faktor 1: i¢csellestirilmis inan¢ Duygusu
Dini etkinliklere katildigimda gergekten zevk alirim. 744
Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalari dinledigimde 717
duygulanirim
Allah'in bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum. ,694
Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini diisiiniiyorum ,677
Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ederim. ,510
Dinin gereksiz oldugunu diisiiniiyorum. (-) -,275 -,083
Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu -,255 -,143
diistiniiyorum (-)
Faktor 2: Geleneksel Dindarlik Anlayisi
Sosyal ¢evrem tarafindan iyi bir Misliman olarak goriillmem ,908
hosuma gider.
Insanlar giinliik hayatlarini dine gore sekillendirmelidir. ,628
Davranmiglarimi  Allah'm her yerde beni gordigi bilinciyle ,575
yapmaya gayret ederim
Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye calisirrm ,573
Yasantimin dini degerlere uygun olup olmadigina dikkat ederim ,543

i¢sellestirilmis inan¢ duygusunu ifade ettigi ve geri kalan 5 ifadenin de faktor
2; geleneksel dindarlik anlayisini ifade ettigi sdylenebilmektedir. Birinci
faktordeki faktor yiik degerleri 0,74 ile 0,51 arasi degismekte olup ikinci
faktordeki faktor yiik degerleri 0,91 ile 0,54 arasi degismektedir. Faktor
icerisindeki maddelerin faktor ylik degerlerine bakildiginda en diistik faktor
yuk degeri ile en yliksek faktor yiik degeri arasinda ki farkin az olmasi dini
tutum Olceginin i¢sel tutarlilik diizeyinin olduke¢a iyi oldugu yorumunu
soyletebilmektedir.
2. Satin Alma Davramislari ile ilgili Faktor Analizi
Tablo 8: KMO ve Bartlett'in Kiiresellik Testi
Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,880
Ki-Kare 6212,953

Bartlett'in Kiiresellik Testi
Serbestlik Derecesi 946
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Onem Diizeyi ,000

Tablo 8 incelendiginde satin alma davranisinin faktor analizine
uygunlugunu incelemek ilizere KMO ve Bartlett test uygulandigi
goriilmektedir. Yapilan bu analiz sonuglarina bakildiginda degerlerin (KMO
degeri 0.880 sonucu p=0.000) arastirma yapmaya uygun, anlaml ¢iktigi
goriilmektedir.

Tablo 9: Satin Alma Davramisi Olceginin Faktér Yiikleri, Faktorlerin Ozdegerleri ve
Aciklanan Varyans Degerleri

Faktor isimleri Faktor Aciklanan Kiimiilatif
Yiikleri Varyans %
%
Faktor 1: Cesitlendirilmis Satin Alma Davranis1i 21,564 29,126 29,126
Faktor 2: Karmasik Satin Alma Davranisi 11,604 15,673 44,799
Faktor 3: Alisilmis Satin Alma Davranisi 6,266 8,463 53,262
Faktor 4: Sosyallestirilmis Satin Alma Davranis1 4,499 6,077 59,339
Faktor 5: Marka Farklilagtirmasina Yonelen 4,214 5,692 65,031

Satin Alma Davranisi

Faktor 6: Inanca Uygun Satin Alma Davranisi 3,938 5,319 70,350

Tablo 8’e bakildiginda satin alma davranisinin faktor analizi yapildig:
goriilmekte olup bu analiz sonucu 6 faktér sonucuna ulasilmistir. Bu
faktorler sirasiyla ifade edilirse; Faktor 1: cesitlendirilmis satin alma
davranisi, Faktor 2: Karmasik satin alma davranisi, Faktor 3: Alisilmis satin
alma davranisi, Faktor 4: Sosyallestirilmis satin alma davranisi, Faktor 5:
Marka farklhlastirmasina yonelen satin alam davranisi ve son olarak da
Faktor 6: inanca uygun satin alam davranisi seklinde literatiir ve
arastirmalar dikkate alinarak isimlendirilmistir. Aciklanan varyanslar
dikkate alindiginda toplam varyansin %70’ini ifade ettigi goriilmektedir.
Tablo 10: Satin Alma Davranisi Olgeginin Faktor Yiikleri ve Faktér Isimleri

ifadeler Faktor
Yiikleri

Faktor 1: Cesitlendirilmis Satin Alma Davranisi

Alisveris yaparken diistinmeden karar veririm 971
Bazen degisiklik olsun diye farkli markalari satin alirm 727
Alisveris konusunda uzman oldugumu séyleyebilirim ,647

Alisverise gitmek en ¢ok keyif aldigim aktivitelerden birisidir ,641
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En iyisini almak i¢in alisverise ¢ok zaman ayiririm.

Eger ayni markalar siirekli kullanirsam bundan sikilirim
Cogu kez planlamadigim bir¢ok sey satin alirim.

Satin aldigim markalari siirekli olarak degistiririm.
Alisveris yaparken deneyimlerime ¢ok giivenirim

Hosuma giden bir seyle karsilastifim zaman liste disi alisveris
yaparim

Cok ceside sahip olmak i¢in farkli magazalardan farkli markalar
secerim

Alisverisimi planlamak i¢in ¢ok zaman harcarim
Yeni seyler satin almak eglencelidir
Favori markami bulmak i¢in ¢aba gosteririm

Hosuma giden bir tiriin ya da marka buldugum zaman, onu kolay kolay
birakmam.

Yeterince iyi gérdiigiim ilk tirtinii cok diistinmeden satin alirim
Faktor 2: Karmasik Satin Alma Davranisi

Alsilmistan biraz farkl tirtin gérdiigiim zaman alirim.

Konu bir iiriin satin almak olunca, en iyisini satin almaya ¢alisirim.

Aldigim iriinlerin kalitelerinin ytliksek olmasi benim icin ¢ok
o6nemlidir

Genellikle daha pahali markalari tercih ederim

Satin aldigim tirtinlere yonelik standartlarim ve beklentilerim olduk¢a
ytksektir

Bir iiriin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir

En ¢ok satilan markalar1 almayi tercih ederim

Tarzimin modaya uygun olmasi benim i¢in ¢ok 6nemlidir

Siirekli olarak gardirobumu degisen modaya uygun olarak yenilerim.
Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan markalar vardir.

Faktor 3: Alisilmis Satin Alma Davranisi

Alisverislerimde ¢ok 6zen gdstermem.

Magaza dolasarak alisveris yapmak zaman kaybidir.

Alisveris yapmak benim i¢in zevkli bir aktivite degildir.

Aligveris yaparken dikkatsizimdir

Sonradan keske yapmasaydim dedigim dikkatsiz alisverisleri sik¢a
yaparim

,635
,607
,606
,592
,578
,566

,552

,549
,521
427
423

,317

,961
,729
,718

,702
,698

,615
,578
,562
,527
,436

,763
,738
, 716
,656
,530
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Sonrasinda pisman oldugum pek ¢ok dikkatsiz alisveris yapmisimdir 416
Faktor 4: Sosyallestirilmis Satin Alma Davranisi

Satin aldigim {riin ile ilgili sosyal medyada ki arkadaslarimla ,975
fikirlerimi paylasirim.

Satin aldigim {rin ile ilgili sosyal medyada yorum ve ,565
degerlendirmelerde bulunurum.

Satin aldigim iriin ile ilgili sosyal medyada diger kullanicilarla ,556
fikirlerimi paylasirim.

Genellikle ne kadar para harcadigima dikkat ederim ,391
Cogunlukla indirimde olan {iriinleri satin alirim ,328

Faktor 5: Marka Farklilastirmasmma Yoénelen Satin Alma
Davranisi

Cok fazla marka secenegi olmasindan dolay1 se¢im yaparken aklim ,759
karisir.
Farkli triinlerle ilgili edindigim bilgiler kafamin karismasina yol ,740
aglyor.
Uriinler hakkinda ne kadar ¢ok sey 6grenirsem, secim yapmak da o ,665

kadar zorlanirim.

Faktor 6: inanca Uygun Satin Alma Davranisi

Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha ,780
onemlidir.

Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak dini yasamimda kararhligimi ,753
gosterir.

Inancima uygun kiyafet satan magazalar tercih ederim. ,731
Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha ,730
onemlidir.

Tablo 9 incelendiginde faktor analizinin ifadeleri ayrintili sekilde
gosterilmektedir. ifadelerin faktér yiiklerine bakildiginda sonuglanan 6
faktoriin birinci faktoriinde 16 ifade, ikinci faktoriin 10 ifade, Uglinci
faktoriinde 6 ifade, dordiincii faktériinde 5 ifade, besinci faktoriinde 3 ifade
ve son olarak da altinci faktoriinde 4 ifade ile olustugu gézlemlenmektedir.
Faktor ylik degerlerine bakildiginda faktér 1’in yiik degerleri 0,31 ile 0,97
arasi degismekte, faktor 2'nin ylk degerleri 0,43 ile 0,96 arasi degismekte
faktor 3'lin ylik degeri 0,41 ile 0,76 aras1 degismekte, faktor 4’lin faktor yiik
degerleri 0,32 ile 0,97 degismektedir. Son olarak faktér 5 ve faktér 6’nin
faktor ylik degerleri 0,78 ile 0,66 arasi degismekte olup aralarindaki faktor
yik degerleri farkinin az oldugu gozlemlenmis ve bu da i¢sel tutarhilik
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diizeyinin oldukga iyi oldugunu gostermektedir.

3. Tesettiir Moda Giyim Davranisi Faktor Analizi
Tablo 11: KMO ve Bartlett'in Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,901
Ki-Kare 3484,811

Bartlett'in Kiiresellik Testi Serbestlik Derecesi 153
Onem Diizeyi ,000

Tablo 10 incelendiginde Tesettiir moda giyim davramsi faktor
analizine uygunlugunu incelemek iizere KMO ve Bartlett test uygulandig1
goriilmektedir. Yapilan bu analiz sonucu KMO ve Bartlett sonug¢larina (KMO
degeri 0.901 sonucu p=0.000) bakildiginda 0,70 tizeri ¢ciktig1 gériilmiis olup
bu da Tesettlir moda giyim davranisi 6lgeginin arastirma yapmaya uygun
oldugu sonucuna varmamizi saglamaktadir.

Tablo 12: Tesettir Moda Giyim Davramisi Olceginin Faktdr Yiikleri, Faktérlerin
Ozdegerleri ve Aciklanan Varyans Degerleri

Faktor Isimleri Faktor Aciklanan Kiimiilatif
Yiikleri Varyans % %

Faktor 1: Moday: Takip Eden Bireyler 13,410 52,726 52,726

Faktér 2: inang Unsurunu On Plana Alan 2,254 8,861 61,587

Bireyler

Faktér 3: Statiiyi On Plana Alan 1,901 7,475 69,062

Bireyler

Tablo 11 incelendiginde faktor analizi yapildig1 goriilmekte olup
yapilan bu analiz sonucu da 3 faktore ulasildig tespit edilmistir. Bu faktorler
sirastyla birinci faktéorde moday1 takip eden bireyler, ikinci faktorde inang
unsurunu 6n plana alan bireyler ve son olarak da tliglincti faktor Statiiyli 6n
plana alan bireyler olarak arastirmalar ve literatiir dikkate alinarak
isimlendirilmistir. Bu faktorlerin aciklanan varyanslarina bakildiginda
toplam varyansin %69’unu agikladigini séyleyebilmekteyiz.

Tablo 13: Tesettir Moda Giyim Davramisi Olceginin Faktér Yiikleri ve
Isimleri
ifadeler Faktér
Yiikleri
Faktor 1: Moday: Takip Eden Bireyler
Modaya uygun giyinebilmek i¢in zaman harciyorum. ,909

Moda giyimi ile ilgiliyim. ,896
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Moda giyimine ¢ok fazla odakliyim. ,877
Moda giyim triinleri yasam tarzimla iliskilidir. ,869
Modaya uygun giyinmeyi hayatimin merkezi olarak diisiiniiyorum. ,833
Moda giyimi benim icin cok sey ifade ediyor. ,813
Dikkat ¢ekici, modaya uygun bir stilimin olmasi benim i¢in ¢ok 6nemlidir. 772
Arkadaslarimla triinler ve markalar hakkinda konusmak i¢in zaman ,735
harcarim.

Zamanimin 6nemli bir kismini giizel giyinmeye ayiririm. ,723
Genellikle yeni iiriinii deneyen ilk kisi olurum ,620

Faktor 2: inang Unsurunu On Plana Alan Bireyler

Biitiin yaklasimlarimda oldugu gibi tiriin/marka tercih ederken de inancim ,831
on plandadir.

Satin aldigim markalarin inanglarima uygun olmasina dikkat ederim ,800
Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi olmak islami kimligimi artirir. ,793
Giinlik hayatta kararlarimi (6zellikle kiyafet konusunda) Kurandaki ,785

esaslara gore veririm.
Inancima uygun giysiler giyerim. ,680

Faktor 3: Statilyii On Plana Alan Bireyler

Secimlerimde iiriiniin moda olmasini rahat olmasina tercih ederim. ,793
Genellikle reklami ¢ok yapilan markalar en iyi olanlardir ,660
Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve giivenilir oldugu her zaman ,505
dogru degildir

Tablo 12 incelendiginde tesettiir moda giyim tercihi 6lcegine yapilan
faktor analizi sonucu ortaya c¢cikan 3 faktoriin ayrintili sekilde faktor yiik
degerleri verildigi gorilmektedir. Faktor 1’e bakildiginda 10 ifadeden
olustugu ve faktor yiik degerlerinin 0,62 ile 0,90 arasi degistigi, faktor 2’e
bakildiginda 5 ifadeden olustugu ve faktor yiik degerleri 0,68 ile 0,83 arasi
degistigi ve son olarak da faktor 3’iin 3 ifadeden olusup 0,50 ile 0,83 arasi
degistigi gozlemlenmektedir. Faktor yiik degerlerine bakildiginda en kiigiik
faktor ylik degeri ile en biiytik faktor ylik degeri arasi farkin fazla olmadigi ve
bu da i¢ tutarlihigin oldukea iyi oldugu sonucunu bize gostermektedir.
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Sekil 1: Path (Yol) Diyagrami ve Standardize Edilmis Yol Katsayilar1
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Tablo 15: Path (Yol) Analizine iliskin Parametre Degerleri

Ol¢iim Modeli Tahmini Parametreler Standardize P
Edilmis
Regresyon
Yiikleri
I¢sellestirilmis Inan¢ e Cesitlendirilmis Satin  Alma 706 ,009
Davranisi
Icsellestirilmis Inang ===y Karmasik Satin Alma ,701 ,000
Davranisi
Icsellestirilmis Inang ~ wemmmpp- Alis1lmis Satin Alma Davranis1  ,367 ,000
Icsellestirilmis Inang === Marka Farkindaligina Yonelen ,513 ,000
Satin Alma Davranisi
Icsellestirilmis Inang ===y Statiiyii On Plana Alan Bireyler ,687 ,000
Icsellestirilmis Inang  ===mmpp Moday1 Takip Eden Bireyler 771 ,000
Geleneksellestirilmis wm=——gp- Cesitlendirilmis Satin Alma ,657 ,009
Dindarlik Davranisi
Geleneksellestirilmis ) Karmasik Satin Alma ,665 ,000
Dindarlik Davranisi
Geleneksellestirilmis w==——gp Alis1lmis Satin Alma Davranis1  ,366 ,000
Dindarlik
Geleneksellestirilmis ===——gp Marka Farkindaligina Yonelen ,487 ,000
Dindarhik Satin Alma Davranisi
Geleneksellestirilmis ===y inanca Uygun Satin Alma ,228 ,025
Dindarhik Davranisi
Geleneksellestirilmis == inan¢ Unsurunu On Alan ,250 ,007
Dindarhk Bireyler
Geleneksellestirilmis === Statiiyii On Plana Alan Bireyler ,655 ,000
Dindarlik
Geleneksellestirilmis =gy Moday1 Takip Eden Bireyler 717 ,000

Dindarlik

Dini tutumun tesettiir moda giyimi ve satin alma davranisini nasil
etkilendiginin arastirildigi bu ¢alismada Yapisal Esitlik Modellemesi (YEM)
ile Path (yol) analizi yapilmistir. Yapisal esitlik modelinin kullanilmasindaki
temel sebep degiskenler arasindaki dogrusal iliskiyi gosteren korelasyon
katsayisi ile degiskenler arasindaki neden sonug iliskisini yorumlamanin
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yetersiz kalmasidir (Orhan ve Kasike¢l, 2002). Calismada arastirmanin daha
cok yogunlastig1 degerler dikkate alinarak modelin uyumu test edilmistir.
YEM testinde arastirmalarda en sik kullanilan uyum istatistiklerinden biri
serbestlik derecesinin Ki-Kareye oranidir (X2/df). Dini tutum agisindan
tesettiir moda giyim tercihinde etkili olan faktorlerin belirlenmesine y6nelik
arastirmada s6z konusu bu oran 2,319 olarak belirlenmistir. Oranin 5’ten
kii¢iik olmasi kabul edilebilir uyum gostergesidir. Calismada kok hata kareler
ortalamasini ifade eden ve uyum degeri olarak 0,08’in altindaki degerleri
referans alan (Browne ve Cudeck, 1993) RMSA degeri ise 0,70 olarak tespit
edilmigtir. Uyum lyiligi indeksi (GFI) ise 1’e yakin (0,854) degerler kabul
edilebilir degerler olarak uyum gostermektedir. Karsilastirmali uyum
indeksi olan CFI ise 0,720 olarak ¢ikmasi uyum indeksinin 0 ile 1 arasinda
yer almasi ve 1’e yakin olmasi kabul edilebilir bir gostergedir (Byrne,2010).
Benzer kosullar TLI (0,803) degeri i¢in de gecerlidir. Sonug¢ olarak analiz
sonucu elde edilen uyum iyiligi degerleri modelin kabul edilebilir oldugunu
gostermektedir. Baska bir ifade ile arastirmadan elde edilen veriler modelin
Oongorilen kuramsal yapisi ile uyusmaktadir.

Path (yol) analizine iliskin parametre degerleri incelendiginde dini
tutumun alt boyutlarindan igsellestirilmis inancin ¢esitlendirilmis satin alma
davranisini ileri diizeyde anlaml bir sekilde etkiledigi (0,706; p=,009) tespit
edilmistir. Biitiin dinlerde alisveris davranisini etkileyen inan¢ sisteminin bir
pargasi veya geleneklerden biri olan oru¢ tutma ve bayram kutlamalari
mevcuttur, ayni sekilde giyim, kadinlarin giinliik faaliyetleri, bireysel
temizlik irtnleri kullanimi ve eglence davranislar1 iizerinde dini etkiler
goriilebilmektedir (Bailey ve Sood, 1993:328). Hem inan¢ unsuruna gore
hem de inang sistemi ile biitiinlesen kiiltliriin norm ve degerlerine gore
cesitlendirilebilecek dini tutumlar satin alma davranisini ¢esitlendirmesi
olagan bir durumdur. Burada onemli husus tiiketicilerin satin alma
stireclerinde cesitli liriin veya hizmet arasindan hangi iiriin veya hizmet icin
dini hayat tarzi faktoriiniin satin alma davranislarinda etkili olup
olmadiginin belirlenmesi gerektigidir. Bu da dini deger ve normlara gore
sekillenebilecek bir durumdur. Bu noktada insanlar dini tutumlari
neticesinde karmasik satin alma davranisina yonelebilecektir. Bulgular
arasinda igsellestirilmis inancin karmasik satin alma davranisinmi ileri
diizeyde anlamli bir sekilde etkiledigi goriilmektedir (0,701; p=,000).
Tiketicilerin yliksek ilgileniminin oldugu ve markalar arasindaki farklari goz
ardi edemedigi karmasik satin alma davranisi daha ¢ok i¢sellestirilmis dini
tutumdan etkilenmektedir. Yani i¢sel benliginde benimseme olarak da ifade
edilebilecek i¢csel inan¢ unsuruna sahip bireylerin markalar arasindaki farka
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daha fazla dikkat ettikleri ve ilgilenimlerinin yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tiketici egilimlerini belirleyen cevresel dinamik ve degerler dogru
tanimlandiginda iirtin tasarlama asamasindan pazarlama iletisimi
stireclerine kadar bir¢ok stirecte beklenen tiiketici geri doniisii de i¢sel inang
olgusuna gore de degisebilecektir. Choi (2010) Giiney Kore'de yaptigi
calismada, dindarlik olgusu yiiksek olan kisilerin, daha az dindar kisilere
gore daha az marka iirlin ya da magaza degistirdiklerini tespit etmistir.

Calismadaki bulgulardan biri de i¢sellestirilmis inancin alisilmis satin
alma davranisini orta diizeyde pozitif yonde anlaml bir sekilde etkiledigidir
(0,701; p=,000). Tiiketicilerin etraflica bilgi edinmedigi ve markanin
ozelliklerini degerlendirmeden ve hangi markanin satin alinacagina dair
detaylica diistinmeden karar verdigi (Kotler, 2000) satin alma davranisi olan
alisilmis satin alma igsellestirilmis inangtan etkilenmektedir. Bu durum
inangsal yonu agir basan kitlenin moday: takip eden katilimcilar ile daha az
takip eden bireyler arasindaki satin alma tutum ve davranislarindaki
farkliliklardan kaynaklandig1 diisiiniilebilmektedir. Essoo ve Dibb (2004)
belirli bir dinin, kisilerin satin alma kararlari iizerinde etkisinden bahsettigi
calismasinda din unsurunun pazar boéliimlendirmesinde kullanilabilecegini
ve dindarhgin kiiltiirel farkhiliklara gore ve alt gruplara gore sekillendigi
disiiniildiigiinde satin alma davranisinin da her grup icerisinde homojen
iken, gruplar arasinda farklilik gosterebilecegini belirtmistir. Yani bireyin
icinde yasattigi dini duygular kendisini cesitlilige dayanan satin alma
davranisina yoneltebilecegi gibi hem karmasik hem alisilmis hem de marka
farkliligina yonelen (0,513; p=,000) satin alma davranisina da yonelttigi
soylenebilmektedir. Dahasi bu ¢alismada satin alma davranislarini etkileyen
dini tutumlar sadece igsellestirilmis inang¢ etkisine dair bulgular ile sinirh
degildir. Ayrica geleneksellestirilmis dindarlik faktorii, i¢sel inan¢ unsuru
gibi ¢esitlilige dayanan satin alma davranigini (0,657; p=,009) hem karmasik
(0,665; p=,000) hem alisilmis satin alma davranisini (0,366; p=,000) hem de
marka farkliligina yonelen satin alma davranisini (0,487; p=,000) pozitif
yonde etkiledigi gorilmektedir. Ote yandan geleneksellestirilmis dindarlik
inanca uygun satin alma davranisini da orta diizeyde ve pozitif yonde anlamli
bir sekilde etkilemektedir (0,228; p=,025). Burada dikkat edilecek husus
dindarlik olgusunun hem ig¢sel hem de geleneksel olusunun satin alma
davranislarini etkiledigi konusudur. Fakat etki diizeyleri incelendiginde ise
icsellestirilmis inancin sahip bireylerin satin alma davranis unsurlarina
tesirinin daha fazla oldugu goériilebilmektedir. Geleneklere dayanan, bireyin
kendi i¢ diinyasinda belki de onaylamasa da toplumun tutum, deger ve
normlarina gére kabul etmek zorunda kaldig1 dini tutum ve davraniglar satin
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alma davranisini sekillendirse de kendi dogrularini yasayarak ve din
olgusunu benliginde hissederek gerceklestirdigi satin alma davranislarinin
tesirinin daha yiiksek oldugu sdylenebilmektedir.

I¢sellestirilmis inang ile geleneksel dindarlik unsurlarinin moda giyim
davranisi lizerinde de etkileri tespit edilmistir. i¢sellestirilmis inang modayi
takip eden bireyleri pozitif ydonde anlaml bir sekilde etkilemektedir (0,771;
p=,000). i¢sellestirilmis inan¢ unsuruna sahip tiiketiciler ile dini egilimlerin
zayif oldugu tiiketicilerin tutumlar1 arasindaki farkin son yillardaki moda
akimlari ile daralmasi neticesinde etkisini tiim dinlerden almis ve kiiltiirel
cesitlilige sahip, dini inang¢ ve kimliklere son derece saygi duyan yeni moda
akimlar1 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Ozellikle Tiirkiye’de miitevazi giyim
olarak adlandirilan bu akim ile bireyler arasinda tesettiir moda giyimi 6n
planda tutulmus ve bireysel inan¢ derecesine gore bu giyim farklhiliklar
sekillenmeye baslamistir.

Ozellikle Yankaya (2014) Tiirkiye’de Islam’1 temsil eden unsurlarin
artik pazarlanabildigini ve tiiketilebilir sekiller alarak esnek piyasa
ortaminda toplumsal degisimler ve egilimlere gore uyarlandigini ve bundan
sonra; sivil toplum, edebiyat, miizik, medya, dizi, ticaret, mimari yapj, tatil,
moda defileleri, hatta sosyete hayatinin bile islami karsihik ve
yorumlamasinin miimkiin oldugunu belirtmistir. Buradan anlasilacag: gibi
Tiirkiye’'de i¢sel dindarlik olgusunu benimseyen bireyler hem moday: takip
edecegi gibi belirli sinirlamalara ragmen daha esnek yorumlar1 dikkate
alarak hem de Statiiyii 6n plana alan bireyler olarak da (0,687; p=,000)
karsimiza ¢cikmaktadir. Geleneksellestirilmis dindarlikta da bulgular ¢ok
farkli degildir. Moday1 takip eden bireyler geleneksellestirilmis dindarliktan
pozitif yonde anlaml bir sekilde etkilenirken (0,717; p=,000), rahath 6n
plana alan bireyler de pozitif yonde anlamli bir sekilde (0,655; p=,000)
etkilenmektedir. Farkli olarak inan¢ unsurunu 6n plana alan bireyler
geleneksellestirilmis dindarliktan (0,250; p=,007) pozitif yonde anlaml bir
sekilde etkilenmektedir. Arslan ve Caylak (2018) tesettiir giyimi etkileyen
tilketim faktorleri lzerine yaptiklar1 calismada, bireyleri tiiketimlerinde
modaya olan ilgi ve arzularinin ve markaya gosterdikleri hassasiyetin giyim
konusunda dini konuda duyarhliklarini azalttigr bulgusuna ulasmislardir.
Buradaki temel etken tesettiir moda algisi ile birlikte dinde reform gibi
goriilen yeniliklerin topluma zoraki ya da farkinda olmadan benimsetilmesi
ve bir nevi dayatilmis doktrin olarak toplumu deforme etme ¢abasidir.

Sonug ve Oneriler

Bu arastirma tesettiirlii kadinlarin bakis acilarini yansitmaktadir.
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Katilmcllarin  demografik o6zellikleri incelendiginde yas araliklarina
bakildiginda katilimcilarin yarisi (%50) 18-25 yas araligini olusturdugu
diger yarisi ise 26 ve lizerinde dagildig1 goriilmektedir. Egitim diizeyleri
incelendiginde ise katilimci tesettiirlii kadinlarin egitimli olduklar1 ve
cogunluk olarak (%60) iiniversite okuduklar1 goriilmektedir. Bu da
katilimcilarin daha nitelikli ve farkindaliklari ytliksek bireylerden olustugunu
sdyleyebilmemizi saglamaktadir. Mesleklerine bakildiginda c¢ogunlugun
6grenci oldugu (%40) ve gelir diizeyi olarak da 0-2000 arasinin 6grenci
olmalar1 da géz 6niinde bulundurularak ¢ogunluk bir gelir diizeyini (%53,7)
temsil ettigi goriilmektedir. Medeni halleri g6z oniine alindiginda ise bekar
tesettiirli kadinlarin ¢ogunluga (%59,6) sahip oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tesettiirlii kadinlarin bakis acilari itibariyle; Dini tutum degiskenin
icerigi dogrultusun da toplamda 2 faktor bulunmus olup bunlar sirasiyla;
I¢sellestirilmis inan¢ Duygusu ve Geleneksel Dindarlik Anlayisi boyutlaridir.
Satin alma davranisi degiskeni ise toplamda 6 faktérden olusmus olup
bunlar; Cesitlendirilmis Satin Alma Davranisi, Karmasik Satin Alma
Davranisi, Alisilmis Satin Alma Davranisi, Sosyallestirilmis Satin Alma
Davranisi, Marka Farkhlastirmasina Yénelen Satin Alma Davranisi ve Inanca
Uygun Satin Alma Davranisi boyutlaridir. Ve son olarak ise Tesettiir Moda
Giyim Davranisi degiskeni 3 faktorden olusmus olup bunlar da sirasiyla;
Moday:1 Takip Eden Bireyler, inan¢ Unsurunu On Plana Alan Bireyler ve
Statiiyii On Plana Alan bireyler seklide boyutlardan olusmaktadir.

Calisma sonuglari itibari ile dini tutum degiskeni ile medeni durum
arasinda anlamhi bir farklihlk bulunamamistir. Diger degiskenlerimizden
satin alma davranisi ile tesettlir moda giyim davranisi degiskenleri medeni
duruma gore anlaml farkliliklar géstermektedir.

Bu arastirma Tesettiirli kadinlarin goriis ve diislinceleri ile
olusturulmustur. Bundan dolay1 farkli katilimcilara yer verilmeyip
genelleme yapillamamaktadir. Bundan sonraki arastirmalar ic¢in bu
arastirmadan da yardim alinarak farkli katilimcilar dahilinde daha genis bir
evren ile arastirma gerceklestirilebilir.
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Extended Abstract

The main purpose of the research is to determine the effect of religious
attitude on hijab and fashion clothing. The effect of religious attitude on hijab
and fashion clothing as well as the effect of religious attitude on purchasing
behavior are examined. The data was collected from 270 women wearing
hijab by using the convenience sampling method. SPSS package program was
used to analyze the obtained data. The study is composed of three scales:

“Religious Attitude Scale”, “Purchasing Behavior Scale” and “Hijab Fashion
Clothing Behavior Scale”.

In terms of Religious Attitude Scale, the most valuable expressions are; “I
think Allah helps me in difficult times”, “I help those who seek help for God's
sake”, “I try to fulfill the requirements of the religion I believe in”, “I feel that
Allah is very close to me”, I pay attention to whether my life is in accordance
with religious values”,” I try to behave with the awareness that Allah sees me
everywhere”, “ People should shape their daily lives according to religion”, “I
like that [ am seen as a good Muslim by my social circle”, “Religious readings
such as adhan, prayer or verse. I get emotional when I listen” and “I really
enjoy when I attend religious events “.

In terms of Purchasing Behavior Scale; “In my opinion, the level of conformity

of clothes to my belief is more important than quality”, “For me, the level of
conformity of clothes in accordance my belief is more important than the
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price”, “It is fun to buy new things”, “Generally I pay attention to how much
money I spend”, “ Having clothes in accordance with my faith and my
religious life show my determination “and” I prefer stores that sell clothes in
conformity with my belief “were found to be the most important variables.

In terms of Purchasing Behavior Scale; “I mostly buy products that are on

» o«

sale”, “Itis very important to me that the quality of the products [ buy is high”,

» oo

“When it comes to buying a product, I try to buy the best”, “When I come
across something I like, I do off-the-list shopping”, “ My standards and
expectations for the products I buy are quite high “and” Shopping is one of

the activities I enjoy the most “statements are important.

In terms of Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “1 wear clothes that
conform to my faith”, “I pay attention to the brands I buy conform to my
beliefs”, “Having clothes that comply with Islamic obligations increases my
Islamic identity”, “As in all my approaches, my belief is at the forefront when
choosing a product / brand” and “I make my decisions in daily life. (especially
on clothing) I decide according to the principles of the Qur'an “are the
variables that are considered to be the most important.

In terms of Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “It is not always true that

» o«

religious people are more honest and reliable in commercial life”, “I spend a
significant portion of my time on beautiful clothing”, “I spend time talking
with my friends about products and brands”, “I am interested in fashion
clothing” and “Fashion clothing products life related to my style “statements

are of secondary importance.

In terms of Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “Usually advertised
brands are the best” expression is not important.

As a result of the Factor Analysis of the Religious Attitude Scale, two factors
were determined namely: “Internalized Belief Sense” and “Traditional
Religiosity”. As a result of the Factor Analysis on Purchasing Behaviors six
factors were determined namely , “Diversified Purchasing Behavior”,
“Complex Purchasing Behavior”, “Habitual Buying Behavior”, “Socialized
Purchasing Behavior”, “Purchasing Behavior Towards Brand Differentiation”
and “Faithful Purchasing Behavior”. As a result of the Factor Analysis of Hijab
Fashion Clothing Behavior, three factors were determined, namely,

“Individuals Following the Fashion”, “Individuals Prioritizing the Element of
Faith” and “Individuals Who Put Status”.

When the parameter values of the path analysis used in the study were
examined, it was determined that internalized belief, one of the sub-
dimensions of religious attitude, significantly affected the diversified
purchasing behavior at the highest level. In all religions, the belief system
that affects shopping behavior is effective in all behaviors of individuals, and
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religious effects can be seen on women's daily activities, women's clothing,
use of personal cleaning products and entertainment behaviors. It is a
normal situation that religious attitudes that can be diversified according to
the norms and values of the culture that is integrated with the belief system.
In this context, the important issue is to determine the influence of the
religious lifestyle factor for which product or service among various
products or services in the purchasing processes of consumers are most
effective. Consumer purchasing behavior can also be shaped according to
religious values and norms. Due to religious influence, individuals may tend
towards complex purchasing behavior as a result of their religious attitudes.
In the study, it has been determined that internalized beliefs significantly
affect complex purchasing behavior at the highest level. Complex purchasing
behavior in which consumers are of high interest and cannot ignore the
differences between brands is more influenced by internalized religious
attitude. In other words, it can be said that individuals who have an internal
belief element, which can also be expressed as adoption in their inner self,
pay more attention to the difference between brands that they have a higher
interest.

Another important information obtained from the research is that
internalized belief affects habitual purchasing behavior moderately,
positively and significantly. Habitual purchasing behavior, which consumers
do not have detailed information and decide without evaluating the
characteristics of the brand and thinking in detail about which brand to buy,
is influenced by internalized belief. Therefore, it can be thought that the
predominantly religious participants are due to differences in purchasing
attitudes and behaviors between participants who follow fashion and
individuals who follow less.

The effects of internalized belief and traditional religiousness factors on
fashion clothing behavior were also determined. It is seen that internalized
belief positively and significantly affects individuals who follow fashion. As a
result of the narrowing of the difference between the attitudes of consumers
with internalized beliefs and those with weak religious tendencies in line
with the fashion trends in recent years, new fashion trends that have cultural
diversity and respect religious beliefs and identities have come to the fore.
Especially with the current modest clothing in Turkey called hijab among
individuals at the forefront of fashion clothing began to take shape it
according to individual differences in religiosity.

Keywords: Islamic Economy, Religious Attitude, Hijab, Fashion Clothing,
Hijab Fashion Clothing Relationship.
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