GOC ARASTIRMALARI DERGISI
THE JOURNAL OF MIGRATION STUDIES

Cilt: 6 » Sayr: 1« Ocak - Haziran 2019  ss. 144 - 168

Insan Ticareti Baglaminda
Cocuk Evliligini Onlemeye
Yonelik UNICEF Tarafindan
Hazirlanan Kamu Spotu
Reklamlari Uzerine

Inceleme
Mehmet 0zan GULADA*

0z

Cocuk evliligi veya bir diger adiyla erken yasta evlilik, 18 yasin altindaki bir bireyin
evlendirilmesini ifade etmektedir. Insan ticareti boyutunda degerlendirildiginde ise
cocuk evlilikleri giiniimiizde onemli bir sorun olarak ortaya ¢tkmaktadir. Nitekim
insan ticaretinde ¢ocuklar kimi zaman zorla, kimi zaman da ailelerinin rizast ali-
narak farkly iilkelerde bulunan yetiskinlere satilmaktadir. Erken yasta evlendirilen
bireyler, ¢ocukluk dénemlerini yasamaktan mahrum olmakta, egitimlerini stirdiir-
meleri engellenmekte ve agir is yiikii altina girebilmektedir. Bu siiregte erken yasta
evlilige son vermek amaciyla pek ¢ok uluslararasi kurulus tarafindan kampanyalar
yiiriitiilmektedir. Kampanya yiiriiten bu kurumlarin basinda da Birlesmis Milletler
Cocuklara Yardim Fonu (UNICEF) gelmektedir. Calismada insan ticareti sonucu
meydana gelen ¢ocuk evliliklerini énlemeye yonelik UNICEF tarafindan hazir-
lanan alti kamu spotu reklami, gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak ele
almmustir. Calisma sonucunda, kamu spotu reklamlarinda genel olarak istatistiki
verilerin on plana ¢ikarilarak ¢ocuk evliliginin biiyiikliigii konusunda farkindalik
olusturulmasmin amaglandigi gériilmektedir. Diger yandan ¢ocuk evliligi nedeniy-
le ¢ocuklarin ¢ocukluk donemlerini yasayamadiklarina ve ¢ocuk evlilikleri sonu-
cunda yasanan saglik sorunlarina da dikkat ¢ekilmeye ¢alisildigi ortaya ¢rkmistir.
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Abstract

Child marriage or early marriage refers to the marriage of an individual under 18
years of age. Today, child marriage has been an important problem in the context
of human trafficking. As a matter of fact, children are sold to adults in different
countries, sometimes by force, sometimes with the consent of their families in hu-
man trafficking. Individuals who are married at an early age are deprived of their
childhood, are prevented from continuing their education and maybe under a he-
avy workload. In this process, campaigns have been carried out by many interna-
tional organizations in order to end marriage at an early age. The United Nations
Children’s Aid Fund (UNICEF) is one of them. In this study, 6 public service an-
nouncements prepared by UNICEF to prevent child marriages were examined by
using the semiotic analysis method. As a result of the study, it was seen that public
service announcements aim to raise awareness about the size of child marriage by
bringing statistical data to the forefront. On the other hand, it was found that child-
ren could not live their childhood due to child marriage and experienced health
problems as a result of child marriages were tried to be drawn attention.
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Giris

Cocuk evlilikleri, insan ticaretinin ger¢eklestirilmesinin temel nedenle-
rinden birini olusturmaktadir. Cocuk evliliklerinde ¢ocuklar, kimi zaman
ailelerinin rizastyla kimi zaman da ailelerinden habersiz olarak para kar-
siliginda belirli kisiler ile evlendirilmeye zorlanmaktadirlar. Cocuk evli-
likleri sonucunda bireylerde fiziksel ve psikolojik agidan olumsuz etkiler
meydana gelebilmektedir. Cocuklar, saglik problemleri yasayabilmekte,
cocukluk dénemlerini yasayamadan toplum tarafindan yetiskin birey gibi
muamele gorebilmekte, egitimlerini tamamlamalar1 engellenebilmekte,
pek c¢ok ozgiirliikleri kisitlanabilmekte, erken yasta anne olarak pek ¢ok
sorumlulugun altina girebilmektedirler. Cocuk evlilikleri bazi Asya ve Af-
rika tilkelerinde gelenek haline geldiginden giiniimiizde de sik rastlanan bir
durumdur. Bunun yaninda insan ticareti boyutunda ¢ocuklar, farkli tilkeler-
deki yetiskin bireyler ile evlendirilebilmektedirler.

Gerek resmi gerekse resmi olmayan kurumlar tarafindan ¢ocuk ev-
liliginin 6nlenmesine yonelik ¢aligmalar yiiriitilmektedir. Bu agamada 18
yasin altindaki bireylerin evlenmesinin yasaklanmasi ve zorla evliliklerin
onlenmesine yonelik yasal yaptirimlar getirilmektedir. Cocuk evliligine
izin verenler, cocuklari para karsiliginda zorla evlendirmeye ¢aliganlar ve
onlara yardime1 olanlar kanunlar ¢er¢evesinde cezalandirilmaktadir. Buna
karsin cocuk evliligi ile ilgili yasal yaptirimlar, diinya genelinde ¢ocuk
evliliklerinin sonlanmasini engellemekte yetersiz kalmaktadir. Nitekim
Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonunun (UNICEF) 2019 yilinda
acikladigi son istatistikte diinya genelinde kadinlarin %21’inin 18 yasinin
altinda evlendigi, ayn1 zamanda her yil 12 milyon gen¢ kizin da 18 ya-
sin altinda evlendigi belirtilmektedir. Diger yandan UNICEF, 2030 yilina
kadar 150 milyondan fazla geng¢ kizin da 18 yasin altinda evlilik yapaca-
gin1 bildirmistir (UNICEF Statistics, 2019). Bu asamada diinya genelin-
de pek ¢ok orgiit cocuk evliligini sonlandirabilmek i¢in ¢ocuk evliliginin
ortaya koydugu olumsuzluklar konusunda kitleleri bilinglendirmek adina
kampanyalar diizenlemektedir. Bu kampanyalar kapsaminda hazirlanan
kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk evliligine karsi kamuoyunda duyarlilik
olusturulmasi amaglanmaktadir. Kamu spotu reklamlari, insanlarin isteni-
len yonde etkilenmesi i¢in kullanilmaktadir (Arpa ve Caki, 2018a, s. 156).
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Ozellikle UNICEF tarafindan hazirlanan kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk
evliligine kars1 yerel ve evrensel mesajlar verilmektedir.

Insan ticareti boyutunda ¢ocuk evliligini inceleyen alanda énemli
akademik ¢aligmalarin oldugu goriilmektedir. Bu galismalardan bazilarin-
da; Mikhail (2002), cocuk evliligi ve ¢ocuk fuhsunu; Chowdhury (2004),
cocuk evliliginin sosyo-kiiltiirel baglamini; Warner (2004), kadin ticareti-
nin bir sekli olarak ¢ocuk evliligini; Nour (2006), Afrika’da ¢cocuk evliligi-
nin saglik sonug¢larimi; Nour (2009), insan haklar1 sorununu ve ¢ocuk evli-
ligini; Raj vd. (2009), Hindistan’da gen¢ kadinlarm dogurganlig1 ve cocuk
evliliginin yaygmlhigini; Erulkar ve Muthengi (2009), Etiyopya’da ¢ocuk
evliligini; Gangoli vd. (2009), zorla evlendirme boyutunda ¢ocuk evliligi-
ni; Hampton (2010), kiz ¢ocuklarinin sagligi boyutunda ¢ocuk evliligini;
Gaffney-Rhys (2011), cocuk evliligiyle miicadele araci olarak uluslararasi
hukuku; Le Strat vd. (2011), Amerika Birlesik Devletleri’nde ¢ocuk evli-
ligi ve kadinlarda ruh sagligi ile iliskisini; Raj vd. (2012), Giliney Asya’da
kiz ¢ocuk evliligini; Lee-Rife vd. (2012) ve Svanemyr vd. (2012) ¢ocuk
evliligini 6nlemeyi; Nguyen ve Wodon (2012), ¢ocuk evliligini 6l¢timle-
meyi; Gaffney-Rhys (2012), insan haklar1 boyutunda ¢ocuk evliligini; Raj
ve Boehmer (2013), kiz ¢ocuk evliligi ile HIV, anne saglig1 ve bebek 6liim
oranlarinin iliskisini; Godha vd. (2013), tireme saglig1 ve ¢ocuk evliligini;
Gage (2013), cocuk evliligi boyutunda Etiyopya’da ergen kiz ¢ocuklarinda
intihar disiinceleri ve girigimlerini; Nasrullah vd. (2014), kiz ¢cocugunun
evliligi ve dogurganliga etkisini; Braimah (2014), ¢ocuklarin ¢ocuk evli-
ligine karsi korunmasini; Parsons (2015), ¢cocugun evliliginin ekonomik
etkilerini; Fayokun (2015), Nijerya’da ¢ocuk evliliginin yasalligini; Kamal
vd. (2015), Banglades’te ¢ocuk evliligini; Maswikwa vd. (2015), evlilik
yas1 yasalar1 ve ¢ocuk evliligi ile ergen dogum sikligini; Nguyen ve Wo-
don (2015), ¢ocuk evliliginde kiiresel ve bolgesel egilimleri; Kalamar vd.
(2016), dusiik ve orta gelirli lilkelerde gengler arasinda ¢ocuk evliligini
onlemeye yonelik miidahaleleri; Wodon vd. (2016), egitim ve ¢ocuk evli-
ligini; Wodon (2016), ¢ocuk evliligi {izerinden aile baglaminda erken ¢o-

cukluk gelisimini incelemistir.

Cocuk evliligi iizerine yapilan ¢alismalarda genel olarak ¢ocuk ev-
liliginin ¢ocuklarin saglig1 iizerindeki rolii iizerinde durulmustur. Diger
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yandan ¢ocuk evliligi toplum, kiiltiir, ekonomi, egitim ve insan haklar1 bo-
yutlarinda da ele alimmistir. Bu agidan ¢ocuk evliligi ile ilgili akademik li-
teratiirlin konu ve igerik bakimindan oldukg¢a zengin oldugu ortaya ¢ikmak-
tadir. Buna karsin cocuk evliligi ile ilgili akademik literatiire bakildiginda
cocuk evliligi tizerine hazirlanan kamu spotlarini inceleyen herhangi bir
caligmaya rastlanilmamistir. Calisma kapsaminda ¢ocuk evliliklerine karsi
hazirlanan kamu spotu reklamlarinda hangi mesajlarin verildigi, ¢ocuk ev-
liliginin nasil sunuldugu ve hangi gorsel ve yazili kodlar iizerinden ¢ocuk
evliligi ile ilgili verilmek istenen mesajlarin etkisinin arttirilmasinin amag-
landig1 ortaya konulmaya calisilmistir. Bu amagla diinya genelinde ¢ocuk
haklarinin savunulmasinda ve ¢ocuk evliliginin dnlenmesinde en etkili
kurum olan UNICEF’in kamu spotu reklamlar1 incelenmistir. UNICEF’in
kamu spotu reklamlaria UNICEF’in resmi Youtube hesabindan ulagilmig-
tir. UNICEF’in resmi Youtube hesabina da UNICEF’in resmi websitesi
tizerinde bulunan Youtube linkinden erisilmistir. Calismada “UNICEF’in
kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk evliligi nasil sunulmaktadir?” seklindeki
sorunun cevaplanilmasina ¢alisilmistir. Calisma kapsaminda elde edilen
bulgular 15181nda, kamu spotu reklamlarinin ¢ocuk evliliklerinin dnlenmesi
konusunda oynadiklari roliin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu yolla
caligsmanin, Tiirkiye’de resmi ve resmi olmayan kurumlar tarafindan ¢ocuk
evliliginin 6nlenmesine karsi hazirlanmasi planlanan kamu spotlart ile ilgi-
li kaynak teskil etmesi hedeflenmistir.

1. Cocuk Evliligine Genel Bakis

Cocuk evliligi, pek ¢ok iilkenin yasalarina gore, 18 yasin altindaki bir bi-
reyin baska bir bireyle evlendirilmesini ifade etmektedir. Diinya genelinde
kanunlar -belirli istisnalar diginda- 18 yasin altinda bireylerin evlenmesine
izin vermemektedir. Bu yas sinirlamasi kimi iilkelerde daha asag1 da olabil-
mektedir. Cocuk evliligi hem erkek hem de kiz ¢gocuklarini kapsamaktadir.
Buna karsin kiz ¢ocuklar1 arasinda ¢ocuk evlilikleri daha yaygin goriil-
mektedir. Pek ¢ok lilkede ¢ocuk evliligi kanunlarda yasak olmasina karsin
geegmisten gelen kiiltlirel aliskanliklar nedeniyle ¢ocuk evliliklerine diinya
genelinde yaygin olarak rastlanabilmektedir. Cocuk evliliklerinin gizli ola-
rak yiiriitilmesi, bu sayinin yiiksek olmasinda 6nemli bir etkendir. Diger

yandan ¢ocuk yasta sayilabilecek bireylerin hamileligi gibi durumlar, kimi
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zaman bireylerin erken yasta evlenmesine de yol agabilmektedir. Cocuk
evliliklerinde aile rizas1 6nemli rol oynamaktadir. Bu asamada ailenin eko-
nomik durumunun kotii olmasi, ¢ocuklarin yiiksek fiyatlarda satilmasi,
toprak, ev vb. ¢eyiz alinmasi, egitimsizlik gibi pek ¢ok etken ailenin cocuk
evliligine izin vermesine yol acabilmektedir (Ferdousi, 2014, s. 1). Aileler
arasinda iligkilerin giiclendirilmesi i¢in akrabalik olusturulmasi amaciyla
da ¢ocuk evlilikleri gergeklesebilmektedir.

Cocuk evliligi gegmis donemlerden giiniimiize yaygin olarak siir-
diiriilen bir uygulamadir. Ozellikle diinya genelinde cocuk evliliklerine
Asya, Afrika ve Giliney Amerika kitasinda sik rastlanabilmektedir (Nour,
2009, s. 51). Gliniimiizde pek ¢ok toplum gecmisten gelen aligkanliklarini
siirdiirme egilimindedir. Bunlarin basinda da ¢ocuk evliligi gelmektedir.
Toplumlar ¢ocuk evliligini siradan bir uygulama olarak gorebilmekte ve

cocuk evliligini siirdiirmektedir.

Cocuk evliliklerinin bireyler tizerinde pek ¢ok olumsuz etkisi ol-
dugu savunulmaktadir. Bunlardan ilki saglik temellidir. Cocuk evliligi,
cocuklarin yetiskin bir bireyin sorumlulugu altina girmesine neden olmak-
tadir. Bu nedenle ¢ocuk gelin, evlilikle birlikte 6zgilir yagama olanagin
kaybedebilmektedir. Diger yandan ¢ocuk evliligi, zaman igerisinde ¢ocuk
gelinin belirli saglik sorunlar1 yasamasina yol acabilmektedir (Le Strat vd.,
2011, s. 524). Ozellikle kadmlarin dogurganhig1 iizerinden ¢ocuk evlili-
ginin olumsuz yansimalar1 ortaya cikabilmektedir. Nitekim dogum, geng
yastaki bireyler i¢in 6nde gelen 6liim nedenlerinden biri olabilmektedir.

Cocuk evliliginin baz1 bolgelerde yayginlik kazanmasinin en dnem-
li nedenlerinden biri baglik parasi kavramidir. Baslik parasi, kizlarin belirli
bir para veya miilk karsiliginda bir aileye gelin olarak verilmesini ifade
etmektedir. Bu durumda bagslik parasi kavrami bazi kiiltiirlerde siradan bir
uygulama olarak degerlendirilebilmektedir. Boylece kizlarin ¢ocuk yas-
ta baslik parasi karsiliginda baska ailelere verilmesi glinlimiizde de sz
konusu olabilmektedir. Bazi aileler bunu 6nemli bir gelir kaynag: olarak
degerlendirebilmektedir. Bu nedenle bu aileler, baslik parasindan mah-
rum olmamak i¢in ¢ocuk evliliklerinin siirmesini destekleyebilmektedir
(Chowdhury, 2004, s. 244). Baslik paras1 kavrami ¢ocuklarin gen¢ yasta
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evlenmesine ve ¢ocuk ticaretinin giiniimiizde de siirmesine yol agan 6nem-
li bir neden olmaktadir.

Cocuk evlilikleri, cocuklarin egitim almalarini engelleyebilmekte-
dir (Wodon, 2016, s. 54). Cocuk evliligi sonucunda ¢ocuklar, ev igleri ve
cocuk yetistirme gibi sorumluluklarin altina girmektedirler. Egitimlerini
siirdiiremeyen ¢ocuk gelinler, ilerleyen donemde maddi o6zgiirliiklerini
elde edecekleri iyi bir ise sahip olma firsatin1 da kaybedebilmektedir. Bu
siiregte cocuk gelinler, maddi olarak eslerine bagimli hale gelebilmektedir.
Bu nedenle ¢ocuk gelinler, eslerine karsi daha savunmasiz halde olabil-
mektedirler. Cocuk gelinler, evlilikleri doneminde yetiskin olarak evlenen
egitimli kadinlara gore haklarimi savunmada zorluk yasayabilmektedirler.
Bu asamada kimi zaman ¢ocuk gelinler, aile i¢i siddete maruz kalabil-
mektedir. Cocuk gelinlerin, eslerinin evinde ve eslerinin ailesiyle birlikte
yasamak zorunda kalmalari, yardima ihtiya¢ duyduklarinda sosyal agidan
kendilerine destek bulmalarmi engelleyebilmektedir. Diger yandan ¢ocuk
gelinler evlilik i¢i tecaviizlerde de haklarin1 savunmaktan ziyade ¢ekingen
kalmay1 se¢ebilmektedir. Tiim bu siire¢ cocuk gelinlerin uzun siireli psiko-

lojik sorunlar yasamasina neden olabilmektedir.

2. Cocuk Evliligine Kars1 Yiiriitiilen Faaliyetler ve UNICEF

Cocuk evliliklerinin 6niine gegebilmek amaciyla diinya genelinde resmi ve
resmi olmayan kurumlar tarafindan pek ¢ok farkli konu ve icerikte faaliyet
yiritiilmektedir. Gergeklestirilen faaliyetlerde genel olarak ¢ocuk evliligi-
nin uluslararas1 yasalarca su¢ kabul edildigi ve cocuk evliligi sonucunda
cocuklarin maruz kaldigi problemler iizerinde durulmaktadir. Bu siiregte
sivil toplum kuruluglar1 (STK) tarafindan uluslararasi alanda ¢ocuk evlili-
gine kars1 dikkatin ¢ekilmesi i¢in 6nemli faaliyetler gerceklestirilmektedir.
Ozellikle Asya ve Afrika kitalarinda gocuk evliliklerinin yiiksek oldugu
iilkelerde ¢ocuk evliliklerine kars1 duyarlilik olusturulmasini amaglayan
kampanyalar yiiriitiilmektedir. Bu kampanyalar erken evliligi azaltmayi,
kizlarin okulda kalmalarma yardimei olmay1 ve ayni zamanda toplumsal
gelismeyi de destekleyebilmektedir (Kamal, 2015, s. 120). STK’ler ta-
rafindan yiiriitilen kampanyalar kimi zaman ulusal ve uluslararasi resmi
kurumlar tarafindan da desteklenmektedir. Kampanyalar, kiiltiirel olarak
cocuk evliliginin siradan kabul edildigi bolgelerde, algilar1 degistirmeye
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odaklanmaktadir. Nitekim kimi zaman kanunlarin ¢ocuk evliliklerinin
online gegmede yetersiz kalmasi, STK’ler tarafindan ¢ocuk evliligine karsi
yiiriitillen kampanyalar1 daha 6nemli hale getirebilmektedir.

STK’lerin ¢ocuk evliligi karsit1i kampanyalar1 pek ¢ok farkli kitle
iletisim araci {izerinden yiiriitilmektedir. Ozellikle bu siiregte sosyal med-
ya platformlar1 STK’ler tarafindan kitleleri bilinglendirmek adina etkin
bir sekilde kullanilabilmektedir. Sosyal medya platformlarini kullanmak
giiniimiiz ¢ocuklarinin ve ergenlerinin en yaygin aktiviteleri arasindadir
(O’Keeffe ve Clarke-Pearson, 2011, s. 800). STK’ler sosyal medya plat-
formlar1 {izerinden ¢ocuk evliligine kars1 giindem olusturabilmekte ve ¢o-
cuk evliliginin yasal bir su¢ olduguna yonelik kitleleri uyarabilmektedir.
Kampanyalar kapsaminda ¢ekilen kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk evli-
ligi sonucunda bireylerin yasadiklar1 sikintilarin gozler oniine serilmesi
amaglanmaktadir. Kamu spotu reklamlar1 kadin ve ¢ocuk haklari, trafik
kurallarina uyma, ila¢ kullanimi gibi toplumsal diizeni saglamaya yonelik
bilgilendirici mesajlar1 kapsamaktadir (Gazi ve Caki, 2018, s. 53). Kamu
spotu reklamlart kitleleri belirli bir konu flizerinde ikna etmede 6nem-
li rol oynayabilmektedir (Tanyeri Mazic1 ve Caki, 2018, s. 291). Cocuk
evliligi ile ilgi hazirlanan kamu spotu reklamlarinda da toplum nezdinde
olusturulacak olan duyarlilikla yeni ¢ocuk evliliklerinin 6niine gegilmesi
hedeflenmektedir.

Cocuk evliligine karst kamu spotu reklamlarini en etkili kullanan
kurumlarin basinda UNICEF gelmektedir. UNICEF’in kamu spotu rek-
lamlar 6zellikle ¢ocuk evliliginin yogun oldugu Nijer, Cad ve Banglades
gibi iilkeler lizerine yogunlagmaktadir. UNICEF’in kamu spotu reklamla-
rinda, ¢ocuklarin egitimlerini devam ettirmeleri {izerine mesaj verilmekte,
bu amagla ¢ocuk evliliginin oniine gegilmesi gerektigi savunulmaktadir.
UNICEF, kampanyalarindaki mesajlar1 ¢ocuk evliligi ile ilgili istatistiki
veriler ile zenginlestirmeye c¢alismaktadir (Wardlaw, 2013, s. 3). Boylece
UNICEF, ¢ocuk evliliginin diinya genelinde ulagtig1 rakamlara dikkat ¢ek-

meyi amaglamaktadir.

Cocuk evliliklerine kars1 hazirlanan kampanyalarda 6zellikle insan
ticareti iizerinde durulmaktadir. Insanlarin bir esya gibi para karsiliginda
satilmamasini savunan kampanyalarda, insan ticaretinin olumsuz boyut-
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larina da dikkat ¢ekilmeye calisiimaktadir. Kampanyalar kapsaminda ¢o-
cuklarin, para karsilifinda kendilerinden yasg¢a biiyiik insanlarla evlendi-
rilmesinin ve akabinde egitimlerinin sonlandirilmasimin hatali bir tutum
olduguna vurgu yapilmaktadir. Ayn1 zamanda ¢ocuk evlilikleri, insan tica-
reti baglaminda ele alinarak, ¢ocuklarin 6zgiirliiklerinin sonlandirildigina
dikkat cekilmektedir. Farkli iilkelerden getirilen ¢cocuklarin, tanimadiklar
iilkelerde, tanimadiklar1 kiiltlirler i¢erisinde yasamaya zorlandiklari ve ¢o-
cukluk donemlerini yagamalarina izin verilmedigi aktarilmaktadir. Boyle-
ce kampanyalarda ¢ocuk evlilikleri {izerinden insan ticaretinin de elestirisi
yapilmaktadir. Kampanyalarda insan ticaretinin, bireylerin kolelestirilme-
sine neden oldugu ve ¢ocuk evliliklerinin de bu siirecte bireyleri ¢ocuk
yastan itibaren kolelige zorladig1 tizerinde durulmaktadir.

3. Yontem

Calisma kapsaminda UNICEF’in kamu spotu reklamlari, nitel arastirma
yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmigtir. Gostergebilim, gostergeler arasi anlam ingasini inceleyen bi-
lim dalidir (Rifat, 2013, 5.100). Gosterge ise bir kavramin basgka bir kavram
ile ifade edilmesidir. Insanlar gdstergeler yoluyla insa ettikleri anlamlar ile
iletisim kurmaktadir. Bu siirecte gostergelere belirli mesajlar yiiklenmek-
tedir. Gostergebilim de bu anlamlari ortaya koymaya ¢alismaktadir (Gazi
ve Caki, 2019, s. 58). Diger bir deyisle gostergebilim, gosterene yiiklenen
ikinci anlami agiklama cabasi i¢erisindedir (Arpa ve Caki, 2018b). GOster-
gebilim, 20. yiizyilin ilk yarisinda ortaya ¢ikan ve daha sonra sosyal bilim-
ler alaninda kullanilmaya baslayan bir yontem olmustur. Gostergebilim,
baslarda dilbilimin bir alt dali olarak nitelendirilmistir (Giilada vd. 2019, s.
1086; Gazi vd., 2018, s. 15). Buna karsin gostergebilim, ilerleyen donemde
dilbiliminin sinirlar1 disinda da kullanilmaya baslanmistir. Gostergebilim
alaninda ¢aligan ve alana farkli modeller kazandiran pek ¢ok uzman bulun-
maktadir (Sig1irc1, 2016, s. 50). ABD’li dilbilimci Charles Williams Morris
(1901- 1979) de bunlardan biridir (Caki ve Diindar, 2019, s. 23). Mor-
ris, gostergelerin sozdizimsel, anlambilimsel ve edimbilimsel boyutlarda
¢oziimlendigini belirtmektedir. S6zdizimsel boyut, gostergelerin insanlar
tarafindan nasil bir araya getirildigini agiklamaktadir. Diger bir deyisle be-

lirli anlamlarin ortaya konabilmesi i¢in olusturulan anlam dizgelerini ifade
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etmektedir. Anlambilimsel boyut, gostergeler yoluyla ortaya ¢ikarilan an-
lam1 belirtmektedir. Bu siirecte hangi gostergenin veya hangi gostergeler
dizgesinin ne anlam tasidig1 ortaya ¢ikmaktadir. Son olarak edimbilimsel
boyutta gostergeler dizgesiyle meydana getirilmek istenen amag arastiril-
maktadir. Yani gostergeler yoluyla gonderenin gonderilene ne tiir mesaj
verdigi sorgulanmaktadir (Kalkan Kocabay, 2008, s. 23).

Caligma kapsaminda da UNICEF’in kamu spotu reklamlar1t Mor-

ris’in gostergebilime kazandirdigi {i¢ boyut {izerinden analiz edilmistir.

4. UNICEF’in Cocuk Evliligini Konu Alan Kamu Spotu
Reklamlarinin Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu kismimnda UNICEF’in ¢ocuk evliligini konu alan “Diigiin
Konulu Hikaye Kitab1”, “Cocukluklari Calinanlar”, “Her Zaman, Cocuk
Evliligini Ortadan Kaldir” ve “Okul” isimli bes kamu spotu reklaminin
gostergebilimsel analizi yzipllmlstlr.>l<

4. 1. “Diigiin Konulu Hikaye Kitab1” Kamu Spotu Reklami

‘Diigiin Konulu Hikaye Kitab1” kamu spotu reklami1 UNICEF tarafindan
2016 yilinda Youtube hesabindan paylasiimistir (UNICEF, 2019a). S6zdi-
zimsel agidan incelendiginde, kamu spotu reklaminda bir kiz ¢gocugunun
yetiskin bir erkek ile diigiin téreninin konu edildigi goriilmektedir. Spotun
birinci sekansinda ¢ocuk gelinin diigiin toreni icin hazirlik yaptigi akta-
rilmaktadir. Bu asamada diigiin sandalyelerinden birinde “She belongs to
me (O, bana ait)” yazisimin oldugu goriilmektedir. Sekansta nikah salonu
farklh acilardan yansitilmaktadir. Spotun ikinci sekansinda ise kiiciik ki-
zin nikahmin kiyildigi aktarilmaktadir. Kiigiik kizin basini yetigkin esinin
omzuna dayadigi ve agladigi yansitilmaktadir. Bu sekansta genel olarak
kii¢iik kizin mutsuzlugu lizerinde duruldugu goriilmektedir. Spotun tigiincii
sekansinda ise kii¢lik kizin nikah salonun bir kdsesinde gelin ve damat res-
mi yaptig1 aktarilmaktadir. Kii¢lik kiz elindeki boya kalemiyle damat res-
mini karalamaktadir. Spotun dordiincii ve son sekansinda ise kiigiik kizin
oyuncak ayisina sarildig1r ve mutsuz oldugu gosterilmektedir. Spotta “Bu

* Calisma kapsaminda incelenen kamu spotu reklamlarinin haricinde UNICEF tarafindan
Banglades’teki cocuk evliliklerini konu alan toplam bes kamu spotu reklami hazirlanmistir. Bes
kamu spotu reklaminin igerik ve konu bakimindan birbirine benzer olmasi nedeniyle ¢alismada
yalnizca bir tanesi (Okul) incelenmistir.
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yil 15 milyon kiz ¢ocugu evlenecek... 18. dogum giiniinden 6nce” yazisi
bulunmaktadir.

Sekans 1. 1. Sekans 1. 2.
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Sekans 1. 3.
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Anlambilimsel boyutta incelendiginde, spotta ¢gocuklarin ¢ocuk ev-
lilikleri nedeniyle ¢ocukluklarin1 yagayamadiklar1 aktarilmaktadir. Spotta
yer alan kii¢lik kizin diiglin salonunda resim ¢izmesi ve nikahtan sonra
oyuncak ayisina sarilmasi ile evlenen kisinin bir gelin olmasindan ¢ok ¢o-
cuk olduguna vurgu yapilmaktadir. Diger yandan kiigiik kizin resim ¢i-
zerken damat resmini karalamasi, kiiglik kizin evlenmek istemediginin bir
isareti olarak yansitilmaktadir. Kiiciik kizin damadin omzunda aglamasi ile
de benzer sekilde kiiciik kizin evlendigi i¢in mutsuz oldugu mesaj1 veril-
mektedir. Sandalyenin iizerinde yer alan “o bana ait” yazisi, kiiciik kizin
evlilikle birlikte 6zgiirliiglinii kaybettigi algisii olusturmaktadir. Edim-
bilimsel boyutta analiz edildiginde spotta ¢ocuk evliligi ile ilgili mesajin
dogrudan toplumun geneline verildigi goriilmektedir. Spotta, insanlardan
cocuklarin ¢ocukluk dénemlerini 6zgiirce yasayabilmeleri i¢in cocuk evli-
liklerine izin vermemeleri istenmektedir. Nitekim spotta olusturulan hiiziin
duygusu ile insanlarin etkilenmesi ve ¢ocuk evliliklerine karsi harekete
gegmelerinin saglanmasi amaglanmaktadir.
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Tablo 1. “Diigiin Konulu Hikaye Kitab1” Kamu Spotu Reklami1

Kiiciik kizin nikéh salonunda bulunmasi, ayicigina

Sozdizimsel Boyut . .
sarilmasi, resim ¢izmesi

Cocuk gelinler, evlenseler bile cocuk olarak

Anlambilimsel Boyut Kalmaktadir

Cocuklari ¢ocukluk dénemlerini yasayabilmeleri

Edimbilimsel Boyut . N . -
icin evlenmelerine izin verilmemelidir

4. 2. “Cocukluklar1 Calinanlar” Kamu Spotu Reklam

“Cocukluklar1 Calinanlar” kamu spotu reklam1 UNICEF tarafindan 2019
yilinda Youtube hesabindan paylasilmigtir (UNICEF, 2019b). S6zdizimsel
acidan incelendiginde, kamu spotu reklaminda Nijerli geng bir kizin diigii-
niinlin konu edildigi goriilmektedir. UNICEF’in spotu Afrika tilkesi Nijer
0zelinde hazirlanmistir. Spotun birinci sekansinda geng kizin diigiin ani
aktarilmaktadir. Sekansta Nijer yerel kiyafetleri icerisindeki insanlar kii-
¢lik kizin diiglinlinti kutlamaktadir. Spotun ikinci sekansinda ise geng kizin
siyahlar igerisinde ¢ollerde oldugu aktarilmaktadir. Geng kiz mutsuz bir se-
kilde ¢ollerde dolagsmaktadir. Spotun {i¢iincii sekansinda siyahlar i¢erisinde
dolagmakta olan kiza dogru yesil renkli elbise i¢inde bir kadin gelmektedir.
Kadin Nijerli geng kizin iizerinden siyah elbisesini ¢ikararak ona yesil bir
elbise vermektedir. Nijerli gen¢ kiz da yesil elbiseleri giyince mutlu ol-
maktadir. Spotun dordiincii ve son sekansinda da yesiller giymekte olan
kizlarin ¢ollerde kosturmakta oldugu yansitilmaktadir. Her birinin mutlu
oldugu aktarilmaktadir. Ayrica spotta “Her yil 12 milyon kizin evlendigi
tahmin ediliyor. Nijer, diinyadaki en yiiksek ¢cocuk evliligine sahip iilkedir.
Nijerli kizlarin 4°te 3’1, 18 yasindan 6nce evlenir. Kizlar1 gocuk evliligin-
den korumak i¢in hepimiz birlik olalim” yazilaria da yer verilmistir.

Sekans 2. 1. Sekans 2. 2.
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Sekans 2. 3. Sekans 2. 4.

RLES P S

Anlambilimsel boyutta incelendiginde, spotta Nijerli kizin nikdh

toreninde mutsuz olmasi, evlenmek istemedigi algisini olusturmaktadir.
Diger yandan diigiin esnasinda siyahlar igerisinde ¢dllerde olmasi ile de
kiiciik kizin evlilikle birlikte hayatinin mutsuzluk icerisinde olacagi mesajt
verilmektedir. Kiigiik kizin ¢ollerde gezerken karsisina ¢ikan yesiller igeri-
sindeki kadin da kiigiik kiza toplum tarafindan gelen destegi anlatmaktadir.
Yesiller i¢indeki kadinin, kii¢iik kizin {izerindeki siyah elbiseyi ¢ikarma-
s1, toplumun ¢ocuk yasta evlilige izin vermedigini gostermektedir. Diger
yandan yesiller igerisindeki kadinin kii¢iik kiza yesil elbise giydirmesi de
onun kii¢lik kizin hayatin1 mutlu hale getirmesinin bir temsili olarak yan-
sitilmaktadir. Benzer sekilde diger kizlarin da yesiller igerisinde olmast,
spottaki geng kiz gibi diger kizlarin da ¢ocuk yasta evlendirilmedikleri
takdirde mutlu olacaklar1 mesajin1 olusturmaktadir. Edimbilimsel boyut-
ta analiz edildiginde spotta yine ¢ocuk evliligine karst mesajin toplumun
geneline verilmek istendigi goriilmektedir. UNICEF, her ne kadar spotu
Nijer 6zelinde hazirlamig olsa da vermek istedigi mesaji1 evrensel bir sekil-
de sunmaktadir. Spotta ¢ocuk evliliginin ¢ocuklarin 6zgiirliikklerini elinden
aldig1 6n plana cikarilarak hiiziin duygusu olusturulmaya ¢aligilmaktadir.
Olusturulan hiiziin duygusu ile birlikte de insanlarin ¢ocuk evliliklerine
kars1 ortak hareket etmesi amag¢lanmaktadir.

Tablo 2. “Cocukluklar1 Calinanlar” Kamu Spotu Reklami

Nijerli geng kizin diigiin toreni sirasinda siyahlar igeri-
Sozdizimsel Boyut sinde ¢ollerde gosterilmesi ve yesiller giyen bir kadmin
gelmesi

Cocuk evliligi cocuklari mutsuzlastirmakta ve onlara

Anlambilimsel Boyut esaret yasatmaktadir

Cocuk evliliklerinin durdurulabilmesi i¢in insanlarin

Edimbilimsel Boyut ortak hareket etmesi gerekmektedir
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4. 3. “Her Zaman” Kamu Spotu Reklam

“Her Zaman” kamu spotu reklam1 UNICEF tarafindan 2015 yilinda You-
tube hesabindan paylasilmistir (UNICEF, 2019¢). S6zdizimsel agidan in-
celendiginde, kamu spotu reklaminda Cadli bir gen¢ kizin ¢ocuk evliligi
nedeniyle bagina gelen olumsuzluklar anlatilmaktadir. UNICEF’in spotu
Afrika iilkesi Cad 6zelinde hazirlanmistir. Spottaki olaylar gegmisten gii-
niimiize seklinde ters bir akigla ilerlemektedir. Spotun birinci sekansinda
hastanede yatmakta olan Cadli bir gen¢ kiz gosterilmektedir. Cevresinde
ise geng kizin yakinlart bulunmaktadir. Geng kiz aniden hayatin1 kaybet-
mekte ve ¢evresindekiler de tiziilmektedir. Tam bu sirada geng kizin yasan-
tis1 tersine sekilde yasanmaya baslanmaktadir. Spotun ikinci sekansinda
geng kiz ve esi dogrudan evlerine gitmektedir. Geng kizin isleri yaptigi
aktarilmaktadir. Bu siiregte geng kiz evinin camindan 6grenci kiyafetleri
icerisindeki Cadli kizlara bakmakta ve onlar gibi olmanin hayalini kurmak-
tadir. Spotun {igiincli sekansinda ise geng¢ kizin nikdhina doniilmektedir.
Burada insanlar eglenirken geng kiz iizlintiilii durmaktadir. Spotun dérdiin-
cli ve son sekansinda Cadli gen¢ kizin gelin olarak evden ayrilmadigi ana
gecis yapilmaktadir. “Hikaye cok farkli olabilirdi” yazis1 ekranda belir-
mekte ve ardindan geng kiz evden gelin degil 6grenci kiyafeti icerisinde
cikmaktadir. Okulda arkadaslar ile birlikte derse katilan geng kiz, mutlu
olarak sekansta yansitilmaktadir. Spotta “Cad’daki bir kizin dogum sonrasi
okula gitmekten ¢ok 6lmesi daha muhtemeldir. Cad’daki 10 kizdan 7’si 18
yasini doldurmadan evlenmektedir” yazisi da yer almaktadir.

Sekans 3. 1. Sekans 3. 2.
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Anlambilimsel boyutta incelendiginde, spotta geng kizlarin evlen-
dirilmedikleri ve egitimlerine devam ettikleri miiddetce daha mutlu ola-
caklar1t mesaj1 verilmektedir. Geng kizin hastanede 6lmesi iizerinden ¢ocuk
evliliginin, bireyler lizerinde meydana getirdigi saglik sorunlarmin en ug
noktast sunulmaktadir. Spotta genel olarak ¢ocuk gelinlerin yasadiklar
sorunlara egilmek istenmektedir. Cocuk gelinin hayat seyrinde geg¢mise
doniilmesi ve geng kizin ailesi tarafindan gelin yerine 6grenci olarak ev-
den ugurlanmasi ile ¢gocuk gelinlerin olmasinda temel roliin ailelere ait ol-
dugu mesaj1 verilmektedir. Edimbilimsel boyutta analiz edildiginde spotta
cocuk evliligiyle ilgili mesajin ailelere verilmek istendigi goriilmektedir.
Cocuklarm sagliklarinin olumsuz yonde etkilenmesini 6nlemek i¢in ailele-
rin ¢ocuk evliliklerine kars1 ¢gikmalari amaglanmaktadir. Bu siiregte diger
spotlarda oldugu gibi hiiziin duygusu 6n plana ¢ikarilarak, cocuk evliligine
kars1 ailelerin harekete gecmeleri hedeflenmistir.

Tablo 3. “Her Zaman” Kamu Spotu Reklami1

Sozdizimsel Cadl1 ¢ocuk gelinin hastanede olmasi, gegmisine
Boyut dontilmesi ve dgrenci olmasi

Cocuk yasta evlenen kizlar mutsuz olmakta,
evlendirilmeyip okullarina devam ettiklerinde ise mutlu
olmaktadir

Anlambilimsel
Boyut

Cocuk gelinlerin kaderini aileleri belirlemektedir.
Edimbilimsel | Aileler, cocuklarii mutlu etmek i¢in ¢ocuklarini ¢ocuk

Boyut yasta evlendirmemelidir

4. 4. “Cocuk Evliligini Ortadan Kaldir” Kamu Spotu Reklam

“Cocuk Evliligini Ortadan Kaldir” kamu spotu reklam1 UNICEEF tarafindan
2013 yilinda Youtube hesabindan paylasilmistir (UNICEF, 2019d). S6z-
dizimsel agidan incelendiginde, kamu spotu reklaminda evlenmek yerine
okumayi tercih eden geng bir kizin anlatildigi goriilmektedir. UNICEF’in
spotu ¢izgi film formatinda hazirlanmistir. Spotun birinci sekansinda geng
kizin nikdh toreni konu edinilmektedir. Sekansta geng kizla evlenecek
adamin da ailesi tarafindan evlenmeye zorlandig1 aktarilmaktadir. Ikinci
sekansta gen¢ kiz nikah téreninden kagmaktadir. Ugiincii sekansta mavi
renkte bir el, bir kalem ile geng kiza bir kap1 ¢cizmektedir. Drdiincii ve son
sekansta ise kiiciik kiz kendisine ¢izilen kapidan igeri girmektedir. Geng
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kizin girdigi duvar igerisinde bir sinif bulunmaktadir. Sinifta ise farkli sos-
yo-kiiltlirel ¢evreleri temsil eden insanlar bulunmaktadir. Siifta bulunan
bir kadin geng¢ kiza diploma vermektedir. Geng kizi smiftaki herkes al-
kislamaktadir. Sekansta “Kiiresel olarak gen¢ kadinlarin yaklasik {igte biri
cocuk olarak evlendi. UNICEF ¢ocuk evliligini sonlandirmak ve kizlar i¢in
daha fazla firsat yaratmak icin hiikiimetlerle ve topluluklarla birlikte ¢alis-
maktadir” yazilari bulunmaktadir.

Sekans 4. 1. Sekans 4. 2.

Anlambilimsel boyutta incelendiginde, spotta kiigiik kizin ve dama-
din aile zorlamasi ile evlenmek zorunda kaldiklari mesaji verilmektedir.
Adamin elinde kiiciik kizin fotografinin olmasi, adamin yalnizca fotog-
rafin1 gordiigii biriyle evlendirilmeye mecbur birakildigi algisini olustur-
maktadir. Kii¢lik kizin diiglin salonundan ayrilmasi ile de ¢ocuklarin ¢ocuk
evliligine kars1 direnig gosterdigi aktarilmaktadir. Kiiglik kizin 6niine mavi
bir elin mavi bir kalemle kapi ¢cizmesi ile UNICEF’in ¢ocuk evliligine karst
miicadelesi aktarilmaya c¢alisilmaktadir. Kiiglik kizin sinifa girmesi ile de
cocuklarin evlilikten ziyade okumalar1 gerektigi mesaj1 verilmektedir. Kii-
¢lik kizin girdigi sinifta, farkli sosyo-Kkiiltiirel ¢evreden insanlarin olmasi
ve bu kisilerin kiigiik kiz diploma aldiktan sonra onu alkiglamalari toplu-
mun her kesiminden ¢ocuk evliligine karst tepkinin geldigi ve gocuklarin
egitiminin siirdiiriilmesi konusunda destek olundugu algis1 olusturulmak-
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tadir. Edimbilimsel boyutta analiz edildiginde spotta ¢ocuk evliligi ile ilgili
mesajin toplumun geneline verilmeye calisildigr goriilmektedir. Evlenmeyi
istemeyerek ailelerine karsi ¢ikan ¢ocuklarin toplum tarafindan desteklen-
mesi amaglanmaktadir. Nitekim ¢ocuklar toplum tarafindan desteklen-
dikleri takdirde ¢ocuk evliliklerine karsi gelebilecekleri ve egitimlerini
tamamlayabilecekleri aktarilmaktadir. Bu agsamada cocuk evliligine kars1
olusacak giiclin toplumun her bireyinin ortak hareket etmesiyle miimkiin
olabilecegi bildirilmeye calisilmaktadir.

Tablo 4. “Cocuk Evliligini Ortadan Kaldir” Kamu Spotu Reklami

Kiiciik kizin nikah salonunu terk ederek,

Sozdizimsel Boyut . . .
v okula gitmesi ve diploma almasi

Cocuklar evlenmek degil okula gidip
egitimlerini tamamlamak istemektedir.
Bu asamada cocuklar toplumun destegine

ihtiya¢ duymaktadir

Anlambilimsel Boyut

Cocuk evliliklerinin sonlanmasi i¢in ¢ocuk
Edimbilimsel Boyut evliliklerine karg1 toplumun her bireyinin
ortak hareket etmesi gerekmektedir

4. 5. “Okul” Kamu Spotu Reklam

“Okul” kamu spotu reklam1 UNICEF tarafindan 2017 yilinda Youtube he-
sabindan paylagilmigtir (UNICEF, 2019¢). S6zdizimsel agidan incelendi-
ginde, kamu spotu reklaminda geng bir kizin babasi tarafindan okuldan
aliarak evlendirilmesi konu edinilmektedir. UNICEF’in spotu Banglades
0zelinde hazirlanmistir. Calismada kamu spotu reklami kisiler arasi ko-
nusma temelli ilerlemektedir. Birinci sekansta geng bir kizin okulda ar-
kadaslar1 ile oyun oynadig1 aktarilmaktadir. Sekansta geng¢ kizin mutlu
oldugu yansitilmaktadir. Ikinci sekansta ise gen¢ kizin babasi okula gel-
mekte ve onu eve gotiirmek istemektedir. Geng kiz babasina neden eve
gitmeleri gerektigini sordugunda, babasi onu evlendirecegini bildirmekte-
dir. Bu agsamada kiz babasiyla eve gelmek istememektedir. Spotun iigiinci
sekansinda geng kizin babasina direnmekte oldugunu gorenler, geng kiza
yardimci olmaya calismaktadir. Cevredekiler, geng kizin babasina kizinin
heniiz 18 yasina gelmedigini belirtmektedir. Bu sirada adami ikna edeme-

yen ¢evredeki insanlar, adamin geng kizi zorla evlendirmeye c¢alismasini
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alkiglayarak protesto etmeye baslamaktadir. Dordiincii ve son sekansta ise
adam kizin1 evlendirmekten vazge¢mektedir. Spotta “Cocuk evliligine son
vermek bizim sorumlulugumuzdur. Nerede olursaniz olun ayaga kalkin ve
cocuk evliligine kars1 ses verin. Yerel makamlara rapor verin. 109’u ara-
yimn. Bu duruma sesinizi yiikseltin. Cocuk evliligine son verin” yazilari yer
almaktadir.

Sekans 5. 1. . Sekans 5. 2.

Anlambilimsel boyutta incelendiginde, spotta gen¢ kizlarin evlen-
mekten ziyade egitimlerini stirdiirmeleri konusunda mesajin verildigi go-
rilmektedir. Kii¢lik kizin babasinin gelmesi ve onu eve gotiirmek istemesi
ile ¢ocuk evliliginin temelinde ailelerin isteginin oldugu mesaji verilmek-
tedir. Kii¢iik kizin babasia direnmesi, ¢ocuklarin evlenmek yerine oku-
may1 tercih ettikleri algisin1 olusturmaktadir. Diger yandan ¢evredekilerin
geng kizin 18 yasin altinda oldugunu vurgulamasi ile ¢ocuk evliliklerinin
yasal olarak su¢ olduguna yonelik farkindalik olusturulmaya ¢aligilmak-
tadir. Cevredeki insanlarin adamin kizin1 zorla evlendirmeye ¢alismasina
karsilik olarak alkis tutmasi, toplumun genelinin g¢ocuk evliligine kars1
oldugu mesajin1 vermektedir. Babanin kizin1 evlendirmekten vazgegmesi
ile de spotta toplumun birlikte hareket etmesiyle ¢ocuk evliliklerinin son-
lanacag1 aktarilmaktadir. Edimbilimsel boyutta analiz edildiginde spotta
cocuk evliligine kars1 mesajin toplumun geneline verilmeye calisildig1 go-
rilmektedir. Spotta ailelerin ¢ocuklarini zorla evlendirmeye ¢alistiklarinda
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toplumun duyarsiz kalmamasi ve onlara yasal zeminde kars1 ¢ikmasi telkin
edilmektedir. Bu siiregte spot kapsaminda toplumun ¢ocuk evliliklerine
kars1 ortak tepki vermesi istenmektedir. Cocuk evliligine verilecek ortak
tepkinin ¢ocuk evliliklerini 6nleyebilecegine yonelik bir alg1 olusturularak,
toplumda ¢ocuk evliligine kars1 duyarliligin olusturulmasi amaglanmakta-
dir.

Tablo 5. “Okul” Kamu Spotu Reklami

Babanin okula gelmesi, kizint evlendirmek
Sozdizimsel Boyut istemesi ve okuldakilerin babaya tepki gds-
termesi

Cocuklar evlenmek yerine egitimlerini

Anlambili 1 Boyut . .
nambriimset Boyu sirdiirmek istemektedir

Cocuk evliliginin durdurulabilmesi igin
Edimbilimsel Boyut toplumun ¢ocuk evliligine
kars1 tepkide bulunmasi gerekmektedir.

Sonu¢

Calisma kapsaminda incelenen kamu spotu reklamlarinda genel olarak ¢o-
cuk evliligine karst toplumun her bireyinin ortak hareket etmesine
yonelik mesajin verilmeye ¢aligildigt goriilmektedir. UNICEF Nijer, Cad
ve Banglades gibi iilkeler 6zelinde spotlar hazirlamasina karsin spotlarda
evrensel nitelikte mesajlar vermeyi tercih etmistir. Spotlarda ¢ocuk evlili-
gine karsi kitlelerin dikkatini ¢ekebilmek i¢in hiiziin duygusundan yararla-
nilmistir. Spotlarin genelinde ¢ocuk evliligi sonucunda ¢ocuklar mutsuz ve
hayattan kopmus olarak sunulmustur. Cocuk evliligi sonucunda ¢ocuklarin
yasadiklari olumsuzluklara vurgu yapilan spotlarda, ¢ocuklarin mutlu ve
saglikli bir yasam siirebilmesi i¢in ¢ocuk evliliklerinin 6nlenmesi gerektigi
belirtilmistir. Bu agamada ¢ocuk evliliklerinin yol agtigi olumsuzluklara

yonelik diinya genelinde farkindalik olusturulmasi amaglanmaistir.

Spotlarda yapilan analizlerde, ¢cocuk evliliginin ortaya ¢ikmasinda
ailelerin biiylik pay1 oldugu belirtilmistir. Bu nedenle spotlarda ¢cocuklarin
evlendirilmesinde sorumlu olarak aileler sunulmustur. Cocuklarin aileleri
tarafindan zorla evlendirildikleri ve mutsuz evlilikler yaptig1 aktarilmig-
tir. Ailelerin ¢ocuklarini zorla evlendirmelerinin 6niine gecebilmek i¢in de
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cocuklarin ¢ocuk evliligi sonucunda yasadig1 olumsuzluklarin 6n plana ¢1-
karilmas1 amaglanmistir. Boylece ailelerin ¢ocuk evliligi sonucunda kendi
cocuklarina ne gibi zararlar verebilecekleri aktarilmaya ¢alisilmistir. Diger
yandan toplum nezdinde ¢ocuk evliligine kars1 olusturulan olumsuz algiyla
birlikte toplumun ¢ocuklarini evlendirmeye calisan ailelere kars1 harekete
gegmesi de hedeflenmistir.

UNICEF’in spotlarinda ¢ocuk evliliginin ¢ocuklarmn 6zgiirliikleri-
ni ellerinden aldigi, ¢ocuklarin ¢ocukluk donemlerini yasamalarina izin
vermedigi ve yaslarinin 6tesindeki sorumluluklarin altina girmelerine yol
actig1 aktarilmigtir. Spotlarda 6zellikle cocuklarin egitimi konusuna dikka-
tin ¢ekilmeye calisildig1 goriilmiistiir. UNICEF, ¢ocuklarin evlendirilmele-
rinden ziyade okullara gonderilmelerini ve egitimlerini tamamlamalarini
spotlarda tesvik etmeye calismistir. Spotlarin genelinde ¢ocuklarin evlen-
mek istemedikleri, ailelerinin zorlamasi sonucunda evlenmek zorunda kal-
diklar1 aktarilmistir. Spotlarda ¢ocuklarin evlenmeyi degil egitim almay1
tercih ettikleri mesaji verilmistir. Bu siiregte evlilik ¢ocuklar igin isten-
meyen, zorla gerceklestirilen bir eylem olarak yansitilmigtir. Buna karsin
egitimin ¢ocuklarin mutlulugu ve gelecegi i¢in ne kadar énemli oldugu

tizerinde durulmustur.

Kamu spotu reklamlarindaki gorsel, yazili ve sozlii kodlarin kitleleri
cocuk evliligine kars1 ikna etmede basarili bir sekilde kullanildigi s6ylene-
bilmektedir. Buna kargin kamu spotlarinda ¢ocuk evliligine yonelik istatis-
tiki verilerden daha sik yararlanilmasinin ve ¢ocuk evliligi magdurlarinin
tecriibelerine daha ¢ok yer verilmesinin, kamu spotu reklamlarinin kitleler
tizerindeki etkisini arttirmada olumlu bir etki meydana getirebilecegi diisii-
niilmektedir.

Caligmada UNICEF 6zelinde kamu spotu reklamlarinda ¢ocuk ev-
liligine kars1 verilen mesajlarin ortaya konulmasina ¢aligilmistir. Caligsma,
kamu spotu reklamlarinin ¢ocuk evliliginin 6nlemesindeki roliinii agikla-
masi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin calismada elde edilen
bulgular hazirlanan kamu spotu reklamlarinin kitleler iizerindeki etkisini
ortaya koyamamaktadir. Bu acidan gelecek ¢aligmalarin ¢ocuk evliligine
kars1 hazirlanan kamu spotu reklamlarmin kitleler tizerindeki etkisini 6lgen
saha ¢aligmalarina yonelmesinin alana katki saglayacag: diistiniilmektedir.
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