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OZET

Bu calisma propaganda kavranuni tarihsel bir perspektiften alarak giiniimiize kadar
gecirdigi doniisiimii ele almaktadir. Bu cercevede oncelikli olarak kavram ayrintili bir
sekilde tamimlanmis ardindan tarihsel bir bakis agcistyla giiniimiize kadar gelinen
stirecte  kazandigi onem vurgulanmaya c¢alisilmigtir. Propagandamin  kaynaklari,
cesitleri ve amaglart tamimlandiktan sonra dis politika ile olan ilgisi irdelenmis ve
pratik bir ornek olarak Ermeni toplumunun I. Diinya Savast sonrasi sozde Ermeni
Soykirimi temelinde kimliklerini korumak ugruna uyguladiklar: propaganda ¢calismalar
incelenmigtir.
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PROPAGANDA AND FOREIGN POLICY

ABSTRACT

This study deals with the concept of propaganda in historical perspective which had a
transformation until today. Within this framework, firstly, the concept was described in
detail and then, with a historical perspective, the importance it gained during the
process until today was aimed to be described. After the sources, the kinds and the aims
of propaganda was described, its relation with the foreign policy was scrutinized and
for a practical example, The Armenian society’s propaganda studies, which were under
the skin of the so called Armenian Genocide after World War I, were examined, which
they applied for the sake of saving their identity.
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GIRIS

Propaganda kiiresellesen diinya ile birlikte 6nemini daha da arttirmistir.
Gliniimiizde hemen hemen tiim aktorler tarafindan i¢/dis politika araci olarak
kullanilan propaganda, kitleleri etkileme konusunda o6nem degerini
artirmaktadir. Son olarak devletlerin iizerinde baski kurarak devrimlere yol acan
(Ornegin Giircistan’daki Kadife Devrimi esnasinda Rusya ve ABD’nin baskilari
veya 2011 yilmin ilk doneminde Libya’da yasanan siire¢), iilkelerin igerden
yikilmasina neden olan modern propaganda yontemleri hakkinda uluslararasi
hukukta herhangi bir kural bulunmamas1 (Gonliibol, 1993, 438) propaganday1
daha onemli kilmaktadir. Ozellikle ideolojik catigmalarin da araya girmesiyle,
Bat1 anlayisinda demokrasinin egemen oldugu iilkelerde oldugu kadar, Dogu
anlayisinda Demokrasiye yoneltilen iilkelerde de propaganda goriilmemis bir
yogunluk ve etkinlik kazanmistir.(Domenach, 1995, s. 176)

1. KAVRAMIN TANIMLANMASI

Propaganda tarih boyunca cesitli sekillerde tanimlannustir. Latince “propagare”
kelimesinden gelen Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore “herhangi bir diisiinceyi
kaniy1 yaymak ve ondan yana olanlar1 ¢ogaltmak icin séz yazi ya da baska
araglarla yapilan etki olarak tarif edilmektedir.(Ozsoy, 1998, s. 8) Ancak tek bir
kelimeyle tanimlamak istersek “yaymaca” kelimesi uygun diisebilir.

Propaganda terimi 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi tarafindan olusturulan
Congragatio de Propaganda Fide, ya da Itikai Yayma Cemaatinden
kaynaklanmistir. Bu donem aslinda Protestan kiliselerinin ortaya cikmasiyla
sonuglanan dinsel devrim donemiydi. (Reformasyon) Anilan cemaat, Roma
Katolik kilisesinin kars1 devriminin bir parcasiydi. (Bektas, 2002, 66) Terim;
18.yy’a kadar sadece kilise tarafindan kullanilmis, bu dénemden itibaren
Fransiz literatiiriinde de kullanilmaya baslanmugtir.

Glinlimiizde propaganda ile ilgili bir¢ok tanim bulunmaktadir. Bu konudaki ilk
kapsamli tanimlama Laswell (I. Diinya Savasi’nda Propaganda Teknigi, 1927)
tarafindan kullanilmigtir. Laswell’e gore propaganda “anlamli semboller ya da...
oykiiler, soylentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin diger bi¢cimleriyle
diisiincelerin denetimini ifade eder.” (Bektas, 2002, 20) olarak tanimlamistir.
Yine bu donemin arastirmacilarindan Lumley; 1933’te propagandayi, “belli bir
fikir ve davramsin kokenini, bununla ilgili ¢ikari, kullandigi yontemleri,
yaymak istedigi icerigi, ve benimseyenlerin karsilayacagi sonuglar1 g6z oniinde
tutarak, bu hususlardan birini, bir kagin1 veya hepsini géz etmek suretiyle onu
yayma ve kabul ettirme gayretidir. . (Bektag, 2002, 66) II. Diinya savasi
esnasinda propaganda tekniginde meydana gelen biiylik degisimlerden sonra
yapilan tanimlamalar gelismistir. 1949°da Albig kavrami “yalin olarak tiim
iletisim, egitim ve tamitimi1 kapsayan fikir ve kanaatleri kapsayan fikir ve
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kanaatleri etkilemek amaciyla yapilan girisim” olarak ifade etmistir. II. Diinya
Savasi’nin ardindan sekillenen propaganda olgusunu 1966’da psikolojik agidan
ele alan Doob ise “bireylerin bir sonug elde etmeyi amaglamaksizin ya da bir
propaganda siirecinin olustugunun dahi farkinda olmaksizin kanaatler yaymak
yoluyla digerlerini ikna etme ¢abast” olarak nitelendirmistir.

1969°da Frankel Propagandayi “belirli bir grubun, aklini, duygularini ve
eylemlerini genel nitelikli amaglar dogrultusunda etkilemeye yonelik sistematik
ve tasarlanmis cabalar” olarak tanimlamustir.(Sonmezoglu, 2000b, 344) Soguk
savag sonrast yapilan tanimlamalar ise Doob’un acgiklamalarina benzer
(psikolojik) nitelikler icermektedir. 1996’da Pratkanis ve Turner Propaganda
islevini “aliciy1, diisiinceyi, Onyargi ve duygularla oynayarak giidiiklestiren
basit imajlar ve sloganlar kullanarak, kararlastirilmig bir noktaya getirme
girisimi” olarak tanimlamaktadir. (Bektas, 2002, 25) Jowett ve O’Donnell ise
Pratkinas ve Torner’in tersine Propagandayr “algilamalar1 sekillendirme,
kavrayislar1 yonlendirme ve propagandacimin arzuladigi amaca ulasmasina
yardim edecek bir cevabin alinmasini saglayacak davranislari tavsiye etmesi
niyetiyle yapilan Onceden tasarlannmuis ve sistemli girisimler” olarak
tanimlamaktadir. (Bektas, 2002, 26) Son olarak propaganda “bir diisiince, tutum
ve davranis1 bagkalarina tanitma ve benimsetme amaciyla bilingli olarak
secilmis bilgi, olgu ve savlar sistemli bir sekilde ve ¢esitli araglar1 kullanarak
yayma etkinligidir. (Sonmezoglu, 2000b, 581) Bu tanimlardan yola cikarak
propaganda tamiminda asagidaki dgelerin ortak bulunmasi gerekmektedir;

1- Digerlerin tutumlarini, fikirlerini, ve davraniglarin1 degistirmek amaciyla
hareket eden bir iletisimcinin ya da propaganda yapicisinin bulunmasi,

2- Yazi, sz veya davranislarla anlatilan simgelerin (sembollerin) kullanilmasi
3- {letisim araclarinin bulunmasi

3- Bir hedefin bulunmasi gerekmektedir.(Gonliibol, 1993, 438)

2. PROPAGANDANIN TARIHSEL GELiSIMi

Propaganda faaliyetleri ve ikna teknikleri zaman icerisinde gelisim
gostermesine ragmen, 6zil itibariyle toplumlarla yasit denecek kadar eskidir ve
yeni versiyonlar1 hari¢ kokii cok eskilere dayanmaktadir.(Ozsoy, 1998, 22-23)
Insanoglunun gruplar halinde bir arada yasamaya baslamas: ile birlikte bu
topluluklarin nasil yonetilecekleri sorunu ortaya ¢ikmig buna bagli olarak da
liderlik meselesi giindeme gelmistir. Dolayisiyla propagandanin gercek
baslangi¢ tarihinin liderlik miicadelesi veya siyaset miicadelesi basladigi
donemlerden itibaren yapildigini 6ne siirmek daha dogru olacaktir.

Propagandanin tarihi i¢ ice ge¢mis ii¢c unsurla yakindan iliskilidir. Birincisi
uygarligin gelisimi ve ulus devletlerin yiikselisiyle ‘“halkin diisiincesiyle
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egemen olma savasin’da kazanilacak zafere duyulan gereksinimin hizli bir
bigimde artis1. Ikincisi eldeki propaganda mesajlarii ileten iletisim araglarinin
artan sofistikasyonu ve nihayet iiciincii olarak da propaganda psikolojisini daha
anlasilir hale gelmesi ve benzeri davramigsal uygulamalarin ayni oranda
artisidir. Tarihsel siire¢ boyunca bu ii¢ unsur, propaganda kullanimini, mevcut
davraniglart degistirmek ve yeni diisiinceler ve goriis agilart yaratmak amaciyla
tesvik etmek ve propaganda kullanim sahasini genisletmek icin ¢esitli sekillerde
bir araya gelmislerdir. (Bektas, 2002, 65)

Propaganda tarihine bakacak olursak; siyasi olarak propagandayi ilk kullananlar
Firavunlardir. “Yasayan Tanr:” vurgusuyla halklarim1 kendilerine baglayan
Firavunlar giiclerini yaptiklar1 ayin ve torenlerle siirekli kullanmislardir.

Yaklasik M.O. 800’lerde Yunan uygarhig kuruluncaya kadar ne savas
donemlerinde ne de sivil yasamda sistemli propaganda uygulamalarinin da
baslamadig1 goriilmektedir. Ozgiir bireylerin giyim kusamlar1, bedenlerini temiz
ve saglikli tutma konusundaki 6zenleri, siir ve felsefe ile ugragsmalar1 oncelikle
bu 6zgiir kesim iiyelerinin kendi mesruluklarinin farkliliklarinin mesruluguna
kendilerini inandirmalarini amaglayan merasimlerdi. Bu atmosfer icinde
“iconography” (heykel, resim veya oyma ile canlandirma) ile yapilan
propaganda gelisti ve biiyiik tapinaklar ve anitsal heykeller diger heybetli
binalar sehir devletlerin giiciinii simgeleyen 6nemli sembolleri oldular.(Bektas,
2002, 67) Dilin bir propaganda araci olarak kullanilmasi da bu doneme
rastlamaktadir. Yunan filozoflarin hitabet giiclerini kullanarak halka iizerinde
etkili olmalar1 Yunan sehir devletlerinin giiclenmesinde ve/veya birlesmesinde
etkili olmustur. (ikna giicii-hitabet)

Propaganda analistlerine ve liderlere 6rnek olan ve siyasal baglamda giiniimiize
ulasan ilk liderlik propagandasi 6rnegini Makedonya Krali Biiyiik Iskender
(M.O. 356-323) uygulamistir. “Helenistik Donemin” mimar1 olan Biiyiik
Iskender halki iizerinde kurdugu giiclii propaganda agi sayesinde giiclii bir
imparatorluk meydana getirmistir. Roma Imparatorlugunun Biiyiik Iskender’den
etkilenmis olmas1 bu baglamda goze carpan bir noktadir. Biiyiik Iskender’in
Iskenderiye’yi ve Kendini yiiceltmesi Roma Imparatorluguna Krallarini (Sezar)
ve Roma’y:r yiiceltmeleri konusunda 6n ayak olmustur. Halkin Sezar’a ve
Roma’ya olan baglihg imparatorlugun uzun siire ayakta kalmasini saglamistir.
Benzer politikalara Osmanli Imparatorlugu’'nda da rastlayabiliriz. Gerek
Padisaha taninan genis yetkiler (Divan’da 6nemli kararlar alinirken Padisaha
sadece bir iiyenin destek vermesinin yeterli olmasi - Padisahin divan tiyelerini
istedigi sekilde degistirebilme yetkisi) gerekse de bagkent Istanbul’da
uygulanan mimari yapilar ve ihtisam etkili olmustur. Hem Osmanli halki
(Padisahim ¢ok yasa) bu durumdan etkilenmis hem de yabanci iilkelerden gelen
elciler (6zellikle Bati’dan) Osmanli’nin bu giiciine hayran kalmislardir.
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Propaganda kavramu cesitli donemlerde dini yaymak ve/ya taraftar toplamak
icinde kullamImustir. Ozellikle Hiristiyanligin yayilmasi kapsamli propaganda
faaliyetleri sonucunda olmustur. Roma Imparatorlugunun elinde bulunan, o
giinlin sartlarina gore gelismis medya araglarindan mahrum olduklar1 halde,
Isa’nin havarileri ve inananlari, yiiz yiize temas yoluyla ve birtakim semboller
kullanarak (6zellikle agaglara, duvarlara, herhangi bir yere cizilen mesajlarla)
birbirlerine mesaj iletirlerdi. (Bektas, 2002, 73-74) Bu havariler ile Yunan
sofistleri arasinda baglanti kurmak pek zor olmayacaktir. Hitabet giicleri yiiksek
Antik Cag Yunan Filozoflar1 da siirekli dolasmislar ve insanlarla iletisim
kurarak bir bakima propaganda faaliyetinde bulunmuslardir. Isa’nin Havarileri o
donemin sartlarinda kendilerine en uygun Ornegin bu Kkisiler oldugunu
diistinmiiglerdir. Hiristiyanligin yayilmasinda kullanilan Propagandanin bir
benzeri 15. yy.’da Hiristiyanlar tarafindan mezhep catismalar1 esnasinda
kullanilmistir. Katolik kilisesi 6nemini kaybetmemek; Protestanlar ise yeni
taraftarlar kazanmak icin propaganday: kullanmiglardir.

18. yy’dan itibaren ise milliyet¢ilik kavrami gerek ABD’de gerekse de kita
Avrupa’sinda propaganda giicii kullanilarak yayilmaya calisiimistir. Ozellikle
Osmanl:’ya bagli tilkelerde yapilan yogun propaganda ¢alismalar1 bu bolgelerde
isyanlar ¢cikmasina sebep olmus; zamanla bu iilkelerin bagimsizlik i¢cin Osmanli
Devleti ile savagmasina 6n ayak olmustur. ABD’de ise Ingiliz Koloniliginden
kurtulmak icin bildiriler yayinlanmisg, halk orgiitlii bir hale getirilmis ve yapilan
savaglar sonucu Amerika Ingiltere’den ayrilarak bagimsizigim kazanmustir.
Glinlimiizde ABD’de yaklasitk 10.000 personele sahip Birlesik Devletler
Enformasyon Dairesi (United States Information Agency; USIA) (Ari, 2000,
117) propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesi ve kontrolii i¢in ugragmaktadir.

20.yy’da ise L. ve II. Diinya Savaslarinda propaganda biiyiik bir onem kazanmius,
ozellikle Birinci Diinya Savasinda propaganda giicliniin 6nemini kavrayan
devletler bu giici II. Diinya Savasi’nda propagandanin (ahlaki olarak) tiim
sinirlarini ortadan kaldirarak kullanmuslardir. Birinci Diinya Savasinda ugaklar
propagandanin en 6nemli silah1 olarak kullanilmisti. Ornegin Ingilizler I. Diinya
Savas’nin sonlarina dogru Alman cephesinin ¢oziilmesinde ve cephe
gerisindeki halkin savasa karst motivasyonunun bozulmasinda ugaklarla
havadan atilan bildirilerin biiyiik etkisi oldu. Ciinkii Ingiliz ugaklar1 1918
Agustosuna gelindiginde Alman hatlarina giinde asgari 100.000 bildiri atar hale
gelmislerdi. Bunun en yogun 6rnegi Nortcliffe’de yasanmusti. (Ozsoy, 1998, 99)
Bunun bir benzeri Kurtulug Savasi esnasinda Yunan askerlerin moralini bozmak
icin Tiirk ucaklar1 tarafindan yapilmisti. Yunanistan’da Muhalefet partisine
bagh gazeteyi siirekli olarak Yunan askerlerine havadan atan Tiirk pilotlar
bodylece Yunan ordusunu bir bakima icten ¢cokertmeye calismisti. Bu donemde
E.H. Carr savas donemleri gibi 6zel kosullar altinda Propagandayr gerekli bir
kotiilik olarak tamimlamistir.(Carr, 2002, 129-157) Yine bu donemde
propaganda idealistlerin fikir babalarindan Woodrov Wilson’un ilkelerinden de

297



etkilenmigtir. Savas sonrast Wilson’un ilkelerinden olan “Acik Diplomasi”
ilkesi de propaganday:1 tetikleyen unsurlardan biri olmustur. Tiimiiyle
kamuoyuna agik yiiriitiilen diplomatik goriismeler, biiyiik ol¢iide, goriismelere
taraf olanlarin birbirleriyle pazarlik yapmalarimi ve karsilikli 6diinlerde
bulunmalarin1 6nlemistir. Bu tiir goriismelerde, taraflar uluslarinin sayginligini
on plana alarak kendi kamuoylarinca bir korkaklik ya da geri cekilme olarak
yorumlanabilecek davranislarda bulunmaktan kaginmislardir. Bunun sonucu
taraflarin tutumlarn katilagmms, uzlagsma bir kural olmaktan c¢ikarak, kuraldisi
duruma gelmis ve goriismeciler birbirleri yerine, kamuoylarimi karsilarina
almay1 yeglemistir. Boylelikle Diplomasi, Diplomasi olmaktan c¢ikarak, bir
propaganda 6gesi durumuna doniismiistiir.(Tuncer, 1995, 60)

II. Diinya Savas1 dncesi donemde propaganday: sistemli olarak ve yaygin bir
bicimde ilk kullanan devletler Sovyetler Birligi ve Nazi Almanya’s1 olmustur.
Iki savas aras1 donemde propaganda o kadar ilerlemisti ki Hitler 1933’te Halk
Aydinlatmi ve Propaganda Bakanligi’m kurmus, basina da en Onemli
adamlarindan Gobbels’i gecirmistir. Bakanlik gorevde kaldigi siirece tiim
propaganda faaliyetlerini yonetmis ve Hitler’in konusma metinlerini
hazirlamistt.  Bu  devletlerin  diplomasilerinde  propaganda  aracim
kullanmalarinin 6nemli bir nedeni bunlarin var olan uluslararas: sistemi yikarak,
yerine kendi anlayiglarina gore yeni bir diizen getirme yOniindeki
istekleridir.(Tuncer, 1955, 68-69) Savas doneminde ise; -Ozellikle siyah
propagandanin uygulandigi bu donemde- insanlar gercekler yerine yalan ve
uydurma haberlerle bu dénemi gecirmislerdir. Ozellikle isgal edilen iilkelerine
ve kendi vatandaslarina yalan propaganda faaliyetleri yiiriiten Hitler uzunca bir
siire bu konuda basarili olmustur. Ancak c¢oziilme siirecine girildiginde ve
lojistik destegin azaldig1 zamanlarda bu propaganda faaliyetlerinin gercek yiizii
ortaya ¢ikmis ve Hitler’in ¢oziilme siireci hizlanmistir.(Hart, 2000, 605-625)

Ancak Hitlerden sonra (Ikinci Diinya Savagi’nin ardindan) propaganda taktik
bir ilerlemeye bagli kalmamistir. Kendi bagina bir taktik, kendine 6zgii yasalari
bulunan tipki diplomasi ve ordu gibi kullanilan, 6zel bir sanat olmustur. Kendi
0z giicii acisindan ele alininca, gercek bir “psikolojik topguluk”tur. Vurucu
degeri bulunan her sey kullanilir bu sanatta soz eregine ulastiktan sonra hicbir
seyin dneminin kalmadig1 bir propaganda sistemi olusturulmustur.

Tarihce kismu bitirilmeden ©nce son Irak Savasindan (Ikinci) bahsedilmesi
oldukca faydali olacaktir. Savas Oncesi, esnasinda ve sonrasi (savasin bitmis
oldugu su anda ne kadar siipheli olsa da) propaganda giicii sonuna kadar
kullanilmistir. Ozellikle savasin ilk aylarinda medya unsurunun 6n planda
tutuldugu, insanlarin televizyonlardan canli bir sekilde takip ettikleri savasta
Irak (Baas Partisi); El Cezire Televizyon kanalimi, Amerika ise hemen hemen
Bati kaynakli tiim televizyon kanallarim1 kullanmisti. Ornegin Amerikan
askerleri Bagdat’t ele gecirdigini tiim diinyaya duyurdugu esnada Irak
Enformasyon Bakani, Bagdat’in bir baska kdsesinden “Bagdat’1 kanlarinin son
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damlalarina kadar savunacaklarin1” ve Bagdat’in hale Irak’in kontrolii altinda
oldugunu soylilyordu. Medyanin siirekli 6n planda tutularak kullanildig savasta
objektif bilgilere ulasmak neredeyse imkansiz bir hale geldi. Savas sonrasi ciddi
anlamda yapilan televizyon programlarinda ve konferanslarda bilim adamlari,
savas esnasinda kullanilan propaganda giiclinii on plana cikararak yeniden
sekillenen bu kavram yeni boyutlariyla tartigma haline getirdiler.

3. PROPAGANDANIN KAYNAKLARI, CESITLERI VE
AMACLARI

Propagandanin cesitlerini aciklamadan Once kaynaklarini tanimlamada fayda
vardir. Hemen hemen tiim propagandalar ayni1 kaynaklardan faydalanmaktadir.
Domenach’a gore iki tiirlii kaynak vardir. Bunlar Politik Diisiingti (iilkii) ve
Reklamdir. Totaliter egilimi sahip olan Politik Diislingli siki sikiya taktik
ilerlemeye ve insan yeteneklerine bagli olarak olusmaktadir. Bu propaganda
yakin tarihimize biiyiik ve fetih¢i politik diisiingiilerin (Jakobenizm, Marksizm,
Fasizm) girmesi ve yeni savaglarda uluslarin ve ulus bloklarinin kars1 karsiya
gelmeleriyle ilgilidir. Bir diger propaganda kaynagi olan reklam ise
propagandacinin reklamin karsiligi olan “inan¢ acgiklamasi” Onemlidir.
Propagandanin daha c¢ok reklamin buluslarindan ve basarilarindan
yararlandigini, halkin hosuna gidecegini umdugu bir bicemi kopya ettigini
diisiinmek dogru olacaktir. (Domenach, 1995, 24-29) Reklam baglaminda
propaganda faaliyetleri ¢esitli iletisim araclar1 vasitasiyla yapilmaktadir.

Propaganda yapimcisi bir mesajin hedefe ne tiir bir iletisim aract ile
iletilecegine karar verirken baslica iki noktay:1 dikkate almak durumundadir.
[kin mesajin sozel, gorsel, yazili veya davramigsal sembollerden hangisi veya
hangileri ile ifade edilecegi, kullanilacak iletisim ara¢ ve araglarinin seciminde
dikkate alinmak durumundadir. Ikinci olarak ise mesajin yoneldigi hedefin
egitim ve kiiltiir diizey,, aliskanliklar1 ve begenileri gibi faktorler de mesajin
iletilecegi aracin seciminde ©Onem tasimaktadir.(Sonmezoglu, 200b, 346)
Propagandanin kaynaklarina yapilan bu kisa atiftan sonra propagandanin
cesitlerine gegebiliriz.

Propaganda kavrami; Sahasi (i¢ ve dis), Kapsami (genel, sinirli, ferdi), Konusu
(Siyasi, ekonomik, kiiltiirel, Askeri), Dogrulugu (beyaz, siyah, gri), Bicim
(enformatik, psikolojik savas, kiiltiirel) ve Siiresi (Kisa, Orta, Uzun) bakimindan
olmak iizere bese ayrilir.

3.1. Sahast bakimindan Propaganda
I¢ ve dis propaganda olmak iizere ikiye ayrilmaktadur.

Duis propaganda: Dis politikanin yiiriitiilmesinde ¢ok énemlidir. Ozellikle devlet
tarafindan yiiriitiiliir. Ancak son yillarda lobilerin bulundugu iilkelerde
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etkinligini artmasi, bu aktorii de uluslar arasi politika iiretirken kullanilan
propagandanin kullanilmasinda 6nemli bir konuma koymustur. Ancak dig
propaganda yiiriitiiliirken halk destegi ¢ok onemlidir.

I¢ Propaganda: ozellikle secim donemlerinde goriilmektedir. Iktidar ve/veya
muhalefet partileri bagkanlarini/basin sozciilerini secerken hitabet ve ikna giicii
yiiksek kisileri 6n planda tutmaktadir.

3.2. Konusu Bakumindan Propaganda

Siyasi, ekonomik, Kkiiltiirel ve askeri propaganda olmak iizere dorde ayrilir.
Siyasi Propaganda: Konusu bakimindan en 6nemli propaganda tiiriidiir. Ciinkii
devletin oldugu kadar toplumu olusturan hemen hemen tiim unsurlarin da
ilgisini cekmektedir.

Ekonomik Propaganda: milletlerarasi iligkilerde bir iilkenin genel menfaati g6z
Oniine alinarak yapilan ve o iilkenin ekonomik politikasini yansitan propaganda
tiiriidiir.

Kiiltiirel Propaganda: bir milletin, dinin; digerlerinden sempatizan kazanmak
icin secigi propaganda tiiriidiir. Ozellikle Osmanli Imparatorlugunun son
donemlerinde Fransiz ve Amerikali misyonerler tarafindan acilan okul ve
kiliseler bu tiirdendir.

Askeri propaganda: Askeri kaynaklar1 gili¢lii ve yeterli olan hemen her devlet
bu giiciinii cesitli sekillerde diger iilkelere gostermek istemektedir. Uluslar arasi
tatbikatlar, askeri torenler; Askeri propaganda kavraminin icine sokulabilir.

3.3. Kapsami Bakimindan Propaganda
Genel, sinirli ve ferdi olmak {izere tlice ayrilmaktadir.

Genel propaganda: genel propaganda biiyiikk kalabaliklara hitap etmektedir
kapsam baz alindiginda en genis kitleye sahiptir. Daha ¢ok uluslararasi nitelik
tastyan genel propagandanin sonuglart uluslar arasi iligkileri etkileyen tiim
aktorler lizerinde etkili olmaktadir.

Swurli (Mevzii) propaganda: bir iilkenin belirli bir bolgesinde meydana gelen
bir hosnutsuzlugu gidermek veya bolge halkini belli istikamete yonlendirmek
icin yapilan propaganda eylemidir. Daha ¢ok ekonomik hedeflerin 6n planda
tutuldugu siirlt propaganda siyasetin/politikanin direk olarak ekonomiyi
etkiledigi bolgelerde goriinmektedir.

Ferdi propaganda: sahislara yonelik yapilir ki bunun en ¢ok kullanildigr alan
dis politikanin yiiriitiildiigii alandir.(Ozsoy, 1998, 18-19) (diplomatlar)
yiiriitiilen propaganda tek kisi tarafindan yapilabildigi gibi; tek kisiye de yonelik
yapilabilir. Ornegin Irak Savasi esnasinda yapilan eylemlerin bir cogu
Amerika’ya yonelik degil de Baskan George Bush’a yonelik olmustur.
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3.4. Dogrulugu Bakimindan Propaganda
Beyaz, Siyah ve Gri propaganda olarak tige ayrilmaktadir.

Beyaz Propaganda: kaynagin resmi, giivenilir ve kolayca ulasilabilir oldugu
propaganda tiiriidiir. Kaynak alinirken ve ya verilirken oldukca dikkat edilmesi
gerekir. Kaynaktan duyulacak en kiigiik bir siiphe biiyiik sorunlar yaratabilir.
Dogru bilinenin savunmasinin yapildigi propaganda tiiriidiir. Beyaz
Propagandaya ornek olarak Dis Isleri bakanhiginin agiklamalari ve Internet
adresi verilebilir.

Siyah Propaganda: asilsiz propagandanin yapildigl; yalan uydurma ve
kaynaklarinin nereden elde edildiginin bilinmedigi propaganda tiiriidiir. Her
tiirlii yaratict hileleri kapsar ve yapildiginda biiyiik ilgi ¢eker. Ozellikle savas
zamanlarinda psikolojik baski araci olarak kullanilmaktadir. Ikinci Diinya
Savasi esnasinda Hitler ve Stalin’in kullandig1 propaganda bu tiirdendir. Kisaca
siyah propaganda; beyaz propagandanin tam zittidir.

Gri Propaganda: beyaz ile siyah propaganda arasinda yer alan bir propaganda
yontemidir. Bu tiir propaganda da haberin ya da mesajin kaynagi bazen agikca
ortaya konulurken bazen de gizlenir. Bu nedenle verilen haberin ya da iletilen
mesajin giivenilirligi sorgulanabilir. Bu tiir propaganda da cogu zaman yalan ve
gercek ic ice girer. Bu propaganda yontemi ile iletilen mesajlar abartilarak ilgi
cekici hale getirilir. (Ayrintih Bilgi icin Bkz. Bektas, 2002, 35-40

3.5. Bicim Bakumindan Propaganda

Enformatik Propaganda, Psikolojik Savas ve Kiiltiirel Propaganda olmak iizere
3’e ayrilmaktadir.

Enformatik Propaganda: biiyiik 6l¢iide hazirlayan ve sunan ve kisiye baglh olan
enformasyonun mutlak anlamda tarafsiz olacagin1 one siirmek oldukca giictiir.
Sahibinin niyetiyle de ilgili olmakla beraber enformasyon c¢ogu zaman
psikolojik savasin bir parcasi olabilir. Dolayisiyla devletler enformasyonu
cesitli sekillerde ulusal ¢ikarlarina aykiri bulabilmekteler veya onlari ulusal
cikarlar1 dogrultusunda kullanabilmektedirler.

Psikolojik Savas: ideolojik, politik, ekonomik ve toplumsal alanlar gibi bir¢cok
konuda yapilan propagandayr da kapsayan bir igerige sahiptir. Psikolojik
savasin amaci hedef iilkenin halkinin hiikiimete olan bagliligin1 bozmak veya
kendi degerlerinden uzaklastirmaktir.

“Kiiltiirel Propaganda: gecmisten giiniimiize kiiltiirel iligkilerle ve sanat ve
bilim etkinlikleri araciligiyla diger iilkeler iizerinde etkili olmak ve uluslararasi
prestij kazanmak i¢in tiim devletler tarafindan kullanilan bir yontemdir. Fransa
ozellikle 1930’larin basindan itibaren bu sistemi en ¢ok kullanan devlettir.(Ar,
2000, 287-297)
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3.6. Siireleri Bakimindan Propaganda

Siireleri bakimindan propagandayi kisa, orta ve uzun siireli olarak ayirmak
miimkiindiir. Kisa siireli propaganda, genel siyasal kampanyalardir.. Orta ve
uzun soluklu siyasal propagandalar ise gerek icerik gerekse de kullandigi
iletisim kanallar1 agisindan farklilik gosterir. (Aziz, 2011, 77)

3.7. Propagandanin Amaclart

a- Dost (miittefik) devletlerin destegini kazanmak veya kuvvetlendirmek. Bu
sayede propaganda yapan aktor kendini saglama almak ister. Hasmina veya
rakibine karsi uluslararasi mesruluk kazanmak propagandanin siirdiiriilebilmesi
acisindan ¢ok onemlidir.

b- Olaylar veya fikirlere karsi tutum olusturmak veya tutumu degistirmek.
Propagandact kesin bir kanaate sahip olmalidir. Kendi ic¢inde girecegi fikir
catismalar1 propagandanin etkisini azaltacaktir. One siirdiigii fikrin tim eksik
yonlerini iyi kavramali bunlar1 gostermemeye calismali ayni zamanda da
bunlar1 gidermeye ¢alismalidir.

c- Diismana (rakibe) yol acan devletlerin program ve politikalarmm zayiflatmak,
etkisizlestirmek. Diigman ile iyi iliskileri olan devletlerin lizerinde ekonomik
ve/ya askeri baski kurmak suretiyle iiciincii iilkenin geri ¢ekilmesini saglamak
onemlidir. Ancak bunu yaparken dikkatli olunmalidir. Ciinkii bu durum uzun
vadede her tiirlii platformda karsina ¢ikabilir.

d- Diisman (rakip) diger gruplarin programlarini énlemek ve karsilik vermek
olarak siralamamiz yeterli olacaktir.

3.8. Propagandanin En Etkili Yontemi: Telkin

Propagandacinin muhataplar {izerinde istedigi telkinleri uyandirmasi ve halka
istedigi hareketi yaptirmasmna telkin denir. Toplumlarin en Onemli
karakterlerinden biri asir1 derecede telkine kapilma yetenegine sahip
olmalaridir.(Ozsoy, 1998, 192)

Telkin i¢in kullanilan temel yontemler ise;.

1.Kaliplagmus Imajlarin Kullamsi; Insanlar kategoriler igine sokmak dogal bir
egilimdir; herhangi bir kategori icinde diisiinen bu tamimlama yerlestiginde
gercek durum hatirlanmaz olur. Ozellikle i¢ politikada kullanilan bu durum
siyasetcilerin eksik ve/veya hatalarini kapatmak i¢in kullanilir

2.Isimleri Bir Baska Lakapla Degistirme; Propagandact muhataplarini
etkilemek icin genellikle lehte ya da aleyhte olan deyimler kullanilir; bu
deyimler duygusal cagrisimlara sahiptir. Bundan dolayr Komiinist ya da Rus
yerine Kizil, sendika liderleri i¢in sendika patronlart kullanilir.
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3.Se¢me; Propagandact karmasik gercekler yiginindan yalmizca amacina
uygunluk arzedenleri secer. Boylece karmasikliktan kurtulmaya calisir. Hedef
kitlenin kafasinin karismamasini saglar.

4. Tiimiiyle Yalan; Birinci Diinya Savasi sirasindaki hammadde olarak insan
kullanan sabun fabrikalar1 hikayelerinden Hitlercilerin biiyliik yalan
tavsiyelerine kadar yalan, propagandacilarin her zaman sermayelerinin bir
pargasi olmustur.

5.Tekrar; Propagandaci, ifadelerini yeterince tekrarladig takdirde zaman iginde
muhataplarinca kabul edileceinden emindir. Bu teknigin bir degisik sekli
sloganlarin ve anahtar kelimelerin kullanilmasidir.

6.Iddia; Propagandaci nadiren tartisir. Tezi lehine iddialar ileri siirme
konusundaysa cesurdur.

7. Diismanin Tanimlanmasi; Propagandaci, yalnizca bazi seyler lehine degil,
ama ayn1 zamanda bazi gercek ya da mutasavver diigmanlar aleyhine de olan bir
mesaj ileri siirmesi halinde diigmanin tanimlanmasi faydalidir. Bu sayede
hedefin sapmas1 engellenerek; propagandanin baska amaglar i¢in kullanilmasi
engellenmeye calisilir.

8. Otoritenin Teyidine Siginma; Otoriteye siginma telkinin tabiatinda vardir.
Kendisine siginilan otorite, taninmis bir politik kisilige bagli olarak dini otorite
olabilir. (Brown, www.ankara.edu.tr)

4. PROPAGANDANIN ORGUTLENMESIi; LOBI-CIiLIK VE
BASKI GRUPLARI

Gelismis bat1 {iilkelerinde propagandanin Orgiitlii yapilma bi¢imini Lobi
kuruluglart iistlenmis durumdadir. Nitekim cogulcu demokratik parlamenter
sistemlere ©zgii olan ve demokratik katilim agisindan son derece Onemli
bulunan baski gruplarinin bu iilkelerde yonetim ve yasama iizerindeki etkileri
cok bilinen ve iizerinde sik¢a arastirma arastirmalar yapilan bir konudur. Baski
gruplar1 kavraminin yani sira lobi, ¢ikar grubu, orgiitlii grup, siyasal grup, sivil
toplum kuruluslar1 vb. siyasal karar verme siirecinin etkilemeyi amaclayan
topluluklar kabaca ve kisaca baski gruplar1 kavramuyla ifade edilmektedir.
Lobici ise lobi faaliyetlerini sekillendiren, siyasi bir amaci olan veya baski
gruplar icin caligsan profesyonellerdir. (Weissberg, 1988: 646).

Baski gruplart birtakim ortak cikarlar etrafindan toplanmig olan ve isbirligi
icerisinde resmi kurumlarla temas kurarak goriis ve isteklerini bu yolla
ilettikleri takdirde daha iyi sonug alabileceklerini diisiinen orgiitlii kurumlardir.
Baz1 baski gruplar tiim enerjilerini ve zamanlarin1 yasama siirecini etkilemeye
ayirirken, diger bazilart da tiim mesailerini yliriitme erki {izerinde
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yogunlastirmaktadir. Baski gruplarinin énemli boliimiinii ekonomik amagh olan
orgiitler olusturmaktadir. Isci orgiitleri de en az isveren orgiitleri siyasal siirec
tizerinde etki ve baski kurmaya calisan ve bu konuda olduk¢a iddiali olan
gruplardir. Basin lobisi ise yasama ve Yyiiriitmeyi etkileyen etkin cikar
gruplarindan bir digeridir. Hemen her iilkede karar alma siireci iizerinde
oldukga etkili olan bir organdir.

Baski gruplarinin bagvurdugu en etkili yontem, dogrudan temas kurma
yontemidir. Bu yiiz yilize goriisme seklinde olabilecegi gibi, telefonla,
dilekceyle veya mektupla da olabilir. Bu 6zellikle secim donemlerinde tekrar
secilmek istenen baskanlar icin dnemlidir. Baski gruplar etkilerini artirmak i¢in
propaganda yontemlerini kullanmaktadir. Isin bu noktasinda unutulmamasi
gereken bir detay vardir. Baski gruplarimin ilk Once etkilemeleri gereken
topluluk kendi iiyeleridir. Baski gruplar1 oncelikle kendi {iiyelerini; kendi
faaliyetleri konusunda ikna etmek ve onlarin tam destegini almak zorundadir.

Baski gruplarinin kullandiklar1 yontemler ve etkili olmalar1 o iilkedeki siyasal
kiiltiirle de ¢ok yakindan ilgilidir. Nitekim baz1 siyasal sistemlerde baski
gruplarinin faaliyetleri toplum tarafindan hos karsilanmamaktadir. Biitiin
bunlarin yaninda lobicilerin imkansizi basaran kisiler olduklar1 sanilmamalidir.
Bunlarin basarili olmalar1 da cesitli sartlara baghidir. Ancak her lobici igin
sOylenebilecek ortak bir sey varsa oda islerin daha ¢abuk yiiriimesini saglamada
gosterdikleri becerilerdir. Bu insanlarin hukuksal mevzuati ¢ok iyi bilmeleri,
islerini ¢ok kolaylastirmaktadir. Ayrica lobicilikte kisisel yetenek ve mesleki
bilgi de neticeyi etkileyen son derece énemli argiimanlardir.

Bir orgiitiin veya lobinin siireci etkilemedeki basarisi onun argiimanlarindan ¢ok
llye sayisina, arkasindaki secmen Kkitlesine, finansal giicline ve Orgiit
temsilcilerinin becerilerine baglidir. Arastirmalarin gosterdigi en 6nemli sonug
baski gruplarinin arkasinda temsil ettigi gruplarin oy kitlesi ne kadar fazlaysa ve
/veya ne kadar ulusal degerleri ilgilendiriyorsa o oranda daha ¢ok netice almis
olmalaridir. (Bu kisa 6zet i¢in bkz; Ozsoy, 1998: 235-240, Ar1, 2000: 206-218,
Dincer, 1998: 46-51)

Goriildiigii gibi lobicilik ve baski gruplar1 propaganday: yiirlitme acisindan
oldukca Onemlidir. Asagida yapilacak analizde Ermeni Lobi ve Diasporasi’nin
yapmis/yapmakta oldugu lobilerin faaliyetlerine dikkat edilecektir. Bu analiz
yapilirken 1915°te Ermenilere yapildigi one siiriilen s6zde soykirimin hangi
sekillerde giliniimiize ulastig1 6n plana cikartilacaktir. Bunun en 6nemli nedeni
devletlerin dis politika araclarindan' sadece propagandamin Ermeniler igin
uygun olmasidir. Diger etkileme araclarinda ise Tiirkiye FErmenilerden
tartismasiz olarak ustiindiir. Propaganda ag1 cercevesinde Ermeniler “4T” —

' Diplomatik, Ekonomik, Askeri Etkileme, Propaganda olmak iizere 4 gesit dig politika
arac1 bulunmaktadir.
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Terdor, Tamnma, Tazminat, Toprak- olarak bilinen faaliyetlerini
gerceklestirmeye calismaktadir. (Ozkan, 2001, 264) ilter Ermeni sorununu
“XX. ylizyilin propaganda tarihi yazildiginda, herhalde en etkili kampanya
olarak” tanmimlar ve bunu Ermenilerin Tiirklere kars1 agtiklar1 propaganda savasi
gosterir. Asilsiz Ermeni Meselesi, Tiirkiye’yi tedirgin etmek yaninda,
diinyadaki Ermeni millf bilincini ve Kiliseye baglilig1 ding¢ tutmak i¢in devamli
giindeme getirilmektedir. Nitekim, Kuzey Amerika’daki ve Bati Avrupa’daki
Ermeni kiliseleri, 20 yi1l once tenhalagsmis ve yoksullasmis olduklari hélde,
simdi tiklim tiklimdir, inanilmayacak kadar etkindir, muazzam fonlara
kavusmuslardir. (flter, www.meb.gov.tr)

5. DIS POLITiKA ARACI OLARAK PROPAGANDA

Bir devletin dis politikas1 ve diinyadaki yeri i¢ ve dis potansiyeli toplamina
esittir. dis potansiyel smurlart genistir. Biiyiik devletler, diinya politikasinda
biiyilk rol oynamak isteyenler bu smurlar1 genisletmeye calisirlar. Menfaat
sahalart olustururlar. (Inan, 1999, 38) Daha once belitmis oldugumuz gibi
propagandanin temel o6gelerinden birisi propagandanin yonelmis oldugu
hedeftir. Bu hedefi propagandanin amacia uygun olarak belirlenmesi,
propagandanin basarili olmasi acgsindan biiyilk énem tasir. Bir uluslararasi
propaganda yapimcisi agisindan dort genel hedef tiirlinden bahsetmek
miimkiindiir. (S6znmezoglu, 2000b, 345)

Propaganda yapuncisimin kendi halki; propagandanin benimsenmesi ve/veya
kabul gormesi i¢in Oncelikli olarak propagandacinin kendi halki tarafindan
onaylanmasi gerekmektedir. Propagandacilar hedeflerine ulagabilmek igin her
tiirlii kaynag kullanarak - propaganda oncesi- savunduklar1 konuyu en uygun
sekilde halklarina sevdirmeye calisirlar. Ermeni Halki 1915-1965 yillar
arasinda bir soykirima ugradiklarina inandirilmak i¢in 50 yillik bir propaganda
doneminden gegmistir. Oncelikli olarak II. Diinya Savasinda Yahudilerin
ugrami§ olduklart Soykirim sonrast Alman devletinden aldiklar1 (2030’a kadar
almaya devam edecekleri) tazminat Ermeni vatandaslara Ornek gosterilerek
Ermeni Halkina bu konu sevdirilmek istendi. Yine ekonomik baglamda sdzde
Ermeni soykirimi biiyiik bir is alan1 yaratmis, bu is 75-80 milyon dolarlik bir
sermayeye sahip endiistriye doniismiistiir. (eger bugiin sdzde soykirimi kabul
etsek en asagi 20.000 Ermeni issiz kalacak) kitaplar yaziyorlar, toplantilar
yapiyorlar, = para  aktariyorlar ~ve  heykeller  dikiyorlar.  (Koni,
www.turkstudent.net)

Dost veya Tarafsiz Ulkelerin Halklart; Bilindigi gibi, uluslararas: nitelikli bir
propagandanin temel hedefi diger iilkelerin halklar1 olmaktadir. (Sonmezoglu,
2000b, 346) Birbirinden farkli kategorilerde yer almasina ragmen propaganda
alaninda fazla bir farkliligi bulunmayan halklardir. Zaten propagandanin
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amaclarindan bir tanesi de (dolayli olarak) tarafsiz iilkeleri; dost haline
getirmektir. Daha 6nce belirttigimiz 1915-1965 yillar1 Ermeni Diasporasi’nin®
Tiirk diismanligi propagandasinin Amerikan halkina (diinyaya) telkin edildigi
yillar olarak degerlendirebiliriz.(Kantarci, 2001, 139-172) Bu donemlerde
ekonomik bir giice ulagsmis olan Ermeni Lobi ve Diasporasi diinyanin cesitli
yerlerine (sozde) soykirim aniti dikmislerdir/dikmektedirler. (Anadol, 2002,
168-174) Bunlardan 3’ii ABD’de, 3’li Beyrut’ta, 4’ii Ermenistan’da ve Suriye,
Fransa, 1talya, Filibe, .Sao ve Iskenderiye’de olmak {iizere 16 adet sozde
soykirnm amiti bulunmaktadir. Hasim iilkelerin halklar1 ile baglantili olarak
Ermeniler terdrist faaliyetlerinden Dost iilkelerin halklarina zarar vermeye
baslayinca vazgecmislerdir. 1975’te ASALA araciligiyla Tiirk Diplomatlara
kars1 baglattiklar1 terorist eylemleri; 1983°te Fransa’da Tiirk Diplomata
giristikleri Suikast eylemi esnasinda 6 Fransiz sivilin 8lmesiyle birakmislardir.

Hasim iilkelerin Halklari; propagandanin ¢6ziim asamasina gecebilmesi igin
cok onemlidir. Halki etkilemek veya istenilen yone cekmek hasim devletin
hareket olanagini daraltacaktir. Bu baglamda Ermeniler’in yaptiklarina 6rnek
vermek istersek yakin tarihlerde denemis olduklar1 bir propaganda siirecine
gidebiliriz. Ermeni Cemaati’nin yayin organ1 Agos’ta 6 subat 2004’te yer alan
habere gore Atatiirk’iin manevi kizi ve ilk kadin pilot Sabiha Gok¢en’in Ermeni
asilli oldugunu belirtmistir. Genelkurmay Bagkanlig1 ve Disisleri Bakanlig1 bu
haberlerin yalan oldugunu yaptiklar1 aciklamalarla belirtmistir. Zira bu
haberlerin Sabiha Gokgen vefat ettikten kisa bir siire sonra ortaya atilmast hem
olaymn carpikligini hem de Sabiha Gokcen’in kendini savunma hakkinin
verilmek istenmedigini gostermektedir. Bu asilsiz haberler ile Tiirkiye nin
icinde s6zde Ermeni soykirimi hakkinda ikilik yaratilmaya calisilmakta ve Tiirk
halkin1 bu sorun perspektifinde germeye c¢aligsmaktadir.

6. KIMLIiK, ERMENILER VE PROPAGANDA

Ermenilerin s6zde Soykirimi ortaya atmalarinin 6énemli bir sebebi de kimlik
sorunlaridir. Ermenilerin tarih boyunca iz birakan bir devlet kuramadiklar
bilinmektedir. Bu durum Ermeni birligi icin hayati bir sorun teskil etmektedir.
Ermeniler bu sorunu 1915 tarihli tehcir yasasinin soykirim yapmaya yonelik
oldugunu vurgulayarak 1920°den itibaren baslattiklar1 Siyah Propaganda ile
kendilerine bir kimlik aramaktadirlar. Radikal Ermeniler, - Naziler tarafindan
soykirima ugramis Yahudilerden esinlenerek — Osmanli’nin son zamanlarinda
zorunluluktan ¢ikardiklar1 tehcir yasasi sonrasi gelisen olaylar1 bir soykirimmis
gibi anlatarak bir kimlik olusturma ¢abasinin i¢ine girmislerdir. Bu propaganda

? XVIILyy’dan itibaren Osmanli topraklarinda diinyanin diger bolgelerine go¢ ederek
giiniimiize kadar 6rgiitlenmis hale gelen Ermeni Toplumu (flter, 1994, 36-55)
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ag1 cercevesinde 1989’da kurulan Ermenistan Devleti’ni bir biitiinliik iginde
tutmay1 planlamiglardir.

Ancak Ermeni sorunu ile Yahudilere yapilan soykirim arasindaki farklar kesin
hatlarla c¢izilmelidir. Ciinkii Holocaust, tiim diinyanin gozleri Oniinde
sergilenmis bir katliam, digeri ise devletlerin stratejik hedefleri paralelinde
yiiriitiilen siyasi yapidaki propaganda amacli kanitlanmamis bir iddiadir.
(www.diplomatikgozlem.com)

Yurtdisinda giindeme getirdikleri Ermeni tasarilari, Ermeni Diasporasi
acisindan maliyeti olmayan ve biiylik kar getiren bir bulustu. Ciinkii hem
bulunduklan iiciincii tilkeler icindeki siyasal etkisi artiyor, hem de boyle bir
‘milli dava’ Diasporanin o iilke icinde asimile olup gitmesini Onliiyordu.(Oran,
2002, 234) Ermeniler’in yaptiklar1 bu islerin maddi destegini ise 4 baslik altinda
toplayabiliriz. Bunlari; Ermeni kuruluslar1 ile Ermeni zenginlerinin bagislari,
Ermeni vakiflarindan temin edilen yardimlar, toplanan aidatlar, himayesinde
bulunduklar1 devletlerden temin edilen yardimlar. (ilter, 1994, 39) olarak
siralamak miimkiindiir. Bu sorun siirdiik¢e bu endiistri her gecen giin daha da
biiyiiyecektir. Ozellikle Ermeni sinemas: hemen hemen tiim giiciinii sozde
soykirimin ayakta kalmasini saglamaya harcamaktadir. Bunun son 6rnegi biiyiik
miktarlarda para harcanan (6zellikle tanmitimina) ve Ermeni yonetmen Atom
Egoyan tarafindan c¢ekilen ‘Ararat’ filmidir. Film sinema elestirmenleri
tarafindan agir bir sekilde elestirilmistir. Ancak filmin propaganda yonii
insanlar1 filmi izlemeye ¢ekmistir.

Senaryonun en ¢arpici sahnesi, filmin icerisinde g¢ekilecek bahsi gecen tarihi
olaylarin kaynaginin bir Ermeni ya da Tiirk degil, sézde tarafsiz bir Amerikali
misyoner oldugudur. (Kantarci, www.stradigma.com) Burada aslinda c¢ok
onemli bir sey anlatilmaktadir. Bilindigi gibi Ermeni propagandasinin en 6nemli
ayagini iiclincii iilkeleri etkilemek ve yine onlar1 bu sorunun ic¢ine ¢ekmektir.
Daha o©nce de bahsettigimiz gibi duygusallk ©6n plana cikartilmaya
calisilmaktadir. Burada asil amag; Ermeni Diasporasi’nin en etkin oldugu
ilkenin vatandaslar1 olan Amerikan vatandaslarina s6zde Ermeni soykirimini
kendilerine yapiliyormus gibi hissettirmektir.

Kimlik sorununun ii¢iincii ayagini ise; liciincii iilke veya uluslar aras1 orgiitler
olusturmaktadir. Bunlara gore; Ermeni tasarilariin herhangi bir maliyeti
olmamakla birlikte, yarar1 ¢oktu. Ciinkii politikacilar el kaldirip bir tasariyi
oyladiklar1 zaman hem belli bir secmen deste8ini garanti ediyor, hem de
Tiirkiye’ye karst kullanilacak siyasal hatta ekonomik koz elde ediyorlardi.
Olayin ekonomik boyutunu biiyiik sirketlerin pazarliklarinda veya devletlerin
actiklar1 ihalelerde gorebilmekteyiz. Ciinkii bu pazarliklarin degeri arttikca
araya bu sirketlerin bagli bulunduklar1 devletler girmekteydi. Tiirkiye’den ihale
alabilmek icin bu tasarilar1 (Ermeni tasarilar1) o yil gecirmemeye caba
harcamak, kimi sirketler i¢in biiyiik bir bonservisti. (Oran, 2002, 234).
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Ancak Ermeni tasarilarinin siyasal boyutu daha énemlidir. Ermenistan disindaki
aktorlerin bu sorunu kullanmasi etik olarak aykiri goriinmektedir. Ozellikle
uluslararasi iliskilerimizin biiylik bir kismini ilgilendiren ABD ve Avrupa
Birligi’'nin bu sorun iizerine bu kadar cok egilmeleri ve sorunu, tek tarafli
olarak, Tirkiye iizerinde c¢oziimleme calismalar1 karsihikli  iligkileri
gerginlestirmekte ve akillarda soru isaretleri uyandirmaktadir. Gec¢miste
Osmanli  Imparatorlugu’nun  yitkim asamasinda  kullanilan ~ Ermeniler;
giinlimiizde Tiirkiye’den uluslararasi arenada faydalanmak ve tavizler koparmak
amaciyla propaganda unsuru 6n planda tutularak kullanilmaktadir.

Yiiriitiilen propaganda faaliyetleri Tiirkiye’ nin imajim1 zedelemektedir. Olayin
gercek boyutlarini bilmeyen hem Ermeni jenerasyonu hem de 6zellikle ii¢iincii
tilke vatandaglar1 Tiirkiye’ye karst kin duymakta ve/veya Tiirk insanindan nefret
etmektedir. Boyle bir goriintii Tiirkiye’nin uluslararasi iletisimini karsisina
cikan her platformda zorlastirmaktadir.

SONUC

Propagandanin giiniimiizde kullanilmadigi alan kalmamis gibidir. Diinyanin
internet araciligiyla ve bilgisayarin tuglar1 vasitasiyla insanoglunun elinin altina
s1gdig1 bir donemde propagandanin varligint goz ardi etmek ve kayitsiz kalmak
miimkiin degildir. Ciinkii insanoglunun hizmetine sunulan her yeni teknoloji,
insanlarin rahatim 6n planda tutmaktan daha cok karsi tarafin insanlarini
istismara yonelik olarak kullamlmaktadir. (Ozsoy, 1998, 391) gerek ic
politikada (6zellikle secim/kampanya donemlerinde) gerekse de dis politikada
davay1 mesru hale getirme hedefinin ilk ayagim1 propaganda iistlenmektedir.

Propaganda “dogru” ya da “yanlis” gibi nesnel olmayan deger yargilarindan
bagimsiz bigiminde ele alinmalidir. Propagandanin “iyi” yada “kotii” oldugu
tartismasi genellikle psikolojik yonlendirme, beyin yikama, yanls bilgilendirme
gibi olumsuz baglamlarda giindeme getirilir. (Bektas, 2002, s. 251) Ancak
(6zellikle) kiiltiirel propagandanin, iilkenin tanitimi, yeni deger yargilarinin 6n
plana c¢ikartilmasi, yanlis anlamalarin giindeme getirilerek diizeltilmesi gibi iyi
yanlar1 da bulunmaktadir.

Uluslararas1 sahnede saygin bir yere sahip olmak ve ulusal ¢ikarlart etkili bir
sekilde gerceklestirecek dig politika yiiriitebilmek icin, ulusal giiclin bir biitiin
olarak gelistirilmesi gerekmektedir. Cilinkii uluslararas1 arenada gii¢, hala en
onemli faktordiir. (Aktulga, 2003, 86-94) Bu giicii kullanma araglarindan biri de
daha oOnce analizini yapmis oldugumuz propagandadir. ABD disindaki
aktorlerin askeri kuvvet kullanmaya korktugu bir uluslararas1 arenada;
propaganda her gecen giin 6nemini artiracak bir izlenim sunmaktadir.
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