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Insanoglunun yasam yolculugunda sozlii ve yazili kiiltiiriin dogusu ve hayat pra-
tiklerini doniistiirme noktasindaki etkileri insan temelli arastirmalarin merkezin-
de olmustur. Bu iki evreye ek olarak teknigin teknolojiye doniisiimii ile iletisim
imkanlarinin genislemesinin birlestigi noktada ortaya ¢ikan dijital kiiltiir alan1 da
yeni nesil sosyal bilim arastirmalarinin konularindandir. Teknolojik doniisiim ve
dijital kiiltiirin en 6nemli etkilesim araclarindan olan internette insanlarin bilgi-
ye ulagmalarina yardimeci olan arama motorlari, bu rehberlik islevleri yaninda
elde ettikleri arama istatistikleri ile internetteki arama egilimleri hakkinda 6nem-
li veriler de elde etmektedir. Bunun yaninda informal bir egitim ortami olan in-
ternetten diger bilgiler yaninda dini bilgiye erisim de 6nemli bir toplumsal karsi-
liga denk diismektedir. Bu arastirmada, internetteki aramalarin biiyiik cogunlu-
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gunun gerceklestirildigi platform olan Google arama motoru {izerinde Tiirkiye
olceginde 2004-2019 yillar: arasinda yapilan dini icerikli aramalar, betimsel nite-
likli tarama modeli ile incelenmistir. Arastirmaya konu basliklarin tespitinde ve
bulgularin karsilagtirilmasinda ise Diyanet igleri Baskanhgrnin 2014 yilinda ya-
yimladig Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nin verilerinden yararlanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Din Egitimi, internet, Arama Motoru, Google, Dini Bilgi.

A Descriptive Research on Searches With Religious Content on the
Google Search Engine

Abstract

The birth of oral and written culture in the journey of human life and its effects
on transforming life practices have been at the center of human-based research.
In addition to these two phases, the digital culture, which emerged at the point
where the transformation of technique into technology and the expansion of
communication possibilities, is one of the topics of the new generation social sci-
ence researchs. Search engines, which help people to reach information on the
internet, which is one of the most important interaction tools of technological
transformation and digital culture, besides these guidance functions also obtain
important data about search trends on the internet with the search statistics they
have. In addition, access to religious knowledge along with other information
from the internet, which is an informal educational environment, has significant
social importance. In this study, the searches with religious content made
between the years 2004-2019 in Turkey on the Google search engine, the plat-
form on which the vast majority of searches on the internet are carried out, was
examined by descriptive survey model. Data of the “Study on Religious Life in
Turkey” published by The Presidency of Religious Affairs was used to determine
the subjects of the study and to compare the findings.

Keywords: Religious Education, Internet, Search Engine, Google, Religious Information.

Giris

Sozli kiiltiirden yazih kiiltiire gecisle birlikte insanoglu bilginin
tasiyicisi olarak sifahi yollarin disinda yaziyr da kullanmaya basla-
mistir. Walter J. Ong’a gore bir “teknoloji” olan ve arag gere¢ kulla-
nmimini zorunlu kilan yazi', so6ziin dijitallesmesinin ilk adimidir. Mo-
dern donemi baslatan gelismelerden biri olan matbaanin icadiyla
birlikte insanlik tipografik bir asamaya gecis yapmis, bu sayede bilgi
ve enformasyon cok daha kolay kopyalanarak insanlar arasinda
hizli bir bicimde dolasima cikmustir. Ortacagda o6zellikle Batida bilgi
epistemik bir siddet unsuru olarak kilisenin hegemonyasinda iken
Fransiz Aydinlanmasi, Ronesans ve Reform hareketleri gibi gelisme-
ler sonras1 bu tekel kirilmaya baslamistir. Modern déneme gegisin

I Walter J. Ong, Sozlii ve Yazili Kiiltiir: Soziin Teknolojilesmesi, cev. Sema Postacioglu
Banan (istanbul: Metis Yayinlari, 2018), 101.
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asamalarindan biri olan sanayi devriminden sonra makinelesme hiz
kazanarak sadece iiretim anlaminda degil, pek ¢ok acidan insanin
ikincil konuma inmesine neden olmustur. Jaques Ellul, teknigin
imaj araclarini irettigini, bu onlarin hem miimkiin oluslarini hem
de yayilma ve cogalmalarim acikladigimi savunmaktadir.? Ellul’a
gore imajlar daima pozitif ya da programlayici bir karaktere sahiptir
ve bir biitiinliigli nakleden imaj, insani bir cerceve ve bir eylem
motivasyonuyla techiz etmektedir.’ Ortaya ¢ikan bu teknik ilerleme-
ler, 6zne olan insanin isgiicli haricinde enformatik hareketliligin de
yavas yavas nesnesi olmaya dogru evrilmesine yol agmis ve bir ba-
kima kendine yabancilasmasinin fitilini ateslemistir. Teknigin tek-
nolojiye doniismesi ve telgraf, telefon, radyo ve 6zellikle televizyo-
nun etkisi ile bilginin dolasim hiz1 katlanmis, internetin kesfi, yeni
medya adi verilen postmodern iletisim araclarinin yayginlik kazan-
masi, bu teknolojik doniisiimiin yeni evreleri olarak tarihteki yerini
almistir. Jan Van Dijk, ortaya cikan bu iletisim devriminin 2040
yilina kadar siirecegini 6ngoriirken* sozlii ve yazih kiiltiirden sonra
olusan bu dijital kiiltiiriin enformasyon ve iletisim yiiklenmesi gibi
sorunlarindan s6z etmektedir.”

Internetin tarihinde hic siiphesiz Web 2.0’a gecis, internet kul-
lanicilarinin kendi kendilerinin yayincisi olmasinin 6niinii agmustir.
Bloglar, forumlar gibi sosyal platformlar daha sonra sosyal medyaya
doniiserek insanlarin kendi iceriklerini ve kendi sosyal aglarini olus-
turmalarimi saglamistir. Insanin bir aktor olarak icerik olusumuna
katki saglamasi, 6zneden nesneye dogru evrilen insanin yeniden
dogusu gibi goriinse de bu paradoksal durum yabancilasmanin
oniine gecememis, bilakis yabancilasma siirecini daha da hizlan-
dirmistir. Coban ve Ataman’a gore yaygin medya ile alternatif med-
ya arasindaki bu epistemik miicadelede yaygin medya hiyerarsik
toplumsal iligkileri yeniden {iretirken, alternatif medya da daha
adil, daha esit, daha 6zgiir, daha demokratik bagka bir diinyanin
miimkiin oldugunu kanitlayan bir organizasyonel diizlem olarak
ortaya c¢ikmugtir.® Epistemik egitlik planindaki bu hareketlilik uz-

2 Jacques Ellul, Séziin Diisiisii, cev. Hiisamettin Arslan (istanbul: Paradigma Yayinlari,
1998), 183.

Ellul, Soziin Diistisii, 186.

Jan Van Dijk, A§ Toplumu, cev. Ozlem Sakin (Kafka Kitap, 2018), 19.

Dijk, Ag Toplumu, 302-303.

Baris Coban - Bora Ataman, “Giris”, Panoptikon 2.0: Alternatif Medya ve Karsi-Gozetim
(istanbul: Kafka Kitap, 2018), 10.
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manlik/ehliyet gibi konumlar1 anlamsizlastirarak neyin gercek bilgi
oldugu ile ilgili soruyu ortadan kaldirmis, bilginin giivenilirligini
muhtevanin reytingine baglamistir.”

Bilgisayarlarin birbirlerine baglanmasi ile olusan bu yeni med-
ya alam ve enformatik hiper-evrenin icinde yol almak pek kolay
degildir. Nitekim bu biiyiik bilgi karmasasi icinde insanlara yol gos-
terebilmek icin internet arama motorlarn iiretilmis ve arama kutu-
cuguna girilen veriler sayesinde biiyiik veri havuzunun icinden ara-
nan adresler belirginlestirilerek kullanicilarin yol bulmalar1 saglan-
mustir. Altavista ve Yahoo! gibi arama motorlari, bu alanin ilklerin-
den olurken, 1998 yilinda kurulan Google arama motoru, gelistir-
digi farkli arama algoritmasi ve sade arayiizii ile zamanla arama
motoru pastasinda en biiyiik pay1 elde ederek bu alandaki major
veri saglayict haline gelmistir. Bununla da kalmamis Google'in ismi
hem Ingilizce’ye, hem Almanca’ya hem de kiiresel kiiltiiriin yayillma
politikasinin bir sonucu olarak diger dillere bir fiil olarak yerlesmis-
tir.® Tim internet trafiginin %93’in{in arama motoru kaynakl ol-
dugu ve Google’da yilda 2 trilyon arama yapildig: bilgisi ile birlikte
Agustos 2019 verilerine gore Google, masaiistii aramalarinin
%76’s1n1, mobil aramalarin da %86’sin1 elinde bulundurmaktadir.®

George Gilder, gecmisteki insanlarin tanrilara atfettigi giiclere
benzer bir giicli Google arama motoru icin de s6z konusu etmekte
ve Yuval Nuh Harari’nin kitabina atfen “homo deus” (insan tanri)
ifadesini Google i¢in de kullanarak ironik bir bicimde Harari'nin
Google kampiisiinde sevilen bir konusmaci oldugunu anlatmakta-
dir.’® Byung-Chul Han ise giiniimiizdeki dijital diinyayi, George
Orwell'in distopyasindan ayirarak internetli, akilli telefonlu ve Go-
ogle gozliikli bir dijital panoptikona benzetmektedir.!* Han, kendi-
lerini 6zgiirliikk alani gibi sunan Google ve sosyal aglarin panoptik
bicimlere biiriindiigiinii soyleyerek, gozetlemenin artik 6zgiirliige
saldir1 degil, insanlarin kendilerini goniillii olarak teslim etmeleri

7 Nazife Sisman, Dijital Gagda Miisliiman Kalmak (istanbul: insan Yayinlari, 2018), 16.

8 David A. Vise - Mark Malseed, Google Hikdyesi, cev. Gokce Kose (istanbul: Koridor
Yayincilik, 2006), 18.

9 “99 Firms”, Search Engine Statistics (Erisim 23 Haziran 2020).

10 George Gilder, Google Sonrast Yasam: Bilyiik Verinin Diisiisii ve Blokzincir Ekonomisi-
nin Yiikselisi, cev. Nalan Kurunc (istanbul, 2019), 18.

11 Byung-Chul Han, Psikopolitika: Neoliberalizm ve Yeni Iktidar Teknikleri, cev. Haluk
Bariscan (istanbul: Metis Yayinlari, 2019), 48.
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seklinde gerceklestigini ifade etmektedir.'* Wired dergisinin editorii
Chris Anderson’in “Teorinin Sonu” baslikli makalesine atfen yaptigi
alint1 ile muazzam veri bollugu caginda biiylimiis Google gibi sir-
ketlerin teori modellerini fuzuli kilacagini ve herhangi bir modeli
kabul etme zorunluluklari olmadigini belirten Han, 6l¢iimiin insan
davranislarinin ardindaki nedenlerin Oniine gectiginden ve elde
yeterli veri oldugunda rakamlarin her seyi acikladigindan s6z et-
mektedir.'?

Google, elinde bulunan bu biiyiik verinin bir kismini erisime
acarak bahsi gecen rakamlari arastirmacilarin hizmetine sunan ser-
vislerini devreye almistir. Google Trends hizmeti, ilk olarak 11 Mayis
2006 tarihinde kullamima acilirken kullanicilara arama egilimleri
hakkinda veri saglayan gelismis ve daha ayrintili bir hizmet olan
Google Insights for Search, 5 Agustos 2008 tarihinde erisime sunul-
mus, 7 Eyliil 2012’de de Google bu iki servisi Google Trends adiyla
birlestirmistir.'* Filippo Trevisan, arama motorlar1 ve sosyal bilim
arastirmalar1 hakkindaki makalesinde Google Trends’in sosyal bi-

limlerdeki arastirmalarda kullanilabilecek ve biiylik 6nem tasiyan db | 1329
yeni tiir bilgiler icerdiginden s6z etmekte, metodolojik arayislarin
daginik bir deneme yanilma siireci icinde olsa da genis bir yelpaze-
de metodolojik yenilenme yaratabilecegini ve sosyal bilimlerin gele-
cegi icin umut vaat ettigini soylemektedir. Bu cercevede Google
Trends’i akademisyenlerin yeni sorular kesfetmelerine olanak tani-
yan giiclii bir arac¢ olarak tanimlayan Trevisan, aramalardaki ilgi
diizeylerinde gerceklesen farkliliklar1 Glcebilmenin, ¢agdas, sosyal,
politik ve ekonomik egilimlerin incelenmesine temel olarak katkida
bulunacagini ifade etmektedir. Bu durumun; Google’in maruz kal-
dig1, kisisel bilgilerin somiiriilmesi gibi etik ihlallerle ilgili iddialar1
sosyal ilerlemeye katkida bulunmak suretiyle hafifletebilecegini de
ifade eden Trevisan, Google Trends verileriyle yapilacak arastirma-
larin genis sosyo-politik egilimleri tanimlamasi ile geleneksel yon-
temlere gore avantajli oldugunu ve cevrimdisi olaylar ile cevrimici

12 Byung-Chul Han, Seffaflik Toplumu, cev. Haluk Bariscan (istanbul: Metis Yayinlari,
2017), 72.

13 Byung-Chul Han, Eros’un Istirabi, cev. Seyda Oztiirk (istanbul: Metis Yayinlari, 2019),
52.

14 Seung-Pyo Jun vd., “Ten Years of Research Change Using Google Trends: From the
Perspective of Big Data Utilizations and Applications”, Technological Forecasting and
Social Change 130/ (May1s 2018), 70.
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davraniglar arasindaki iliskilerin tespit edilmesi i¢in de firsatlar
sundugunu belirtmektedir.'

Diyanet Isleri Bagkanligrnin 2013 yilinda Tiirkiye Istatistik Ku-
rumu ile birlikte gerceklestirdigi ve 2014 yilinda yayimladig: calis-
mas1 Tirkiye’de Dini Hayat Arastirmasinda dini bilgilerin en ¢ok
ogrenildigi yas grubu olarak %47,4 ile 6-10, %30,1 ile de 11-13 yas
araligi gelmektedir.'® Aragtirmanin gerceklestirildigi yila gore bu
yas araliklar1 Z kusag diye tabir edilen ve teknoloji ile dogmus nesil
olarak adlandirilan kusak icinde yer almaktadir. Her ne kadar ayni
arastirmada dini bilgi kaynag: olarak internet ortami, %4,8 ile ol-
dukga gerilerde yer alsa da'” Z kusag: ile ilgili diinya 6lgeginde ya-
pilan calismalar bunun tersini soylemektedir. Jean M. Twenge, i-
Nesli kitabinda ders kitaplari ile internetin icerdigi bilgilerin dogru-
lugu noktasinda Z kusaginin interneti tercih ettikleriyle ilgili doniit-
ler aldigim1 ve bunun nedeni olarak da Ogrencilerin, okullarin za-
manin gerisinde kaldigini, hizla degisen diinyaya ve teknolojiye
ayak uyduramadigini diistindiiklerini aktarmaktadir.'® Shelina
Janmohammed ise yeni Miisliiman gencligi anlattign M Nesli kita-
binda Google arama motorundan “Seyh Google” olarak s6z etmekte
ve bu cevrimici platformlarin risk ve firsatlarinin teknolojiden anla-
yan ve teknolojiyi arastirma icin kullanan yeni Miisliman genclik
nezdinde tartigma konusu oldugunu anlatmaktadir.’ Janmoham-
med, cevrimici kurslarin, gen¢ Miislimanlarin ve 6zellikle eskiden
dini bilgilere sinirli erisimi olan kadinlarin zaman, mekan veya
masraf nedeniyle ulasamadiklar1 bilgiye ulasmalarim sagladigini®
ve bu kiiresel erisimin Miislimanlarin yeni kimliklerinin bir parcasi
oldugunu ve oOzellikle kadinlar icin daha 6nce var olmayan alanlar
actigini ifade etmektedir.?!

Bu anlatilanlar cercevesinde internetteki tiim arama islemleri-
nin biiyiikk cogunlugunun gerceklestirildigi platform olan Google

15 Filippo Trevisan, “Search Engines: From Social Science Objects to Academic Inquiry
Tools”, First Monday, (23 Ekim 2014).

16 Diyanet Isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast (Ankara: Diyanet isleri
Bagkanligi, 2014), 112.

17 Diyanet isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 113.

18 Jean M. Twenge, i-Nesli, cev. Okhan Giindiiz (istanbul: Kakniis Yayinlari, 2018), 230.

19 Shelina Janmohammed, M Nesli: Yeni Miisliiman Genglik, ¢ev. Esin Kizilelma (Kakniis
Yayinlari, 2018), 55-105.

20 Janmohammed, M Nesli: Yeni Miisliiman Genglik, 54.

21 Janmohammed, M Nesli: Yeni Miisliiman Genglik, 105.
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arama motoru iizerinde yapilan dini icerikli aramalarin ve egilimle-
rin incelenmesi pek cok disiplin i¢in oldugu gibi din egitimi bilimi
acisindan da 6nem arz etmektedir. Zira bir dini bilgi edinme ve
ortilk 6grenme araci olan internet ve bu bilgilere ulagsmanin yolu
olan arama motorlarindan elde edilen dini icerikli veriler, din egi-
timi biliminin de arastirma alanina girmektedir.

1. Arastirmanin Konusu

Telgrafin icadi ile iletisim alaninda ortaya ¢ikan teknolojik iler-
lemeler, insanlarin iletisim imkanlarini artirmis ve siirec icerisinde
ortaya cikan pek ¢ok gelisme ile birlikte 6zellikle internetin kesfi ve
kullanim alaninin genislemesi, internet kullanicilarina kitle iletisim
araclarinin tek yonlii bilgi iletme bicimleri yaninda etkilesimli ola-
rak bilgiye ulasma firsati sunmustur. Bilginin arayicis1 ve alicisi
olarak insanin interneti aktif olarak kullanmasi, 6grenmenin yeni
yollarinin ortaya c¢ikmasina yol agmis ve internetten bilgiyi aramak
ve bu bilgiler dogrultusunda hayata yon vermek gibi edimler {ize-
rinden egitimin formal alan1 disinda yeni ve etkili informal alanlar
da egitimin hayat boyu 6grenme paradigmasi icerisinde yer almaya
baslamistir. Bu calismada, internet kullanicilarinin bilgiye ulagsma
araci olarak kullandiklari arama motorlan icerisinde tiim diinya
iizerinde en yaygin kullanilan arama motoru olan Google arama
motoru iizerinde yapilmis olan dini icerikli aramalarin son 16 yila
iliskin verileri betimsel olarak analiz edilmistir.

2. Arastirmanin Problemi

Arastirmanin problemini “Tiirkiye’de internet iizerinden yapi-
lan dini icerikli arama ilgileri hangi yonde seyretmektedir?”, “Inte-
netteki arama ilgisi ile dini egilimlerin iliskisi nasildir?”, “Betimsel
nitelikli dini icerikli verilerin yorumlayici din egitimi arastirmalari-
na zemin hazirlamasi miimkiin miidiir?” gibi sorular olusturmakta-
dar.

3. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada, informal bir egitim araci olan internette kulla-
nicilarin yapmis oldugu dini icerikli arama verilerinin son 16 yil
icerisinde nasil sekillendiginin boylamsal bir bi¢cimde ve betimsel
olarak ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Bu betimsel verilerin
din egitimi biliminin formal ve informal alandaki arastirmalarina
151k tutmasi beklenmektedir.
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4. Arastirmanin Sinirhiliklar

Bu arastirma, internet arama motoru Google iizerinde yapilan
aramalara iliskin Google'in arama istatistikleri sunan araci Google
Trends tizerine yansiyan veriler ile sinirlidir. Cervelin ve arkadaslari,
arama hacmi degerlerinin Google Trends’in dogas: geregi mutlak
rakamlar olmadigini, yani goreli oldugunu ifade etmektedir.** Ayni
arastirmada Google Trends’in arama hacimlerinin, medyada genis
yer bulan konulardan ve medya yaygarasindan da etkilendigi belir-
tilmektedir.*® Jonathan Mellon ise kamuoyu hakkinda makul cika-
rimlar yapmak icin Google Trends’teki rakamlarin mevcut verilerle
dogrulanmas1 gerektigini soylemektedir.** Mellon’a gore Google
Trends’in kapsadig1 donem arttikca, arama verileri daha fazla iilke-
de test edilebilir olacak, internet verilerini kullanmak arastirmacila-
rin Ozellikle ulasilmasi zor alanlarda daha fazla anket calismasi
yapmasini gerektirebilecek ve geleneksel anket araclariyla olustu-
rulmus yeterli veriye sahip olundugunda Google Trends verilerinin
potansiyeli aciga cikarilabilecektir.*® Mavragani ve Ochoa ise inter-
net kullanimimi1 dikkate alan calismalarin, web tabanli verilerin
deneysel olarak davranisi kesfetme ve tahmin etmede degerli ve
gecerli sonuclar sagladigim1 ve gercek verilerle iligkilendirildigini
one siirdiiklerini aktarmaktadir.?® Ilgili arastirmada internete giris
ve ifade ozgiirliiklerinin sinirli oldugu bolgelerde Google Trends’in
gecerli sonuclar saglamayabilecegi, normallestirilmis arama hacmi
degerlerinin tam sorgu hacmini bilmeye engel oldugu ve bunun
verilerin islenme ve analizin gerceklestirilme seklini sinirlayabilece-
gi, orneklem bilinmediginden yas ve cinsiyet gibi diger baz1 demog-
rafik faktorlerin analize dahil edilemeyecegi de ifade edilmekte-
dir.?” Alanyazinda ifade edilen bu smirliliklar cercevesinde Google

22 Gianfranco Cervellin vd., “Is Google Trends A Reliable Tool for Digital Epidemiology?
Insights from Different Clinical Settings”, Journal of Epidemiology and Global Health
7/3 (2017), 186.

23 Cervellin vd., “Is Google Trends A Reliable Tool for Digital Epidemiology? Insights
from Different Clinical Settings”, 189.

24 Jonathan Mellon, “Where and When Can We Use Google Trends to Measure Issue
Salience?”, PS: Political Science & Politics 46/02 (Nisan 2013), 289.

25 Mellon, “Where and When Can We Use Google Trends to Measure Issue Salience?”,
289-290.

26 Amaryllis Mavragani - Gabriela Ochoa, “Google Trends in Infodemiology and Infoveil-
lance: Methodology Framework”, JMIR Public Health and Surveillance 5/2 (29 Mayis
2019), 73.

27 Mavragani - Ochoa, “Google Trends in Infodemiology and Infoveillance: Methodology
Framework”, 73.
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Trends’ten 2020 yilinmin Haziran ayinda elde edilen verilerle gercek-
lestirilen bu calisma, internetteki arama egilimlerini yansitan ve
internet aramalarinin ¢ok 6énemli bir kismini kapsayan Google’a ait
biiyiik hacimli verilerin incelendigi betimsel bir arastirma olarak ele
alinmalidur.

Bu calismada verilerinden yararlanilan Tiirkiye'de Dini Hayat
Arastirmast, Tirkiye’de dinl anlamda resmi bir otorite olan Diyanet
Isleri Baskanhigr'min Tiirkiye Istatistik Kurumu ile ortaklasa olarak
2013 yilinda yapmus oldugu ve 2014 yilinda yayimlanan son resmi
arastirma olma o6zelligine sahiptir. Calismaya dahil edilen veriler,
Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast icerisinde yer alan dini icerikli
temalarin arama motoru istatistiklerindeki konu bazli karsiliklari ile
sinirlandirilmistir. Calismada tek tek arama terimleri degil, Google
Trends tarafindan gruplandirilan ve ayni konu icerisindeki pek cok
arama terimini iceren basliklar ele alinmistir. Arastirma konusu
veriler, cografi olarak Tiirkiye 6lcegindeki internet kullanicilan ve
yil bazinda ise 2004-2019 yillar arasini kapsayan 16 yillik stireg ile
sinirhdir.

5. Arastirmanin Yontemi

Google arama motorundaki dini icerikli istatistiklerin ele alin-
dig1 bu calismada, betimsel nitelikli tarama modeli kullanilmistir.
Tarama tipi arastirmalar; sosyal bilimlerde, yaygin olarak, biiyiik
kitlelerin arastirmaya konu 6zelliklerini belirlemek amaciyla yapi-
lan, betimsel arastirmalardir.®® Gegmiste ya da hélen var olan bir
durumu, var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan bir arastirma
yaklagimi olan tarama modelinde, arastirmaya konu olan olay, bi-
rey ya da nesne, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi
gosterilmeden kendi kosullari icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya
cahisilir.?® Calismada bu kapsamda, arama motoru istatistiklerine
yansiyan nicel veriler betimsel bir yaklasim ile analiz edilmis ve
konu bagliklarina iliskin durum, nesnel bir bicimde ortaya konul-
maya calisilmaistir.

28 Abdullah Can, SPSS ile Bilimsel Arastirma Siirecinde Nicel Veri Analizi (Ankara: Pegem
Akademi, 2014), 8.
29 Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi (Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2002), 77.
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6. Veri Toplama Siireci

Arama istatistiklerinde konu temelli bir tarama yapilabilmesi
icin oncelikli olarak kategorilerin ve konularin belirlenmesi gerek-
mektedir. Zira arama motoru istatistikleri sayisiz konu ve alanda
pek cok arama terimi icermekte ve konulari1 belirlemeksizin elde
edilecek veriler, saglikli bir sonu¢ almay1 zorlastirmaktadir. Mavra-
gani ve Ochoa’ya gore anahtar kelimelerin secimi, sonuclarin gecer-
liligini saglamada cok Onemli bir rol oynamaktadir ve incelenen
terimle iliskilendirilmeyen sorgular arastirma disi tutulmalidir. Veri-
lerin analizinde ise bu riski ortadan kaldirabilmek icin arama terim-
lerini kategorilere ayirarak bu sorun kismen agilabilecektir.*® Bu
nedenle arama motoru istatistikleri icin anahtar kelime saglamak
iizere Diyanet Isleri Baskanhgr'nin 2014 yilinda yayimladigi Tiirki-
ye’de Dini Hayat Arastirmasi, tlimevarimsal bir icerik analizine tabi
tutularak arama motorundan veri saglanabilecek kategori bazli
konular tespit edilmistir. Arama motoru istatistiklerine esas arama
ifadeleri, Google Trends tarafindan konu baghg: olarak gruplan-
makta ve alt arama terimlerinin tiimiinii kapsayan cati konulari
isaret etmektedir. Yani arastirmada ele alinan konular, Tiirkiye’de
Dini Hayat Arastirmasi’'ndan elde edilen konu basliklarinin, Google
Trends’teki konu karsiliklaridir ve bir arama terimini degil, pek ¢ok
arama teriminden olusan ve Google Trends tarafindan gruplandiri-
lan konular ifade etmektedir.

Bir sonraki asamada Google arama motorunun istatistik sagla-
yan servisi Google Trends iizerinden cografi kriter olarak Tiirkiye’ye
ait veriler secildikten ve zaman araligi1 01.01.2014-31.12.2019 aras1
olarak belirlendikten sonra arama konularina ait veriler karsilagtir-
mal1 olarak listelenmistir. Google Trends, belirli bir arama ifadesi
icin yapilmis olan web aramalarinin sayisi hakkinda zaman iceri-
sinde Google arama motoru iizerinde olusan toplam arama sayisina
gore bir bilgi saglar ve olusturulan verilere “arama hacmi indeksi”
(SVI) denir. Elde edilen bu degerler mutlak arama rakamlar1 degil,
olceklendirilmis ve normallestirilmis rakamlardir.?! Google Trends
iizerinde arama konulari icin belirlenmis 1’den 100’e kadar olan bu

30 Mavragani - Ochoa, “Google Trends in Infodemiology and Infoveillance: Methodology
Framework”, 73.

31 Chris Hand - Guy Judge, “Searching For the Picture: Forecasting UK Cinema Admissi-
ons Using Google Trends Data”, Applied Economics Letters 19/11 (01 Temmuz 2012),
1052.
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rakamlara gore ayni kategori icerisindeki arama konular1 karsilasti-
rilmis ve Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasinin verileriyle birlikte
betimsel bir analize tabi tutulmustur. Bu analizler sirasinda yine
Google Trends’in sagladig1 sehirlere gore arama hacmi indeksi veri-
lerinden de faydalanilmustir.

7. Arastirmanin Bulgulari

Bu béliimde, 2004-2019 yillar1 arasinda Google arama motoru
iizerinde yapilan dini icerikli aramalar, Diyanet Isleri Baskanlig
tarafindan 2014 yilinda yayimlanan Tiirkiye’de Dini Hayat Arastir-
masi'ndan elde edilen temalar 1s181nda ve ilgili arastirmanin verileri
ile birlikte ele alinmistir.

7.1. Dinlerle ilgili Aramalar
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Sekil-1: Dinlerle ilgili arama hacmi indeksi grafigi.

Diinya lizerinde en fazla mensubu bulunan dinlere* iligkin
arama istatistikleri incelendiginde, Islam dinine ait arama hacmi
indeksinin 2004-2019 yillarn1 arasinda diger dinler olan -sirasi ile-
Hiristiyanlik, Yahudilik, Budizm ve Hinduizm’e oranla acik farkla
onde oldugu goriilmektedir. 2004 yilindan 2008 yilina kadar Islam
dinine iliskin arama ilgisi, en yakin durumdaki Hiristiyanlik ile 10-

32 Konu hakkinda 2016 yilinda yapilan bir arastirma icin  bkz:
https://www.pewresearch.org/fact-tank/2017/04/05/christians-remain-worlds-

largest-religious-group-but-they-are-declining-in-europe/ (Erisim Tarihi: 11.06.2020)
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20 kat arasinda degismektedir. Islam dinine ait arama ilgisi Hiristi-
yanlik disindaki diger dinler karsisinda da bir miktar fazla olmakla
birlikte benzer iistiinliik seviyesindedir. Fakat 2008 yilindan sonra
Islam dinine yénelik arama ilgisi diismeye baslamakta ve 2019’un
son aymnda 2004’teki bazi aylarda 80 ila 100 arasinda seyreden
tavan degerlerden 38 birime diismektedir. Ayni sekilde Hiristiyan-
lik, Yahudilik, Budizm ve Hinduizm’e ait arama ilgisi de 16 yillik
zaman zarfinda diismekte ve Islam dinine en yakin durumdaki Hi-
ristiyanlik ile Islam dini arasindaki arama ilgisi 10 kat seviyelerinde
seyretmektedir.
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Sekil-2: islam disindaki dinlerle ilgili arama hacmi indeksi gra-
figi.

Islam dini ile ilgili arama istatistikleri disarida birakildiginda,
diger dinler arasindaki karsilastirma verileri daha genis bir yelpa-
zede anlasilir hale gelmektedir. Bu cercevede Hiristiyanlik konu-
sundaki arama ilgisi 2004 yilinda ortalama 64 birim iken, 16 yillik
siirecte azalma egilimi gostererek 2019’da 28 birime diismektedir.
Yahudilik icin 2004 yilinda ortalama 42 birim olan arama ilgisi
2019’da 14 birime, ayni zaman dilimleri icerisinde Budizm i¢gin 28
birimden 6 birime ve Hinduizm i¢in de 8 birimden 5 birime diis-
mektedir.

Diyanet Isleri Baskanligrnin yapmis oldugu ve temalar itibariy-
le bu calismanin sekillenmesinde referans alinan Tiirkiye’de Dini
Hayat Arastirmasi’'nin bulgular ile birlikte yukaridaki veriler ince-
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lendiginde, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmas’nda katilimcilarin
dinf aidiyetleri konusunda %99,2 ile birinci sirada olan Islamiyet™®
tercihinin Google arama motoru iizerinden yapilan aramalarda da
(2004-2019 yillan arast) 52 birimlik bir arama hacmi ortalamasi-
na** ulastig1 ve acik ara birinci oldugu goriilmektedir. Diger dinler
icin bu rakamlar su sekildedir: Hiristiyanlik (3 birim), Yahudilik (2
birim), Budizm (1 birim), Hinduizm (1 birim). Tiirkiye’de Dini Ha-
yat Arastirmas’'nda “Diger” secenegini ifade eden %0,4’l{iik birim®,
Google arama istatistiklerinde de dinler hakkindaki arama ilgisi
bakimindan Islam dini ve digerleri arasindaki arama hacmi karsilas-
tirmasinda ortaya ¢ikan biiyiik fark ile de kendisini gostermektedir.
Her ne kadar Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’ndaki ifade birimi
olan yiizde (%) ile Google arama istatistiklerindeki arama hacmi
indeksi degerleri, birbirinden farkli matematiksel ifadeler olsa da
karsilastirildiginda birbirini destekleyen cikarimlara zemin teskil
edebilecek durumdadir.

Tiirkiye 6lceginde dinlere iliskin arama ilgisinin Islam dini le-
hine agik ara 6nde oldugu anlasilabilir olsa da 16 yillik siirecte
diinya iizerindeki 6énde gelen tiim dinlere yonelik arama ilgisinin
kademeli bir bicimde diismiis olmasi dikkat cekicidir. Bu diisiisiin
Islam dini icin yaklasik 2,4 kat, Hiristiyanlik icin 2,3 kat, Yahudilik
icin 3 kat, Budizm i¢in 3,5 kat ve Hinduizm i¢in 1,6 kat oldugu
goriilmektedir. Ozetle, Google arama hacmi indeksi verilerine gore
Tiirkiye’de, diinya {izerindeki 6nde gelen tiim dinlere yonelik arama
ilgisinin 16 y1l icerisinde ortalama 2,5 kat diistiigii ifade edilebile-
cektir.

Islam dinine arama ilgisi gosteren sehirler Dogu, Giineydogu ve
Ic Anadolu bélgelerinde yer alirken, diger dinlere olan ilginin yurt
sathina yayildig: ve ilgilerin biiyiiksehirlerde yogunlastig1 goriilmek-
tedir. Google arama istatistiklerinde Hiristiyanlik konusuna ilk sira-
da ilgi gosteren yer olan Hatay'in Antakya ilcesine baglh Kiiciikdal-
yan Mabhallesi, arama ilgisinin yogunlastig1 bir yerlesim birimi ola-
rak 6ne cikmaktadir. Kiiclikdalyan Mahallesi, diinyanin ilk kilisesi
olan ve Hiristiyanlik tarihinde 6nemli bir yeri bulunan Saint Pierre

33 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 4.

34 Bu deger, 16 yillik siirec icerisinde arama konusuna iliskin ortaya c¢ikan arama hacmi
indeksi veri setindeki yil bazindaki aylara ait degerlerin toplanip aritmetik ortalama-
sinin alinmasi ile hesaplanmistir.

35 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 4.
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Kilisesi'ni sinirlan icinde barindirmakta ve farkli sosyolojik yapisi ile
dikkat cekmektedir.
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1338| db Sekil-3: Ateizm-Deizm-Agnostisizm konularindaki arama hac-

mi indeksi grafigi.

Son olarak, giindelik tartismalara da konu olan ve Tiirkiye’deki
diyanet ve ilahiyat cevreleri tarafindan da zaman zaman cesitli vesi-
lelerle giindeme getirilen Ateizm-Deizm-Agnostisizm konularinin, -
her ne kadar Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’'nda bu egilimler yer
almasa da- incelenmesinin verileri cesitli boyutlari ile okumay1 sag-
layacag1 aciktir. Oncelikle arama ilgilerini oranlamak adma Islam
dinine yonelik arama ilgisine gore bu veri setinde ilk sirada yer alan
Ateizm’e olan ilginin 27 kat daha az oldugunu ifade etmek yerinde
olacaktir. Bu {i¢c arama konusu (Ateizm-Deizm-Agnostisizm) iceri-
sinde arama ilgisi bakimindan siralamanin dinlerle ilgili aramalar-
dan farkl olarak yer degistirdigi ve arama ilgisinin odaginin yillara
gore degistigi gozlenmektedir. 2017 yilina kadar arama siralama-
sinda ilk sirada yer alan ve 2004 ve 2013 yillarinda zirve noktasina
ulasan Ateizm, 2018 yilinda birinciligi Deizm’e birakmis gortinmek-
tedir. Deizm konusunda 2018 yilinda ortaya ¢ikan bu ani yiikselisin
donemsel tartismalarin etkisi ile oldugu goriilmektedir; zira sonraki
yillarda arama ilgisi onceki yillardaki seyrine geri donmektedir.
Bunun disinda verilerle ilgili anlaml farkliliklarin goézlendigi bir
diger nokta, {iclincii siradaki Agnostisizm’in ikinci siradaki Deizm’e
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yonelik ilgileri gecerek ikinci siraya ulastigi 2005 ve 2009 yillaridir.
Fakat siralama sonraki yillarda tekrar eski haline donmektedir.

Ateizm’e arama ilgisinin ilk sirada oldugu Hatay’in Antakya il-
cesine baglh Kiiciikdalyan Mahallesi, verilerin en yogun oldugu bol-
ge olarak dikkat cekmekte, Eskisehir'in Ateizm, Deizm ve Agnosti-
sizm’e, Canakkale’nin de Ateizm ve Deizm’e arama ilgisi gosteren
sehirlerin basinda yer almasi goze carpmaktadir.

7.2. Mezheplerle ilgili Aramalar
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Sekil-4: Mezheplerle ilgili arama hacmi indeksi grafigi.

Mezheplerle ilgili yapilan aramalar karsilastinildiginda 2011 yi-
lina kadar arama hacmi indeksi verileri basa bas seyretse de cok az
farkla Hanefilik’in Safiilikin 6niinde yer aldig1 ve bu iki mezhebi
sirasiyla Caferilik, Malikilik ve Hanbelilik’in izledigi goriilmektedir.
2011 yili sonundan baslamak iizere sonraki yillarda Safiilik’le ilgili
yapilan aramalar, Hanefilik'in 6niine gecmekte ve 2019 yili1 sonun-
da Hanefilik’le ilgili arama hacminin neredeyse 2 katina ¢ikmakta-
dir. Hanefilik'le ilgili arama ilgisi de 2004 yilindan sonra keskin bir
diistis yasasa da 2013 yilina kadar arama ilgisi diizeyini korumakta
ve sonra yiikselis egilimine girerek baslangictaki degerin cok az
iistline konumlanmaktadir.

Diger ii¢c mezhep konusunda arama ilgisinin diistiigiinden so6z
etmek miimkiindiir. Caferilik’e olan ilginin 16 yilin sonunda bas-
langi¢ seviyesine gore 4’'te 1 oranina indigi, Malikilik ve Hanbelilik
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konusunda da ilginin yariya diistiigii goriilmektedir. Tim mezhep-
ler arasinda arama ilgisi diismeden artis egilimi gosteren tek mez-
hep Safiilik olarak goriinmektedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda amell mezhep mensubi-
yeti ile ilgili olarak ulasilan veriler; Hanefi (%77,5), Safii (%11,1),
Caferi (%1), Hanbeli (%0,1) ve Maliki (%0) seklinde siralansa da**
Google’daki arama ilgileri ile karsilastirildiginda Safiilik’e olan ilgi-
nin kimi yillarda Hanefilik’i gectigi, arastirmada %0’lik bir ifade ile
veri karsilig1 bulunmayan Malikilik’e olan arama ilgisinin de Hanbe-
lilik'ten fazla oldugu tespit edilmistir. Her ne kadar arama ilgisi,
ameli agidan bir mensubiyeti ifade etmese de kimi mezheplere olan
arama ilgisinin, mensubiyet diizeyleriyle uyumsuz oldugu goriil-
mektedir.
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Sekil-5: Mezhepler ile Alevilik konusunun karsilastirmali ara-
ma hacmi indeksi grafigi.
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Bir mezhep olmasa da dini bir yorum bicimi olarak ele alinabi-
lecek Alevilik konusu ile ilgili arama hacminin ise mezheplerle ilgili
tlim aramalara oranla biiyilik farkla énde oldugu soylenebilir. Bu
fark, on siradaki mezhepler olan Hanefilik ve Safiilik icin yilina
gore 2 ila 9 kat arasinda seyretmektedir. Alevilik konusundaki ara-
ma ilgisi 2006 yilina kadar yiikselmekte ve diger yillarda donemsel
olarak ani yiikselislere ragmen ortalama olarak inis seyri izleyerek

36 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 7.
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2019 yili sonu itibariyle baslangic seviyesinin 1,5 kat altina konum-
lanmaktadir.

Hanefilik ve Safiilik’e arama ilgisi gosteren sehirlerin cogunluk-
la Dogu ve Giineydogu Anadolu boélgesinden olmasi dikkat cekici-

dir. Diger mezheplere olan arama ilgisi yurt sathina yayilmis go-
rinmektedir.

7.3. Allah, Peygamber, Melek, Cin ve Seytan Temal1 Arama-
lar
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Sekil-6: Allah, peygamber, melek, cin, seytan konularindaki
arama hacmi indeksi grafigi.

7y

“Allah”, “peygamber”, “melek”, “cin” ve “seytan” konulu arama-
lara bakildiginda, “Allah” konulu aramalarin diger arama konulari-
na gore onde oldugu ve 16 yilin sonunda arama ilgisinin siirekli
artis egilimi gostererek baslangic seviyesinin 4 katina c¢iktig1 goriil-
mektedir. “Peygamber” konulu aramalar da yine yillar bazinda ikin-
ci sirada olmakla birlikte, yiikselis egilimi olan bir arama ilgisi dii-
zeyi takip etmekte ve donemsel olarak ani artis ve azalislar yasasa
da 16 yilin sonunda baslangi¢ seviyesinin 2,5 kat tistiinde bir arama
ilgisine ulasmaktadir.

“Cin”, “melek” ve “seytan” konulu aramalar ilgi siralamasinda
belirtilen sira ile ve daha diisiik diizeyde gerceklesirken, “cin” ve
“melek” temali aramalarin uzun bir siire artis egilimi gosterdikten
sonra baslangi¢ seviyelerinde ya da seviyenin biraz altinda seyret-
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tikleri goriilmektedir. “Seytan” hakkindaki aramalar ise, diger ara-
ma konularindan cok daha az ilgi gérmekte ve acik ara ilgi sirala-
masinda alt bir seviyede yer almaktadir.
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Sekil-7: “Peygamber” ve “Hz. Muhammed” konularinin karsi-
lastirmali arama hacmi indeksi grafigi.

“Peygamber” konulu aramalar ile “Hz. Muhammed” hakkinda
yapilan aramalar birlikte incelendiginde ise, her iki arama konusu-
nun benzer bir grafik izledigi ancak “peygamber” konusunun daha
yiiksek bir arama hacmine sahip oldugu goriilmektedir. “Peygam-
ber” icin arama ilgisi tiim yillarin ortalamasi alindiginda 16 birim
iken, “Hz. Muhammed” konusunun arama hacmi indeksi ortalama
13 birim olmaktadir. “Peygamber” konusuna olan arama ilgisi bas-
langic diizeyinde 8 birim iken 16 yilin sonunda yaklasik 2,5 kat
artarak 19 birime c¢ikmakta, “Hz. Muhammed” konusunun arama
hacmi indeksi ise baslangicta 10 birim iken 16 yilin sonunda ¢ok az
bir yiikselisle 11 birim olmaktadir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda Allah’in var ve bir oldu-
guna inanan ve bundan siiphe duymayan kisilerden “oldukca din-
dar oldugunu” soyleyen ve “hi¢ dindar olmadigini” séyleyenler ara-
sinda +%20’lik bir fark oldugu goriilmektedir. En alt seviye dindar-
lik diizeyinde bile katilimcilar %80,8 oraninda Allah’in var ve bir
olduguna inandiklarin1 ve bundan siiphe duymadiklarini belirtmek-

DiNBILIMLERI AKADEMIiK ARASTIRMA DERGISi CiLT 20 SAYI 2



GOOGLE ARAMA MOTORUNDA YAPILAN DiNT iCERIKLi ARAMALAR

tedir.*” Bu veriler, dindarlik diizeyinden bagimsiz olarak “Allah”
hakkinda yapilan aramalarin hacminin artis egiliminde oldugunu
ifade eden Google arama istatistikleri ile de uyumludur. Yine Tiirki-
ye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda hi¢ dindar olmadiklarini ifade
eden katilimeilarin %78,8’inin Allah’in emir ve yasaklarini peygam-
berlerine vahiy yoluyla bildirdiklerine inandiklarini ifade etmeleri®
de yine “peygamber” konusundaki arama ilgisinin dindarlik diizeyi
ve dini aidiyetten bagimsiz olarak arttig1 tespitini destekleyen bir
veri olarak okunabilecektir.

7.4. Kutsal Kitaplarla ilgili Aramalar

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi, kutsal kitaplardan yalnizca
Kur'an-1 Kerim’e iliskin veriler icermekte ve katilimcilarin
%96,5’inin Kur'an’da anlatilanlarin dogru ve tiim zamanlarda ge-
cerli oldugunu diisiindiiklerini ifade etmektedir. Tiim ortalamada
boylesine yiiksek bir oran ortaya cikarken arastirmada, oldukca
dindar olanlar ile hi¢ dindar olmayanlar arasinda *+%35’lik biiyiik

bir diisiince farki bulunmaktadir.®® Bu fark, diger kutsal kitaplarla

ilgili verilere de ihtiyac oldugunu gostermektedir.
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Sekil-8: Kutsal kitaplarla ilgili arama hacmi indeksi grafigi.

37 Diyanet Isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 12.
38 Diyanet Isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 21.
39 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 18.
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Bu cercevede tiim kutsal kitaplarla ilgili arama ilgileri karsilas-
tirlldiginda, Kur’an’a olan ilginin diger kutsal kitaplara gore acik
farkla 6nde oldugu goriilmektedir. Ikinci sirada yer alan Incil’e na-
zaran donemine gore 17 ila 36 kat daha yiiksek bir arama ilgisi
bulunan Kur’an’a olan arama ilgisi 2006 yilinda zirve noktasina
ulasmis olsa da 2007 yilindan sonra diisiis egilimi izleyerek 2019
yili sonunda baslangi¢c seviyesinin 1,2 kat altina diismektedir.
Kur'an hakkindaki arama ilgisinde her yil yasanan donemsel ani
artislar {ic aylara ve Ramazan ayina denk diisen zaman dilimlerine
rastlamaktadir. Bu durum, ilgili zaman dilimlerinde Kur’an hakkin-
daki aramalarin ve Kur'an okuma egilimlerinin donemsel olarak
arttigini gostermektedir.
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Sekil-9: Kur'an disindaki kutsal kitaplarla ilgili arama hacmi
indeksi grafigi.

Diger ii¢ kutsal kitap arasindaki ilgiler karsilastirildiginda ise
Incil, Tevrat ve Zebur seklinde bir siralama ortaya cikmakta ve tiim
yillar icin bu siralama degismemektedir. Ilgi diizeyleri bakimindan
her ti¢ kutsal kitaba yonelik arama ilgisinin siirekli bir diisiis egilimi
izledigi ve ¢ kutsal kitap icin de yaklasik 3 kat distiigi gortilmek-
tedir. Sonug itibariyle kutsal kitaplarin tiimiine olan arama ilgisinin
16 yillik zaman zarfinda diistiigiinden soz edilebilecektir.
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7.5. Ahiret ve Kader Konulu Aramalar
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Sekil-10: Ahiret ve kader konulu arama hacmi indeksi grafigi.

Arama istatistiklerine bakildiginda “kader” konusundaki arama-
lar “ahiret” konusundaki aramalara gore daha fazla ilgi odagi ol-
mus; 2006 yilinda “kader” lehine yaklasik 2 kati olan bu arama
ilgisi, 2019 yilinda “ahiret”e olan ilginin yaklasik 4 katina ¢itkmustir.
16 yil icinde “ahiret’e olan arama ilgisi pek degismezken “kader’e
olan arama ilgisinin 2 kat arttig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda ahirete inandigini ifade
eden katilimcilarin orani “oldukca dindar olan” ve “hi¢ dindar ol-
mayan” katiimci gruplar arasinda +%40 gibi biiyiik bir farka
ulagmakta*’, kaza ve kader inanci konusunda ise gruplar arasindaki
fark +%24 olarak daha asagi bir seviyede konumlanmaktadir.*!
Ahirete inang ile kaza ve kadere inanc arasinda en yiiksek ve en
diisiik dindarlik diizeyleri arasinda ortaya cikan “kader” lehine bu
fark, Google arama istatistiklerinde de “kader” konusuna olan ilgi
ile “ahiret” konusuna olan ilgi arasinda “kader” lehine biiyiik bir
fark olarak kendini gostermektedir.

40 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 27.
41 Diyanet Isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 30.
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Sekil-11: Oliim, cennet, cehennem, ahiret ve kader konularinin
karsilastirmali arama hacmi indeksi grafigi.

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nda yer almayan fakat “ka-
der” ve “ahiret” konulariyla yakin ilgisi bulunan “6liim”, “cennet” ve
“cehennem” konulu aramalara bakildiginda ise “6liim” temal ara-
malarin diger arama konularina gore biitlin yillarda acgik bir farkla
onde oldugu gériilmektedir. “Oliim” konulu aramalar, 2010 yilina
kadar benzer seviyede seyrettikten sonra 2011 yilinda zirve nokta-
sina ulagsmis ve sonrasinda hafif bir diislis gosterse de artis seyrini
devam ettirerek 16 yilin sonunda baslangic seviyesinin 1,5 katina
cikmistir. “Kader” ve “ahiret” konularindan daha fazla aranan “cen-
net” ve “cehennem” konularina bakildiginda, 2006 yilina kadar
“cehennem” konusu daha fazla ilgi odagi konumunda iken 2006
yilinda “cennet’e olan ilgi “cehennem”e olan ilgiyi yakalamis ve
sonraki yillarda ise geride birakmuistir.
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7.6. Ahlak, inanc ve iman Konulu Aramalar
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Sekil-12: Ahlak, inan¢, iman konulu arama hacmi indeksi gra-
figi.

“Ahlak”, “inan¢” ve “iman” konulu aramalara bakildiginda,
arama hacmi indeksi verilerine iliskin 16 yillik ortalamalar “ahlak”
(36 birim), “inan¢” (22 birim) ve “iman” (18 birim) seklinde ortaya
cikmaktadir. “Ahlak” konusuna yonelik arama ilgisi 50 birimle bas-
layip diistis egilimi gostermekte, 2013-2016 yillar1 arasinda biraz
yiikselse de 2019 yilinda 33 birime diismektedir. “Inan¢” konusun-
daki arama ilgisi de yine 31 birimle baglayip inisli ¢ikish bir seyir
izlemekte ve 2018de 23 birime kadar diismiisken 2019’da 27 biri-
me cikmaktadir. “Iman” konusundaki arama ilgisi ise diger iki ko-
nuya nazaran arama hacmi bakimindan diisiik olmakla birlikte
2010 yilina kadar inisli ¢ikigh bir grafik seyretmekte ve sonraki yil-
larda ytikselise gecerek 16 yilin sonunda 2 katindan fazla bir artisla
baslangictaki 13 birimlik degerden 27 birime yiikselerek “inanc”
konusundaki arama ilgisi seviyesine ulagmaktadir.

“Ahlak” konusuna arama ilgisi gosteren yerlerin basinda Ha-
tay'in Antakya ilcesine bagh Kiiciikdalyan Mahallesi'nin gelmesi ve
“inan¢” konusuna olan arama ilgisinde Zonguldak sehrinin acik
farkla 6nde olmas: dikkat cekmektedir. “iman” konusundaki arama
ilgisi ise Dogu ve Giineydogu Anadolu sehirlerinde yogunlasmakta-
dir.
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Sekil-13: Aylara gore ahlak, inanc¢, iman konulu arama hacmi
indeksi grafigi.

1348| db Bu ii¢ arama konusuna 16 y1l boyunca olan arama ilgileri aylar
bazinda incelendiginde “ahlak” konusu icin daha keskin inis cikislar
olmakla birlikte donemsel yiikselis ve diislisler bastan sona kadar
devam etmektedir. Bu ise her yil belli donemlerde bu {i¢ arama
konusuna ilginin keskin bir sekilde arttig1 ve daha sonra diistiigiinii
gostermektedir. Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasina gore “Ahlakli
oldugum siirece, neye nasil inandigim o kadar 6nemli degildir”
yargisina katilanlarin %20,9, kismen katilanlarin %8,9, katilmayan-
larin ise %64,2’lik bir orana ulagtig1 goriilmektedir.** Bu verilere
gore katilimcilarin agirlikli olarak ahlak ile inan¢ arasinda bir ilgi
kurdugu sonucu cikmaktadir. “Ahlak”, “inan¢” ve “iman” konulu
aramalara olan ilgilerin dénemsel olarak benzer bicimlerde artis ve
azalis gostermesi ve bunun hemen tiim yillar icin bu sekilde bir
grafik izlemesi de “ahlak” ile “inan¢” arasinda bir ilgi oldugunu
ifade eden arastirma verisiyle uyumludur.

42 Diyanet Isleri Bagkanhg, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 190.
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7.7. Namazlar Hakkindaki Aramalar
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Sekil-14: Vakit namazlar1 hakkindaki arama hacmi indeksi gra-
figi.

Namazlar konusunda yapilan aramalara bakildiginda vakit na-
mazlar1 hakkindaki arama hacmi indeksi verilerinin 16 yil icinde
ciddi bir artis egilimi icerisinde oldugu gériilmektedir. Ozellikle
2011 yilindan sonra bu artis egiliminin hizlandig ve 16 yilin so-
nunda “sabah namazi” icin arama ilgisinin 22 kat, “6gle namaz1”
icin 16 kat, “ikindi namaz1” i¢in 23 kat, “aksam namaz1” icin 17 kat,
“yats1 namaz1” i¢in de 38 kat artmig goriinmektedir. Vakit namazla-
r1 icinde arama ilgisi, “ikindi namaz1”, “sabah namaz1”, “6gle nama-
z1”, “yats1 namazi”, “aksam namazi” seklindedir. Arama hacmi in-
deksi verileri 2019 yilinda ikindi namaz icin 83 birim, sabah nama-
z1 i¢in 67 birim, 6gle namazi icin 48 birim, yatsi1 namazi igin 38
birim, aksam namazi icin de 34 birimdir.
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Sekil-15: Vitir, cuma, bayram, teravih ve cenaze namazi hak-
kindaki aramalarin karsilastirmali arama hacmi indeksi grafigi.

1350| db Vitir, cuma, bayram ve teravih namazlar icin arama ilgileri in-
celendiginde, vitir namazina olan ilginin 16 yil icinde pek degisme-
digi ve diisiik bir hacimde seyrettigi, bayram ve teravih namazlarina
olan ilginin ise donemsel olarak keskin artiglar gosterdigi gozlen-
mektedir. Bayram ve teravih namazlarina olan bu dénemsel ilginin
Ramazan ayina ve bayram giinlerinin bulundugu aylara denk geldi-
gi gorlilmektedir. Bayram namazindaki donemsel arama ilgisi bas-
langic yilina oranla 22 kat artmus, teravih namazina olan donemsel
ilgi de yine 16 yilda 8 katina ¢ikmistir. Cuma namazi konusundaki
arama ilgisi ise vakit namazlarina olan arama ilgisinin artisiyla pa-
ralel olarak 2011 yilindan sonra hizl bir artis gostermekte ve 2019
yilinda baslangictaki seviyesi olan 3 birimden 48 birime cikarak 16
kat artmaktadir. Cuma namazina olan arama ilgisi, vakit namazlari
ile karsilastirildiginda, en yiiksek arama ilgisi diizeyine sahip olan
ikindi ve sabah namazlarina oranla, yillarina gore 2-3 kat daha
yiiksek seyretmektedir. Cenaze namazina olan arama ilgisi ise, cu-
ma namazina ait arama hacmi indeksi verilerine gore asagi seviye-
de seyretmekle beraber donemsel acidan istikrarli bir seyir ve yavas
bir artis egilimi gostermektedir. Cenaze namazina ait arama ilgisi-
nin 16 yillik siirecte 5 kat arttig1 goriilmektedir. Ozetle, son 16 yil
icerisinde vakit namazlar1 ve cuma namazi icin yogun bir arama
ilgisi artisinin s6z konusu oldugundan, cenaze namazina olan ara-
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ma ilgisinin istikrarli bir bicimde arttigindan ve cuma namazina
olan arama ilgisinin vakit namazlarina olan arama ilgisinden olduk-
ca fazla oldugundan s6z edilebilecektir.

Google arama istatistiklerine gore Kocaeli'nin Cayirova ilgesi
vakit namazlarina yogun arama ilgisi gosteren bir yerlesim yeri
olarak, Istanbul’'un Biiyiikcekmece ilcesi de ikindi namazina yogun
arama ilgisi gostermesiyle dikkat cekmektedir.

Tirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda “her zaman” ile “nadi-
ren” araliginda namaz kildigini ifade edenler toplamda %82’lik bir
orana tekabiil etmekte, her zaman namaz kildigim ifade edenlerin
orani da %42,5 olarak gerceklesmektedir.*® Bu oranlar ile vakit
namazlarinin her birine olan arama ilgisinin artis egilimi icerisinde
olmasi uyumlu bir veri olarak degerlendirilebilecektir. Yine Tiirki-
ye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nda bolgelere gére namaz kilma sikli-
gina ait oranlarin en yiiksek oldugu 3 bolge olan Giineydogu Ana-
dolu, Dogu Karadeniz ve Ortadogu Anadolu’da* yer alan sehirler
ile Google arama istatistiklerinde vakit namazlarina arama ilgisi
gosteren sehirler mukayese edildiginde Kocaeli, Sakarya, Istanbul
gibi arama ilgisi yiiksek olan sehirlerin bulundugu bolgelerin Tiirki-
ye’de Dinl Hayat Arastirmasi’'nda namaz kilma siklig1 goérece diisiik
bolgeler oldugu dikkat ¢cekmektedir. Ayni arastirmada cuma nama-
zin1 “her zaman” ve “nadiren” araliginda kilanlarin oram toplandi-
ginda %92’lik bir rakam ortaya cikmakta*, vakit namazini kilanla-
rin %82’ye ulasan oranlari ile birlikte diisiiniildiigiinde Google
Trends verilerinde cuma namazina olan ilginin vakit namazlarindan
fazla olmasi uyumlu bir durum arz etmektedir. Her ne kadar arama
ilgisi ile namaz kilma edimi aymi seyler olmasa da arama hacmi
verilerindeki ilgi, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’ndan daha yiik-
sek bir farka isaret etmektedir. Yine “ne dindar ne degilim”, “dindar
degilim”, “hi¢ dindar degilim” diyenlerin “her zaman” vakit namazi
kilma oranlar1 toplami %23 iken*, cuma namazi kilma oranlari
toplam1 %41’e ulagsmaktadir.”’” Bu oranlar da vakit namazlarina
oranla cuma namazi lehine olan arama ilgisinin yiiksekligiyle
uyumlu bir veridir. Bayram namazini her zaman kilanlarin oraninin

43 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 44.
4 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 48.
45 Diyanet Isleri Baskanlhig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 51.
46 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 47.
47 Diyanet Isleri Baskanlhig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 53.
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%77 gibi yiiksek bir oranda olmasi*® ve teravih namazini her zaman
kilanlarin %26’lik bir orana karsilik gelmesi* donemsel olarak
“bayram namazi” ve “teravih namazi”na olan arama ilgilerinin ani
yiikselisini anlasilabilir kilan verilerdir.

7.8. ibadetlerle ilgili Aramalar
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Sekil-16: islam esaslar1 hakkindaki arama hacmi indeksi grafi-

gi.

7”7«

Islam esaslar olan “namaz”, oruc”, “hac”, “zekat” ve “kelime-i
sehadet” konusundaki aramalara bakildiginda arama ilgisi sirala-
mast belirtilen sira ile ve acik farkla “namaz”in 6nde oldugu sekilde
ortaya ctkmaktadir. “Orug”, “hac” ve “zekat” ile ilgili aramalarin
donemsel olarak yapildigi, “kelime-i sehadet” konusundaki arama
ilgisinin de 16 yil boyunca alt seviyede ve ortalama 1 birim oldugu
goriilmektedir. “Namaz” konusundaki arama ilgisi ise 16 yil siire-
since her yil istikrarli bir artis egilimi gostermekte ve 2019 yili so-
nunda baslangic seviyesinin 11 katina ¢ikmaktadir. “Oru¢” hakkin-
daki arama ilgisinde ise donemsel bir yiikselis yasanmakta ve Ra-
mazan ayina rastlayan bu donemsel ilgi artisinin y1l bazindaki top-
lam ilgi oranini da bir miktar yiikselttigi goriilmektedir. “Oru¢” icin
donemsel arama ilgisinin 16 yil icinde 3,5 kat arttig1, yil geneline
yayilan arama ilgisi ortalamas: bakimindan da arama ilgisinin 16

48 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 57.
49 Diyanet Isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 63.
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yilda 3 katina c¢iktigi gozlenmektedir. “Hac” konusunda dénemsel
arama ilgisinin 3-4 kat diistiigii, arama hacmi indeksi ortalamalari-
nin da diisiik seyrettigi; “zekat” hakkindaki arama hacmi indeksi
ortalamalarinin ise diisiik seyretmekle birlikte donemsel ilgi acisin-
dan 16 yilin sonunda 2 kat artis gosterdigi gozlenmektedir.

Daha 6nce de ifade edildigi iizere Tiirkiye’de Dini Hayat Aras-
tirmasi’nda namaz kilma oranlarinin %82 gibi bir rakama ulastig
gortilmektedir.”® Oru¢ konusunda ise “Saghgim elverdigi siirece
Ramazan ayinda oruc tutarim” diyenler %83,4, “Ramazanda ara
sira oru¢ tutarim” diyenler %6,1’lik bir orana ulagmaktadir.’!
“Maddi durumum uygun oldugunda her y1l zekét veririm” diyenler
%71,9, “Maddi durumum uygun oldugunda bazen zekit veririm”
diyenler ise %11,1 oraninda gerceklesmektedir.>> Hacca gitmeyen
ancak imkéni oldugunda gitmek istedigini soyleyenlerin orani da
%84,9’dur.”® Bu oransal bulgular, arama ilgileri ile birlikte deger-
lendirildiginde “namaz” ve “oru¢” disinda ilgilerin yiikselme egilimi
gostermemesi ve “namaz”’in eristigi arama hacmine diger ibadetle-
rin ulasmamasi dikkat cekmektedir.
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Sekil-17: Kur'an, namaz ve dua konulu aramalarin karsilastir-

mal1 arama hacmi indeksi grafigi.

50 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 44.
51 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 72.
52 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 75.
53 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 77.
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7

“Kur’'an”, “namaz” ve “dua” konularindaki arama ilgileri muka-
yese edildiginde siralama “namaz”, “Kur’an”, “dua” seklinde gercek-
lesmektedir. “Kur’an” hakkindaki arama ilgisinin 16 yil boyunca pek
degismedigi, donemsel arama ilgisi olarak da artan bir ivme izle-
medigi ve 11 birimlik bir arama ilgisi ortalamasina ulastig1 goriil-
mektedir. “Namaz” hakkindaki arama ilgisi ise daha 6nce de belir-
tildigi gibi istikrarli bir bicimde artmakta ve 16 yilin sonunda orta-
lama 28 birime ulagsmaktadir. “Namaz” konusunun 2019 yilindaki
arama hacmi indeksi ortalamasi 78 birim gibi yiiksek bir rakama
ulagsmaktadir. “Dua” konusundaki arama ilgisi ise istikrali bir artig
egilimi gostererek 2004 yilindaki 4 birimlik degerlerden 2019 yilin-
da 16 birime ulasarak 4 kat artmaktadir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda Kur’an-1 Kerim’i Arapca-
sindan okuma siklig1 oran1 %24,5’in iizerine ¢ikmamakta®*, Kur’an-1
Kerim dinleme siklig1 da en fazla %22,9 olmaktadir.> Kur’an-1 Ke-
rim’i Arapcasindan okumay1 6grenmek isteyenler ise %74,2'lik bir
orana ulagmaktadir.”® “Kur’an” konulu arama ilgisi egiliminin diisiik
seviyede ve benzer diizeyde seyretmesi, internetin Kur’an okuma,
dinleme ya da 6grenme araci olarak pek kullanilmadig: ihtimalini
giindeme getirmektedir.

Aymi arastirmada dua etme zamanlarn ile ilgili veriler incelen-
diginde “Belli bir sebebi olmaksizin her zaman” diyenlerin orani
%92,5 gibi yiiksek bir orana ulagsmaktadir.>” “Dua” konusundaki bu
oranin internet arama ilgisinde pek karsilik bulmadigi goriilmekte-
dir.

54 Diyanet Isleri Baskanlhig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 91.
5 Diyanet isleri Baskanligi, Tiirkiye'de Dinf Hayat Arastirmast, 98.
6 Diyanet isleri Baskanligi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 92.
7 Diyanet isleri Baskanlig1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 100.
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Sekil-18: Tefsir ve meal konulu aramalarin arama hacmi in-
deksi grafigi.

“Tefsir” ve “meal” konulu aramalar karsilagtirildiginda 16 yillik db | 1355
arama hacmi indeksi verileri “tefsir” icin ortalama 46 birim iken
“meal” icin 8 birim olmakta ve “tefsir’e olan arama ilgisi “meal”in
yaklasik 6 kati olarak gerceklesmektedir. “Tefsir” konulu aramalar
2004’te 37 birim iken 2013 yilina kadar inisli c¢ikigl bir seyir izle-
mekte ve 2013 yilindan sonra arama ilgisi yiikselis egilimi gostere-
rek 2019 yilinda ortalama 83 birime, yilin son ayinda da 95 birime
ylikselmektedir. “Meal” konulu aramalar ise 2004’te 11 birimlik
arama ilgisi diizeyine sahipken sonraki yil bu ilgi 5 birime diismekte
ve 2013’e kadar bu seviyede kaldiktan sonra artis grafigi izleyerek
2019’da 17 birime kadar yiikselmektedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’na gore meal okuma egilimi,
tefsir okuma egilimine oranla daha yiiksektir.® Google arama ista-
tistiklerine gore ise “tefsir” konusuna ilgi “meal” konusuna ilgiden
oldukca yiiksek seyretmekte ve arastirma verileriyle uyumsuz bir
goriintii arz etmektedir. “Tefsir” konusuna arama ilgisinin Tiirki-
ye’de Dinil Hayat Arastirmasi’min yapildig1 yil olan 2013’ten sonra
bariz bir bicimde artmas1 dikkate degerdir.

58 Diyanet Isleri Baskanhg1, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 95-97.
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Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nda meal okuma sikliginin
en az oldugu Kuzeydogu Anadolu bolgesi>®, arama ilgileri bakimin-
dan da diisiik arama ilgisi gostermesiyle bu veriyi desteklemektedir.
“Meal” konusuna olan arama ilgisinde Konya'nin, “tefsir” konusun-
da ise Hatay'in Reyhanl ilcesi ve Kilis’in acik farkla 6nde olmalari

dikkat cekicidir.
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Sekil-19: Zekat, fitre ve kurban konulu aramalarin karsilastir-
mali arama hacmi indeksi grafigi.

“Zekat”, “fitre” ve “kurban” konularindaki arama ilgileri karsi-
lastirildiginda arama hacmi indeksi ortalamalar1 “kurban” (12 bi-
rim), “fitre” (4,5 birim), “zekat” (3 birim) seklindedir. Bu {i¢ arama
konusunda da yine donemsel olarak arama hacmi indeksinde artig
goriilmekte ve Ramazan ayma ve Kurban bayramina rastlayan ay-
larda bu artis bariz bir bicimde ortaya cikmaktadir. Donemsel artis-
lar yillar bazinda karsilastirildiginda “kurban” konusu icin déonem-
sel arama ilgisi 16 yilda -6zellikle 2016 yilindan sonra- artis egilimi
giiclenerek 2019 yilinda 2,5 katina ¢citkmaktadir. “Fitre” i¢cin donem-
sel arama ilgisi de yine 2014 yilindan sonra artig egilimi gostermek-
te ve 2019 yilinda baslangic yilina gore donemsel ilgi 4,5 katina
cikmaktadir. “Zekat” konusu icin bu donemsel artis 16 yilin sonun-
da 2 kat olarak belirmektedir. Arama egilimindeki bu artislar ya-
ninda arama hacmi bakimindan “kurban” konusunun arama hacmi

59 Diyanet Isleri Baskanlhig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 95.
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indeksi, yilina gore diger iki konunun 4-5 kat {izerinde seyretmek-
tedir. “Zekat”, “fitre” ve “kurban” konularinda arama ilgisinde 6n
siralarda bulunan yerlesim yerlerinden biri olarak Kocaeli'nin Cay1-
rova ilgesi dikkat cekmektedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda bu ii¢ ibadeti maddi du-
rumu uygun oldugunda her yil yerine getirenlerin orani zekat icin
%71,9%, fitre icin %83°!, kurban icin de %62,5% olarak tespit edil-
mistir. Diyanet'in arastirmasinda, bahsi gecen ibadetlerin yerine
getirilme siklig1 ile bu ibadetlere iliskin gorece diisiik arama hacmi
indeksi verilerinin uyumlu olmadig1 gorilmektedir.

7.9. Sevap, Giinah, Helal ve Haram Konulu Aramalar
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Sekil-20: Sevap ve giinah konulu arama hacmi indeksi grafigi.

“Sevap” ve “glinah” konulu aramalar karsilastirildiginda 2004-
2019 yillart arasinda “giinah” konusu “sevap” konusundan 10 kat
daha fazla bir arama ilgisine ulasarak 40 birimlik bir ortalama ara-
ma ilgisine sahip olmakta, “sevap” konusundaki arama ilgisi ise
yalmzca 4 birim olarak gerceklesmektedir. “Sevap” konusundaki
arama ilgisi 2004’te 2 birim iken 2019 yilinda 7 birime c¢ikmaktadir.
“Glinah” konusundaki arama ilgisi ise 2004’teki 17 birimlik seviyesi
ile 2009 yilina kadar yatay bir seyir izledikten sonra yiikselis egili-

60 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 75.
61 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 80.
62 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 82.
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mine girerek 2016'da 70 birimlik zirve degerini yakalamakta ve
sonra bir miktar diiserek 2019 yilinda 57 birim olmaktadir.

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasrnda “Gilinah isledigimde
pisman olurum” diyenlerin oram %90,1 gibi yiiksek bir oram ifade
etmektedir.®® Bu oran, “glinah” konusuna olan arama ilgisinin yiik-
sekligini desteklemekte, herhangi bir davranisin giinah olup olma-
diginin sevaplardan daha fazla arastirildigini gostermektedir. Bu-
nun disinda arama istatistiklerinde “giinah” konusuna diger bolge-
lere oranla nispeten daha diisiik arama ilgisi olan Ege bolgesinin
Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasindaki oranlarinin ortalamanin
iistiinde (%92) oldugu goriilmektedir.®*
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Sekil-21: Helal ve haram konularindaki aramalara ait arama
hacmi indeksi grafigi.

“Helal” ve “haram” konularina olan arama ilgileri incelendigin-
de “haram” konusuna olan arama ilgisi 16 yillik siire icinde ortala-
ma 23 birimlik arama hacmi indeksine sahipken “helal” icin bu
rakam 17 birim olarak gerceklesmektedir. “Helal”e olan arama ilgisi
2004’te 9 birim iken 2011’e kadar inisli ¢ikishi bir seyir izledikten
sonra 2012’den itibaren artis egilimi gostererek 2019’da 23 birime
cikmaktadir. “Haram”a olan arama ilgisi de 2004’te 9 birim iken
2009 yilina kadar inisli ¢ikigh bir grafik izledikten sonra 2010’dan

63 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 188.
64 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 189.
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itibaren artmaya baslamakta ve 2019’da 47 birime kadar ulagmak-
tadir. Baslangicta esit olan “helal” ve “haram” konularindaki arama
ilgisi, 16 yilin sonunda “haram” lehine yiikselmis ve “haram” konu-
sundaki arama ilgisi, “helal” konusundaki arama ilgisinin 2 katin-
dan fazla olmustur.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’na goére “Helal ve haramlar
gliniimiiz sartlarim1 da dikkate alarak yeniden gozden gecirilebilir”
yargisina katilanlarin  orani %46, katilmayanlarin orani da
%44,5'tir.®> Google arama istatistiklerine gore “haram” konusuna
ilginin artis egilimi icinde oldugu ve Tiirkiye’de Dini Hayat Arastir-
mast’nin yapildigi yil olan 2013 yilindan sonra da artmaya devam
ettigi goriilmektedir. Haram ve helallerin yer degistirebilecegi dii-
stincesine katilanlarin oraninin hayli yiiksek olmasi ile “haram”
konusuna olan arama ilgisinin artip “helal” konusuna olan arama
ilgisinin kismen azalmasi uyumlu veriler olarak degerlendirilebile-
cektir.

7.10. Biiyii, Nazar ve Tiirbe Konulu Aramalar
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Sekil-22: Biiyii, nazar ve

2011
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2019

tirbe konulu aramalarin karsilastir-

mali arama hacmi indeksi grafigi.

65 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 149.
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“Bliyli”, “nazar” ve “tiirbe” konulu aramalara bakildiginda “bii-
yi” hakkindaki aramalar, zirve noktasinda (61 birim) yer aldig:
2004 yilindan 2006 yilina dek keskin bir diisiis egilimi géstermis ve
2006’da 43 birime kadar diismiistiir. “Biiyii” konusundaki arama
ilgisi sonraki yillarda inisli ¢ikish bir seyir izlemekte, 2018 yilina
kadar birinci sirada yer almakta ancak kayda deger bir artis ya da
azalis gostermemektedir. Fakat “nazar” hakkindaki aramalarin ciddi
bir artis egilimi gosterdigi, 2018 yilinda da “biiyii” hakkindaki ara-
malar gecerek birinci siraya yerlestigi ve 2019 yili itibar1 ile veri
baslangic yili olan 2004’e oranla 3 kattan fazla arttig1 goriilmekte-
dir. “Ttirbe” konulu aramalar da her ne kadar arama hacmi olarak
diistk olsa da 16 yil iginde yaklagik 1,5 kat artmustir.

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasinda gecen “yatir” arama te-
rimi ise diger aramalarin konu bazli olarak benzer bircok arama
terimlerini icermesi ve bir arama terimi grubunu ifade etmesi, “ya-
tir” hakkindaki arama verilerinin ise bir tek arama terimi ile sinirl
olmasi nedeniyle ve saglikli bir karsilastirma imkani vermeyecegi
saviyla karsilastirma disinda birakilmistir. Yine de ifade etmek ge-
rekirse “yatir” arama terimi ile ilgili arama hacmi indeksi verileri
tlim yillar icin 1 birimin iizerine ¢itkmamis goriinmektedir.

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nda bir ihtiyacini tiirbe ya da
yatirdan dilemenin yanlis oldugunu diisiinen katilimcilar toplamda
%85,2 gibi bir orana tekabiil etse de®® hi¢ dindar olmayanlarin
%31,1’i, dindar olmayanlarin %17,4’Q ve ne dindar olup ne de ol-
mayanlarin da %10,8’inin bunu dogru buldugu® dikkate alindigin-
da, “tlirbe” ile ilgili arama ilgisinin 2 kat artis icinde olmas:1 anlasi-
labilmektedir. Yine ayni sekilde nazardan kurtulmak icin kursun
doktiirmeyi genel toplamda katilimcilar %79,3 oraninda yanlis bul-
salar da bunu dogru buldugunu ifade edenlerin orani, hi¢ dindar
olmayanlarda %33,4 oraninda, dindar olmayanlarda %21,6 ora-
ninda, ne dindar olup ne de olmayanlarda da %14,4 oraninda orta-
ya cikmaktadir.®® Bu rakamlar da, “nazar” hakkindaki arama ilgisi-
nin artis egilimini dogrulamaktadir.

“Bliyli” konusuna ilginin bat1 ve giiney bolgelerinde yogunlasti-
g1 ve Tekirdag'in Corlu ilcesinin arama ilgisinde 6n siralarda oldugu

66 Diyanet Isleri Baskanlhig1, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast, 32.
67 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 34.
6 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 38.
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goriilmektedir. “Nazar” konusuna ilgi ise Marmara bolgesinde yo-
gunlagmaktadir.

7.11. Fal ve Sans Oyunu Hakkindaki Aramalar
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Sekil-23: Fal ve sans oyunu konulu arama hacmi indeksi grafi-

gi.

“Fal” ve “sans oyunu” hakkindaki aramalar karsilastirildiginda
“fal” konusundaki arama hacminin, veri baslangi¢ yili olan 2004’te
83 birim iken 2006’ya kadar yiikselis egilimini siirdiirerek 92 birim
gibi yiiksek bir degere ulagmakta ve sonraki yillarda ise hizli bir
bicimde diisiis gostererek 2019°da 16 birime kadar diismektedir.
“Sans oyunu” konusunda yapilan aramalar ise oldukca diisiik bir
arama hacmine sahip olmakla birlikte 2004’te 3,5 birimlik arama
ilgisine sahipken, 2019°da 1 birime diismektedir. “Fal” konusuna
olan arama ilgisi, “sans oyunu” konusuna nispetle 2004 yilinda 24
kat, 2005 yilinda 30 kat, 2006 yilinda da 31 kat fazla iken, sonraki
yillarda bu fark azalmakta ve 2019 yilinda 16 kata kadar diigmek-
tedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’'nda “Fal yoluyla gelecekle il-
gili ¢cikarilan yorumlar: 6nemserim” yargisinin %92 oraninda “hicbir
zaman” benimsenmedigi goriilmektedir.®® Arastirmanin yapildig1 yil
olan 2013’te “fal” konusuna olan arama ilgisi de diigmiistiir. Ancak

6 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 234.
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“fal” konusuna 2013 6ncesi yillarda olan yiiksek arama ilgisi dikkat
cekmektedir.

Tirkiye’de Dini Hayat Arastirmasinda “hicbir zaman” sans
oyunu oynamayanlarin oran1 %82,5 olarak tespit edilmistir.”® Bu
veri, arama ilgilerinde “sans oyunu” konusunun tiim yillarda diisiik
arama hacmi seyri izlemesiyle uyumludur. Arama ilgilerinde 6n
siralarda goriinen Aydin, Corlu, Izmir, Mersin, Antalya gibi sehirle-
rin Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmas’nda sans oyunu oynama yiiz-
delerinin yiikseldigi bélgeler”! i¢inde bulunmasi dikkat cekicidir.

7.12. icki ve Faiz Konulu Aramalar
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Sekil-25: icki ve faiz konulu aramalara ait arama hacmi indeksi
grafigi.

“Icki” ve “faiz” konulu aramalarda 16 yilin sonunda “faiz” icin
24 birim, “icki” i¢cin 10 birimlik bir arama ilgisi ortalamas: ortaya
cikmaktadir. “Icki” konusundaki arama ilgisi 2004’te 10 birim olur-
ken kiiciik hareketlerle inisli ¢ikish bir seyir izledikten sonra 2019
yilinda 18 birimi bulmaktadir. Daha yiiksek bir arama hacmi indek-
sine sahip olan “faiz” konusu ise 2004 yilinda 21 birim iken 2014
yilina kadar inigli c¢ikish bir seyir izledikten sonra 2014 yilindan
sonra artis egilimi icerisine girerek 2019 yilinda 69 birime ulasarak

70 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 231.
7L Diyanet isleri Baskanhg, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 233.
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baslangic degerinin 3 katindan daha fazla bir arama ilgisi diizeyine
ulagsmaktadir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda, “Sarhos olmayacak ka-
dar icki icmek giinah degildir” yargisina katilmayanlarin %87,6
oraninda oldugu goriilmektedir.”* Yine ayni arastirmada “Birinden
bor¢ almaktansa az faizli kredi ¢ekmeyi tercih ederim” yargisina
katilmayanlarin oran1 %59,7 olarak gerceklesmektedir.”> “Icki” ko-
nusuna arama ilgisinin 2 katina yakin, “faiz” konusuna arama ilgi-
sinin de 3 kattan fazla artmig olmasi ile birlikte degerlendirildiginde
arastirmanin yapildig: yil olan 2013’ten sonra bu oranlarin diismiis
olmasi ihtimal dahilindedir.

7.13. Basortiisii ve Tesettiir Konulu Aramalar
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Sekil-27: Basortiisii ve tesettlir konulu aramalara ait arama
hacmi indeksi grafigi.

“Bagortiisii” ve “tesettiir” konularina olan arama ilgileri ince-
lendiginde 2004-2019 araliginda “basortiisi’niin 16 birimlik, “te-
settiir”iin de 39 birimlik bir arama ilgisi ortalamasina ulastig1 go-
riilmektedir. “Tesettiir” konusunun “basortiisii’ne nazaran yaklasik
2,5 kat arama ilgisine ulastigi, 16 yillik zaman zarfinda “basortiisii”
konusuna olan arama ilgisi 2004 yiinda 7 birim iken, 2016 ve
2017°de 28 birimlik en yiiksek degere ulasmakta ve 2019 yilinda bu

72 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 157.
73 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 211.
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deger 21 birime diismektedir. 2004 yilinda 14 birimlik arama hac-
mine sahip olan “tesettiir” konusu ise 2011 yilina kadar inisli ¢ikigh
bir seyir izleyip daha sonra hizl bir yiikselis egilimi gostermekte ve
2016 yilinda en yiiksek deger olan 82 birimi gordiikten sonra bir
miktar diiserek 2019 yilinda 66 birimlik arama hacmine ulagsmakta-
dir.

Tiirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nda “Disariya cikarken basi-
niz1 orter misiniz?” sorusuna “Evet” diyen kadinlarin orami %71,6
olarak gerceklesmektedir.”* “Ne dindar ne degilim” diyenlerde
“Evet” oran1 %42,6, “dindar degilim” diyenlerde %22,1, “hic dindar
degilim” diyenlerde de %34,9 olarak ortaya ¢ikmaktadir.” Bu oran-
lar “basortiisii” ve “tesettiir” konularina artan arama ilgisini destek-
lemektedir. Ayn1 arastirmada kadinlarin basini 6rtme sebeplerinin
basinda %91,8lik yiiksek bir oranla “Dini inancim geregi” ifadesi
gelirken “Gelenek ve goreneklerimizden dolay1” diyenler %5,9,
“Giizel goriinmek icin” basini Orttiigiinii soyleyenler ise sadece
%0,1 oraninda ortaya ¢ikmaktadir.”® “Glizel goériinmek icin” ifadesi
cok diisiik bir seviyede olsa da “tesettiir” konusunun basortiisiinden
daha fazla ilgi ¢ekmesi ve arastirmanin yapildigi yil olan 2013’ten
sonra “tesettiir” konusuna arama ilgisinin artig egilimi gostermesi
dikkate degerdir. “Tesettiir” konusunun moda ile olan iligkisi ve son
yillarda bu iki arama konusu icin de arama ilgisinin diismeye bas-
lamasi ayrica arastirma konusu yapilabilecektir.

Sonug

Internet arama motorlar icerisinde en 6n sirada bulunan ve in-
ternette yapilan aramalarin biiyiik cogunlugunun verilerini elinde
bulunduran Google arama motorunda son 16 yil icinde yapilan dini
icerikli arama istatistiklerinin betimsel nitelikli tarama modeli ile
incelendigi bu arastirmada, Diyanet Isleri Baskanlig1 gibi resmi bir
kurumun yapmis oldugu en son ve yaygin istatistikleri icinde barin-
diran Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmast’nin konular1 temel alinmis-
tir. Galisma sonucunda bahsi gecen arastirmanin verileri ile uyumlu
olan, uyumlu olmayan ve anlamli bir iliski barindirip derinlemesine
arastirilmasina ihtiyac duyulan cesitli bulgulara ulagilmistir.

74 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 102.
75 Diyanet isleri Baskanhgi, Tiirkiye’de Dinf Hayat Arastirmast, 106.
76 Diyanet Isleri Baskanhg, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmast, 107.
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Google arama istatistiklerinde diinya {izerinde en fazla mensu-
bu bulunan dinlerle ilgili arama ilgilerinin 2,5 kat kadar diistiigii,
ilk sirada olan ve acik farkla 6nde bulunan Islam dinine ait arama
ilgisinin de 16 yil icinde 2,4 kat azaldig1 gortilmektedir. Ateizm ve
Deizm’e olan ilginin ise donemsel olarak arttig1 ancak son yillarda
azaldig1 soylenebilir. Kutsal kitaplara olan arama ilgisi de yine din-
lere olan ilgi gibi azalmaktadir. Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirma-
s'nda %99,2’lik bir mensubiyet seviyesine ragmen Islam konusuna
arama ilgisinin azalmasi, tizerinde durulmasi gereken bir konudur.

Din ve kutsal kitaplara olan arama ilgisindeki diisiise ragmen
“Allah”, “peygamber” gibi konulara arama ilgisinin ciddi bir bicimde
artmas1 dikkat cekicidir. Bunun yaninda Islam esaslar1 icerisinde
ozellikle “namaz” konusundaki arama ilgisinin 11 kat arttig1, vakit
namazlarindan ikindi ve sabah namazina ve diger namazlar arasin-
da ozellikle cuma namazina olan arama ilgisindeki artisin oldukca
keskin ve yukari yonlii oldugu gorilmektedir. “Orug¢” ve “zekét”
konusundaki arama ilgisi de kismi olarak artmis goriinse de arama
hacmi bakimindan diisiik seyretmektedir. “Hac” konusundaki ara-
ma ilgisi ise asag1 yonliidiir. Tirkiye’de Dinl Hayat Arastirmasi’nin
verilerine gore ibadetleri yapma noktasinda ortaya cikan yiiksek
egilimlere ragmen arama ilgilerinde buna uyum gosteren veri yal-
nizca namazlarla ilgilidir.

Diyanet’in arastirmasinda Kur’an 6grenmeyi isteyen ciddi bir
kesimin oldugu, yaklasik 4’te 1 oraninda ise Kur’an okuma ve din-
leme egiliminin ortaya ciktig1 goriilmektedir. Buna ragmen “Kur’an”
konulu arama ilgilerindeki diisiik hacim, internetin Kur’an okuma,
dinleme ya da 6grenme araci olarak donemsel yonelimler disinda
pek kullanilmadig: ihtimalini giindeme getirmektedir. Aym arastir-
mada meal okuma egilimi tefsir okuma egiliminden fazla iken,
arama ilgileri bakimindan “tefsir” konusunun arama hacmi ve ara-
ma ilgisinin artig grafigi “meal” konusundan oldukca yiiksek sey-
retmektedir. Bu durum, internet ortaminda dini anlama noktasinda
dogrudan bir bilgi transferi yerine anlamaya ve yorumlara yonelik
ilginin baskin oldugunu gostermektedir.

Diyanet’in arastirmasinda her zaman dua ettigini soyleyenler
%92,5 gibi biiyiik bir orana ulasirken, “dua” konusundaki arama
hacmi ve ilgi seviyesinin diisiik oranda seyretmesi, bireysel dini
tecriibelere iliskin disaridan herhangi bir yonlendirme ve bilgi alma
ihtiyacinin karsilik bulmadig: seklinde yorumlanabilecektir. Genel
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hatlartyla dini konulardaki tiim ilgilerin azalmamasi; kimilerinin
azalip kimilerinin ciddi bir bicimde artmasi, dinin temsili ile ilgili
bir soruna isaret etme ihtimaliyle birlikte bilissel yonlendirme di-
sinda bireysel ve icsel kesfin 6n planda oldugu bir egilimi giindeme
getirmektedir.

Mezhepler hakkindaki arama ilgileri konusunda ilgi diizeyi aci-
sindan azalmadan artis gosteren tek mezhep Safiilik’tir. Safiilik’e
olan arama ilgisi, baslangicta arama ilgisi siralamasinda ilk sirada
yer alan ancak son yillarda diisiis gosteren Hanefilik’i geride biraka-
rak ilk sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nin
verilerine gore amell mensubiyet bakimindan acik farkla 6nde olan
Hanefilik, arama ilgileri bakimindan geriye diismiis goriinmektedir.
“Alevilik” konusundaki arama istatistikleri ise tiim mezheplere olan
arama ilgisinden oldukca yiiksek seyretmektedir.

“Ahlak” ve “inanc¢” arasinda bariz bir ilgiye isaret eden Tiirki-
ye’de Dinl Hayat Arastirmasi verileri, donemsel olarak arttigi ve
azaldig1 goriilen “ahlak”, “inanc” ve “iman” konularindaki arama
ilgisinin benzer artis ve azals grafikleriyle desteklenmektedir. Se-
vap-giinah, helal-haram konularindaki karsilastirmali arama hacmi
verilerinde ise “glinah” ve “haram”a olan arama ilgisi daha yiiksek
seviyededir. Bu veriler, herhangi bir davranisin giinah ya da haram
olup olmadiginin daha fazla arastirildigini gostermektedir.

“Biiyii”, “fal”, “sans oyunu” gibi arama konularindaki ilgi azalis
egilimi icinde iken “nazar” ve “tiirbe” konularina arama ilgisinin
arttig1 goriilmektedir. Diyanet’in arastirmasinda katilimcilar, “tiir-
be” ya da “nazar”la ilgili batil inaniglar1 yanlis bulurken, bu arama
konularinin ilgi diizeyinin artis icinde olmas1 dikkat cekicidir. Yine
ayni arastirmada “icki” ve “faiz” hakkinda olumsuz bir egilim go6z-
lenirken, internette bu iki konudaki arama ilgisinin de arttig1 go-
rillmektedir.

Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’nda basortiisiinii “giizel go-
riinmek icin” orttiiglinii soyleyenler oldukca diisiik bir seviyede yer
alirken “tesettiir” konusunun basortiisiinden daha fazla ilgi gérmesi
ve arastirmanin yapildig yil olan 2013’ten sonra “tesettiir” konusu-
na arama ilgisinin artis egilimi gostermesi dikkate degerdir. Bu
cercevede “tesettiir” konusunun moda ile olan iliskisi ve son yillar-
da “basortiisii” ve “tesettiir” konularina olan arama ilgisinin diigsme-
ye baslamasi, ayrica arastirma konusu yapilabilecektir.
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Betimsel nitelikli bu calismada ortaya konan veriler, yorumla-
yic1 bir bakis acisi iizerinden din egitimi alanindaki baska arastirma-
lar ile sinanabilecektir. Pratik alanda iiretilecek calismalar, internet
temelli bu verilerin gecerliligi hakkinda daha detayl bilgiler verebi-
lecek, Google Trends verileriyle birlikte gelistirilecek karma aras-
tirma modelleri iizerinden, daha biyiik veri setleri kullanilarak
sinirli 6rnekleme sahip calismalar i¢in farkl arastirma ufuklar agi-
labilecektir.
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A Descriptive Research on Searches With Religious
Content on the Google Search Engine

Muhammed Fatih TURANALP "

Extended Abstract

In this research, statistics of searches with religious content had been made in
the last 16 years on the Google search engine, which is at the forefront of
internet search engines and holds the data of most of the searches on the
internet, have been analyzed with the descriptive survey model. The subjects in
the research are based on topics of “Study on Religious Life in Turkey” that
carried out by The Presidency of Religious Affairs and contains the latest and
widespread statistics. As a result of the study, it has been reached that some
findings are compatible with the data of the aforementioned research, some are
incompatible and some has meaningful relationship and need to be investigated
in depth.

Google search statistics shows that the amount of searches on religions with the
highest number of members in the world decreased by 2,5 times. It is seen that
the searches on Islam, which is by far the first in terms of number of searches,
decreased by 2,4 times in 16 years. It can be said that the interest in Atheism
and Deism has increased periodically but decreased in recent years. Search
interest in holy scriptures also decreases like search interest in religions.

It is noteworthy that despite the decline in the search interest in religion and
holy books, the interest in subjects such as “Allah” and “prophet” has increased
significantly. In addition to this, it is observed that the interest in the subject of
“prayer” has increased 11 times, and the increase in interest in the prayer of the
afternoon (salat al-asr) and morning prayer (salat al fajr), especially the Friday
prayer, among other prayers, is quite sharp and upward. Although the search
interest in “fasting” (savm) and “zakat” seems to have increased partially, it
remains low in terms of search volume. On the other hand, search interest in
“pilgrimage” is on the downwards. Despite the emerging high tendency to
perform all kind of prayers seen on “Study on Religious Life in Turkey”, only
search interest data that conform to this situation is prayer (salat) data.

In the research of The Presidency of Religious Affairs, it is seen that there is a
significant number of people who wants to learn the Quran, and approximately
1 out of 4 has a tendency to read and listen to the Quran. Despite this, the low
volume of search interests on the subject of “Quran” raises the possibility that
the internet is not used as a tool for reading, listening or learning Quran, except
for periodic trends. In the same research, while the tendency to read translation
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is higher than the tendency to read exegesis, in terms of search interests, the
search volume and the trend of increase of the exegesis (tafsir) subject is quite
higher than the translation subject. This situation shows that there is a dominant
tendency towards comprehension and interpretation rather than a direct transfer
of information in terms of understanding religion on the internet.

In the research of The Presidency of Religious Affairs, those who say that they
always say prayers reached a high rate of 92,5%. Despite this, the level of search
volume and interest in “prayer” is low. This situation can be interpreted as the
need for any guidance and information from outside regarding individual
religious experiences does not meet. This situation can be interpreted as that
there is no need for any direction and information from outside world regarding
individual religious experiences. In general, all interest in religious matters is not
diminished; the decrease of some and the serious increase of others, with the
possibility of pointing to a problem related to the representation of religion,
brings to the agenda a tendency in which individual and internal discovery is at
the forefront, apart from cognitive guidance.

The only sect that has increased without decreasing in terms of interest level
regarding search interests about sects is Shafiism. Search interest in Shafiism
ranks first, surpassing Hanafism, which initially ranked first in the search interest
ranking but has declined in recent years. Hanafism, which is by far the leading
sect in terms of affiliation according to “Study on Religious Life in Turkey”,
seems to have fallen behind in terms of search interests. The search interest
statistics on Alevism are many times higher than the search interest in all other
sects.

The data that points to an obvious relation between “morality” and “belief” in
the “Study on Religious Life in Turkey”, is supported by similar increasing and
decreasing graphs of search interest in the subjects of “morality”, “belief” and
“faith”, which are seen to increase and decrease periodically. The search interest
in “sin” and “haram” is at a higher level in the comparative search volume data
on thawab-sin, halal-haram. These data show that whether any behavior is sin or
haram has been investigated more.

” o«

While the interest in search subjects such as “magic”, “fortune-telling”, “games of
chance” is in a decreasing trend, it is observed that the search for “evil eye” and
“tomb” subjects has increased. It is striking that while the participants of the
research of The Presidency of Religious Affairs find the superstitions about
“tomb” or “evil eye” wrong, the level of interest in these search topics is
increasing. While a negative trend was observed about “drinking” and “interest”
in the same study, it was observed that the search interest in these two subjects
on the internet also increased.

In the “Study on Religious Life in Turkey”, while those who say that they cover
their headscarf “to look beautiful” are very few, it is noteworthy that the topic of
“hijab” (veiling) has attracted more attention than the headscarf and the search
interest in “hijab” has increased after 2013, the year of the study. In this context,
the relationship between the subject of “hijab” with fashion and the decrease of
the search interest for “headscarf’” and “hijab” in recent years can also be a
subject of research.

The data presented in this descriptive study can be tested with other religious
education researches with an interpretative perspective. Practical studies will be
able to provide more detailed information about the validity of these internet-
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based data. In addition, these can open different research horizons for studies
with limited sampling by using mixed research models to be developed with
Google Trends and larger data sets.

Keywords: Religious Education, Internet, Search Engine, Google, Religious Information.
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