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Oz

Dinin, genel olarak toplum, 6zel olarak topluluk/grup ile etkilesimi/iliskisi din sosyolojisinin ana
konulart arasindadir. Din sosyologlarinin iizerinde durdugu din-topluluk iligkileri, dikkate deger
bir inceleme alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giintimiizde artan dijitallesmeyle birlikte din-top-
luluk iligkileri/etkilesimleri sanal ortama aktarilmis veya tasinmustir. Teknolojideki yeni gelismeler
ve sanallagmayla birlikte giintimiizde, ge¢mis dénemin yiiz yiize (aracisiz) toplumsal iliskiler 6rgiisti,
farklilagarak sosyal medya alanlarina aktarilmaya baglanmistr. Bireyler, toplumsal ve giindelik ya-
samlarindaki faaliyet ve eylemlerini artik apagik bir bicimde resmederek ve yorumlayarak kiiresel-
lesen sosyal medyada herkesin begenisine sunabilme imkanina sahiptir. Her gecen giin sosyal med-
yaya olan ragbet artmakta ve boylece toplumsallasma da sosyal medyaya tasinmis goriinmektedir.

Sosyal medya topluluklar: ilgi alanlarina gore ¢esitli topluluklar olusturmaktadirlar. Bunlar arasinda
din ile ilgili olan topluluklar, yani dini topluluklar da bulunmaktadir. Toplumsal anlamda énemi
haiz olan dini topluluklarin sosyal medya kullanimlari incelenmesi gereken énemli bir konudur.
Modern dénemde sosyal medyada oldukea fazla sayida sanal dini topluluk hesaplarinin/sayfalarinin
kullanicilar/katilimeilarin hizmetine acildigr goriilmektedir. S6z konusu sayfalar, dinsel veya dine
atf yapilan bir fikir/disiince, bilgi, tartisma, degerlendirme/yorum, video ve resim paylagimlariyla

dikkat cekmektedir.

Calisma, sosyal medya vasitastyla sanallasan dini topluluklar: sosyolojik bir yaklasimla ele almay1
amaglamakradir.

Anahtar Kelimeler: Din Sosyolojisi, Din, Toplum, Sosyal Medya, Dini Topluluklar.

Abstract

Religion is one of the main topics of religious sociology in the society in general, and in the society/
groups in particular, in terms of interactions/relations. The religion-community relations, which
religious sociologists focus on, appear before us as a remarkable area of scrutiny. Today, with inc-
reasing digitalization, religion-community relations/interactions were transferred or moved to the
virtual medium. With the new developments and virtualization in technology, the face-to-face
(unmediated) social relations of the past period were differentiated and transferred into social media
areas. In our present day, individuals have the opportunity to present their activities and actions in
their social and everyday lives to everybody’s liking on globalizing social media by clearly illustrating
and interpreting them. The demand for social media is growing with each passing day, and in this
way, it appears that socialization has been moved to social media.

Social media communities create a variety of communities based on their interests. Among these,
there are communities related to religion, i.e. religious communities. Social media use of religious
communities, which have social importance, is an important topic to be investigated. It appears that
a large number of virtual religious community accounts/pages are opened to users/participants in
social media in the modern period. These pages attract attention with an idea/opinion, information,
discussion, evaluation/comment, video and image sharing, which are referred to as religion or which
are in fact religious.

The study aims to address religious communities that have been virtualized with social media in a
sociological approach.

Keywords: Religion Sociology, Religion, Society, Social Media, Religious Communities.



GIRIS

Modern dénemde teknolojik ve dijital gelismelerle birlikte sanal diin-
yanin 6nemi ve etki alani genislemis goriinmekrtedir. Oyle ki bu gelismeler
zaman ve mekan olgusunu dahi degisime ugratmigtir. Nitekim uzak ile yakin
arasindaki fark yok olmus ve zaman ile mekan esnek bir boyut kazanmigtir.!
Bununla birlikte béyle bir sanal diinya, birgok faaliyet ve etkinligin binler-
ce insanin katlimiyla yapilabildigi ve ayni anda yerelin kiiresellesebildigi bir
ortami ve sanal sosyallesmeyi beraberinde getirmektedir. Bir grubun/toplulu-
gun toplant, faaliyet veya etkinligi sosyal medya vasitasiyla diinyanin en {icra
kosesindeki bir insana ulagabilme veya buradaki insana toplulugun faaliyeti-
ne katulim saglayabilme imkani vermektedir. Bu yoniiyle sosyal medya etkili
ve bir o kadar da genis kitlelere ulagabilme 6zelligiyle 6n plana ¢ikmaktadir.
Denilebilir ki artik hayatimizin ayrilmaz bir parcast haline gelen sanal ortam-
la birlikte bireyler/toplumlar arasi iligkiler zaruri olarak sosyal medyaya da
aktarilmigtir. Sanal ortam, bireylerin/toplumlarin iletisim/etkilesim kaliplari-
n1 6nemli oranda degistirmis ve biitiin toplumsal yap1 unsurlarinin yatay ve
dikey gegislerinin yoniinii degistirmede etkili olabilmistir.> Béylece bireysel/
toplumsal sinirlanmalari agabilen gortintimiiyle sanal diinya, kendine ozgii
yapisiyla bireysel/toplumsal farkls iliski bicimlerinin ortaya ¢tkmasinda 6nem-
li ve etkili bir rol tistlenmekte Sanal ortam bu islevselligi dolayisiyla bireysel/
toplumsal yasamin yeniden yorumlanmasini ortaya ¢ikararak ¢ok kiiltiirlii ya-

pisiyla yeni sanal kimliklerin olusmasina katki sunmaktadir.?

Giiniimiiz modern toplumsal hayatinin 6nemli ve kacinilmaz bir ileti-
sim/etkilesim aract haline gelen sosyal medya, giiniin her anini ve yasamin her
yoniinii bireylere/topluluklara/kitlelere ulagtirmada 6nemli bir islev icra etmek-
tedir. Sosyal medya, giinliik internet kullanimin 6nemli bir bélimiint olus-
turmakta ve bireyin sanal ile etkilesiminin 6nemli yiiziinii ortaya koymaktadir.

Bunun yani sira sosyal medya, kitlelerin/topluluklarin toplumsal alanlarinin

1 Filiz Aydogan, “Ikinci Medya Cagr'nda Gozetim ile Kamusal Alan Paradoksunda
Internet”, lkinci Medya Caginda Internet, der. F. Aydogan - A. Akyiiz (Istanbul: Alfa
Yayinlari, 2010), 4.

2 Babacan vd., “Sosyal Medya ve Arap Bahart”, 65.
3 Babacan vd., “Sosyal Medya ve Arap Bahari”, 65.
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farklilagarak sosyallestigi bir alan olarak one ¢ikmaktadir. Bu agidan bakildi-
ginda sosyal medya, modernizmin yabancilastirdigi ve yalnizlagtirdigt birey(ler)
icin yeni bir (sanal) sosyallesme alant meydana getirmektedir.* Boylelikle sa-
nallagmus bir sosyal ag orgiisii ortaya ¢ikmaktadir. Bireyler bu sosyal ag orgiisii
sayesinde zaman ve zemin agisindan son derece daha rahat bir ortam bulmakta,
bir sekilde bircok konuya iliskin bilgi, paylasim ve tartisma imkani elde etmek-
tedir. Biitlin bu ozellikleriyle sanal diinya (internet) ve sosyal medya, giindelik
veya toplumsal hayatin hemen hemen her noktasinda bilgi paylasiminin 6niin-
deki engelleri ortadan kaldirma noktasinda islevsel olmaktadir. Bu bakimdan
sosyal medya, gliniimiiz birey, toplum veya topluluklarinin olduk¢a 6nemsedigi

bir fenomen olma noktasinda 6nemli asamalar kaydetmektedir.

Sosyal medya veya sanal ortamla ilgili buraya kadar ortaya koyulan bi-
tiin bu 6nemli gelismeler, dini topluluklarin dikkatini ¢ekmede ve faaliyet
alanlarini buraya tagimasinda etkili olabilmektedir. Bunun yani sira toplumsal
hayat i¢in etkili ve 6nemli bir olgu olan dinin bu boyutunun sanal diinyaya
ve sosyal medyaya yansimasi, sosyal medya ile dini topluluk arasindaki ba-
gin/iliskinin gliclenmesine 6nemli katki sunmaktadir. Bu konumu veya yeri
dolayistyla din, sosyal medyada onemli bir paylagim alani olmaktadir. Nite-
kim fiziki toplumsal hayatta oldugu gibi, sosyal medyada veya sanal ortamda
din, 6nemli ve etkili bir konuma sahiptir. Toplumsal bir gériingii (fenomen)
olan dinin etkili giicii, sosyal medyada 6zellikle dine iligskin paylagimlar yap-
mak amaciyla bir araya gelen (sanal) dini topluluklar 6zelinde 6nemli oranda
goriilebilmektedir. Sanal ortam ve sosyal medya hizli ve kolay erisilebilirlik
ozelligiyle dini topluluklarin 6zellikle tercih ettigi bir ara¢ veya ortam olmak-
tadir.’ Bunun belki de en 6nemli nedeni, modern dini grup, topluluk, cemaat,
cemiyet vb. olusumlarin sosyal medyada daha hizli ve kolay orgiitlenebilme,
taraftar bulma ve buralarda goriis veya fikirlerini kesintisiz bir sekilde aktara-

bilme imkan1 bulabilmesidir.

4 Muhammed Enes Yiice (deg.), “Online Alevi Topluluklar”, Medya ve Din Arastirmalar: Der-
gisi 2/1 (Haziran 2019), 169.

5 Ibrahim Yenen, “Medya ve Din”, Din Sosyolojisi, ed. Niyazi Akyiiz — lhsan Capcioglu (Anka-
ra: Grafiker Yayinlari, 2012), 432.
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Calisma, sosyal medyada 6ne ¢ikan dini topluluk hesaplari/sayfalar:
hangileridir ve bu sayfalarin/hesaplarin hangi hedef dogrultusunda ne tiir
paylasimlar yapmaktadir? sorusuna cevap aramayt, genel olarak sosyal medya-
nin dini topluluklara sundugu imkanlari ele almayt amaglamaktadir. Ozellikle
post-modern dénemde dini topluluklarin reelden daha fazla sosyal medyada
orglitlenmeleri ve faaliyetlerini bu alana kaydirmalari, arastirmanin nedenli
onemli oldugunu ortaya koymaktadir. Esasen bu ¢aligmanin esas gayesi de bu-
rada yatmaktadir. Aragtirmada bazi dini topluluklarin sosyal medya hesaplar:
dijital arsivlerden yararlanilarak analiz edilmistir. Ancak burada aragtirmanin
amacina hizmet etmesi noktasinda sosyal medyada faaliyet gosteren ve “sadece
katulimei/tiye sayist ve paylasim siklig1 ve coklugu” agisindan en dikkat ¢gekici

olan dini topluluklar inceleme alani olarak secilmistir.

Calismada, dolayli gézlemin yani sira nitel ve nicel aragtirma yontem-
lerinden yararlanilmaktadir. Bu nedenle ¢alismada nitel séylem ya da icerik

analizinin yani sira zaman zaman nicel sayisal veriler kullanilmaktadir.

1. Sosyal Medya

Son dénemin popiiler kavramlarindan biri olan “sosyal medya”, su ana
kadar farklr agilardan birgok kez tanimlanmistir. Bu farkli tanimlamalar, ayni
zamanda sosyal medyanin farkli nitelik ve 6zelligini 6ne ¢ikarmasi bakimindan
onemlidir. Sosyal medya kavrami; iletisim/etkilesim saglayan ag teknolojileri
vasitasi olarak her gesit uygulama ve hizmete dayali sistemlerin tamami®, web
2.0’1n ideolojik ve teknolojik temelleri tizerine insa edilen ve kullanici tarafin-
dan igerigin olusturulmasina ve degistirilmesine izin veren bir grup internet
tabanli uygulama’, kullanicilara (katlimeilara) icerik yaratma imkéin: veren®

ve bu igerigi paylasmaya olanak saglayan cevrimici uygulamalar olarak tanim-

6 Nebiye Konuk — Selime Giintas, “Sosyal Medya Kullanimi Egitimi ve Bir Egitim
Araci Olarak Sosyal Medya Kullanim1”, International Journal of Entrepreneurship and
Management Inquiries 314 (Agustos 2019), 4.

7 Andreas M. Kaplan — Michael Haenlein, “Users of the World, Unite! The Challen-
ges and Opportunities of Social Media”, Business Horizons 53 (Subat 2010), 61.

8 Jane Bozarth, Social Media For Trainers (San Francisco: Pfeiffer Publish, 2010), 11.
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lanabilir.” Sosyal medya, kullanicilarina sinirlt bir sistem icinde herkese agik
veya yari acik profil olusturmalarina olanak taniyan, baglanti paylastiklar: diger
kullanicilarin bir listesini eklemesine ve baglanti listesini ve sistem icinde bas-
kalari tarafindan yapilanlari gériintiileyebilen ve bu listelerde gezinebilen web
tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir.'® Bagka bir ifadeyle sosyal medya,
bilgi, diisiince, ilgi ve enformasyon ile kullanicilarina iletisim/etkilesim olanag:
sunan web siteleri ve ¢evrim igi araglarin adidir.'’ Buraya kadarki tanimlama-
lara bakildiginda kisaca ve zetle sosyal medyanin; internet tabanlt iletisim/
etkilesime olanak taniyan, kullanicilara icerik olusturabilme, degistirebilme ve

paylasabilme imkani veren ¢evrimigi araglar oldugu sonucu ¢ikarilabilir.

Sosyal medyanin ne tiir 6zelliklere sahip oldugu son derece 6nemlidir.
Giiniimiizde 6nemli iletisim/etkilesim platformu haline gelen sosyal medya-
nin hangi 6zellikleriyle bireylerin/toplumlarin ilgisini cezbettigi 6nemli bir
konu olarak kargimiza ¢tkmaktadir. Yukaridaki sosyal medya tanimlamalarina
bakildiginda yogun bir sekilde kargilikli etkilesim/iletisim tizerine vurgu ya-
pildig goriilmektedir. Bunun yani sira sosyal medya paylasimina muhatap bir
kitle/topluluk oldugu géz 6niinde bulundurulursa sosyal medyanin ayni za-
manda toplumsal bir platform mecrasi ihtiva ettigi soylenebilir. Biitiin bunlar
birlikte degerlendirildiginde sosyal medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri-
nin, bireyler/topluluklar arasi iligkiyi saglayan bir mekansal fonksiyona sahip

oldugu séylenebilir.

Diger taraftan sosyal medyanin; es zamanlilik (asenkronizasyon) ve
kitlesizlestirme seklinde ozellikleri bulunmaktadir.” Bunun yaninda sosyal
medyanin; arama, kigiler arasi iletisim, sosyal ag, sosyal medya, saglik, sanal

oyun, kisisel yayin, video, fotograf ve ses paylasim, anlik/kisa paylasim, icerik

9 Tanses Giilsoy, “Degisen Iletisim Ortaminda Etkilesimli Pazarlama”, Etkilesimli Medya ve Pazar-
lama Terimler Sozliigii, ed. Lemi Baruh — Miiberra Yiiksel (Istanbul: Dogan Kitap, 2009), 245.

10 Danah M. Boyd — Nicole B. Ellison, “Social Network Sites: Definition, History, and Scholar-
ship”, Journal of Computer-Mediated Communication 13/1 (2007).

11 1dil Sayimer, Sanal Ortamda Halkla lliskiler, Istanbul: Beta Yayinlari, 2008, 123.
12 Cetin Kilig, Giindem Belirleme Kuram: Cercevesinde Siyasal Karar Verme Siirecine Sosyal Medya

Etkisinin Incelenmesi (Istanbul: Istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiik-

sek Lisans Tezi, 2015), 54-55.
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tiretme ve takip etme sayfalari, mobil ag araglarindaki sosyal medya uygula-
malari, icerige ve bilgiye erisimi saglayan web sayfasi bildirimcileri gibi grup-
lara ayrilmaktadir.” Buna ek olarak sosyal medyanin kaulimcilara; giindemi
belirleme ve bunu degistirebilme, bilgiyi daha kisa zamanda aktarabilme ve
daha kolay bir sekilde paylagabilme, aktif kullanici sayisini arturabilme, diger
kitle iletisim araglarina gére daha ekonomik olma, daha 6zgiir hareket edebil-
me' gibi 6nemli imkanlar sunabilmektedir. Diger taraftan sosyal medya; top-
luluk, karsilikli konusma, katllim, baglanusallik, aciklik vb. ozellikler ihtiva
etmektedir.” Sosyal medyanin biitiin bu ozellikleri, We are social ve Hootsuit
tarafindan hazirlanan 2019 sosyal medya istatistiklerine gore' yaklasik 82.4
milyon niifusa sahip olan Tiirkiyede niifusun %72’sini olugturan 59.36 mil-
yon internet kullanicisin, niifusun %63’ini olusturan 52 milyon aktif sos-
yal medya kullanicisinin, niifusun %53’iinii olusturan 44 milyon aktif mobil
sosyal medya kullanicisinin olusmasinda ve Turkiyede insanlarin internette
giinde ortalama 7 saat gecirmesinde, bunlarin giinde ortalama 2 saat 46 daki-
kasini sosyal medyada gegirmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Diger taraftan
bu 6zellikleri dolayistyla sosyal medya, topluluklarin ilgisini ¢ekerek yapilan-
malarinda fiziksel ortamdan farkli olarak yeni bir sanal ortam sunmaktadir.
Topluluklarin/gruplarin yapilanmalarini saglayan bu yeni ortam; sanal ortam,
sanal alem, sanal alan, siber ortam, siber 4lem, siber alan ve online ortam gibi
farkls isimlendirmelerle anilmaktadir. Paylagim siteleri, forumlar, wikiler, sos-
yal ag siteleri, bloglar vb. ¢evrimigi araclar kullanicilarin iletisim/etkilesimini

saglayan sosyal medya platformlaridir."”

13 Filiz Balta Peltekoglu, Halkla liskiler Nedir?, 7. Basim, Istanbul: Beta Yayinlari,
2012, 325-326.

14 Fatih Tiyek, “Sosyal Medyadaki Ayet Paylagimlarinda Dikkat Edilmesi Gereken Hu-
suslar (16 Nisan 2017 Referandumu Baglaminda)”, Kahramanmaras Siitcii Imam
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 30 (Aralik 2017), 357-358.

15  Lokman Cerrah, “Sosyal Medya ve Bazi Kurumsal Etkilesimler ve Sosyal Medyaya Elestirel
Yaklasim”, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 20/4 (2016), 1396.

16 Daha detayli bilgi i¢in bkz. wearesocial.com, “Digital 2019 in Turkey”, https://wearesocial.
com/global-digital-report-2019, Erisim: 7 Haziran 2020.

17 Mehmet Babacan vd., “Sosyal Medya ve Arap Bahar1”, Akademik Incelemeler Dergisi 6 (2014), 68.
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2. Dinin Toplumsal Islevi, Dini Topluluklar ve Sanallagmalar

Insan sosyal bir varlik ve bu yoniiyle diger insanlarla siirekli olarak etki-
lesim icinde olma, iletisim kurma ve bir seyler paylasma arzusu igerisindedir.
Dolaystyla insan, dogast geregi bir topluluk kurma, topluluga katlma, birlik
olusturma, dayanisma ve paylagsma cabasi gostermektedir. Dinin bu anlam-
da toplulugun birlik ve dayanigmasini giiglendirici bir islevi bulunmaktadir.
Ayrica bireylerin karsilagtig1 sorunlarin ¢6ziim araglarindan biri olarak din,
onemli fonksiyonlar icra edebilmektedir.'® Diger taraftan din; yardimlagma,
merhamet etme, comert olma ve benzeri bircok davranisi kendi icinde tasi-
makla toplumsal sorunlarin ¢oziimii noktasinda kolaylastirict bir islev gore-
bilmektedir."” Dini topluluklar, dinin bu tiir fonksiyonlarini etkili bir gekilde
kullanmay1 hedeflemektedir.

Dinin, bireysel boyut tagimasinin yaninda bir de topluluklara déniik bir
yonii bulunmaktadir. Insan da toplumsal ve dinsel bir boyut tasimaktadir. In-
san, bir toplum/topluluk i¢inde yasamakta ve bu toplum/topluluk i¢inde dine
gereksinim duymaktadir. Bu yoniiyle insan, toplumsal ve dini bir varlik olmak-
tadir. Tarihsel siire¢ icerisinde insan, dogasi geregi ihtiyag duydugu toplum/
topluluk ve din olgusunun karsilikli etkilesiminin 6nemli bir tastyicist (6gesi)
olmustur. Bu etkilesimin dikkat gekici bir yansimasi veya bir sonucu olarak da
goriilebilecek “sosyal gruplarin 6zel bir formu™ olan dini topluluklar, 6zellikle
“din” ve “topluluk” iligkisinin 6ne ¢ikugt bir grup tirtidiir. Dini topluluklar din
hedefi gercevesinde bir araya gelen bireylerden tesekkiil etmektedir.

Dini topluluklar, bireyin manevi, ruhsal ve zihinsel gereksinimlerini

karsilayabilen bir isleve sahiptir.*’ Dini topluluklarin ortak hedefi, dinin 6zii-
ne uygun olarak yasamak ve yasatmak, topluluk i¢cinde dayanisma, yardimlas-

18 James W. Jones, “Religion, Health, and the Psychology of Religion: How the Research on
Religion and Health Helps Us Understand Religion”, Journal of Religion and Health 4314 (Kis
2004), 319.

19 Harold G. Koenig — David B. Larson, “Religion and Mental Health: Evidence for an Associ-
ation”, International Review of Psychiatry 13/2 (2001), 72.

20 Celik, “Dini Gruplar Sosyolojisi”, 279.

21 Celalettin Celik, “Dini Gruplar Sosyolojisi”, Din Sosyolojisi, ed. Mehmet Bayyigit (Konya:
Palet Yayinlari, 2013), 296.

ahiyat..



Muhammed YAMAC / Sosyal Medyada Dini Topluluklar

ma ve birlik olusturmakur.”* Dini topluluklar, genel olarak bireyselligin one
ctkmadigy, birlik olusturma duygusunun giiglendigi yonelislerle paylasimlarin
gerceklestirildigi, yalnizlik duygusundan daha kolay siyrilabilmeye imkén ver-
mesiyle 6n plana ¢ikan bir etkilesim ortami olmasinin yaninda insanlarin dini
davransglar agisindan sosyallesmesini saglamakta ve ortamin kétiiliiklerinden
bir nebze de olsa uzak durma noktasinda bireylere giivenli bir ortam sunabil-
mektedir.”® Dini gruplar bu anlamda giivenli bir liman veya siginak goérevi
gorebilmektedir. Nitekim dini topluluklar, dinin 6zelliginden kaynaklanan
idealleri hedef gostermede, tiyeleri sarma ve teselli etmede 6nemli islevler tist-

lenmekte ve bu yoniiyle bireye bir siginak ortam: meydana getirmektedir.**

Insan, dogast geregi topluluk icinde yasamaktadir.? Dogumundan 6lii-
miine kadar yasamin her aninda ve alaninda iletisim/etkilesim icerisinde olan
insan, kacinilmaz olarak toplumsal bir boyut tagimaktadir. Topluluk i¢inde
yasayan bir varlik olarak insan, topluluktakilerle iletisim kurarken giintimiiz-
de farkls iletisim araglari kullanma imkani bulabilmektedir. Ancak s6z konu-
su araglar zaman ve zeminin gereksinimine gore degisebilmektedir. Ornegin
1990’lardan 6nce birbirlerine uzak insanlar iletisimi telefon vasitasiyla sagla-
maktayken sonraki dénemde ise teknolojik gelismelerle birlikte bu gereksi-
nim internet araciyla saglanmaya baglanmigtir. Sosyal bir varlik olan insanin
iletisim ihtiyacini karsilayan araglardan biri olan sosyal medya platformu,
aynt zamanda bir topluluk girisimini,”® ¢evrimigi iletisimle bilgi paylagimi-
n1 ve icerik tiretmeyi olanakli kilan sosyal ag platformunu®” ve kullanicilarin
kendi diisiince veya fikirlerini, fotograf ve videolarini bircok noktada diger

kullanicilarin gériintiileyebildigi paylasgimlarda bulunabildigi, dolayisiyla bu

22 Giilay Cezayirli, “Dini Grup ve Toplumsal Grup”, Ankara Universitesi f/ﬂ/ﬂiyﬂt Fakiiltesi Der-
gisi 3711 (Agustos 1997), 372.

23 Suat Cebeci vd., “Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin Dini Grup Algilart”, Recep Tayyip Erdogan
Universitesi f/ahiyat Fakiiltesi Dergisi 15 (Haziran 2019), 95.

24 Cezayirli, “Dini Grup ve Toplumsal Grup”, 375.
25 Nuran Hortagsu, Grup i ve Gruplar Aras: Siirecler (Ankara: imge Kitabevi, 1998), 83.

26 Preeti Mahajan, “Use of social networking in a linguistically and culturally rich India”, 7he
International Information - Library Review 41/3 (2009).

27 Hatice Kumcagiz vd. “Ergenlerde Sosyal Medya Kullaniminin Akademik Basari ve Arkadaslik
Ui§kilerine Etkisi”, International Journal of Social Science Research 8/2 (Aralik 2020), 4.

'
l

109 s

ahiyat..



110

[
ol

Kocaeli flahiyat Dergisi / Kocaeli Theology Journal

arag-gereglerle iletisim/etkilesim ortaminin saglandigi sanal bir ortami ifade

etmektedir.?®

Sosyal medya, bireyleri bir araya getirmesinin yani sira ideolojileri, ya-
sam sekilleri, diinya goriisleri, fikirleri, irklari, soylari, kiiltiirleri, dini anlays-
lar1, mezhep veya mesrepleri ayni yonde orgiitlenmis topluluklari da bir araya
getirmekte, toplumsal hareketleri birbirine baglama ve onlarin eylemselligine
ivme kazandirma 6zelligiyle dikkat ¢cekmektedir.”” Bu agidan bakildiginda ge-
leneksel topluluklarin, sanal diinyada farkls iletisim teknolojileri araciyla yeni

tip sanal topluluklar seklinde yeniden yapilandig: soylenebilir.

Sosyal medya paylasimlart neredeyse her alan veya konuyla ilgili ola-
bilmektedir. Bunlarin arasinda din ile ilgili paylasimlar da bulunmaktadir.
Dinin, bir fikir veya olgunun mesruiyet kazanmasinda vazgegilmez bir fe-
nomen olmasi, sosyal medya kullanicilarinin/katulimeilarinin bir gekilde dine
miiracaat etmesine neden olmaktadir. Denilebilir ki din, toplumsal hayatta
oldugu gibi sosyal medya topluluklar: arasinda da son derece etkili ve 6nemli
bir fenomendir. Sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullanan dini topluluklar
agisindan din, ¢ok konusulan ve tarugilan bir boyut tagimakta ve dini toplu-

luk paylagimlarinin ana zeminini olusturmaktadir.

Dini topluluklar fiziki acidan tegekkiil edebilecegi gibi sanal olarak
da olusabilmektedir. Nitekim modern dénem toplumunda bir toplulugun
olusabilmesi icin fiziksel veya cografi yakinlik sart degildir. Buna karsin yiiz
yuze iligki icerisinde olmayan bireyler arasinda ortaya ¢ikabilecek etkilesim
bir toplulugun temelini olusturabilmektedir. Sosyal medya veya sanal diinya
tam da bu islevi gérmektedir. Yani fiziksel ve cografi yakinlik olmadan birey-
leri/topluluklart bulusturabilmekte ve etkilesim ortami olusturabilmekeedir.
Sosyal medyadaki dini topluluklar agisindan da durum farksizdir. Fiziki diin-
yada birtakim gereksinimler dogrultusunda bir araya gelen dini topluluklar,

ozellikle modernlesme sonrasi teknolojide ve dijitallesmede meydana gelen

28 Osman Soner — Olcay Yilmaz, “Lise 6grencilerinin sosyal medya bagimliligi ve psikolojik
iyi olug diizeyleri arasindaki iliski”, Ufuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 7/13
(2018), 63.

29 Barig Engin, “Yeni Medya ve Sosyal Hareketler”, Cesur Yeni Medya, der. Mutlu Binark - Isik
B. Fidaner (Ankara: Alternatif Bilisim Dernegi Yayinlari, 2011), 37.
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gelismelerle birlikte sosyal medyada etkili ve dinamik bir yap: kazanmaya bag-
lamistr. Dini topluluklar, sanal diinyayla gelistirdigi iletisim/etkilesim dola-
yistyla etki alanini genigletme imkani elde etmis, zaman ve mekan sorunu
yasamadan 6nemli iliskiler gelistirebilmistir. Sosyal medyada bir araya gelen
dini topluluklar, hem sanal anlamda sosyallesmis® olurlar hem de dine iligkin
bir bilgi paylasgim imkani elde ederler. Denilebilir ki toplumsal anlamda fe-
nomen olan din, sosyal medyada bir araya gelen topluluklarda 6nemli islevler
icra etmektedir. Sosyal medyada dinin, islevsel anlamda varligini korudugu ve
bunun da 6tesinde burada genis bir alan buldugu soylenebilir. Yeni teknolojik
gelisme ve ilerlemelerle birlikte dini topluluklarin sosyal medya tizerinde yay-
ginlagmaya bagladiklari ve faaliyetlerini sosyal ag tizerinden gergeklestirmeye

bagladiklar goriilmektedir.

Diger taraftan sosyal medyadaki dini topluluk tiyeleri, topluluklar arasi
gecirgenlik ozelligiyle dikkat ¢ekmektedir. Sosyal medyada bir dini topluluk
sayfasina tiye olan katilimci, bagka bir dini topluluk sayfasina da iiye olabil-
mektedir. Bu bakimdan sosyal medya, dini topluluk tiyelerine, dini mezhep
veya cemaatlere gore daha serbest ve 6zgiir bir ortam sunmaktadir. Bunun bel-
ki de bir nedeni, sosyal medya dini topluluklarinda birlik, dayanisma ve pay-
lagmanin esas hedef olmasidir. Ancak sosyal medyada dini topluluklar, dini
anlamda dayanisma ve yardimlagmanin yaninda tartisgma ve ¢atigmalarin da
viicut bulabildigi bir ortamu ifade etmektedir. Bunun yani sira sosyal medyada
dini topluluklar, din iist ¢atist altinda dinin esaslarinin disinda kalan mezhep
veya cemaate ait farkli goriis ve yorumlari da biinyesinde barindirabilmekte ve

bu bakimdan iiyelerine/katilimcilarina daha genis olanaklar sunabilmektedir.

3. Sosyal Medyada Dini Topluluk Hesaplari/Sayfalar:

Sosyal medyada topluma iligkin bir¢ok alan bulunmaktadir. Dini
topluluklar bunlardan biridir. Sosyal medyada dini topluluklar, reelde fi-
ziki olarak varlik gosteren dini topluluklarin sosyal medyaya taginmis halini
gostermektedir. Giintimiizde sosyal medyada dinamik bir yap: tastyan dini

topluluklar, ozellikle dine iligkin paylagimlariyla 6n plana ¢tkmaktadir. Dini

30 “Sanal sosyallesme” ile ilgili detayl: bilgi icin bk. Ejder Okumus, Din Sosyolojisi (Ankara: Ma-
arif Mektepleri, 2018), 266-267.
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topluluklarin sosyal medya vasitasiyla manevi ihtiyaclarini kargilamay1 amag-
ladiklari, yani vicdanlarini ve ruh diinyalarini dinsel anlamda tatmin etmeyi,
dayanisma ve paylasmayi amagladiklari sdylenebilir. Sosyallesme araci olarak
goriilebilecek sosyal medya, dini topluluklarin iletisimini reelden sanala dog-
ru kaydirmasinda etkili olmugtur. Dini topluluklarin faaliyet, organize olma,
orglitlenme ve tartigma alanlarini yeni teknolojik gelismelerle beraber sosyal
medya iizerinden gergeklestirmeye calistigi goriilmektedir. Bu noktada ISID
(Irak Sam Islam Devleti), Boko Haram, El Kaide, FETO gibi dini yap1 tasi-
yan orgiitlerin sosyal medya kullanimlart 6rnek olarak verilebilir. Ancak ISID
ornegi son derece onemlidir. Bilindigi gibi son dénemde ozellikle Suriye ve
Irak olmak tizere daha ¢ok Orta Dogu bolgesinde yapilanma ve orgiit faaliyeti
anlaminda etkili bir gériiniim arz eden ISID, taraftar bulma ve faaliyetlerini
diinya kamuoyuna sunmada sosyal medyay1 ve araglarini etkin ve dinamik bir
sekilde kullanmaktadir.’* Ornegin Instagramda 50.000°den fazla ISID orgiitii
yanlist hesabin oldugu belirtilmektedir.?? ISID’in 6zellikle sosyal medyay: dev
bir propaganda platformuna dénistiirdiigii ve giinde yaklasik 90.000 video,

goriintii ve igerikli mesaj paylasugi sdylenebilir.?®

Dini topluluklar, toplum iizerinde daha fazla etkili olabilmek amaciyla
sosyal medyanin veya sanal ortamin imkanlarini kullanma yoluna gittigi go-
rillmektedir. Nitekim sosyal medya, post-modern yeni teknolojinin ve dijital
cagin vazgecilmez bir fenomeni olma yolunda ilerlemektedir. Sosyal medyada
dini topluluklar, kendi dinsel fikir, goriis ve yaklagimlarini bireylere veya top-
luluklara aktarmaktadirlar. Dini topluluklar, sosyal medya tizerinden ozellik-

le paylagimlarla ¢evrelerini genisletme firsati yakalayabilmiglerdir. Bir takim

31 Daha detayli bilgi icin bkz. Emin Salihi - Yenal Goksun, “Deas’in Medya Stratejisi”, SETAV
Raporu,  https://setav.org/assets/uploads/2018/01/98.-DAES%CC%A7-tamrapor.
I&f, Erigsim: 7 Haziran 2020; Atahan Birol Kartal, “Uluslararast Terérizmin Degisen Yapist ve
Teror Orgﬁtlerinin Sosyal Medyay: Kullanmast: Suriyede DAES ve YPG Ornegi”, Giivenlik
Stratejileri Dergisi 14/27 (Haziran 2018): 39-77; Ceyhun Kaan Karakas, “DAES Propaganda-
sinda Yeni Medya Kullanim1”, Marmara Iletisim Dergisi 28 (Aralik 2017): 33-46.

32 hteps://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-41360381, “ISID’in yeni propaganda
aract: Instagram”, 22.09.2017, Erisim: 6 Haziran 2020.

33 htps:/[www.dw.com/tr/i%C5%9Fidin-propaganda-arac%C4%B1/a-18276040,  “ISID’in
propaganda aract”, 24.02.2015, Erisim: 8 Haziran 2020.
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dini topluluklar, sosyal medyada tizerinden yapuiklari paylasim ve yayinlarla
faaliyetlerini tiim diinyaya gosterme firsati bulmuglardir. Ayrica dini toplu-
luklar, sosyal medya sayesinde diinyanin bir ¢ok cografyasindan faaliyetlerine
veya paylagimlarina taraftar ve sempatizan bulabilmektedirler. Ozellikle sosyal
medyay1 daha ¢ok kullanan gen¢ kesimlerde dini topluluklarin etkileri daha
fazla olabilmektedir. Sosyal medyanin, gen¢ kesimlerin dini fikir ve goriislerini

olumlu veya olumsuz bir sekilde sekillendirmede etkili olabildigi sylenebilir.

Sosyal medyadaki dini topluluklar, insanlarin dini algilarinda 6nemli
etkiler barindirabilmektedir. Denilebilir ki sosyal medyadaki dini topluluklar,
gerceklestirdikleri etkili sosyal medya faaliyetleri dolayistyla toplumlarin/birey-
lerin dini yasam, algilay1s ve iletisimini etkileyebilme giiciine kavusabilmekte-
dir. Gergekten de reel toplumda faaliyet ve eylemlerini daha zor gerceklestiren
dini topluluklar bir tugla sosyal medyanin daha kolay ve etki giicii genis olan
imkanina kavusmustur. Dini igerik, fikir ve yaklagimlar YouTube, WhatsApp,
Twitter, Instagram ve Facebook gibi imkénlari genis sosyal medya aglari tize-
rinden 6zellikle dini topluluklar nezdinde 6nemli etkiler uyandirabilmektedir.
Sosyal medyada din icerikli paylasimlarda bulunan dini topluluk hesaplari/
sayfalari oldukea fazladir ve giinden giine bunlarin sayist artmaktadir. Ancak
aragtirmanin amacina hizmet etmesi noktasinda sosyal medyada faaliyet goste-
ren ve “sadece katlimei/iiye sayist ve paylasim sikligi ve coklugu” agisindan en
dikkat ¢ekici olan dini topluluklarin paylagimlari tizerinden degerlendirmeler
yapilmakrtadir. Dolayisiyla sadece s6z konusu dini topluluk hesaplari/sayfalar:
incelenmektedir. Bu inceleme sonucunda tam anlamiyla yeterli olmasa da yine
de sosyal medya dini topluluklarina iliskin bir 6n giris mahiyetinde bilgiler

sunulmakta ve bunun tizerinde degerlendirme yapilmakreadir.

Sosyal medyada dini topluluk hesap ve sayfalari incelendiginde, genel
olarak kendi perspektifleri dogrultusunda ayet ve hadislerden destekle pek ¢ok
dini meselenin konusuldugu, tartgildigi ve bu minvalde sayisiz paylagimlar
yapildig goriilmektedir. Ancak (sanal) dini topluluk sayfalarinin, genel olarak
dine iliskin ¢ok boyutlu paylagimlarin yaninda 6zelde bir konu etrafinda se-
killenen paylagimlara yer verdigi goriilebilir. Hatta sayfa, bu 6zel konuya gére

» <«

isimlendirilmektedir. (")rnegin Facebook’ta; “Namaz Aski”, “Namaz”, “Namaz

Dinin Diregidir”, “Namaz ve Dua Vakti”, “Namaz Kilmak Isteyen Bayanlar”,
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“Ahir Zamanin Kurtulusu Namaz”, “Namaz Géziimiin Nuru”, “Kalk Nama-
za”, “Namaz ve Dualar”, “Namaz Vakti”, “Namaz ve Iman”, “Namaz Allah’in
Emridir’, “Namaz Miiminin Miracidir”, “Namaza Davet”, Namaz Sevdast”,
“Namaz Ogreniyorum”, “Sabah Namaz1”, “Dirilis: Namaz”, “Namaz Sevdali-
lart Grubu”, gibi farkli isimlerle “namaz” konusu 6zelinde bir araya gelen (sa-
nal) dini topluluklar goriilmektedir.?* Diger taraftan yine Facebookta “dua”
konusu 6zelinde; “Dua”, “Dua-Vakti”, “Dua Kapist”, “Duanin Giicii”, “Bir
Avug Dua”, “Dua Zinciri”, “Dua Kardesligi, “Dua Iste”, “Dua Grubu”, “Dua
Her Derde Deva”, “Dua Defteri”, “Dua ve Zikir”, “Dua Yagmuru”, “Dualarin
Giicii ve Faziletleri”, “Dua Paylagim Grubu”, “Sifali Dualar”, “Dua Bahgesi”,
“Dua Halkast”, “Sirli Dualar” ve “Simdi Dua Zamani” gibi bir¢ok farkli dini
topluluk sayfasinin bulundugu miisahede edilmistir.”> Sosyal medyanin ge-
neline bakildiginda, “Namaz” ve “dua” Facebook sayfa 6rneklerinde oldugu

gibi bagka dini konular 6zelinde de oldukea fazla 6rnek bulmak miimkiindiir.

34 Séz konusu dini topluluklarin baglant: adresleri soyledir:
hteps://www.facebook.com/groups/183732142570633/?ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/503764632988820/2ref=br_rs;
https://www.facebook.com/groups/1731336147154768/?ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/328231197384191/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/449590578522915/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/azkkm/?ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/namazgozumunnuru/?ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/161112294450885/2ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/namazvedualar/?ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/1724977594466338/2ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/199927430506703/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/204546946349094/;
hetps://www.facebook.com/Namaz-M%C3%BCminin-Mirac%C4%B1d%-
C4%B1r-566162233499080/;
hetps://www.facebook.com/groups/1491892294473672/;
https://www.facebook.com/groups/1099857393397721/;
hteps://www.facebook.com/groups/131395196897955/;
heeps://www.facebook.com/groups/sabahnamazi/;
heeps://www.facebook.com/groups/143345322696434/;
hetps://www.facebook.com/groups/307132159497043/.

35 Séz konusu dini topluluklarin baglantu adresleri sdyledir: https://www.facebook.com/
groups/306688749836124/?ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/564443897278753/2ref=br_rs;
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Denilebilir ki sosyal medya dini topluluklari, genel olarak mikro diizeyde bir
yapt tasimaktadir. Bunlardan kaulimer sayilari acisindan dikkate deger gorii-
len birka¢ 6rnegi inceleyerek sosyal medya dini topluluklart hakkinda genel
bir degerlendirme yapmak mimkiindiir. Nitekim bu topluluklar (gorece)

benzer yapilanmalar ihtiva etmektedir.

“Namaz Aski” % adli herkese acik olan Facebook sayfasinin 44.000’in
tizerinde tiyesi bulunmakreadir. Bu sayfa incelendiginde, namazin farkli bo-
yutlarina iliskin bir¢ok bilgi ve paylagim bulmak miimkiindiir. Dini topluluk
sayfasinin aciklama kisminda sadece namazla ilgili bilgi ve paylasima, ayrica
Cuma mesajlarina izin verilecegi, bunun disindaki paylasimlara izin verilme-
yecegi belirtilmektedir. Diger taraftan yine ayni kisimda namaza son derece
onem verilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. S6z konusu dini topluluk sayfa-
sindaki aciklamaya ve genel anlamdaki paylagimlarina bakildiginda amacin,
[slam’in bes sartindan biri olan namazin 6nemine dikkat cekmek oldugu an-
lagtlmaktadir. Bunun yaninda bu dini topluluk, diinya ¢apinda Miisliimanlara
kars1 gerceklestirilen siddet, zuliim ve adaletsizlige dikkat ¢ekerek, bu sorunun,
Misliimanlarin kardeslik duygusunun gelistirilmesi, yeniden dirilis, birlesme

ve biitiinlesmenin saglanmasiyla ¢oziilebilecegi kanaatini paylasmaktadir.

hetps://www.facebook.com/groups/1623644743944772ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/1556835924634625/2ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/1337301076306757/2ref=br_rs;
https://www.facebook.com/groups/802928186437470/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/1728737424102780/?ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/1025184070887595/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/duaherderdedevaa/?ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/317154485143568/?ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/1582222045400019/2ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/378806692895432/2ref=br_rs;
https://www.facebook.com/groups/923291041084391/2ref=br_rs;
heeps://www.facebook.com/groups/1833336010128866/?ref=br_rs;
https://www.facebook.com/groups/549786488413497 [>ref=br_rs;
https://www.facebook.com/groups/2652475521633784/?ref=br_rs;
hteps://www.facebook.com/groups/519739285346337/2ref=br_rs;
hetps://www.facebook.com/groups/sirlidualar/?ref=br_rs;

https://www.facebook.com/groups/485766681788624/?ref=br_rs.
36 https://www.facebook.com/groups/Ercanmuratli/, Erisim: 24.01.2020.
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Misliimanlarin dini biittinlesmeyi saglayabilmeleri i¢in giinliik olarak sayfa-
da buna déniik olarak ayet, hadis, dua ve zikirlere yer verilmektedir. Bunun
yaninda sayfada zaman zaman dini kissa ve hikayeler anlatlmakta, birtakim
dinsel kitaplar 6nerilmektedir. Mezhep imamlari ve Islam 4limlerinin hayat
hikyelerine yer verilmektedir. Islam bityiiklerine ait 6zlii sozler, Islam fikhina

ve akaide yonelik bilgiler paylagilmaktadir.

Bir diger dini topluluk 6rnegimiz “Kur’an Arastirmalart Grubu” dur. S6z
konusu dini toplulugun sosyal medyada gerek katlimci/iiye sayisi bakimindan
gerekse de takipgiler bakimindan genis bir yapiya sahip oldugu ve giinliik pay-
lagimlariyla dinamik/aketif bir goriintii ¢izdigi goriilmektedir.’” “Kur’an Aragtir-
malar1 Grubu” toplulugu, Kur'an Hi¢ Tiikenmeyen Mucize® adliyla kitap yayimi
dahi bulunmaktadir. YouTube'da 24.000 civarinda® ve Facebookta 300.000’in
tizerinde takipgi veya liye sayisina sahip olan bu dini topluluk sayfasinda Kur’an
ile ilgili her tiirlii bilgi ve paylasima yer vermektedir. Bu topluluk, ozellikle
Kur'an't merkeze alan bir yaklagimla farkli araliklarla ayet paylagimlarinda bu-
lunmaktadir. S6z konusu sanal dini toplulugun, Kur'an’in Allah tarafindan
gonderilen ilahi bir mesaj oldugunu ispatlamay1, Kur’an’in anlagilmasina, anla-
tilmasina ve yasanmasina katki saglamayi hedefledigi, Kur'an’a aykirt uydurma-
lart tespit etmeyi hedefledigi belirtilmektedir. Ayrica dini toplulugun, ilahiyat,
sosyoloji, felsefe ve mithendislik gibi farkl: alanlarda ¢alisan akademisyen ve
entelektiiellerden olusturuldugu, bunun yaninda hi¢bir cemaat ve dini grupla
bir baglantusinin bulunmadigi; mezhep ve grup ayrimi yapmaksizin maddi ve
manevi bir ¢ikar elde etmeksizin Miisliimanlar arasinda barisin, hosgdriiniin ve

birligin olmasini arzu ettiklerini ifade etmislerdir.

“Kur'an ve Iman™® adli dini topluluk Facebook sayfasi, herkese agik
olmayan ve sadece tiyelere 6zel bir dini topluluktur. 62.000’in tizerinde {iyesi
bulunan bu dini topluluk, sayfasinin agiklama kisminda Allah rizasi esasina

dayali bir strateji uyguladiklarini ve bu nedenle de sadece bu esas gercevesin-

37 hups://www.facebook.com/kuranarastirmalarigrubu/, Erisim: 10.01.2020.
38 Kur'an Arastirmalari Grubu, Kur'an Hi¢ Tiikenmeyen Mucize (Istanbul: Istanbul Yayinevi, 37.
Basim, 2013).

39 https://www.youtube.com/user/kuranarastirmagrubu, Erisim: 18.01.2020.
40  hetps://www.facebook.com/groups/465712590118017/, Erisim: 02.03.2020.
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de paylasim ve yorumlara yer verebileceklerini belirtmektedir. Sayfada sik sik
dua, salavat, zikir, ayet ve hadis paylagimlarina, dini igerikli sohbet videolari-
na, hatim, ciiz ve sure okuma paylagimlarina yer verildigi goriilebilmektedir.
Buna ek olarak zaman zaman Islam Alimlerinin 6zlii sézleri, KAbe ve Mescid-i
Nebi'nin fotograf ve videolar: paylasilmakta ve diinyada zuliim géren Miislii-

manlara gorsel temalar {izerinden dikkat ¢ekilmektedir.

56.000’in tizerinde tiyesi bulunan bir diger dini topluluk sayfast “Pey-
gamber Sevdalilar”dir.*! Bu dini topluluk da herkese acik olmayan ve sadece
tiyelere ozel bir gruptur. Sayfada yapilan paylasimlara bakildiginda, Hz. Pey-
gamber’i dne ¢ikaran bir goriiniim ¢izdigi ve bu nedenle de belirli araliklarla
Hz. Peygamber’e salavat getirilmesi hususunun dini topluluk iyelerine ha-
trlatlma geregi duyuldugu gozlemlenmektedir. Bu anlamda tiyelerce sik sik
salavat, dua ve zikir halkasi/zinciri olusturuldugu goriilmektedir. Dini icerik
tagtyan veya dine atf yapan video, fotograf ve yazilar paylagilmaktadir. Bunun

yaninda Kébe ve Mescid-i Nebi ile ilgili fotograf ve videolar paylasilmaktadir.

Diger taraftan sosyal medyada (Facebookta) mezhepsel birtakim dini
topluluk yapilanmalari da bulunmaktadir. Facebook’ta 3.500 tiyeye sahip
“Hanefi Ustlit Grubu™? adli dini topluluk sayfasinin, ustl ve fiir6’da Hanefi
usuliine dair aragtirma, makale, eser ve miiellif tanitimlari yapugs goriilmekte-
dir. Bunun yaninda sayfada Hanefi mezhebine dair fikir aligverisleri, soru-ce-
vap ve tavsiyelerde bulunulmaktadir. Ayni sekilde Safii mezhep ve itikadini
one cikarak paylasimlarda bulunan ve 7.400 tiyeye sahip “Safii Mezhebi ve
[tikad1”® adli Facebook sayfas, bir diger dini topluluk 6rnegidir.

Sosyal medyada Islam dini 6zelindeki dini topluluklarin disinda farkls
dine mensup bir¢ok dini topluluk da aktif olarak bulunmaktadir. Facebook’ta
70 iiyeye sahip “Tiirk Hristiyan Ortodokslar”, 3.450’nin {izerinde iiyeye sa-
hip “Anadolu Hristiyan Toplulugu”,® 1.330°dan fazla tiyesi bulunan “Hristi-

41 hteps://www.facebook.com/groups/525715457529650/, Erisim: 08.03.2020.
42 hteps:/fwww.facebook.com/groups/496624500952367/, Erisim: 04.03.2020.

43 hetps://www.facebook.com/groups/378475202624575/, Erisim: 04.03.2020.

44 heeps://www.facebook.com/groups/374893169192202/?ref=br_rs, Erisim: 05.03.2020.

45 https://www.facebook.com/groups/anadoluht/?ref=br_rs, Erisim: 05.03.2020.
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yan Katolik Bilgi Kaynag1”,% 1.554 iiyesi olan “Hristiyan Ttirk”,* 365 iiyesi
bulunan “EVANGELIST”,* 138 iiyeye sahip “Evangelism™ adli Facebook
sayfalar1 bu tiir dini topluluklardan sadece birkagidir. Mezhepsel olarak sosyal
medyada bir araya gelen dini topluluk sayfalarina bakildiginda, daha ¢ok bagli
bulunduklar: veya etrafinda (sanal) topluluk kurduklari mezhebi 6ne ¢ikaran

paylasimlar yapuklart gézlemlenebilmektedir.

SONUC

Sosyal medya, bireylerin belli konular etrafinda bir araya gelerek etki-
lesim/iletisimle topluluk ici birlik, beraberlik ve dayanisma duygularint 6ne
ctkarmayi, bilgi paylagimlariyla toplulugun gelisimine katk: saglamay: amag-
layan web tabanli ¢evrimigi araglar olarak tanimlanabilir. Modern donemin
dijital ve sanal diinyasinda insanlar i¢in artik bir ihtiyag olarak goriilen sosyal
medya, 6zellikleri itibariyle gerek birey gerekse de topluluklar i¢in son derece
cazip imkénlar sunmaktadir. Ayrica 6zel ve genel dini topluluk orgiitlenme-
leri i¢in de 6nemli firsatlar sunmaktadir. Biitiin bu genis imkan ve firsatlar:
dolayistyla sosyal medya, bireysel/toplumsal hayatin kaginilmaz ve 6nemli bir

pargasi haline geldigi soylenebilir.

Sosyal medya paylasimlari neredeyse her alan ve konuyla ilgili olabil-
mektedir. Bunlar arasinda din ile ilgili paylagimlar da bulunmaktadir. Dinin,
bir fikir veya olgunun mesruiyet kazanmasinda vazgecilmez bir fenomen ol-
mast, sosyal medya kullanicilarinin/katilimeilarinin bir sekilde dine miiracaat
etmesine neden olmaktadir. Denilebilir ki din, toplumsal hayatta oldugu gibi
sosyal medya topluluklari arasinda da son derece etkili ve 6nemli bir feno-
mendir. Sosyal medyay etkili bir sekilde kullanan dini topluluklar acisindan
din, ¢ok konugulan ve tartgilan bir boyut tasimakta ve dini topluluk payla-

stmlarinin ana zeminini olusturmaktadir.

46 hteps:/[www.facebook.com/groups/152356378714025/2ref=br_rs, Erisim: 05.03.2020.
47 hetps://www.facebook.com/groups/hristiyanturk/?ref=br_rs, Erisim: 05.03.2020.

48 hetps://www.facebook.com/groups/595434517157508/?ref=br_rs, Erisim: 06.03.2020.
49 https://www.facebook.com/groups/771843766210617/?ref=br_rs, Erisim: 06.03.2020.
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Sosyal medya, geleneksel iletisim formundan farkli olarak ayni anda
birgok kesimin iletisim veya etkilesimini sagladig: gibi dini topluluklarin da
dine iligkin fikir, yorum, degerlendirme ve diistincelerinin paylagildigt yeni
bir dijital/sanal toplumsallasma sahasidir. Sosyal medyanin geneline bakil-
diginda denilebilir ki, konu 6zelinde dini topluluk olusumlart bulunabildigi
gibi, farkli mezhepler ve dinler odakli dini topluluklar da bulunabilmektedir.
Sosyal medyada faal olan bir¢ok dini toplulugun paylagimlarina bakildiginda
denilebilir ki, Islam 6zelinde konu odakli faaliyet gosteren (sanal) dini toplu-
luklarin, genel olarak sayfa ismini tasiyan konuya dair paylagimlarin yaninda
dua, salavat ve zikir halkalar1 etrafinda yapilanmalarin yogunlastg gozlem-
lenmektedir. Yani sayfaya veya hesaba ismini veren 6zel dini konudan zaman
ve zemine gore sapmalar goriilebilmektedir. Bu bakimdan dini konu 6zelinde
kurulan dini topluluk sayfalari, konuya bagli bir yapilanmadan daha ¢ok dua
ve zikir gibi manevi gereksinim odakli paylagimlara yer verildigi goriilmekte-
dir. Zaten sosyal medya dini topluluklarinin hedeflerinden birisi, gorece ka-
ulimcilarin/tiyelerin manevi/dinsel tatminini saglamaya ¢alismak, din hedefi
cercevesinde birlik ve dayanigmalarini arttirmakur. Buna ek olarak paylagim-
larin konjonktiirel olarak farklilastig soylenebilir. Ornegin kiiresel ve ulusal
bazda saglikla ilgili 6nemli bir siire¢ olan 2020’in Mart ve Nisan aylarinda
kiiresel salgindan sifa bulmak ve manevi olarak bu zor siirecten kurtulabilmek
amaciyla tiyelerden 6zellikle dua isteklerinde bulunuldugu gozlemlenmekte-
dir. Kisacasi bireylerdeki manevi eksikligin, giinlik ve dénemlik bir takim
stkint1 veya problemin birlik, beraberlik ve dayanigmayla giderilmesinde veya
en azindan etkisinin azalulmasinda sosyal medya dini topluluklarinin 6nemli
rolii olmaktadir. Diger taraftan sosyal medyadaki dini topluluklarin paylagim
veya etkilesimleri, Cuma giinleri, ramazan ayi, kandil geceleri ve dini bay-
ramlarda daha fazla yogunluk kazandig1 gozlemlenebilmektedir. Bu dénem-
lerde sosyal medya paylasimlarinda bulunmak, birtakim kimselerce dini bir
gereklilik gibi algilanabilmektedir. Ancak her haliikarda dini topluluklarin
sosyal medyada etkili bir goriiniim kazanmaya bagladiklari, yani sosyal med-
yay1 basarili bir sekilde kullandiklar: séylenebilir. Ayrica toplumun sanal dini
topluluk hesaplarina/sayfalarina katulimlari ve paylasgimlarina bakildiginda, en
azindan soz konusu dini topluluk tiyelerinin/katilimeilarinin sosyal medyay:

kullanmaktan memnun olduklar: séylenebilir.
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Biitiin bu degerlendirmeler isi3inda denilebilir ki, sanal ortam ve sos-
yal medya, 6ntimiizdeki zaman dilimi icerisinde toplumsal hayatta dijital ve
sanallasmanin giderek her alani kusatmasiyla birlikte daha fazla gereksinim
duyulabilecek ve bireysel/toplumsal hayatin olmazsa olmazi olarak degerlen-

dirilebilecek bir boyut kazanabilecektir.
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