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Ozet

Sehirler;, tim diinyada siyasi, ekonomik, sosyal ve tarihsel ag¢idan
degerlendirmeye alinmaktadir. Bu degerlendirmeyi yapan hedef kitleler icinde
cok cesitli gruplar (hiikiimetler, yabanci iilke hiikiimetleri ve vatandaslart, iilke
vatandaslart hatta sehrin kendi vatandaslari) bulunmaktadir. Yapilan bu
degerlendirmeler sehrin ekenomik gelecegini ve refah diizeyini etkileyecek,
sehirde yasayanlar agisindan istihdam kosullarini belirleyecektir. Bu anlamda
sehrin ozelliklerinin neler oldugunun iyi tespit edilmesi ve etkilenmek istenen
hedef kitlelere anlatilmas: halkla iligkiler ¢alismalar: aracihigi ile etkili hale
gelecektir. Bu ¢alismada bir ¢ok ozelligi yam sira Tiirk Tarihi agisindan da
onemli bir yere sahip olan Edirne Ili icin kullanilacak halkla iliskiler materyalleri
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Edirne, Tanitim
Alan Tammm: Isletme ve Yonetim (Pazarlama)

Summary

THE INTRODUCING MATERIALS OF EDIRNE CITY
FOR PUBLIC RELATION PRACTITIONERS

Cities all over the world are reviewed for political line, economy, social life and
history. There are many kinds of groups (Governments, foreign country
governments and citizens, home country citizens, even the city's own citizens) in
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target people making this reviews. This reviews may affect the economic future of
city and the degree of welfare and create new employment opportunities. So that,
it is very well determined the properties of city. The introduction of this properties
through public relation activities to target people would be much more effective.

In this study, Besides having a lot of properties, Edirne city, which also is very
important historical city, reviewed for public relation and determined public
relation materials.

Keywords: Public Relations, Edirne, Promotion

JEL Code: M 31 Business Administration and Business Economics; Marketing;

1. GIRIS

Sehirler kendilerini tanitmak i¢in son yillarda yeni yollar arayisi igine girmistir.
Teknolojideki hizli degisiklikler ve yerel bir ortamdan kiiresellesen ¢evreye gecis
nedeniyle, ¢ekici bir turizm merkezi, igyeri, kiiltiirel olarak zengin bir yer ve ¢ok
daha fazlasi olmak igin sehirler birbirleriyle rekabet etmek zorundadir.

Bu rekabette basarili olmak uygulanacak pazarlama iletisim planlar1 ile miimkiin
olmaktadir. Biitiinlesik pazarlama iletisiminin 6nemli bir unsuru olan halkla
iligkiler calismalar1 bu calismalarda Onemli bir gorev istlenmektedir. Sehir
imajimin olusturulmas1 amaciyla yapilacak kimlik analizleri, kent markasinin
belirlenmesi ve olusturulacak imaj ile ilgili tasarimlanacak mesajlarin her
asamasinda etkin bir rol oynar. Kimi sehirler tarihi unsurlarin mirasi ile diger
sehirlerden daha avantajhidirlar. Kimlik olusumu ve analizleri agisindan yeni
kimlik olusturmak, tarihsel geg¢misi olmayan sehirler i¢in daha uygun bir
yontemdir. Edirne, tarihi miras1 araciligi sekillenmis bir kimlige sahiptir. Halkla
iligkiler ¢caligsmalar1 agisindan bu kimligin dogal, fiziksel ve ekonomik 6zelliklerle
ele alinip kitlelere ulastiriimas yeterli gériilmektedir. Calismada; Edirne ili’nin bu
ozellikleri halkla iligkiler uygulamacilari i¢in tespit edilmis ve irlendenmistir.

1.1. KENT MARKALASLAMASI

Amerikan Pazarlama Orgiitii Elektronik Sézliigii'nde yer pazarlamasi kavrami;
“Pazarlamanin, hedef kitleyi etkilemek iizere itibarli bazi olumlu yaklasimlara
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dayanarak, Uriin ve hizmetlerin spesifik bir yer ile iligkilendirilecek sekilde
tasarlanmasi1” olarak ifade edilmektedir. (Marketingpower, 2012).

Kent markalagsmas1 uygulamalari, kent pazarlama siirecinin kent i¢in giiclii bir
imaj olusturmaya hizmet eden bir parcasidir. Kent pazarlamasi kavramiyla ifade
edilen temel nokta, genel olarak bir kentin ilgili kurullar1 tarafindan belirlenen
tim iletisim siirecleridir. Kent markalasmasi ise buna karsilik, kentin tiim
pazarlama siiregleri sonucunda olusan tek bir noktaya, markaya isaret etmektedir.
(Saran, 2005:106)

Cagdas kent siirekli kendini giincellemelidir. Bu anlamda sehirler kiiresel pazarda
kendilerini pazarlamak ve tanitim icin stratejiler gelistirmek amaciyla destek
alirlar. Ayn1 zamanda sehirler arasindaki rekabetin giiglii yagam kalitesi kavrami
ile de iliskili oldugu unutulmamalidir ki, yasam kalitesi kisaca; bolge yasayanlari
ya da ziyaret edenleri memnun etmek, iyi hissetmelerini saglamak ve bunun
geregini yerine getirmek olarak aciklanabilir. (Andrews,2001:202) Ashworth’e
gore sehirlerin en 6nemli 6zelligi ya da markasi onu digerlerinden ayirabilmek
icin kesfedilir yada yaratilir. (Ashworth,2009:9). Sehirler i¢in marka
yapilandirmasindaki temel amac¢ kiiresel diinyada konusulmasidir. Sehir,
markalagsmak i¢in tiim insanlar i¢in kabul edilebilir ve satilabilir bir kimlik
olusturmalidir. Bunun yolu, kiiltiir ve tarih, ekonomik biiyiime, sosyal gelisme,
altyapt, mimari, peyzaj, c¢evre ve digerleri arasinda iliski kurmaktir.
(Zhang,2009:248) Buna gore kentin imaj1 i¢in kent kimliginin yani sira kent
markalagmasi da en énemli anahtar konulardan biri olarak kabul edilebilir. Imajn,
ekonomik ve sosyal faktorlere ek olarak ayni zamanda yasam kalitesi lizerinde
etkisi oldugu ileri siiriilebilir.

1.2. HALKLA ILISKILER KAVRAMI

Toplumsal degismeler, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel farklilagsmalar, yani toplumsal
hayatin yeniden bigimlenmesi, medya ortamindaki doniisiimler halka iligkiler
uygulamalarinda yeni yaklasim bicimlerini giindeme getirmektedir. Halkla
ilisikiler; ister pazarlama iletisimindeki yeri, ister yonetim fonkisyonu ile ilgili
gorevi degerlendirilsin, faaliyet alani i¢inde degismeyen O6g8e iletigim siirecidir.
Amacina gore degisik gruplart hedefleyen bu iletigim siirecinde kullanilan iletisim
kanallar1 teknolojideki degisimlerle birlikte her gecen giin uzmanlar1 bu kanallari
ogrenmeye zorlayacak yeni ortamlar yaratmaktadir.
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Halkla iliskiler, “kisi veya kurulusun amaglarint gergeklestirmesine yardimci
olan, onem sirasi kimi zaman tiiketici, kimi zaman dagitict ve ¢alisanlar gibi
kurulugun yapisina gore degiskenlik gosteren, hedef kitlelerle gerceklestirilen
stratejik iletigim yontemi” olarak tanimlanmistir. (Peltekoglu, F. B.,2005:6) Bir
baska deyisle; kamuoyunun tutumlarii degerlendiren, kamuoyunda anlayis ve
kabul olusturmak, uzun vadede itibar ve giiven yaratmak icin kisiler ve kurumlar
hakkinda iletisim programlar1 planlayarak uygulayan bir yonetim islevidir.
(Cutlip, 2000: 4 - 10) Biitlinlesik pazarlama iletisim unsurlarindan biri olan halkla
iligkiler calismalarinin elde etmeyi hedefledigi son nokta tasarimlanmis imaji
olusturmaktir. Soyut bir kavrami ifade eden imaj iletisimsel bir betimlemedir.

1.3. IMAJ KAVRAMI

Imaj bir dizi bilgilendirme siirecinin sonunda ulasilan imge olarak
tanimlanmaktadir. Daha acik bir anlatimla ¢esitli kanallardan, reklamlardan dogan
iligkilere, i¢inde yasanilan kiiltiirel iklimden, sahip bulunulan &nyargilara kadar
elde edilen bilgi ve verilerin degerlendirilmesidir. (Tolungiic A.,1999:23) Imaj1
yaratmak, degistirmek ve yeniden olusturmak bilimsel ¢aligmalarla miimkiindiir.
Biitiinlesik pazarlama iletisim c¢aligsmalarinin imaja dolayl katkisinin yani sira bu
konuda yapilan planl ¢aligmalar halkla iligkiler uygulamalar ile saglanir.

Gilinlimiizde sehir imaj1 marka perspektifinden tartisildiginda ilk belirlemede ¢ogu
sehrin kendisini ironik eserlerle tanitma girisiminde bulundugu goriiliir. Genel
bakis ac¢is1 noktasindaki goriis, sehir imajinin goriintii, teklik ve 6zgiinliik olarak
iic onemli 6zellige dayali oldugudur. (Kavaratzis, 2007:15-25) Literatiirde kimlik
karisimint olusturan unsurlar strateji, (Yonetim vizyonu, kurumsal strateji) yapi
(Sirket ve bagl ortakliklar), iletisim (Kurumsal iletisimdeki birincil, ikincil ve
ticilinciil iletisim) ve kiiltiir (Balmer , J. M. T. ( 2002:10-27) olarak belirlenmistir.

Kimlik; imajin altyapisini olusturur. Strateji, yap1 ve kiiltlir tasarimlanmuisg iletigim
calismalar ile hedef kitlelere aktarilir. Bu noktada iletisimi kullanan, i¢inde halkla
iligkilerin de oldugu pazarlama bilesenleri devreye girer.

Kimlik karistmini olusturan unsurlardan iletisim ii¢ grupta ele alinir. Uriinler ve
servisler ile ilgili miisteri deneyimleri, reklam ve halkla iligkiler gibi diger
biitlinlesik pazarlama iletisim unsurlart ve agizdan agza konusulanlar.
(Kavaratzis, M., 2004:58-73) Hedeflenen imaj ac¢isindan sehir kimliginin degisik
iletisim tiirleri ile aynm bicimde iletilmesi gerekir. Agizdan agza iletisim kentin
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yetkilileri tarafindan kapsamli kontrole elverisli degildir. Halkla iliskiler
caligmalari, sosyal medya ve yiiz yiize iletisimler aracilig1 agizdan agza iletigim,
kismi oOlgiide kontrol altinda tutulabilir. Maksath iletisim siireci iginde
degerlendirilen halkla iligkiler calismalar1 kimlik olusumunda degerlendirilen tiim
unsurlar1 gézden gecirir, iletece§i mesajlar1 tespit eder ve tasarimlar. Halkla
iligkiler caligsmalar1 diger iletisim unsurlarinin sekillendirilmesinde miidahalede
bulundugu gibi kimlik karistmi unsurlart i¢inde de etkili rol oynar. Ciinkii ayni
zamanda bir yonetim gorevidir. Bagka bir deyisle yonetime danigsmanlik hizmeti
verir.

1.3.1. KENT iMAJI

ligiiner ve Asplund’a (2011:44) gore kentlerin, kendilerine has &zelliklerini
kullanarak da birer marka haline gelebilmeleri miimkiindiir. Giiniimiizde tilkelerin
yerine, kent hatta kasaba markalarimin yaratilmasinin bir gereklilik oldugu
savunulmaktadir. Markalagma siirecinde dikkat edilmesi gereken en Onemli
noktanin, kentle 6zdeslesecek tamamen gercek bir imajin oturtulmasi olduguna
vurgu yapilarak "vaat edilenin verilmesi” gerektigi hususuna da dikkat
cekilmektedir.

Nitekim giiniimiizde artik sehirler degil, kdyler ya da kasabalar bu anlamda
pazarlama cabalar1 i¢indedir. Boyle bir 6rnek, 2012 yilinda Sirince Koyii igin
yasandi. Milattan Once yasayan Maya Uygarli§ia ait Maya Takviminde kiyamet
giinii 21 Aralik 2012 olarak belirlenmisti. Biyonerji uzmanlar1 "[zmir'in Sirince
ilgesi kiyametten etkilenmeyecek” deyince diinyanin ilgisini ¢ekti. Kiyamet
kiiresel, ama kurtulus tek noktadaydi. Sosyal medya yardimiyla Sirince Koyt
biitiin diinyada kurtulus noktasi imajiyla tanindi. Bu pazarlama girisimi ekonomik
hedeflere ulasamasa da Sirince Koyii diinyanin en taninan koyii haline gelmistir.
Sirince ile ilgili olugan bu imaj Tiirkiye’den tamamen bagimsizdir.

“Sinema ve roman uluslararasi diizeyde etkin mesaj iletme araglar’™ (Asna
A.,1999:23) olarak ifade edilmekle birlikte Sirince koytii ile ilgili yasanan son
ornekle sosyal medya; romanlar ve sinemaya, online hikayeleri de eklenmistir.

EDIRNE iLi OZELLIKLERI

1 Tarihi 6zellikleri
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Biiytik bir eyalete bagkent olmasi nedeniyle asirlar boyu iktisadi, kiiltiirel merkez
konumunu korumus “Balkanlarin Basgkenti” {invanini elinde tutmustur. Edine
yalniz tarih sehri, ticaret sehri degil, bir kiiltiir sehridir. Edirne’de Tiirklerin yani
sira Yahudi, Ermeni, Rus ve Italyan Halki da yasamistir. Cami, kilise ve sinegog
yan yanadir. Bugiin sahip oldugu tarihi eserleri ile Anitkent hiiviyetini tasiyan
Edirne, iilkemizin oldugu kadar, diinya iilkelerinin de ilgisini ¢eken bir kiiltiir ve
turizm kentidir. Istanbul’un fethine kadar Osmanli Devleti’nin baskenti olan,
Edirne’nin 6zellikle erken Osmanli sanatinin gelisimini yansitmasi bakimindan
Tirk Sanat Tarihinde o6nemli bir yeri vardir. (Cansever Turgut, 1998:187)
Edirne’de var olan tarihi miras ve 6zellikleri 6zet olarak sdyle siralayabiliriz:

1.1 Mimari yapilar

Selimiye Camii: Mimar Sinan’in 80 yasinda yarattig1 ustalik eserim dedigi eser.
Osmanli-Tiirk Mimari Sanat1 bagyapitlarindandir. Mimari erismezliginin yani sira,
tag, mermer, ¢ini, ahsap ve sedef siislemelerinin Osmanli ve diinya sanatinda
6zgiin bir yeri vardir. Ug Serefeli Camii, Yildirrm Beyazid Camisi, Muradiye
Camii, Eski Cami diger tarihi camileridir.

II. Beyazid Kiilliyesi: Tunca Irmagi kiyisinda yer alan, cami, tip medresesi,
imaret, dariissifa, hamam mutfak, erzak depolarindan olusan ve II.Beyazid
tarafindan yaptirilan Kiilliye’de bulunan modern hastanede akil hastalar1 miizikle
tedavi ediliyordu. 2000 yilinda Kiilliye’de Tiirkiye’de tek Ornegi olan bir
Psikiyatri Tarihi Miizesi hizmete a¢ilmistir.

Eski Istasyon Binasi: 1907 yilinda Mimar Kemalettin tarafindan insa edilen Ulu
eski istasyon binasi Trakya Universitesi Rektorliigii ve egitim binasi olarak
kullanilmustir.

Saray-I Cedid-I Amire Yeni Saray: Osmanli imparatorlugu hanedanlarinin
ikinci bagkentte yasadigi ve iilkeyi yonettigi Saray’in kalintilar1 bulunmaktadir.
(1876 Osmanli Rus Savaginda cephanelik olarak kullanildigi i¢in diismanin eline
gecme endisesi ile patlatilmistir) Kapali Carsi-Arasta Carsisi, Riistempasa
Kervansarayi, Hamamlar, Kopriiler ve Miizeler diger tarihi yapilar arasinda yer
alir.

Anitlar

-Lozan Anit1; Lozan Antlagmasi ile Tiirk topraklarina katilan Karaagag¢ bolgesine
Trakya Universitesi Senatosu karari ile 1998 yilinda Lozan Anit1 yaptirilmustir.

-Ukriipasa Amti ve Balkan Savasi Miizesi; Osmanli Imparatorlugu'nun son
donemlerinde Edirne'nin savunulmasi amaciyla insa edilmis olan 30 tabyadan bir
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tanesidir. Ilk olarak 1828-1829 Osmanli-Rus Savasinda topraktan yapilmus,
devaminda 1877-1878 Osmanli-Rus Savasinda onemli mevkii olarak yapisi
giliclendirilmistir. Balkan Savasin’da biiyiilk kahramanliklara sahne olarak
kullanilmistir.

Sweti George (Esweti Georgi) Ortodoks Kilisesi: 1880 yilinda bolgede oturan
Bulgar vatandaslari i¢in II. Abdiilhamit’in izni ile yapilmgtir.

Merkez Yahudi Havrasi; Edirne'ye 1492'de siiriildiikleri Ispanya'dan ve sonraki
donemlerde Portekiz'den gelen Yahudiler, burada kendi cemaatleri i¢in sinagoglar
kurarlar ve zamanla bunlarin sayisi oniige ulasir. 1903 yilinda yasanan biiyiik
yanginla tiim sinagoglar tahrip olur. 1907 yilinda biitiin bunlarin yerine gegecek
Merkez Yahudi Havrasi insa edilir. Ancak 1997 yilinda sadece 6n giris duvari
kalan havra yikilmastir.

2. Doga Giizellikleri

Arda Meri¢c ve Tunca Nehirleri: Rumeli Topraklarmmin {i¢ ayri yerinden
dogarak, Edirne’de birlesen nehirlerdir. Uzerlerine kurulu sekiz tane koprii
bulunmaktadir. Bu ii¢ nehir, Edirne’de birleserek, ileride Ergene Nehri’nin
sularini da alarak Enez yakinlarinda Ege Denizine dokiiliir.

Enez Sahil Seridi Ibrice ve Erikli Sahilleri: Bu bolge tatil ve dinlenme yeri
olarak 6nem kazanmaktadir. Eski caglarda 6nemli bir liman olan ve Enez
Kalesi’nin bulundugu bolgede Helen, Roma, Bizans ve Osmanli donemlerine ait
pek cok esere rastlanmaktadir. Ibrice Koyu dalis sporu igin ¢ok uygun dogal
ortama sahiptir.

Anmit Agaclar 1995-1997 yillar1 arasinda Trakya Universitesi Arastirma Fonu
tarafindan desteklenen “Edirne ve Cevresinin Dogal ve Egzotik Aga¢ ve Cali
Tiirlerinin Envanteri” konulu proje kapsaminda oOncelikle Edirne olmak {iizere
Trakya’daki anitsal agaglarin envanteri ¢ikartildi. Bu agaglar Edirne Kiiltiir
Varliklar1 Koruma Kurulu tarafinda tescil edildi.

3. Kiiltiir Zenginlikleri

Kozmopolit Toplum Kiiltiirii: Yahudi Cemaati i¢in yiizyillardan beri Tevrat
egitiminin verildigi ilim ve bilim merkezi olmustur. Onemli Yahudi aydinlarini
barindirdi. Ancak daha sonra go¢ etmislerdir.

Yemek Kiiltiirii: Siit kuzusu etinden yapilan kapama, sebzeli olarak koyun eti ile
yapilan lahana sarmasi, ciger sarma ve meshur tava cigeri dnemli etli yemekler
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arasinda basi ¢ekerken, Grep Suzet ismi ile lokantalarda servis yapilan yiyecek
Edirne’lilerin akitmas:’dir. Kirsal kesimin baslica igecegi, ayran ve bag bozumu
zamaninda liziim ve hardaldan mayalanarak tahta fig¢ilarda yapilan Hardaliye.
Ayni zamanda Badem Ezmesi tatlis1 ile 6zdeslesen bir sehir.

Edirne’de Unutulan El Sanatlari: Yoresel el sanatlari biitiin - diinyada
koleksiyoncularin en fazla deger verdigi el sanatlar1 arasinda yer almaktadir.
Edirne’ye damgasimi vurmus bu el sanatlar1 arasinda, Edirne Isi ve Edirnekari
Agac Islemeleri, Deva-i Misk Sekerlemesi, Badem Ezmesi, Mis Sabunu, Aynali
ve Aynasiz Siipiirge, Kosumculuk, Cariklik bulunmaktadir.

Kirkpmar: Osmanli tarihinde Rumeli’yi almak i¢in Orhan Gazi’nin oglu ile
birlikte Rumeli’ye gonderdigi 40 akincinin ¢imenlikte mola verdikten sonra
giirese tutusup, miisabakalarin tamamlamasina ragmen, iki yigidin birbirini
yenemeyip Oldiiklerini ve orada gomiildiiklerini, sonra arkadaslarinin kabrini
ziyarete giden akincilarin orada billur bir su kaynagi bulduklarini anlatan
efsaneye dayanan Kirkpinar, giiniimiizde sinirlarin disinda kalmistir. Edirne’li
idealistler Tirk’in yiizlerce yillik giires panayirini canlandirmak igin Sarayici
olarak adlandiran ve Edirne Sarayi’nin bulundugu bu bolgede 1924 yilindan beri
Cumhuriyet déneminin “Kirkpmar Giireslerini” baslatmislardir. Ug¢ yil arka
arkaya bagpehlivanligi kazanan giirescilere “Altin Kemer” verilmektedir.

Kakava Senlikleri: Edirne’de ylizyillardir kap: gicirtisint oynama vesilesi sayan
Romanlarin baharin gelisini kutlamak icin her yil 5-6 mayis tarihlerinde yaptiklar
senliklerdir.

Edirne’de Miizik: Yorede halk miizigi tlirlerinin en yaygin olanlar1 ayn1 zamanda
oyun havasi da olan karsilama ve hora havalaridir. Diinyanin pek ¢ok yerinde
miizik ve oyun alanindaki istiin yetenekleri ile tanitan Cingenelerin Trakya
Yarimadasinda en yogun yasadiklar1 yer Edirne ve ¢evre ilgelerdir. At arabaciligi,
bakicilik, kalaycilik, bohgacilik gibi ugraglarin yaninda asil olarak miizisyendirler.
Roman Havasi, Roman Gaydasi adi verilen kendilerine has miizik ve oyun
tarzlarin1 6zenle koruyabilmislerdir.

Tiirk Resim ve Heykel Sanatcisi ilhan Koman: Eserleri Tiirkiye’nin yam sira
diinyanin pek ¢ok 06zel koleksiyon ve miizelerinde yer alan Koman, dogaiistii
yaratiklar: konu ettigi heykelleri ile ilgi ¢ekmistir. Edirne’de dogdugu evde Ilhan
Koman Miizesi a¢ilmistir. Tiirkiye’de Koman’a ait Istanbul Divan Oteli dniinde
ve Zincirlikuyu Mezarliginda iki eser bulunmaktadir.

4.Edirne’de Ticaret ve Sanayi: Edirne’de Sanayi kurulusu olarak
nitelendirilebilecek isletmeler bolgenin zirai liretimi ve iriinleri ile yakindan
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iligkilidir. Bu isletmelerin basinda un fabrikalar1 gelmektedir. Tarihte ticaretin
Musevi toplumunun elinde oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde ay¢icegi yagi ve
piring iiretimi ile glindemdedir. Ay¢icegi sehrin bir baska semboliidiir.

S.Universite Sehri Olarak Edirne: 1982 yilinda kurulan Trakya Universitesi
uzun yillar Trakya bolgesinin tek {iniversitesi olarak egitim vermistir. Tarihi
binalarin yasama kazandirilmasi, kiiltiirel el sanatlarinin canlandirilmasi, dogal
hayati koruma bilinci olusturulmas: ve kongreler araciligi ile II’in tanitilmasi
konusunda 6nemli katkilar saglamistir.

SONUC

Her sehir negatif ya da pozitif hatiralar ve goriintiilerden olusan benzersiz bir
kimlige sahiptir. Edirne tarihi bir sehirdir. Tarihsel 6nemi Tiirkiye ve diinyada
bilinmektedir. Tarihsel 6zellikleri tastyan mimari mirasin, %35°1 ayakta kalmuistir.
Diinya iilkeleri yakin tarihte kurulmus sehirlerini yepyeni 6zellikleri ile yansitmak
icin Ozel nitelikler tretirken, tarihsel mirasa sahip olan iilkeler var olan
ozelliklerini kullanmaktadir. Gorsel unsurlar, sehirlerin tanittiminda 6ncelikli yer
teskil eder. Edirne bu niteligi ile pek ¢ok sehirden avantajlidir. Kusursuz mimari
orneklerin bulundugu sehrin tarihi yapilarinin Avrupa iilkelerinde oldugu gibi
yasama kazandirilmasi, tarihsel kimligine mistik bir 6zellik kazandiracaktir.
Hedef kitleler, tarihin teneffiis edildigi mekanlarda, biiylik deger verilen yoresel el
sanatlarinin bolgeye has 6rneklerinin yasatildigi ve sergilendigi sokaklarda zaman
gecirme imkanini yasayabilir. Tarihi sokaklarda bolgeye has yemeklerle
donatilmis mekanlar, yine bolgenin miizigi esliginde bu kimligi yansitacak ideal
ortamlara doniistiiriilebilir. Her yil diizenlenen Kirkpinar ve Kakava Senlikleri
uluslararasi tanitim agisindan kusursuz birer iletisim materyalidir.

Bu ortami yaratmak, ekonomik, siyasi hedeflere ulagsmak icin basta yerel
yonetimler olmak iizere, liniversite, sivil toplum kuruluslart ile sehrin 6nemli
kurumlar1 bir araya gelmeli, uygulamaya konulacak iletisim plani i¢in isbirligi
yapmalidir.
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