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1. Girig

Turizm, bir kentin ulasmak istedigi hedeflere varmasinda sagladigi ekonomik
katkilardan dolayr 6nemli bir sektérdir. Turizm hareketlerine katilan ziyaretgilerin
gidecegi destinasyonu se¢gmesi ¢ok sayidaki alternatifler arasindan tercih yapmasi ile
gergeklesmektedir (Ozdemir, 2008:33). Sektdrde yasanan bu rekabet ortaminda artik
Ulkesel pazarlama yerine bdlge ve kent olarak pazarlama hakim olmaya baslamistir.
Gunimizde c¢ok sayida uzman, pazarlamanin kentlere ve destinasyonlara
uygulanabilecegi, her kentin, ticari sirketlerin mal ve hizmetleri gibi pazarlanabilecegi
konusunda hemfikirdir. Kent ve destinasyon pazarlamasinda kentlerin yerel kimliklerini
dikkate alan turizm, sehir diizenlemesi, mimari, bolgesel cografya ve yerel degerler gibi
¢ok sayidaki farkl boyutuyla pazarlamaya konu olabilir (Rainisto, 2003:10).

Destinasyon pazarlamacilarinin énemle Uzerinde durdugu konu destinasyon
markalamasidir (Sezgin ve Uniivar, 2011:54). Her destinasyon kendine 6zgii bir takim
niteliklere sahiptir ve destinasyonlarin marka haline getiriimesi s6z konusu oldugunda
bélgenin tarihi, cografi, kultirel ve ekonomik 6zellikleri dnemli birer marka olusturma
altyapisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tarihi gegmisi olan destinasyonlar, bu 6zelliklerini
destinasyonun tanitiminda veya destinasyon markasi olusturulmasinda ¢ok sik bir
sekilde kullanmaktadirlar (Sezgin ve Uniivar, 2011:103).

Mugla kenti tarihi gec¢misi olan bir turizm destinasyonudur. Antik Karya
Bolgesi’nin en eski yerlesim alanlarindan olan Mugla ili ve ilgeleri tarihi kalintilar
agisindan zengin olup, boélgede 102 adet antik kent bulunmaktadir. Ayrica
tescillenmemis ama vyeri bilinen birgcok (yaklasik 50 adet) antik kentin varhdi da
bilinmektedir (Oz, 2007:19). Karya'nin en énemli mimari yapisi Halikarnassos'taki
Mausoleum Dinyanin Yedi Harikasi'ndan biri sayiimaktadir (Ozsalmanli ve Pank,
2012:5). Tum dinya tarihine damgasini vuran Heredot Mugla’nin Bodrum ilgesinde
dogmustur (Cakmakh, 2011:2). Tarihin ilk kadin amirali Artemisia, yillarca Yunan
mitolojisi zannedilen ama Anadolulu hatta Muglali oldugu kanitlanan tanriga Hekate bu
topraklarin mirasidir (Gurin, 2011:1). Dinyanin en buyidk Dogu Akdeniz Amphora
koleksiyonunun sergilendigi Bodrum Sualti Arkeoloji Mizesi Turkiye’'nin tek, dinyanin
o6nemli Sualti Arkeoloji Muzelerinden biridir (www.bodrum.bel.tr). Mugla’nin turizm
acisindan en gelismis ilcelerinden biri olan Fethiye’de bulunan Belcekiz Plaji ve
Oliideniz isimlerini mitolojik bir dykiiden almaktadir. Tim bu 6zelliklerinden dolayi
Mugla destinasyonu vyerel degerleri ve mitolojik Oykilerinden gelistiriimis simge,
sembol, logo ve amblemlerin boélgenin rakiplerinden ayirt edilip farkli kilinmasini
saglayacagl distnilmektedir. Bu nedenle galismada, Mugla destinasyonunun sahip
oldugu yerel degerlere ait simge, sembol ile mitolojik imgelerin destinasyon yonetim
érgitlerinde (DYO) yer alan kurum ve kuruluslarin logo ve amblemlerinde kullaniima
sikhgini, farkindahgini arastirarak, konunun énemine dikkat cekmek amaclanmistir.

Destinasyon markalagsmasi, son yillarda yerli ve yabanci akademisyenlerin
6nem verdigi, Uzerinde kavram ve kuramlar gelistrmeye calistidi bir konudur
(Nliachenko, 2005; Kavaratzis ve Ashworth, 2005; Kaypak, 2013; Varli, 2011). Logo ve
amblemlerin destinasyonun bilinirligi, tercih edilirligi ve markalasmasindaki etkisi ise
coktan fark edilmistir. Turizmde s6z sahibi olmak isteyen destinasyonlar sadece
isimleri ile degil kullandiklari logo ve amblemler ile de ziyaretgilerin zihninde
destinasyon markasi hakkinda cagrisimlar yaratmaktadir. Kirmizi renkli iki katli tur
otobisleri ingiltere’yi, pizza italya’yr, Piramitler Misiri, Cin Setti Cin’i cagristiran
simgelerdir ve anilan Ulkelerin logolarinda uzun yillar kullaniimistir. Buradan hareketle
destinasyon markalasmasi c¢alismalarinin 6nem kazandigi Ulkemizde logo ve
amblemlerin turizmde kullanimi konusunda ne kadar bilingli olundugunu tespit etmek
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icin bir icerik analizi yapilmasi disindimuistir. Bu nedenle Tirkiye’'nin en fazla turistik
beldeye sahip ili olan Mugla destinasyonunun arastirma evreni olarak secilmesine
karar verilmistir. Calisma iki asamali olarak tasarlanmistir. ilk asamada ikincil veriler
ayrintih olarak taranmis, ikinci asamada logo ve amblemler ikincil verilerden elde
edilen bilgiler 1s13inda, iyi bir logoda bulunmasi gereken o&zellikler dikkate alinarak,
icerik analizi ydntemiyle yorumlanmigtir. Sayisal ya da sozel ikincil veri kaynak bulma
sinirhhidi olsa da; calismanin, turizm alanindaki akademik c¢alismalara, turistik
isletmeler ile destinasyon yoneticilerine ve yerel halkin bilinglenmesine katki sunacagi
ve farkl agihmlar kazandiracagi 6ngdrilmektedir.

2. Kavramsal Gergeve
2.1. Destinasyon Markasi Olugum Siireci

Turizm destinasyonu, sahip oldugu gesitli turizm kaynaklari ile turistleri geken ve yogun
olarak turist ziyaretine ev sahipligi yapan, pek ¢ok kurum ve kurulusun sagladigi
dogrudan veya dolayl turizm hareketlerinin bitininden olusan karmasik bir Grindar
(Ozdemir, 2014:3). Kimi zaman bir dlke bir turizm destinasyonu olabilecegi gibi kimi
zaman bir bolge, bir kent, ada, kdy, kasaba ve hatta mustakil bir merkez de turizm
destinasyonu olabilir (lliachenko, 2005:3). Rakip destinasyonlara gére daha derin
anlam tasiyan, duygusal dederi ylksek, seyahat etmek i¢in daha fazla para 6denebilen
destinasyonlar markalagsmis destinasyonlardir. Markalagsmak, bir kimlik olusturmaktir.
Kimlik, herhangi bir destinasyonu, baskasindan ayiran nitelik ve onun gérsel, isitsel vb.
duyularla algilanan, kendine 6zgu olma durumudur. Marka kimligi, markaya ait anlami,
kiltirel ve sosyal tim yonleri kapsar (Kaypak, 2013:341). lliachenko (2005:5), yapmis
oldugu turizm destinasyonu markalama modelinde, bdélgenin tarihi, kiltirel ve dogal
ozelliklerini igeren Ui¢ boyuttan bahsetmektedir. Yerel gelenekler, cografi konum, peyzaj
Ozellikleri vb. olugsumlari iceren bu boyutlar, destinasyonu farklilastiran ve tanimlayan
6zgln o6zellikleri yansitmaktadir.

Markalasma c¢alismalarinda marka kimligi kadar dnemli bir diger konu marka
konumlandirmasidir. Bir markanin yararlari ve vadettikleri ile mevcut ve potansiyel
musterilerinin aklinda rakiplerine kiyasla aldidi yeri ifade eden marka konumlandirmasi
(Goeldner ve dig., 2000:651), rakiplere kargi ayirt edici Ustunlagu, etkin bicimde
anlatan bir deger énerisidir (Uztug, 1999:140). Bir turizm igletmesi veya destinasyonu
hedef pazarini/pazarlarini sectikten sonra bu pazarda konumlanmaya calismalidir
(Ozdemir, 2008:100).

Basaril ve gugli bir marka meydana getirmenin 6n kosulu, markanin
rakiplerinden “farklilastiriimasidir’ (Kapferer, 1992:96). Bir marka “farkh” gérulmuyorsa,
tiketiciler o markaya daha fazla para 6demeye istekli olmayacaktir. Dolayisiyla
farkhlasma, basarih bir destinasyon markasinin karsilamasi gereken kriterlerin en
basinda gelmektedir. Farkl olanin kazandigi pazarda, farkhlasmanin nasil saglanacagi
ise 6nemli bir sorundur (Doganli, 2006:49). Turizm pazarlarinda isim olarak taninmak
ve diger destinasyonlara goére farkllasmak, marka imaji yaratmanin en gegcerli
yollarindan biridir. Turistik mal ve hizmetlerin kolay taklit edilebilir olmasi ve rakiplerin
birbirlerinin faaliyetlerini yakindan izleme olanagi bulmalar turizm destinasyonlarinin
birbirine benzemesine neden olmakta ve marka imaji yaratmada 6énemli bir sorun
olarak giindeme gelmektedir. Diger taraftan her destinasyonun kendine 6zgu 6zellikleri
bu konuda 6nemli firsatlar sunabilmektedir. Bolgesel farkliliklar kullanilarak, Grtne bir
anlam katilabilmekte ve rakip destinasyonlara gére de kalici bir farklilik elde
edilebilmektedir (Doganli, 2006:84). Uluslararasi taninirhga sahip destinasyonlarin en
onemli 6zellikleri; tarihi agidan dnemli bir konuma sahip olmalari ve 6z degerlerini
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yansitan etkili bir sunumla turistleri agirlayabilmeleridir. Basarili ve ilgi g¢ekici
destinasyonlar, yerel halkin kultirel degerlerini yitirmeden devam ettirebilen ve bunu
turistleri cekebilecek bir unsur olarak sunabilen destinasyonlardir (Ozdemir, 2008:33).
lliachenko (2005:2-5), destinasyonlarin sahip olduklari tarihi, arkeolojik, kultirel ve
dogal-cografi kaynaklar araciliiyla diger destinasyonlardan farklilasarak, gugli bir
imaja sahip olabileceklerini ifade etmigtir. Bu kaynaklar, bir turizm markasi olugturmada
ve bu markayr muhafaza etmede bir temel olarak, hem ayri ayri hem de bir arada
kullanilabilirler. Bu nedenle bir destinasyonun basarili bir sekilde farklilasarak
benzersiz bir marka olmasi i¢in, bdlgenin dodasinda kendiliginden var olan, gekici ve
kolay ulasilabilir kiiltirel, tarihi ve/veya dogal karakteristiklere odaklaniimalidir.

Tipki Urdnlerin markalagsmasi gibi, bir yeri baska bir yere gére daha ¢ok tercih
edilir duruma getirmek igin yerlerin markalasmasi ¢alismalari da s6z konusu olmaktadir
(Keller, 1998:19). Yer markaciligi yeni bir markalagsma tiri olarak goérilmekte ve
kentler icin kullaniimaktadir. Kent markalagsmasi diger kentlerden ayirt edilebilmesini
saglayan kente 6zgl bir sembolle desteklenip yasama gegirilen bir gelisim, taninma ve
imaj projesidir (Kaypak, 2013:345). Kentsel 6lgekte markalasma stratejisi; “Zengin
kulturel, tarihi ve dogal degerlere sahip kentlerimizin markalastirilarak, turistler igin bir
¢cekim noktasi haline getiriimesi” amacina yonelmektedir (KTB, 2007:33). Dolayisiyla
boélgelerin sahip oldugu dogal, tarihi ve kiiltirel 6z degerlerden yararlanma 6nem
kazanmakta, bdlge markasi yerel veya mitolojik bir simge, bir logo veya amblem olarak
kullanilabilmektedir.

2.2. Destinasyon Markalagmasinda Logo ve Amblemin Onemi

Destinasyon markalamasi, destinasyona ek cekiciliklerin kazandirilmasi sirecidir
(Yavuz, 2007:47). Bu slregte destinasyonu en iyi sekilde yansitacak bir logo veya
amblem belileme calismalari  yapilmaktadir (Ozdemir, 2008:120). Cunkd,
destinasyonlarin kendisini her yerde temsil edecek ve diger destinasyonlar arasindan
ayirt edilmesini saglayacak bir simgeye ve sembole ihtiyaci vardir. Ulkeler, iglevsel
olarak ¢ok genis olmalari nedeniyle onlari markalarken duygusal veya fiziksel (kendini
gerceklestirmeye bagh 6zellikler) boyutlar Gzerinde yodunlasilabilir. Bolgeler ve kentler
ise, dogada daha 6zel ve daha kuglk olcekli olmalarindan dolayr marka olusturmaya
ybnelik logo ve amblem belirleme cabalarinda daha cok islevsel (glnes, gokyuzd,
kultur, doga vb.) ydnler tzerinde yogunlasiimasi gerekmektedir (Caldwell ve Freire,
2004:52).

Logo ve amblem tasarimi marka, isletme, triin kimligini ifade eden ve akilda
kalicihg1 saglayan en etkili araglardan biridir. Akilda kaliciligi saglama konusunda
gorsel hafizanin, isitsel ve sesli hafizadan ¢ok daha etkili oldugu bilinmektedir (Cakir,
2013: 54). Bu yoniyle DYQ'ler iginde yer alan ve iyi bir destinasyon imaji yaratmada
o6nemli gorevleri olan kurum ve kuruluslarin logo ve amblemlerini incelemek ayri bir
6nem tasimaktadir. Ancak, bu kurum ve kuruluslarin logo ve amblemlerini incelemeye
gecmeden 6nce bazi kavramlarin acgiklanarak, farklarinin ortaya konmasi faydal
olacaktir.

Mitolojik Oykiiler: Mitoloji (mythologia) sozciigi, efsaneler bilimi anlamina
gelmektedir. Mitolojik dykuler, cok eski zamanlarda gelmis ve yasamis olan uluslarin
inandiklari tanrilarin, kahramanlarin, devlerin ve perilerin hayatindan bahseden
hikayelerdir. Her toplumun kendine 6zgu bir mitolojisi vardir ve bu mitolojiler temsil
ettigi toplulugun aynasi gibidir (Erhat, 1972). Mitolojilerin en glizeli olarak kabul edilen
klasik mitolojideki 6ykulerin tamamina yakin bir bolimi ya Anadolu’da gegmektedir, ya
da Anadolu ile ilintilidir (Sivri ve Kusca, 2014:43; Ural, 2012:10).
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Logo: Logo, markanin gérsel semboll olan bir amblem ile markanin isminin ayirt edici
bicimde bir araya gelmesiyle olusur (Ries ve Ries, 1998:125). Amblemden farkh olarak
ayirt edici 6zellikler yaninda firmanin ismini de yansitir (Gemci ve dig., 2009:110).
Logo, bir markanin en énemli 6gesi, hatta markanin imzasi olarak goérilmektedir.
Dolayisiyla logo, destinasyonun kimligini yansitan bir yapida olmaldir (Klein, 2002:51).
Bir marka yaratmanin anahtari bir Grini digerinden ayiran bir isim, sembol, logo ya da
baska katkilarin se¢imidir (Keller, 2003:2-3). Bu nedenle, logo gbze hitap ederken bir
seyler ifade etmeli, bir anlam tasimali, dogru mesaji verebilmeli (Knapp, 2003:96) ve
muhakkak markanin 6zinl olusturan degerleri bir bakista yansitmalidir. ClnkUu logo
g6z acgip kapayincaya kadar, tlketiciye markanin mesajini iletmekle yukimludur
(Oztiirk, 2006:10).

Amblem: Amblem, farkli ve hatirlanabilir bir gérsel kimlik yaratmak igin logo ile birlikte
kullanilan semboldir. Amblem bir sembol olarak ifade edilirken, logo markanin sembol
ile butinlestiriimesiyle olusmaktadir (Aaker, 1991:198). Alman psikologu Gestalt 1920
yilinda “Algisal ilkeler” adini verdigi prensiplerinde; insanlarin tek tek objeleri gorsel
olarak grup ya da bilesik olarak degerlendirme egiliminde olduklarini 6nermektedir.
Algisal ilkeler listesinin alti Gestalt kurali sembollerin tasariminda tercih edilmektedir.
Bu kurallar sunlardir: 1. Benzerlik, 2. Yakinlk, 3. Devamhlik, 4. Sekil-zemin iligkileri, 5.
Kapatma ve asimile etme, 6. izomorfik kaliplar ve yazilar (Lee ve dig., 2012:586).
Markanin gorsel temsili olarak amblem, logo veya her ne kullanilirsa kullanilsin gorsel
tim temelleriyle (isim, renk, yazi, sekil vb.) genel gergcevede asagida verilmis olan belli
ozellikleri igeriyor olmasi gerekmektedir (Schmitt ve Simonson, 2000:115).

Yazi Olgiitii olarak:
e ince cizgilerle gergeveli uzun ve dar harfler zarif goriiniirken, cizgisiz yuvarlak
ve genis harfler ise daha samimi, sempatik gérinur.
o El yazisi karakterleri insani, glvenilir, algak gondlli bir imaj gizer.
e Bulyuk harfler otoriter, guc¢li ve bazen agresif bir gérinim sergileyebilirken,
kucguk harfler cesareti ve algak gdnulligu simgeler.

Sekil dlgiti olarak:

o Koseli, dortgen sekiller erkekligi ¢agristirirken, yuvarlak, kavisli sekiller daha
yumusak ¢agrisimlar yansitir.

e Simetri olusturdugu dengeli gériinim ile gliven hissi uyandirir ama bazen géze
sikici gelebilir. Ayni zamanda simetri bir diizen olusturur ve sakinlik verir.

e Asimetrinin fazlasi gerginlik olustururken, biraz asimetri gorsellige 6zgunluk
katar ve monotonluktan uzaklastirarak gekicilik verir.

e Uzun, genis, buyuk sekiller gugli ve etkili olarak algilanirlar. Bunun aksine
klguk veya ince sekiller nazik, zarif veya zayif olarak algilanirlar.

Genel anlamda iyi bir logo ve amblem ise asagidaki 6zelliklere sahip olmalidir
(Gemci ve dig., 2009:110):

e llgili kurulusun ya da Griinin 6zelliklerini yansitmalidir.

e Ozgln olmalidr.

¢ Renk ve bigim olarak butinlik iginde olmaldir.

e Okunabilir olmalidir, 6zgunlik yaratmak kaygisiyla gereksiz ¢izgi ve resimler

kullaniimamaldir.
e Harf adedinin ¢ok olmasi, okunurlugu bozmamalidir.



Yenipinar ve Yildinm 13 (1) 2016 Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi/

Journal of Travel and Hospitality Management

3. Aragstirmanin Yontemi

Turizmde, makro diizeyde (lkeler arasinda, mikro diizeyde ise destinasyonlar, kentler
ve beldeler arasinda yodun bir rekabet yasanmaktadir. Turistik mal ve hizmetlerin
kolay taklit edilebilir olmasi ve rakiplerin birbirlerinin faaliyetlerini yakindan izleme
olanag bulmalari turizm destinasyonlarinin birbirine benzemesine neden olmaktadir.
Ancak, her destinasyonun kendine 6zgl nitelikleri bu konuda &nemli firsatlar
sunabilmekte ve destinasyonlarin 6zgin degerleri 6n plana ¢ikarilarak markalasmasi
6nemli olmaktadir. Cunkud, bolgesel farkhhklar kullanilarak uUrine bir anlam
katilabilmekte ve rakip destinasyonlara gore kalici bir farklilik elde edilebilmektedir
(Doganh, 2006:84). Bu durum, rakiplerin kolay taklit edemeyecegdi dogal, tarihi ve
kilturel 6z degerlerin logo ve amblem gibi akilda kalici gérsel mesajlarda yer almasinin
onemini arttirmaktadir. Bu nedenle galismada, Mugla destinasyonunun sahip oldugu
yerel dederlere ait simge, sembol ile mitolojik imgelerin destinasyon yonetim
orgitlerinde (DYO) yer alan kurum ve kuruluslarin logo ve amblemlerinde kullaniima
sikh@ini, farkindahgini arastirarak, konunun 6nemine dikkat ¢cekmek amaglanmistir.
Dogal, tarihi, kiltirel ve mitolojik degerler agisindan zenginligi ve Tirkiye’'nin en fazla
turistik beldesine sahip olmasi Mugla destinasyonunun g¢alisma alani olarak
segilmesinde etkili olmustur.

Arastirmanin evrenini Mugla destinasyonu yonetim orgutlerinde yer alan kurum
ve kuruluslarin logolari olusturmaktadir. DYQO’lerin, bilinen érgiit modellerinden biri
tamamen devlet destekli, digeri kamu-6zel sektdr ortakligi, bir digeri ise 6zel sektdr
agirhkh olmak Uzere g sekildedir. Tlrkiye destinasyon ydnetiminin tamamen kamuya
bagl oldudu (lkelerden biridir (Yesiltas, 2013:48). Kamuya bagh DYO’ler basta
belediye, valilik, il kaltir ve turizm mudurliga, ticaret ve sanayi odasi, Universiteler gibi
kurum ve kuruluslardan olugmaktadir (Ozdemir, 2008:54). Bu nedenle ¢alismada
Mugla destinasyonu ydnetim érgutlerinde yer alan valilik, il kdltdr ve turizm muadurlagu,
ticaret ve sanayi odasi, Universite ile 13 belediyeden olusan toplam 17 kurum ve
kurulusun internet sitelerinde yer alan logolari, 01.08.2014-30.08.2014 tarihleri
arasinda igerik analizi ydntemiyle incelenmistir. igerik analizinde temel amag, toplanan
verileri aciklayabilecek kavramlara ve iligkilere ulasmaktir. Bu cercevede, icerik analizi
yoluyla verileri tanimlamaya, verilerin icinde sakli olabilecek gercekler ortaya
cikariimaya galsilir. igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri
belirli kavramlar ve temalar cercevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun
anlayabilecegi bir bicimde duzenleyerek yorumlamaktir (Yildirm ve Simsek,
2013:259). igerik analizinden yararlanilarak yapilan incelemede; logolarda kullanilan
simgelerin yerel tarih, kiltirel 6z degerler, dogal cevreyi yansitma basarisi ile
tasarimlarindaki ustalik, sekil, renk, yazi, akilda kalicilik, 6zglnlik gibi iyi bir logoda
olmasi gereken Ozellikler agisindan alan yazin kaynaklarinda yer alan bilgiler g6z
ondnde bulundurularak degerlendiriimesine ¢aligiimistir.

3.1. Arastirmanin Kisitlar:

Calismada mali olanaklarin vyetersizligi, arastirma alaninda yer alan kurum ve
kuruluglara ulasim zorlugu gibi etkenler arastirmada bazi kisitlarin ortaya ¢cikmasina
neden olmustur. Bu kisitlardan bazilari sunlardir;

¢ Arastirma alani Mugla destinasyonundaki valilik, il kiltr ve turizm muadurlugad,
ticaret ve sanayi odasi, Universite ve yerel belediyeler ile sinirlandiriimis, konaklama
isletmeleri, seyahat acentalari, hediyelik esya dikkanlari, restoranlar, bar ve kafeler
gibi diger turistik isletmeler arastirmaya dahil edilmemistir.

oYUz yuze go6riusme veri toplama teknigi kullanilarak, logolarin yaratilis
Oykulerini derlemek mimkin olmamig, arastirmada internet sitelerinde kullanilan logo
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ve amblemler dikkate alinmistir. Bu nedenle, arastirma sonucunda elde edilen
bulgular, Mugla destinasyonundaki valilik, il kiltir ve turizm mudarliga, ticaret ve
sanayi odasi, Universite ve yerel belediyelerin internetten ulasilan logo ve amblemileri
ile sinirhdir.

¢ Arastirma sonuglari arastirmaya konu olan Mugla destinasyonu ile sinirhdir,
baska destinasyonlar igin genellenemez.

4. Bulgular

Arastirma kapsaminda Mugla Valiligi, Mugla il Kiltir ve Turizm Mudirlagi, Mugla
Ticaret ve Sanayi Odasi, Mugla Sitki Kogman Universitesi ve Mugla iline bagl 13
belediyenin logolari incelenmistir. Bu belediyeler; Bodrum, Fethiye, Marmaris,
Dalaman, Ula, Kdycegiz, Ortaca, Dat¢ca, Milas, Kavaklidere, Yatagdan, Seydikemer ve
Merkez ilge belediyeleridir. Mugla merkez ilgeye ait eski ve yeni olmak uzere iki logo
incelendiginden toplam incelenen logo sayisi 18’dir.

Sekil 1: Mugla Valiligi Logosu

Mugla Valiligi logosu incelendiginde; logo formunun i¢ ice ge¢cmis halkalardan
olustugu, en distaki altin renginde halkanin tek tash bir ylzik seklinde oldugu, tek
tasin yerinde Turk bayraginin yer aldigi, yuzdgun i¢ kismindaki halkada ise siyah
puntolarla Mugla Valiligi yazisi ve yesil renkli zeytin dallari ile ¢elenk simgesine yer
verildigi goérulmektedir. Yuvarlak formun odaklanmayi kolaylastirici etkisi bulunmaktadir
(Yimaz ve Saymali, 2013:178). Logonun orta halkasindan baglayip en i¢ halkasinin
ortasina uzanan sekil, Agahan 6dulli tarihi Mugla evlerinin kirmizi kiremitli bacasini
simgelemektedir. Bacaya sarili yesil yapragin, eski Mugla evlerinin kamelyalarini saran
asma dali ve yapraklarini betimledigi anlasiimaktadir. Logonun i¢ halkasinda ise,
glines-deniz temasinin islendigi, logo renkleri olarak; toprak simgesi kahverengi, doga
simgesi yesil, deniz simgesi mavi ve kizil kiremit baca renginin kullanildigi
gorulmektedir.

“Mugla’da tarihi evlerin c¢atilarini siisleyen Mugla Bacasi yaklasik 35 yildir
Mugla’da faaliyet gésteren kurumlarin da resmi simgesidir. ik kez 1981 yilinda
logo yarismasi yapilmis, i¢c mimar Ismet Unal Tiirker’in ¢izdigi baca resmi birinci
secilmigtir. O giinden sonra Mugla Bacasi, logo olarak resmen kullaniimaya
baslanmistir. Kent simgesini kentin mimarisinden alan ender illerden birisi olan
Mugla’da korumacilik bilincinin de géstergesi olarak kabul edilen Mugla Bacalari,
bagta Mugla Valiligi olmak (izere resmi kurumlar, belediye, oda-meslek érgditleri
ve sivil toplum kuruluglarinin da simgesini olusturmaktadir’
(www.muglakentgazetesi.com). Ayni zamanda Mugla Bacalari, Mugla ilinin
soyut kulturel miras listesinde yer almaktadir (ww.muglakulturturizm.gov.tr). Bu
bilgiler, logoda yer alan simgelerin Mugla ilinin tarihi ve yerel degerleri ile
ortustigunu gobstermektedir. Ayrica, logonun yizik seklinde kavisli olmasinin
olumlu cagrigimlar yarattigini sdéylemek mumkinddr. CUnkld, Schmitt ve
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Simonson’nin (2000:115) sekil dl¢utunde yer alan “Yuvarlak, kavisli sekiller daha
yumugak ¢agrisimlar yansitir’ ifadesiyle értismektedir. Schmitt ve Simonson’nin
(2000:115) yazi olgitinde ifade ettigi; “Bliylik harfler otoriter, gliglii ve bazen
agresif bir gbriiniim sergileyebilirken, kii¢lik harfler cesareti ve algak génillligi
simgeler” ifadesinden yola c¢ikarak, Mugla adinin iki kez tekrarlanmasinin ve
koyu punto ile siyah blytk harfli yazi kullaniimasinin logonun gekiciligini
olumsuz etkiledigi de sdylenebilir.

Sekil 2: Mugla il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Logosu

Mugla il Kiiltir ve Turizm Midirligi logosu incelendiginde; sekil olarak yuvarlak
formun, renk olarak turkuaz ve mavinin tercih edildigi, simge olarak denizin
derinliklerinden ylzeye ylkselen antik bir stitun ve sutun bashgi Uzerinde siyah
puntolarla Mugla yazisina yer verildigi, logonun arkasinda dikdértgen seklinde koyu
mor ve sag altinda turkuaz renkle uyusan acik yesil fon kullanildigi gorilmektedir.
Logoda, gékyuzinin parlament mavisi ile Ege Denizi'nin agiktan koyuya mavi turkuaz
tonlarinin kullaniimasi, situn dibindeki dalga formlarin agik renk olmasi, denizin
glvenli ve 1lik oldugunu ¢agristirmaktadir (Yagbasan ve Askin, 2006:128). Antik situn
simgesi ile ilin sahip oldugu en o6nemli somut kuiltirel miras ve dinyanin yedi
harikasindan biri olan Halikarnas Mozolesi simgelenmistir. Logoda yer alan simgelerin
Mugla ilinin sahip oldugu 6zgun turizm degerlerini yansittigini, kullanilan turkuaz
renkler ve Il Kiiltir ve Turizm Mudirligi sayfasinda logo ile birlikte kullanilan turkuaz
renklerle yazilmis “Mugla Turkuaz Cennet” sloganinin 6rtastiduand, dolayisiyla
ziyaretcilerin aklinda kolayca kalip destinasyon markasi olarak hatirlanabilecek, sade
ve zarif bir logo oldugunu séylemek mimkunddr.

Sekil 3: Mugla Ticaret ve Sanayi Odasi Logosu

Mugla Ticaret ve Sanayi OdasI’'nin logosu Mugla Valiligi’nin logosu ile benzerlik
gOstermektedir. Logoda; deniz temasi, asma yapraklari ve kultirel miras kabul edilen
Mugla Bacalarina vurgu yapildigi gorulmektedir. Valilik logosundan farkh olarak
dairesel metal gark ve diglileri ile sanayi ve ticaret sembolize edilmistir. Renk segiminde
kullanilan kahverengi, toprak rengi olmasindan dolayi rahatlatici, resmiyetten uzak bir
renktir (Yagbasan ve Askin, 2006:128). Logoda kullanilan iki simgenin yerel 6z
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degerleri temsil ettigi sdylenebilir. Ancak, Mugla Ticaret ve Sanayi Odasi’'nin kisa adi
(MUTSO) soluk ve siyah renkte yer almakta, bu durum iyi bir logonun okunabilir olmasi
gerekliligi (Gemci ve di§., 2009:110) ile 6rtismemekte, siyah renk zorlu bir durumu, bir
acl ya da bir yasi ¢agristirabilmektedir (Yagbasan ve Askin, 2006:128).

Sekil 4: Mugla Sitki Kogman Universitesi Logosu

MUGLA
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Mugla Sitki Kogman Universitesi'nin giris kapisini simgeleyen logoda, diinyanin
yedi harikasindan biri olan ve Mugla’nin Bodrum ilgesinde yer alan Halikarnas
Mozolesi simgesel olarak kullaniimistir. Ayrica logodaki sttunlar; Mugla'nin, her devrin
ve kiltirdn adim basi izlerinin gorilebilecedi muhtesem tarih ve kiltir mirasiyla turistik
zenginligini, kemerler; gegmisten ginumduze kulturler arasindaki gegisini, mavi gizgiler;
Mugla'nin piril pinil denizini, gam agaci; Mugla'nin zengin orman varhidini anlatmaktadir
(www.mu.edu.tr). Dolayisiyla, yerel degerleri vurgulayan, basarili bir logo oldugunu
sOylemek mumkunddr.

Sekil 5: Mugla Belediyesi Eski Logosu Sekil 6: Mugla Biiyiiksehir B.
Yeni Logosu

Calismada, Mugla Belediyesi'ne ait iki logoya yer verilmistir. Bunun nedeni,
blylksehir belediyesine ait logonun c¢alismanin yapildidi tarihlerde (14.08.2014)
degisiklige ugramasidir. Karsilastirma olanagi saglayacagd igin, her iki logonun
incelenmesinin yararli olacagi disuUnilmustir. Mugla Belediyesi’'nin eski logosu
incelendiginde; Agahan o6dulli geleneksel Mugla evlerinin ilging bacalari ile ¢am
agaclari ve ¢am balinin yerel simgeler olarak 6n plana g¢ikarildigi goériimektedir.
Logoda kirmizi baca ortlisi kiremit rengi ve gam vyesili ile siyah baca renklerinin
kullanildigi dikkat gekmektedir. Kirmizi insan gozinin gorebildigi ilk renktir. Carpicli,
dikkat cekici, fiziksel ve duygusal agidan canlandirici ve guglu bir etkiye sahiptir
(Yagbasan ve Askin, 2006:128).
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Mugdla Buylksehir Belediyesi'nin yeni logosu; Mugla ilinin buylksehir olmasi ile
birlikte bes ay suren calismalar sonunda ve kentin tarihini, dogasini ve denizini
yansitmadigi tartismalari arasinda kabul edilmistir. Logonun orta kisminda Selguklu
doéneminde kullanilan bir motif olmakla birlikte "M" harfini de olusturan yildiz simgesi
kullanilmistir. Kalp simgesi, sloganin "sevgi, hosgori ve glleryuz" anlayisi ile birlikte
sansin simgesi olan dort yaprakli yoncayl temsil etmektedir. Logonun ortasinda
kullanilan giines ve etrafina yerlestirilen 13 simge ise Mugla ilinin sahip oldugu turistik
ilgelerini ve destinasyonun buatinlugind ifade etmektedir. Ayrica daire formundaki
logoda 13 ilgceyi simgeleyen yildizlar bulunmakta, kullanilan renklerse 6zgurltgu,
dogayi, gokylzinli ve denizi simgelemektedir (Akga, 2014). Logonun sekil ve renk
olarak iyi tasarlandigini, mavi, beyaz ve yesil renkler ve yildizlarin denizi, gokyuzini
ve dogayi ¢ok iyi yansittigini sdylemek mimkundur. Ancak éykd kurgusu ve simgelerin
Mugla’ya 6zgu kiiltirel degerleri tam olarak yansittigini séylemek guigtur.

Sekil 7: Bodrum Belediye Logosu
BODRUM
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Bodrum Belediye logosu incelendiginde; tarihi Bodrum Kalesi, denizaltindan
cikarilarak ashna uygun sekilde onarilip kale icindeki muzede sergilenen antik batik
tekne ile tekne iginde bulunup mizede sergilenen amphora’larin imge olarak
kullanildigi gorilmektedir (www.bodrum.bel.tr). Diger yandan goérsel imgeler yazi ile de
desteklenerek kentin glinimuzdeki ismine, parlament mavisi logo rengi ile Bodrum’un
kiyt kenti olduguna vurgu yapilmak istendigi anlasiimaktadir. Bodrum’un &6zgln
degerlerinden besgini ¢arpici sekilde vurgulayan basarili bir logo oldugunu sdylemek
muUmkandur.

Sekil 8: Fethiye Belediye Logosu

BELEDIvYES)

Fethiye Belediye logosu incelendiginde; deniz mavisi rengi ile Olideniz
berrakligina, yesil rengi ile Fethiye kiyilarinin yesil dogasina vurgu yapilmak istendigi
anlasilmaktadir. Ayrica yesil ve mavi renkler serin, sakin ve dogal temsil ettigi igin
logoda kullanimi olumlu kargilanabilir (i¢li ve Copur, 2008: 26). Logoda; Oliideniz ve
Belce Kiz Plajr’nin temsili bir krokisine yer verilerek simgesel bir cografi tanimlama
kullanildigi anlasiimaktadir. Yerel belediye adi yazilarak, marka ismine vurgu
yapilmistir. Logo tasariminda yoérenin dogal degerlerinin 6n plana c¢ikarildigini
s6ylemek mumkuanddar.
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Sekil 9: Ula Belediye Logosu

Ula Belediye logosu incelendiginde; Ula’nin tarihi evlerine ve denize vurgu
yapildigi goérilmektedir. Bisiklet simgesi yo6renin sakinligini ve bisikletle gezinti
yapilabilecegini isaret etmektedir (www.aljazeera.com.tr). Logo renkleri ve imgelerinde
yorenin ozellikleri 6n plana c¢ikarilirken, tarihi ev simgesinin net olmamasi logonun
glclnu zayiflatmaktadir (Gemci ve dig., 2009:110).

Sekil 10: Milas Belediye Logosu

Milas Belediye logosu incelendiginde; madalyon iginde zeytin dali, tatun, an ve
mermer simgeleri goérulmektedir. Dolayisiyla simgelerin Milas’in tarihi ve dogal
degerlerini yansittigi  sOylenebilir. Yeralti kaynaklari imgesi: Antik c¢agda ve
gunimizde Milas kirmizi ve beyaz mermerleriyle Unli olup dnemli rezervlere sahiptir.
Diger yandan ferlispat ve linyit gibi ¢cok o6nemli yeraltt maden rezervleri de
bulunmaktadir (www.milas.gov.tr). Zeytin dali: Mugla ilinde en ¢ok zeytin adacina
sahip ilge Milas'tir. Ulke zeytinciliginin % 10'u Milas’tan karsilanir. Zeytine bagl
sanayilesme, eskiden beri Milas'in ana sanayi kuruluglarinin baginda gelir. Bal ve
Aricihik: Milas Mugla ilinin 6nemli aricilik merkezlerinden biridir. Milas’in 114 kdyinden
65’inde 1400 aile aricilikla ugrasir. Milas’ta yilda ortalama 2880 ton sizma ¢am bali ve
720 ton civarinda ise g¢igcek bali Uretiimektedir. Gimigkesen Mezar Aniti:
GUmuslukte, Sodra eteginde Gumuskesen ismiyle anilan glzel bir mezar anitidir. Anit
antik Mylasa kentinden ginumuze ulagsmis ve fazla hasar gérmeden gunimize kadar
saglam kalmistir. M.S. 2. ylzyila tarihlendirilen yapinin, dinyanin yedi harikasindan
biri sayilan Halikarnas Mozolesi'nin kiguk bir kopyasi oldugu dusundlmektedir
(www.milasbilgi.com).
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Sekil 11: Kéycegiz Belediye Logosu
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Kdycegiz Belediye logosu incelendiginde; madalyon icinde deniz, yelkenli,
glnnik agaci (sigla) yapraklari ve Kaunos Aslan Heykeli ve Sandras Dagi tepesinin
betimlendigi gorilmektedir. Koycegiz; Koycegiz Goli kiyisinda kurulmustur. On
plandaki mavi renk golu, beyaz tg¢genler Uzerindeki tekneleri, arka planda sag ve solda
yer alan genis yaprak sigla agacini (ginnuk agaci), aslan ise 2000 yil 6nceki Kaunos
antik kentini simgelemekte olup, Koéycegiz film festivalinin de simgesidir
(www.dergisanat.com). Dolayisiyla, Kéycegiz Belediye logosunda kullanilan simgelerin
yerel 6z degerleri temsil ettigini sdylemek mimkundr.

Sekil 12: Dalaman Belediye Logosu

Dalaman Belediye logosu incelendiginde; madalyon i¢cinde deniz, glines ve ugak
simgelerinin yer aldigi gérilmektedir. Dalaman Fethiye, Kdycegiz, Marmaris arasindaki
en 6nemli havaalanina sahiptir. Bu yoniyle bdlgenin havayolu ulagiminda énemli bir
merkezdir. Ancak, logoda kullanilan renk ve imgelerin biraz karigik ve anlagiimalarinin
zor oldugu soylenebilir. Bu nedenle yerel belediyenin logoyu degistirme ve logo
tasarimini isin uzmanlarina yaptirma karari aldiyi basinda yer alan haberlerden
6grenilmistir (www.muglasehir.com).

Sekil 13: Yatagan Belediye Logosu
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Yatagan Belediye logosu incelendiginde; zeytin dallari ve tarihi demir kopru
simgelerinin  betimlendigi gorulmektedir. Demir Koprd, 1919 vyilinda Italyanlar
tarafindan maddenin genlesmesine uygun olarak rayli sistem U(zerine kaynaksiz


http://www.muglasehir.com/
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yapilimis ve Anitlar Yiksek Kurulu'nca tarihi tescilli yapi kapsamina alinmistir. Uzun
yillar Aydin, Mugla, Milas karayoluna hizmet eden Demir Kopri, tarihi nemi nedeniyle
ilcenin semboll durumuna gelmistir (www.sehiralem.com). Logonun, tarihi ve dogal
yerel iki 6z deg@eri simgelestirdigi sdylenebilir.

Sekil 14: Datca Belediye Logosu

Datga Belediye logosu incelendiginde; madalyon iginde tepede tarihi yel
degirmeni (www.datcadetay.com), marti, deniz, glines ve zeytin dallari simgelerinin
kullanildigi goériimektedir. Dat¢ca’da dogal olarak yetisen ve ilaglama yapilmadan
toplanan zeytinler dogal vyolla, higcbir tatlandirici kullanmadan hazirlanmaktadir

(www.datcakoyurunleri.com.tr). Dolayisiyla, Dat¢a’ya 6zgu bes simgenin logoda yer
aldigini séylemek mumkundur.

Sekil 15: Ortaca Belediye Logosu

Ortaca Belediye logosu incelendiginde, deniz, hisar, domates, pamuk ve marti
sembolleri gérilmektedir. Karya'lilar tarafindan M.0.3000-2000 yillari arasinda kurulan
Dalyan Caunos ve Sarigerme-Pisilis antik kenti Ortaca kiy1 seridinde bulunmaktadir.
Pamuk Ureticiligi ilgede hep 6n sirada yer almig, 1960 vyilinda Taris Pamuk
Fabrikas’'nin kurulmasiyla pamuk dureticiligi had safhaya ulasmistir. 2.150 dekar
araziden yilda 10.750 ton tarla domatesi Uretilirken; 2.318 dekar seradan 20.230 ton
sera domatesi Uretiimektedir (www.geka.org.tr). Ortaca Belediyesi'nin logosunda
kullanilan simgelerin ilgenin 6z degerlerinden gelistirildigi sdylenebilir.

Sekil 16: Marmaris Belediye Logosu
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Marmaris Belediye logosu incelendiginde; logoda mavi, kirmizi ve sari renklerin
kullanildigi ayrica marti semboliine yer verildigi gériilmektedir. lice uzun siiren yaz
mevsimi, uygun iklimi, zengin tabii guzellikleri ve yat limanlari ile énemli bir turizm
merkezidir. Bu renkler ve marti sembolii deniz ve gunesi simgeledigi icin logoda
kullanimi uygundur. Ancak Karia’nin liman kenti olan Marmaris’de turuncggiller, tahil,
zeytin, yerfistigi gibi birgok tarim uUrinU de yetismektedir. Ayrica aricilik gelismis,
ilcenin gam bali meshur olmustur (www.marmarisbalevi.com.tr). Bu nedenle logoda
kullanilan simgelerin, ilgenin 6z degerlerini tam olarak yansittigini sdéylemek mumkin
degildir.

Sekil 17: Kavaklidere Belediye Logosu

Kavaklidere Belediye logosu incelendiginde; madalyon iginde dag, agaclar, dere
ve bakir esya simgelerinin betimlendigi gértulmektedir. Dag ve aga¢ simgeleri, ilce
topraklarinin genelde daglik, daglarin ise gir ormanlarla kapli olmasini ifade
etmektedir. Logoda yer alan dere simgesi ise, Dipsiz Cayi’'nin baslangic¢ kollarindan
olan bir dereyi simgelemektedir. lilge merkezi bu derenin vadisinde yer almaktadir.
Bakir islemeciliginin ilcede gelismis olmasi, ilgenin adeta bakircilik ile 6zdeslesmesi, bu
simgelerin de ilgce logosunda yer almasini saglamistir (www.kavaklidere.gov.tr).
Logonun, gorece ilgenin 6z degerlerini yansitmakta basarili oldugu ancak, biraz
sadelestiriimesinin gerektidi sdylenebilir. Zira, Gemci ve digerleri (2009:110) logonun
okunabilir olmasi, 6zglnlik yaratmak kaygisiyla gereksiz ¢izgi ve resimlerden
kaginiimasi gerektigini ifade etmislerdir.

Sekil 18: Seydikemer Belediye Logosu
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Seydikemer Belediye logosu incelendiginde; logoda yesil, mavi, beyaz ve
kahverengi renklerin agirlikla yer aldig1 gérulmektedir. Seydikemer belediyesi, Yakakdy
ve Eren Dagi kayak merkezine sahip bir ilgcedir. Esen Cayi 14 kilometrelik Saklikent
Kanyonu’ndan ¢ikarak kivrila kivrila denize dokulir. Seydikemer Belediye logosunda
aclk gri daire icinde yuzen baliklari andiran hareketli yesil, mavi ve kahverengi
kivrimlar ile daire altinda zarif yaprak seklinde paralel bir kivrim ve Ustte yesil renkte
daireyi kucaklayan belediyenin adi yer almaktadir. Mavi renk; ilgenin denize olan
yakinhgini, yesil renk; ormanlari, Yakakdy'in ¢inar agaclari ile meyve bahgelerini, S
seklinde yesil kiviim Esen Cayr'ni, kaya dibi pinarlarini, kahverengi renk; verimli
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topraklarn ile daghk arazi yapisini simgelerken beyaz rengin ise; Eren Dagdi'ni
simgeledigi anlasiimaktadir. Logoda ayrica, yayla kultlrd, ylksek zirvelerinde yilin
biylk kisminda kar bulundurmasi nedeniyle kis turizmi igin firsatlar sundugu
vurgulanmak istenmigstir (www.fethiyehaber.com).

5. Sonug ve Oneriler

Arastirmada, 17 kurum ve kurulusa ait toplam 18 logo, tarihi, dogal, kiltirel ve mitolojik
6z degerleri yansitip yansitmadiklari agisindan incelenmistir. Arastirma sonucunda, 14
logoda (eksikleri olmakla birlikte) 6z degeri yansitan imge ve simgelerin basari ile
kullanildigi tespit edilmigtir. Bazi belediye ve kamu kurumlarinin logolarinda kullanilan
sekil, renk segimi, ugusan hareketli ve dogaya 6zgl canli renklerin kullaniimasi,
yazilarin sert ve koyu cizgilerden uzak zarif olusu olumlu o6zellikler olarak tespit
edilmistir. Mugla Valiligi, il Kiltir ve Turizm Mudirligu, Ticaret ve Sanayi Odasl,
Universite, Merkez ilge Belediyesi'nin eski logosu ile Bodrum, Fethiye, Ula, Milas,
Kdycegiz, Yatagan, Datca, Ortaca, Kavaklidere ilge belediyelerinin logolarina
destinasyonun turizme vyoOnelik 6z ve benzersiz degerlerinin iyi yansitildigi
belirlenmistir. Diger yandan Marmaris, Dalaman, Seydikemer ilge belediyeleri ile Mugla
Buyuksehir Belediyesi'nin yeni logosunun yerel degerleri yansitmada zayif kaldig
g6zlenmigtir. Logolarin, simge tasarimlarinin uzman bir teknik ekip tarafindan
yapilmadigi, yazi stilleri ve renklerin segiminde amatér bir ruhla hareket edildigi,
yalinlik ve kolay hatirlanabilir 6zelliklerin dikkate alinmadigi, yetersizlikler olarak tespit
edilmistir.

Arastirma sonucunda, alan yazin ve logo tasarimlari degerlendirme olgutleri
dikkate alinarak yapilan degerlendirmede logo ve amblemlerin olumlu ve olumsuz
Ozellikleri sOyledir:

e Baz logo tasarimlarinin ve logolarda kullanilan renklerin soluk, koyu, siyah i¢
karartici; harflerin ¢cok sert ve koyu puntoda; simgelerin ise anlasilir olmadigi,
bazilarinda simgelerin ¢ok karmasik, sadelikten uzak oldugu saptanmigtir.
Dalaman Belediye logosu buna &érnek verilebilir. Logoda kullanilan renk ve
imgeleri anlamakta gugluk ¢ekilmistir.

e Bazi simgelerin abartili, bazilarinin ise silik oldugu tespit edilmistir. Ornegin,
Ula Belediye logosunda, Ula’nin tarihi evlerinin sembolize edilmesi benzersiz
bir yerel degerin logo olarak kullaniimasi agisindan olumlu bir 6zelliktir. Ancak
semboliin ¢ok silik ve renklerin uyumsuz olmasi, logonun ilgi ¢ekmesini ve
anlasilmasi engelleyen olumsuz bir etken olarak goéraimustir.

e Baz logolarda 6z degerlere yer verilmekle birlikte, tarihi ve mitolojik 6ykulere
fazla yer verilmedigi saptanmistir.

e Baz logolardaki simgelerin ¢ok karmasik olup g6z yordugu belirlenmigtir.
Milas, Ortaca ve Kavaklidere Belediye logolari bu tespite 6rnek olarak
gOsterilebilir. Bu logolarda 6z degerlere yer verilmis olmasi olumlu bir 6zelliktir.
Ancak ilk bakildiginda olumlu bir fikir yaratmasi ve herhangi bir karmasaya yer
vermemesi acgisindan simgelerin mumkin oldugu kadar agik ve net olmasi
gerekmektedir. Cok fazla simgenin kullaniimasi logonun yaratmak istedigi fikrin
anlasiimasini guglestirmektedir.

e Bulgularda gbéze carpan dider bir tespit ise; yerel kurum ve kuruluslarin 6z
degerlerinin farkinda olduklarinin ve bunu logolarina yansitmak istediklerinin
g6zlenmesidir. Ancak logo sekli, kullanilan simgeler, yaz tarzi, yazi rengi,
simgelerin ¢izimleri, yerlestiriimeleri, logo dizayni, gbéze hos gérinmesi, ilgi
cekmesi, simgelerin bir butin olarak anlasilir olmasi, kenti yansitmasi,
sempatiklik gibi teknik konularda amatér ruhla hareket edildigi anlagiimaktadir.
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e Logolarinda 6z degerleri kullanma farkindaligina sahip olmayan 4 belediye
logosundan biri Mug@la Bluyuksehir Belediyesi'nin tartismalar altinda belirlenen
yeni logosudur. Oz degerleri yansitacak herhangi bir simgeye yer verilmeyen
bu logo tartismalarin hakliligina isaret eder niteliktedir.

e Seydikemer ilgesi i¢in kullanilan renkler canh ve ilgeyi temsil eder olumlu
nitelikler olup logo ambleminin Gstliindeki belediyenin isim yazisinin ¢ok buyuk
olmasi simgeleri goélgede birakan olumsuz bir 6zellik olarak tespit edilmistir.

e Mugla Sitki Kogman Universitesi ile Bodrum, Fethiye ve Datga Belediye
logolarinin 6z degerleri ve mitolojik oykuleri yansitma acisindan diger
belediyelere kiyasla daha basarili olduklari gézlenmistir. Universite logosunda;
Bodrum’daki Halikarnas Mozolesi simgesi kullaniimig, kentin tarih ve kultur
degerlerine vurgu yapilmistir. Bodrum Belediye logosunda; Bodrum Kalesi,
kale icindeki muzede sergilenen antik batik tekne ve tekne iginde bulunup
miizede sergilenen amforalar betimlenmistir. Fethiye Belediye logosunda ise;
mitoloji de yer alan ve Olu denizdeki plaja adi verilen Belce Kiz dyklsunun
izleri gértlmektedir. Dat¢a Belediye logosunda; yel degirmeni ve zeytin dallari
simgelerinin kullaniimasi sadelikle tarihi ve dodayi betimlemektedir.

Mugla destinasyonu logo ve amblemlerinin gelistiriimesi igin getirilebilecek
¢6zum oOnerileri asagidaki gibi 6zetlenebilir:

Tanitim araglarindan biri olan logo ve amblemlerin olusturulmasinda acele
etmeden, isin uzmanlarindan yararlaniimalidir. Destinasyonun kimligi, mesaji gibi
konular ile ortisur nitelikte kaliteli, bolge markasina deger katacak ve vyillarca
animsanacak kalici logolar yaratiimalidir. Bu amagla, destinasyonun kimligi
niteligindeki logo ve amblemlerde hangi 6z dederlerin 6n plana c¢ikarilacagi uzman
ekiplerce tartisilip karara baglanabilir. Karar verme surecinde halki da sirece ¢ekecek,
bilinclendirecek yarismalar dizenlenebilir. Turistler, tur operatérleri, turist rehberleri,
yerli halk ve diger turizm uzmanlarinin géris ve dnerileri ile yerel simgeler tespit edilip,
turizm alaninda uzmanlasmig teknik ekiplerce tasarim gergeklestirilebilir. Turizm
Bakanlgi, destinasyonlarin markalagsmasina, nitelikli logo gelistirme konusunda egitim
ve tesvik kararlari ile destek verebilir. Marka imajini 6lgmek igin destinasyonu ziyaret
etmis turist gruplarinin logolar ve destinasyon algilari élgilebilir.

Destinasyon logolarinin tasarimi, logoda kullanilacak yerel simgelerin segimi ve
logonun hazirlanmasi belli bir sire¢ ve uzmanlik gerektirir. Logoda kullanilacak sekil,
renk, yazi ve simgeler profesyonel tasarimcilarin yapacagi birka¢ érnegin yarismaya
sunulmasi gibi bir surecle segcilebilir. Tasarlanan logo érnekleri yerli ve yabanci turistler
Uzerinde test edilerek, hangilerinin akilda kalici, olumlu bir izlenim vyarattigi
belirlenebilir. En ¢ok oy alan logonun yapimina bdyle bir slre¢ izlenerek karar
verilebilir. CUnkl logo basildiktan sonra uzun yillar degistiriimemesi ve destinasyon
simgesi olarak kullaniimasi gerekmektedir. Akilda kalmayan, géze hos gelmeyen,
destinasyonla ilgili cagrisim yaratmayan logolarin kullaniimasi bir anlam tagimayacak,
maliyet ve zaman kaybina da neden olacaktir. Marka degerini gOsteren logonun
anlasihr, dikkat gekici ve kaliteli olusu markanin taninirhdini ve guvenirligini artiracaktir.

Turizmin toplam 32 paydasi olmakla birlikte DYO yéneticileri agisindan en
onemlileri oteller, devlet (farkli dlizeylerde), ¢ekicilikler, destinasyon yonetim 6rgutinin
yonetim kurulu, kongre merkezi, DYO (yeleri, yerel halk, restoranlar, Universiteler,
yerel ticaret odalari ve sponsorlardir (Ozdemir, 2008:54). Mugla destinasyonunun
tanitimi ve pazarlanmasinda DYQ’lerin ortak hareket ederek yerel belediyeler ile diger
turizm kurumlarina danismanlik ve dénderlik etmeleri gerekmektedir. Rakipler hizla
artmaktadir. Bu nedenle destinasyonlarin rakiplerince taklit edilemeyecek nitelikteki
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yerel 6z degerlerine sahip ¢ikarak onlari korumalari ve marka kimliginin tanitiminda
kullanmalari 6nemlidir. Stireg, 6nce logolarda kullanilacak sembollerin dikkatlice segimi
ile baslatiimalidir. Daha sonra DYO'ler ve turistik beldelerin logo ve amblemlerinin
tasarimi, ¢izimi ve dizayni konusunda uzman teknik bir ekipten yararlanilarak logo ve
amblemler olusturulabilir. Bu konuda basarili olmus yurt disi ve yurt i¢i calismalar
incelenip érnek alinabilir.

Arastirmanin gelecekte daha da genisletilerek Mugla destinasyonu konaklama
isletmelerinin, hatta tim turizm igletmelerinin kullandigi logo ve amblemler de dahil
edilmek Uzere, nitel veri analizlerinden derinlemesine goériisme teknidi uygulanarak
daha ayrintili veriler elde etmek amaci ile tekrarlanmasi hedeflenmektedir. Bizden
sonraki arastirmacilar konuyu kitap, brosir gibi bagska alanlarda ve yluz ylze goérisme
teknigini kullanarak gelistirebilir ve farkli bulgulara ulasabilirler.
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