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KADIN TAKIPCILERIN GOZUNDEN INSTAGRAM ANNELERINE
YONELIK BiR DEGERLENDIRME
Leyla Aydemir!
Ileyda Sen?
OZET
Iletisim teknolojilerindeki hizli degismeyle birlikte insanlarm birbirleriyle etki-
lesime girme yollar1 da degismeye baslamistir. Sosyal medya; fotograf, video,
miizik, deneyim ve fikirleri paylasmak icin insanlarin kullandig1 giinlimiiziin en
etkili iletisim ve etkilesim organlarindan birisi haline gelmistir.
Sosyal medya uygulamalarindan Instagram, 2010 yilindan giiniimiize 300 mil-
yon kullanici ile kullanici sayis1 agisindan diinyanin en hizlhi biiyliyen sosyal
agidir. Bu sosyal agda belirli takipgi sayisina ulagsmis ve kendilerini annelik kim-
ligi iizerinden bir yer edinmis Instagram anneleri bulunmaktadirlar.
Bu ¢alismanin amaci, instagram annelerinin kadmn takipgilerinin iizerine etkisini
takipcilerin kendi degerlendirmelerinden yola c¢ikarak ortaya c¢ikarmaktadir.
Arastirmanin 6rneklem grubunu basit rastgele 6rnekleme metodu ile se¢ilmis 59
kadin olusturmaktadir.
Yapilan degerlendirmeler sonucunda, kullanicilarin instagram annelerini biiytik
oranda sosyal medya araciligiyla kesfettikleri buna ragmen kendilerini ¢ok yakin
hissettikleri hatta bir arkadas ya da akraba gibi algiladiklar1 goriilmektedir. Ka-
dinlarin biiylik ¢ogunlugunun Instagram annelerini hayatlarinin en 6nemli degi-
sim donemleri kabul edilebilecek ciddi bir iliskiye baslama, s6z/nisan, evlenme,
hamilelik), dogum gibi donemlerde takip etmeye basladiklar1 ve instagram anne-
lerinin tanitim yaptiklar: irlinlere karsi ilgi ve satin alma arzusu uyandirdigi
arastirmanin ortaya koydugu diger 6nemli sonuclardandir
Anahtar Kelimeler: Internet, Sosyal Medya, Instagram, Instagram Annesi, Ka-
din Takipei
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AN EVALUATION FROM THE POINT OF WIEW OF FEMALE
FOLLOWERS TO INSTAGRAM MOTHERS

ABSTRACT

With the rapid change in communication technologies, people's ways of interac-
ting with each other have also started to change. Social media; It has become
one of the most effective communication and interaction organs used by people
to share photos, videos, music, experiences and ideas.

Instagram, one of the Social Media applications, is the fastest growing social
network in the world in terms of number of users with 300 million users since
2010. There are Instagram mothers who have reached a certain number of fol-
lowers in this social network.

The purpose of this study is to reveal the effect of Instagram mothers on female
followers based on the followers' own evaluations. The sample group of the
study consists of 59 women selected by simple random sampling method.

As a result of the evaluations, it is seen that users discover their instagram mot-
hers largely via social media, although they feel very close and even perceive
them as a friend or relative. The vast majority of women begin to follow their
Instagram mothers during periods of significant change in their lives such as
starting a relationship, engagement, marriage, pregnancy, birth. Another impor-
tant result of the research is that Instagram mothers have aroused interest and
desire to purchase products.

Keywords: Internet, Social Media, Instagram, Instagram Mothers, Female Fol-
lowers

GIRIS

[letisim, insanlarin duygu ve diisiincelerini aktarmalarini saglayan en énemli ih-
tiyaclarindan birisidir (Saritas ve Karagdz, 2017: 360). Iletisim teknolojilerinin
hizla gelismesiyle birlikte internet ve Web araglar1 giinliik hayatin bir pargasi
haline gelmis durumdadir.

Web 2.0’ kullanict hizmetine sunulmasiyla birlikte tek yonlii bilgi paylasimin-
dan, cift tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan medya sis-
temi ortaya ¢ikmustir (Islek, 2012: 16). Sosyal medya, insanlarin diger insanlarla
iliski kurdugu sosyal aglardan meydana gelen etkilesimli bir ortami ifade etmek-
tedir (Solis, 2010: 6; Safko, 2010: 3-4; Vural ve Bat, 2010: 4; Islek, 2012; Cak-
mak ve Bas, 2017: 99-100; Daril, 2018: 3). Farkli kullanimlara ve farkli icerikle-
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re sahip olan aglar; insanlarin duygularini, diisiincelerini 6zgiirce paylasarak
uzun siire sanal ortamda kalmasini saglayan cesitli icerikleri biinyesinde bulun-
durmaktadir (Vural ve Bat, 2010: 8; Tiirkdogan, 2013: 48-49; Saritas ve Kara-
g0z, 2017: 360; Olgun, 2015: 486).

Bir sosyal ag olan Instagram 2010 yili sonunda Kevin Systrom ve Mike Krieger
adl 1ki girisimci tarafindan insanlarin birbirleriyle fotograf paylasimmi ve yo-
rum yapabilmesini amaciyla kurulmustur (Cakmak ve Bas, 2017; Daril, 2018:
3). Aralik 2010°da bir milyon, Mart 2011°de bes milyon, Nisan 2012’de ise 30
milyon (Tutgun, 2015: 55), 2016 yili sonunda 600 milyon aktif kullanici sayisi-
na ulasan Instagramin her gegen giin kullanici sayisi artmaktadir (Cakmak ve
Bas, 2017, Magazine, 2017). Artan kullanici sayisi ile birlikte sosyal medya top-
lumlarin alisilagelmis yasam ve iletisim tarzlarini degistirmeye ve her yeni giin
yeni bir sosyal medya aracmi insan hayatma sokmaya baslamistir (Ili, 2013: 1;
Islek, 2012: 16; Vural ve Bat, 2010: 3). Oyle ki hayatn her alanma giren sosyal
medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima ve paylasima agik olmasi
sayesinde her gegcen giin daha da popiiler hale gelmistir. Sundugu bu olanaklarla
geleneksel medya karsisinda kisa siire igerisinde giiclenerek daha da etkinles-
mistir. Sosyal medya uygulamalar1 artik sadece iletisim amach degil, ayn1 za-
manda oyun oynama, bilgi edinme, arama yapma gibi 6zellikleriyle bireylerin
cesitli ihtiyaglarini saglamaktadir. Boylece kisiler aradigi hemen hemen her seyi
sosyal medyada bulabilmektedir (li, 2013). Bu durum, sosyal medya egitimden
eglenceye, sosyal hayattan devlet yonetimine kadar ¢ok genis bir alan1 etkisi al-
tina alarak toplumda 6nemli bir gii¢ haline gelmis oldugunun bir gostergesidir
(Dar1l, 2018: 3).

INSTAGRAM ANNELERI

Anneligi 6grenme siirecinde geleneksel Ogretilerin ve aktarimlarin kullanilmasi-
nin yani sira gliniimiizde yeni medya ortamlari da anne adaylari, tecriibeli ve
egitimli anneler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Annelik tecriibesine sahip
kullanicilar kendileri gibi anne olan diger kadinlarla deneyimlerini paylasmakta
ve diger katilimci anneler de uzman ve bilgi sahibi annelerden ¢ocuk geligimi ve
egitimi konularinda bilgi edinme amach faydalanmaktadirlar (Yazic1 ve Ozel,
2017: 1716).

Bu anneler, Instagram’da takipgilerine diisiinsel, duygusal, bilimsel ya da kisisel
olmak {izere annelik {izerine paylasimlarda bulunmaktadir (Yazici ve Ozel,
2017: 1716). Instagram uygulamasinda belirli bir takipg¢i sayisina ulasmis ve
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kendilerini annelik kimligi tizerinden dijital platformlarda var eden bu annelere
“Instagram anneleri” denmektedir.

Instagram anneleri sosyal medya aracilig ile kendileri hakkinda bilgi vermekte,
evlilik/hamilelik donemi ve sonrasindaki deneyimlerini paylagsmakta, ¢ocukla-
riyla neler yasadiklarini anlatmakta, ¢ocuk saghg ya da egitimiyle ilgili dene-
yimlerine ve herhangi bir lirlin kullanimindan duyulan memnuniyet ya da sika-
yetlere yer vermektedir. Bu anneleri, hem anneler arasinda bir dayanisma olus-
turmakta hem de kii¢iik ¢apli bir reklam ve pazarlama 6rnegi sergilemektedirler
(Burg, 2018: 8-9; Yazc1 ve Ozel, 2017: 1717-1718).

Instagram annesi profilleri tecriibeli anne ve ¢ocuk gelisimi konusunda profes-
yonel kisilerin hesaplar1 olabildigi gibi, “anne” uzantili profil ismi olmaksizin
profil bilgisi kisminda anne olduguna vurgu yapan instagram hesaplar1 da ola-
bilmektedir. Bunun yani sira diger anne profillerinde ¢ocuklarmin her aninin
paylasilmasi ihmal edilmemekle birlikte ¢ocuklariyla birlikte olduklar1 payla-
simlarla miikemmel anne “iyi anne, iyi bir es, basarili bir ev hanimi ve basaril
bir is kadin1” kimligi insa edilmeye calisiimaktadir (Yazici ve Ozel, 2017:
1717).

CALISMANIN AMACI VE ONEMI

Bu c¢alismanim amaci, diinyada kullanici sayisini her gecen giin arttirarak gilinii-
miiziin en popliler sosyal aglarindan biri olan Instagram icerisinde kendine
onemli bir yer edinen popiiler instagram annelerinin kadin takipgileri lizerine
etkisini ortaya koymaktir.

Instagramda son donemlerde yaygmligmni arttiran bu annelerin kadm takipgileri
goziinden incelenerek betimlenmesi, ciddi bir takipgi kitlesine sahip bu annele-
rin etkilerinin ortaya konmasi bakimindan biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

MODEL VE YONTEM

Calismada sosyal arastirmalarda kullanilan aragtirma desenleri arasinda yer alan
betimleyici arastirma deseni kullanilmaktadir (Basol, 2016). Betimleyici aras-
tirma deseni, olgunun detaylarina inmede kullanigh bir modeldir (Boke, 2009;
Neuman, 2006).

Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket kullanilmistir. Arastirma anketi
acik uclu ve segmeli olmak tlizere 20 sorudan olusmaktadir.
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ORNEKLEM

Arastirma evrenini, bir ya da daha fazla Instagram annesi takip ediyor olan ka-
din kullanicilar olusturmaktadir. Bu ¢alismanin 6rneklem grubu, olasiliga dayali
ornekleme yontemlerinden basit rastgele drnekleme yontemi kullanilarak secil-
mis, 40’1 evli ve 19’u bekar olmak tizere 59 kadindan olusmaktadir.

Deneklerin yas1 19 ile 53 arasinda degismekte olup, yaslarmin aritmetik ortala-
mas1 32°dir. Deneklerin 88’lik biiyiik ¢ogunlugu ya evli ya da bir birliktelige
sahiptir (evli: %68, iliskisi var: %15, sozli/nisanli: %5; iligkisi yok: %10, bo-
sanmig: %2). Deneklerin ¢ocuk sahibi olma durumlarina bakildiginda, %58’inin
cocuk sahibi oldugu goriilmektedir (%36: 2 cocuk, %19: 1 cocuk; %3: 3 ¢o-
cuk).

Deneklerin biiylik cogunlugu tiniversite (%56) ya da bir lisansiistii programlar-
dan mezundur (%27). Geriye kalan %17 ise lise mezunudur.

Katilimeilar is durumuna bakildiginda; %61’inin ¢alismakta oldugu goriilmek-
tedir. Geriye kalan %14’liniin ev hanim1 ve %5’ini 6grenci kadinlar olusturmak-
tadur.

BULGULAR

Orneklem grubunda Instagram kullanicilarmm takip ettigi Instagram anne sayisi
1 ila 43 arasinda degismekle birlikte, bir kisinin takip ettigi instagram anne sayi-
st ortalama 3’tiir.

Tablo 1: Instagram Anneleri ve Takipgileri

Takip edilen Ins-
tagram Annesi Kadin Takipgi
1 10
2 13
3 15
4 5
5 4
6 2
7 1
8 2
10 1
15 2
20 2
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30
43
Toplam 59

e Instagram Annesini Takip Siiresi: Deneklerin takip edilen Instagram an-
nesi sayis1 kadar, takip ettikleri siire de bir o kadar 6nemlidir. Bu siire takipgile-
rin Instagram annesinin paylagimlarindan memnuniyetlerinin bir gostergesi ola-
rak kabul edilmektedir. Takipgilerin instagram annesini takip etme siireleri 3 -
72 ay arasinda degismektedir. Deneklerin biiyiik ¢ogunlugunun en az bir yildir
Instagram annelerini takip etmekte oldugu goriilmektedir (%83). Ortalamaya
bakildiginda ise kisi basina takip siiresinin 6 ay 4 giindiir.

Tablo 2: Instagram Annesini Takip Siiresi

Takip edilen siire Takip¢i Sa- | %

(ay) yis1
3 2 3
4 2 3
5 2 3
6 3 5
7 1 2
12 17 29
18 2 3
24 16 27
30 1 2
36 8 14
48 2 3
54 1 2
60 1 2
72 1 2

e Takipte Rol Oynayan Etmenler: Sosyal agda bir annenin takip edilme-
sinde onemli bir diger nokta, hangi degiskenin kisinin bir instagram annesini
takip etme istegini uyandirmis olmasidir. Takipgilere ne zaman bir Instagram
annesini takip etmeye basladiklarina iliskin soruya verdikleri cevaplara bakildi-
ginda, aile kurma ya da ailenin biiylimesi yolunda dnemli doniim noktalarinin
oldugu goriilmektedir (%32: Cocuk sahibi olduktan sonra, %20: ciddi bir iligki-
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ye basladiktan sonra, %14: evlilik ve %14: hamilelik). iliskisi olmayan kadmn
takipcilerin orani ise %15°dir.

Tablo 3: Takip Etmeye Baslama Dénemi

N %
[liskim Yokken 9 15
S6z/Nisan 3 5
Hamilelik 8 14
Ciddi Iliski 12 20
Evlilik 8 14
Dogum 19 32

e Instagram Annesini Fark Etme ve Takibe Alma

Aragtirma deneklerinin uzun siiredir ve hayatlarinda iliski, evlilik ya da ¢ocuk
sahibi olma donemlerinde takibe almaya basladiklar1 Instagram annelerini hangi
vasita ile hayatlarina soktuklar1 arastirmada ele alinan bir diger sorudur.
Instagram uygulamasinda yeni bir kisinin takibe alinmasinda rol oynayan cesitli
etmenler s6z konudur. Bunlar; arkadas onerisi, kesfet boliimii ya da reklamlar
vb. olabilir.

Birden fazla isaretlemenin miimkiin oldugu soruya katilimcilarin biiyiikk ¢ogun-
lugu instagram uygulamasmin Kesfet boliimii ve reklamlar1 vesilesi, ikinci biiyiik
cogunlugu ise arkadas onerisi ile instagram annesini takibe aldigmni belirtmistir.

Tablo 4: Instagram Annesinin Kesfi

Instagram Annesinin Kesfi N %
Arkadas Onerisi 12 20
Arkadas Onerisi-Instagram 2 3
Reklamlari

Arkadas Onerisi-Kesfet Boliimii 2 3
Arkadas-Kisisel Ilgi 1 2
Instagram Reklamlari 9 15
Instagram Onerileri-Kesfet- 30 51
Reklam Boliimii

Kesfet Boliimii-Kisisel Ilgi 1 2
Tanitim/Satig Sayfalari 1 2
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Kisisel Ilgi 1 2
Toplam 59 100,0

e Instagram Annelerinin Paylasimlarina Yonelik Geri Bildirimde Bu-
lunma: Deneklerin %56’s1 takip ettikleri instagram annelerinin hoslarina giden
paylasimlarin1 her zaman, %36’s1 ise bazen begenmektedir. Yalnizca %9’luk
kesimin paylasimlara yonelik begeni seklinde bir geri bildirimde bulunmadigi
goriilmektedir.

Tablo 5: Instagram Annesinin Paylagimlarina Begeni Durumu

Instagram Annesinin Hosuma Giden Paylasimini Begenirim
N %

Her zaman 33 56

Bazen 21 36

Hicbir zaman 5 9

Instagram annelerinin paylasimlarina yonelik takipgilerin yorum yazma ve be-
geniye tiklama durumlarma bakildiginda; begeniye tiklama oranlarmna kiyasla
yorum yapan takipcilerin oranlarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Sosyal medya
da genel olarak begeni ve yorum oranlarina bakildiginda begenilerin yorumlar-
dan kat ve kat yliksek oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bu sonug sadece Ins-
tagram annelerinin paylagimlarina yonelik bir sonug olarak degerlendirilemez.
Deneklerin %85°1 gibi biiyiikk bir bolimi takip ettikleri instagram annelerinin
begenmedikleri paylasimlarma hi¢ yorum yapmamakta, %12’si ise bazen yap-
maktadir. Geriye kalan %3 ise begenmedikleri tiim paylasimlara yorum ile kati-
lim saglamaktadir.

Hoslanilan paylasimlara yapilan yorumlarin oranma bakildiginda, takipgilerin
%70’lik biiyilk ¢cogunlugu hicbir yorum yapmadigini belirtmektedir. Begendik-
leri paylagimlar arada bir yorum yapanlarin orani ise %27’dir.

Bu sonug, ara sira paylasimlara yorumlariyla katilan takipgilerin hoslanilmayan
paylasimlar karsisinda daha ¢ok katilim gosterdiklerini ortaya koymaktadir.
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Tablo 6: Instagram Annesinin Paylasimlarina Yorumda Bulunma

Instagram Annesinin Paylagimma Yorumda Bulunurum
Begenilen paylagimlara Begenilmeyen paylasimlara
N % N %
Her zaman 2 3 2 3
Bazen 16 27 7 12
Hicbir za- 41 70 50 85
man

e Takip Edilen Instagram Annelerinin Meslek ve Statiilerinin Onemi
Instagram annelerinin meslek ve statiilerinin takipgiler i¢in onemi, takipgilerin
paylagimlarin dogruluguna ve bilimselligine verdikleri dneme yonelik ip uglari
vermektedir. Diger yandan instagram annesinin ailevi yasantisi, medeni durumu
ve annelik durumu gibi kisisel ve ailevi 6zellikleri takip kriterlerine ait 6zellik-
lerdendir.

Aragtirma sonuglarina bakildiginda, Instagram annelerinin egitim diizeylerinin
takipgilerin %37’si i¢in takipte her zaman ve %33’l icin bazen belirleyici bir
kriter iken, %29u i¢in ise takiplerini etkilemeyen bir 6zellik olarak ortaya ¢ikar.

Tablo 7: Instagram Annelerinin Meslek/Statii ve Aile Yasantilarmm Onemi

Instagram annelerinin hangi 6zellikleri onlar1 takip etmenizde 6nemli rol oy-
nar?

Meslek ve Statii Egitim Aile Yasantisi

(es ve ¢ocuklari)

N % N % N %
Her za- 17 29 22 37 19 32
man
Bazen 24 41 20 34 11 19
Oynamaz 18 31 17 29 29 49

Takipgilerin yaklasik yaris1 instagram annelerinin aile ve ¢ocuklarinin takiplerini
belirlemede etkili olmadigmni kabul etmektedir. Katilimcilarin instagram annesi-
nin ailesi %32’si igin ise aile yasantis1 takipte 6nemli bir Kriterdir.
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e Instagram Annesinin Tamtimm Yaptigi Uriinlere Yonelik Tutum
Deneklerin %49’u takip ettikleri Instagram annelerinin tanitimini yaptiklari baz
irtinlere karsi %12’si ise tiim iiriinlere kars1 1lgi ve satin alma istegi duydugunu
belirtmektedir. %39’u ise bu iriinlere kars1 her hangi bir ilgisi olusmadigini ka-
bul etmektedir.

Tablo 8: Instagram Annelerinin Tavsiye Ettigi Uriinlere Kars1 Tutum

Instagram Annelerinin Tavsiye Ettigi Uriinlere Yonelik Ilgi ve Satin
Alma Istegi
N %
Her triine 7 12
Baz iiriinlere 29 49
Hicbir iiriine 23 39

e Instagram Annesine Duyulan Yakinhk

Takipgilerin kendilerini Instagram annelerine ne kadar yakin hissettikleri sorul-
mus ve arastirma verilerine gore biiylikk ¢cogunlugunun kendisine olukg¢a yakin
hissettigi sonucu elde edilmistir. Bu yakin hisse katilimcilarin %251 gerektigin-
de ona danisabilecekleri bir kisi, %25°1 bir arkadas olarak gordiigiinii belirtmis-
tir. Sayilar1 az da olsa takipgilerin bazilar1 bu anneleri bir anne, bir 6gretmen, bir
anne hatta bir anne kadar yakinlik hissettiklerini belirtmistir.

Tablo 9: Instagram Annesine Duyulan Yakinlhk

Instagram Annelerine Duyulan Yakmlk

N %
Bir Abla Gibi 4 7
Bir Anne Gibi 2 3
Danisabilecegim Bir Kisi Gibi 15 25
Bana Cok Yakin Biri 21 36
Bir Arkadas Gibi 15 25
Bir Ogretmen Gibi 3 5

SONUC

Bu c¢alisma, giinlimiiziin en popiiler sosyal aglarindan biri olan instagram igeri-
sinde kendine 6nemli bir yer edinmis popiiler instagram annelerine yonelik ka-
din takipcilerin bakis agilarin1 degerlendirmektedir.
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59 instagram annesi takipg¢isi kadin ile yiiriitiilen bu ¢alismada takipgilerin bii-
yiik cogunlugunun instagram annelerini biiyiik oranda (%51) uygulamanin kes-
fet bolimi ve reklamlar (%20 arkadas oOnerisi) vesilesi ile takibe almalarina
ragmen onlar1 belirli konular1 danisabilecek birisi (%25), bir arkadas (%25) hat-
ta bir anne, abla, 6gretmen kadar yakin gordiikleri goriilmektedir.

Takipgilerin Instagram annesini takibe alma donemlerine bakildiginda, ciddi bir
iliskiye baslama (%20), sdz/nisan (%5), evlilik (%14), hamilelik (%14) ve ¢ocuk
sahibi olma (%32) gibi hayatlarmin énemli doniim noktalarina denk geldigi go-
rilmektedir. Bu Kkritik donemlerin aile kurma yolunda atilan adimlar olmasi da
dikkat cekici bir diger noktadir. Takipgilerin yalnizca %15°1 bir iligkisi olmadigi
halde bir Instagram annesini takip etmektedir. Instagram annelerinin takipgiler
tarafindan ¢ok yakin hissedilmesi ve 6zellikle kritik donemlerde takibe alinma-
lar1 bu anneler tarafindan yapilacak herhangi bir yanlis yonlendirmenin kisilerin
hayatinda 6nemli bir etki yaratabilecegi degerlendirmesini miimkiin kilmaktadir.
Takipeilerin instagram annelerini neden kendilerine bu kadar yakin hissettikleri-
ne iligkin soruya ise aragtirmanin diger verileri 151k tutmaktadir. Arastirma so-
nuclarina gore takipgilerin bir instagram annesini takip etmesinde rol oynayan
belirli kriterler s6z konusu. Bu Kriterlere yalnizca Instagram annesinin samimi,
eglenceli ya da faydal bulduklar1 paylasimlar1 degil, Instagram annesinin egiti-
mi (%37 her zaman, %34 bazen, meslek ve statiisii (%29 her zaman, %41 bazen
etkili) ya da ornek aile yasantis1 gibi 6zellikleri de (%32 her zaman, %19 bazen)
sayilabilir.

Aragtirmanin bagka bir bulgusu ise takipgilerin biiylik ¢ogunlugunun instagram
annelerinin tanitimini1 yaptiklar: iiriinlere karsi olusan ve hatta o iiriinii almaya
kadar giden ilgi olusumudur. Arastirma verilerine gore takipgilerin yaris1 Instag-
ram annelerinin tanitimini yaptiklar1 bazi , %12’si ise tiim {rlinlere karsi satin
alma istegi uyandigini kabul etmektedir. Bu sonug¢ takipgilerin instagram annele-
rini kendilerine ne kadar yakin hissettiklerine yonelik cevaplari diigiiniildiigiinde
hi¢ te sasirtict degildir. Bir gliven bagi olusturmus instagram annelerinin reklam-
larinin da bu anlamda basariya ulastig1 yoniinde bir degerlendirme dogru olacak-
tir.

Dikkat ¢eken bir nokta da takipgilerin Instagram annelerinin paylagimlarina yo-
nelik yapmis olduklar1 begeni ve yorumlar ile katilimdir. Takipgilerin instagram
annesinin hosuna gitmeyen paylasimina yorum ile katihimi %15°tir (%3: her za-
man, %12: bezen). Bu oran begenilen paylagimlarda ise iki katina ¢ikmaktadir
(%3 her zaman, %27: bazen). Bu sonug, katilimcilarin instagram annesini eles-
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tirmekten belirli oranda ¢ekindiklerini gostermektedir. Bu arastirmanin diger bir
sonucu olan yakinlik hissetme, giivenme duygusuna baglh olarak kirici olmaktan
kagmma seklinde yorumlanabilir.
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