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ADIDAS LOGOSUNUN DEGIiSiM SURECI VE BiR LOGO TASARIM
UYGULAMASI VE OLCUMLENMESI
Gokein Cubukcu?

Kiibra Nur Sarisoy Kaymak?
OZET
Bu calismanin amaci; Adidas markasi tizerinden tasarim algisini ve degisim
stirecini incelemek, yeni bir logo tasarimi yapilarak tiiketicilerin algilarini
olgtimlemek, bu sayede tasarimda etkenlerin saptanmasi ve daha dogru tasarimlar
yapilmasidir. Yontem olarak; oncelikle literatiir taramasi yapilmis ve dokiiman
analizleri  gergeklestirilmistir. ~ Birincil ~ ve ikincil  veriler toplanarak
degerlendirilmis, olgusal ve algisal ¢dziimlemeler yapilarak kiyaslama yontemi
kullanilmistir.  Tiim veriler sonucunda uygulama yapilmis, anket yontemi
kullanilarak tiiketici algis1 Ol¢iimlenmeye calisilmistir. Bulgular; 1949 yilindan
bu yana tasarlanan ve degisimler gosteren Adidas logo tasarimlarinin makale,
kitap ve tezlerde yer alan bilgiler dahilinde degisim siirecleri incelenmis ve
yorumlanmistir. Bu degisim siiregleri iginde kurulus felsefesi, marka-iiriin
birlikteligi, sportif faaliyetlerdeki algilanisi ve zaman igerisinde degisen tasarim
anlayislarinin logoya ne denli etkili oldugu bulgulariyla karsilasilmistir. Sonug
olarak; kurucusu Adolf Dassler’in adindan yola ¢ikilarak ismini aldigi, markanin
Amsterdam  Olimpiyatlarinda admi duyurdugu, Berlin Olimpiyatlarinda
bilinirligini artirdigi, retmis oldugu ilk {iriin olan ¢ivili spor ayakkabisinin 1949
yilinda logoda kullanilmasiyla baglayan tasarim siirecinin 1990 yilina kadar farkl
tasarimlarla strdiirildigl, artik grup olarak taninmaya baslamas: ile birlikte
Adidas Grubu iiriinlerini bir isim altinda toplamak adina 2006 yilinda yeni bir
logo tasarimi olusturmaya karar verdigi, temel olarak markanin giiglii imajimin
yansitilmaya c¢alisilmasi ve yapilan degisikliklerde olusturulan stratejiye baglh
kalindig1 sonucuna varimastir.
Anahtar Kelimeler: Logo Tasarim, Adidas, Ol¢iimleme, Marka, Alg
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CHANGE PROCESS OF ADIDAS LOGO, PRACTICE AND SURVEY OF
A LOGO DESIGN
ABSTRACT
The purpose of this study; It is to examine the perception of design and change
process through the Adidas brand, to measure the perceptions of consumers by
making a new logo design, by this way, to determine the factors in the design and
to make more accurate designs. As a method; Firstly, literature review was made
and document analyzes were carried out. Primary and secondary data were
collected and evaluated, and the method of comparison was used by making
factual and perceptual analyzes. As a result of all data, the practice was made and
the consumer perception was tried to be measured by using the survey method.
Findings; The change processes of Adidas logo designs, which have been
designed and changed since 1949, have been examined and interpreted within the
scope of the information contained in articles, books and theses. During these
change processes, it was found that the philosophy of establishment, brand-
product unity, perception in sports activities and how effective the understanding
of design changes over time was the logo. As a result; The design process started
with the use of the spiked sneakers, which was the name of its founder, Adolf
Dassler, that the brand made its name in the Amsterdam Olympics, increased its
awareness in the Berlin Olympics, and which was the first product produced in
1949 with the logo, was now recognized as a group. It was concluded that the
Adidas Group decided to create a new logo design in 2006 in order to gather its
products under a name, basically trying to reflect the strong image of the brand
and to adhere to the strategy created in the changes made.
Keywords: Logo Design, Adidas, Survey, Brand, Perception

GIRIS

Tekstil ve hazir giyim sanayilesme siirecinin bagladigr ilk sektorlerden birisidir.
Sanayi tarihi boyunca diinyada en biiylik gelir getirici sektorlerden birisi
olmustur. Tekstil ve Hazir Giyim Sektér Raporlarina gore; “Elyaftan iplik ve
mamul kumasa kadar olan kisim tekstil, kumastan giyim esyasi elde edilene kadar
olan siireg ise hazir giyim sektoriiniin i¢inde degerlendirilmektedir.” (Tekstil ve
Hazir Giyim Sektor Raporu) Sektoriin alt kategorilerine genel olarak bakildiginda
hazir giyim, hazir esya ve teknik tekstiller olarak gruplandiriimaktadir. Bu
kapsamda corap, kazak, gomlek, pantolon, takim elbise gibi giyim esyasi; perde,
carsaf gibi ev tekstili; hali ve diger tekstil yer kaplamalar1; ag, ip, kablo, tasiyici
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tekstil bandi, branda, koruyucu bez, filtre, parasiit, fren bezi, kege gibi diger tekstil
triinleri de yer almaktadir.

MATERYAL VE YONTEM

Oncelikle literatiir taramas1 yapilmis ve dokiiman analizleri gergeklestirilmistir.
Birincil ve ikincil veriler toplanarak degerlendirilmis, olgusal ve algisal
¢oziimlemeler yapilarak kiyaslama yontemi kullanilmistir.  Tim  veriler
sonucunda uygulama yapilmig, anket yontemi kullanilarak tiiketici algisi
Olciimlenmeye cahisilmistir. 1949 yilindan bu yana tasarlanan ve degisimler
gosteren Adidas logo tasarimlarmin makale, kitap ve tezlerde yer alan bilgiler
dahilinde degisim siiregleri incelenmis ve yorumlanmigtir. Bu degisim siirecleri
icinde kurulus felsefesi, marka-iiriin birlikteligi, sportif faaliyetlerdeki algilanisi
ve zaman igerisinde degisen tasarim anlayislarmin logoya ne denli etkili oldugu
bulgulariyla karsilagiimastir.

TEKSTIL VE HAZIR GiYIM SEKTORUNDE TASARIM ALGISI

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde global olarak taninan markalarin logolar: genel
olarak incelendiginde, siyah ve gri renklerin ¢ok baskm olarak kullanildigi
goriilmektedir. Tekstil ve hazir giyim sektoriinde markalarin tiriinlerinin tstiine
logolarin1 bastirmalar1 nedeniyle, logonun goriinebilirligini saglamak amaciyla
siyah ve gri tonlar1 daha agirhikli olarak kullanilmaktadir. Tekstil triinlerinde
kiyafetlerin {izerine yapilan baskinin zaman igerisinde yipranmasi ve yok olmasi,
kiyafetin rengi vb. konular agisindan iiriinlerin {izerinde renkli logolarin
goriinebilirligi biraz daha zorlu olabilmektedir. Bu nedenle gri ve siyah agirlikli
logolar tercih edilmektedir.
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Sekil 1. Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii ve Logo Tasarimlari
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Kaynak: Logolarm png gorselleri kendi internet sitelerinden alinarak
tarafimizdan birlestirilerek olusturulmustur. Logolara Erisim Tarihi: 24 Nisan
2019

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde diger 6n plana ¢ikan renkler ise mavi ve tonlari,
pembe, turuncu ve kirmizi renkleridir. LC Waikiki, DeFacto, Boyner, Mavi,
Decathlon, Trendyol, H&M, Levis gibi markalarin logolarinda bu renk
kullanimlar1 mevcuttur. Renklerin psikolojik baglamda etkileri {izerinden
logolarda renk kullanimlarini incelemek gerekirse; mavi tonlarinin kullanimina
bakildiginda LC Waikiki logosunda kullanilan “...lacivert gibi koyu maviler igin
tutucu ve tek bigimci olarak algilandiklar” (Gavin ve Harris,2013:118)
soylenebilir. Bu nedenle sik¢ca kurumsal renkler olarak kullanilmaktadirlar.
“Suireklilik, giivenlik ve gilivenirlik anlamlarin1 iletirler” (Gavin ve
Harris,2013:118). Decathlon logosunda kullanilan soluk maviler, daha gen¢ ve
sakin nitelikler tasirlarken, DeFacto logosunda kullanilan “...yesil ve mavi
kullanimi ise rubhanilik ve mistisizmle iligskilendirilebilir” (Gavin ve
Harris,2013:118). Boyner ve Trendyol logosunda bulunan turuncu renginin
etkilerine bakildiginda ise; Boyner ve Trendyol logolar1 birgok markay: iginde
barindiran ahsveris magazalar1 olmalar1 nedeniyle daha renkli logolar tercih
etmektedir. Turuncunun, kirmizi tutkusunu igermesi ve neseli bir yap1 olusturmasi
bu logolarda turuncu renk kullanimini saglamistir. Pembe ise yine sicak bir
renktir. “Heyecan verici, eglenceli ve kadinsi bir renktir. Kuvvetli bicimde ask ve
romansla aynt zamanda saglikli olmakla bagdastirilan bir renktir. Pembedeki
kirmizi miktar1 arttik¢a daha canli ve geng olurken kirmizi miktar1 azaldik¢a daha
narin ve olgun olmaktadirlar” (Gavin ve Harris,2013:110). Bu durumda o6rnek
olarak gosterdigimiz Boyner logosunda kullanilan pembe ve turuncu renkleri
sicaklik, genclik, canlilik hislerini arttirmakta ve dinamik bir renk tasarimi
olusturmaktadir. Alisveris tutkusunu simgelemektedir. H&M ve Levis gibi
kirmizi rengini tercih eden logolar ise daha oncede belirtildigi iizere heyecan
verici, enerjik, dinamik ve aligveris istegi uyandirmasi nedeniyle
kullanilmaktadir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriine genel olarak bakildiginda logolarin sembollerden
cok tipografik kullanimlar1 6n plandadir. Bu kullanimin 6n planda olma sebebi
ise kendi isimlerini 6n plana ¢ikarabilmeleri ve moday1 animsatan yaz tiplerini
kullanmalaridir. Bu tipografi kullanimlar1 markadan markaya gore farkliliklar
gostermektedir. Bu tiir kullanimlar1 genellikle Zara, Mango, Pull&Bear, Bershka
ya da Gucci, Kigili, Koton gibi giyim magazalarinda daha sik gormek
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mimkiindiir. Spor giyime yonelik magazalarda ise genelde arkaplan
(background) olarak dikdortgen kullanimlarin, mavi renklerinin fazlaligi 6n
planda olabilmektedir. Spor giyim markalarinin farkliliklarina gore birgok
degiskenlik de gozlemlenmektedir.

BULGULAR VE TARTISMA
Tekstil ve hazir giyim sektoriinde tasarim algisin1 anlamak adina rakip markalar
olan Nike ve Adidas logolarinin ¢oziimlemelerine bakabiliriz.

PLL/ 2R\
adidas

Sekil 2. Adidas ve Nike Logolarinin Olgusal ve Algisal Coziimlemeleri
Kaynak: Logolarin png gorselleri kendi internet sitelerinden alinarak tarafimdan
birlestirilerek olusturulmustur. Logolara Erisim Tarihi: 26 Nisan 2019
Coziimleme: Nike Logo

Olgusal: Logoya ilk bakildiginda Nike yazis1 ve altinda bulunan giintimiizde sik
stk kullanilan soldan saga dogru uzatarak ¢izdigimiz tikleme (dogru
ifadesi/swoosh) icin kullanilan deforme edilmis sembol goze carpmaktadir. Nike
yazisinin bu semboliin iistiinde yer almasi, goziin ilk olarak markanin isminin
goriilmesine neden olmaktadir. Taninabilirllik konusunda, logoya bakildiginda ilk
olarak markanm ismini okutmas: etkili bir yontem olabilmektedir. Semboliin ve
yazinin paralel bir sekilde sag iist tarafa dogru egimli bir yapida oldugu da net bir
sekilde goriilmektedir. Nike yaz ile semboliin “E” harfinin tabaninda birlestigini
ve sag yukari dogru giden egimde kesistiklerini gérmek miimkiindiir.

Algisal: “Nike yazismin anlamimna bakilinca, Yunan mitolojisinde adi gegen
“Nike” Yunanca telafuz olarak Nee - Key kelime anlamiyla “zafer” anlamini
tasimaktadir” (Nike — Zafer Tanricasi Heykeli). Roma mitolojisine goreyse
Nike’in diger bir ad1 “Victoria” olarak bilinmektedir. Nike bir zafer tanrigasidir.
Nike yazisindan sonragelen alt tarafta bulunan, soldan sag yukar1 dogru ilerleyen
sembol ise zafer ifadesini temsil etmektedir. Bir seyin dogru ya da yanlis
oldugunu belirtmek igin kullanilan tik isareti de buradan gelmektedir. Zaferi
temsil eden bu sembol zafer tanrigasinin heykelinden esinlenerek hazirlanmstir.
Zafer tanricas1 Nike’in kafasiz ve kanatli heykeli 1863 yilinda Yunanistan’in
kuzey Ege denizinde yer alan Semadirek (Samothrace) adasinda bulunmustur.
Nike markasmin sembolii ve ismi tamamen Nike — Zafer Tanrigasindan



ISHS, 2020; 4 (1): 55-70

esinlenerek ismini almakta ve Nike’in heykelinden esinlenilerek sembolize
edilmektedir. Heykelin resminde de goriildiigii gibi Nike logosunda bulunan
sembol soldan saga iist tarafa dogru ilerleyen heykelin dis hatlarmin en sade
halidir. Nike yazisinin ve semboliiniin “E” harfinin tabaninda kesigmesi ise
markanin isminin ve semboliiniin birbirini hem isim anlami1 hem de sembol
anlam1 olarak tamamlamas1 Ve bir biitiin olusturmasi ile ilgilidir.

Sekil 3. Nike — Zafer Tanrigas1 Heykeli
Kaynak: https://www.gezgincift.com/zafer-tanricasi-nike’ den alindi. Erisim
Tarihi: 27 Nisan 2019

Coziimleme: Adidas Logo

Olgusal: Logoya bakildiginda ilk olarak sembol goze ¢arpmaktadir. Adidas ismi
semboliin altinda kalmaktadir. Adidasin ii¢ basamakli semboliine bakildiginda dis
anahatlardan bir iiggen i¢ kisimda ise ii¢ tane sol tarafa egimli fakat sag tarafi
yiikselten kutucuklar goriilmektedir. Bu kutucuklarin alti ise diiz bir sekilde
kesilmis ve hemen altinda Adidas isminin net bir sekilde goriiliiyor olmasi
saglanmistir.

Algisal: Ug basamakli bu sembol bir dag: ve aslinda anlam olarak; dagm zirvesini
temsil etmektedir. Uc basamakli olmasmm nedeni ise zorluklarin asilmasi
gerektigi ve basarilmasi gereken hedeflerin vurgulanmasi istenildigi igin i
asamadan Olugsmaktadir. Bu semboliin kullanim amaci sporculart motive etmek,
iirlinlerini  kullanan sporcular1 zirveye tasiyacagi mesajmi vermektir. Ug
basamaktan olusan bu tiggen sekil ayn1 zamanda Adidas’in iirettigi ayakkabilarin
siliietidir. Logoda bulunan sola dogru egimli fakat sag yukari dogru ilerleyen
sembol, yandan bakildiginda ayakkabi iiriinlerinde de sekil olarak goriilmektedir.
Bu nedenle sembolun alt tarafi diiz bir bigim sergilemektedir. Adidas logosu,
ayakkabilarinin seklini temsil etmekle beraber sporculart motive etmek amaciyla
zirveye ulasma algismi yaratmaktadir. Marka ismini, kurucusu Adolf (Adi)
Dassler’in admin kisaltmasi “Adi” ve soyadinm ilk {i¢ harfinin birlesmesinden
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olusturmustur. Ug asamali bir sembol tasarimu ile birlikte soyadmm ilk ii¢ harfini
alan Adidas logosunu hedefler dogrultusunda olusturmaktadir.

1.1. Adidas Logo Tasarmm ve Degisim Siireci

Adidas logo tasarimi ve degisim siireclerini incelemek igin oncelikle Adidas
iIsminin  nasil olusturuldugu incelenmelidir. Adidas ismi, kurucusu Adolf
Dassler’in isminden esinlenerek olusturulmustur. Adi ismi ve Dassler soyisminin
ilk ¢ harfi olan “Das” birlestirilerek Adidas ismi giinlimiizde hala
kullanilmaktadir. 1920’li yillarda Adolf Dassler ve kardesi Rudolph Dassler,
dikigli jimnastik ayakkabilar1 iiretmek tizere kiiglik bir is yeri kurmaktadirlar.
Marka, kurulusundan bes yil sonrailk ¢ivili yaris ayakkabilarini tiretmektedir.

1920/1930/1940
Sekil 4. Adolf Dassler in Urettigi ilk Civili Ayakkab1 ve Logo Tasarimi

Kaynak: https://bantmag.com/zaman-tuneli-adidas/’ den alindi. Erisim Tarihi:
01 Mayis 2019

Amsterdam olimpiyatlarinda sporcularin Adidas marka ayakkabilar1 tercih
etmesiyle birlikte markanin adi duyulmaktadir. 1936 Berlin Olimpiyatlarinda
“Jese Owens” 1in dort madalya kazandigr yarista, Adidas marka ayakkabiy: tercih
etmesiyle birlikte Adidas markasi bilinir hale gelmektedir. Adidas bu olimpiyat
sonras1 sponsorluk faaliyetlerinde aktif rol almaktadir. 1l. Diinya Savasi sonrasi
Adidas markasinin kurucular1 Dassler kardesler yollarini ayirmakta ve iki marka
olarak faaliyetlerini devam ettirmektedirler. Adolf Dassler Adidas markasinin
faaliyetleriyle ilgilenmeye devam etmekte ve Rudolph Dassler ise Puma
markasini olusturarak kardesine rakip olmustur. Adolf Dassler yillar icerisinde
Adidas markasini gelistirmeye devam ederken spor giysi ve spor canta gibi
tiriinlerde iiretmeye baglamistir. Tiim bu gelisim siireglerinde logo tasarimi yillar
icerisinde degisimler gostermektedir.
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Sekil 5. Adidas Logo Tasarimlar1 ve Degisim Siiregleri
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

1949 yilinda goriilen ilk logo tasarimi ¢ivili ayakkabinin {iretimi ve olimpiyatlarla
birlikte Adidas markasinin ¢ivili ayakkabisiyla tanmmasi ile ilgilidir. Bu logo
tasariminda asagida “Adidas sportschule” ve “Adolf Dassler” yazli ¢ivili
ayakkabis1 kullanilmaktadir. Bu logo tasariminda Adolf Dassler’in  Adidas
markasini tek basina yiiriitiiyor olmasi nedeniyle de isminin agiliminin logoda
kullanimi, a¢ilimmin bilinirligini  de saglamaktadir. “Ayakkab1 Adidas
logosundaki “d” harflerinin uzatilmis govdeleri arasina sikigtirilmistir. Adidas
1949 yilinda ilk futbol kramponunu tasarlamistir” (1971 Adidas Logo Tasarimu).
Adidas’in en {inli kullanimi olan tg¢ ¢izgili logosunun ortaya c¢ikisi ise 1949
yilinda bir ayakkabinin iizerinde gdriinmesine dayanmaktadir. Emil Zapotek 15
yilda 18 diinya rekoru kirdig1 kariyerinde ¢ cizgili kosu ayakkabismni ilk giyen
sporcu olmustur. Unlii {i¢ ¢izgi 1960’11 yillardan itibaren Adidas’in iirettigi giyim
malzemelerinde kullanilmaya baglanmustir.

Adidas ilk defa 1971 yilinda Miinih’te gergeklesen olimpiyatlarin resmi sponsoru
olmustur. 26 Agustos’ta baslayan olimpiyat oyunlarinda ayn1 zamanda Adidas’in
li¢ ¢izgili yonca yaprakli logosunun lansmani yapilmastir.

“‘

- v
adidas
Sekil 6. 1971 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

1971 yilinda olusturulan bu logo tasarimi, spor giysi ve spor gantasi iiretimi igin
yaratilmistir. 1997’ de ise Adidas, ayakkabilarin1 bu logo tasarimi ile sokak
kiiltiirine ve yasam stiline yon veren bir marka haline getirmistir. 1971 yilinda
olusturulan bu logo tasarimi Originals koleksiyonunun sembolii olarak
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giiniimiizde de kullanilmaktadir. Logoda kullanilan yonca yapragmin Adidas
markasina sans getirdigine inanilmaktadir. Bu nedenle yeni logo tasarimu ile tenis
ayakkabisi olan “Stan Smith” 30 milyon ¢ift satarak basar1 gostermistir. Logoda
sanst temsil eden yonca yaprag adidasin ii¢ ¢izgisi ile birlestirilerek

T\ 4

c?ildas

Sekil 7. 1990 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

olusturulmustur.

1990 yilinda olusturulan logo tasariminda ise ti¢ basamaktan olusan bu sembol
bir dagi ve dagin zirvesini temsil etmektedir. Asilmasi gereken zorluklar1 ve
basarilmas1 gereken hedefleri ifade etmektedir. Bu logo tasarimi sporculari
motive etmek ve iriinlerini kullanan sporcular1 zirveye tasiyacagi mesajini
vermektedir. 1990 yilinda olusturulan logo tasariminin asil esinlendigi kaynak ise
Adidas’in irettigi ayakkabilaridir. Logonun sola dogru egimli olmasi ve sag
yukari dogru ilerleleyen bir goriiniim olusturmasimin asil nedeni ayakkabilarin
yandan bakildiginda ayn1 goriiniime sahip olmasidir.

Adidas 2002 yilinda yeni bir is stratejisi olusturmustur. Bu stratejiye gore marka
tirlinlerini iige bolmektedir. Bu ayni1 zamanda yeni bir logonun Adidas ailesine
katilimidir. Adidas Spor Style departmani ig¢in bu logoyu kullanmay: tercih
etmektedir. Boylece binlerce farkli iiriin modellerine ulasan marka, performans
ve spor ekipmanlari igcin genel li¢ barli (1990 yilinda tasarlanan logosunu),
Originals serisi klasik iriinleri igin ii¢ yaprakli (1971 yilinda tasarlanan
logosunu), yeni Sport Style serisini ise 2002 yilinda tasarlanan diinya seklindeki
logosunu kullanmaya baslamistir. Marka artik Adidas Grubu olarak anilmaya
baglanmustir.

Adidas’m artik grup olarak taninmaya baslamasi ile birlikte Adidas Grubu
tirinlerini bir isim altinda toplamak adma 2006 yilinda yeni bir logo tasarimi
olusturmaya Kkarar vermistir. Bu logo tasarimmin Yyeni, sert ve giiglii, kendine
giiveni yiiksek, lider bir logo olmasini hedefleyerek resimde goriilen yeni
logosunu olusturmustur. Giincel olarak kullanilan logosu ise 1990 yilinda
olusturulan logodur.
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Sekil 8. 1990 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: http://www.hasanyalcin.com/adidas-logosu-ve-tarihcesi/> den alindi.
Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019 tarihinde
1.2. Adidas Logo Tasarim Uygulamasi

adidas
Sekil 9. Adidas Logo Tasarimi Uygulamasi

Kaynak: 23 Nisan 2019 tarihinde “Ozgiin Logo Tasarim1” olarak tarafimizca
uygulanmastir.

Olusturulan yeni Adidas logo tasarimi, 1990 yilinda tasarlanan ve giiniimiizde
giincel olarak kullanilan logonun yenilenmis halidir. Ug basamaktan olusan bu
logonun bir dagi ve dagm zirvesini temsil etmesiyle birlikte asilmasi gereken
zorluklar1 ve basarilmasi gereken hedefleri anlatmas: oldukga etkileyicidir. Ayni
zamanda ayakkabilarinin yandan goriintimiiniin siliieti olmasi da {iriinlerini
logoda anlatmasiyla birlikte olduk¢a basarilidir. 1990 yilinda tasarlanan bu
logonun anlamlarinin etkileyici olmas: nedeniyle secilmesinin yani sira
ayakkabilarinin bu goriiniim kadar c¢izgisel ve sert olmadig: diisiiniilerek, logonun
uglarinin ovallestirilmesiyle birlike yuvarlak hatli ve sportif goriiniimli bir logo
tasarlanmigtir. Adidas yaz1 karakterinin her bir harfinin kenarlar1 da bu goriiniime
uygun olmasi agisindan ¢ok az yuvarlaklagtirilmigtir. Giiniimiiz logo tasarim
trendlerinde de oldugu gibi daha geng, dinamik, renkli ve sade logo
kullanimlarina uyarlanmaya calisiimistir.


http://www.hasanyalcin.com/adidas-logosu-ve-tarihcesi/
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Sekil 10. Adidas Logo Tasarimi Renk Uygulamalari
Kaynak: 23 Nisan 2019 tarihinde “Ozgiin Logo Tasarim1” olarak tarafimizca

M. o,

'\ T\
adidas ad

A\ N Q\\ Q\\

adidas adidas adidas

Adidas logo tasarim uygulamasmin degrade gecisli renk alternatifleri

olusturularak gen¢ ve sportif bir hava olusturulmaya calisilmistir. Renk

kullanimlar1 driinlerin farkliliklarina gore degisebilir ve yenilebilir olmasiyla

beraber renk smirlandirmalarii ortadan kaldirilmaktadir. Boylelikle her Kitleye

yonelik tasarimlar yapilabilmektedir. Degrade gegisli bu logo tasarimlarinda

dagn zirvesi olarak anlamlandiran {i¢iincii asamada daha ag¢ik renkler kullanilarak

zirvenin aydinlik oldugunu temsil etmektedir.

1.3. Anket Sorulari

1- Cinsiyet: Kadm, Erkek

2- Yas: 15-25, 26-35, 36-45, 46-55. 56-64, 65 ve iistii

3- Meslek: Kamu Sektorii, Ozel Sektor, Calismiyor, Ogrenci

4- Egitim Durumu: Ilkokul, Ortaokul, Lise, Onlisans, Lisans, Lisansiistii

5- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarmmlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Gida Sektorii, Tekstil Sektorii, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektorii,

Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Kirmizi, Mavi, Yesil, Sari, Turuncu, Gri, Beyaz, Siyah, Renkli

6- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi

diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi dikkatinizi cekmektedir?

Sektorler: Gida Sektori, Tekstil Sektori,, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektori,

Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Light, Regular, Medium, Bold, Serifli, Serifsiz

7- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi
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diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?
Sektorler: Gida Sektori, Tekstil Sektori, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektori,
Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Daire, Kare, Dikdorgen, Ucgen, Elips

8- Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallari
Cevaplar: Kirmizi, Mavi, Yesil, Sar1, Kahverengi, Gri, Beyaz, Siyah, Renkli

9- Asagida bulunan alt sektérlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi yaz tipi dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallari
Cevaplar: Light, Regular, Medium, Bold, Serifli, Serifsiz

10- Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢cekmektedir?
Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallar1
Cevaplar: Daire, Kare, Dikdértgen, Uggen, Elips

11- Adidas logosunu diisiindiigiiniizde akhmiza gelen ilk unsur
asagidakilerden hangisidir?

Yaz tipi, Renk, Sembol, Geometrik sekil

12- Asagida gordiigiiniiz Adidas logo tasarmmlarindan hangisi dikkatinizi
cekmektedir?

¢ DA

.

&£ %
v ?

’
e N\ S —adides
adidas  gdidas adidas adidas

SPORTSCHUNE

1. 2 3 4 5

13- Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?
Renk, Yaz tipi, Sade olmasi, Detayli olmasi, Dairesel olmasi, Cizgisel Olmasi
14- Asagida gordiigiiniiz Adidas logo tasarmmlarindan hangisi daha ¢ok
dikkatinizi ¢cekmektedir?

A\\ . l%\
adidas adidas
1 2
15- Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?
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Sert gecis, Yumusak gegis

1.4. Anket Bulgular:

Google Anket verilerine gore toplamda 477 kisiye ulasilmigtir. 477 kisinin
demografik 6zelliklerine gore yiizdelikleri su sekildedir; Anketi dolduranlarin
%68’1 kadin, %32’si erkektir. Anketi dolduranlarin %39,5’i 15 — 25 yas
araliginda, %40’1 26 — 35 yas araliginda, %13,6’s1 36 — 45 yas araligindadir.
Anketi dolduranlarin %50,7’si dzel sektorde calismakta, %23,1°i Ogrenci,
%14,5’1 calismamakta, %11,7’si kamu sektoriinde c¢alismaktadir. Anketi
dolduranlarin %54,7’si lisans mezunu, %17,8’1 onlisans mezunu, %15,7’si lisans
istl, %10,5’1 lise mezunudur.

Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en
cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin sektorlere gore yiliksek
oranli cevaplar ise sunlardir; Tekstil Sektorii i¢in; 135 kisi mavi rengini tercih
etmekteyken, 76 kisi renkli secenegini tercih etmistir. Asagida bulunan
sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi
dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu igin sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise
sunlardir; Tekstil Sektori igin; 103 kisi medium yaz tipini tercih etmekteyken,
103 kisi regular yaz tipini, 57 kisi ise light yazi tipini tercih etmistir. Asagida
bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi
geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu icin sektorlere gore yiiksek
oranli cevaplar ise sunlardir; Tekstil Sektorii i¢in; 169 kisi dikdortgen seklini
tercih etmekteyken, 139 kisi kare seklini tercih etmektedir. Asagida bulunan alt
sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi renk
dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu icin sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise
sunlardir; Spor Giyim igin; 102 kisi mavi rengini tercih etmekteyken, 86 kisi
beyaz rengini tercih etmektedir. 78 kisi siyah, 63 kisi ise renkli se¢eneklerini
tercih etmektedir. Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin
sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise sunlardir; Spor Giyim igin; 142 kisi
medium yaz tipini tercih etmekteyken, 112 kisi regular yaz tipini tercih
etmektedir. Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
disiindiigiintizde en ¢ok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu
icin sektorlere gore yiliksek oranli cevaplar ise sunlardir; Spor Giyim igin; 126 kisi
dikdortgen seklini tercih etmekteyken, 92 kisi kare seklini tercih etmektedir.
Adidas logosunu disiindiigiiniizde aklmiza gelen ilk unsur asagidakilerden
hangisidir?” sorusu igin cevaplar ise sunlardir; %44,1 oraninda sembol unsuru
tercih edilmektedir, %9,2 oraninda renk unsuru tercih edilmektedir, %22,7
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oraninda geometrik sekil unsuru tercih edilmektedir. Asagida gordiigiiniiz Adidas
logo tasarimlarindan hangisi dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu i¢in cevaplar ise
sunlardir; %44,5 oraninda 2. logo tercih edilmektedir, %36 oraninda 3. logo
tercih edilmektedir, %10,1 oraninda ise 5. logo tercih edilmektedir. Dikkatinizi
cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?”” sorusu igin cevaplar ise
sunlardir; %27,1 oraninda "sade olmasi" cevabi tercih edilmektedir, %26
oraninda ‘“cizgisel olmasi" cevabi tercih edilmektedir, %17,7 oraninda “detayli
olmas1” unsuru cevabut tercih edilmektedir, %16 oraninda “dairesel olmas1” cevabi
tercih edilmektedir, %10 oraninda “yaz tipi" cevabi tercih edilmektedir. Asagida
gordigiiniiz Adidas logo tasarimlarindan hangisi daha c¢ok dikkatinizi
cekmektedir?” sorusuigin cevaplar ise sunlardir; %82,2 oraninda 1. logo segenegi
tercih edilmektedir, %17,8 oraninda ise 2. logo segenegi tercih edilmektedir.
Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?”” sorusu igin
cevaplar ise sunlardir; %79,1 oraninda “sert gecis" cevabi tercih edilmektedir,
%20,6 oraninda “yumusak gegcis" cevaba tercih edilmektedir.

SONUC

Adidas markasmin logo degisim siireci incelendiginde; yenilenen iiriinlerine ve
giincel tasarim trendlerine gore yeni logo tasarimlari olusturulmus ve degisim
stireclerine gidilmistir. Adidas markasinin logo olusturma siireglerinde ise
markanin ruhu, felsefesi, hikayesi gibi etkenlerle birlikte iiretilen yeni {iriinlere
uygun yonde sembol, yazi tipi, geometrik sekil kullanimlarinin farklilastigi
sonucuna varilmistir. Anket sonuglarina gore tiiketici zinninde Adidas markasinin
2. ve 3. logo tasarimlarmin daha ¢ok akilda kaldigi goriilmektedir. Bunun
nedeninin ise tiikketici zihninde popiiler olarak kalan irtinlerle ilgili oldugu
disiinilmektedir. Bu tiir logo tasarimlarinin sembolik olarak degistirilmemesi,
olusturulan yeni iriinlere ve giincel trendlere gore yazi tipi, geometrik sekil ve
renk gibi unsurlarda degisime gidilmesi de tiiketici algisinda kirilmalar
yaganmasiin oniine gegecektir. Ankete katilan 477 kisinin %44.1°i Adidas’in
semboliinii ilk aklma getirmis olmasina, %24 ve %?22,7’lik birbirine ¢cok yakin
oranlarla yaz tipi ve geometrik sekil unsurlar1 segilmistir. Buradan yola ¢ikarak
logonun tiiketici zihninde farkl sekillerde yer ettigi sonucuna varilmaktadir.
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