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TOPLUMSAL BiR ETKIiLESIM ALANI: KITLESEL FONLAMA
Tuba Livberber?
OZET
Giliniimiiz dyjital diinyasinda yasanan gelismeler hizli bir sekilde artmaya devam
etmektedir. Dijital cag olarak nitelendirebilecegimiz bu ¢agda, 6n plana ¢ikan
etkilesim alanlarindan biri de kitlesel fonlamadir. Kitlesel fonlamayla birlikte,
internet iizerinden projesine finansal destek bulmak isteyen bireyler, internet
aracili@iyla herhangi bir araci olmaksizin projelerini dile getirme imkani bula-
bilmektedir. Bu dogrultuda bu ¢alisma, kitlesel bir fonlama platformu olan fon-
gogo.com sitesinde yer alan projeleri igerik analizine tabi tutarak betimsel olarak
incelemistir. Sonug olarak, istenilen fon desteginin saglanmasi adina bu platfor-
mun cesitli sekillerde ve aktif olarak kullanildig1 saptanmastir.
Anahtar Kelimeler: Kitlesel fonlama, Finansal destek, Internet, etkilesim, Ice-
rik analizi

SOCIAL INTERACTION SPACE: CROWDFUNDING

ABSTRACT

The developments in today's digital world continue to grow rapidly. One of the
areas of interaction in the forefront of this age, which we can characterize as the
digital age, is mass funding. Along with the mass funding, individuals who want
to find financial support for the project on the internet can find their way
through the internet without any intermediaries. In this respect, this study de-
scriptively analyzed the projects in fongogo.com, a massive funding platform,
by analyzing content. As a result, it has been determined that this platform has
been actively used in various forms in order to provide the required funding
support.

Keywords: Crowdfunding, Financial support, Internet, interaction, Content
analysis
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GIRIS

Yeni nesil iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yasamimizda pek cok
alanda degismeler ve gelismeler yasanmaya devam etmektedir. Dijital ¢ag ola-
rak nitelendirebilecegimiz bu c¢agda, bireyler, internet platformu araciligiyla da-
ha kolay bir sekilde iletisime gecip daha yogun etkilesim imkani bulabilmekte-
dir. Sanal alanda meydana gelen yogun etkilesim ve kaynaklara erisimin kolay-
lagsmas1 sonucunda bir¢ok girisim alaninin da kendine yer bulabildigi goriilmek-
tedir. Bu girisim alanlarindan birisi de, son yillarda gelisme gosteren ‘kitlesel
fonlama’ diye de gevrilebilen ‘crowdfunding’tir. Bu girisim sayesinde, projesine
finansal destek bulmak isteyen bireyler, internet araciligiyla herhangi bir araci
olmaksizin projelerini dile getirme imkan1 bulabilmektedir. Yeni bir finansman
arac1® olarak da goriilen kitlesel fonlama dijital cagin sagladig1 kolayliklar nok-
tasinda énemli bir konuma sahiptir. Ciinkii kitlesel fonlama sistemiyle yalnizca
finansal destek dile getirilmemekte ayni1 zamanda, finansal destegin toplanmasi-
na ve iletilmesine de imkan taninmaktadir.

En fazla Kuzey Amerika ile Avrupa’da kullanilan kitlesel fonlama (Gulati,
2014: 11) aracihigiyla temelde genis kitlelere ulagsma ve maddi destek saglama
amaclanmaktadir. Bu amacla kurulan Amerika ve Avrupa iilkelerine 6rnek ola-
rak Kickstarter, Gofundme, Crowdrise, Give Forward, First Giving, Razoo,
Quirky gibi siteler gosterilebilir. Tiirkiye’deki duruma bakildiginda ise Fongogo,
CrowdFon, Arikovani gibi siteleri 6rnek gostermek miimkiindiir. Ancak yurtdisi
siteleriyle karsilastirildiginda, Tiirkiye’de bu fonlama ydnteminin heniiz isteni-
len seviyede olmadigi aciktir. Bu calisma bu ihtiyactan yola ¢ikarak kitlesel fon-
lamanin tanimmi, kapsamini ve tiirlerini ele almakla birlikte, Fongogo.com site-
sinde yer alan projeleri icerik analizine tabi tutarak betimsel olarak incelemeyi
amagclamaktadir.

Yeni Bir Finansman Araci Olarak ‘Kitlesel Fonlama’

Teknolojik gelismeler dogrultusunda, internet uygulamalarmin yaygmlik ka-
zanmasiyla ortaya ¢ikan kitlesel fonlama kavrami, ilk kez 2006 yilinda Michael
Sullivan sayesinde kullanilir olmustur (Lawton ve Marom, 2010: 38; [sler, 2014:
52). Bu girisimci birey, “fundavlog” isimli arastirmasiyla proje ve etkinlikleri,

2 Basbakan Yardimcist Mehmet Simsek, yeni bir fon lizerine ¢alistiklarim sdyledigi agikla-
mada  kitlesel fonlamayr ‘yeni bir finansman araci’ olarak nitelendirmistir
(http://www.haberturk.com/ekonomi/is-yasam/haber/1213062-mehmet-simsek-yeni-fon-
sistemini-acikladi).
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video bloglar1 (vlog) lizerinden sade ve basit yapili bir fonlama fonksiyonu ile
desteklemeyi diisiinmiis ancak basarisiz olmustur. Bu platform aslinda, kullani-
cilarin degisik projelere destek vermek i¢in fundavlog bankasi olarak isimlendi-
rilen havuza para yatirmasi iizerine kurgulanmig ve video blog kiiltliriine ilgi
duyan insanlardan olusan giivenilir bir ag, karsilikl iliski, seffaflik, ortak payda
ve hepsinden 6nemlisi kitleden fonlama iizerine kurulmustur. Sozciik aslinda ilk
olarak Sullivan’nin blog’unda ge¢mektedir. Fakat kitlesel fonlamanin hem kav-
ram hem de islevselligi kapsaminda kKitlelerce etkin bigimde hayata gecirilmesi,
2009°da Kickstarter isimli platformun kurulmasi ile miimkiin olmustur (isler,
2014: 52). Baska bir deyisle internet teknolojisinde 6zellikle web 2.0.’nin gelis-
mesiyle kitle fonlamasi gelisim firsati yakalayabilmistir. Bununla birlikte, karsi-
likli olarak bireylerin internet platformunda kisa zaman igerisinde iletisim kura-
bilmesine imkan tanimgtir (Hemer, 2011: 8). Bu kapsamda, son yillarda fi-
nansman arayanlar igin alternatif bir kaynak islevini géren kitlesel fonlama, ku-
rumsal faaliyetleri gelistirmek i¢in kitle kaynagi olarak ¢evrilen crowdsourcing
kavramindan gelmekte olup kurumsal faaliyetleri gelistirmek amaciyla fikirler,
geri bildirimler, uzmanliklar, faydali kaynaklar ve ¢dziimler elde etmek igin ka-
labalik (crowd) kitleyi kullanmaktadir (Hemer, 2011: 8; Belleflamme vd., 2013:
2-7). En basit haliyle, kitle fonlamasindan, bagiscilardan ve yatirimcilardan in-
ternet lizerinden para toplayabilmenin en etkin yollarindan biri (The World
Bank, 2013: 8) ya da kar amaci giitmeyen bagis toplama sekli (CMF, 2012: 4)
olarak nitelendirilmektedir. Bu kapsamda, kitlesel fonlamanin katilimcilar i¢in
bir pazar (Lawton ve Marom, 2010: 82) imkan1 olusturdugunu séylemek yanlis
olmayacaktir.

Kitlesel fonlama kavraminin simirlarint ve kapsamini anlayabilmek i¢in bu kav-
ram iizerine yapilan tanimlamalara bakmakta fayda vardir. Bu kapsamda, Atsan
ve Erdogan (2015: 301) kitlesel fonlama tanimlarmni su sekilde derlemislerdir:

- Kleeman, VoB ve Rieder (2008), “Kar amacl bir firma, iirlinliniin iiretimi
veya satisi icin gereken belirli igleri, internet yoluyla kamuoyuna (Kitlelere)
acik c¢agr1 yoluyla dis kaynaklardan yararlanarak temin ettigi durumlarda
ortaya ¢ikar. Amag; firmanin iiretim siirecine karsiliksiz veya firmaya sag-
lanan degere gore ¢ok miitevazi bir karsilikla kisilerin gontillii katki sagla-
malaridir”.

- Lambert ve Schwienbacher (2010); Schwienbacher ve Larralde (2010);
Bellaflamme, Lambert ve Schwienbacher (2014), “Kitle fonlamasi, Internet
yoluyla girisimlere belirli amaglar dogrultusunda bagis¢1 olarak, 6diil karsi-
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1ig1, borg vererek veya hissedar olarak finansal kaynak olusturmak i¢in agik
bir cagridir”.

- Ordanini vd. (2011), “Kitlesel fonlama, bireylerce sunulan yeni projelere
bircok insandan (6rn: kitleden) kiiglik-orta 6lgekli yatirim tutarlari toplaya-
rak gerceklestirilen fon yaratma girigimidir”.

- Mitra (2012), “Kitlesel fonlama, bir proje veya girisimin bir grup birey ta-
rafindan (kitle tarafindan) finanse edilmesidir”.

- Giudici, Nava, Lamastra ve Verecondo (2012), “Biiylik bir insan grubunun,
bir web sitesi veya diger online araclar1 kullanarak bir projeye sermaye ya-
tirmasidir”.

- Ahlers, Cumming, Giinther ve Schweizer (2012), “Kitlesel fonlama, bir
grup insanm belirli bir amaci desteklemek icin genellikle ¢cok kiiclik birey-
sel katkilar yaptig1 bir fon yaratma seklidir”.

- Ergen, Lau ve Bilginoglu (2013), “Kitlesel fonlama, bir¢ok kiiclik yatirim-
cinin birleserek kendilerinin segtigi bir projeye yatirimlarina karsilik bekle-
yerek ya da bazen sembolik karsilik isteyen bir bigimde ortak olmasi, tiriin
gelistirme asamasindaysa On siparis vermesi ya da bir ¢esit bagista buluna-
rak, girisimcilere sermaye saglamasidir”.

- Wash (2013), “Kitle fonlamasi, yeni bir fikri gerceklestirmek i¢in ¢ok sayi-
da destekciden acik ¢agr1 yoluyla kaynak isteme faaliyetidir”.

- Valanciene ve Jegeleviciute (2013), “Kitlesel fonlama, sermaye edinmek
isteyen girisimciler ile internet tabanlh aracilar vasitasiyla gelisen bir ser-
maye kaynagi yaratan ve kiicliik miktarlarda yatirim yapmaya goniillii 6z-
giin yatirimcilar arasinda baglanti kurma yontemidir”.

- Lehner (2013), “Kitlesel fonlama, “kitle” olarak adlandirilan genis dagi-
Iimh bir izleyici toplulugunun bir proje veya girisimi desteklemek icin kii-
clik miktarlarda para saglamasidir”.

- Joenssen, Michaelis, ve Miillerleile (2014), “Kitlesel fonlama ticari veya ti-
cari olmayan projelerin bireyler veya oOrgiitler tarafindan kamuya agik bir
cagriyla fon temin etmek, pazar potansiyelini degerlemek ve miisterilerle
iliski kurmak icin baslatilmasidir”.

Bu bilgilerden de anlasilacagi gibi, Kitlesel fonlamada proje sahipleri internette
diizenlenen bir kampanya araciligryla maddi katiim cagrisinda bulunur ve orta-
ya koyduklar1 finansal hedefe belirli bir zaman zarfi i¢inde ulasmaya caligirlar
(Belleflamme vd., 2010: 32). Diger bir deyisle sermaye olusumunun fiziksel si-
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nirlarin1 6nemsizlestiren (Gelfond ve Foti, 2012) kitlesel fonlama, 6zel amagh
girisimleri desteklemek i¢in ya oy haklar1 ve/veya cesitli 6diil karsihiginda ya da
odulsiiz bagis cesitleriyle finansal kaynaklarin saglanmasi i¢in temelde internet
tizerinden acik ¢agri icermektedir (Belleflamme vd., 2013: 8). Bu sayede sayisi
azimsanamayacak girisimci birey ve gruplar, herhangi bir standart finans sagla-
yicilara gerek duymaksizin internet platformu araciligiyla ve biiyilk olmayan
katkilarla kiiltiirel, sosyal ya da kar amagh ¢esitli girisimleri finanse edebilir du-
ruma erismistir (Mollic, 2014: 2).

Kitlesel Fonlama Tiirleri

Kitlesel fonlama, projenin amacima gore farklilik gostermektedir. Genis bir yel-
pazede kullanilan tiirlere bakildiginda dort fonlama tiiriinden bahsetmek miim-
kiindiir. Bu dort fonlama tiirti 6diil, bagis, bor¢glanma ve ortaklik olarak karsimi-
za ¢ikmaktadir (De Buysere vd., 2012: 10; Isler, 2014: 56). Bu fonlama tiirlerini
de kendi i¢inde finansal ve finansal olmayan olarak ayirmak miimkiindiir. Fi-
nansal getiri sistemi esasima gore calisan tiirler bor¢lanma ve ortaklik, finansal
olmayan getiri sistemine dahil olan tiirler 6diil ve bagis esasa dayali calismak-
tadir. Bu fonlama tiirleri su sekilde aciklanmaktadir (Isler, 2014: 56-58):

- Finansal getirili bor¢glanma bazli sistemler, literatirde P2P (peer to peer)
olarak kisaltilan ve birbirinden bagimsiz kisilerin geleneksel finansal kuru-
luslar1 kullanmadan internet iizerinde bor¢ alma-verme faaliyetlerini kap-
sar. Tiirkce literatiirde sosyal bor¢ verme, kisiler aras1 ya da denkler arasi
bor¢ verme olarak kullanilan bu yontemde, diger kitlesel fonlama cesitle-
rinde oldugu gibi sanal ortamda kurulmus olan ve 6deme sisteminin saglik-
I1 bir sekilde siirmesini saglayan platformlar kullanilmaktadir.

- Finansal getirili ortaklik bazli sistemler, 6zellikle yeni girisimlerde baslan-
gic sermayesi igin kullanilmakta, projeye maddi yardim eden yatirimcilar,
projeyi istlenen firmanin ortagi olmakta ve dnceden belirlenen sézlesme
sartlar1 dahilinde her yil ya da firma karliligina bagh olarak, belli bir temet-
tii getirisi saglamaktadir. Bu sisteme dahil proje cesitleri, kar paylasimi
s0zlesmeleri ile menkul kiymet yatirimlar1 olarak iki ana baslik altinda top-
lanmaktadir.

- Finansal olmayan &diil bazli sistemler, bu tiirler i¢inde en fazla kullanilan-
lardandir. Proje adedi olarak en biiyilik pazar paymna sahip olan 6diil model-
lerinde, projeye destek verenler herhangi bir ticari getiri amaci tasimazlar
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ve yaptiklar1 destek karsiliginda manevi degeri olabilecek bir 6diil ile onur-
landirilmaktadir.

- Finansal olmayan bagis bazli sistemler, hibe sistemi olarak da adlandiril-
makta ve katilmecilar, finanse ettikleri projenin hayata gecmesi karsiliginda
herhangi bir maddi kazan¢ ya da manevi anlam tasityacak herhangi bir 6diil
beklentisi i¢inde olmamaktadir. Tersine, buna yardim eden katilimcilar,
desteklerini goniilliik esasi ile kendi ilgi alanlarina yonelik olarak yapmakta
ve yaptiklar1 yardim ile projenin bir parcasi olmaktan mutluluk duymakta-
dir.

Bu dort fonlama tiirii disinda, kitlesel fonlama daha detayli bir ayrima tabi tutul-
dugunda ise; bagis, 6diil, 6n satis, bor¢ verme (sosyal, kisiden kisiye, kisiden
isletmeye), ayni fon, yatirnm modeli, sponsorluk, gelir paylasimi ve karma mo-
deller olmak iizere dokuz farkli tiiriin daha ortaya c¢iktigi goriilmektedir (De
Buysere vd., 2012: 10-11). Goriildiigi lizere, kitlesel fonlama tizerine pek ¢ok
farkli tiir bulunmaktadir. Ancak Ozellikle Tirkiye’deki kitlesel fonlama plat-
formlarina genel olarak bakildiginda, finansal bir fon destegi bulmak amaciyla
bagis lizerine kurulu oldugu gozlenmektedir.

“Fongogo” (www.fongogo.com) Projelerinin Coziimlenmesi

Bu c¢alismada Tiirkiye’de kitlesel fonlama platformu olarak 0©ne ¢ikan
www.fongogo.com’da yer alan projeler ¢oziimlenmistir. Bu kapsamda, projele-
rin ne tarz konularda oldugu ve hangi oranda basarili ya da basarisiz oldugu ice-
rik analizi yontemi ile ¢oziimlenmeye calisilmistir. Bu dogrultuda, 27.07.2018-
10.08.2018 tarihleri arasinda fongogo.com resmi sitesi takip edilmis ve bu siireg
icerisinde yer alan projeler ¢oziimleme kapsamina dahil edilmistir.

Calismada www.fongogo.com’da proje kategorileri; ¢evre, dans, egitim, film,
gida, kiltiir ve sanat, miizik, saglik, spor, tasarim ve mimari, teknoloji, turizm ve
diger olarak bulunmaktadir. Proje siniflandirmasi ise; tim projeler, yeni projeler
ve basaranlar seklindedir. Bu kategorilere ek olarak bu calisma kapsaminda ba-
saramayanlar kategorisini de yer verilmistir.



IJSHS, 2020; 4 (1): 115-128

Cizelge 1. Proje Simiflandirmasmin Yiizdelik Dagihm

Proje Siniflandirmas1 | Say1 | Yiizde (%) | Gecerli yiizde (%)
Yeni Projeler 14 8,2 8,2

Basaranlar 95 55,6 55,6
Bagaramayanlar 62 36,3 36,3

Toplam 170 |100,0 100,0

Proje siniflandirmasiin yilizdelik dagilimina bakildiginda; basaranlarin oranmin
yiizde 55,9, basaramayanlarin oraninin yiizde 35,9 ve yeni proje oraniin yiizde
8,2 oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, sitede yer alan projelerin yarisindan
fazlasinin kitlesel fonlamada basarili olup istedigi finansa ulastigi gézlenmekte-

dir (Tablo 1).

Cizelge 2. Proje Kategorilerinin Yiizdelik Dagihimi
Proje Kategorisi | Sayr Yiizde | Gegerli yiizde
Film 74 43,3 43,3
Egitim 27 15,8 15,8
Kiltiir ve Sanat 18 10,5 10,5
Cevre 13 7,6 7,6
Diger 13 7,6 7,6
Miizik 5 2,9 2,9
Saglik 4 2,3 2,3
Spor 4 2,3 2,3
Teknoloji 4 2,3 2,3
Gida 3 1,8 1,8
Tasarim ve Mi- |3 1,8 1,8
Turizm 2 1,2 1,2
Dans 1 0,6 0,6
Toplam 171 100,0 100,0

Proje kategorilerinin yiizdelik dagilimina bakildiginda; film kategorisinin yiizde
43,3, egitimin yiizde 15,8, kiiltiir ve sanatin ylizde 10,5, ¢evre ve diger kategori-
lerinin ise ylizde 7,6 oraninda oldugu goriilmektedir. Bunun karsisinda, dans ve
turizm gibi diger kategorilerin oranmin oldukc¢a diisiik oldugu goriilmektedir.
Film kategorisi diger kategorilere oranla sitedeki en fazla projeye sahipken dans
kategorisi en az projeye sahiptir (Tablo 2).
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Cizelge 3. Proje Kategorisine Gore Proje Smiflandirmasi Arasindaki
Farkhhk

) Proje Smiflandirmasi
Proje ~|Yeni Projeler |Basaranlar |Basaramayanlar [Toplam
Kategoris . : - .
Say1 |Yiizde SaylYiizde [Say1 |Yiizde Sayr |Yiizde
Cevre 0 0,0 8 | 615 5 38,5 13 | 100,0
Dans 0 0,0 0 0,0 1 100,0 1 | 100,0
Egitim 3 11,1 | 15| 556 9 33,3 27 | 100,0
Film 9 122 |40 | 54,1 25 33,8 74 | 100,0
Gida 0 0,0 2 | 66,7 1 33,3 3 | 100,0
Kultir 0 00 [10| 556 | 8 444 | 18 | 1000
ve Sanat
Miizik 1 20,0 3| 60,0 1 20,0 5 | 100,0
Saghk 0 0,0 2 | 50,0 2 50,0 4 | 100,0
Spor 0 0,0 3| 750 1 25,0 4 | 100,0
Tasanm a3z 11| 333 | 1 333 | 3 |1000
ve Mimari
Teknoloji 0 0,0 0 0,0 4 100,0 4 | 100,0
Turizm 0 0,0 2 | 100,0 0 0,0 2 | 100,0
Diger 0 0,0 9| 692 4 30,8 13 | 100,0

¥ 2=22,343; df= 24; p=,559

Proje kategorisine gore proje siniflandirmasi arasindaki farkliliga bakildiginda,
basaranlar siniflandirmasinda turizm, spor, diger, gida, cevre ve miizik kategori-
lerinin, basaramayanlar siniflandirmasinda ise teknoloji, dans ve saglik kategori-
lerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Toplamda iki projeye sahip olan turizm
kategorisinin ikisi de basarili olmustur. Spor kategorisindeki projelerin yiizde
75’1 basarili olurken yiizde 25’1 basarisiz olmustur. Diger kategorisindeki proje-
lerin ylizde 69,2’si basariliyken yiizde 30,8’1 basarisizdir. Gida kategorisindeki
projelerin yilizde 66,7’si basarili olurken yiizde 33,3l basarisiz olmustur. Cevre
kategorisindeki projelerin yiizde 61,5°1 kitlesel fonlamada basarili olurken yiizde
38,5’1 basarisiz olmustur. Miizik kategorisindeki projelerin ylizde 60’1 basaril,
yiizde 20’s1 basarisiz ve diger yiizde 20’si yeni baslayan projelerdir. Egitim ka-
tegorisindeki projelerin yiizde 55,6’s1 basarili, yiizde 33,3 {i basarisiz ve yiizde
11,1°1 yeni baslayip hala devam eden projelerdir. Benzer sekilde, kiiltiir ve sanat
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kategorisindeki projelerin yiizde 55,6’s1 basarili, yiizde 44,4’ basarisizdir. Film
kategorisinin de yarisindan fazlasi yani yiizde 54,1 1 basarili, ylizde 33,81 basa-
risiz ve yiizde 12,2’si yeni baglayan projelerdir. Saglik kategorisindeki projelerin
yarisi basariliyken diger yaris1 basarisizdir. Tasarim ve mimari kategorisinde yer
alan projelerdeki oranlarin hepsi yiizde 33,3 ile aynidir. Teknoloji ve dans kate-
gorilerin tiimii ise basarisiz olmustur (Tablo 3).

Cizelge 4. Projelerin Fonlama Oranlarinin Yiizdelik Dagihm

Fonlama Oram1 | Say1 | Yiizde Gegerli yiizde
Basarisiz 76 44,4 44,4

% 100 34 19,9 19,9

% 101- 110 40 23,4 23,4

% 111- 120 9 53 53

% 121- 130 6 3,5 3,5

% 131 ve lizeri 6 3,5 3,5

Toplam 171 100,0 | 100,0

Projelerin fonlama oranlarinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, yiizde 44,4 ile
76 projenin yeterli orana ulasip fon saglayamadigi goriilmektedir. Bunun karsi-
sinda, asgari diizeyde yeterli olan yiizde 100 fonlamaya sahip olan projelerin
oraninin yiizde 19,9, yiizde 101 ile 110 arasinda fonlamaya sahip projelerin ora-
nmin ise yiizde 23,4 oldugu gézlenmektedir. Bununla birlikte ylizde 111 ile 120
arasinda fonlanan projelerin orani ylizde 5,3 ve daha yiiksek fonlanan diger pro-
jelerin oranmi ise ylizde 3,5’lik bir orana sahiptir. Bir tarafta projelerin biiyiik bir
orani fon i¢in destek bulamazken diger tarafta destek bulan projelerin ¢cogunlu-
gunun ylizde 100 ve yiizde 101 ile 110 arasinda bir orana sahip oldugu goriil-
mektedir (Tablo 4).

Cizelge 5. Projelerin Fonlama Miktarinin Yiizdelik Dagihm

Fonlama Miktar1 (TL) | Say1 | Yiizde | Gegerli yiizde
Basarisiz 76 44,4 44 4

1-1.000 3 1,8 1,8
1.001-3.000 7 4,1 4,1
3.001-5.000 12 7,0 7,0
5.001-10.000 25 14,6 14,6
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10.001-50.000 44 25,7 25,7
50.001-100.000 4 2,3 2,3
Toplam 171 |100,0 100,0

Projelerin fonlama miktarinin yilizdelik dagilhmimma bakildiginda, yilizde
44.4’iiniin herhangi bir fon saglayamadigi goriilmektedir. Ote yandan basarili
olan projelerin ¢cogunlugunun yiizde 25,7’sinin 10.001 ile 50.000 tl arasinda,
yiizde 14,6’smm 5.001 ile 10.000 tl arasinda fon sagladigi goriilmektedir. Bu-
nunla birlikte, 1 ile 1.000 tI ve 50.001 ile 100.000 tl arasindaki projelerin en az
ragbet gordiigli gozlenmektedir (Tablo 5).

Cizelge 6. Projelerin Hedefledigi Fonlama Miktarimin Yiizdelik Dagihmi

Hedef!enen Fonla- Say1 | Yiizde | Gecerli yiizde
ma Miktan (TL)

1-1.000 11 6,4 6,4
1.001-3.000 9 5,3 53
3.001-5.000 25 14,6 14,6
5.001-10.000 49 28,7 28,7
10.001-50.000 73 42,7 42,7
50.001-100.000 4 2,3 2,3

Toplam 171 100,0 |100,0

Projelerin hedefledigi fonlama miktarinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, ¢o-
gunlugunun yiizde 42,7’sinin 10.001 ile 50.000 tl, yiizde 28,7’sinin 5.001 ile
10.000 tl ve yiizde 14,6’smin 3.001 ile 5.000 tl arasinda bir fonlama hedefledigi
goriilmektedir. Bunun karsisinda 50.001 ile 100.000 tl ve 1.001 ile 3.000 tl ara-
sinda hedeflenen fonlama miktarinin en az oldugu gozlenmektedir (Tablo 6).

Cizelge 7. Arac Kullaniminin Yiizdelik Dagihmi

Araclar Secenek Say1 Yiizde
Hayir 22 12,9
Video Evet 149 87,1
Toplam 171 100,0
. Hayir 65 38,0
Fotograf
Evet 196 62,0
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Toplam 171 100,0

Hay1r 7 4.1
Metin Evet 164 95,9

Toplam 171 100,0

Arag kullanimmin yiizdelik dagilimma bakildiginda, projelerin yiizde 95,9’unun
metin, yiizde 87,1’inin video ve yiizde 62’sinin fotograf kullandig1 goriilmekte-
dir. Projelerine fonlama destei arayan bireyler, projeler de daha ¢ok metin ve
video kullanimi tercih etmektedir. Bir anlamda bireyler, gorsellik ve isitselligin
yani1 sira, aynt zamanda, metnin etkileyiciligi de goz ard1 etmemektedir.

SONUC

Toplumsal bir etkilesim alani olan kitlesel fonlama pratigi ile projesine finansal
destek bulmak isteyen bireyler, internet araciligiyla projelerini dile getirme
imkéan1 bulabilmektedir. Yeni bir finansman araci olarak da goriilen kitlesel fon-
lama dijital cagin sagladig1 kolayliklar noktasinda onemli bir konuma sahiptir.
Ciinkli imece usuliinii hatirlatan kitlesel fonlama sistemiyle yalnizca finansal
destek dile getirilmemekte ayn1 zamanda, finansal destegin toplanmasina ve ile-
tilmesine de imkan taninmaktadir. Bireyler tamamen kendi rizalariyla istedikleri
projeleri elbirligiyle basartya ulastirmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde de fonlama sistemine olanak saglayan ve adindan s0z ettiren
platformlardan biri de “fongogo”dur (www.fongogo.com). Fongogo platformu-
nun betimsel bir analizinin yapildigr bu ¢alismada, iki haftalik siire¢ igerisinde
arasinda bulunan projeler dikkate alinmistir. Bu tarihlerde 95 proje basariya
ulagmis, 62 proje basarisiz olmus ve 14 proje yeni baslamistir. Proje kategorile-
rinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, en basarili olan kategorilerin film, egitim
ve kiiltiir ve sanat oldugu goriilmektedir. Bunun karsisinda, basarisiz olan kate-
gorileri dans ve turizm olusturmaktadir. Projelerin fonlama oranlarinin yiizdelik
dagilimma bakildiginda, 76 projenin yeterli orana ulasip fon saglayamadigi go-
riilmektedir. Bunun karsisinda, asgari diizeyde yeterli olan yiizde 100 fonlamaya
sahip olan projelerin sayis1 34, yiizde 101 ile 110 arasinda fonlamaya sahip pro-
jelerin sayisinmn 40 oldugu gdzlenmektedir. Ote yandan, fonlama oranlar: arttik-
¢a proje sayisimin diistiigli gozlenmektedir. Bu durum, bir taraftan projelerin bii-
yiik bir oraninin fon destegi bulamadigini, diger taraftan destek bulan projelerin
cogunlugunun yiizde 100 ile yiizde 110 arasinda bir orana sahip oldugunu gos-
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termektedir. Cogunlukla proje hedefine ulasinca fonlama destegi de durmakta-
dir.

Projelerin fonlama miktarinin yiizdelik dagilimina bakildiginda, yariya yakininin
herhangi bir fon saglayamadigi goriilmektedir. Basarili olan projelerde ise ¢o-
gunlukla 10.001 ile 50.000 tl arasinda fon sagladig1 goriilmektedir. Ote yandan,
projelerin fonlama miktar1 ¢ok diisiik ve yiiksek oldugunda ragbet gormedigi
gozlenmektedir. Projelerin hedefledigi fonlama miktarmmin yiizdelik dagilimima
bakildiginda da, yariya yakmiin 10.001 ile 50.000 tl arasinda bir fonlama he-
defledigi goriilmektedir. Fonlama miktarinda oldugu gibi hedeflenen fonlama
miktarinda da hem en ¢ok hem de en az fonlanan miktarlar benzerlik géstermek-
tedir. Her ikisinde de ¢ok yliksek ve diisiik fonlama miktarlar1 tercih edilmemek-
te, ortalama fonlama miktarlar1 daha ¢ok tercih edilmektedir.

Bununla birlikte, bireyler projelerine fon destegi bulabilmek i¢in farkli araglar
kullanmaktadir. Bu baglamda, projelerine fonlama destegi arayan bireyler, pro-
jelerinde daha ¢ok metin ve video kullanimi tercih etmektedir. Platformda bulu-
nan tiim ¢alismalar agisindan anlamli bir farklilik olmasa da, bir anlamda birey-
ler, gorsellik ve isitselligin yani sira, ayn1 zamanda, metnin etkileyiciligi de goz
ard1 etmemektedir.

Sonug¢ olarak, dijital ¢ag olarak nitelendirebilecegimiz bu cagda, hem igerik iire-
ticisi hem de tiiketicisi haline gelen bireyler internet platformu araciligiyla ken-
dilerini daha kolay ifade edebilmektedir. Bu ifade alani1 kimi zaman herhangi bir
sosyal ag platformu kimi zaman ¢evrimigi haber aglar1 kimi zaman ise girisimci-
ligi destekleyen platformlar gibi diger aglar {izerinden kendine olanak bulabil-
mektedir. Bu girisim alanlarindan biri olan Kitlesel fonlama aglar1 bireylerin
kendilerini ifade edebilmesi ve seslerini duyurabilmesi agisindan oldukg¢a onemli
bir konuma sahiptir. Tiirkiye 6zelinde fongogo.com platformunun betimsel ola-
rak incelendigi bu ¢alismada, bireylerin istedikleri finansal destegi yani fon des-
tegini saglayabilmek adina bu platformu aktif olarak kullandiklar1 saptanmastir.
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