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Sosyal Medya Platformlarindan Youtube Uzerinden
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Oz Abstract

GUndmuzun en buyudk iletisim platformu sosyal
medyadir. Facebook, Instagram, Twitter, Youtube
ve daha birgok platformda bireyler oldukga aktiftir.
Dolayisiyla bugtnin iletisim unsurlarini idrak etmek
icin sosyal medyada yer alan bu platformlar Goffman’in
analizi 1siginda ele alinmali ve incelenmelidir. Goffman,
dramaturjik analiz baghkli arastirmasiyla, insanlarin
gunluk hayatta kendilerini nasil ortaya koyduklarini odak
noktasina almistir. Goffman, bireylerin kendilerini takdim
etmesi anlaminda tiyatro sanatindan vyararlanmistir.
Bu c¢alismada, sosyal medya mecralarindan biri olan

Youtube ele alinmaktadir. Youtube kanalina sahip olan
kisiler arastirma kapsami baglaminda “diger igerikler
paylasan” ve “muhafazakar icerik yonetenler” olarak
ikiye ayrilmaktadir. Ardindan bu iki kategoriden farkli
iceriklere sahip Youtuberlar icerisinden en fazla takipgisi
olanlar ve trendlerde en fazla yer alan kanallardan 10
tane kanal belirlenmistirDramaturjik analiz sonucu iki
kategorinin benlik ve beden sunumunda Goffman’in
tanimlamalari gergevesinde bir farklilik olup olmadigini
ortaya koyma amaci gidilmektedir.

A Dramaturgical Analysis of the Presentation of Self on One of the So-

cial Media Platforms; Youtube

Today’s largest communication platform is social
media. Individuals on Facebook, Instagram, Twitter,
Youtube and many other platforms are quite active.
Therefore, in order to comprehend the communication
elements of today, these platforms in social media
should be dealt with and analyzed in the light of
Goffman’s analysis.Goffman, with his research titled
Dramaturgical Analysis, has focused on how people
manifest themselves in daily life.Goffman made use of
the art of theater in introducing individuals.In this study,
one of the social media channels Youtube is discussed.

People who have a Youtube channel are splitted up two
as “other content sharing” and “conservative content
controlling”. After that, 10 channels were chosen
among the most followed by Youtubers with different
contents from these two categories and the most
frequently received channels in the trends. As a result
of the dramaturgical analysis, it is aimed to determine
whether there are any differences between the two
categories according to Goffman’s definitions in the
presentation of self and body.
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Giris

Eda Akgiin

Tum canlilar birbiriyle farkli yollarla etkilesim igindedir. Doganin en gelismis canlisi olan in-
san da kuskusuz etrafindaki diger canlhlarla etkilesim igerisindedir. Her insan farkli yollarla, farkli
davranislarla ve farkli amacglarla gevresindeki diger canlilarla etkilesime ve iletisime geger. insan
icin iletisime gectigi en énemli varlik da diger insanlardir. iki insanin kelimeler, jestler, mim-
ikler ve diger cesitli ifade yollari araciligiyla iletisim kurmasi tarih boyunca inceleme konusu
olmustur. Dolayisiyla bugiin de insanlarin birbiriyle nerede, nasil ve nigin iletisime gectigi buyuk
onem arz etmektedir.

iki insanin iletisimini dnemli kilan cesitli unsurlar vardir. En genel ifadeyle iletisimin amaci,
iletisimin hangi yollar araciligiyla yapildigi ve iletisimin sonunda bireylerin zihninde kalan izler
bu unsurlarin temelini olusturur. 1950°li yillarda Erving Goffman tarafindan ortaya cikariimis
olan “Dramaturji Teorisi” bu 6nemli meseleyi izah etmede kullanilan en 6nemli ve en yaygin
teoridir.

Erving Goffman’a gore, iki insan iletisim kurarken ortada adeta karsilikh bir performans vardir
(Goffman, 2016; 29). Bireyler bir tiyatro oyunu canlandirir gibi iletisime gecerler. Dolayisiyla ti-
yatro sanatinin icrasinda kullanilan harici ve dahili tiim kavramlar iki insanin iletisimi sirasinda da
ortaya ¢ikar. Aktor, rol, performans, sahne 6nii ve vitrin gibi tiyatroya 6zgi kavramlarin tamami
insanlarin kendisini bir baska insana sunarken dolayl yollarla ortaya ¢ikardigi kavramlardir. iste
Goffman, bir bireyin yabanci bir ortama girdiginde sergiledigi tavirlari bu kavramlar i1s1ginda bir
tiyatro sahnesi gibi canlandirir.

Peki, bugiin insanlar bu kavramlar etrafinda en ¢ok hangi sahnede etkilesim halindedir?
Bir baska deyisle, insanlarin kendilerini tanitmak icin kullandigi, kendilerini “gérinir” yaptgi
ve cesitli davranislar sergileyerek diger insanlarin dikkatini cektigi en bliylk ve en yaygin arag
nedir? Bu sorunun cevabi su gétiirmez bir sekilde sosyal medyadir. insanlarin en kolay ve en ucuz
yolla ulasabildigi mecra budur. Eskilerin kiraathanesi, pazari, ¢arsisi, gésteri meydanlari, yazili ve
s0zli eserleri glinim{iz insanlari icin artik sosyal medyadir. Sosyal medya platformlarinda insan-
lar tim bu islevleri yerine getiren bir zemin bulmustur. Dolayisiyla bugliniin insanlari arasindaki
etkilesimi anlamak icin bakilacak en 6nemli kaynak sosyal medyadir.

Kitleiletisim araclari yani medya toplumsal etkilesimi saglayan en gliclii arag olarak ylzyillarca
tahtini kimseye devretmeyen bir kral gibi hiikim siirmektedir (Soncu, 2016: 217). Bilgi cag|,
iletisim teknolojileri, kiresellesme gibi modern ¢agin sik kullanilan kavramlari sosyal medyayi
dogurmus ve kisa stire icerisinde blyuk kitleler icin ortak bir zemin olmasina yol agmistir. Bliytk
kitlelere hitap etmesi dnemlidir zira bu mecranin kullanicilari arasinda her dinden, her etnik
kbkenden, her mezhepten, her dilden ve her goristen insanlar vardir. Farkli kiimelerden bir-
¢ok insan, gercek veya sahte kimliklerle bu mecralarda performanslarini ortaya koymaktadir.
Ortaya koyulan performanslar da hitap ettigi kesimlere gore farkh sayida ve cesitte izleyiciler
barindirmaktadir.

Bu calismada ele alacagimiz konu Goffman’in kavramlari cercevesinde bu sosyal medya
platformlarinda ortaya konulan benlik sunumlarinin kisilerin 6zelliklerine gore farkhlik gos-
terip gostermedigidir. Yani kisilerin vitrinlerinde sergilediklerinin ne 6lgtide farkh oldugu, bu
¢alismanin ana temasidir.

Bu baglamda ele alinacak olan sosyal medya platformu Youtube, incelenecek kisiler ise
izlenme ve takipgi sayisi en fazla olan “bes muhafazakar icerik yoneten Youtube fenomenleri” ile
yine izlenme ve takipgi sayisi 6nemli sayida olan fakat “icerik olarak muhafazakar paylasimlara
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ve sunuslara yer vermeyen bes Youtube fenomeni” olacaktr. iki farkli gruptaki bu fenomenlerin
Youtube mecrasini kendi bedenlerini ve benliklerini sergilemede nasil kullandiklari temel incel-
eme konusudur. Buradan yola ¢ikarak, fenomenlerin servis ettigi icerik sunuslarinin, Goffman’in
kullandigi kavramlar isiginda nasil ve ne sekilde ortaya ¢iktigi tespit edilecektir. Bu kiyasla ortaya
konulmak istenen sonug ise, yukarida ifade edildigi gibi, bu kisilerin benlik sunumlarinin farkhhk
gosterip gostermedigi ve hangi noktalarda ayrildigidr.

Analiz edilecek olan Youtube fenomenlerinin paylasimlarinda kullandiklari dil, sahip
olduklari imaj ve diger gorsel malzemeler (kiyafet, arka plan vs.) incelenecektir. Bu ¢ercevede
olusturulacak calisma, fenomenlerin bedenlerinin ve benliklerinin sunumunu nasil yaptigini an-
lamada daha tarafsiz, daha agiklayici ve daha aydinlatici olacaktr.

Erving Goffman’in Kavramlari Isiginda Benlik Sunumu

ErvingGoffman, uzun yillar boyunca sosyoloji alaninda calismalar yapmis, eserler vermis ve
en nihayetinde toplumsal benlik kurami 6nermistir. Goffman “Gunlik Yasamda Benligin Sunu-
mu” “The Presentation of Self in Everyday Life” (1959) adli eserinde bireylerin glinlik yasamda
pek ¢ok performans sergilediklerini ve bu performanslarin her birinde benimsedikleri rol ger-
cevesinde kimi metotlara ve ¢esitli yontemlere basvurduklarini ifade etmistir. Goffman, bu
iddiasinda toplumsal etkilesim ve toplumsal benlik kavramlarini kastetmektedir (Kulga, 2014:
118).

Goffman, esasinda giinliik yasamin atomu denebilecek “siradan” etkilesimlerle ilgilenmistir.
Tam da bu sebeple, siradanligindan dolayi bu etkilesim gézlemciden aktorlere kadar kimsenin
ilgisini cekmemekte, herkesge 6nemsiz gorilmektedir. Oysaki bu toplumsal etkilesimler, kurallar
olusturmasi sebebiyle, Goffman igin toplumsal ortamda bir yapi kurmaktadir.

Gunlik hayatin atomu niteliginde olan tiim bu etkilesimlerin bir araya geldigi ortam giindelik
iletisimvegorusmelerdir.DolayisiylaGoffman,atomlarinbirarayagelerekolusturdugumolekdllere,
yaniglndelikgdrismelereodaklanir. Diinyayi, toplumsalrollerindagitildigi birtiyatroyabenzetme-
ktedir. Goffman’a gore toplumsal yagam oyuncular tarafindan sahnede oynanan bir tiyatro oyunu
gibigdrinmektedir(Goffman,2016:78). Buyaklasim dramaturjik modelolarakadlandiriimaktadir.
Dramaturji, oyun yazma ve sahneleme sanati anlamina gelmektedir. Ayrica, insanlar bagkalar
tarafindan nasil géraldikleri konusunda da duyarlidirlar ve baskalarini kendi istedikleri gibi tepki
vermeye zorlayacak pek cok yontem kullanirlar. Bireyin, baskalarinin kendisi ile ilgili izlenimlerini
yonetme ve kontrol etme sekline ise izlenim yonetimi denilmektedir. Goffman, eserinde hem
dramaturji modelini hem izlenim yénetimi teorisini uygulamistir.

Goffman bu dogrultuda, bireylerin birbiriyle olan iliskisini cok farkl bir arka planda izah etm-
eye calismaktadir. Bunu somutlastirmak icin bir 6rnek verilmesi gerekirse; Birbirini tanimayan iki
insanin herhangi bir konuda iletisime gecmek icin ayni ortamda bir araya geldigini varsayalim. Bu
iki kisi, kendilerini takdim etmek icin cok farkli ifadeler, cok farklh senaryolar, ¢ok farkl jestler ve
mimikler kullanacaktir. TUm bunlar araciligiyla nasil bir karaktere sahip olduklarini, zihniyetler-
inde ve gorislerinde nelerin oldugunu birbirlerine aktaracaklardir. Dolayisiyla bu iletisimde hem
sunum ve servis hem de gdzlem ve izlenim meydana gelecektir. iste Goffman, bu iki kisinin belki
de cok kisa strede gerceklestirecegi bu iletisimdeki detay ve niianslara odaklanir (Bayad, 2016:
83). Gunluk hayatta tanisma olarak gerceklesen ve pek ehemmiyeti olmayan bu durum, Goff-
man icin insanlarin kendilerini dogru veya yanlis bir bicimde ortaya koydugu bir tiyatro sahnesi
gibidir. Dolayisiyla Goffman’in Gzerinde durdugu mesele, cogu insanin ilgi alanina girmeyen ama
tim maddelerin 6ziini olusturan atom-molekiil-bilesik iliskisi gibidir.



Bu noktada izlenim kavramini biraz daha detayl ele almamiz gerekir. iletisimde iki kisiden
birisi kendi benligini ve bedenini sunarken diger kisi de bu servisle alakali bazi ¢cikarimlar yapar.
iste bu cikarimlara Goffman “izlenim” adini vermektedir. Goffman’a gére iletisim kurarken kend-
isini ifade eden kisinin amaci aslinda takindigi rol ile ilgili izlenimler olusturmaktadir (Goffman,
2016: 231). Her insan igin izlenim énemlidir. Oyle ki giinliikk yasamda “ilk intiba (izlenim) ¢ok
onemlidir” climlelerini siklkla duyariz. Bir kadin ve erkegin ilk bulusmasinda, is gérismesine
gidildiginde veya 6gretmen-6grenci arasindaki iliskide yapilan izlenimler gerekli ve hassas bir
pratiktir.Dolayisiyla sunum ve servis gibi izlenim meselesi de iletisimde oldukga 6nemli bir yere
sahiptir.

Eda Akgiin

Goffman’a ait olan dramaturjik teori; toplumsal yapiyl benlik, aktor, sahne, dekor gibi
kavramlar dahilinde agiklamaya calismaktadir ve glindelik hayati sahnede benliklerini sergileyen
bireylerden olusan bir sistem olarak kabul etmektedir.Tiyatroyu model alan bir toplumsal yagsami
merkezde duslinerek, bireylerin aynen bir oyuncu gibi ¢esitli tlirden izleyiciler 6niinde nasil farkli
roller planlayip oynadiklarini ve katiimcilarin mevcut durumu tanimlarken ve sirdirirken nasil
is birligine gittigini ayrintili bir bicimde ele almaktadir (Kog, 2017: 266).

Bu baglamda Goffman; performans, gézlemci, rol, vitrin ve set gibi tiyatroya 6zgli kavramlarin
tamamini bu iletisimde bir yere yerlestirir. insanlarin iletisim ve etkilesiminde ortaya ¢ikan
ayrintilari bu kavramlar lizerine insa ettigi bakis agisiyla inceler. Her bir kavrami, bireylerin iligki
kurdugu konu, yer ve zamana gore aciklar. Sonug olarak, en genel ifadeyle, insanlarin glinliik
yasamda hi¢ 6nemsemedigi fakat birbirleriyle iliski kurarken ¢ok 6nemli hale gelen iletisim ve
etkilesim detaylarinin tamamini tiyatro sahnesine tasir ve deyim yerindeyse “insan iliskilerinde
Kiiciik Ama Onemli Detaylar” baslikli tiyatrosunu ydnetir.

insanlarin bu etkilesimleri kuskusuz gelismis ve degismistir. Bugiin insanlarin iletisim icin
bir araya geldigi ortamlar, iletisim esnasinda kullandiklari kelimeler, jest ve mimikler gecmise
nazaran oldukca degismistir. Sosyal medya, bu iletisimin kendini var ettigi en yaygin mecradir.

Benlik Sunumu’nun Yaygin Bir Araci Olarak Sosyal Medya

GUnUmuzde insanlarin birbiriyle iletisimi gegtigi en bliylik zemin kuskusuz sosyal medyadir.
Bu mecra, ¢agin en 6nemli ve en yaygin etkilesim kanalidir. Bireyler bu mecrada daha aktif, daha
rahat ve daha acik sézliidiir (Baumann, 2017: 38). insanlar, birbirlerine yiiz yiize ifade edemedigi
cogu duyguyu burada ortaya koyar. Ornegin giinliik hayatta “Kiyafetimi begendin mi?” sorusuna
verilecek cevap ¢ogu zaman aynidir. Bu soruya karsilik insanlar géruslerini agik yireklilikle ifade
edemez ve “glizel olmus, begendim” deyip gecgerler. Fakat glinlik yasamda giydigi kiyafetlerin
fotografini sosyal medyada paylasan bir kisiye sahte hesap lzerinden “kiyafetlerin rezalet, hic
guzel ve gekici degil” demek ¢ok kolaydir. Dolayisiyla sosyal medya insanlara yeni bir kimlik,
farkh bir imaj ve rahat bir ifade tarzi imkani sunar.

Erisilebilirlik de bu anlamda 6nem arz eden bir baska meseledir. Bireylerin sosyal medyaya
erismek icin farkli bir ortama gitmelerine gerek yoktur. Evlerinde bir internet baglantisi olmasi
yeterlidir. internet araciligiyla sosyal medyaya erismeleri cok kolay oldugu gibi, sosyal medya
aracihgiyla cok farkli insanlara ayni anda ulasabilmeleri de bir baska erisim kolayligidir. insanlar,
bu internet baglantisini kullanarak belki hayatlari boyunca hic¢ karsi karsiya gelemeyecekleri
kisilere istediklerini yazabilir ve istedikleri yorumu yapabilirler.
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Tum bu unsurlar sosyal medyayi farkli iletisim kanallarinin bir araya geldigi bir zemin ha-
line getirir. Bugiin sosyal medya telgraf, telefon, mektup gibi iletisim araclarinin timu yerine
kullanilabilmektedir. Dolayisiyla bu mecra ¢agimizin insanlarina verilmis 6zel ve énemli bir
“hediye”dir.

Tum bunlarin isiginda, Goffman’in glinlik yasamdaki insan iliskileri i¢in kullandigi kavramlari
sosyal medya Uzerinden yeniden tarif etmek, insan iliskilerinin bugiin ki durumunu anlamak
icin 6nemlidir. 2000'li yillar, insanlarin kendilerini sosyal medya Uzerinden servis ettigi bir do-
nem olmustur. Bireyler, sosyal medyanin ¢ok farkli versiyonlarinda kendilerini gergek veya sahte
bir hesap acar. Bu hesaplar lizerinden sahip olduklari, kendilerine ait olan gorisleri, degerleri
ve gozlemleri paylasirlar. Bu paylasimlar begeni durumuna gére dogrudan veya dolayli olarak
insanlar tarafindan takip edilir. Dolayisiyla ortaya bir iletisim déngiisii ¢ikar. iste bu déngii de
ginimizin etkilesim ve iletisim bicimidir. Birbirinden farkl birgok insan bu mecrayi kullanir.
Etnik koken, din, dil, mezhep, cinsiyet veya yas bu platformlari kullanmak igin hi¢cbir anlam ifade
etmez. Her gruptan insanlar bu mecrayi kullanabilirler. Zira 2018 verilerine gore sosyal medya
kullanicilarinin sayisi yaklasik 3 milyar 190 bin kisidir (Salih, 2018). Bu da diinya nifusunun
yaklasik Ggte birine denk gelmektedir. Sonug olarak, her Ug kisiden birisinin kullandigi sosyal me-
dya platformunu, insanlarin kendilerini nasil servis ettigini gérmek i¢in incelemek, sosyolojinin
¢ok 6nemli bir meselesi haline gelmistir.

internet ve Sosyal Medyanin Diinya Genelinde Kullanim Oranlari

internet ve Sosyal Medyanin Diinya Genelinde Kullanim Oraninin Dagilimi



Sosyal medya kullanicilarinin bedenlerini ve benliklerini nasil servis ettigini gérmeden 6nce,
kullanacagimiz kavramlarin aciklanmasi gerekmektedir. Bir sonraki boélimde bu kavramlarin
hem Goffman tarafindan nasil tanimlandigini hem de sosyal medyada ele alinan parametreler
acisindan nasil tanimlandigi ortaya koyulacaktir.

Eda Akgiin

Sosyal Medya Ve Goffman’in Kavramlari

ErvingGoffman, glinliik yasamda bireylerin ortaya koydugu beden ve benlik sunumlarini ele
alirken tiyatro sanatindan esinlenerek kimi kavramlar tiretmistir. Bu kavramlarin bastaGoffman’a
gore, ardindan da arastirmada ne anlamda kullanildigi sirasiyla agiknarak inceleme devam ede-
cektir (Giz ve Sahin, 2018: 240).

Performans,Goffman’a gore bu kavram, belirli bir durumda belli bir katilimcinin diger
katilimcilardan herhangi birini etkilemeye yoénelik tim etkinlikleridir. Sosyal medyada ise bu
kavram kisilerin “post” yaparken icerige ne koyduklari, arka planda neyi kullandiklari, beden ve
imajlarini nasil ayarladiklari ve ne siklikla icerik paylastiklari gercevesinde degerlendirilmektedir.
Dolayisiyla sosyal medyada performans, bireyin takipgilerini etkilemek icin gosterdigi caba
olarak tanimlanabilir. Zira sosyal medya mecrasi i¢in en 6nemli donit takipgiyi etkilemektir. Hem
icerik sunan kisi icin hem de izleyici icin izlenme ve takipgi sayisi bu anlamda ¢ok sey ifade etme-
ktedir. Kisinin performansini belirleyen 6geleri ise; elbise, sahne donanimi, sesin tonu ve el kol
hareketleridir (Tam, 2015:24).

Gozlemci/ Takipgi, Yine Goffman’a gore bu kavrami su sekilde tanimlanabilir: Belli bir per-
formans referans noktasi olarak ele alindiginda performanslara katkida bulunan seyirciler, go-
zlemciler veya diger katilimcilar bu kavramin icini dolduran 6gelerdir. Yani bireyin dis diinyasinda
onu takip eden ve izleyen kitleyi tarif etmektedir. Sosyal medya temelinde ise bu kavram, hem
izleyiciler hem de takipciler ve sadece izleyiciler diye iki kategoriye ayrilabilir. ilki kisiyi dogrudan
kendi agtigl hesap araciligiyla takibe alan kisileri tanimlamakta, ikincisi ise takibe almadan izley-
enleri tanimlamaktadir.

Rol,Bir performans sirasinda gozler online serilen 6nceden belirlenmis ve baska durumlar-
da da sergilenebilecek ya da oynanabilecek eylem kalibini tanimlamaktadir. Kisinin belirledigi
role gore olusturdugu tutum, davranis ve goriinimddr. Sosyal medya agisindan bakildiginda
ise kisinin hangi davranis, gelenek, gorenek ve rutin gergevesinden kendini konumlandirdigi
seklinde tanimlanabilir. Ozellikle sosyal medya “fenomenleri” kendilerini belli bir kategorinin
temsilcisi varsayip buna gore igerik olustururlar.

Vitrin, kisinin performans sirasinda ortaya koydugu arka plan ve ifade donanimidir. Kisisel vit-
rin, cinsiyet, yas ve irksal 6zellikler, boy ve goriinis, durus sekli, konusma kaliplari, ylz ifadeleri,
vicut ifadeleri vb.den olusmaktadir. Vitrin, sosyal medyada bireyin takipgilerine verecegi
mesajin nasil ve ne sekilde olacagini belirtmek igin olusturulur. Takipgilere ilk izlenimi vermesi
acisindan fenomenlerin ¢ok dikkat ettigi ve her videoda riayet etmeye ¢alistigi bir kavramdir.

Set,insanlarin sergiledikleri rollerin kurulu oldugu ortamdir. Dekor, mobilya, duvar ren-
gi, kullanilabilecek ev aksesuarlari bu kavramin icindedir. Bir set genelde oldugu yerde durur,
dolayisiyla performanslarinda belli bir seti kullanmak isteyenler dogru yere gelene kadar
oyunlarina baslamazlar ve orayi terk ettiklerinde de performanslarini bitirmek zorundadirlar.
Sosyal medyada da set, bireyin paylasimina konu olan arka planin nerede cekildigidir. Ozellikle
verilmek istenen mesaj cercevesinde set secimi yapilmaktadir. Bireyin kendisini ifade edebilm-
esinde set ve kurgusu biyik 6nem tasimaktadir. Liks, pahali ve sik bir arka plan olusturulmasi
kullanicilar i¢cin 6nemlidir. Tam da bu sebeple cogu fenomen belli bir takipgi sayisina eristikten
sonra arka planini stliidyo ortaminda kendisi belirler.



Sosyal Medya Platformlarindan Youtube Uzerinden
Benlik Sunumunun Dramaturjik Bir Analizi

Dramatik Canlandirma, Bireyler, kendi zevkleri, degerleri ve rollerinin gerektirdigi 6lctide,
izleyicinin 6zellikle dikkatini gekmek istedikleri konularda dramatik canlandirma yaparlar. Bu
canlandirmayi ortaya koyan ifadeler, davranislar, jest ve mimikler kullanirlar. Sosyal medyada
bireylerin benliklerini sunumlari noktasinda hangi rol dahilinde tanimladiklari ile iligkili olarak
pek cok isaret kullanarak rollerinin alti dramatik canlandirma ile gizilmektedir. Kisi kanalinda
neyi sevdigini ifade ediyorsa 6nemli 6lclide o konu altinda paylasimlar yapar.

Bu tanimlarin Gglinci kusak agiklamalari kisaca bu sekildedir. Zira bu kavramlarin ilk kusakta
kullanim yeri tiyatrodur. Yani kavramlarin gikis yeri tiyatro sanatidir. Goffman’in bu kavramlari
alip insanlarin giinlik yasamda kendini sunmasini agiklarken kullanmasiyla ikinci kusak tanimlar
ortaya ¢ikmistir. Sosyal medyada gerceklesen iliskilerin agiklanmasi amaciyla kullanilmasi da
bu kavramlara tgtincii kusak anlamlari yiiklemistir. inceleme gergeklestirilirken bu kavramlari
yukarida verilenler sekliyle ele alinacaktr.

Sosyal Medyada Kimler Var?

Sosyal medya kullanicilari arasinda her yastan ve her kesimden insan vardir. Yukarida
bahsettigimiz gibi, cok farkli kesimlerden bir araya gelip sosyal medya platformlarinda aktif
yer alan kullanicilar, gercek veya sahte kimlikler, hesaplar ve kanallar araciligiyla birbirleriyle
iletisime ve etkilesime gecmektedir. Esasinda Goffman’in bir ifadesi bu anlamda olduk¢a 6nem-
lidir. Goffman’a gore “Bir senaryo pratik yapmamis oyuncularin elinde bile yasam kazanabilir
clnkl yasamin kendisi de dramatik canlandirmaya dayanan bir seydir” (Goffman, 2016:77). Bu
cimle aslinda su an ki sosyal medya kullanicilarinin tarifini icermektedir. Dolayisiyla kullanicilarin
tarifini bu cimleyi analiz ederek yapmak mimkiindr.

Ciimlenin analiz edilecek iki kismi bulunmaktadir. ilki, “bir senaryo, pratik yapmamis
oyuncularin elinde bile yasam kazanabilir” kismidir. Bu ifade glinlik yasama uyarlanabilecegi
gibi sosyal medyaya da uyarlanabilir. Hatta sosyal medya acisindan daha uygun ve yerinde bir
tespittir. Clinkli sosyal medyada bedenlerini ve benliklerini sunan kullanicilar cogu zaman pratik
yapma ihtiyaci hissetmez. Kurgularini ve senaryolarini anlik belirlerler. Onlar icin 6nemli olan
izlenimlerdir. Belirledikleri kurgularini pratik yapmadan uygulamaya dokerler. Birgok sosyal me-
dya kullanicisi, hesaplarini agarken dnceden bir hazirlik igine girmez. Zira kullanicilarin blyuk
cogunlugu deyim yerindeyse kervani yolda diizer. Tam da bu sebeple takipcilerinin yorumlari
onemli hale gelir. O yorum ve degerlendirmeler isiginda yeni bir konsept olustururlar. Dolayisiyla
Goffman’in agiklamasindaki ilk kisim sosyal medya igin gayet yerindedir.

ifadenin ikinci kisminda Goffman, “yasamin kendisi de dramatik canlandirmaya dayanir”
demektedir. Bu ise kullanicilarin sahip oldugu hayat felsefesi agisindan 6nemlidir. Yasamin
kendisi dramatik canlandirmaya dayanir yani sosyal medya kullanicilari dahil her birey, za-
ten kendi hayatlarinda, halihazirda var olan felsefeyi ve goriisii bu platformlarda yansitirlar.
Bu yuzden kullanicilar hi¢ pratik yapmadan senaryolarini hayata gegirirler. Hal boyle iken isin
onemli olan kismi nerededir? Kullanicilar igin sosyal medyada icra ettikleri performansin 6nemi,
bu senaryoyu nasil ve ne sekilde aktaracaklaridir. Hesabin sahte mi yoksa gercek mi olacagi,
bu hesaplarda hangi imaj ve gorlinuslerle kendilerini servis edecekleri, arka planda ne gesit
figlirlerin olacagl, icerikte nelerin var olacagi vb. kullanicilar igin esas dnemli meselelerdir.
Bu noktada, Goffman’in performans sinirlari igerisinde belirledigi belli basliklar vardir: Kisinin
oynadigi role inanmasi, kisinin géz dnlinde tutacag vitrin, performans sirasinda yapilacak dram-
atik canlandirma, senaryoyu idealize etme, ifade denetiminin elinde tutulmasi, yanhs ve dogru
sunum, gizemlestirme ve gerceklik (Goffman, 2016: 29-82). Giinlik yasamda oldugu gibi sosyal
medyada da kullanicilarin kistaslari bu basliklardir. Sosyal medyanin her yastan ve her kesimden



olusan genis capl kullanicilari, 6ncelikli olarak bu kistas ve kaygilari énemser. Clinki senaryonun
cok iyi bir performansla sergilenmesi gerekir.

Eda Akgiin

Kisaca bir érnekle agiklanmasi gerekirse; Youtuber,kendisine gercek veya sahte bir kanal
acar. Akabinde bu kanala belli iceriklerde videolar yiikler. Videolar yiiklerken Goffman’in per-
formans icin ¢izdigi cizgileri dikkate alir. Bu videolar sonucunda bazi izlenimler olusur ve bu
izlenimler olumlu ya da olumsuz olarak kullaniciya déner. iste bu karsilikl iletisimden sonrasi
kullanici icin 6nemlidir. Artik igeriklerin belirleyici sinirlari icine yukaridaki basliklarin yanina bu
izlenim donutleri de girmistir. TUm bu asamalarda ise pratik yapma ihtiyaci hissetmez ¢linki za-
ten kendi hayatinda var olanlari senaryolastirip oyuna déker. Sadece bir asamadan sonra, tipki
glunlik hayattaki gibi, takipgilerinin yorum ve degerlendirmeleri kendisini sunmasinda énemli
hale gelir. Karsilikh iletisim ve etkilesim donglisii bu sekilde olusmaktadir.

Her kesimden insanlarin dahil oldugu sosyal medyada, takipci sayisi ortalamanin ¢ok istiinde
olan kullanicilar vardir. Bu durum Youtube’da da kuskusuz béyledir. Cok farkli igerikler yayinlayip
ciddi oranda takipgi sayisina ulasan Youtuber’lar vardir. Calismada, ilk gruptafarkl iceriklere sa-
hip Youtuber’lar icerisinden en fazla takipgisi olan 5 Youtuber ele alinacaktir. ikinci grupta ise
bircok kesimden insanin kullandigi Youtube’da, “muhafazakar” igeriklere agirlik veren ve yine
ciddi oranda bir takipgi sayisi bulunan Youtuber’lar ele alinacaktr.

Genel iceriklere sahip olanlar giinliik hayata dair her tirli icerigin yaninda sosyal medyada
“trend” olarak ifade edilen igerikleri kanallarinda yansitirlar. Mesela “farkli bir sehre gidip belirli
miktar parayla bir giin gecirmek”, bu kanallarin icerigi olabilir. Veya trendlerde var olan “arkadasa
kiskirtma yapmak” da yine bu kullanicilarin icerigidir. Dolayisiyla bu Youtuber’lar iceriklerini har-
manlama usuliyle olusturur.

Muhafazakar icerikli kanallara sahip olan kullanicilari agiklamak icinse dnce muhafazakarligin
Turkiye’de ne anlam ifade ettigini ortaya konulmasi gerekir. Zira bu kullanicilar i¢in hitap edilen
kesim genelde muhafazakar kesimdir. Bu anlamda iceriklerin Uretilmesinde bu kesimin izlen-
imleri biyiik 6nem tasir. iste bu sebeple 6nce muhafazakarligin ne anlam ifade ettigini ve mu-
hafazakar kesimin ne gesit bir hayat gorisiniin oldugunun bilinmesigerekmektedir.

Muhafazakarlik, Muhafazakar Kesim Ve Youtube

Muhafaza etmek kelimesinden tiireyen “muhafazakarlik” kalibi; bir inancin, yasayis seklinin,
gorusiin veya felsefenin korunup kollanmasi veya devam ettirilmesi anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla toplumda var olan ve genel kabul gormis degerler, kendisini muhafazakar olarak
takdim eden kisiler tarafindan savunulmaktadir.

Bu savunma, kilik kiyafet tarzindan siyasi alana kadar bircok kolda kendini gosterebilir.
Gunimiuzde ise daha ¢ok siyasi bir icerige sahip olarak kullanilan bu kavram (conservatism), bi-
reylerin ve toplumun geleneksel bir cizgide olmasini gerekli gériir. Bu kavramin icerisinde aidiyet
olusturmus bir kimse, muhafazakarlik Gizerinden bircok deger yaratilacagini ve bu degerlerin de
muhafazakarlik catisi altinda korunmasi gerektigini ifade eder (Geng, 2015:29).

Turkiye’de muhafazakarlik, misyonerlik seviyesinde radikal bir boyuta ulasabildigi gibi, saf ve
sade bir hayat bicimi olarak da karsimiza ¢citkmaktadir. Kendini muhafazakar olarak takdim eden-
lerin sayisinin 6nemli seviyede olmasi, Tirkiye'de bu gorisi incelemeye ve arastirmaya deger
kilmaktadir. A&G Arastirma Sirketinin sordugu “Halkin Ne kadari Muhafazakar? sorusuna verilen
cevaplar su sekildedir:
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Halkin Ne kadari Muhafazakar? (A&G Arastirma,2018)
Evet, muhafazakarim............... %24.8

Bazi konularda muhafazakarim....%27.4

Hayir, muhafazaakr degilim....... %34.2

Cevap YOK....wvevereeneeeenene. %13.6

Bu arastirmadan anlasildigi Gzere, Turkiye’de yasayan halkin dortte biri kendisini muhafazakar
olarak tanimlamaktadir. Ulke niifusunun ceyregini ifade eden bu oran, bizim ¢alismanin temelini
olusturan “Benligin Sunumu” agisindan da blyik énem tasimaktadir. Kolayca anlasilabilecegi
Uzere bu kesim sosyal medyada da genis bir kullanici kitlesine sahiptir.

Turkiye’de muhafazakarligin tasidigi belli temel o6zellikler bulunmaktadir. Calismanin
dramaturjik analizine gegmeden 6nce bu 6zelliklere deginmek, muhafazakar kesimin Youtube
Ozelinde sahip oldugu etkiyi anlama bakimindan dikkate degerdir. Bu ozellikler; Tirkiye'de
muhafazakarligin yenilik¢i oldugu, dinin muhafazakarlik Gizerinde 6nemli etkiye sahip oldugu ve
muhafazakar kesimin kendi degerlerine bliyik bir anlam yukledigidir.

ilkolarak, bozupyenidenyapmak, siirekliyenilemek, sifre ve kod degistirmek modernlesmenin
karakteristik 6zelligi olmustur. Turkiye’de muhafazakarlik ise, modernlesmenin bu ozellikleri
etrafinda yenilenmekte ve degismektedir (A&G Arastirma,2018). Dolayisiyla muhafazakarlarin
kihk kiyafet sekli, yasayis bicimi, iliski kurma anlayislari ve imaj algilari; “moda” ve “trend” eks-
eninde degismektedir.

ikinci olarak, bu yenilenme ve degismeye dinin etkisi olduk¢a fazladir. Dinin muhafazakar
duslintsteki yeri tipik ve kritik olmustur. Bu baglamda muhafazakarlik, vazgecilmez hazinesi
olan dini, modern bir miidahaleye tabi tutmus, onu diinyevi saiklerle yeniden yorumlamis,
yeniden bigimlendirmek istemistir. Yine dini, belki kendisi ugruna olmaktan ziyade, toplumun
istikrari ve otorite agisindan kaginilmaz saymis ve islevsel gormustir (Geng, 2015: 32). Esasinda
bu noktada karsilikh bir etkilesim mevcuttur. Din, muhafazakarlik tGzerinde dnemli bir niifuza
sahip oldugu gibi muhafazakarlk da yenilikgi anlayisi bakimindan din Gizerinde énemli bir etkiye
sahiptir. Dolayisiyla ikisinin de birbiri tizerinde karsilikh itki kuvveti bulunmaktadir.

Son olarak, Turkiye’de muhafazakar kesim kendi degerlerine ve ritliellerine oldukga baghdir.
Bu anlamda yenilikgi ve degisimci olmasi, Tirkiye muhafazakarlarinin degerlerinden ve ritieller-
inden kopmasi anlamina gelmemektedir. Tam aksine, bagh olduklari degerleri yine bu degerler
Uzerinden yenilemekte ve degistirmektedirler.

Sonug olarak, muhafazakarlik ve Tiirkiye’de muhafazakar kesimin sahip oldugu o6zellikleri bu
sekilde aciklayabiliriz. Bahsettigimiz Gzere bu kesim sosyal medyada sayi anlaminda oldukca fa-
zla, icerik olarak da oldukga renklidir. Bu ylizden, ErvingGoffman’in “Glnlik Yasamda Benligin
Sunumu” temelinde ylkseltti§imiz bu ¢alismada muhafazakar kesimin yer almasi 6nemli ve dik-
kate degerdir.



Arastirma Yontemi

Eda Akgiin

Calismada dramaturijik analizi kistas alarak, en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan
biri olan Youtube mecrasi ele alinmistir. iki gruptan toplam 10 Youtuber’in videolarini incele-
nerek sosyal medya platformlarinda benlik sunumunun nasil oldugu arastirilmistir. Bu incele-
menin sonucunda ise bedenin ve benligin sunumunda kaynak olan iskelet yapisinin, Goffman’in
kavramlari etrafinda sekillendigini gosterilmis olundu. Kisilerin igerik paylasiminda gosterdigi
farkhliklarin ise iletisimin motivasyonuyla alakah oldugu ifade edilmistir.

inceleme yapilacak Youtube kanallarini ve Youtuberlari belirlerken kullanilan “en ¢ok takipci-
si olan diger icerikleri paylasan Youtube kanallari” ve “muhafazakar icerik yoneten Youtuberlar”
gibi anahtar kavramlar énemli 6lclide yol gosterici olmustur. Cikan sonuglar bahsedilen kisinin
Youtube kanali incelenerek teyit edilmistir. Bu sekilde takipci ve izlenme sayisi anlaminda biylk
bir kitleye hitap eden Youtube kullanicilarinin videolari incelenmistir. Bu asamada izlenilen
yontem ise sudur: Kullanicinin en ¢ok ve en az goriintlilemeye sahip videosu ile son paylastigi
videonun tamami izlenmis ve burada yapilan izlenimler not edilmistir. Ayrica diger videolarinin
begeni sayilarina ve yorumlarina bakilmis, yapilan yorumlarin video basliklarini ve iceriklerini
etkileyip etkilemedigi degerlendirilmistir. Cok farkli iceriklerde video ¢eken Youtuberlar icin izle-
nen ve incelenen video sayisi daha fazla olmustur.

Tim bu sirecte kullanicinin sahip oldugu dile, jest ve mimiklere, giydigi kiyafetlere, sacg ve
sakal tarzina, arka planda kullandigi gorsellere ve izleyicileriyle kurmaya calistigi iletisime dikkat
edilmistir. Elde edilen bulgularla vermeye calistigi izlenim, yaydigi izlenim ve bu izlenimlerden
¢citkan 6nemli ipuglari ortaya konulmustur. Son asamada ise, Goffman’in dramaturjik yéntemi ve
Urettigi kavramlar isiginda kullanicinin sundugu beden ve benligin dramaturjik analizi yapiimistir.

Sosyal Medya, Youtube ve Benliklerin Sunumu

inceleme yapilirken ele alinacak Youtuberprofilleri yukarida agiklanmistir. incelemede yer
verilecek Youtuber kanallarini, paylastiklari igeriklere gére 4 baslk altinda analiz edilecek-
tir. Prof. Dr. Hanife Gliz ve Gozde Sahin’in Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi’'nde yayimlanan
“Sosyal Medya lletisiminin Yeni Araci olarak Bedenler ve Benliklerin Dramaturjik Bir Analizi”
baslikli makalesinde yer alan Dramaturjik analizinden faydalanilarak; “Verdigi izlenim”, “Yaydig
izlenim”, “ipuclar” ve “Dramaturjik Analiz” bashklari altinda inceleme yapilacaktir. incelemeyi
yaparken once diger igerikli kanala sahip kisilerin, ardindan da muhafazakar igerik yoneten
Youtuber’larinlAralik-10 Aralik 2018 tarihli erisim dikkate alinarak siniflandirma yapilmistir.
Bu analizlerden sonra ise, s6z konusu Youtuber gruplari arasinda benlik ve beden sunumlari
acisindan farklihk olup olmadigi ifade edilecektir. Hazirlanan tablolarda kanallarin ve kisilerin
adlari kullanilmamis numaralar ile ifade edilmistir.
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Verdigi
izlenim

Yaydigi
izlenim

ipuglan

Dramaturjik
Analiz

Kanal 1

Ug erkek

Fit,

giyim kusamina
dikkat eden,
farkli imaj sahibi
kisiler.

Sportif
goérinmeye
dikkat ediyorlar,
Hepsinin kiyafet
tarzi farkli,
videolarda
imajlarina 6zen
gosteriyorlar,
hepsinin
videoya giriste
kurdugu ciimle
farkl.

Farkh

Usluplar,

farkli

imajlar,

farkli jest

ve mimikler
yoluyla, degisik
konseptler
Gzerinden mizah
diizeyi yuksek

videolar ¢cekmek.

Rol: Cesitli imaj ve aliskanliklara
sahip 3 erkek, hem kendi Urettikleri
icerikler hem de trendlerde var
olan igerikler yoluyla mizah dizeyi
yiiksek videolar cekmektedir.

Bu mizahi; kimi videolarda
tartisma, kimi videolarda korku,
kimi videolarda muzik, kimi
videolarda da eglence lizerinden
olusturmaktadirlar.
Performans:Kanalin 4.804.203
abonesi var. En fazla izlenen
videolari 12 Mn gérintileme.
Toplam yuklenen video sayisi 264.
Kisisel Vitrin:

Goriunus:Gerek kihk kiyafetleri,
gerek sac sekilleri ve gerekse jest-
mimikleri birbirlerinden oldukga
farklidir. Ornegin kisilerden bir
tanesi kiyafetlerine ¢ok fazla 6zen
gosterirken digerinin sagiyla ilgili
hassasiyeti yliksektir.
Tutum:Kullandiklari ifadeler ile
her kesimden insana hitap etmek
istemektedirler. Bu sebeple
ginlik yasamda sik kullanilan ve
yanlis anlasilmayacak cimleler
kurmaktadirlar. Davranislari da bu
dogrultuda sekillenmektedir.
Soéylem:Videoya giris cimleleri
Gicinin de farkhdir. Daha

fazla takipgiye ulasmak icin

bunu videolarinda ilgi ¢ekici

hale getirmektedirler. Ayrica
aralarindaki sive farklihklarini

da bir mizah malzemesi haline
getirmislerdir.




Eda Akgiin

Rol:Kilolu olmasindan 6tiirli sag¢
Videolarindaki ve s.akal §?kllne daha. fa“zla onem
icerik toolumun veriyor. Vicudundaki dovmeleri
¢ P videolarda direk bir mizah
cok farkh

kesimlerinden

malzemesi olarak kullanmiyor

cok hissediliyor.
Konsept genelde
kendileri ile
alakal.

Viicudundan . ama gorlinmelerini istiyor.
. olusan insanlarin . S
1 Erkek ziyade sag ve tiolemesi Farkl tiplemelere girip insanlari
sakal sekline P " eglendirmeyi amagliyor.
. . . Toplumdaki .
Kilolu, 6nem veriyor. e Performans:29.597 aboneye sahip.
N N . her turli . o
Viicudunda Viicudundaki .. Film fragmani olarak koydugu
p ” .. meslegin saticisi . . .
Ottoman doévmeler tiolemesine video 1.1 Mn izlenmis. Toplam
Kanal 2 yazisi gibi cok blyik ve .p. video 43.
.. I giriyor. L L
farkli dovmeler | goranir Kisisel Vitrin:
Dolayisiyla e .
var, yerlerde. A Gorinus: Kilolu, sarisin bir bedene
.. . N . glldiri yolu . L .
Degisik Dovmelerin e sahip. Sag ve sakal imaji 6zenli.
. . olan her turli . L
tiplemelere videolarda e Arka planda izleyiciye sunduklari
. o . toplum figiiriine o .. . . .
giriyor gorlinmesine S her vitrin degisiyor. Evinde ¢ektigi
. . iceriklerinde yer .
dikkat ediyor. . . videolarda arka plan sade ve beyaz
veriyor. Bircok .
. bir duvar.
filmde rol almis . . .
. Tutum:Dini ve siyasi hassasiyetlere
ve en son kendi . S
o . dokunacak esprilere igeriklerinde
filmini de ¢ekmis. . e .
yer vermiyor. Tek glldirl yontemi
farkh toplumdan tiplemeler.
Kadinlardan birisi | Rol:Birbirini seven 2 kadin.
farkli bir ilkede Videolarda genelde yiiz profilleri
dogmus. Fakat agirhkta. Video igerikleri
yasadigi Ulkenin ¢ogunlukla birbirleriyle ve
vatandasi ve yaptiklar etkinliklerle alakali.
Genelde . . .
N videolarin cogu Performans: 53.859 aboneleri
vicutlarinin . A e
o llkenin dilinde | mevcut. En ¢ok gorlntilenen
2 Kadin belden S . .
cekilmis. video 967 B. Toplam video sayilari
yukari kismi
- . Ayrica kadinlarin | 217.
Birisi sarisin, videolarda . o . I
o R cinsel tercihleri Kisisel Vitrin:
Kanal 3 birisi esmer 2 goziikiiyor. L -
.. . farkli ve Goriinis:Birisi sarisin birisi esmer.
kisi. Videolari RV
. A birbirlerine Arka plan saf, sade ve genelde
Videolara hep cektikleri S
A . asiklar. yasadiklari evin igerisi.
ikisi ¢cikiyor. ortam g¢ogu R
. Dolayisiyla Tutum: Kadinlardan birisi go¢
zaman kendi . N s e
asadiklart ev videolarda ettigi tilkenin dilini konusuyor ve
yas ) bunun etkisi o kiiltlir yansitiyor. Bu anlamda

oldugundan farkli gériinme g¢abasi
icerisinde. Kendisini go¢ ettigi
lilkede daha rahat hissettigini
videolarinda siklkla ifade ediyor.
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Kanal 4

1 Erkek

Ortalama bir
viicuda sahip.
Cogu videosu
oyun incelemesi
ile ilgili. Son
videolarindaki
igerikler
degismeye
baglamuis.

Farkli
konseptler

ve igerikler
yayliyor.
Videolarinin
cok izlenmeye
baglamasi

oyun videolar1
cekmesiyle
olmus. Fakat su
anda trendlerde
yer alan konu
ve konseptleri
oldukga sik
kullantyor.
6-7videosu
cektigi filmle
alakalr.

Cok fazla kisi
tarafindan
oynanan
oyunlar1 kendisi
de oynayarak
video igerikleri
olusturuyor.
Takip¢i ve
goriintiileme
say1si bu siire
zarfinda oldukc¢a
artryor. Bunun
iizerine daha
genis bir kitleye
hitap etmek
icin degisik
konseptler
iiretiyor ve bu
sirada bir film
cekiyor.

Rol:Bu kadar fazla takipgi ve
izlenmeyi ¢ektigi oyun videolar1
ile olugturmus. Fakat videolarinda
goriilebildigi lizere daha fazla
izleyici amaci giittiigii i¢in genel
icerikli ve trendlerde yer alan
igeriklere fazlaca yer vermeye
baglamistir. Bunun iizerine bir
film ¢ekmis ve yine bunu kendisi
i¢in bir reklam malzemesi olarak
kullanmugtir.

Performans: 8.906.900 abonesi
var. En ¢ok goriintiilemeye sahip
videosu 51 Mn izlenmis. 1719
Videosu var. Abone sayisina oranla
izlenmesi ¢ok fazla.

Kisisel Vitrin:

Goriiniis:Sade bir goriiniisii var.
Gosterisi benimseyen bir durumu
var. Videolarinin arka plan1 sik sik
degismekle birlikte genel anlamda
evi veya odasi. Pahali ve liikks
arabalar en biiytik ilgi odag1. Sag
ve sakal imajindan ¢ok arka plani
ve giydigi kiyafetler onun i¢in ok
onemli.

Tutum:Genel anlamda sade ve
hassas konulara deginmeyen bir
iislubu olmasina karsin bu tislup ve
tutum son zamanlarda degismistir.
Hatta bu sebepten 6tiirii cok

fazla elestiriye maruz kalmistir.
Bu elestirilerden sonra tutum ve
davraniglarina daha ¢ok dikkat
etmeye baslamistir.




bastan asagi
konsepti bu.

Eda Akgiin
Rol:Sagina dnem veriyor. Bu
sebeple kiskirtma adi altinda gogu
. kez bagka youtuberlar tarafindan
Xﬁiil?rr;ngg;; iie sac1 k?silerek k}ZdlI‘lllyOI‘. Kat?a
yer alan iceriklere sabg tiplemelerin ygmndg 1'g:er11f
1 Erkek sahip. behrlerken trendleri ¢ok iyi tak.lp
Giildiirme ve Kisa boylu ' eQ1yor. Soru ve cevap konseptli
Kisa boylu eglendirme temel olmasinin bir videolar1 da ¢ok fazla. ’
icerikler ’ amact. zaaf olmadigini | Performans:1 .486.6.40 abonesi
eglence Bunu yaparken belli etm§ye bw.ulunmakta. En ¢ok 1zlener1'
videosu cesitli tiplemeleri caligan bir yani v¥deosu 7.5 Mn. Toplamda ise 128
seklinde, taklit etmeye var. | L VlfiEfOSu var
Kanal 5 Bazi videolara | calistyor. Taklit yetenegini | Kisisel Vitrin: . '
sevgilisi ile Baz1 videolarinda kullanmaya G.iiriini'iszGe?neld? 51yah"t1$6rt .
birlikte cikiyor, | kaba saba calisirken giymeyi tercih ediyor. Tl.ll.'k.QeSII‘ll
Kanalinm yam, hareketler top}gn?un kaba duzgun kullanmg gayretl iginde.
sira iki adet yaparak ve itici géfdﬁgﬁ T?.kllt yetenegini videolarinin
sinema flmi siildiirmeye tiplemeleri blrgogunda on plan'a Qlkarlyqr.
mevent. calistyor ki kullaniyor. Kel?d} ii'slubu ve mizaci {lizerinden
sinema filmlerinin cesitli tiplemeler araciligiyla

takipgilerini ve izleyicilerini
giildirmeye caligiyor. Aboneleri
ile izleyicileri arasinda biiyiik bir
farkin olmas1 Kanal 4 6rnegindeki
durumun bir benzeri.
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B

Kanal 6

Birgok farkli
Erkek.

Ortak
ozellikleri

sa¢ ve sakal
orantilarmin
benzer olusu.
Uslup ve
konusma tarzi
¢ogunun ayni.

Bir kiirstiden
farkli dini
konularda
sohbetler
yapiyorlar.
Kiirsiide kutsal
kitabin olmas1
onemli bir detay
¢linkii okumasalar
bile gorsellik
anlaminda

kitab1 hep orada
tutuyorlar. Uslup
ve hitap sekilleri
¢ok benzer.

Toplumu dini
konularda
bilgilendirmek
ve
bilinglendirmek
esas amag. Bunu
yaparken gerek
kilik kiyafet,
gerek arka plan
ve gerekse
konusma tarzi
acgisindan
yenilik¢i ve
modern bir imaj
olusturmaya
calistyorlar.

Rol:Belli sayida farkli kisi, dini
konularda toplumu bilin¢lendirmek
ve bunu yaparken de ¢agdas bir
goriliniim vermek amaciyla ¢esitli
dini konularda sohbet havasinda
konusmalar yapiyorlar. Bu
konular1 secerken de kendilerince
toplumun en biiytik sikintilart
kabul edilen evlilik, iligski, bosanma
vb. basliklar1 tercih ediyorlar. Bu
anlamda glindemi ve trendleri takip
ettikleri de sdylenebilir. Herhangi
bir dini inanca mensup olmayan
kisilerle soru cevap seklinde
iletisim kurmaya calistyorlar.
Buradaki amag kisileri ikna
etmekten ¢ok izleyiciye mantikli,
dogru ve olmasi gereken yasantinin
kendilerinin ki gibi oldugu mesajin1
vermek.

Performans:1.393.721 abone

var. En ¢ok izlenen video 2 Mn.
Toplamda ise 399 video yiiklenmis.
Kisisel Vitrin:

Goriiniis:Hem kisisel olarak hem
de arka plan anlaminda oldukca
modern ve yenilik¢i bir durum

s0z konusu. Siirekli var olan ve

her ortamda gosterilen bir kitap
onlerinde acik olarak bulunuyor.
Bilgisayar, telefon, mikrofon gibi
teknolojik aygitlar1 kullanmaya
0zen gosteriyorlar. Kilik kiyafetleri
derli toplu ve modaya uygun. Cicek
gibi goze hos gelen siisleri sik stk
kullaniyorlar.




Eda Akgiin
Rol:Bir fedai gibi sokak sokak
gezerek yaptig1 roportajlar
sayesinde iki amaca ulagmak
istiyor. Birinci amaci insanlarin
toplumda yaygin olmayan
gOriigiinii veya inancini ortaya
koymak. Tkinci amaci ise, segtigi
belli konular araciligryla toplumun
1 Erkek Roportajlarda hassasiyetlerini ortaya ¢ikarmak
Elinde kanalinin sordugu ve buna kars1 bir orgiitlenme
Sakalls si.rnge.sini iceren .sorularla saglamaya gahsmgk. Zira roportaj
Bagma ,sﬁrekli bir mlkrpfon 1nsanl§rlp esnasmfla. etrafte}kl insanlarin
sapka tarz1 bir ve I?en(ppe has refleksini gés.térdlgl reaksiyonlar bunun
ey takiyor. bir imaj ile cok Olciiyor. delili. '
Kanal 7 %ygun farkli semtlere Toplumda Performans:393'.005 abonesi var.
buldugunda ve mabhallelere 1.1yan.dl.rmak En ¢ok izlenen v1dgosu 11. Mn '
videolarinda glderek' 1sted1g1 gérﬁnti:ﬂemeye sahip. Toplamda ise
giines gozliigii roportajlar reaksiyonlara 1340 video var.
takuyor yaptyor. Cok yonelik sorular Kisisel Vitrin:
Siirekli. farkh konularda soruyor ve Goriiniis: Sakali her zaman var
mikrofon ile insanlara sorular | réportajt ve her zaman ayni bpyutta. Basina
dolastyor soruyor. buna gore sapka tarzinda kendi inancint
' sekillendiriyor. yansitan bir aksesuar takiyor. Arka

plan ve roportaj yaptigi kisiler ise
¢ok farkli kesimlerden ¢ok farkl
insanlar.

Tutum:insanlar1 kiskirtmaya
calisan bir iislubu var. Bu sayede
toplumun hassas oldugu bir
konuyla ilgili gerilim yaratmaya
calisiyor.




Sosyal Medya Platformlarindan Youtube Uzerinden

Benlik Sunumunun Dramaturjik Bir Analizi

Kanal 8

1 Kadin.

Tesettiirli,
Makyaj, kilik
kiyafet ve
trendlerde
yer alan tim
modalart
inceliyor ve
tanitiyor.

Makyaj
malzemelerini
tanitmak,
hangisinin

daha kaliteli ve
etkili oldugu
aciklamak.
Kiyafet modasimi
takip edip yaz ve
kis korelasyonu
olugturmak ve
bunu izleyiciye
sunmak. Kimi
videolarda da
kendi kisilik
ozelliklerinden ve
yasay1s seklinden
bahsetmek.

Modernite,
yenilikgilik,
cagdaslik vb.
kavramlara

ait her seyi
videolarinda
gérmek
miimkiin.
Kullandig1
malzemelerden
arka plana kadar
hepsi gayet liiks
ve pahali bir
goriiniime sahip.
Modernlik ile
kendi inang ve
gOrliniislini
harmanlayarak
ortaya esasinda
daha farkl bir
trend ¢ikarmis.

Rol:Muhafazakar yapidaki kadinlar
icin adeta bir rol model.El ve yiiz
makyaji, kryafet tarzi ve tesettiir
sekli ile insanlara moda ve trendi
cok iyi takip ettigini ve tesettiirlii
kadinlarin da kendisi araciligi ile
bu trendleri ve moday1 ¢ok iyi
takip edebileceklerini yansitiyor.
Dini hassasiyetleri iceren videolar1
yok. Miimkiin olabildigince her
muhafazakarin mutabik oldugu

bir alana yonelmis ve bu alanda
bildiklerini servis ediyor.
Performans:382.985 abonesi
mevcut. En ¢ok goriintiilenen
videosu3.2 Mn izlenmis. Toplamda
124 videosu var.

Kisisel Vitrin:

Goriiniis: Arka planda kullandig1
dekor ve siislemeler oldukga

liiks goriiniime sahip. Hem bu

arka plan araciliiyla hem de
modern giyinis bi¢cimiyle insanlara
muhafazakarligin bilinenin

aksine yenilik¢i ve ¢agdas oldugu
mesajint veriyor. Bununla paralel
olarak Tiirkceyi kullanis sekli

de oldukga iyi. Diksiyon ve
hitabeti, bildiklerini tarif etmek ve
izleyiciye bunlar1 aktarabilmek icin
onemli bir ara¢ ve bu yiizden bu
konuya dikkat ediyor. Iceriklerde
oldugu gibi tutum ve davraniglarini
sergilerken de toplumun dini
hassasiyetlerine dokunmamaya
Ozen gosteriyor.




onemli bir yere
sahip.

Eda Akgiin
Rol:Izleyicinin yorumlar1 kendisi
icin ¢ok 6nemli.Halihazirda
belirledigi icerikleri ve yorumlarla
harmanlay1p ortaya hem kendi
istedigi hem de izleyicinin istedigi
bir video ¢ikarmaya calisiyor. Ele
Kutsal kitabin ahnap konular hassas. Izleyici
sevgi, anlayis ve korku yoluyla
okunusu ve kendi diisiincesine yoneltmeye
1 Erkek yorumlanmasi, gallslyors Y Y
Fakat baska - g.en(,jlernll Performans:616.078 abonesi
erkeklere de Cogu zaman birbirleriyle . .
S A bulunuyor. En ¢ok izlenen videosu
kanalinda yer igeriklerinde olan iligkisi, e .
. .. 4.4 Mn goriintiilemeye sahip.
veriyor. kendisine yer muhafazakar .
. .. | Toplamda 326 videosu bulunuyor.
veriyor fakat yasam tarzi gibi L, L
. .. Kisisel Vitrin:
Kanalin ad1 benzer imajlara pek ¢ok dini R .
L .. . Goriiniis: Arka planda kitap
Ingilizce. ve iisluplara sahip | konuda toplumu . .
Kanal 9 o . kullanmak kendisi i¢in 6nemli.
farkli profillerde | bilgilendirmeye o
L L Sade ve mistik bir arka plana
Cesitli kisilerin dini ve . o
Lo o . sahip. Cogu videosunu bu arka
konularda icerikli videolar1 | bilin¢lendirmeye e .
plan 6niinde ¢ekiyor. Sac ve sakal
konusma, da mevcut. calistyor. . ..
.. . L . tarzini inanigina uygun bir bicimde
roportaj Icerikler dini ve Yorumlar, e .
. S tutuyor. Ayrica giydigi gomlekler
ve sohbet skalas1 ¢ok genis. | iceriklerin - . .
L ve diger kiyafetleri de bu inancina
icerikleri ve konularin uveun secmeve calisivor. Arka
olusturuyor. belirlenmesinde Ve meye Galislyor.

plandaki sadelik kiyafetlerinde de
mevcut.

Soéylem: Genel anlamda yumugak
ifadeler kullanmaya 6zen
gosteriyor. Fakat kat1 ve radikal
sdylemleri de mevcut. izleyicinin
yorumlarda verdigi reaksiyona
gore bu yumusaklik-sertlik dozunu
ayarliyor.
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Rol:Sert ve radikal konu
basliklarina sahip. Bunu konugma
tarzi ve yenilik¢i anlayisi ile
kapatmaya calistyor. Soylesi
tarzinda cektigi videolarda

kendi izleyici kitlesini korumak
esas amag. Zira igerikleri diger
kitleleri sogutacak sekilde.

I Erkek Dolayistyla kendisinin de
Sade ama bir o S Sectigi basliklar modern"V © gagdgs o}dugu tmajunt
Dini igeriklere N vererekotekilestirdigi kitlelere
kadar da sik ve . oldukga iddiali. R
ahali bir arka | Oldukeahakim 14 1 Kitlesi | mesal veriyor,
p . oldugunu yier kit Performans:1.156.412 abonesi
plan ve imaja esas zemini. . .
. yansitiyor. var. En ¢ok izlenen videosunun 3.4
sahip. Toplumun ihtilafa Daha fazla Mn. Toplamda 431 videosu yiiklii
Kanal diiptii“ii en izleyici ve Ki .isel%itrin' T
10 Tirkgesini a lsqug konular1 takipgi amact, Giisriinii °Di“;:r muhafazakar
diizgiin b?le mantikli ve kendi kitlesini kanallarja; olf(%lu“u iizere yenilik¢i
kullaniyor ve S korumanin oL ug Y ¢
N, tutarl bir bigimde bir imaja sahip. Arka plan oldukga
eski Tiirkge . .. . | yaninda oldukca .
Kelimelere aciklayabilecegini 2 sik ve sade. Kilik kiyafeti de sade
sik sik ver ifade ediyor. ' olmakla birlikte taktig1 aksesuarlar
verme }; oldukga liiks ve pahali. Sa¢ ve
gallsly}(,)r sakal seklini de inanig sekline

uygun olarak ayarlamaya calistyor.
Soéylem: Soylemleri oldukga

kati. Bunu yaparken izleyicileri
rahatsiz etmemek i¢in sadece video
basliklarinda bunu yansitiyor.
Video iceriginde ifade ettigi kati
ve radikal sdylemleri oldukga
yumusatmaya ¢aligiyor

Ortak Cati: Bedenlerin ve Benliklerin Sunumu

Sosyal medyada farkh kesimlerden birgok kullanici bulunmaktadir. Bu kullanicilardan en ¢ok
aboneye ve izlenmeye sahip olanlari ele alinmasi distinliimistir fakat benzer iceriklere sahip
kanallar olmasi bakimindan arastirmanin farklihgi ve arastirmanin saglikli olusunu zedeleyebilir-
di. Bu sebeple farkl iceriklere sahip Youtuber’lar igerisinden en fazla takipgisi olanlar segilmistir.
Bu kullanicilarin paylastiklari icerikleri, bedenlerini ve benliklerini sunma g¢abalarini, Goffman’in
kavramlari 1siginda aciklamaya cahisiimistir. iki farkli kesimden toplam 10 farkli Youtuber ile
yaptigimiz inceleme sonucunda ortaya ¢ikan verileri asagidaki gibi toparlanabilir.

Oncelikle bu kanal sahiplerinin tamaminda ortak olan en énemli 6zellik daha fazla izlenme
cabasi ve hazirda var olan izleyici kitlesini koruma gayretidir. Kendilerini kamera karsisinda or-
taya koyarken guttikleri esas amag budur. Tabi ki kitlenin inang, goriis ve yasayis tarzina gore bu
amaci gergeklestirmek igin kullanilan yontem farkh olmaktadir. Eglence igerikli videolar ¢eken
Youtuber’larin kistaslari daha esnek ve genisletilebilir olurken muhafazakar kanal sahipleri ise
daha mutaassip bir anlayista icerik paylasmaktadirlar. Fakat her iki durumda da amac izleyici
kitlesine, onlarin anlayacag sekilde mesaj vermek ve bu kitleyi genisletmektir.

Ortak 0Ozellik olarak ifade edebilecegimiz ikinci husus sudur: Bu kisiler ¢cok farkli bir yasam
tarzina sahip olsalar veya yasam tarzlari zamana ve mekdna gore farkhlik gosterse bile kam-
era karsisinda kendilerini servis ederken belli sinirlar ve kaliplar icerisine girmektedirler. Zira
rolleri, gortinUsleri ve vitrinleri bellidir. Tum bunlari yenilik¢i ve giinlimize uyarlanmis bir for-



matta ortaya koymak durumundadirlar. Bu sebeple yansittiklari icerikler bu sinirlar dahilinde
olmasi gerekir. Dolayisiyla videolarinda gerceklik oldugu kadar gercek olma cabasi veya drama-
tik canlandirma da bulunmaktadir.

Eda Akgiin

Ugtincii bir ortak nokta ise trend ve modanin takibi, buna bagli olarak da cagdas ve modern
olma cabasidir. Bu kisilerin higbiri zamanin gerisinde kalmamistir ve kalmak istememektedirler.
Kilik kiyafetleri, sa¢ ve sakal sekilleri, kullandiklari aksesuarlar ve ortaya koyduklari séylemler
gayet modern ve yenilikgi bir tarzdadir.

Dolayisiyla Goffman’in yukarida belirttigimiz performans sinirlari bu Yotuberlarin hepsi igin
son derece 6nemlidir ve bu sinirlara riayet ederler. Hepsi oynadigi role inanmaktadir ve inanmak
zorundadir. Konsepte gore kimi zaman degisiklik gdsterse bile gz dnlinde tutulan vitrinin sade
ve gosterisli olmasi hepsi icin ciddi bir konudur. Performans sirasinda ve videolari cekerken belli
bir kitleye sahip ve ait olduklari bilinci icerisinde dramatik canlandirma yapmaya 6zen gésterme-
ktedirler. icerik senaryolari belli bir hazirlik asamasi ve izleyicilerin yorumlari etrafinda idealize
edilmektedir. Clinkl senaryo 6nemlidir ve hata yapmamalari gerekir (Goffman, 2016: 45).

ifade denetimini ellerinde tutmak, hem roliin hatasiz bir sekilde gerceklestirilebilmesi
icin hem de konu bashginin dogru bir bicimde olusturulabilmesi icin hayatidir. Dilin dogru
kullanimina, kelimelerin dogru bir sekilde secilmesine ve hassasiyet iceren ifadeleri kullanirken
dikkat etmeye calismak, tim kullanicilarin ortak cercevesidir.

Onemli bir diger mesele de gizemlestirme ve gercekliktir. izleyiciye cogu zaman gizemli ve
merak uyandiran bir baslik sunulur. Bu baslik altinda yatan gergekligi 68renmeniz icin videoya
tiklamaniz gerekir. Bu asamadan sonrasi senaryonun yukarida saydiklarimiz etrafinda dikkatli bir
sekilde oynanmasini gerektirir.

Sonug olarak, inceledigimiz kisiler basta olmak lizere sosyal medyada kendini servis eden
cogu kullanicilar Goffman’in ortaya koydugu kavramlara ve dramaturjik analize uygun hareket
etmektedir. Konsept, icerik, soylem ve baslik ne kadar farkl olursa olsun her kullanici bu kavram-
lar Gzerinden kurgusunu yapmakta ve roliinii oynamaktadir. Farklilik gdsteren noktalarin ¢ogu
izleyici kitlesinin sahip oldugu 6zelliklerden kaynaklanmaktadir. Cikis sebebi, uygulanan yontem
ve izlenen yol dramaturjik analizin iskeletine dayanmaktadir. Geriye kalan farkhliklar, Youtuber
ile izleyici arasindaki karsilikli iletisim motivasyonundan kaynaklanmaktadirlar.

Sonug

insan olmanin 6zelligi, siirekli olarak baskalarina giinliik yasamin rutinlerinde ne kadar usta
oldugumuzu gostermektir. Bireylerin glindelik yasamdaki etkilesimleri ve iletisimleri, yiz ve be-
denleriyle ilettikleri; sozlerle dile getirdikleri arasindaki ince iliskilere baghdir. Her birey ginlik
yasamda gosterdigi performansla degerlendirilmektedir. Performansi sirasinda ise stirekli olarak
digerlerini izlemekte ve digerleri tarafindan izlenmektedir.

Toplumsal etkilesim Uizerine ¢alisan bazi yazarlar gibi Erving Goffman da toplumsal hayat
bir tiyatro oyununa benzetmektedir. Goffman, bireylerin glinlik performanslarini bir tiyatro
oyunu sergilermiscesine gerceklestirdiklerini, bu slirecte baskalari tarafindan izlendiklerini ve
bunun bilinci ile bu izlenime uygun performans olusturduklarini iddia etmektedir. Goffman’a
gore birey sahnenin her degisiminde farkli roller istlenebilmektedir. Roller, belirli bir toplumsal
konumda bulunan bir kisinin gerceklestirdigi, toplumsal olarak tanimlanmis, toplumsal beklen-
tilerdir. Ornegin bir ydneticinin rolii calisanlari karsisinda belirli bicimde davranmaktr (Celile,
2014: 120). Yonetici olmak, toplumda belirlenmis 6zel bir konuma, statiiye sahip olmak deme-
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ktir ve bu yonde davranis gerektirmektedir. Ayni yonetici giinlik rutininde bircok rolii birbirine
karistirmadan da sergileyebilmektedir. Kisi, is yerinde yonetici, evde es, cocuklarina baba,
anne ve babasina evlat, spor kullibliinde yizici, magazada misteri, siyasi partide parti Gyesi,
arkadaslari arasinda ise arkadas rollerinde bulunabilmektedir.

Goffman toplumsal yasami bir tiyatro sahnesi gibi ele alirken, toplumsal yapiyr bitindyle
degil, bireylerin kisilerarasi iletisim ve etkilesimleriyle degerlendirmektedir (Ozdemir, 2015: 114).
Goffman etkilesimi, iki kisinin mevcut fiziksel varliklari sirasinda birbirlerinin hareketleri tizer-
indeki karsilikh etkileri olarak tanimlanmaktadir. Burada, genellikle bir dizi bireysel davranistan
olusan bir durum séz konusudur. Bu toplumsal durumdaki katilimcilarin toplam etkinlikleri —ki
bunlardan bir bolimi gézlemci, digerleri katihmcidir- performans olarak adlandirilir. Aktorler, bir
rutini oynayan kisilerdir. Goffman, rutini, performans sirasinda gorilen ve belki diger durumlar-
da da sergilenecek ya da oynanacak, 6nceden belirlenmis eylem kalibi olarak tanimlamaktadir.

Kaynaklar
Erving Goffman, Giinlik Yasamda Benligin Sunumu, 2016, Metis Yayinlari

Ayse Giil Soncu, Benliklerin Begenilere Sunuldugu Yeni Ortam: instagram, Uluslararasi
Hakemli iletisim ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi (UHIVE), istanbul, 2016

Aydin Bayad, Erving Goffman’in Benlik Kavramive insan Dogasi Varsayimi, Psikoloji Calismalari
Dergisi, istanbul, 2016

Merve Kog, Dramaturjik Teori Cercevesinde Sosyal Medyada Engelli Bireylerin Benlik Su-
numu, Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Mersin, 2017

Zygmunt Baumann, Kimlik, 2017, Heretik Yayincilik
Celile Evil Kulga, Giinliik Yasamda Benlik Sunumlari Uzerine Bir inceleme, 2014, Ankara

Cengizhan Salih, 2018 Tiirkiye internet Kullanim ve Sosyal Medya istatistikleri, https://di-
jilopedi.com/2018 -turkiye-internet-kullanim-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ 2018, Son Erisim
Tarihi: 29.11.2018

Gliz, H. ve Sahin G., Sosyal Medya iletisiminin Yeni Araci Olarak Bedenler ve Benlikleri Dram-
aturjik Bir Analizi, Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 1, Sayi 2, 2018

Mehmet Sinan Tam, Erving Goffman’in Dramaturjik Kurami Cercevesinde Sosyal Medyada
Selfie (Ozgekim) Paylasimlari, istanbul, 2015

Ernur Geng, Muhafazakarlik ve Tiirkiye Muhafazakarlarinin Bazi Halleri, Nigde Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakdiltesi Dergisi, 2015 Cilt 8, Sayi 1

A&G Arastirma Sirketi, Halkin Ne Kadari Muhafazakar?, 2018, www.agarastirma.com.tr/ara-
stirmalar/halkin-ne-kadari-muhafazakar

Zafer Ozdemir, Sosyal Medyada Kimlik insasinda Yeni Akim: Ozgekim Kullanimi, Maltepe Uni-
versitesi iletisim Dergisi, 2015, Cilt 2, Sayi 1


http://www.agarastirma.com.tr/arastirmalar/halkin-ne-kadari-muhafazakar
http://www.agarastirma.com.tr/arastirmalar/halkin-ne-kadari-muhafazakar

